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1390/11/24
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15) اندازه گيرى دارايى برند دانشگاه ها و موسسات آموزش عالى (مورد مطالعه :دانشکده هايى مديريت شهر تهران، شادى مهدوى، دانشگاه تهران،
1394/06/30
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38) بررسى کاربرد متن کاوى در شناسايى جهت گيرى هاى پژوهشى يک حوزه مطالعاتى (مورد مطالعه:حوزه قابليت هاى پويا)، مجتبى تلافى
داريانى، دانشگاه تهران، 1398/06/26

39) شناسايى پيشايندها و پسايندهاى نوآورى در مدل کسب و کار رويکرد پايدارى، حميدرضا بيدارى، دانشگاه تهران، 1398/06/26

40) بررسى پيشايندها و پسايندهاى پيشنهاد ارزش اطلاعاتى در سيستم هاى خدمات الکترونيک، على حسنى صفت، دانشگاه تهران، 1398/06/27

41) تحليل رويکردهاى بنگاه هاى مادر ايرانى در خلق / تخريب ارزش در واحدهاى کسب کار و زيرمجموعه، محمدعلى فلاح، دانشگاه تهران،
1398/06/31

42) تاثير دانش مالى و مدت تجربه حضور در بازار بر تصميم گيرى هاى سرمايه گذاران فردى فعال در بازار سرمايه ايران، عطا ايزدنيا، دانشگاه تهران،
1398/07/02

43) نقشه راه همپايى فناورانه موتورهاى هوايى در ايران (مورد مطالعه موتورتوربوفن تجارى)، فخرالدين نادرى، دانشگاه تهران، 1399/04/08
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45) تحليل عوامل موثر بر تصميمگيرى مسير شغلى (مورد مطالعه: دانشجويان دانشگاههاى شهر تهران)، مهسا فتاحى اردکانى، دانشگاه تهران،
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46) همآفرينى تجربه خدمت از طريق پلتفرمهاى به اشتراک گذارى (مورد مطالعه: صنعت گردشگرى)، ميترا بهرامى استرکى، دانشگاه تهران،
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1) بررسى عوامل موثربر فروش بيمه نامه هاى عمر از ديدگاه مديران شرکت سهامى بيمه ايران، الهه جمشيدى مهر، دانشگاه تهران، 1390/06/29

2) بررسى و رتبه بندى عوامل آميخته بازاريابى در راستاى افزايش سهم بازار بيمه بدنه خودرو در شرکت بيمه ميهن، محمد مهدى عزيزى اميرى،
دانشگاه تهران، 1390/11/25

3) بررسى عوامل موثر بر پذيرش استفاده از نيروگاه هاى توليد همزمان برق و حرارت CHP (مولدهاى کوچک ) توسط مصرف کنندگان سازمانى، مهدى
مؤمنى، دانشگاه تهران، 1390/11/26

4) تعيين و اولويت بندى عوامل کليدى موفقيت در خدمات پس از فروش صنعت خودرو مطالعه موردى شرکت ايران خودرو، فريبرز زينالى، دانشگاه
تهران، 1390/11/26

5) طراحى مدل سنجش رضايت شبکه توزيع و فروش ( DSI )از شرکت مادر در صنعت خودرو: مورد مطالعه شبکه توزيع ايران خودرو، مير مهدى
ميرآقايى فعال، دانشگاه تهران، 1390/11/29

6) ارائه چارچوب مديريت دانش در سازمان آموزش فنى وحرفه اى کشور، فريده مدانلو، دانشگاه تهران، 1390/11/30

7) بررسى راه هاى جلب مشارکت و سرمايه گذارى فرا منطقه اى بخش خصوصى در شهرداريها جهت پيشبرد توسعه مديريت شهرى، محمد مهدى
بابايى، دانشگاه تهران، 1390/12/06

8) شناسائى عوامل پيش برنده و بازدارنده توسعه تدارکات الکترونيکى در زنجيره تامين صنايع خودرو سازى ايران (مورد مطالعه: گروه حودرو سازى
ايران)، شهريار مروتى، دانشگاه تهران، 1390/12/09

9) بررسى تاثير بازاريابى داخلى بر توسعه فرهنگ برند در بانک پاسارگارد، ليلى رضوى زاده، دانشگاه تهران، 1390/12/23

10) بررسى مقايسه اى فضاى کسب و کار صنعت داروى کشور بر اساس مدل بانک جهانى، خليل سلطانى، دانشگاه تهران، 1390/12/23

11) تحليل استراتژيک آثار بحران جهانى اقتصاد بر صنعت خودرو در ايران، حسين معصوم، دانشگاه تهران، 1391/04/12

12) بررسى عوامل اثرگذار بر وفادارى مشترى مطالعه موردى : صنعت هواپيمايى جمهورى اسلامى ايران، سارا پسران افشاريان، دانشگاه تهران،
1391/06/29

13) تاثيراستراتژى بازاريابى رابطه اى بر وفادارى مشتريان در فروشگاه هاى اينترنتى (کتاب)، عليرضا رجب زاده، دانشگاه تهران، 1391/06/29

14) بررسى فاکتورهاى تاثيرگذار بر پاسخ مشتريان به تبليغات (اس ام اس)، مريم رحمانى، دانشگاه تهران، 1391/06/29

15) طراحى مدل کسب و کار براى رسانه اجتماعى (مورد کاوى نگارخانه ايرانى)، عليرضا مقارى، دانشگاه تهران، 1391/07/04

16) بررسى ديدگاه هاى مديران شرکتهاى پتروشيمى در خصوص عملکرد پايدارى شرکتى در صنعت پتروشيمى ايران، آسيه اميديان، دانشگاه تهران،
1391/07/15

17) بررسى ارتباط بين ادراک کارکنان از فرهنگ سازمانى و کيفيت سازمانى و کيفيت زندگى کارى در شرکتهاى بزرگ عضو شهرک صنعتى آمل، سپنتا
سکوتى، دانشگاه تهران، 1391/12/01

18) استخراج مدل ذهنى مصرف کنندگان پوشاک زنانه و مردانه در سطح شهر تهران با استفاده از مدل، سيدمحمدامين معزى، دانشگاه تهران،
1391/12/19

19) تاثير يک دوره ى متنوريک الکترونيکى بر ميزان تصميم گيرى حرفه اى دانشجويان مقطع کارشناسى مديريت، مصطفى ايوب زاده، دانشگاه تهران،
1392/03/12

20) بررسى تاثير دوگانگى بازار گرايى و دوگانگى نوآورى بر عملکرد بنگاه (مورد مطالعه : صنايع غذايى)، آيدا شيوا، دانشگاه تهران، 1392/06/31

21) بررسى مقايسه اى موضع ادراکى و فنى اپراتورهاى مبين نت و ايرانسل در خدمات اينترنتى وايمکس، پدرام حسنى، دانشگاه تهران،
1392/11/13

22) مطالعه پويايى قرارداد روانى در شرايط تغيير سازمانى و پاسخهاى رفتارى کارکنان به آن(مورد مطالعه : شرکت تابا الکترونيک)، مهرى ابراهيمى
نژاد بلوچى، دانشگاه تهران، 1392/11/29

23) طراحى نظام ارزيابى عملکرد کارکنان شرکت زمزم با استفاده از رويکرد کارت امتيازى متوازن، محمد کربلائى، دانشگاه تهران، 1392/12/18
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24) تهيه برنامه ارتباطات يکپارچه بازاريابى خدمات توريسم درمانى (مورد مطالعه :شرکت فناورى بن ياخته هاى رويان، مسعود ساده دل، دانشگاه
تهران، 1393/06/31

25) بررسى رابطه بين اقدامات بازاريابى رابطه مند ورفتارخريدگردشگران (موردمطالعه:بسته هاى ايرانگردى دفاترخدمات مسافرتى شهرتهران)، فاطمه
باقرى، دانشگاه تهران، 1394/06/15

26) بررسى ابعاد تصوير قيمت و تاثير آن بر قصد خريد در بازارهاى سنتى و بازارهاى مدرن، هديه کراچى، دانشگاه تهران، 1394/06/23

27) انتخاب مدل کسب و کارالکترونيکى مناسب براى شرکتهاى صادر کننده خشکبار، مرضيه پوراسترآبادى، دانشگاه تهران، 1394/06/23

28) شناسايى و اولويت بندى توانمندسازها و بازدارنده هاى هوش رقابتى در بانک هاى خصوصى ايران، فاطمه حيدرى، دانشگاه تهران، 1394/06/24

29) شناسايى مولفه هاى هوش بازاريابى در موفقيت شکست پروژه هاى توسعه محصول جديد شرکت هاى توليد کننده نرم افزار استان تهران، مينا
بابايى، دانشگاه تهران، 1394/06/28

30) مقايسه برآوردتابع قيمت اتاق هتل هاى تهران به روش هدانيک وشبکه، فاطمه حمصيان اتفاق، دانشگاه تهران، 1394/06/30

31) شناسايى عوامل موثر بر توسعه محصولات جديد (مورد مطالعه : توليد کنندگان محصولات غذايى شهر تهران)، فاطمه مصطفى زاده، دانشگاه
تهران، 1394/06/30

32) ارائه مدلى براى به اشتراک گذارى دانش بين دانشجويان رشته مديريت (مورد مطالعه :دانشگاه هاى دولتى شهر تهران )، نادر حيدرى، دانشگاه
تهران، 1394/06/31

33) اولويت بندى عوامل موثر بر پذيرش رايانش ابرى در شرکت هاى کوچک و متوسط فعال در صنعت (مورد کاوى: گروه گسترش ارتباطات و فناورى
اطلاعات سينا)، نرگس مرادابادى، دانشگاه تهران، 1394/06/31

34) ارائه مدلى براى بررسى تاثير قالبهاى ارائه تخفيف بر قصد خريد مصرف کنندگان، مهسا قزلباش، دانشگاه تهران، 1394/10/05

35) اولويت بندى ابعاد و مولفه هاى مسووليت اجتماعى در صنايع نفت و گاز (مورد مطالعه: شرکت نفت و گاز پارس)، سيدعلى حسينى، دانشگاه
تهران، 1394/11/20

36) بررسى تاثير روشهاى ترفيع فروش بر رفتار خريد آنى مصرف کنندگان در فروشگاه هاى زنجيره اى افق کوروش، محمد اقدسى، دانشگاه تهران،
1394/11/20

37) ارايه يک مدل با رويکرد داده کاوى براى بيشينه کردن سود فروشگاه هاى زنجيره اى با در نظر گرفتن تصميمات طبقه بندى محصول، تخصيص فضا و
محل نمايش، على ستاره گوران آباد، دانشگاه تهران، 1394/11/21

38) بررسى تاثير تعارض کار - خانواده بر نگرش هاى شغلى در مادران شاغل دانشگاه تهران، نازلى ساروى، دانشگاه تهران، 1394/11/25

39) شناسايى و اولويت بندى نيازهاى اطلاعاتى مديران ارشد در راستاى طراحى نظام هوشمندى استراتژيک در بانکدارى، محمدجواد زنهارى،
دانشگاه تهران، 1394/12/11

40) طراحى نظام ارزيابى عملکرد مبتنى بر شايستگى ها در بخش عملياتى (کارمندان فروشگاهى) فروشگاه هاى زنجيره اى افق کوروش، مجتبى
جوانمردى، دانشگاه تهران، 1395/04/13

41) بخش بندى مشتريان براساس واکنش آنها به بازاريابى شبکه هاى اجتماعى اينستاگرام، راشين قهرمان، دانشگاه تهران، 1395/06/07

42) شناسايى و اولويت بندى ابعاد و مولفه هاى کارآفرينى سازمانى در شرکت هاى چند کسب و کاره (مورد مطالعه: شرکت تام ايران خودرو)، احمد
نيک پور، دانشگاه تهران، 1395/06/31

43) ارائه مدل انصاف اداراک شده مشترى از قيمت گذارى پويا مورد مطالعه مجموعه هتلهاى پارسيان، مهدى سميع زاده، دانشگاه تهران،
1395/06/31

44) ارائه چارچوبى براى ارزيابى توانمندى هاى پويا در صنعت لوازم خانگى: مطالعه موردى شرکت لوازم خانگى پارس، اميرحسين خان احمدى
فيجانى، دانشگاه تهران، 1395/07/05

45) شناسايى و اولويت بندى قابليت هاى بازاريابى با رويکرد منبع محور براى صدور خدمات فنى و مهندسى در شرکت ملى حفارى ايران، روزبه زارع
نوربخش، دانشگاه تهران، 1395/07/11

46) شناسايى و الويت بندى موانع بين المللى سازى شرکتهاى دانش بنيان (مورد مطالعه : شرکت هاى نرم افزارى مستقر در تهران، محمدجواد
کرباسيان ورنامخواستى، دانشگاه تهران، 1396/05/10

47) بررسى رابطه بين تفکر استراتژيک و عملکرد تحصيلى: مورد مطالعه دانشجويان کارشناسى ارشد رشته مديريت دانشگاه هاى دولتى شهر
تهران، يادگار فروزنده، دانشگاه تهران، 1396/06/28
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48) بررسى تاثير استفاده از برندهاى انسانى بر روى کيفيت تصميم مشترى در محيط خريد آنلاين، با استفاده از به کارگيرى تکنيک رديابى چشم،
سارا ساريجالو، دانشگاه تهران، 1396/06/28

49) بررسى سياستهاى سرمايه گذارى سيستم خارجى شرکتهاى چند مليتى در کشورهاى در حال توسعه مورد مطالعه تکنولوژى هاى پيشرفته،
محمدصادق صارمى، دانشگاه تهران، 1396/06/30

50) طراحى مدل مديريت ريسک منابع انسانى در شرايط گذار از دولتى به خصوصى مورد مطالعه : شرکت ملى گاز ايران، مهدى نريمانى، دانشگاه
تهران، 1396/07/03

51) تبيين الگوى حکمرانى فناورى هاى نوظهور در ايران (مطالعه موردى فناورى نانو)، عرفان مصلح، دانشگاه تهران، 1396/07/12

52) بررسى تاثير درجه سبز بودن مصرف کنندگان بر قصد خريد سبز با در نظر گرفتن نقش تعديل گرى روشهاى ارائه قيمت، نغمه سادات مهروز،
دانشگاه تهران، 1396/10/05

53) ارائه چارچوبى براى شکل گيرى ائتلاف در کسب و کارهاى گردشگرى پزشکى (مطالعه ائتلاف هاى ايرانى)، على اصغر شالبافيان حسين ابادى،
دانشگاه تهران، 1396/11/14

54) بررسى تاثير سرمايه فکرى بر نوآورى سازمانى مورد مطالعه شرکت هاى فعال در حوزه فناورى اطلاعات و ارتباطات شهر تهران، احمد صالحى،
دانشگاه تهران، 1396/11/29

55) الگوى ارزيابى آمادگ سازمان براى تغيير استراتژيک و پياده سازى استراتژى (مطالعه موردى ارائه برق به عنوان کالاى اقتصادى در وزارت نيرو،
حميدرضا پيرمراد، دانشگاه تهران، 1397/04/25

56) طراحى مدل مفهومى استراتژى رقابت همکارانه (مورد مطالعه صنعت فناورى اطلاعات و ارتباطات)، اميرحسين قادرى عابد، دانشگاه تهران،
1397/06/17

57) : بررسى روش هاى ترفيع ارزش ادراک شده در بازار پوشاک ترفيع بر اساس کاهش قيمت يا ترفيع بر اساس افزايش کيفيت، على کياکاظمى،
دانشگاه تهران، 1397/06/25

58) ارائه مدل اتحادهاى استراتژيک تحقيق و توسعه در صنعت خودروى ايران، صادق قادرى کنگاورى، دانشگاه تهران، 1397/07/03

59) بررسى رابطه قابليت معنا بخشى استراتژيک و نوآورى مدل کسب و کار، مهران اکبرى جور، دانشگاه تهران، 1397/07/11

60) ارائه چارچوب مقتضيات ساختارى اتحاديه هاى استراتژيک با شرکاى بين المللى، سيدحسين جلالى، دانشگاه تهران، 1398/04/04

61) ارائه چارچوبى براى تعيين سبک سرپرستى در بنگاه هاى چندکسب و کاره ايرانى با تاکيد بر خلق ارزش (مطالعه موردى گروه صنعتى گلرنگ)،
سيدمحمودرضا موسوى، دانشگاه تهران، 1398/05/27

62) بررسى پويايى کسب و کار در شرکت هاى داراى استراتژى ادغام عمودى در صنايع غذليى بر اساس مدل دلتا(مطالعه موردى : شرکت مجتمع
زنجيره اى طيور حلال اسپادانا)، اميرمسعود محسنى هماگرانى، دانشگاه تهران، 1398/06/30

63) ارائه چارچوبى براى فرايند مربى گرى در شرکتهاى دانش بنيان ( مورد مطالعه شرکت آسان پرداخت)، سيدعباس مرادى شيرازى، دانشگاه تهران،
1398/07/20

64) ارائه چارچوب ادغام و اکتساب در صنت خدمات مالى ايران (مطالعه چند موردى)، حسن ابوالملوکى، دانشگاه تهران، 1398/10/22

65) ارائه الگوى شکل گيرى حاکميت شرکتى براى اتحادهاى راهبرى بين المللى، محمدهادى صادق، دانشگاه تهران، 1398/10/28

66) طراحى وتبيين مدل شايستگى رهبران صنايع خلاق با رويکرد شهرت رسانه اى مورد مطالعه سر دبيران پخش خبر سيماى جمهورى اسلامى
ايران، فاطمه ميرزايى رابر، دانشگاه تهران، 1399/06/30

67) ارائه چارچوبى براى سياستهاى اصلاح قانون کار در راستاى بهبود فضاى کسب و کار، ناصر شم بياتى، دانشگاه تهران، 1399/07/27

68) واکارى حاکميت شرکتى و پايدارى و آثار عملکردى آن ( مطالعه موردى پتروشيمى خارک )، پرستو دهپوراتش بيک، دانشگاه تهران، 1399/08/26

69) شناسايى عوامل موثر بر انصاف قيمتى درک شده توسط مشتريان در دوره شيوع ويروس کويد 19 با رويکرد تحليل متقارن (مورد مطالعه: تاکسى
اينترنتى اسنپ)، شقايق ماهيگيرسنگاچينى، دانشگاه تهران، 1400/11/17

طرح کاربردى

1) مجتبى اميرى، على حيدرى و حسين صفرى. "ارائه مشاوره علمى و مشارکت در فرايند تدوين سند راهبردى سازمان تامين اجتماعى." - 1394.

علائق شخصى

1) کوه پيمايى
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2) تجارى سازى و ترويج علم و فناورى

3) شنا

عضويت در مجامع ملى و بينالمللى

1) کارگروه تجارى سازى صندوق حمايت از پژوهشگران و فناوران، عضو، ملى، 1390/04/01، 1392/11/26

2) کارگروه ثبت اختراعات صندوق حمايت از پژوهشگران و فناوران، عضو، ملى، 1390/04/01، 1392/11/26

3) کارگروه مديريت و علوم اقتصادى صندوق حمايت از پژوهشگران و فناوران، عضو، ملى، 1390/04/01، 1393/12/28

4) کميته علوم انسانى بنياد ملى نخبگان، عضو، ملى، 1391/04/01، 1395/04/01


