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                                                                                                                                       : مشخصات فردي -1

  

 24/10/1358تاریخ تولد : 1260604381کد ملی :
 علیرضا : نام 

 نعلچی کاشینام خانوادگی:  

 ماشااله نام پدر : کاشانمحل تولد:  9804ه: شماره شناسنام

 نشانی محل سکونت:  09375917848تلفن تماس: 

 تلفن تماس ضروري:  a.nalchi@yahoo.comپست الکترونیکی: 

 آموزش عالی سپاهان موسسه  عضو هیات علمی: متاهل      وضعیت تاهل:   مجرد

 معاف موقت     معاف دائم           پایان خدمت    وضعیت نظام وظیفه:

 

 
 

نام واحد 

 آموزشی

رشته  گرایش مدت تحصیل

 تحصیلی

مقطع 

 از تا تحصیلی

 93 97 دانشگاه آزاد اسلامی
مدیریت بازاریابی و 

 فروش
 مدیریت بازرگانی

 دکترا

 87 89 دانشگاه آزاد اسلامی
مدیریت بازاریابی و 

 فروش 
 مدیریت بازرگانی

 فوق لیسانس

 مدیریت بازرگانی ترم 6در  84 87 دانشگاه آزاد اسلامی
 لیسانس

 

 

 

 

 

 بنام خدا
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  پژوهشی  _ سوابق علمی  -3
 تعداد ارجاعات : یقتحق ینعناو نام مجله انتشار دهنده اعتبار مجله ردیف

1 Scopus, ISI Global Business Review Exploring Consumer Purchase 

Behaviour: Foreign Versus Local 

Brands 

18 

2 Scopus, ISI European Online Journal 

of Natural and Social 

Sciences 

Perceived Quality and Emotional Value 

among Iranian Consumers’ Strategies 
- 

3 Scopus, ISI Journal of Islamic 

Marketing 
Green Purchase Intention: A 

Conceptual Model of Factors 

Influencing Green Purchase of 

Consumers 

8 

 یپژوهش -یعلم 4

ISC 

 2 مجدد برند یابییگاهجا یمفهوم یالگو یطراح برند یریتمد همجل

 یپژوهش -یعلم 5

ISC 

-بودن مصرفبرند و ناهمگن ینقش ناهمخوان یبررس مجله مدیریت اجرایی

 مجدد برند یابییگاهبه جا یلکنندگان بر تما

- 

کنندگان نسبت به برندهای ید مصرفبررسی رفتار خر مدیریت توسعه و تحول  پژوهشی -علمی  6

 خارجی در مقابل برندهای داخلی

14 

 پژوهشی -علمی 7

 

محصولات  یانمشتر یدبر قصد خر یجاناته یرتاث یبررس یابیبازار یریتمجله مد

 یدانشگاه آزاد اسلام یانسبز)مورد مطالعه: دانشجو

 کاشان (

3 

 تالیفسوابق  -4
 زمینه تخصصی : کتاب ینعناو ر اتشننام  سال  ردیف

 برندسازی یابی مجدد برندها به جایگاهتمایل شرکت موجک 1399 1


