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پیش گفتار مترجم

به موازات پیشرفتهای صنعتی و توسعه اقتصادی کشورهای مختلف، تحولات روز افزون فناوری های نوین ارتباطی  موجب ظهور مدلهای جدید کسب و کار در عرصه اقتصادی شده و کسب و کارهای نوظهوری در عرصه جهانی پدیدار شده اند که مرزهای کشورها را در نوردیده و قلمرو فعالیت آنها در گستره جهانی است. این گستردگی حوزه فعالیت و افزایش سطح خلاقیت کسب و کارها در طراحی محصول جدید و برندسازی محصولات و جهانی شدن تجارت و کسب و کارها، اهمیت بیش از پیش مالکیت فکری به عنوان بخش مهم و اساسی دارائی ها شرکتها را نمایان می کند. امروزه دارایی ها فکری در بنگاه های اقتصادی بیشترین سهم را در دارائی های آنهارا داشته و اهمیت این نوع اموال بیشتر از دارائی های مشهود است.  بویژه استارت آپ ها با اجرای مدلهای نوآورانه کسب و کار یکی از محوری ترین موضوعات سیاستگذاری تجاری و اقتصادی کشورها را به جهت اثرگذاری که در عرصه اقتصاد ملی دارند، تشکیل می دهند. بر همین مبنا، چند سالی است که در کشور ما نیز سیاست دولت به سمت حمایت از کسب و کارهای نوپا سوق پیدا کرده است. 

مقوله مالکیت فکری در ابعاد مختلف آن نظیر حق اختراع، علائم تجاری، اسرار تجاری، کپی رایت، طرحهای صنعتی به جهت ارتباط اساسی و تنگاتنگی که با کسب و کار دارد، همواره یکی از بخشهای مهم پژوهش های بنیادی و کاربردی در کارآفرینی و کسب و کار می باشد. از مرحله ایده تا اجرا و اداره کسب و کار، مدیریت مالکیت فکری و بهره گیری از مالکیت فکری، از ارکان اساسی مدیریت کسب و کار است. بر این اساس آشنائی کارآفرینان و صاحبان کسب و کارها با مفاهیم و ابعاد حقوقی مالکیت فکری یک ضرورت بوده وجود منابع علمی کاربردی در دسترس می تواند به این هدف کمک نماید.  از طرفی تامین مالی، در فرایند تاسیس و توسعه هر کسب و کاری، یکی از موضوعات مهم و اساسی است و دسترسی به منابع تامین مالی و استفاده از ظرفیتهای مالکیت فکری می تواند ایجاد کسب و کارهای نوپا را تسهیل نماید. 

کتاب حاضر یک اثر ارزشمند در زمینه مالکیت فکری و  استزاتژی های تامین مالی برای استارت آپ های فناوری است که توسط نویسندگانی تالیف شده است که علاوه بر بهرمندی از دانش حقوقی، دارای تجریبات عملی و اجرائی در کسب و کار ها و استارت آپ های مختلف  بوده و توانسته اند با متنی ساده و قابل فهم، مفاهیم مالکیت فکری و چگونگی استفاده از ظرفیت ها دارائی فکری در کسب و کار  و تدوین استراتژی های مناسب مالکیت فکری و تامین مالی را به خوبی تبیین نمایند. این کتاب به زبان انگلیسی در سال 2017 توسط انتشارات اشپرینگر به چاپ رسیده است.

با توجه به توسعه روز افزون استارت آپ در کشور ما و ضرورت آشنائی بینانگذاران و مدیران این نوع کسب و کارها با چگونگی بهر مندی و استفاده از دارائی های فکری و تدوین استراتژی مناسب تامین مالی، مترجمان ترجمه این کتاب را گامی موثر برای کمک به این کسب و کارها  دانسته و ترجمه این کتاب را در برنامه کاری خود قرار دادند. همکاران ترجمه  از پژوهش گران برتر کشور هستند که دارای سوابق علمی و پژوهشی متعدد بوِزه در زمینه مالکیت فکری بوده و دارای سوابق تجربی و اجرائی و قضائی می باشند. 

در ترجمه این کتاب تلاش شده است تا ضمن پایبندی کامل به متن اصلی، از ادبیات روان و قابل فهم و وازگان فنی مناسب استفاده شود. امید است  این کتاب می تواند  به عنوان یک منبع و راهنمای مناسبی قابل استفاده برای جامعه حقوقی اعم از وکلا، قضات و کارشناسان و نیز برای کارآفرینان، صاحبان کسب و کارها، مشاوران و مربیان کارآفرینی و استارت آپ ها باشد.

امید است این کتاب بتواند سهم و نقشی هرچند بسیار جزئی در توسعه مالکیت فکری در ابعاد حقوقی، مدیریت و اقتصادی و در مسیر توسعه اقتصادی کشور و  ایجاد و توسعه کسب و کارهای جدید داشته باشد.
دکتر حسین صادقی

استادیار حقوق گروه کسب و کار دانشکده کارآفرینی دانشگاه تهران (hosadeghi@ut.ac.ir )

زمستان 1399

فصل اول: مقدمه
خلاقیت یکی از موتورهای اصلی ایجاد ارزش اقتصادی است. این موضوع در تمامی صنایع از جمله صنایع حوزه فناوری اطلاعات صادق است. چنین ارزشی ممکن است از یک نوآوری جدید، کنار زدن رقبا در بازار، ایجاد جریان درآمد یا افزایش اعتبار در بازار حاصل شود. موضوع اصلی این کتاب بیان مقدمه ای در باب حقوق مالکیت فکری مرتبط با صنایع حوزه فناوری های پیشرفته می باشد. از طریق استفاده مناسب از حقوق مالکیت فکری ، فرد شانس بیشتری برای تبدیل خلاقیت به ارزش اقتصادی دارد. حقوق مالکیت فکری ، حقوق خلق ایده ها، نوآوری ها و به رسمیت شناختن آنها می باشد. این حقوق عموما مرتبط با حوزه دارایی های نامشهود می باشد و با املاک و مستغلات (زمین) یا مالکیت شخصی (دارایی های فیزیکی) که با استفاده از وسایل فیزیکی مانند نرده ها، قفل ها، دزدگیرها و نگهبانان ایمن و کنترل می شوند، متفاوت است. از آنجا که مالکیت فکری محصول ذهن و عقل است، عموما راهکارهای حمایت از این نوع آفرینش ها از ظرافت های خاصی برخوردار می باشد. چرا که علائم تجاری با ارزشی همچون مایکروسافت
 و اپل
 قابلیت حفاظت از طریق حصار فیزیکی را ندارند. این قوانین مرتبط با حوزه مالکیت فکری می بتشد که "حصار" قانونی لازم برای حمایت از علائم تجاری و دیگر آفرینش های ادبی را ایجاد می نماید. 
در زمینه تولید نرم افزارها و سخت افزارها نیز حقوق مالکیت فکری با ثبت این نوع آفرینش ها مبادرت به حمایت از سرمایه گذاری های صورت گرفته توسط شرکت های بزرگ فناوری می نمایند. ثبت این نوع آفرینش ها به عنوان اختراع، آثار مثبت ذیل را در به حداکثر رساندن درآمد شرکت ها از این سرمایه گذاری ها به دنبال دارد:
· از محصولات تولیدی در برای دیگر محصولات موجود در بازار حمایت می کند.
· منجر به تشویق سرمایه گذاران برای حضور فعال در بازارهای رقابت می گردد.
· با ایجاد انحصار در بازار و مشخص شدن حقوق انحصاری هر تولید کننده امکان جلوگیری یا کاهش اثرات منفی اثبات حق معنوی را فراهم می آورد.

البته در این زمینه مشکلات و چالش های متعددی پیش روی نظامات حقوقی می باشد. مهمترین موضوع عدم آگاهی مردم از حقوق حاکم بر مالکیت فکری و انواع این حق می باشد. ذیلا به تبیین انواع این حق پرداخته می شود:
1- حق ثبت اختراع
این حق به مخترع یا مالک امکان ایجاد انحصار در تولید، فروش، استفاده و پبشنهاد فروش یا عرصه این آفرینش را اعطا نموده و شامل انواع ماشین آلات و ترکیبات مواد جدید یا بهبود یافته می گردد.
2- علامت تجاری
علامت تجاری یک کلمه، عبارت، نماد، طرح، ترکیبی از کلمات، عبارات، نمادها یا طرحها است که کالاها یا خدمات طراحی شده توسط یک طرف را از سایر محصولات شناسایی و تولید شده، متمایز می گرداند. علائم تجاری با دادن هویت شرکتی و بازاریابی به محصولات، منجر به تقویت بازار های رقابت می گردد.
3- کپی رایت
کپی رایت از آثار تالیفی که در محیطی ملموس بیان و ثابت شاه اند محافظت می گرداند. آثار دربردارنده این حق شامل تصنیف های ادبی، نمایشی و موسیقی، فیلم، عکس، نقاشی، مجسمه و برنامه های رایانه ای می باشد. کپی رایت علاوه بر ایده، از بیان ایده نیز حمایت می نماید.
4- اسرار تجاری
به طور کلی اسرار تجاری عبارت از هر فرمول، فرآيند ساخت، روش تجارت، دانش فني و ... كه به دارنده آن يك مزيت رقابتی در بازار اعطا نموده و به طور کلی برای دیگر رقبا شناخته شده نباشد اطلاق می گردد. 
با توسعه روزفزون فناوری و ایجاد ایده های جدید، بسیاری از سرمایه گذاران برای تحقیق و توسعه فناوری های نوظهور و ایجاد ابزارها و طرح های جدید مبادرت به سرمایه گذاری ملیونی در این زمینه نموده اند. ثمرات این نوع تحقیقات نیز متمایز شدن سرمایه گذاران از دیگر رقبای سنتی در بازار می باشد که البته حقوق حاکم بر ثبت اختراع از تولیدات صورت گرفته در نتیجه سرمایه گذاری های انجام شده حمایت می نماید. با رشد و موفقیت شرکت ها، آنها سرمایه های قابل توجهی را در تبلیغات و بازاریابی مارک های خود بدست آورده که از اثرات مثبت این امر ایجاد حسن نیت و وفاداری مصرف کننده نسبت به محصولات تولیدی آن شرکت می باشد. علائم تجاری این نوع شرکت ها عموما به عنوان "سوپر مارک" که به درجه بالایی از شهرت دست یافته باشد شناخته شده و محصولات تولیدی این شرکت ها توسط عموم مردم جهان مورد مبادله قرار می گیرند. از این حیث می توان به علائمی مانند AT & T®، Apple® ، GE® ، Google® ، Intel® ، Microsoft® ، Samsung® و Sony® اشاره نمود. علاوه بر آن استارتاپ ها نیز عموما به عنوان شرکت های فعال در زمینه تحقیق و توسعه طرح های جدید شناخته می شوند که اختراعات و دیگر دارایی های نامشهود این شرکت ها نیز عموما در سرتاسر جهان از حمایت ویژه برخوردار می باشد. از جمله شناخته شده ترین این شرکت ها می توان به شرکت های دارای علائم تجاری Lyft® ، Uber® ، Spotify® ، Airbnb® ، SpaceX® ، GitHub®  و Dropbox®اشاره نمود.
1- در پرونده ان تی پی
 مالک چندین اختراع ثبت شده در ارتباط با ادغام شبکه های ارتباط بی سیم با فرکانس های رادیویی از شرکت بلک بری
 کانادایی شکایت نمود. دادگاه تحدید نظر در زمینه نقض حق ادعا شده استدلال نمود از آنجا که یکی از موارد نقض با روش ادعایی در کشور کانادا صورت پذیرفته و این روش در آن کشور از نوآوری برخوردار می باشد؛ نقض روش انحصاری شرکت آمریکایی در کشوری که روش مذکور در آن فاقد پیشینه تلقی می گردد، نمی تواند مصداق نقض در خارج از ایالات متحده باشد. این موضوع از بند الف از ماده 271 دستورالعمل حمایت از اختراعات کشور آمریکا قابلیت برداشت را دارد. 
2- در پرونده شرکت ای بی
 شرکت ایبی نسبت به ایجاد سازوکار حراج آنلاین که پیشتر حق ثبت اختراع آن متعلق به شرکت دیگری بود، اقدام کرد. در پرونده تشکیل شده اگرچه دادگاه عمل شرکت ای بی را به عنوان نقض حق یاد شده تلقی نمود اما مسکوت گذاردن سازوکار ثبت شده توسط شاکی و عدم اجرایی نمودن آن را به عنوان مبنایی در استفاده منصفانه شرکت ای بی از این حق عدم مجازات شرکت مذکور تلقی نمود.
3- در پرونده کی اس آر
 شاکی ادعا نمود که شرکت خوانده مبادرت به نقض حق ثبت اختراع این شرکت در اتصال پدال کنترل وسیله نقلیه قابل تنظیم به کنترل گاز الکترونیکی نموده است. خوانده در پاسخ به ادعای شاکی بیان داشت از آنجا که ترکیبات ساخت دو محصول مشخص بوده و با بررسی کارشناسانه تمایز آن دو قابل تشخیص است این امر به منزله نقض حق تلقی نمی شود. اگرچه دادگاه منطقه ای در پرونده مذکور با توجه به این استدلال دعوا را رد نمود، اما دادگاه فدرال با این نظر که عمل شرکت خوانده دعوی در حالت عادی در نظر هر شخص عادی به منزله تولید ابزاری می باشد که در انحصار شرکت دیگری است، این عمل به منزله نقض حق ثبت اختراع مستند به بند سوم از ماده 103 و مفاد ماده 35 از قانون فدرال ایالات متحده می باشد. از این رو دادگاه تجدید نظر شکایت مطرح شده را وارد دانست.
پرونده های فوق الذکر به عنوان مثال هایی در اقامه دعاوی در دادگاه های فدرال به شمار می روند. یکی دیگر از گزینه های معمول مورد استفاده در احقاق حق مدعیان نقض حق، طرح شکایت در کمیسیون تجارت بین الملل (ITC) می باشد تا از این طریق از نقض حق ثبت اختراع یا کپی رایت یا علائم تجاری در کشور آمریکا پیشگیری گردد. به عنوان مثال در سال 2009 یک شرکت آمریکایی ادعا نمود که دستگاه ها ، سرورها و نرم افزارهای دسكتاپ تولیدی توسط این شرکت در زمینه جستجوی حرکتی برای احراز هویت، مورد نقض واقع شده اند. از این رو شرکت مذکور با طرح شکایت شماره 2699 علیه یک شرکت کانادایی نسبت به احقاق حق خود توسط کمیسیون تجارت بین الملل اقدام نمود.
مطالب مندرج در این کتاب بر مبنای تحلیل حقوق حاکم بر مالکیت فکری ، تامین مالی و مدیریت و تجارت استارتاپ ها مورد تالیف قرار گرفته است. مثال های موجود در این کتاب مربوط به عملکرد شرکت های معروف استارتاپی یا دیگر شرکت های تجاری می باشد که خوانندگان عموما با نام آنها اشنایی دارند. بخش اول از این کتاب با ارائه کلیاتی سعی در معرفی منابع حقوقی برای سازوکار عملکرد کسب و کارها و استراتژی های مالکیت فکری برای توسعه چرخه تجارت داشته و در بخش دوم مروری جامع تر بر اشکال مختلف حقوق مالکیت فکری دارد. بخش سوم از این کتا نیز به ارائه راهکار های تامین مالی و اجرای صحیح حقوق مالکیت فکری شرکت های حوزه فناوری اطلاعات پرداخته و از ضمانت اجراهای موجود و اهرم های فشار و چگونگی اعطای مجوز عملکرد پرده برداشته است. مثال ها و تصاویر مورد استناد در این کتاب سناریو های واقعی می باشند که شرکت های شناخته شده ملی و فراملی در آن حضور دارند. 
بخش اول: منابع مالی استارتاپ، مراحل چرخه انجام تجارت و استراتژی های مربوط به مالکیت فکری برای هر مرحله
فصل دوم: منابع تأمین مالی شرکت

چکیده
یک کسب و کار نوظهور با طی مراحل رشد از یک شرکت نوپا به یک شرکت بزرگ و موفق تغییر شکل می دهد. مراحل توسعه یک کسب و کار در چرخه عملکرد خود شامل مراحل ایجاد و حرکت به سمت بلوغ، طراحی و تولید محصول و تامین مالی می باشد. تامین مالی کسب و کار ها از طرق مختلفی قابل انجام است که در این فصل به صورت تفصیلی مورد بحث قرار خواهند گرفت.
2/1- سرمایه خرد و بودجه اولیه 
بودجه اولیه، سرمایه ای است که یک شرکت نوپا برای راه اندازی ایده خود مورد استفاده قرار می دهد. تفاوت میان سرمایه خرد و بودجه اولیه در این است که بودجه اولیه معمولا زمانی مورد استفاده قرار می گیرد که حوزه تجارت کسب و کار مورد پیش بینی قرار گرفته و از یک مدل کاری بخصوص در پیشبرد اهداف تجاری بهره گیری شود. این در حالی است که سرمایه خرد معمولا زمانی مورد استفاده واقع می شود که کسب و کار با داشتن مقداری سرمایه به تجارت خود ادامه می دهد اما در حال حاضر عملکرد وی از خصیصه سودآوری برخوردار نمی باشد. هدف از تامین این نوع سرمایه، توسعه و پایداری استارتاپ تا زمان تزریق وجوهی مانند بودجه حاصل از سرمایه گذاری یا جریان های نقدی تولید شده توسط شرکت می باشد. تامین این نوع سرمایه ممکن است با دشواری هایی همراه باشد. چرا که ممکن است استارتاپ در مرحله ایده بوده و ایده مذکور به مراحل عملیاتی نرسیده باشد. از آنجا که شروع تبدیل ایده به واقعیت نیازمند سرمایه اولیه می باشد، کسب اطمینان سرمایه گذاران اغلب به عنوان عامل بازدارنده ای در راه شرکت های نوپا برای تامین مالی تلقی می گردد.
2/1/1- سرمایه گذاری شخصی / بوت استرپینگ
یکی از اولین منابع مالی کسب و کارها، از طریق سرمایه گذاری های شخصی انجام شده توسط کارآفرینان و بنیان گذاران شرکت تأمین می شود. این امر به مثابه بوت استرپینگ یا خود تامین مالی می باشد. اما تامین سرمایه خارجی برای کسب و کارها منوط به سرمایه گذاری اشخاص ثالث در شرکت است. سرمایه گذاران عموما تمایل به سرمایه گذاری در استارتاپی دارند که اهداف تجاری شرکت مذکور با اهداف تجاری ناشی از سرمایه گذاری سرمایه گذار تطابق داشته باشد. به طور کلی تامین مالی اولیه یک استارتاپ می تواند تحت عناوین ذیل صورت پذیرد:
· سرمایه گذاری اولیه توسط کارآفرین یا بنیانگذار شرکت: بسیاری از کارآفرینان و بنیانگذاران شرکت از پس انداز شخصی خود به عنوان منبع سرمایه اولیه برای پیشبرد اهداف حاصل از تشکیل شرکت استفاده می نمایند. کارآفرینان زنجیره ای که پیشتر در این زمینه به کسب موفقیت های شغلی دست یافته اند، از توانایی تأمین مالی قابل توجهی برخوردارند.
· تامین مالی از طریق دریافت وام: دریافت وام از نهادهای مالی فعال در بازارهای پولی نیز به عنوان یکی از راه های تامین مالی تلقی می گردد.
· انحلال دارایی های شخصی: در صورتی که دارایی های شخصی بنیانگذاران و کارآفرینان شرکت تصفیه شده و وجوه حاصل از این تصفیه صرف تامین مالی شرکت شود، این نوع تامین مالی محقق می شود.
· استفاده از دارایی های شخصی به عنوان وثیقه برای وام: اگر بنیانگذاران شرکت از اعتبار خوب مناسب برخوردار باشند ، می توانند با استفاده از وثیقه دارایی های شخصی، امکان اخذ وام برای شرکت را فراهم آورند.
2/1/2- سرمایه تامین شده از سوی دوستان و خانواده 

بسیاری از شرکت های نوپا از طریق سرمایه گذاری یا وام های اعطایی از سوی اعضا یا دیگر شرکت های هم ردیف خود مبادرت به تامین مالی می نمایند. از این رو میزان بودجه به دست آمده از این راه بستگی به منابع مالی موجود در اختیار تامین کنندگان دارد. این نوع تامین مالی در مورد سرمایه های خرد قابلیت پذیرش بیشتری دارد. چرا که تامین کنندگان، اصولا در بازپرداخت سرمایه، سخت گیری های سرمایه گذاران ثالث را در قبال شرکت انجام نمی دهند. ضمن اینکه تامین کنندگان سرمایه این گروه از قابلیت ارائه مشاوره و خط مش نیز به شرکت جهت بهبود عملکرد آن برخوردار می باشند. این در حالی است که عموما سرمایه گذاران ثالث از تخصص لازم در زمینه حوزه کسب و کار شرکت نوپا اطلاعی ندارند. این امر منجر کاهش اختلافات بعدی طرفین و ایجاد شفافیت در عملکرد نیز می گردد. ضمن اینکه وجود این نوع تامین مالی نه تنها منجر می گردد سرمایه گذاری به صورت حرفه ای تر رخ دهد بلکه نقش فعال سرمایه گذار در مدیریت شرکت منجر به حفظ حقوق صاحبان سهام عادی، اعطای سود و سایر ترجیحات مطابق با توافقات صورت گرفته می شود. در این زمینه انواع اعطای وام می تواند به طرق متعدد مانند وام های مدت دار، نرخ بهره، وام های قابل تبدیل یا وام های وثیقه باشد.
2/1/3- گزینه های تامین مالی خصوصی یا دولتی
یکی از منابع تأمین اعتبار در مراحل اولیه که مشاغل جدید باید در نظر بگیرند ، کمک های بلاعوض است. بر خلاف وام ها، کمک های اعطایی نیاز به بازپرداخت نداشته و تنها در بردارنده شرایطی مانند چگونگی به کارگیری اعتبار در بورس یا مراحل زمانی خاص می باشند. کمک های بلا عوض می تواند انواع مختلفی داشته و اینکه کدام هزینه مطابق با نیازهای خاص یک شرکت برای آن مناسب است، موضوعی خواهد بود که باید مورد توجه قرار گیرد. البته از جمله معایب این نوع تامین مالی سختگیری در اعطای تسهیلات و زمان بر بودن آن است. از این رو به جهت خسته کننده بودن روند کار، برای بسیاری از شرکت های موجود در مراحل اولیه، پیگیری کمک های بلاعوض ممکن است ارزش تلاش نداشته و در نهایت اتلاف وقت باشد. اما برای شرکت هایی که در مراحل اولیه تشکیل، توانایی فعالیت در صنایع مختلف را داشته باشند، مانند استارتاپ های حوزه فناوری اطلاعات، جذب این نوع سرمایه ها می تواند از ارزش وافری برخوردار باشد. البته در این زمینه نیز برنامه ریزی زمانی در خصوص زمان تحویل وجوه دولتی برای ایجاد یا توسعه روند فعالیت شرکت از اهمیت برخوردار است. 
برای دریافت اعتبارات مالی، شرکت های در مراحل اولیه جذب سرمایه باید نسبت به هدف گذاری چند گزینه مناسب که همسو با اهداف تشکیل و سازوکار عملکرد آنها باشد اقدام و با نهادهای مالی مربوطه ارتباطات لازم را برقرار نمایند. شرکت ها با ایجاد ارتباط با تامین کنندگان اعتبار و نهادهای حامی کمک هزینه های مالی، از امکان سود بیشتر و توسعه دامنه فعالیت ببشتر برخوردار هستند. از این رو برنامه ریزی لازم برای بهره مندی از این تسهیلات باید در دستور کار مجریان قرار گیرد.
2/1/3/1- کمک های مالی دولت فدرال/ ایالتی/ منطقه ای/ محلی
کمک های مالی دولت برای کسب و کارهای نوپا بسته به دامنه فعالیت آنها در چهار سطح فدرال، ایالتی، منطقه ای و محلی تقسیم می شود. تعیین نوع کمک هزینه تخصیص یافته به شرکت با توجه به اهداف تشکیل و دامنه عملکرد شرکت صورت می پذیرد. به عنوان مثال، در سطح فدرال کمک های بلا عوض برای کسب و کارهای نوپا بسیار نادر بوده و عموما به بخش های خاص مانند فناوری های پیشرفته، تحقیقات پزشکی، توسعه و تحقیق علمی و مواردی از این قبیل اختصاص می یابد. در زمینه کمک های ایالتی و منطقه ای یا محلی نیز بسته به نوع فعالیت یک کسب و کار که می تواند منجر به توسعه برنامه های راهبردی در سطح یک ایالت یا منطقه یا محله بوده و مقامات توسعه اقتصادی ایالتی یا منطقه ای یا محلی را ایجاب به سرمایه گذاری نماید، شرکت ها از امکان دریافت تسهیلات برخوردار هستند. البته بسیاری از کمک های صورت گرفته از سوی مقامات منطقه ای به اشخاص غیر تجاری مانند سازمان های غیر انتفاعی و موسسات آموزشی اختصاص دارند که به منظور توسعه برنامه های راهبردی در سطح یک محله تشکیل می شوند.
کمک هزینه های کسب و کار کوچک
کمک هزینه های تحقیقات نوآوری در مشاغل کوچک
برنامه کمک هزینه تحقیقات نوآوری در مشاغل کوچک (SBIR) یک برنامه فدرال است که توسط نهاد تجارت خرد در کشور آمریکا تنظیم شده و در تلاش برای دستیابی به نوآوری در فناوری پیشرفته، استارتاپ ها و بنگاه های اقتصادی کوچک در اختیار این سازمان ها قرار می گیرد. این کمک های مالی محدود به استارتاپ ها و مشاغل کوچکی می باشد که با اهداف مشخص مانند تحقیق و توسعه فعالیت می نمایند. این نوع اعتبارات از سوی بودجه های تخصیص یافته از سوی خزانه داری کل تامین گردیده و منبع اصلی این بودجه نیز توسط وجوه دریافت شده از طریق مالیات دهندگان یا از طریق آژانس های مشارکت در تامین مالی کسب و کارها که تعداد آنها شامل موارد ذیل می باشد تامین می شود:
· بنیاد ملی علوم
· انستیتوی ملی بهداشت
· اداره ملی هوا و فضا
· آژانس حفاظت از محیط زیست
· اداره حمل و نقل
· دپارتمان امنیت میهن
· وزارت بهداشت و خدمات انسانی
· وزارت نیرو
· گروه معارف
· وزارت دفاع
· اداره ملی اقیانوسی و جوی
· انستیتوی ملی استاندارد و فناوری
· وزارت کشاورزی
هر یک از آژانس های شرکت کننده برنامه کمک هزینه خود را اداره می کنند. برنامه تامین مالی یک برنامه سه فاز است که در آن مشاغل کوچک و استارتاپ ها تحقیق و توسعه یک نوآوری را انجام می دهند. به عبارت دیگر تخصیص بودجه بر اساس سه فاز انجام می گیرد که مراحل تخصیص در طول یکدیگر قرار دارند. به عبارت دیگر تنها در صورتی که کسب و کار متقاضی، مرحله اول را با موفقیت پشت سر بگذارد، امکان دریافت بودجه فاز دوم را خواهد داشت. مراحل تعیین شده برای دریافت بودجه به قرار ذیل است:
· فاز اول: این مرحله از برنامه به تشخیص شایستگی فنی کسب و کار و وجود پتانسیل توسعه تجاری این نهاد بستگی دارد. بودجه اختصاص یافته برای این مرحله مبلغی بالغ بر 150000 دلار در سال می باشد.
· فاز دوم: این مرحله بر تلاش های تحقیقی و توسعه ای متمرکز بوده و بر روند دستیابی به نتایج در پیش گرفته شده در مرحله اول توجه دارد. بودجه تخصیص داده شده به این مرحله 500000 دلار در سال می باشد.
· فاز سوم: مرحله سوم مختص کسب و کارهایی می باشد که اهداف تجاری تعیین شده در مرحله اول را به صورت عملیاتی شده دنبال نموده و از این حیث پیشرفت های قابل ملاحظه ای را به دست آورده باشند. میزان متوسط این نوع بودجه در سال 600000 دلار می باشد.
کمک هزینه انتقال فناوری تجارت خرد
برنامه انتقال فناوری کسب و کارهای کوچک (STTR) یکی دیگر از برنامه های فدرال است که توسط نهاد تجارت خرد این کشور ساماندهی و تأمین بودجه نوآوری در فناوری را بر عهده دارد. هدف اصلی از راه اندازی این نوع برنامه ایجاد بسترهای ارتقای فناوری و تبادل آن می باشد. سازمان های تامین کننده بودجه این برنامه به قرار ذیل هستند:
· بنیاد ملی علوم
· انستیتوی ملی بهداشت
· اداره ملی هوا و فضا
· وزارت بهداشت و خدمات انسانی
· گروه انرژی
· وزارت دفاع
هر آژانس شرکت کننده در این طرح، برنامه کمک هزینه شخصی خود را اداره می کند. این برنامه نیز یک برنامه سه مرحله ای می باشد که کسب و کارهای نوپا بر اساس پیشرفت های صورت گرفته در هر مرحله از بودجه تعیین شده برخوردار می شوند. 
کمک هزینه های خصوصی و بنیادی
تخصیص اعتبار از سوی نهادهای خصوصی نیز دیگر سازوکار تامین مالی کسب و کارها می باشد. این نوع تسهیلات نیز عموما به استارتاپ ها و کسب و کارهای کوچک با اهداف مشخص اعطا می گردد. به عنوان مثال می توان به اعطای تسهیلات به استارتاپ های تحت مالکیت زنان، استارتاپ های اقلیت و استارتاپ هایی که توسط پیشکسوتان اداره می شود اشاره نمود. از آنجایی که نهادهای مذکور از حیث نوع عملکرد در حیطه ای می باشند که کسب اعتبار از سوی نهادهای پولی دولتی توسط آنها با تلاش های زیاد همراه بوده و گاه وقت گیر می باشد، تامین مالی این نوع استارتاپ ها عموما توسط بنیاد های خصوصی صورت می پذیرد. البته بنیاد های خصوصی نیز مطابق با حیطه فعالیت این نوع نهادها و اهداف تعیین شده نسبت به تخصیص اعتبار اقدام می کنند.
2/1/4- تامین مالی جمعی
تامین مالی جمعی روشی نسبتاً جدید برای جذب سرمایه در مراحل اولیه تشکیل شرکت می باشد که با تلاش جمعی و همکاری شبکه ای از افراد یا حامیان با سازوکار جمع آوری پول برای کمک به حمایت از برنامه تجاری شرکت صورت می پذیرد. سرمایه گذاری جمعی معمولاً از طریق یک پلتفرم آنلاین انجام می شود که شرکت های اولیه را قادر می سازد تا سرمایه گذاران را از سراسر جهان با خود همراه نماید. اگرچه هر مبلغ سرمایه گذاری شده توسط افراد معمولاً اندک می باشد، اما مجموع سرمایه گذاری های تجمیع شده در یک بستر سرمایه گذاری گسترده، منابع مالی زیادی را برای شرکت تأمین می نماید. این نوع تامین مالی اصولا بر دو مدل استوار می باشد. تسهیلات اعطایی به سرمایه گذاران یا سرمایه گذاری جمعی در قالب خرید اوراق بهادار عرضه شده توسط شرکت. در مدل اول، شرکت در مراحل اولیه تشکیل معمولا با ارائه پاداش به تامین کنندگان مالی، مبادرت به ایجاد انگیزه جهت افزایش آورده نقدی به شرکت می کند. این امر می تواند شامل ارائه محصولات رایگان یا خدمات با کاهش نرخ هزینه در ازای سرمایه آورده شده یا هر دوی این موارد باشد. به عنوان مثال سطوح تعیین شده برای ایجاد انگیزه بیشتر در سرمایه گذاران از سوی شرکت های ارائه دهنده خدمات می تواند به شرح ذیل باشد:
· اشتراک سه ماهه رایگان خدمات برای سرمایه گذاران تامین کننده با آورده حداکثر 1000 دلار
· اشتراک شش ماهه رایگان خدمات برای سرمایه گذاران تامین کننده با آورده حداکثر 2000 دلار
· اشتراک دوازده ماهه رایگان خدمات برای سرمایه گذاران تامین کننده با آورده حداکثر 3000 دلار

تامین مالی ناشی از خرید اوراق بهادار عرضه شده توسط شرکت نیز سازوکاری برای سرمایه گذاری می باشد که شرکت با فروش اوراق بهادار عرضه شده در بازارهای سرمایه مبادرت به جذب منابع مالی می نماید. در این زمینه عرضه کنندگان و خریداران اوراق بهادار، باید نسبت به اجرای مقررات مصوب توسط کمیسیون بورس و اوراق بهادار اقدام نمایند. در این راستا جدیدترین مقررات مصوب در این حوزه که مرتبط با 16 می سال 2016 می باشد، امکان همکاری سرمایه گذاران خرد در وال استریت را فراهم آورده و حداکثر مقدار سرمایه گذاری خرد صورت گرفته توسط اشخاص جهت خرید اوراق بهادار عرضه شده توسط استارتاپ ها را مبلغی بالغ بر 2000 دلار تعیین نموده است. از این رو برای سرمایه گذاری مبالغ بیش از 2000 دلار برخی محدودیت ها بر اساس ارزش درآمد خاص سالیانه سرمایه گذار در نظر گرفته شده است. در طرف مقابل نیز استارتاپ ها در میزان تامین مالی جمعی در بازارهای پولی با محدودیت های مشابه از جمله تامین مالی حداکثر یک ملیون دلار در سال برخوردار می باشند. علاوه بر آن قوانین سختگیرانه ای در مورد چگونگی تبلیغ شرکت توسط صندوق های سرمایه گذاری عمومی و کیفیت اطلاعات عرضه شده توسط شرکت مورد تصویب قرار گرفته است که عدم رعایت این قوانین می تواند موجبات مجازات شرکت را فراهم نماید. با این حال تامین مالی جمعی از طریق عرضه اوراق بهادار می تواند واجد مزایای ذیل باشد:
· این نوع سرمایه گذاری اگرچه منجر به تامین سرمایه شرکت می گردد، بلکه منجر به آگاهی بیشتر سرمایه گذاران از کمیت و کیفیت عملکرد شرکت و کالاها و خدمات ارائه شده توسط این نهاد در بازار می شود.
· از آنجایی که سرمایه گذاران این نوع شرکت ها مشتریان باالقوه شرکت تلقی می گردند، این نوع تامین مالی می تواند منجر به تبدیل آنها به سرمایه گذاران دائمی شود.
· تامین مالی جمعی می تواند به عنوان فرصتی در راستای استفاده از ایده های تجاری تامین کنندگان و استفاده از سرمایه های فکری آنان نیز به شمار آید.
تامین مالی جمعی به عنوان فرصتی در زمینه بازاریابی شرکت تلقی می گردد. با این حال شرکت هایی که نسبت به تامین مالی جمعی اقدام می نمایند، لزوما باید شش ماه پیش از شروع فرایند، موجبات این سازوکار را ایجاد نمایند.
2/1/4/1- مطالعه پرونده موسوم به : Kickstarter
یکی از شناخته شده ترین بستری های تامین مالی مبتنی بر ارائه تسهیلات در اینترنت پروندهKickstarter  می باشد. این شرکت با تشکیل پروژه های متعدد مبادرت به دریافت مبالغ کلان در راستای تامین مالی پروژه های راه اندازی شده می نماید. در تعهدات در پیش گرفته شده توسط شرکت پیش بینی می گردد، در صورتی که هر یک مراحل تعیین شده در پروژه ها در مدت زمان معین به مرحله انجام نرسد، شرکت موظف به بازپرداخت وجوه ارائه شده توسط مردم خواهد بود. این در حالی است که شرکت مذکور در ارائه اطلاعات لازم در زمینه چگونگی آغاز پروژه ها و خصوصیات پروژه های آغاز شده مبادرت به تدلیس نموده و ویدئو های منتشر شده در خصوص ویژگی های پروژه های شرکت، سوای آنچه که در واقعیت اتفاق افتاد را نشان می داد. این روش در تامین مالی را به عنوان مصداقی از سوءعملکرد شرکت در دریافت وجوه تلقی و صرف نظر از انجام یا عدم انجام هریک از مراحل پیشبرد پروژه های شرکت، منجر به مسئولیت شرکت بر بازپرداخت وجوه تامین شده توسط مردم شده است.
2/1/4/2- مطالعه پرونده (های) موسوم به : Crowdfunder
پرونده های موسومCrowdfunder  متعلق به معروف ترین پلت فرم الکترونیکی سرمایه گذاری جمعی در ایالات متحده آمریکا می باشند. این پلت فرم ها، استارت آپ ها و مشاغل کوچک را برای سرمایه گذاری در مراحل اولیه رشد و گسترش با سرمایه گذاران در تماس می گذارند. شرایطی که یک شرکت از طریق بستر سرمایه گذاری جمعی الکترونیکی به سرمایه گذاران می دهد، تا حد زیادی به راه اندازی آن بستگی دارد. در این سازوکار، شرکت ها از امکان تامین مالی از طریق ارائه سهام به عنوان وثیقه طلب یا بدهی به عنوان دارایی مازاد در جهت تامین مالی برخوردار هستند. از آنجا که در این سازوکار، شرکت تنها در مدت زمان پیش بینی شده امکان تهیه بودجه برای رسیدن به اهداف خود را دارد، عدم انجام تعهدات منجر به ایجاد دعاوی گسترده در ارتباط با پلت فرم های الکترونیکی گردیده است. 
2/2- تامین مالی مبتنی بر عرضه سهام 
تامین مالی مبتنی بر عرضه سهام، یکی از بزرگ ترین چالش های پیش روی شرکت های نوپا تلقی می گردد. این سازوکار معمول ترین منبع تامین مالی شرکت های نوپا می باشد. اگرچه تامین مالی مبتنی بر سهام از مزایایی مانند کاهش ریسک مرتبط با مشکلات جریان نقدی بر پرداخت سود نسبت به تامین مالی مبتنی بر بدهی برخوردار است، این نوع تامین مالی امکان کاهش مالکیت شرکت را برای بنیانگذاران ایجاد می نماید. این موضوع می تواند در تصمیم گیری های صورت گرفته در شرکت تاثیر گذار شود. شرکت ها در تامین مبنی بر عرضه سهام یا بدهی محور، باید مزایا و معایب این موضوع را مدنظر قرار دهند. به جهت ماهیت مخاطره آمیز اعطای وام به یک شرکت تازه تاسیس یا شرکت کوچک، بانک ها معمولاً تأمین مالی یک سرمایه گذاری کوچک را تا زمانی که با موفقیت وارد مرحله رشد توسعه خود نشود، به تعویق می اندازند. در این میان، شرکت های نوپا یا کوچک به منابع مالی جایگزین نیاز دارند. تامین مالی مبتنی بر عرضه سهام یکی از گزینه های مناسب برای جذب سرمایه می باشد. اشخاصی که در این نوع تامین مالی شرکت دارند در سه دسته سرمایه گذاران خطر پذیر، فرشتگان سرمایه گذار و شرکای سهام خصوصی تقسیم می شوند. 
اگرچه این نوع سرمایه گذاری ها غالبا به صورت فردی انجام می گیرند، اما منعی برای سرمایه گذاری نهادها در واحد های کوچک دارای پتانسیل بالا وجود ندارد. این نوع سرمایه گذاران عموما با هدف کسب سود نسبت به خرید سهام عرضه شده عادی یا ممتاز اقدام می کنند. از مزایای این سازوکار برای شرکت عرضه کننده، عدم وجود هرگونه تعهد در بازپرداخت مبالغ مشخص در بازه های زمانی مشخص می باشد. البته این سازوکار با معایبی نیز همراه است. از مهم ترین معایب این فرایند، کاهش ارزش سهام شرکت می باشد. از آنجا که تامین مالی مبتنی بر سهام یکی از راه های جذب سرمایه می باشد، شرکت های نوپا برای ایجاد رغبت در عموم مردم مبادرت به عرضه سهام به ارزشی کمتر از ارزش واقعی خود می نمایند. ضمن اینکه گاه تبدیل بدهی های شرکت به سهام نیز منجر می گردد تا جهت کسب رضایت طلبکار، سهام بیشتری نسبت به ارزش طلب در اختیار طلبکار قرار گیرد. این موارد می تواند ارزش سهام یک استارتاپ را کاهش دهد. 
2/2/1- سرمایه گذاران فرشته
افراد متمولی که نسبت به سرمایه گذاری در استارتاپ های نوپایی که مراحل و توسعه و رشد کسب و کارهای آنها به صورت کامل مشخص نبوده و به نوعی این سرمایه گذاری از ریسک بالا برخوردار باشد، اقدام می کنند، سرمایه گذاران فرشته نامیده می شوند. البته این نوع سرمایه گذاران نیز با توجه به تجارت قبلی خود، عموما در صنایع بخصوصی مبادرت به سرمایه گذاری می نمایند تا ریسک حاصل از کاهش بازده سودآوری یا از بین رفتن سرمایه را به حداقل ممکن کاهش دهند. ضمن اینکه در بیشتر موارد، این نوع سرمایه گذاران با تبدیل بدهی شرکت به سهام، مالک بیشتر سهام موجود در شرکت شده و به نوعی کنترل شرکت را در تصمیمات متخذه در دست می گیرند. میزان کمک های مالی این سرمایه گذاران به کسب و کار های نوپا عموما مبالغی در حدود 100000 تا 500000 دلار می باشد. این نوع سرمایه گذاران عموما متمایل به سرمایه گذاری در شرکت های تولیدی می باشند تا با ورود دانش خود و ارائه طرح های جدید از حمایت از آفرینش های ادبی خود را در سایه قوانین و مقررات مصوب، اطمینان حاصل نمایند.
2/2/2- سرمایه گذاری خطرپذیر
سرمایه گذاری خطر پذیر به سرمایه گذاری اطلاق می شود که معمولا در ازای دریافت امتیازی از یک شرکت انجام می گیرد. به عنوان مثال سرمایه گذاری در ازای دریافت صندلی در هیئت مدیره یا حق تصویب وام به نمایندگی از کسب و کار یا اختیار استخدام یا اخراج از جمله این موارد می باشد. این نوع سرمایه گذاری نیز لزوما نیازی به انجام توسط یک شخص حقیقی نداشته و در موارد عدیده ای توسط نهادهای حقوقی نیز انجام می گیرد. وجوه حاصل از این نوع سرمایه گذاری ها که عموما مبالغی در حدود 500 هزار تا 1 ملیون دلار می باشند، در موضوعات مورد توافق میان شرکت و سرمایه گذار هزینه می شوند. از آنجا که این نوع از سرمایه گذاران در تامین مالی شرکت به دنبا معیار های خاصی می باشند که در ازای سرمایه گذاری به آنها باید دست یابند، بیشتر تمایلات صورت گرفته در این نوع سرمایه گذاری، عموما در کسب و کارهای صنعت محور که بازدهی بالا داشته و از امکان رشد و توسعه مناسب برخوردار باشند، انجام می شود. همچنین این نوع سرمایه گذاری ها بیشتر در شرکت هایی که با تولید و عرضه محصول در بازار مبادرت به بازاریابی می نمایند، صورت می پذیرند. زیرا در این حالت امکان کسب بازده بالا از سرمایه وجود داشته و طرح های تولیدی نیز از حمایت قانونی برخوردار هستند.
2/2/3- دسته بندی تأمین سرمایه سرمایه گذاری های خطرپذیر: سری A ، سری B ، سری C 
سرمایه گذاری خطر پذیر صورت گرفته از سوی سهام داران به چهار نوع سری A ، سری B ، سری C تقسیم می شوند. سرمایه گذاران حرفه ای که با توجه به وضعیت شرکت در بازار در صورت وجود حداقل ریسک نسبت به سرمایه گذاری اقدام می نمایند در گروه اول از تامین کنندگان قرار می گیرند. سرمایه گذاران ریسک پذیر نیز که علی رغم وجود ریسک بالا نسبت به تامین مالی شرکت اقدام می کنند در دسته سوم قرار می گیرند. ارزیابی وضعیت فعلی شرکت از فاکتورهایی مانند وضعیت بازار و سابقه موفقیت شرکت در بازار به دست می آید. در این ارزیابی اصولا سرمایه گذاران سری های سه گانه تامین مالی با توجه به وضعیت شرکت در دسته های ذیل قرار می گیرند:
· سرمایه گذاران سری اول به طور کلی برای نهایی کردن عرضه محصول یا خدمات و افزایش بهره وری شرکت مبادرت به سرمایه گذاری می نمایند. 
· سرمایه گذاران سری دوم عموما برای گسترش سهم شرکت در بازار نسبت به سرمایه گذاری اقدام می کنند.
· سرمایه گذاران سری سوم نیز برای ایجاد پایه های شرکت در بازار عموما نسبت به شرکت های تازه تاسیس و مقیاس بخشیدن به گستره تجارت شرکت مبادرت به سرمایه گذاری می نمایند.  

در یک دور تامین مالی، ارزش سهام شرکت در دو دوره پیش از تامین مالی و پس از آن مورد ارزیابی قرار می گیرد. این موضوع می تواند در میزان علاقه سرمایه گذاران دیگر در همکاری در شرکت موثر باشد. تامین مالی سهام عموما در دوره های زمانی مشخص انجام می گیرد. نه اینکه به صورت یکجا مبلغ تعیین شده از سوی سرمایه گذار به شرکت تزریق شود. صندوق های سرمایه گذاری همیشه سبز از جمله تامین کنندگان می باشند که متناسب با مراحل رشد و توسعه شرکت، نسبت به اختصاص بودجه و سرمایه گذاری در شرکت اقدام می کنند. اثر مثبت این موضوع می تواند در پیشگیری از هدر دهی سرمایه تزریق شده به شرکت خلاصه شود. چرا که در صورتی که میزان سرمایه هنگفتی از سوی یک سرمایه گذار وارد شرکت شود، تصمیمات نادرست در هزینه کرد سرمایه، ممکن است تمامی سرمایه مذکور را به هدر دهد. ضمن اینکه کنترل سرمایه تزریق شده به شرکت در دفعات، از کنترل سرمایه هنگفت ساده تر می باشد. نکته ای که از نظر دو نخواهد ماند این است که صندوق های سرمایه گذاری نیز عموما با توجه به حوزه فعالیت کسب و کار مبادرت به سرمایه گذاری در آن می نمایند. به عنوان مثال می توان به سازمان توسعه اقتصادی منطقه ای جامپ استارت در منطقه اوهایو اشاره نموده که در شرکت های دارای زمینه فعالیت حوزه فناوری اطلاعات و تجارت در زمینه محصولات مصرفی سرمایه گذاری می نماید. این صندوق ها نیز بودجه همیشه سبز را به دو نوع مبتنی بر سهام و مبتنی بر بدهی ارائه می دهند.
2/2/4- شتاب دهنده های تجاری به عنوان منبع تأمین سرمایه
نهادهای شتاب دهنده تجاری نیز به عنوان دیگر منبع تامین مالی کسب و کار ها با هدف توسعه کسب و کار و تشویق کسب و کارها به رشد و توسعه پرسرعت در بازار رقابت و برای پرورش مشاغل کوچک و نوپا مبادرت به سرمایه گذاری در این عرصه می نمایند. این شرکت ها نیز در ازای تزریق سرمایه به استارتاپ، مبادرت به دریافت سهام از شرکت نموده و در کنار آن نیز از امکان ارائه مشاوره و راهنمایی حرفه ای برای رشد و توسعه کسب و کار برخوردار هستند. همچنین حضور شرکت های شتاب دهنده در کسب و کارها امکان همکاری و ارتباط استارتاپ ها با یکدیگر را فراهم می آورد. این موضوع در افزایش شتاب توسعه موثر بوده و کسب و کارها را از تجربیات یکدیگر در این موضوع بهره مند می نماید.
2/3- سرمایه گذاری مبتنی بر بدهی
سرمایه گذاری مبتنی بر بدهی نیز همانند سرمایه گذاری سهم محور، یکی از منابع تامین مالی شرکت ها می باشد. البته به جهت ماهیت این نوع تامین مالی، این نوع سرمایه گذاری اصولا در استارتاپ های در حال توسعه صورت می پذیرد. اما برای کسب و کارهای نوپا نیز گاها از ابتدای تاسیس، تحت تاثیر روابط مالی پیشین مدیران، امکان تامین مالی مبتنی بر بدهی وجود دارد. این نوع تامین مالی نیز می تواند در دو نوع تبدیل مطالبات به سهام یا بازپرداخت سرمایه در بازه زمانی مشخص با بهره معین انجام گیرد. مدت زمان بازپرداخت حسب توافق طرفین می تواند به صورت کوتاه مدت یا بلند مدت انجام گیرد. شرایط تامین مالی کوتاه و بلند مدت نیز به قرار ذیل می باشد:
· تامین مالی کوتاه مدت باید حداکثر یک سال از زمان استقراض به طور کامل بازپرداخت شود.
· تأمین مالی بلند مدت باید حداقل بیش از یک سال از زمان استقراض به طور کامل بازپرداخت شود.
ماهیت تامین مالی بدهی محور نیز اساسا بر مبنای وامی است که وام دهنده یا در ازای بازپرداخت سرمایه و بهره نسبت به اعطای تسهیلات به شرکت اقدام می کند؛ یا در ازای دریافت سهم، در سود و زیان شرکت شریک می شود. بر این اساس شرکت هایی که تمایل به تامین مالی مبتنی بر بدهی داشته باشند، باید به طور ویژه به وضعیت شرکت و تاریخچه اعتبار و عملکرد آن توجه داشته باشند. 
2/3/1- وام
در صورتی که بنیانگذاران شرکت از اعتبار مالی مناسب از جمله املاک و مستغلات متعدد برای بازپرداخت وجوه اعطایی برخوردار باشند، امکان دریافت وام های خصوصی جهت تامین بودجه مالی شرکت را خواهند بود. با این حال آمیختن بدهی های شرکت با امور مالی شخصی هر یک از موسسین، نمی تواند گزینه مناسبی در اعطای وام باشد. زیرا شخصیت حقوقی شرکت از موسسین جدا بوده و عدم توانایی آن برای بازپرداخت وجوه نمی تواند مسئولیتی برای موسسین در بر داشته باشد. برخی از بانک ها هنگام اعطای وام، از دریافت علامت تجاری کسب و کار به عنوان وثیه بازپرداخت وجه استفاده می نمایند. اعطای وام با دریافت وثیقه ابزاری در جهت تضمین بازپرداخت وجوه می باشد. وام های با پشتوانه وثیقه دارایی های نامشهود می تواند شخصی نیز باشد. این نوع وام ها حتی امکان اعطا از سوی بنیانگذاران شرکت را نیز دارند. 
دریافت دارایی های نامشهود به عنوان وثیقه بازپرداخت وام، تنها به علائم تجاری ختم نشده و شامل انواع دیگر این نوع دارایی ها از جمله حق اختراع نیز می شود. پس از تایید مالکیت دارنده حق بر دارایی نامشهود یا اطلاع رسانی جهت اطمینان از صحت اظهارات اعطا کننده حق، ماده 9 قانون یکنواخت سازی تجارت پذیرش این نوع اموال به عنوان وثیقه را مورد تایید قرار داده است. البته رعایت الزامات مندرج در ماده 9 در زمینه بایگانی اسناد حاصل از این نوع دارایی ها برای حفظ امنیت منافع الزامی می باشد. دارایی های نامشهود در وثیقه، تنها وثیقه بازپرداخت اصل وام نبوده و در قبال بازپرداخت سود وام نیز در وثیه تلقی می گردند. از این رو رعایت الزامات ماده 9 در خصوص بهره ناشی از بدهی نیز الزامی می باشد.
2/3/1/1- وام کسب و کارهای کوچک
گزینه های متعددی در مورد اعطای وام به کسب و کارهای کوچک وجود دارد که البته این موضوع نیز تابع شرایط خاصی می باشد. اگرچه برخی از بانک ها نسبت به اعطای این نوع وام ها اقدام می نمایند، اما عموم نهادهای مالی فعال در بازارهای پولی رغبتی بر این موضوع نداشته و بیشتر متمایل به اعطای وام به کسب و کارهای با سابقه مالی اثبات شده مانند شرکت هایی که در مراحل رشد و گسترش می باشند، هستند. اخذ این نوع وام به جهت مزایایی که برای دریافت کننده در بردارد، امری است که یک شرکت تازه تاسیس یا کسب و کار کوچک در حال رشد باید پس از تاسیس بیشتر به آن توجه نماید. در صورتی که کسب و کارهای کوچک از دریافت وام از بانک ها باز بمانند، امکان دریافت وام از نهادهای دیگری مانند نهاد تجارت خرد را برخوردار هستند. نهاد تجارت خرد نهادی است که با همکاری با استارتاپ ها و کسب و کارهای کوچک، امکان دسترسی به منابع مالی دولت را برای آنها پدید می آورد. البته این نهاد به صورت مستقیم مبادرت به اعطای وام به شرکت های نوپا ننموده و بلکه نهادهای تجاری واجد شرایط را با وام دهندگان در تماس می گذارد. در صورتی که یک شرکت نوپا یا کسب و کار کوچک، واجد شرایط دریافت وام توسط نهاد تجارت خرد تشخیص داده شود، این نهاد بازپرداخت وام اخذ شده را تضمین نموده و از تحمیل خطرات ناشی از استرداد مبلغ دریافتی به اعطا کنندگان وام می کاهد. 
دریافت وام ازسوی شرکت های نوپا تحت شرایط مقرر توسط نهاد تجارت خرد بر اساس قواعد ذیل صورت می پذیرد: 
1- برنامه اعطای وام بر مبنای پایه 7/1
این برنامه برای وام گیرندگان واجد شرایطی که در حال شروع و گسترش کسب و کار خود می باشند مناسب بوده و وجوه بدست آمده از طریق این برنامه می تواند برای خرید املاک و مستغلات ، خرید تجهیزات و سرمایه در گردش استفاده شود. این برنامه محبوب ترین برنامه اعطای وام از طریق نهاد تجارت خرد می باشد.
2- برنامه اعطای وام 504 برای شرکت های دارای مجوز توسعه
این برنامه یک وام بلند مدت با نرخ ثابت می باشد که برای خرید دارایی های عمده برای تجار ساختمان و املاک و مستغلات اعطا می شود. 
3- برنامه وام خرد
این برنامه به منزله اعطای وام های کوچک به وام گیرندگان واجد شرایط که در تلاش برای ایجاد یا راه اندازی یک کسب و کار کوچک یا جدید هستند، تلقی می شود. مبالغ وام ارائه شده تحت این برنامه کمتر از 50000 دلار بوده و وجوه بدست آمده از طریق این برنامه وام می تواند برای خرید املاک و مستغلات، خرید تجهیزات و سرمایه در گردش استفاده شود.
نهاد تجارت خرد علاوه بر وام های بیان شده در فوق که معمول تر می باشند، واجد وام هایی با شرایط مختص به خود می باشد که از این حیث می توان به وام های کمک به صادرات، وام های بحران و وام های ویژه اشاره نمود. البته در روند درخواست این نوع وام ها انعطاف پذیری وجود ندارد. به این معنا که وام های مذکور از طریق دستورالعمل های دولتی به وام گیرندگان اختصاص یافته و پس از ارائه درخواست از سوی متقاضی، پردازش های لازم بر روی علل درخواست وام صورت می پذیرد. علاوه بر آن در خصوص وام های معمول اعطا شده از سوی نهاد تجارت خرد نیز می توان با این استدلال که این وام ها قابلیت دریافت از سوی نهادهای غیر انتفاعی را داشته و سازوکار اعطای این وام ها از سوی نهاد تجارت خرد واجد مزیت خاصی نسبت به دیگر نهادهای فعال در بازارهای پولی نمی باشد، رغبت کسب و کارهای نوپا برای دریافت این وام ها را نیز چندان متمایز ندانست. به خصوص اینکه وام گیرندگان باید واجد جریان های نقدی متناسبی نیز باشند که گاه برای کسب و کارهای تازه تاسیس وجود این جریانات با چالش مواجه می باشد.
2/3/1/2- وام های نظیر به نظیر 
وام های نظیر به نظیر دیگر انواع وام هستند که به استارت آپ ها و مشاغل کوچک در حال رشد اعطا می شود. وام های نظیر به نظیر وام های هستند که در بسترهای الکترونیکی توسط افراد به نهادها داده می شود. وام گیرندگان شخصا مسئول بازپرداخت بدهی بوده و بهره پرداختی در این نوع وام ها بالا می باشد. با این حال، هنگامی که یک شرکت نوپا در بدست آوردن بودجه با مشکل روبرو باشد، وام های نظیر به نظیرمی تواند گزینه مناسبی در دریافت تلقی گردد. اگرچه اعطای این نوع وام ها عموما با سهولت همراه می باشد، اما وجود اعتبار دریافت کننده وام در رغبت اعطا کننده تسهیلات می تواند موثر واقع گردد.

2/3/2- خطوط اعتبار
2/3/2/1- استفاده از کارتهای اعتباری
استارتاپ ها و سایر مشاغل همچنین این امکان را دارند که با داشتن کارت اعتباری صادر شده برای کسب و کار، خط اعتباری دریافت کنند. کارت های اعتباری عموما توسط بانک ها به کسب و کارها اعطا می شوند. کارت های اعتباری تخصیص داده شده به کسب و کار ها دارای رتبه بندی بوده و اعطای اعتبار بر اساس رتبه بندی هر کارت صورت می پذیرد. صاحبان کارت در قبال بدهی موجود در کارت های اعتباری مسئول می باشند. البته دریافت کنندگان کارت های اعتباری با توجه به شرایط تعیین شده باید نسبت به بررسی ضوابط دریافت کارت اقدام نمایند. قوانین ایالتی ممکن است به اشخاصی که دارای مالکیت قابل توجه در یک شرکت باشند، امکان ضمانت از کارت های اعتباری اصداری برای شرکت را فراهم کنند. استارتاپ هایی که مبادرت به دریافت کارت های اعتباری می نمایند، باید موارد ذیل را تحت نظر قرار دهند:
· محدودیت های در نظر گرفته شده برای کارت
· هزینه های مرتبط با کارت
· نرخ بهره وام 
2/3/2/2- خطوط اعتبار مبتنی بر دارایی
راه حل دیگر جهت دریافت خط اعتباری، دریافت اعتبار مبتنی بر دارایی های نامشهود می باشد. این خطوط اعتباری به منظور تأمین سرمایه مورد نیاز یک شرکت برای پر کردن شکاف بین جریان های نقدی از مطالبات دریافتی و هزینه های تجاری آن طراحی شده اند. نرخ بهره اعطا شده در این خطوط پس از گذشت یک دوره زمانی مشخص پس از ایجاد خط اعتباربه صفر درصد رسیده و کسب و کار ها از امکان دریافت اعتبار بدون بهره برخوردار می شوند. این موضوع می تواند به عنوان یکی از ابزارهای استفاده از هزینه در گردش سرمایه جهت توسعه شرکت، چرخش و یا ادغام شرکت در شرکتی دیگر تلقی گردد. جایی که خطوط اعتباری سنتی اساساً بر اساس اعتبار وام گیرنده استوار است، خطوط اعتباری مبتنی بر دارایی بر اساس ارزش دارایی های خاص مانند ارزش علامت تجاری و دیگر دارایی های نامشهود استوار می باشد. 
2/3/3- اوراق بهادار مبتنی بر دارایی های نامشهود
ارائه اوراق بهادار مبتنی بر دارایی های نامشهود به سرعت در حال تبدیل شدن به یکی از ابزارهای محبوب تأمین مالی مبتنی بر بدهی هستند. زیرا در جریان های نقدی ایجاد شده مبتنی بر دارایی های نامشهود یا حقوق امتیاز، تحت توافق صورت گرفته، دارنده حق امتیاز امکان برخورداری از سرمایه به صورت یکجا را خواهد داشت. به عبارت دیگر دارنده حق امتیاز با دریافت پول نقد، حق امتیاز خود را به عنوان وثیقه بازپرداخت پول در گرو می گذارد. البته این موضوع می تواند ریسک هایی را برای اعطا کننده تسهیلات در برداشته باشد. اگرچه اعطا کننده تسهیلات مبادرت به پرداخت وجه نقد به دریافت کننده می نماید، اما در هنگام بازپرداخت وجوه در صورت عدم بازپرداخت از ناحیه بدهکار، ممکن است وثیقه گرو گذاشته شده کفاف مبلغ تسهیلات اعطایی را نداشته باشد. این نوع معاملات عموما در به دو شکل معاملات بهره حق امتیاز و مدل سود مبتنی بر درآمد منعقد می شوند. در معاملات بهره حق امتیاز اعطا کننده تسهیلات، عموما نسبت به دریافت وثیقه ای بیش از ارزش تسهیلات اعطایی از ناحیه دریافت کننده سرمایه اقدام می نماید تا اطمینان لازم از بازپرداخت وجوه حاصل گردد. نرخ تخفیف نیز عموما بستگی به بازده مورد نیاز سرمایه گذار بر اساس ریسک های درک شده از سرمایه گذاری دارد. هرچه سرمایه گذاری خطرناک تر باشد ، نرخ تخفیف بالاتر و ارزش پرداخت های حق امتیاز آینده کاهش می یابد. البته این نکته نیز باید مورد توجه قرار گیرد که تمامی معاملات صورت گرفته بر مبنای نوعی ریسک صورت می پذیرند که ارائه شرایط نامتناسب از سوی اعطا کننده تسهیلات، ممکن است دریافت کننده را از ارائه تقاضا منصرف نماید. 
2/3/3/1- مطالعه پرونده: تأمین مالی مبتنی بر بدهی با اوراق قرضه بویی
اوراق قرضه بووی، اوراق بهاداری بودند که در سال 1997 به نام موسیقیدان راک، بازیگر و تهیه کننده،دیوید بووی، پشتوانه دارایی بودند که بر اساس درآمد فعلی و آتیه حاصل از ترانه های ضبط شده توسط وی پیش از سال 1990 تولید شده بودند، در بازار عرضه شدند. در آن زمان، بووی 25 آلبوم متشکل از 287 ترانه را جمع آوری کرده بود که آلبوم های آنها را در یک طرح امن سازی منحصر به فرد و پیشگام عرضه شده بودند. دیوید بووی اولین نوازنده ای بود که به عنوان وثیقه وام، حقوق معنوی ناشی از انتشار آثار هنری خود را در وثیقه نهاد. بعد ها در طی یکسری رخدادهای صورت گرفته، بووی مجبور به واگذاری تمامی حقوق امتیاز خود برای مدت 10 سال در ازای پرداخت 55 ملیون دلار گردید. اوراق دارای حق امتیاز بووی در آن زمان، بر اساس بازده سالانه 9/7 درصد جزو اوراق خزانه داری آمریکا قرار گرفت که بسیاری از شرکت های بیمه مشتاق خرید این اوراق قرضه شدند. به جهت ماهیت وام گونه معاملات این اوراق و تخصیص سود سالانه به آنها، اصطلاح اوراق قرضه بر آنها مرسوم گردید. اگرچه بووی حقوق معنوی خود را در ازای دریافت اوراق قرضه منتقل نمود، اما گردش این نوع اوراق در بازارهای پولی، منجر به ایجاد شق جدیدی از اوراق بهادار در بازارهای مالی گردید. البته پس از سال 2004 با توجه توسعه محصولات آی تون
 و کاهش فروش موسیقی ضبط شده که منتج به تبادل این نوع اوراق قرضه گردید، تبادل این نوع ابزارهای مالی در بازار با رکود مواجه شد. 
2/3/4- دارائی های فکری در وثیقه
دارائی های فکری نشان دهنده دارایی های غیر مادی می باشند که می توانند به عنوان منبع سرمایه در وثیقه مورد استفاده قرار گیرند. به عبارت دیگر وثیقه های مبتنی بر حقوق معنوی اشخاص به آنها این امکان را می دهد که در دریافت اعتبارات مالی، این نوع دارایی ها را به عنوان وثیقه در تضمین بازپرداخت قرار دهند. اگرچه درک فرآیند وثیقه گذاری نسبتاً ساده می باشد، اما اجرای آن با چالش هایی مواجه است. زیرا این نوع دارایی ها پیش از به وثیقه گذاشتن، باید ارزیابی شوند. در این میان نه تنها تعیین دقیق ارزش این نوع دارایی ها در بازار در مرحله وثیقه گذاری مشکل می باشد بلکه در مرحله فروش این دارایی ها نیز نوسان قیمت می تواند مشکلاتی را در دریافت وجه اعطا شده ایجاد کند. برای حل این مشکل، دارایی های مذکور عموما به ارزش منصفانه در بازار که مورد قبول دو طرف باشد ارزیابی می شوند. البته استفاده از دارای های معنوی به عنوان وثیقه وام مزایای فراوانی دارد. مهمترین مزیت این موضوع، عدم کاهش ساختار واقعی سهام یک شرکت است. مدیریت ریسک دیگر مزیت ارائه وثیقه مالکیت فکری می باشد. ضمن اینکه در این نوع اعطای تسهیلات، وام دهنده حق رجوع به دیگر دارایی های وام گیرنده را نداشته و تنها حق وصول اعتبار اعطایی از محل فروش دارائی فکری را دارد. از این رو ریسک مرتبط با صدور مجوز پرداخت حق امتیاز به دارنده منتقل می گردد. به عبارت دیگر به جهت آنکه حق امتیاز تولید شده از دارای معنویی در مدت وثیقه تا زمان بازپرداخت به وام دهنده تعلق دارد، در صورت عدم بازپرداخت وام اعطا شده، وام دهنده به جای وام گیرنده صاحب حق معنوی شده و دیگر حقی بر دارایی وام گیرنده نخواهد داشت.
2/3/4/1- مطالعه پرونده شرکت لوی استراس بر علیه علائم تجاری و سایر دارایی ها
هنگامی که یک شرکت دربردارنده دارایی های نامشهود ارزشمند باشد، می تواند از این ارزش برای تولید منابع سرمایه استفاده نماید. شرکت لوی استراس نیز جزو شرکت هایی از این قبیل است که واجد دارائی های فکری متنوع از جمله حقوق ثبت اختراع، علائم تجاری، حق چاپ و لباس تجاری می باشد. همچنین شرکت مذکور دربردارنده دارایی های ارزشمند دیگری از جمله برند قوی و سرقفلی است. در اوایل دهه 2000 این شرکت در صدد دریافت چند وام، مبادرت به به اشتراک گذاری برخی از دارائی های فکری خود به شرح ذیل نموده و از این حیث وام هایی بالغ بر 350 ملیون دلار از بانک آمریکا دریافت نمود:
· علائم تجاری
· علائم خدمات
· طرح ها
· آرم ها
· ایندیسیا
· لباس تجارت
· نام شرکت
· نام تجاری
· سبک تجارت
علاوه بر آن سایر مصادیق دارایی های نامشهود شرکت مذکور به شرح ذیل نیز تحت حق بازپرداخت بهره تعلق گرفته، در وثیقه قرار گرفتند:
· حق چاپ
· نرم افزار
· طرح ها
· برنامه های رایانه ای
· پایگاه داده های رایانه ای
· چیدمان ها
· نقاشی ها
· نوشته ها
· فرمول ها
2/3/4/2- مطالعه پرونده: استفاده شرکت فورد از علائم تجاری و حق ثبت اختراع برای دریافت وام
در سال 2006 ، شرکت فورد موتور برای تأمین هزینه های تجدید ساختار شرکت و حل و فصل عملیات منفی صورت گرفته بر روی قطعات در میان مدت و بلند مدت، نیاز مبرم به سرمایه داشت. برای تأمین اعتبار، معامله ای در خصوص اعطای وام بین فورد و سیتی گروپ، جی پی مورگان چیس و گلدمن ساکس انجام شد. به جهت مبلغ بالای وام که بالغ بر 18 ملیارد دلار بود، فورد مبادرت به در گرو گذاشتن تعدادی از دارایی های تجاری خود نمود. دارایی هایی که به عنوان وثیقه وام متعهد شده بودند، شامل تجهیزات، کارخانه ها، ساختمانها، سهام برخی از شرکتهای تابعه فورد و دارائی های فکری این شرکت از جمله حق ثبت اختراع و علائم تجاری بودند. نماد بیضی شکل و آبی رنگ فورد که به عنوان علامت تجاری تحت وثیقه وام قرار داده شده بود، در سال 2006 توسط یکی از آژانس های رتبه بندی در وال استریت، ارزش گذاری و تحت کنترل وام دهندگان گردید. در سال 2012 با بازپرداخت وجوه دریافت شده و بهره تعلق گرفته، علامت تجاری مذکور مجددا تحت کنترل شرکت فورد قرار گرفت.
2/4- تأمین مالی میزان متوسط
با گسترش تاسیس و ثبت شرکت های تجاری، اشکال دیگری از تامین مالی نیز در دسترس کسب و کارها قرار گرفت. به عنوان مثال، شرکتهایی که در اواخر مرحله رشد و تکامل قرار دارند، واجد شرایط تأمین میزان متوسط ​​هستند. تامین مالی میزان متوسط برای پر کردن شکاف بین تأمین مالی بدهی محور و تأمین مالی سهام محور طراحی شده است. این نوع تامین مالی، نوعی بدهی می باشد که در قالب ضمانت نامه به صورت وام به شرکت تعلق گرفته و در صورت عدم بازپرداخت وجوه تخصیص داده شده، تبدیل به سهام شرکت می شود. به عبارت دیگر این نوع تامین مالی، ترکیبی از تامین مالی بدهی محور و سهام محور است که به صورت وام در اختیار شرکت قرار گرفته و در صورت عدم بازپرداخت تمام یا قسمتی از وجوه اعطایی، حسب مورد تبدیل به سهام می گردد. این موضوع می تواند از طرح دعاوی بازپرداخت وام های اعطایی در دادگستری نیز جلوگیری نماید. این سرمایه عموما شامل مبالغ کلان جهت ایجاد تغییرات بزرگ به شرکت داده می شود. این ساختار در حالت ایده آل منجر به به حداکثر رساندن بازده سرمایه گذاری و به حداقل رساندن خطر این فرایند می گردد.
به طور معمول ، شرکتی که به دنبال تأمین مالی میزان متوسط ​​است، باید دربردارنده جریان نقدی پایداری باشد تا سود بدهی را پرداخت نموده و رشد قابل توجهی را نشان دهد. این موضوع می تواند منجر به افزایش ارزش ضمانت نامه یا حقوق صاحبان سهام نیز گردد. وام میزان متوسط دارای دو شق می باشد. این نوع تامین مالی ​​می تواند یا بدهی تأمین نشده ای باشد که نیاز به وثیقه دارد، یا بدهی باشد که سرمایه گذار در ازای وام به وثیقه نیاز ندارد. برای تضمین بازپرداخت بدهی، علاوه بر ماهیت تبدیل شونده این نوع تامین مالی به سهام شرکت، برخی از سرمایه گذاران مبادرت به دریافت دارائی های فکری شرکت به عنوان وثیقه طلب نیز می نمایند. در کنار خطر ناشی از تصرف دارائی های فکری شرکت، تبدیل سرمایه اعطا شده به سهام شرکت نیز واجد خطر کاهش ساختار مالکیت شرکت و سهیم شدن طلبکاران در شرکت می گردد. با این وجود سرمایه گذاران وام های میزان متوسط علاقه خاصی به سهام دار شدن در شرکت نداشته و بیشتر متمایل به بازپرداخت وام هستند. از این رو نسبت به دریافت دیگر وثایق برای تضمین بازپرداخت اقدام می کنند. البته یکی از مزایای این نوع وام ها برای وام گیرندگان این است که در صورتی که وام های دریافتی از سوی بانک های ارشد یا نهادهای معتبر فعال در بازارهای پولی انجام گیرد، سهام دار شدن نهادهای مذکور در شرکت اگرچه می تواند منجر به کاهش مالکیت بنیانگذاران شرکت شود، اما ارزش اسمی سهام شرکت را به نحو قابل توجهی افزایش می دهد.
پرداخت وام میزان متوسط منوط به تعیین شرایطی مانند تاریخ سررسید بازپرداخت، نرخ سود و رتبه بندی شرکت در ساختار سرمایه و حقوق می باشد. یکی از بزرگترین مزایای به دست آوردن تأمین مالی میزان متوسط ​​این است که به محض اطمینان از تأمین مالی میزان متوسط، شرکت های مستقر و بالغ اغلب متوجه می شوند که سایر تأمین کنندگان مالی نیز متمایل به سرمایه گذاری در شرکت هستند. زیرا یک سرمایه دار میزان متوسط از شرکت مذکور حمایت کرده است. این نوع وام ها اغلب برای تامین بودجه شرکت جهت رشد و توسعه استفاده می شوند. فرصت های رشد پیش رو اغلب می توانند شامل موارد ذیل باشند:
· معاملات املاک و مستغلات برای تهیه امکانات توسعه کارخانه یا کارگاه
· گسترش کارخانه 
· راه اندازی یک خط تولید جدید
· بازسازی
· ایجاد یک کانال توزیع جدید
· تسهیل خرید
هنگام تامین مالی یک شرکت، میان طلبکاران و دارندگان سهام، سلسله مراتب مالی وجود دارد. به عبارت دیگر طلبکاران شرکت نسبت به سهام داران دارای حق اولویت بیشتری نسبت به شرکت هستند. سرمایه گذاران میزان متوسط نیز در میانه این سلسله مراتب قرار دارند. ساختار اعطای اعتبار در قالب تامین مالی میزان متوسط عموما به صورت بدون ضمانت نامه با قابلیت تبدیل به سهام ممتاز می باشد. چرا که این نوع طلبکاران جزو طلبکاران ارشد شرکت می باشند که همواره خود را سوای سهام داران عادی تلقی نموده و همواره مزایایی بیش از سهام داران عادی در شرکت را خواهان هستند.
2/4/1- یادداشت های تبعی
تامین مالی میزان متوسط با توجه به ماهیت خود، اعطا کننده تسهیلات را جزو طلبکاران ارشد شرکت قرار می دهد. اگرچه در اعطای این سرمایه، وثیقه ای جهت دریافت طلب وصول نمی گردد، اما شرایط اعطای این نوع وام ها موجب می گردد تا شرکت ها عموما تحت قیودی قرار گیرند که این نوع طلبکاران حتی نسبت به طلبکاران دارای وثیقه شرکت نیز در اولویت قرار داده شود. این موضوع موسوم به یادداشت های تبعی شرکت تلقی می گردد.
2/4/2- سهام ممتاز
همانطور که بیان شد اعطا کنندگان سرمایه میزان متوسط عموما تمایل به تبدیل طلب خود به سهام ممتاز دارند تا نسبت به سهام داران عادی دارای امتیازات بیشتری باشند. این نوع امتیازات می تواند مواردی مانند سود بیشتر، حق رای بیشتر و سایر امتیازاتی باشد که سهام داران عادی از برخورداری از آن محروم هستند. 
فصل سوم: استراتژی مرحله اولیه
چکیده
از زمان عملیاتی نمودن یک ایده تجاری، تلاش ها برای عملیاتی نمودن آن و اجرای استراتژی های لازم در حفاظت از آن صورت می پذیرد. در یک سازوکار کارآفرینی، دارائی های فکری بر اساس ایده ارائه شده خریداری و با این عمل یک تجارت شکل می گیرد. از این رو شرکت ها باید اهمیتی را که حمایت از دارائی های فکری در رشد و توسعه کسب و کار آنها دارد، در نظر بگیرند. در صورتی که شرکتی تمایل به موفقیت در کسب و کار مورد نظر خود را داشته باشد، باید با دقت و تمرکز سعی در به حداکثر رساندن بازده عملکرد خود داشته باشد.
3/1- استراتژی های حمایت دارائی های فکری در مراحل اولیه
دارایی های فکری، دارایی های تجاری و با ارزشی هستند که استارت آپ ها و مشاغل کوچک برای ادامه رقابت در بازار باید به طور جدی در صدد سرمایه گذاری در آنها باشند. انجام اقدامات پیشگیرانه برای تأمین این حقوق در مالکیت فکری شرکت، مزایای زیادی را به شرح ذیل برای شرکت فراهم می کند.
· افزایش دارائی های فکری در سبد دارایی شرکت، منجر به افزایش ارزش کسب و کار شرکت می شود.
· دارائی های فکری به شرکت یک مزیت رقابتی و بازاریابی می بخشد.
· حقوق حاکم بر دارائی های فکری از موقعیت شرکت در بازار محافظت نموده و منجر به ایجاد احساس اطمینان در سرمایه گذاران می شود.
· تامین حقوق دارائی های فکری منجر به افزایش اعتبار شرکت نزد مشتریان و سرمایه گذاران می شود.
· تامین حقوق دارائی های فکری فرصتی برای کسب و کار فراهم می آورد که در زمان مناسب با فروش یا در وثیقه گذاشتن این نوع دارایی های مبادرت به کسب درآمد یا امتیاز نمایند. 
3/2- مشاوره با یک وکیل حوزه مالکیت فکری 
مشاوره یک وکیل مجرب و متخصص در حوزه مالکیت فکری یک دارایی کلیدی استراتژیک برای یک شرکت در مراحل اولیه توسعه روند برخورداری از دارائی های فکری است. برخورداری شرکت از دارائی های فکری نه تنها در مراحل توسعه چرخه کسب و کار شرکت در جذب سرمایه گذاران باالقوه موثر می باشد بلکه راه برای استفاده از بسیاری از روش های تامین مالی را برای شرکت هموار می سازد. برخی از شرکت ها ممکن است در مراحل اولیه استخدام چنین وکلایی را پر هزینه دانسته و به تنهایی مبادرت به جمع آوری دارائی های فکری کنند. این موضوع اگرچه از نظر قانونی فاقد ایراد نظری می باشد، اما می تواند بر کیفیت جمع آوری و محافظت از دارائی های فکری شرکت تاثیر گذار باشد. این امر بدان جهت می باشد که حوزه مالکیت فکری حوزه ای کاملا تخصصی بوده و به جهت تفاوت های موجود میان قوانین مصوب در هر ایالت، به عنوان مثال وکلای ثبت اختراع علاوه بر پذیرش وکالت در یک ایالت، باید مبادرت به امکان وکالت در ایالات دیگر نیز بوده و مدارک این امر را به اداره ثبت اختراعات و علائم تجاری ایالات تقدیم دارند. همچنین مدارک فنی خاصی وجود دارد که وکیل ثبت اختراع برای آنکه حتی واجد شرایط شرکت در آزمون مجوز شود، باید همراه داشته باشد. این موضوع منجر می گردد تا وکلای ثبت اختراع نه تنها در جنبه های حقوقی موضوع تخصص داشته باشند، بلکه از اشراف کامل نسبت به جنبه های تکنولوژیکی بحث نیز برخوردار شوند. 
همچنین برای از بین بردن نگرانی مشتریان در مورد هزینه های استخدام این نوع وکلا، برخی ایالات مبادرت به تعیین نرخ ویژه ثابت مشتریان برای پرداخت حق الزحمه نموده اند. شرایط تعیین شده تنها منحصر به شرکت های تازه کار موجود در مراحل اولیه توسعه بوده و مشمول تمامی کسب و کارها نمی گردد. البته نکته ای که مدنظر قرار خواهد گرفت این است که در صورتی که وکیلی در یک شرکت استخدام گردد، حتی در صورتی که شرکت موردی جهت پیگیری توسط وکیل نداشته باشد، باز هم ملزم به پرداخت حق الزحمه میباشد. این مدل قیمت گذاری می تواند منجر به ایجاد ارزش در شرکت شود. زیرا پیگرد قانونی حق ثبت اختراع به طور بالقوه نیازمند پیگیری از مراجع اداری و گاها قضایی می باشد که وجود وکیل در یک شرکت، رغبت سرمایه گذاران برای تامین مالی امور شرکت را نیز افزایش می دهد. 
3/3- استراتژی های شناسایی و محافظت از دارائی های فکری 
حقوق مالکیت فکری قابلیت تبدیل شدن به دارایی های ارزشمندی را دارد که امکان کسب درآمد های کلان را برای شرکت ایجاد می کند. به عنوان مثال افزودن حق ثبت اختراع، یا به سادگی یک برنامه ثبت اختراع به سبد سهام دارائی های فکری یک شرکت در مراحل اولیه، این شرکت را به یک فرصت سرمایه گذاری چشم نواز برای سرمایه گذاران سهام، مانند سرمایه گذاران خطرپذیر یا سرمایه گذاران فرشته که اغلب تلاش های یک شرکت در مراحل اولیه برای به دست آوردن حمایت از حق ثبت اختراع را به عنوان نمایشی از فداکاری و تعهد به تلاش برای موفقیت در نظر می گیرند، تبدیل می نماید. این موضوع بدان جهت صورت می پذیرد که سرمایه گذاران در ارزیابی شرکت در مراحل اولیه، همواره توانایی آن برای جلویگری از رقابت بالقوه در بازار و ایجاد انحصار را در نظر می گیرند. این امر می تواند شرکت را از دیگر کسب و کار های مشابه متمایز نموده و توجه بسیاری از سرمایه گذاران بزرگ و شرکت های سهامی بوتیک را به خود جلب نماید. از این رو تشخیص و محافظت از این دارایی ها نیاز به استراتژی های خاصی دارد. اگرچه هزینه های اولیه پیگیری قانونی ثبت حقوق اختراع یا دیگر دارائی های فکری ، عموما گران می باشد، اما بازگشت سرمایه ناشی از ثبت و محافظت از این حقوق نه تنها در جبران سرمایه از دست رفته موثر است، بلکه دربردارنده سودآوری مناسبی نیز برای شرکت خواهد بود. 
اولین گام در شناسایی و حفاظت از دارائی های فکری ، تدوین برنامه راهبردی برای این مورد است. در ابتدای تشکیل شرکت، مدیران عموما درگیر مشاغلی می گردند که آنها را از برداشتن گام های حیاتی در جهت تامین حقوق مرتبط با دارائی های فکری باز می دارد. این موضوع گاها منجر به ایجاد مشکلاتی برای مالک دارایی می شود. مالکیت این حقوق می تواند با گنجاندن یک بند انتقال یا انعقاد یک قرارداد به دیگران منتقل شود. هنگامی که یک شرکت در مراحل اولسه مبادرت به سرمایه گذاری برای حفاظت از دارائی های فکری می کند، تمرکز خود را بر حقوقی که دارای بیشترین ارزش باشد می گذارد. به عنوان مثال اسرار تجاری در کوتاه مدت دارای کمترین هزینه و بیشترین خطر از بین رفتن می باشند. اما محافظت از علائم تجاری بسیار گران و در عین حال بسیار با ارزش می باشد. حفاظت از حق ثبت اختراع نیز گران ترین شق حفاظت از دارائی های فکری می باشد که می تواند برای یک شرکت نوپا بسیار ارزشمند تلقی گردد.
3/3/1- علائم تجاری
علامت تجاری یک شرکت اولین دارائی فکری آن می باشد که باید در صدد دستیابی و از آن محافظت شود. وجود علامت تجاری می تواند شرکت را از دیگر شرکت های مشابه مجزا نموده و هویت آن را در جامعه تحکیم بخشد.
3/3/1/1- تضمین حفاظت از علامت تجاری برای نام شرکت ها، آرم ها، نام محصولات و طرح ها
شرکت در مراحل اولیه تشکیل نیازمند بررسی این موضوع می باشد که چه تدابیری در جهت حفظ علامت تجاری خود باید بیاندیشد تا هم از جهت مالی امکان تامین هزینه های آن را داشته باشد و هم از جهت امنیتی حداقل تدابیر لازم را اندیشیده باشد. این موضوع بدان جهت است که در ابتدای شروع کسب و کار یک شرکت، دیگر شرکت ها یا مشتریان بالقوه معمولا قصد دارند این نام را با تجارت مربوط به خود مرتبط نمایند. اگرچه هیچ الزامی رسمی برای ثبت علامت تجاری در اداره ثبت اختراعات و علائم تجاری ایالات متحده وجود ندارد، اما ثبت فدرال علامت تجاری فواید زیادی دارد. مهم ترین مزیت این موضوع شناسایی شرکت با علامت تجاری مخصوص به خود در سرتاسر کشور و حمایت قانونی از آن می باشد. هزینه تشکیل پرونده ثبت علامت تجاری در آمریکا مبلغی در حدود 325 دلار می باشد. با این حال، توصیه می شود که شرکت های در مراحل اولیه هنگام تهیه درخواست ثبت علامت تجاری، از مشاوره یک وکیل متخصص بهره مند شوند. یک وکیل متخصص به خوبی از مراحل و کیفیت ثبت علامت تجاری شرکت آگاهی داشته و در بهبود روند این پروسه می تواند تدابیر مناسبی بیاندیشد. وکالت در این امور اصولا دارای حق الوکاله 600-2500 دلاری بوده و عموما توسط متقاضیان ثبت علامت تجاری پرداخت می شود. حفاظت از علامت تجاری یک شرکت محدود به نام آن شرکت نیست. بلکه محافظت از علامت تجاری را می توان برای هر کلمه، عبارت، نماد، طرح یا تصویری جستجو کرد. 
یک شرکت در مراحل اولیه می تواند از علائم تجاری در آرم شرکت، طرح محصول، آرم محصول و یا نام محصول برخوردار شود. از آنجا که منابع مالی شرکت معمولاً در مراحل اولیه توسعه با محدودیت هایی مواجه می باشد، بسیاری از شرکت ها منابع مالی خود را فقط برای بدست آوردن محافظت از علامت تجاری روی نام شرکت خود و بعضاً یک آرم صرف می نمایند. این دو علامت اغلب در زمینه بازاریابی شرکت ها نقش کلیدی دارند. کالاها یا خدمات آن شرکت در مراحل اولیه توسعه، ممکن است تا زمانی که جزئیات مربوط به محصول تولیدی توسط شرکت مشخص شود، محافظت از علائم تجاری را برای سایر جنبه های تجاری خود مانند طراحی محصول یا آرم محصول به تأخیر بیندازند. البته نکته قابل توجه آن است که هدف از ثبت علامت تجاری همانطور که پیشتر نیز بیان شد، تمییز شرکت از دیگر رقبا در بازار رقابت می باشد؛ از این رو توجه بیش از حد در مورد این موضوع که چه نوع علامتی می تواند منجر به رشد و توسعه استارتاپ و افزایش سرمایه گذاری در شرکت شود، به منزله اتلاف بودجه خواهد بود.
3/3/1/2- به دست آوردن نام دامنه
در دنیای وب محور امروزی، داشتن نام دامنه برای شرکت ها جهت انجام تجارت بصورت آنلاین ضروری است. بسترهای نرم افزاری بازاریابی و فروش تحت وب، برای ایجاد یک تجارت موفق مهم بوده و یکی از راه های ارائه اطلاعات به مشتریان توسط شرکت های نوپا عرضه اطلاعات محصولات در فضای اینترنت است. وب سایت ابزاری قدرتمند برای انتقال اطلاعات کالاها یا خدماتی است که شرکت به مشتریان ارائه می دهد. از یک وب سایت می توان برای تسهیل فروش یا سفارش گیری نیز استفاده کرد. یکی از دلایل محافظت شرکت ها از علامت تجاری خود، استفاده از آن به عنوان نام دامنه نیز می باشد. ثبت نام دامنه از فرایند ساده برخوردار بوده و شرکت ثبت کننده تنها باید نسبت به انتخاب نام دامنه ای که پیشتر به ثبت نرسیده باشد اقدام نماید. این ثبت نام هزینه ای در حدود 10-100 دلار در بردارد.
3/3/2- کپی رایت
حفاظت از کپی رایت آثار ایجاد شده توسط شرکت مزایای زیادی برای شرکت در بردارد. حمایت قانونی از این حق، در لحظه ایجاد اثر برقرار می شود. محافظت از کپی رایت امکان محافظت از "بیان ایده" را فراهم می کند. یک داستان ، یک نقاشی و یک طرح وب سایت - هرکدام می توانند از حق کپی رایت برخوردار شوند ، اما لزوماً از ساختن داستان های مشابه ، نقاشی ها یا طرح های وب سایت از افراد دیگر جلوگیری نمی کنند. سادگی یا پیچیدگی آثار ایجاد شده می تواند در نقض یا عدم نقض کپی رایت مولف موثر باشد. محافظت از کپی رایت اثر می تواند برای بیان اصلی و تمامی جزئیات آن، یعنی کل تبلیغات به دست آید. به عنوان مثال رنگ پس زمینه، سبک فونت، رنگ استفاده شده در آگهی، تصاویر استفاده شده و طرح کلی اثر همه با هم آگهی دارای کپی رایت را تشکیل می دهند. محافظت از کپی رایت برای تبلیغات برنامه دوست یابی، مانع از استفاده سایر پیام های مشابه سایر کمپانی ها در کمپین های تبلیغاتی نمی شود. 
یک رقیب می تواند از یک عکس در تلفن هوشمند ، یک عکس از برنامه خود و از آرم خود در یک تبلیغ مشابه استفاده کند. تا زمانی که عناصر خلاقیت اصلی طرح اول متفاوت با طرح دوم باشد، رقیب امکان استفاده از طرح دوم بدون نقض کپی رایت طرح اول را دارد. از طرف دیگر، یک برنامه نویس می تواند کد نرم افزاری منحصر به فردی ایجاد کند که عملی را به روشی جدید که قبلاً انجام نشده باشد ترتیب داده و از کپی رایت کد منحصر به فرد جدید برخوردار شود. هیچ کس دیگری نمی تواند بدون اجازه از دارنده کپی رایت از طرح وی استفاده نماید. استفاده از کپی رایت دیگری منوط به کسب مجوز از صاحب حق می باشد. این موضوع به حق مذکور ارزش مالی اعطا نموده و فرصت سرمایه گذاری را به آن می دهد. با این حال هر ایده ای تا ابد از ارزش اولیه خود برخوردار نخواهد بود. دلیل این موضوع آن است که هر ایده ای می تواند در آینده تحت ایجاد ایده ای نوین تر تحت الشعاع انزوا قرار گیرد. اگرچه در مطابق با قواعد حاکم بر حقوق آمریکا، ثبت کپی رایت الزامی نمی باشد اما ثبت این حق می تواند از جهت اثباتی مزایایی داشته باشد. هزینه ثبت این حق 35-55 دلار بوده و وکلا برای پیگیری روند انجام این پروسه حق الوکاله ای در حدود 300-500 دلار کسب می نمایند. 
3/3/2/1- کپی رایت وب سایت 

ثبت کپی رایت برای شرکت های موجود در مراحل اولیه توسعه می تواند منجر به ارزش دهی بیشتر به شرکت شود. از آنجا که عموم مردم، شرکت ها را بر اساس اطلاعات منتشره از آنها در وب می شناسند، ثبت کپی رایت وب سایت یک شرکت از اهمیت وافری برخوردار می گردد.
3/3/2/2- آثار ارزشمند تألیفی
تعدادی از آثار ارزشمند تألیفی وجود دارد که شرکت های موجود در مراحل اولیه توسعه باید با کسب حمایت قانونی از کپی رایت، محافظت از آنها را در نظر بگیرند. بسیاری از شرکتها علاوه بر درخواست محافظت از کپی رایت در وب سایت شرکت، از این حق بر روی آرم شرکت نیز برخوردار می شوند. این امر از آن جهت اهمیت دارد که بسیاری از مشتریان، شرکت ها را با استفاده از آرم آنها شناسایی می نمایند. حمایت از آرم شرکت در قالب کپی رایت، ایده بهتری نسبت به حفاظت از آرم به عنوان علامت تجاری می باشد. زیرا در مراحل اولیه تشکیل و توسعه مشخص نیست شرکت قصد بر فعالیت در چه رده خاصی از کالاها یا خدمات را دارد. به عبارت دیگر در صورتی که آرم در یک رده خاصی از کالاها یا خدمات در قالب علامت تجاری ثبت شود، امکان ثبت مجدد آن توسط شخص دیگری در رده دیگر وجود دارد. در حالی که اگر این آرم در قالب کپی رایت به ثبت برسد، منجر به ایجاد انحصار گردیده و امکان ثبت آن در رده دیگری وجود ندارد.
3/3/3- انتخاب مسیر تجاری سری
مقرون به صرفه ترین و البته کم ایمن ترین شکل حفاظت از دارائی های فکری برای شرکت های موجود در مراحل اولیه توسعه، انتخاب راه سری تجاری برای محافظت از اطلاعات ارزشمند می باشد. اگرچه یک رویکرد تجاری سری می تواند از اطلاعات ارزشمند شرکت محافظت نماید، اما این سازوکار تا زمانی می تواند راهگشا باشد که راز مذکور برای دیگران ناشناخته باشد. هنگامی که این راز برای عموم افشا شد، محافظت از اسرار تجاری از بین می رود. اگرچه محافظت از اسرار تجاری رایگان است، قرار دادن رویه ها و اقدامات ایمنی ، مانند توافق نامه های محرمانه بودن ، روش های ورود به سیستم برای میهمانان در محل کار و غیره ، برای مخفی نگه داشتن اطلاعات محرمانه تجاری می تواند بسیار پرهزینه باشد. 
3/3/4- حق اختراع
حفاظت از حق اختراع برای یک استارتاپ فعال در حوزه فناوری اطلاعات از اهمیت زیادی برخوردار است. با این حال، هزینه های بالای ثبت حق اختراع می تواند برای یک شرکت موجود در مراحل اولیه توسعه دلهره آور باشد. این هزینه مقداری در حدود 1000-7000 دلار می باشد. ضمن اینکه پیگرد قانونی نقض حق ثبت شده می تواند جریمه هایی در حدود 2000-10000 دلار را برای ناقض دربرداشته باشد. پس از ثبت حق اختراع، مخترع باید سالانه هزینه هایی بابت تمدید حق مزبور به اداره مالکیت فکری و علائم تجاری ایالات متحده تقدیم نماید. وکلا برای جلوگیری از تحمیل این هزینه های گزاف به اشخاص، معمولا پس از افشای اثر، درخواست ثبت موقت اثر را می نمایند تا پس از اتمام زمان ثبت موقت و در انتهای زمان ثبت غیر موقت، مبادرت به انجام پروسه ثبت غیر موقت اختراع نمایند.
3/4- شرکت های موجود در مراحل اولیه که به دنبال جذب سرمایه گذاران هستند نیاز به یک برنامه تجاری دقیق دارند.
هنگامی که نوبت به جذب سرمایه خارجی به شرکت می رسد، سرمایه گذاران از طریق بررسی زیر و بم برنامه تجاری شرکت در خصوص سرمایه گذاری یا عدم سرمایه گذاری در شرکت تصمیم گیری می نمایند. در این زمینه معیارهایی مانند "میزان فروش" و "استراتژی های رشد و خروج از بحران" تحت نظر سرمایه گذاران واقع می شود. یک طرح تجاری، نقشه ای جامع برای عرضه استراتژی شرکت برای رشد و توسعه می باشد که شرکت ها عموما برای جذب سرمایه در اختیار سرمایه گذاران قرار می دهند. در این نوع طرح ها مبالغ پیش بینی شده به عنوان میزان اعتبارات تخصیص یافته برای هر یک از مراحل رشد و توسعه شرکت ها درج می گردد. در صورتی که سرمایه گذاران تصمیم به سرمایه گذاری در شرکت بگیرند، می خواهند بدانند مبالغ هزینه شده برای شرکت در کجا صرف می گردد. یک طرح تجاری دقیق و واقع گرایانه نقشه راهی را برای سرمایه گذاران فراهم می کند که خط مش شرکت و اهداف تعیین شده برای آن در آینده را مشخص می نماید. این موضوع می تواند هزینه های صورت گرفته در حوزه کسب و کار شرکت را توجیه نماید. توجیه هزینه های مذکور نیز به عنوان یکی از علل جذب سرمایه گذاران به شرکت تلقی می گردد.
3/4/1- ادغام استراتژی دارائی های فکری در یک طرح تجاری
یکی از جنبه های یک طرح تجاری که می تواند بسیار سودمند باشد، گنجاندن استراتژی دارائی های فکری در آن است. دارائی های فکری شرکت های تجاری موجود در مراحل اولیه، به جهت ارزش والای خود، نقش بسزایی در برنامه های تجاری شرکت بر عهده دارند. البته نقشه ریزی برای ایجاد یک طرح تجاری منوط به بررسی چگونگی دور نگه داشتن رقبا و جلوگیری از سرقت دارائی های فکری شرکت توسط دیگران می باشد. علاوه بر آن پیش بینی استراتژی دارائی های فکری در طرح تجاری شرکت، می تواند در تصمیم گیری سرمایه گذاران در ارزیابی سودمندی اعطای اعتبار به شرکت موثر باشد. در برنامه تجاری اصولا باید به چند مورد به شرح ذیل در زمینه دارائی های فکری توجه شود. برنامه تجاری باید لیست دقیقی از دارائی های فکری شرکت و وضعیت فعلی آنها را نشان دهد. همچنین باید دارایی های نامشهود دیگری را که از ارزش کسب و کار برخوردار بوده و امکان دستیابی به آنها موجود باشد، مشخص شود. همچنین باید برنامه های مربوط به چگونگی در وثیقه گذاشتن این نوع دارایی ها و دیگر موارد استفاده آنها به طور دقیق نمایان گردد.
3/4/2- تلاش های مرتبط با دارائی های فکری 
برخورداری طرح تجاری از استراتژی دارائی های فکری در صورتی که با دقت کافی پشتیبانی نشود، فایده ای نخواهد داشت. این به معنای توسعه درک کاملی از دارائی های فکری متعلق به شرکت، تولید اسناد مالکیت کامل و صحیح برای کلیه دارائی های فکری شرکت، داشتن هرگونه توافق نامه انتقال دارائی های فکری لازم و اجرای روش ها و رویه هایی برای ایمن نگه داشتن دارایی های مذکور می باشد. اما دقت کافی تنها این نیست که بدانید چه دارائی فکری را در کجا هزینه نموده و چه سودی از آن کسب نماییم. اگرچه موارد پیش گفته نیز نقش مهمی در مدیریت این نوع دارایی های دارد، اما برخورداری از دانش عمیق در مورد دارائی های فکری رقبا و چگونگی مدیریت دارائی های فکری خود در تزاحم با دارائی های فکری رقبا نیز مسئله ای است که باید مورد توجه قرار گیرد. این موضوع نیز مدنظر سرمایه گذاران می باشد. به عبارت دیگر سرمایه گذاران می خواهند بدانند، استراتژی شرکت در برابر دارائی های فکری رقبا به چه شکلی بوده و در موارد وجود پیشرفت در دارائی های فکری رقبا، چه تمهیداتی برای رشد متقابل شرکت پیش بینی شده است. 
3/4/3- برنامه توسعه دارائی های فکری 
هر شرکت موجود در مراحل اولیه رشد باید یک برنامه توسعه دارائی های فکری داشته باشد تا در سبد طرح تجاری قابل ارزیابی توسط سرمایه گذاران، ارائه نماید. این برنامه باید دربردارنده یک جدول زمانی دقیق و جزئیات کامل از برنامه طر احی شده توسط شرکت باشد تا ابهامات موجود در ذهن سرمایه گذاران را نیز مرتفع نماید.
3/5- پیوستن به سازوکارهای شتاب دهنده تجارت
یکی از راه های انتقال شرکت های از مرحله اولیه به مرحله رشد و توسعه ، پیوستن به سازوکارهای شتاب دهنده تجارت است. مجموعه ای از مشاغل در حال رشد شبه وابسته اغلب با همکاری یکدیگر مکانیسم شتاب دهنده تجاری را تشکیل می دهند. این مشاغل دارای یک فضای کاری هستند که می توانند به صورت هماهنگ با یکدیگر عمل کنند. مکانیسم های شتاب دهنده شامل برخورداری از تجهیزات اداری، خدمات مخابراتی/ اینترنتی و خدمات پذیرایی از یک طرف و از نظر نیروی انسانی شامل شبکه گسترده ای از متخصصان کاملاً متصل و هماهنگ، مربیان باتجربه و مجموعه ای از متخصصان در زمینه های مختلف فناوری مربوطه می باشد که در اختیار هر یک از اعضا قرار دارند. شتاب دهنده کسب و کار برای استارتاپ هایی در نظر گرفته شده است که تمرکز خود را بر روی کاهش زمان ورود به بازار رقابت قرار داده اند. ایجاد سازوکار شتاب دهنده توسط تمامی استارتاپ ها امکان پذیر بوده و در این فرایند معمولا پس از تشکیل، یک شرکت به عنوان راهنمای جمع مبادرت به هماهنگ سازی امور میان کل تیم نموده و مدیریت خط مش عملکرد تیم در مسیر موفقیت را بر عهده دارد. یکی از اهداف تیم های شتاب دهنده این است که با ایجاد همکاری میان شرکت های تشکیل دهنده، امکان جذب سرمایه بیشتر از ناحیه سرمایه گذاران و سرشکن نمودن اعتبارات واصله میان شرکت های تشکیل دهنده تیم را فراهم نماید. البته در این مسیر نیز معیارهایی به شرح ذیل تحت نظر سرمایه گذاران قرار می گیرد:
·  وسعت و عمق برنامه
·  ترکیب و کیفیت اعضای تیم مدیریت کسب و کار
· ظرفیت احتمالی سرمایه ایده شرکت ها
· زمان تخمینی برای تجاری سازی
به طور معمول شرکت های تشکیل دهنده تیم های شتاب دهنده، با توجه به هماهنگی میان حوزه های عملکرد، مبادرت به همکاری با یکدیگر می نمایند. یکی از مزایای تشکیل تیم های شتاب دهنده، انجام تصمیم گیری های جمعی می باشد که در آن تمامی اعضای تیم ها مبادرت به بررسی طرح های تجاری ارائه شده از سوی یکدیگر بر بیان نقاط ضعف و قوت هر طرح می نمایند. هر یک از تیم های شتاب دهنده تجارت، معمولا به مدت 3-5 سال همکاری مستمر با یکدیگر دارند. البته در مواردی نیز مشاهده شده است که تیم ها در مدت زمان کمتر از یک سال یا حتی 6-12 هفته ای نیز تشکیل و پس از آن از هم پاشیده اند. 
مزایای متنوعی برای شرکت کنندگان در تیم های تسریع کننده در دسترس است. به عنوان مثال محیط این تیم ها برای شبکه سازی و توسعه حرفه ای بسیار مناسب است. مشاغل شرکت کننده فرصت های بی شماری برای ارتباط با سایر متخصصان، کارآفرینان و مربیان در اختیار دارند. کارآفرینان کم تجربه می توانند در معرض ایده های جدید قرار بگیرند، مشاوره های واقعی و کارآمدی از کارآفرینان موفق بدست آورند و ارتباطات تجاری خود را به نحوی برقرار نمایند که پیش از تشکیل تیم امکان برقراری چنین ارتباطاتی میسر نبود. این تیم ها می توانند فرصت های آموزشی و تجربه آموزی برای تیم ها از یکدیگر نیز باشند. این فرصت های آموزشی می توانند در قالب سمینارها، کارگاه های آموزشی، مجموعه سخنرانی ها و مباحثات مختلف درباره موضوعات مختلف از جمله راهبردهای نزدیک شدن به منابع مالی، ایده پردازی برای سرمایه گذاران، مدیریت سبد دارائی های فکری ، روابط رسانه ای، اهمیت بازاریابی و نحوه مدیریت رشد اقتصادی تشکیل شوند. هزینه های کاهش یافته مربوط به همکاری جمعی شرکت ها نیز قابل توجه است. این موضوع از کاهش هزینه های سربار شده بر روی شرکت ها و سرشکن شدن هزینه های اساسی تجارت مانند برق، اینترنت، تاسیسات و ... نشأت می گیرد. علاوه بر آن شرکت کنندگان تیم های شتاب دهنده از ابتکارات داوطلبانه دیگر تیم ها مانند در اختیار گذاشتن متخصصان خود و ارائه مشاوره های رایگان، هدفمند و حرفه ای در حوزه های خدمات حقوقی، حسابداری و فناوری اطلاعات بهره مند می شوند. 
3/5/1- مطالعه پرونده Techstars: 
یکی از تیم های برتر شتاب دهنده استارتاپ ها در جهان تک استار نام دارد. نود درصد از تیم های شرکت کننده در این شتاب دهنده جزو فعال ترین و موفق ترین شرکت های تجاری در حوزه کسب و کار خود می باشند. این تیم تمرکز خود را بر جذب استارتاپ های مبتنی بر فناوری نرم افزار یا شرکت های دارای بستر کسب و کار مبتنی بر وب قرار داده و تقریبا در تمامی سطوح مبادرت به فعالیت می نماید. مدیران تیم پس از پذیرش استارتاپ ها تیم شتاب دهنده، در یک برنامه سه ماهه مبادرت به آغاز همکاری با شرکت های نوپای جدید الورود نموده و در این مدت نیز منابع مالی و انسانی تیم را در اختیار آنها قرار می دهند تا از حداکثر توانایی خود در توسعه برنامه های تجاری استفاده نمایند. همچنین استارتاپ های جدید الورود باید 6 درصد از سهام خود را به مدیران تیم واگذار نمایند. پس از پایان مدت 3 ماهه، در خصوص حضور یا عدم حضور استارتاپ در تیم شتاب دهنده تصمیم گیری می شود.
3/5/2- ارائه دهندگان خدمات راه اندازی ویژه صنعت و تیم های شتاب دهنده 
تیم های شتاب دهنده در صورت تمایل امکان مشارکت با ارائه دهندگان خدمات راه اندازی و بهره مندی از ظرفیت این نهادها در توسعه صنایع خود را برخوردارند. این تصمیم می تواند از حیث برخورداری از فضای مناسب و دانش بروز در توسعه صنعت کسب و کار و ارائه کمک های فنی و تجربیات ارائه دهنگان خدمات راه اندازی صنعت، مفید باشد.
3/5/2/1- مطالعه پرونده: شتاب دهنده فناوری بهداشت و سلامت 

استارتاپ های متمرکز در حوزه مراقبت های بهداشتی نیز امکان تشکیل تیم های شتاب دهنده را دارند. به عنوان مثال تیم راک هلث
 یک صندوق سرمایه گذاری غیرانتفاعی می باشد که با تکیه بر فناوری روز دنیا در حوزه صنعت مراقبت های بهداشتی مبادرت به فعالیت نموده و خدمات سلامت دیجیتالی را به مردم عرضه می نماید. راک هلث با استارتاپ هایی که در حال توسعه خدمات مبتنی بر وب، برنامه های تلفن همراه و نرم افزار هستند، به عنوان خدماتی برای شرکت های مراقبت های بهداشتی و ارائه دهندگان بیمه همکاری می کند. متقاضیان همکاری با این تیم در یک پروسه پنج ماهه شروع به همکاری نموده و از امکانات این تیم بهره مند می شوند. پس از پایان مدت پنج ماهه نیز در صورت برآورده نمودن انتظارات، به عنوان همکار در تیم فعالیت می نمایند. از جمله شرکت های همکار در تیم راک هلث می تواند به Permanente ، Sanofi ، Genentech ، Deloitte ، CVS Health ، چندین بیمارستان و ارائه دهندگان بیمه درمانی و حامیان مالی از جمله Quest Diagnostics ، کلینیک  Mayoاشاره نمود.
3/5/2/2- مطالعه پرونده: شتاب دهنده صنایع غذایی  La Cocina
لا کوکینا
 یکی از تیم های شتاب دهنده در حوزه صنایع می باشد که در مراکز اصلی آن در کالیفورنیا و سانفرانسیسکو مستقر می باشد. این تیم عموما متمایل به همکاری با زنان کارآفرین و مهاجر می باشد. البته این موضوع مانعی در ایجاد همکاری میان سایر کارآفرینان و استارتاپ ها با این تیم نمی شود. به شرکت کنندگان در این تیم، خدمات مالی، آموزشی، فنی و فرصت های بازاریابی برای رشد و توسعه ارائه می شود. تیم لا کوکینا در حالی که شرکت کنندگان را برای دنیایی کاملاً رقابتی و تنظیم شده مواد غذایی به عنوان یک تجارت آماده می کند، در کاهش هزینه های پیش روی شرکت ها نیز متمرکز است. برنامه این تیم در پذیرش استارتاپ ها یک برنامه دو بخشی می باشد. پس از پذیرش در برنامه، شرکت کنندگان در یک دوره شش ماهه مبادرت به همکاری ا تیم نموده و با بهره مندی از پشتیبانی های آموزشی و کمک های فنی مبادرت به تولید محصولات، بازاریابی و مدیریت امور مالی خود می نمایند. در صورتی که شرکت کنندگان در مدت شش ماهه از رشد قابل توجهی برخوردار باشند، از امکان همکاری دائمی با تیم بهره مند می شوند.
3/5/2/3- مطالعه پرونده: مشارکت تیم های شتاب دهنده با دانشگاه ها
برخی از تیم های شتاب دهنده، نتیجه همکاری میان استارتاپ های فعال در حوزه تحقیقات بنیادین می باشند. از جمله این تیم ها می توان به تیم های SBIR یا STTR اشاره نمود. تعدادی از این تیم ها با همکاری با دانشگاه امکان دسترسی به فضای آزمایشی دانشگاه، تجهیزات پیشرفته علمی و سایر زیرساخت های تحقیقاتی این مراکز را بدست می آورند. شرکت های نوپای فعال در حوزه فناوری های مورد مطالعه توسط این تیم ها نیز امکان مشارکت در تیم های مذکور را برخوردار می باشند.
3/6- خلاصه
شرکت ها در مراحل اولیه توسعه، لزوما باید نسبت به برنامه ریزی جهت ارائه یک طرح تجاری جامع دربردارنده استراتژی دارائی های فکری اقدام نمایند. در حالی که یک شرکت در مراحل اولیه توسعه ممکن است از بودجه کافی برای عملیاتی نمودن اهداف تعیین شده برخوردار نباشد، یک طرح تجاری جامع و مناسب می تواند در جذب سرمایه گذاری خارجی به شرکت بسیار موثر باشد. طرح تجاری مناسب پیش بینی شده توسط شرکت، باید دربردارنده خصوصیات ذیل باشد:
· تحت مشاوره یک وکیل متخصص تنظیم شده باشد.
· زمینه سرمایه گذاری شرکت را مشخص نماید.
· زمان برگزاری جلسات و حقوق هر یک از سهام داران و سرمایه گذاران را مشخص کند. 
· امکان محافظت از علامت تجاری شرکت را داشته باشد.
· نام دامنه شرکت را ایمن کند.
· امکان ثبت موقت حق اختراع را ایجاد نماید.
· در مواعد قانونی امکان ثبت غیر موقت حق اختراع را ایجاد کند.
· کپی رایت آثار تالیفی شرکت را حفظ نماید.
· کپی رایت شرکت در فضای وب را حفظ نماید.
فصل چهارم: مرحله رشد و گسترش
چکیده 
هنگامی که یک شرکت به مرحله توسعه می رسد، کسب منابع مالی آسان تر شده و امکان جذب سرمایه از طرق مختلفی فراهم می گردد. به عنوان مثال روش های زیادی برای کسب درآمد از طریق دارائی های فکری وجود دارد. به عنوان مثال در وثیقه گذاشتن این نوع دارایی ها امکان کسب وام های متعدد را برای شرکت فراهم می آورد که این تامین مالی امکان کسب نتایج مطلوب در برابر رقبا در بازارهای رقابت را نیز ایجاد می نماید.
4/1- مزایای استفاده از دارائی های فکری در مرحله رشد و گسترش
روش های زیادی برای استفاده از ارزش دارائی های فکری در جذب سرمایه وجود دارد. این روش ها می تواند تحت عنوان بهره برداری از این نوع دارایی ها، در وثیقه گذاردن آنها و حتی فروش آنها خلاصه شود. با این حال، راه های دیگری برای کسب درآمد در اختیار دارندگان دارائی های فکری وجود دارد که ممکن است به راحتی مشخص نباشد. به عنوان مثال این نوع دارایی های می تواند تحت طرقی به عنوان منبع سرمایه گذاری در سهام مطرح شوند. مطابق با گزارش اداره ثبت اختراعات و علائم تجاری ایالات متحده، ارزش دارایی های مصوب در ایالات متحده مبلغی بالغ بر تقریباً 5 تریلیون دلار است که ارزشمند ترین این دارایی ها را اموال مرتبط با تجارت تشکیل می دهد. موفقیت به توانایی استفاده از این دارایی ها و اجرای یک استراتژی مناسب در جذب سرمایه بستگی دارد. یک راه حل مالی خلاق، تأمین مالی بدهی مبتنی بر دارائی های فکری در مرحله رشد و گسترش کسب و کار است. تأمین مالی بدهی مبتنی بر دارائی های فکری ، عموما توسط نهادهای مورد حمایت سرمایه گذاری به دست می آید و سرمایه دریافت شده ممکن است به عنوان سرمایه در گردش مورد استفاده قرار گرفته و یا صرف خرید تجهیزات شود. اگرچه وام های اعطایی نیاز به بازپرداخت اصل وام و سود تعیین شده دارد، اما وجود دارائی های فکری امکان ایجاد اعتبار استارتاپ در نظر وام دهنده را بالا می برد.
4/2- استفاده ازدارائی های فکری : استراتژی های دریافت تامین مالی مبتنی بر بدهی یا حقوق صاحبان سهام
دارائی های فکری می تواند ابزار مهمی برای کارآفرینان و شرکت هایی موجود در مراحل توسعه در راستای دستیابی به منابع مالی مبتنی بر بدهی یا سهام باشد. استارتاپ های مبتنی بر حوزه فناوری اطلاعات اغلب با مشکلات حاصل از جریان نقدی روبرو بوده و دارایی های ملموسی که امکان جذب سرمایه بر مبنای آنها را داشته باشند، اختیار ندارند. به دست آوردن سرمایه از طرق سنتی بسیار دشوار و هزینه بر بوده و تامین مالی مبتنی بر بدهی و سهام می تواند راه حل جایگزین مناسبی برای تامین مالی شود. ضمن اینکه ارائه دارائی های فکری به عنوان وثیقه دریافت اعتبار مالی، می تواند برای سرمایه گذاران جذاب باشد.
4/3- استراتژی های به کارگیری دارائی های فکری در مرحله رشد و توسعه - افزایش بازده مبتنی بر دارایی
در صورت ایجاد بدهی در شرکت، در وثیقه گذاردن دارائی های فکری جهت تامین مالی باید با ارزیابی دقیق آثار این عمل صورت پذیرد. ضمن اینکه به کارگیری دارایی مناسب جهت به وثیقه گذاردن که در صورت ضبط وثیقه، کمترین ضرر به شرکت وارد شود نیز جزو موارد ضروری می باشد. این موضوعات تحت عنوان استراتژی های به کارگیری دارائی های فکری در مرحله رشد و توسعه تحت نظر قرار می گیرند.
4/3/1- تشکیل پرونده ثبت اختراع غیر موقت
پس از تامین مالی مبتنی بر بدهی یا سهام، شرکت باید با جدیت بیشتری در حوزه اجرای استراتژی حفاظت از حق ثبت اختراع تمرکز نماید. مراحل درخواست ثبت اختراع ممکن است سالها به طول انجامد و از آنجا که این حقوق تنها به مخترع تعلق می گیرد، انجام هر چه سریع تر این پروسه برای یک شرکت در حال رشد و توسعه بسیار مفید و ضروری خواهد بود. شرکت ها به طور کلی در هنگام ثبت درخواست های ثبت اختراع غیر موقت، یکی از سه روش ذیل را در پیش می گیرند:
· شرکت پس از درخواست ثبت اختراع موقت، بدون استفاده از بازه زمانی تعیین شده برای بهره مندی از حقوق قانونی تعیین شده پس از ثبت درخواست موقت، مبادرت به طرح درخواست ثبت اختراع غیر موقت می نماید.
· شرکت پس از درخواست ثبت اختراع موقت، با استفاده از بازه زمانی تعیین شده برای بهره مندی از حقوق قانونی تعیین شده پس از ثبت درخواست موقت، مبادرت به طرح درخواست ثبت اختراع غیر موقت می نماید.
· شرکت بدون ارائه درخواست ثبت اختراع موقت، مبادرت به ارائه درخواست ثبت اختراع غیر موقت می نماید.
4/3/1/1- تبدیل یک برنامه ثبت اختراع موقت به یک برنامه ثبت اختراع غیر موقت
در صورتی که یک شرکت در مراحل اولیه توسعه کسب و کار مبادرت به ثبت درخواست ثبت اختراع موقت نموده باشد، ضرورتا باید نسبت به درخواست ثبت اختراع غیر موقت نیز اقدام نماید. درخواست موقت جایگزین برنامه ثبت اختراع عادی یا غیر موقت است که ممکن است به منظور حفظ تاریخ ثبت اولیه درخواست، به مراجع مربوطه ارائه شود. ارائه درخواست ثبت اختراع موقت تنها به عنوان ابزاری در جهت تشکیل پرونده ثبت به کار رفته و در مرحله درخواست، بررسی توسط اداره ثبت اختراعات و علائم تجاری ایالات متحده صورت نمی پذیرد. متقاضی ثبت اختراع باید پس از ارائه درخواست ثبت اختراع موقت، ظرف یک سال نسبت به ارائه درخواست ثبت اختراع غیر موقت اقدام نماید. در صورتی که در مدت زمان یک ساله نسبت به ارائه چنین درخواستی اقدام ننماید، حقوق ناشی از ثبت درخواست موقت نیز کان لم یکن تلقی می گردد. پس از ارائه درخواست ثبت غیر موقت، مفاد تقاضا توسط سازمان ثبت اختراعات و علائم تجاری ایالات متحده مورد بررسی قرار گرفته و پس از تایید، به نام متقاضی ثبت می گردد. البته پس از تایید درخواست متقاضی، این تاییدیه از زمان ارائه درخواست ثبت موقت تا 20 سال معتبر می باشد.
4/3/1/2- ارائه یک درخواست ثبت اختراع غیر موقت پس از ثبت درخواست ثبت اختراع موقت
در صورتی که متقاضی پس از ارائه درخواست ثبت اختراع موقت، مبادرت به ثبت پرونده ثبت اختراع غیر موقت پس از مهلت یک ساله تعیین شده نموده باشد، زمان ثبت درخواست از تاریخ ثبت درخواست اختراع غیرموقت خواهد بود. در این صورت پس از تایید مفاد درخواست توسط اداره ثبت اختراعات و علائم تجاری ایالات متحده، مدت زمان 20 ساله از تاریخ ثبت درخواست ثبت اختراع غیر موقت محاسبه می گردد.
4/3/1/3- تشکیل پرونده ثبت اختراع غیر موقت
اگرچه بسیاری از شرکت ها از ضرورت حمایت از ثبت اختراع به عنوان یکی از دارائی های فکری آگاهی کامل دارند، اما در مراحل اولیه توسعه کاملا آماده پیگیری سازوکار ثبت این حق نیستند. این موضوع از مواردی چون نیاز به زمان بیشتر برای تحقق بخشیدن به اختراع و بررسی کارآیی آن در بازار یا نبود منابع مالی برای عملیاتی نموده آن نشأت می گیرد. در این مرحله بهترین راه جلوگیری از تحمیل هزینه های متعدد به شرکت می باشد. این موضوع منجر می گردد تا شرکت به جای ارائه ثبت درخواست موقت، راسا نسبت به ارائه ثبت درخواست غیر موقت اقدام نماید. 
4/3/2- افزایش اعتبار به وسیله علائم تجاری
بسیاری از شرکت های موجود در مراحل اولیه توسعه، منابع مالی خود را برای حفاظت از مهم ترین دارائی های فکری خود هزینه می نمایند. علائم تجاری جزو مهمترین دارائی های فکری هستند که شرکت های نوپا ممکن است بر روی ثبت یک یا دو علامت متمرکز شوند. این حفاظت از علائم تجاری عموما بر روی نام و آرم شرکت انجام می شود. البته علائم تجاری مهم دیگری مانند بسته بندی متمایز محصول، طرح محصول، نام و آرم محصول نیز وجود دارد که ممکن است تحت نظر قرار گیرد. شرکت های موجود در مراحل اولیه توسعه، عموما برای طراحی علامت تجاری نهایی برای شرکت، تا زمان آزمایش علامت در بازار و تامین بودجه، نسبت به طراحی علامتی اضافی اقدام می نمایند تا خود را از دیگر شرکت های همپا متمایز گردانند. پس از تامین مالی، شرکت ها مجددا مبادرت به طراحی یا خرید علامت تجاری مدنظر خود می نمایند. برای جلوگیری از نقض حقوق قانونی مربوط به شرکت توسط رقبا، شرکت باید مبادرت به ثبت علامت تجاری نماید. این روند شامل انواع علامات تجاری مربوط به شرکت می شود. به عنوان مثال شرکت کینگز به عنوان یکی از شرکت های پیشرو در حوزه بازی های تلفن همراه هوشمند شناخته می شود. این شرکت در خصوص بازی های معروف CANDY CRUSH SAGA
 دارای مارک های متعددی می باشد؛ به نوعی که برای هر نسخه از این بازی که شامل بازی های آنلاین، آفلاین و اسپین آف
 می باشد، دربردارنده لوگوی مخصوص به خود می باشد. این شرکت در ثبت علامات تجاری مربوط به این بازی، مبادرت به ارائه درخواست هایی به شرح ذیل به اداره ثبت اختراعات و علائم تجاری ایالات متحده نموده است:
· یک نسخه رنگی از CANDY CRUSH SODA logo

· علامت کلمه  CANDY CRUSH SODA SAGA

· نسخه رنگی از  CANDY CRUSH SODA SAGA logo

· یک نسخه تک رنگ از نشان  CANDY CRUSH SODA SAGA

· علامت کلمه  CANDY CRUSH JELLY

· علامت کلمه  CANDY CRUSH JELLY SAGA

· یک نسخه تک رنگ از  CANDY CRUSH JELLY SAGA logo

· علامت کلمه  CANDY CRUSH CARAMEL

همانطور که مشاهده می گردد، شرکت کینگز پس از طراحی و عرضه هر یک از سری های بازی مذکور، برای برجسته نمودن ویژگی های آن بازی و البته نسخه های دیگر مبادرت به اختصاص علامت و آرم مخصوص به آن نسخه نموده است. 
4/3/3- افزایش اعتبار از طریق کپی رایت
درست همانطور که به تاخیر انداختن اقدام برای کسب حمایت از علائم تجاری تا زمانی که شرکت در مراحل اولیه تامین سرمایه باشد منطقی خواهد بود، در شرایطی نیز به تاخیر انداختن کسب حمایت قانونی در ثبت کپی رایت برخی آثار قابلیت توجیه خواهد داشت. البته پس از رشد و توسعه شرکت، امکان اقدام برای کسب حمایت قانونی در مورد تمامی آثار تولیدی توسط شرکت وجود خواهد داشت. کپی رایت به ویژه برای شرکتی مفید است که تجارت خود را بر اساس نرم افزارهای رایانه ای، برنامه های تحت وب یا هر چیزی که شامل گرافیک تصویری باشد، ایجاد کند. با این حال ممکن است در مراحل اولیه توسعه شرکت، جنبه های دارای کپی رایت توسط کسب و کار در وضعیت مطلوب خود نبوده یا کامل نباشد و از این رو از حمایت قانونی بهره مند نشود. اما شرکت های موجود در مراحل رشد و گسترش الزاما باید دارای حقوق مذکور در بازار رقابت باشند. چرا که با ورود به مرحله رشد و توسعه، یکی از معیارهای مورد بررسی توسط سرمایه گذاران، ثبت دارائی های فکری توسط شرکت می باشد. ثبت این نوع دارایی ها واجد آثار مثبتی از جمله ایجاد انحصار و حق صدور مجوز برای شرکت است که توانایی بازاریابی بهتری را برای شرکت فراهم می کند. این موضوع در جذب سرمایه گذاری خارجی برای شرکت بسیار حائز اهمیت است. 
4/3/4- دارایی های نامشهود دیگر که می توانند برای یک شرکت ارزش داشته باشند
علاوه بر آنچه بیان شد، شرکت ها باید در خصوص دیگر دارایی های نامشهود و چگونگی تولید ارزش از این نوع دارایی ها نیز تمرکز نمایند. بهره برداری از سایر دارایی های نامشهود ارزشمند می تواند برای یک شرکت از دو طریق مشخص کارساز باشد. اول اینکه این نوع دارایی ها نیز در هنگام جذب سرمایه و تامین مالی شرکت، منجر به ایجاد اعتبار در آن شده و دوم اینکه وجود این نوع دارایی ها منجر به اطمینان بیشتر در ذهن سرمایه گذاران در بازپرداخت تسهیلات اعطایی به شرکت می شود.
4/3/4/1- شناسایی دارایی های نامشهود بالقوه با ارزش
دارایی نامشهود به دارایی که ماهیت فیزیکی نداشته و دارای ارزش باشد اطلاق می گردد. این ارزش از نظر ارزش پولی ممکن است به راحتی قابل سنجش نباشد، اما ارزش زیادی از جمله امنیت، اعتماد مشتری یا بازارپسندی برای دارنده دارایی به ارمغان می آورد. متداول ترین دارایی های نامشهود حق ثبت اختراع، علائم تجاری، کپی رایت و نام دامنه می باشد. با این حال دارایی های نامشهود کمتر شناخته شده دیگری نیز به شرح ذیل وجود دارند:
· تشخیص مارک
· حسن نیت (که ارتباط بیشتری با شرکت توسعه یافته دارد)
· شهرت، آبرو
· فناوری اختصاصی بدون ثبت اختراع
· توافق نامه های مختلف، مانند:
1- موافقت نامه های صدور مجوز
2- توافق نامه های اشتراک فناوری
3- توافق نامه های توسعه فناوری
· قراردادهای کاری
· تصدیق نامه های قانونی یا مجوزها، مانند:
1- مصوبات  OSHA
2- مصوبات  FDA
· اسرار تجاری، مانند روش های تجاری، فرمول های مخفی یا دستور العمل ها
· لیست مشتریان
· پیش سفارش ها
· ارتباط با مشتری
4/3/4/2- انعقاد قرارداد برای استخراج ارزش از دارایی های نامشهود
توافق نامه هایی وجود دارند که می توانند ارزش زیادی به یک شرکت اضافه نموده و شرکت را به محلی مطمئن برای سرمایه گذاری تبدیل کنند. از جمله توافق نامه های بیان شده می توان به موارد ذیل اشاره نمود:
· موافقت نامه های کاری
این نوع موافقت نامه ها می تواند برای یک شرکت از چند طریق مختلف دربردارنده ارزش باشند. اولین ارزش این است که یک توافق نامه کاری می تواند نشان دهد که یک شرکت مبادرت به استخدام کارگران با صلاحیت بالا برای توسعه محصولات یا تجارت خود کرده است. ثانیا وقتی یک توافق نامه کاری شامل بندهای انتقال دارائی های فکری ایجاد شده توسط کارمند به شرکت باشد، شرکت امکان بهره مندی از اختراعات و دیگر دارائی های فکری ایجاد شده توسط شرکت را دارد.
· توافق نامه های توسعه یا اشتراک فناوری
همکاری با نهادهای دیگر با تخصص شناخته شده در یک زمینه خاص از فناوری خصوصا با انعقاد توافق نامه های کتبی و انحصاری می تواند یک مزیت برای یک شرکت تلقی گردد.
· توافق نامه های صورت گرفته با مشتری
پیش سفارش ها یا سفارشات برگشتی در واقع توافقات صورت گرفته با مشتریان می باشد که مشتری قصد دارد محصول یا خدمات شرکت را هنگامی که در دسترس قرار می گیرد، خریداری کند. وجود این سفارشات می تواند امنیت سرمایه گذاران بالقوه را نیز فراهم آورد.
4/3/4/3- دارایی های نامشهودی که یک شرکت را به محلی ارزشمند برای سرمایه گذاری تبدیل می کند
دارایی های نامشهودی وجود دارند که یک شرکت را به محلی مطمئن تر برای سرمایه گذاری نسبت به شرکتی که دربردارنده این نوع دارایی ها نباشد تبدیل می نمایند. از جمله این نوع دارایی ها می توان به موارد ذیل اشاره نمود:
· داشتن مجوز های نظارتی یا دولتی لازم
در صورتی که شرکتی مبادرت به کسب مصوبات نظارتی یا دولتی نماید، این موضوع نشان دهنده میزان جدی بودن شرکت در عملیاتی نمودن برنامه های راهبردی و عدم وجود موانع در نگاه سرمایه گذاران می باشد.
· کسب گواهینامه های لازم
شرکتی که در زمینه خاصی فعالیت می نماید نیازمند کسب گواهینامه های مرتبط با این حوزه می باشد. برخورداری از این نوع گواهینامه ها نشان دهنده تفکر و تعهد به موفقیت درازمدت در شرکت است.
· داشتن پایگاه های آماده به کار پاسخگویی به مشتریان
برخورداری شرکت ها از پایگاه های آماده به کار پاسخگویی به انتقادات و پیشنهادات مشتریان می تواند به خوبی در افزایش رضایت مندی مشتریان نسبت به شرکت و موفقیت آن در جذب مشتری موثر باشد.
4/3/5- محافظت از اسرار تجاری
اسرار تجاری عموما به دارایی های نامشهودی اطلاق می شود که از طرق قانونی مانند ثبت و افشا از قابلیت حمایت برخوردار نمی باشند. محافظت از این نوع دارایی ها منجر به ایجاد ارزش در شرکت شده و به عنوان یکی از برگه های برنده شرکت در بازارهای رقابت شناخته می شود. 
4/4- استفاده از دارائی های فکری به عنوان اهرم در تجارت
یکی از سلاح های تهاجمی شرکت ها در زمینه تجارت، امکان طرح دعاوی نقض حقوق قانونی علیه رقبا می باشد. با این حال یک شرکت با ارائه مجوز های بهره برداری از دارائی های فکری خود به دیگران، امکان درآمد زایی از دارائی های فکری را دارد. به عنوان مثال همانطور شرکت فوجیتسو شرکت کوچکی نمی باشد، ارزش استفاده از دارائی های فکری را به خوبی درک می نماید. در اوایل دهه 2000، این شرکت درگیر یک دعوای حقوقی در ارتباط با حق ثبت اختراعات مربوط به فناوری پایه برای صفحه های نمایشگر پلاسما با شرکت سامسونگ گردید. هنگامی که مذاکرات در نقض حق شرکت فوجیتسو مثمر ثمر واقع نگردید، این شرکت مبادرت به طرح دعوا جهت جبران خسارات در چند دادگاه نمود. در ابتدا فوجیتسو با طرح دعوای جبران خسارات نقض حق اختراع در توکیو و پس از آن با ادعای نقض ده حق اختراع در دادگاه منطقه ای فدرال ایالات متحده در در شهرهای لس آنجلس و کالیفرنیا مبادرت به طرح شکایت نمود. طرح شکایات مذکور توسط فوجیتسو بر علیه سامسونگ منجر به تنظیم توافق نامه میان این دو شرکت در دادگاه گردید. این توافق نامه دربردارنده شروطی در باب اعطای مجوز میان دو طرف بود. از آن پس اعطای مجوز به عنوان راه حلی در پیش روی شرکت فوجیتسو در مقابل دیگر شرکت های بزرگ جهان در نظر گرفته شد. امروزه شرکت های بزرگی همچون موتورولا، تگزاس اینسترومنتس، هاینیکس، آی آر ام  و اینتل با انعقاد توافق نامه و کسب مجوز از شرکت فوجیتسو مبادرت به بهره برداری از دارائی های فکری این شرکت می نمایند. البته هنگام توافق بر حل اختلافات تجاری مواردی وجود دارد که شرکت ها باید به آن توجه نمایند. اهم این موارد به قرار ذیل است:
· آیا سابقه طرح دعوا و حل اختلافات مشابه میان دو شرکت وجود دارد؟
· آیا نقض صورت گرفته منجر به اتلاف مزیتی استراتژیک از شرکت شده است؟
· آیا شرکت خواهان دعوا در نهایت متمایل به توافق با شرکت خوانده در ارائه مجوز بهره برداری خواهد بود؟
· آیا نقض صورت گرفته تنها در جهت کسب در آمد از دارائی های فکری انجام شده است؟
· آیا نقض صورت گرفته دیگر دارائی های فکری شرکت را نیز تحت الشعاع قرار داده است؟ 
هنگام تدوین استراتژی مقابله با نقض صورت گرفته، تمامی این اقدامات باید مورد توجه قرار گیرد. البته یک شرکت پیش از انجام اعمال حاوی نقض حقوق معنوی دیگر شرکت ها، خطایا و مزایای این عمل را سنجیده و طبعا با پشتیبانی مدیران خود منابع مالی لازم را در این زمینه اختصاص می دهد. در مقابل نیز شرکتی مبادرت به طرح دعوا بر علیه شرکت ناقض حق معنوی می نماید که این اقامه دعوی ارزش مالی شناخته شده ای را برای شرکت خواهان به ارمغان آورد. وجود یا عدم وجود ارزش مالی نیز هنگام ارزیابی دارائی های فکری به منظور تامین مالی یا هر خط اعتباری دیگری قابل شناسایی می باشد. 
4/5- تامین مالی مبتنی بر مشارکت / سرمایه گذاری های استراتژیک
شرکت های موجود در مراحل رشد و توسعه، بیشتر توسط نهادهای دیگر در معرض ارائه همکاری در زمینه تامین مالی مبتنی بر مشارکت یا فرصت های سرمایه گذاری می باشند. تامین مالی مبتنی بر مشارکت، به منزله ایجاد همکاری میان دو یا چند شرکت برای دستیابی به اهداف توسعه تجارت می باشد. این مشارکت می تواند منجر به توافق برای تقسیم درآمد های حاصل از مشارکت یا مبادله مالکیت سهام باشد. این موضوع می تواند منجر به سود هر دو شریک از روابط تجاری شود. در کنار آن سرمایه گذاری استراتژیک نیز به منزله سرمایه گذاری یک شرکت در شرکتی دیگر می باشد با این منظر که شرکت سرمایه گذار سعی در راه اندازی استراتژی های تجاری خود در شرکت سرمایه پذیر دارد. اگرچه این نوع سرمایه گذاری گاه واجد مزایای بیشتری برای یکی از طرفین می باشد، اما با گذشت زمان، در نهایت مزایای دریافتی توسط دو طرف به طور یکسان قرار می گیرد. در این نوع سرمایه گذاری معمولا یک شرکت بزرگتر مبادرت به سرمایه گذاری در یک شرکت کوچک تر می نماید. شرکت کوچکتر غالبا این مزیت را دارد که می تواند ذیل نام تجاری و شهرت شرکت بزرگتر مبادرت به کسب اعتبار نماید. ضمن اینکه طی بهره مندی از استراتژی های تجاری شرکت بزرگتر در توسعه عملکرد شرکت کوچکتر نیز می تواند موثر واقع شود. این سرمایه گذاری ها اغلب به صورت قراردادی انجام شده و شرکت ها از نظر قانونی موظف به اجرای مفاد قرارداد می باشند. 
4/6- مجوز بهره برداری از دارائی های فکری 
در این مرحله از توسعه، شرکت ها نیازمند ارزیابی مزایای اعطای مجوز بهره برداری از دارائی های فکری خود توسط دیگر کسب و کارها می باشند. دریافت مجوز به منزله بهره برداری از فناوری دیگران در جهت توسعه می باشد که ممکن است توسط دارنده فناوری، هیچ گاه به شرکت متقاضی تخصیص نیابد. موافقت نامه های صدور مجوز در واقع کمک هایی هستند که گاه دارنده دارائی فکری برای دسترسی متقاضی به اطلاعات محرمانه تجاری خود صادر نموده و منجر به ایجاد جریان درآمد در متقاضی می شود. به عنوان مثال یک شرکت الکترونیکی مصرفی با ارائه مجوز بهره برداری از تکنولوژی انحصاری خود، امکان بهره مندی رقبا از این فناوری را فراهم نماید. برعکس یک شرکت دیگر با ارائه محوز بهره برداری از نام تجاری یا کمپین بازاریابی خود به اشخاص ثالث زمینه ایجاد شبکه توزیع بزرگتر و درآمد زایی بیشتر را برای آنها ایجاد نماید. سرانجام گاه اعطای مجوز های متقابل می تواند به عنوان ابزاری برای جلوگیری از ایجاد دعاوی در مراجع قضایی نیز باشد.
4/6/1- مجوز بهره برداری از دارائی های فکری چیست؟
مجوز بهره برداری از دارائی های فکری به منزله قراردادی می باشد که مجوز گیرنده امکان بهره برداری از بخشی از دارائی های فکری شرکت مالک را در ازای پرداخت امتیازات مالی یا غیر مالی دریافت می کند. این پرداخت ها می تواند به طرق مختلف مانند مبلغ یکجا، پرداخت های متعدد، جریان حق امتیاز، اعطای کالاها یا خدمات، مجوز متقابل به صاحب امتیاز یا ترکیبی از آنها باشد. در صورت وجود چند نوع پرداخت در طول مدت صدور مجوز، پرداخت ها ممکن است به فروش کالاها یا خدمات ارائه شده یا فروخته شده (به عنوان مثال به عنوان درصدی از درآمد ناخالص یا خالص برای محصولی که دارنده پروانه می فروشد) مرتبط باشد. موافقت نامه های انتقال فناوری که اغلب توسط دانشگاه ها برای استفاده از تحقیق و توسعه مورد استفاده قرار می گیرند، اغلب شامل حداقل پرداخت پیش پرداخت و همچنین جریان پرداخت حق امتیاز است. به عنوان مثال در سال 2015 شرکت تازه تاسیس امبارک
 تلاش هایی را در زمینه آزمایش بر روی دی ان آ
 سگ ها انجام داد تا در زمینه خطر بیماری سگ، اطلاعات ارثی، نسب و سایر اطلاعات مهم ژنتیکی آنها اطلاعات بیشتری کسب نماید. این شرکت برای انجام آزمایشات مذکور، فناوری مورد نیاز خود را از دانشگاه کرنل بدست آورد. 
4/6/2-عواملی که باید در اعطای مجوز بهره برداری از دارائی های فکری در نظر گرفته شوند
فاکتور های زیادی وجود دارد که باید در اعطای مجوز در نظر گرفته شوند که بسته به شرایط موجود منحصر به فرد می باشند. هیچ گاه دو مجوز ارائه شده در دو معامله با یکدیگر یکسان نبوده و عواملی مانند مدت، ملاحظات مربوط به قلمرو، انحصار، مقدار و ساختار حق امتیاز و جبران خسارت می تواند منجر به ایجاد تفاوت شود. در صورتی که اعطای مجوز مربوط به علائم تجاری باشد، نیازمند توجه ویژه ای است که ذیلا بدان اشاره می گردد:

4/6/2/1- شناسایی حقوق دارای مجوز
حقوق ثبت اختراع منجر به ایجاد انحصار نسبت به مخترع شده و دیگران را از ساخت، استفاده، فروش یا پیشنهاد برای فروش اختراع ثبت شده، محروم می کند. با صدور مجوز بهره برداری از یک اختراع ثبت شده، دارنده حق اختراع به دارنده پروانه اجازه استفاده از آن را اعطا می کند. حقوق ثبت اختراع سرزمینی بوده و محدود به کشوری است که در آن اعطا می شود. حقوق علامت تجاری نیز حق استفاده از علامت تجاری در ارتباط با کالاها یا خدمات می باشد که همانند حق ثبت اختراع، این حق نیز دارای صلاحیت سرزمینی می باشد. سایر حقوق معنوی می تواند دسترسی به یک فناوری انحصاری یا اسرار تجاری یا دانش فنی را فراهم کند. به عنوان مثال یک شرکت نوپا با تولید دستگاه های پزشکی نوآورانه مبادرت به عرضه و فروش آنها از طریق وب سایت شرکت می نماید. از آنجا که این شرکت از حق معنوی در فروش فناوری تولید دستگاه های پزشکی برخوردار است، امکان ارائه مجوز فروش این ابزارها به دیگر توزیع کنندگان و نمایندگان فروش را نیز دارد. هنگام ارائه مجوز، شرکت ارائه دهنده باید حقوقی را که مطابق با مجوز ارائه شده به طرف مقابل تعلق می گیرد، مشخص نماید. این حقوق می تواند دربردارنده تولید دستگاه، فروش آن یا فرمول برخورداری از اسرار تجاری شرکت برای مدت معین یا نامعینی باشد. البته مدت زمان اعطای حق در مواردی که قانون حداکثر زمان حمایت از آن را معین نموده باشد(مانند 20 سال در حق اختراع) نباید از مدت زمان تعیین شده قانونی تجاوز نماید. 
4/6/3- محدودیت های اعطای مجوز
اعطا کننده مجوز امکان تحدید میزان بهره برداری دریافت کننده مجوز از حق معنوی اعطا شده را دارد. به عنوان مثال اعطا کننده مجوز می تواند تصمیم بگیرد در اعطای مجوز بهره برداری میان اشخاص متقاضی تفاوت قائل شود. محدودیت دیگر، اعطای مجوز انحصاری یا غیر انحصاری به متقاضی می باشد. در صورتی که مالک دارایی، نسبت به اعطای مجوز انحصاری به متقاضی اقدام نماید، این امر به منزله چشم پوشی مالک از حقوق مادی خود به نفع دریافت کننده مجوز می باشد. این نوع انعقاد قرارداد عموما با موسسات تحقیقاتی که قصد سوءاستفاده تجاری از یک اختراع را ندارند، صورت می پذیرد. اما در مجوز غیر انحصاری، مجوز دهنده از امکان انعقاد قرارداد با اشخاص دیگر برخوردار است. این موضوع امکان استفاده چندین شرکت از فناوری اعطا شده را فراهم می آورد که یکی از نتایج آن افزایش رقابت در بازارهای رقابت می باشد. همچنین انواع مختلف محدودیت ها می توانند در قرارداد صدور مجوز گنجانده شوند. به عنوان مثال، محدودیت های سرزمینی یک محدودیت مشترک در توافق نامه های اعطای مجوز است. یک پروانه باید صریحاً قلمرو اعتبار مجوز از حیث منطقه جغرافیایی را تعیین کند که در آن دارنده پروانه به صورت شفاف از امکان استفاده از فناوری مجاز برخوردار باشد. در توافق نامه های صدور مجوز بسیار معمول است که یک شرکت تنها مجاز به سرویس دهی در محدوده جغرافیایی مشخصی می باشد. در قراردادهای اعطای مجوز غیر انحصاری، عموما اعطا کنندگان در محدوده تعیین شده برای هر شرکت، از اعطای مجوز به شرکت دیگر اجتناب می نمایند. 
شرکت های اعطا کننده مجوز، عموما ایجاد محدودیت در اعطای مجوز را به فناوری های مرتبط با برنامه های پزشکی را مواد صنعتی منحصر می نمایند. این موضوع می تواند مجوز دهنده را به بهره برداری موثر تر از دارائی فکری قادر سازد. همچنین محدودیت های اعطا شده قابلیت اعمال بر روی محصولات تولیدی شرکت را نیز دارند. در این راستا می توان ایجاد محدودیت در اعطای مجوز به یک کلاس خاص از محصول اشاره نمود. به عنوان مثال می توان به نیمه هادی های ژرمانیومی به کاررفته در رایانه ها و دستگاه های تلفن همراه ساخته شده توسط یک شرکت اشاره نمود که شرکت اعطا کننده مجوز امکان تجویز به کارگیری فناوری نیمه هادی های ژرمانیومی را به مدل خاصی از رایانه ها یا گوشی های تلفن همراه محدود نماید. یا می توان به مجوز استفاده از یک آهنگ محبوب در تبلیغات تلویزیونی یک شرکت اشاره نمود. از آنجا که مشاهده این آهنگ توسط مخاطبین به جهت محبوبیت آن در رغبت بینندگان در مشاهده تبلیغات و بازاریابی شرکت موثر باشد، شرکت مجوز دهنده امکان استفاده از این آهنگ را می تواند بر محصولات بخصوصی از شرکت تبلیغ کننده محدود کند. 

4/6/4- ملاحظه
قراردادهای منعقده میان دو طرف واجد ملاحظات متعددی از جمله نوع پرداخت می باشد. متداول ترین نوع پرداخت در این نوع معاملات، پرداخت یکجا و جریان پرداخت حق امتیاز (که معمولا بر اساس تعداد محصولات فروخته شده صورت می پذیرد) یا ترکیبی از آنها می باشد. پرداخت یکجا عموما در معاملات مبتنی بر انتقال فناوری صورت می پذیرد. این نوع اعطای حق امتیاز، تمامی ریسک ناشی از موفقیت در بکارگیری فناوری را بر عهده گیرنده مجوز قرار می دهد. در زمینه جریات پرداخت حق امتیاز نیز می توان بیان داشت مبلغ پرداختی در قبال این حق در طول زمان بر اساس حجم فروش محصول کاهش می یابد. این موضوع می تواند منجر به کاهش ریسک تحمیل شده به دارنده پروانه شود. زیرا دارنده پروانه تنها در صورتی مبادرت به پرداخت می نماید که محصولی را به فروش برساند. در صورتی که میزان فروش محصول از میانگین مندرج در قرارداد بیشتر باشد، به تناسب فروش بیشتر، مجوز دهنده باید جریان بیشتری از درآمد حق امتیاز دریافت کند. نکته ای که باید مدنظر قرار گیرد این است که در زمینه پرداخت حق امتیاز، حداقل حق امتیاز مطابق با توافق طرفین باید در یک بازه زمانی مشخص پس از اعطای مجوز پرداخت شود. این مانع از آن می شود که به عنوان مثال مجوز گیرنده مبادرت به دریافت یک مجوز انحصاری نموده اما اقدامی در جهت تولید، تبلیغ یا فروش محصول انجام ندهد. عدم پرداخت حداقل حق امتیاز می تواند منجر به تغییر مجوز انحصاری به غیر انحصاری و یا ابطال مجوز شود. تعیین نرخ حق امتیاز بیش از یک علم یک هنر محسوب می شود. از آنجا که اعطای مجوز بر اساس وضعیت منحصر به فرد هر متقاضی صورت گرفته و مواردی مانند میزان بازاریابی و کسب درآمد از امتیاز دریافت شده مدنظر قرار گیرد، تعیین میزان حق امتیاز نیازمند توجه مضاعف می باشد. البته اعطای مجوز های متقابل می تواند چگونگی توافق بر حقوق امتیاز را آسان تر نماید.
4/6/5- حفظ حقوق مرتبط با دارائی های فکری 
تعدادی از شرایط وجود دارد که باید در قرارداد مجوز گنجانده شود که مربوط به حفظ حقوق قانونی مرتبط با دارائی های فکری می باشد. برای حقوق ثبت اختراع، این امر باید شامل الزام بر درج علامت ثبت اختراع بر روی هر کالای فروخته شده می باشد. نبود علامت ثبت اختراع می تواند زمینه سوءاستفاده متخلفان از وضعیت فروش محصولات و بازاریابی صورت گرفته را فراهم نماید. بسته به نوع مجوز داده شده، در صورت انحصاری بودن این مجوز، امکان الزام مجوز گیرنده بر پرداخت هزینه نگهداری از حق ثبت اختراع نیز فراهم می باشد. دریافت مجوز بهره برداری از حق اختراع، امکان پیگرد موارد نقض این حق را به دارنده مجوز نیز اعطا می کند. در زمینه اعطای مجوز علامت تجاری نیز، توافق نامه صورت گرفته باید کالاها یا خدماتی که در آنها از علامت مذکور استفاده می شود را مشخص نماید. علاوه بر آن طرفین باید در توافق نامه صورت گرفته برای اطمینان از به کارگیری علامت تجاری در کالاها یا خدمات واجد کیفیت، امکان بازرسی از کیفیت کالاها و خدمات عرضه شده توسط مجوز گیرنده را برای اعطا کننده مجوز در نظر بگیرند. در صورتی که دارنده پروانه، کیفیت لازم در محصولات عرضه شده را رعایت ننماید، اعطا کننده مجوز امکان ابطال پروانه داده شده بدون پرداخت غرامت را نیز دارد. 
4/6/6- سایر شرایط
دیگر شرایط انعقاد توافق نامه های اعطای مجوز به شرح ذیل تبیین می شوند:
· طرفین باید نسبت به ارائه ضمانت های لازم به یکدیگر در زمینه حسن انجام قرارداد اقدام نمایند. در صورتی که پروانه صادره مربوط به یک حق معنوی ابطال شده بوده یا دریافت کننده مجوز از پروانه دریافت شده سوءاستفاده نماید، متضرر باید امکان تامین ضرر وارده را برخوردار باشد. ضمن اینکه باید مشخصا در خصوص صلاحیت یا عدم صلاحیت دریافت کننده مجوز بر اعطای این حق به ثالث نیز تعیین تکلیف شود.
· طرفین قرارداد باید نسبت به تعیین شرایط پرداخت حق امتیاز اقدام نمایند. همچنین در صورتی که به جهت پروانه اعطا شده، بهبود صورت گرفته در وضعیت بازاریابی شرکت، فراتر از تصور دو طرف باشد نیز باید میزان افزایش حق امتیاز اعطایی در توافق نامه دو طرف پیش بینی شود. 
· طرفین قرارداد باید نسبت به تعیین سازوکار نظارت اعطا کننده پروانه بر دریافت کننده مجوز و چگونگی استفاده از مجوز اعطا شده اقدام نمایند.
· طرفین باید نسبت به تعیین مرجع صلاحیت دار جهت حل اختلافات ناشی از توافقات صورت گرفته و قانون حاکم بر اختلاف اقدام نمایند. ضمن اینکه داوری پذیری این نوع دعاوی نیز باید مورد بررسی قرار گیرد. 
· طرفین باید نسبت به تعیین شرایط فسخ قرارداد توسط هر یک از اطراف معامله تعیین تکلیف نموده و علاوه بر آن نسبت به شرایط تمدید پروانه، حقوق و تکالیف هر یک از اطراف پس از خاتمه قرارداد و چگونگی جریان معامله در صورت ورشکستگی یکی از طرفین قرارداد، تدابیر لازم را بیاندیشند.
4/7- مجوز متقابل
صدور مجوز متقابل، عموما میان دو یا چند طرف با منافع متقارن صورت می پذیرد. به عنوان مثال صنایع خاصی که از فناوری های متعدد استفاده می نمایند مبادرت به اعطای حق ثبت اختراع مختص به خود به یکدیگر اقدام می نمایند. این موضوع از جهاتی مانند ایجاد محدودیت در فعالان صنعت در تولید محصولات مشابه می تواند کارآمد باشد. مقررات مصوب در زمینه انعقاد توافق نامه های صدور پروانه، دارنده مجوز را ملزم به افشای پیشرفت های صورت گرفته در راستای بهره برداری از فناوری اعطایی نموده است. در صورتی که مطابق با مفاد توافق نامه منعقده، دریافت کننده مجوز از پرداخت حق امتیاز خودداری نماید، اعطا کننده از امکان فسخ قرارداد بهره مند می باشد. علاوه بر آن در صورتی که اعطا کننده مجوز نسبت به توسعه فناوری اعطا شده اقدام نماید، دریافت کننده از حق بهره مندی از فناوری توسعه یافته نیز برخوردار است. این حکم در خصوص دریافت کننده مجوز نیز صادق بوده و در صورتی که به هر دلیل نسبت به توسعه فناوری دریافت شده اقدام نماید، باید پیشرفت های صورت گرفته را به اعطا کننده نیز ارائه کند. مجوز اعطا شده می تواند به صورت انحصاری یا غیر انحصاری صورت پذیرد. تحت مجوز انحصاری اعطا شده، برعکس مجوز غیر انحصاری، اعطا کننده دیگر حق ارائه پروانه دیگر به شخص ثالث را ندارد. 
4/8- تمرکز بر بازاریابی، مشارکت ها و دارائی های فکری 
در مرحله رشد و توسعه، تمرکز شرکت برای رشد تجارت و پر کردن هرگونه خلأ در سبد سهام دارائی های فکری از اهمیت وافر برخوردار است. تأمین مالی میزان متوسط ​​معمولاً دربردارنده مبالغ هنگفتی می باشد که به شرکتهای موجود در مراحل آخر توسعه ارائه شده و به طور معمول سرمایه گذاران دیگر را نیز به خود جلب می کند و سرمایه زیادی را برای توسعه و رشد شرکت در اختیار آن قرار می دهد. از آنجا که کمبود منابع مالی شرکت می تواند موجبات نگرانی را ایجاد نماید، شرکت ها می توانند بر روی بازاریابی، شکل گیری مشارکت استراتژیک و توسعه دارائی های فکری به عنوان منابع تضمین کننده عدم کمبود سرمایه، تمرکز نمایند. 
4/8/1- بازاریابی شرکت
پس از عملیاتی شدن شرکت، مدیران آن باید نسبت به ورود شرکت به بازارهای بزرگ و توسعه نام تجاری آن متمرکز شوند. بازاریابی برای جلب مشتری به سمت شرکت حیاتی است. از این رو یک حرکت اشتباه در این زمینه می تواند نتایج نامطلوبی دربرداشته باشد. لذا دقت در تعیین استراتژی بازاریابی و اجرای آن از اهمیت بالا برخوردار است. بازاریابی یک شرکت شامل بازاریابی در دو جبهه اصلی روابط عمومی و بازاریابی محتوا می باشد. پیشرفت شرکت در هر دو جبهه نشان دهنده ایجاد رغبت در مشتریان در جذب به سمت شرکت می باشد. استراتژی شرکت در توسعه روابط عمومی می تواند دربردارنده موارد ذیل باشد: 
· تصمیم گیری استراتژیک در مورد زمان و نحوه ورود به بازارهای جدید
· تعیین اینکه با چه اشخاص حقوقی مبادرت به ایجاد ارتباط و مشارکت کاری شده و اهداف حاصل از این مشارکت در چه مواردی خلاصه می شود.
· تصمیم گیری در مورد نحوه انتشار محتوای تصمیمات اتخاذ شده از سوی شرکت در کیفیت و کمیت کالاها و خدمات عرضه شده از سوی شرکت
از آنجا که وجهه عمومی یک شرکت در جامعه اغلب در ارزش علامت تجاری آن نیز موثر است، طراحی تصویر مناسب در ذهن مشتری و پرورش آن اهمیت قابل توجهی دارد. بازاریابی محتوا شامل هدف قرار دادن کانال های بازاریابی مناسب برای مشتری و تولید محتوا، عرضه نشریات و تبلیغاتی است که مشتری را به سمت تجارت یا وب سایت شرکت سوق می دهد. برای اینکه بازاریابی محتوا بیشترین تأثیر را داشته باشد، باید متناسب با سلایق مشتریان طراحی شده و استراتژی های بازاریابی نیز تحت آنالیز قرار گیرند. برای این کار شرکت می تواند برنامه بازاریابی خود را روی گروه کوچکی از مشتریان هدف آزمایش نموده و نتایج حاصل را مورد ارزیابی قرار دهد. از این طریق امکان شناسایی عوامل مفید و غیر مفید فراهم می باشد.
4/9- خلاصه
مرحله رشد و توسعه شرکت، یکی از مراحل هیجان انگیز در یک شرکت در حال توسعه می باشد. اگرچه برای توسعه یک شرکت، ورود سرمایه از اهمیت بالا برخوردار است، اما در مواردی نیاز به سرمایه گذاری شرکت در حال توسعه نیز در حوزه های مختلف وجود دارد. ذیلا خلاصه ای از دارائی های فکری که شرکت ها لزوما باید در مرحله رشد و توسعه از آن برخوردار بوده و استراتژی های لازم در رشد و توسعه شرکت شرح داده شده است. 
یک شرکت برای رشد و توسعه باید:
· نسبت به توسعه دارائی های فکری اقدام نماید.
· نسبت به شناسایی دارایی های نامشهود واجد ارزش خود اقدام نماید.
· حقوق حاکم بر دارائی های فکری را حفظ کند.
برخورداری شرکت از دارائی های فکری می تواند منجر به:
· گسترش سبد سهام و کسب درآمد می باشد که عرضه اوراق بهادار مبتنی بر دارائی های فکری یکی از راه های مناسب در کسب درآمد تلقی می گردد.
· انعقاد توافق نامه های صدور مجوز بهره برداری از دارائی های فکری شود که امکان کسب درآمد برای شرکت را ایجاد می کند.
یک کسب و کار تشکیل شده باید:
· تمرکز خود را بر گسترش تجارت خود از طریق بازاریابی بگذارد.
· در نظر بگیرید که چه مشارکتهایی می تواند برای تجارت مفید باشد.
· در نظر بگیرید که چگونه مجوز های صادره در زمینه بهره برداری از دارائی های فکری می تواند هزینه های جاری را کاهش داده و برای کسب و کار کسب درآمد کند.
· در نظر بگیرید که چه مشارکتهایی می تواند برای تجارت مفید باشد.
· برای ورود به بازارهای جدید نسبت به بازاریابی هدفمند اقدام کند.
· نسبت به مدیریت روابط عمومی شرکت گام های موثر بردارد.
فصل پنجم: مراحل رشد، خروج و تولد دوباره
چکیده
هنگامی که یک شرکت به مرحله رشد و توسعه خود رسید، باید از این فرصت برای افزایش دارائی های فکری خود استفاده نماید. به عنوان مثال، شرکت باید علائم تجاری را که برای گردآوری خط تولید شرکت ضروری است، ثبت نموده یا باید برنامه های ثبت اختراع را که برای محصولات بزرگ بعدی شرکت یا تلاش های بعدی آن لازم است، طراحی کند. ضمن اینکه یک شرکت توسعه یافته باید برنامه ریزی های لازم در زمینه استراتژی های خروج از بحران، واگذاری دارائی های فکری ، ادغام یا تبدیل به شرکت های دیگر را نیز مورد توجه قرار دهد. 
5/1- دستیابی شرکت به مرحله رشد و توسعه
در صورتی که یک شرکت دربردارنده موارد ذیل باشد، امکان رشد و توسعه در طولانی مدت را دارد:
· جذب سرمایه گذاران قوی
· برخورداری از برنامه جامع رشد
· برخورداری از دارائی های فکری ارزشمند
· برخورداری از سبد سهام مدیریت شده در زمینه دارائی های فکری 
5/2- ضرورت توجه به گسترش حمایت از حق ثبت اختراع 
در این مرحله از توسعه شرکت سطح قابل توجهی از شرکت در دسترس بوده و شرکت باید مقداری از آن را صرف تقویت و افزایش سبد دارائی های فکری خود از جمله حق ثبت اختراع نماید. 
5/2/1- گزینه های سریع ثبت اختراع
در اداره ثبت اختراعات و علائم تجاری ایالات متحده، راهکارهایی در زمینه تسریع در روند بررسی درخواست ثبت اختراع وجود دارد. البته این راهکارها عموما گران بوده و شرکت ها از پرداخت هزینه اضافی جهت طی این مراحل خودداری می نمایند. اما در مواردی ثبت سریع اختراع، دربردارنده سود مالی گسترده ای برای شرکت است که صرف این نوع هزینه ها را توجیه می نماید. به عنوان مثال ثبت یک حق اختراع در صورتی که برای متوقف کردن فعالیت های رقبای یک شرکت یا جذب سرمایه گذار ضروری باشد، می تواند گزینه مناسبی برای توجیه صرف هزینه اضافی برای شرکت تلقی گردد. موارد ذیل می تواند به عنوان مواردی در تسریع در روند ثبت اختراع تلقی گردد:
· معاینه سریع(اولویت دار)
متقاضیان امکان ارائه درخواست بررسی سریع تقاضای ارائه شده در زمینه ثبت اختراع ظرف مهلت 12 ماهه از زمان ثبت تقاضا را دارند. این برنامه که از آن با نام گام اول یاد می شود نسبت به دیگر درخواست های ارائه شده در اولویت بوده و واجد شرایطی مانند محدودیت ارائه درخواست و ضرورت طرح در مدت زمان معین می باشد. به عبارت دیگر در صورتی که اقدامات اولیه برای ثبت اختراع در سازمان صلاحیت دار انجام شده اما در مدت زمان طولانی نسبت به ارائه درخواست بررسی سریع اقدام گردد، امکان عملیاتی نمودن درخواست مذکور وجود ندارد. 
· پرداخت هزینه برای معاینه اولویت دار

معاینه سریع، نسبت به نوع عادی دربردارنده هزینه های گزافی می باشد. این نوع معاینه به جهت آنکه خارج از نوبت مورد بررسی قرار می گیرد واجد خصیصه مهم سرعت در بررسی می باشد که پاسخ نهاد های بررسی کننده سریعتر از حد معمول به دست متقاضی می رسد. این موضوع روند کلی رسیدگی را تسریع می بخشد.
· عرایض خاص
دلایل خاصی وجود دارد که متقاضی ثبت اختراع می تواند با مراجعه به اداره، نسبت به ارائه درخواست بررسی سریع اختراع مورد نظر اقدام نماید. اما این دلایل در مورد شرکت هایی که تحت تعقیب قضایی باشند، صدق نمی کند. در عوض در صورتی که یک شرکت واجد وضعیت تجاری یا حوزه فعالیت منحصر به فرد باشد امکان ارائه چنین درخواستی را در هر حال خواهد داشت. به عنوان مثال در صورتی که یک شرکت مبادرت به ارائه درخواست جهت جلوگیری از نقض رقبا نموده یا در مرحله تولید کالایی باشد که نیاز به حمایت از حق ثبت اختراع دارد، یا برنامه ارائه شده مرتبط با حوزه فناوری اطلاعات خصوصا حوزه های مرتبط با انرژی باشد یا طرح ارائه شده برای درمان بیماری هایی مانند سرطان و ایدز و حوزه های بیوتکنولوژی موثر باشد، امکان ارائه درخواست و انجام پروسه فراهم خواهد بود.
· چارچوب پیگرد حق ثبت اختراع
در صورتی که درخواست تسریع بررسی ارائه شده مرتبط با ثبت یک اختراع خارجی در کشور آمریکا باشد، این امر در صورتی امکان پذیر می باشد که ارائه درخواست در دو دفتر ثبت اختراع (به عنوان مثال در آمریکا و کشور متبوع متقاضی) مورد ثبت قرار گرفته باشد.
· برنامه های ویژه آزمایشی

اداره ثبت اختراعات و علائم تجاری ایالات متحده، اغلب برنامه های آزمایشی ویژه ای برای طی روند سریع ثبت اختراع ارائه می دهد که از نظر زمانی محدود بوده و به متقاضیان با شرایط خاص اعطا می شود. 
5/2/2-  برنامه های ادامه و تقسیم بندی ثبت اختراع
در برخی موارد شرکت به دنبال حفاظت از اختراع ایجاد شده که در موفقیت تجاری شرکت نقش اساسی دارد، مبادرت به ثبت اولیه آن می نماید. در حالی که با روند توسعه این اختراع و ایجاد اصلاحات در آن، نیاز به افزودن روند توسعه اختراع، به پرونده اصلی ایجاد می شود. زیرا اطلاعات ثانویه در پرونده ثبت اولیه درج نشده است. در این حال ارائه درخواست مبنی بر ادامه روند ثبت و درج اطلاعات اصلاحی مربوط به اختراع باید در دستور کار شرکت قرار گیرد. شرکت های بالغ عموما در ارزیابی روند افزودن اطلاعات اضافی در سبد حق ثبت اختراع به صورت محتاطانه تر اقدام می نمایند. زیرا درج این نوع اطلاعات ضرورت ارائه آنها به بهره برداران از اختراع ثبت شده را نیز ایجاب می نماید. 
این نوع پرونده های ثبت اختراع اغلب به عنوان درخواست های کودک شناخته می شوند، زیرا از یک برنامه ثبت اختراع اصلی ناشی می شوند. این برنامه ها عموما شامل برنامه های افشای اصلاح، بهبود یا تغییر یک اختراع می باشد که آن را نسبت به حالت اولیه دستخوش تحولاتی نماید. این درخواست نیز پس از انجام و ضمیمه به درخواست اصلی، پس از انقضای مدت زمان حمایت از طرح اصلی، حمایت قانونی نیز از آنها برداشته می شود. پس از ضمیمه درخواست ثانویه به درخواست اولیه، هرگونه دعوا یا ادعا در خصوص درخواست ثانویه نیز باید نسبت به برنامه اصلی رخ دهد.
5/2/3- پرونده های ثبت اختراع بین المللی
برخی از شرکت های توسعه یافته تصمیم می گیرند که محصول خود را به خارج از کشور برده و وارد بازارهای خارجی کنند. حتی اگر این شرکت در ایالات متحده آمریکا از حق ثبت اختراع برخوردار باشد، حمایت از حق ثبت اختراع محدود به صلاحیت سرزمینی این کشور است. ارائه کالا در بازارهای جهانی می تواند منجر به افزایش احتمال تقلب و نقض حقوق معنوی دارنده حق اختراع شود. این موضوع عموما توسط شرکت های رقیب با فروش ارزان تر کالای تقلبی در بازار رخ می دهد. شرکتهایی که قصد ورود به بازارهای خارجی را دارند نیز باید در کشورهایی که شرکت قصد ورود به آنها را دارند، حمایت از حق ثبت اختراع را در نظر بگیرند. دو روش برای دستیابی یک شرکت به حمایت از حق ثبت اختراع خارجی وجود دارد. این دو روش ارائه درخواست ثبت اختراع در کشور مربوطه یا تشکیل پرونده بین المللی مطابق با پیمان همکاری ثبت اختراع
 می باشد. این دو روش عموما در موقعیت های متفاوتی به کار گرفته می شوند. به عنوان مثال در صورتی که یک شرکت تنها قصد حضور در بازار کشور های محدودی را داشته باشد، نسبت به ارائه درخواست در هر کدام از آن کشور ها اقدام می نماید اما در صورتی که قصد حضور در بازارهای بین المللی را داشته باشد، باید نسبت به ایجاد پرونده ثبت اختراع بین المللی اقدام نماید.
5/3- ایجاد مشارکت استراتژیک
ایجاد مشارکت میان شرکت هایی که دارای اهداف تجاری مشترک می باشند، تاثیر مثبتی در رشد و توسعه آنها دارد. یک همکاری سودمند متقابل می تواند منجر به درآمد زایی و کسب سود مناسب برای یک شرکت شود. اغلب اوقات، شرکت ها برای ایجاد هم افزایی با مشتری یا تجارت مکمل، مبادرت به همکاری با یکدیگر می کنند. مشتری در بسیاری از موارد می تواند به عنوان یک شریک سرمایه گذاری مناسب برای شرکت تلقی شود. زیرا وی با حوزه فعالیت و تجارت شرکت آشنا بوده و ممکن است آورده ارزشمندی برای ارائه به شرکت داشته باشد. او می تواند به یک فروشنده، تأمین کننده، ارائه دهنده پشتیبانی و غیره تبدیل و با دیگر مشتریان باالقوه مبادرت به برقراری تماس و ارائه نظرات ارزشمند در مورد محصولات و بازاریابی شرکت یا نیازهای مشتریان نماید. همچنین مشاغل مکمل امکان ایجاد شرکای عالی که دربردارنده سود متقابل برای یکدیگر می باشند را دارند. یک شرکت می تواند با همکاری با یک شریک تجاری مکمل ضعف های موجود در تجارت خود را برطرف یا از تجربیات شریک تجاری مکمل برای ارائه خدمات بهتر به مشتریان استفاده نماید. همچنین شرکای مذکور می توانند برای حل مشکلات احتمالی شرکت در راستای ارائه تجربیات و بینش تجاری کمک های شایانی به شرکت نمایند. 
5/4- استراتژی های خروج
برخورداری از یک استراتژی خروج به عنوان راه حلی در راستای ادغام یا تبدیل شرکت ایده خوبی برای رفع موانع توسعه تلقی می گردد زیرا یک شرکت نمی داند چه زمانی ضرورت تغییر یا ادغام برای آن ایجاد خواهد شد. آینده نامشخص شرکت ها ضرورت ارزیابی گزینه های استراتژی خروج را ایجاب می نماید.
5/4/1- تلقی شدن به عنوان خریداری شده
برای برخی از شرکت ها، هدف اصلی از ایجاد تجارت در وهله اول خرید یک شرکت یا رقیب بزرگتر است. خرید می تواند سرمایه لازم برای تأمین بازده کارآفرینان و سرمایه گذاران در اختیار شرکت قرار دهد. خریداری شدن یک اتفاق بسیار معمول برای شرکتهای در حال توسعه موفق می باشد، زیرا بسیاری از شرکتهای بزرگ شرکتهای کوچکتری را خریداری می کنند که به نظر آنها یک تهدید رقابتی بالقوه تلقی می شوند. برخی از شرکتهای بزرگ حتی به منظور جلوگیری از خرید رقبا توسط شرکتهای کوچک، شرکتهای کوچک را خریداری می کنند.
مثال ها
1- استارت آپ Cloud Ravello در سال 2016 با مبلغی بالغ بر پانصد میلیون دلار توسط Oracle خریداری شد. هدف از خرید شرکت مذکور جذب شرکت خریداری شده در گروه جدیدی موسوم به Oracle Public Cloud بود. حدس و گمان های موجود در خریداری این شرکت، حذف آن از میان رقبا و ادغام آن به شرکت خریدار را القا می نمود. 
2- یاهو به عنوان یک اقدام در راستای جذب استعداد، استارت آپ موبایل مستقر در نیویورک را که در سال 2012 راه اندازی شده بود، خریداری کرد.
3- مایکروسافت استارتاپ متانوکس مستقر در پالو آلتو را جهت بهره مندی از پتانسیل این شرکت در برخورداری از فناوری های فیلتر کردن داده با مقدار نامعلوم خریداری نمود.
5/4/1/1- موقعیت یابی یک شرکت به عنوان یک هدف جذب مناسب
استراتژی اصلی برخی از شرکت ها برای تبدیل شدن به یک هدف مناسب در ادغام با شرکت های بزرگ، برخورداری از دارائی های فکری می باشد. اغلب اوقات، خرید یک شرکتی که دربردارنده دارائی های فکری می باشد، سرمایه گذاری مناسبی برای شرکت های بزرگ برای جلوگیری از ایجاد نقض حق معنوی در استفاده از دارائی های فکری آنها تلقی می گردد. ضمن اینکه سود احتمالی ارائه مجوز بهره برداری از دارائی های فکری این شرکت نیز در اختیار شرکت خریدار قرار می گیرد. حتی در صورتی که شرکت بزرگتر به دنبال خرید شرکت کوچکتر نباشد، این مکانیسم می تواند به عنوان مدلی در فروش و اجاره مجدد دارائی های فکری آن شرکت کوچکتر به شرکت های رقیب و کسب درآمد کلان تلقی گردد. به طور کلی عواملی که می تواند شرکت های بزرگتر را به خرید شرکت های کوچکتر سوق دهد، به شرح ذیل تقسیم می شوند:
· گستره برخوداری از دارائی های فکری 
· بیمه دارائی های فکری 
· مالکیت کامل بر دارائی های فکری 
· تعداد درخواست های ثبت اختراع
· کیفیت دارائی های فکری 
· سازوکار حفاظت از دارائی های فکری 
· عمر مفید اقتصادی باقی مانده برای حمایت قانونی از دارائی های فکری 
5/4/2- واگذاری دارائی های فکری 
در دنیای امروزی، انجام معاملات مبتنی بر دارائی های فکری نیازمند ترکیبی از تخصص، بازاریابی و اطلاعات حقوقی و تجاری می باشد. این دارایی ها به عنوان ابزار استراتژیک و مالی برای رشد یک شرکت تلقی شده و واجد ارزش پولی قابل توجهی می باشند. با این حال دارائی های فکری که به توسعه یک شرکت کمک چندانی نمی کنند، گاها نادیده گرفته شده و مورد غفلت واقع می شوند. اما اینکه یک دارائی فکری با برنامه تجاری یک شرکت هم راستا نمی باشد لزوما به معنای بی ارزش بودن آن نیست. این شرکت می تواند با واگذاری این نوع دارایی ها، آنها را از سبد سهام خارج نموده و به پول نقد تبدیل نماید. 
5/4/2/1-  فروش دارائی های فکری 
در شرایطی که دارائی های فکری یک شرکت با اهداف تجاری آن همخوانی ندارد، شرکت ممکن است تصمیم به فروش آن بگیرد. این موضوع می تواند در نتیجه تغییر نحوه و عملکرد تجاری یک شرکت یا ایجاد یک خط تولید خاص صورت پذیرد. از آنجا که معامله این نوع دارایی ها همانند دارایی های مشهود شرکت انجام می گیرد، فروش این نوع دارایی های اغلب سریع بوده و عموما دارای فرایند ارزیابی نسبتا ساده می باشد. همچنین یک شرکت امکان استفاده از کارگزاران فروش دارائی های فکری جهت انجام مذاکره در این امر را دارند. البته برخی شرکت ها به جای فروش این نوع دارایی ها، مبادرت به ارائه مجوز بهره برداری از سوی دیگر شرکت ها می نمایند. تفاوت این روش با روش فروش در این است که فروش دارائی های فکری ، مالکیت دارایی از شرکت فروشند به خریدار منتقل می گردد. در این نوع معاملات عموما فروشند حق خرید مجدد دارایی به قیمت روز را برای خود شرط می نماید تا به طور دائم از برخورداری از این حق محروم نشود. البته این حق معمولاً برای شرایطی محفوظ است که خریدار قصد فروش مجدد حق ثبت اختراع را به شخص دیگری داشته باشد. خریداری که به فروشنده تبدیل شده است، ممکن است بخواهد حق خود را برای انعقاد قرارداد صدور مجوز به اجرا بگذارد. زیرا اغلب ترجیح داده می شود تا با انعقاد این نوع قراردادها، مالکیت دائمی خریدار به شخص دیگری منتقل نشود. به عنوان مثال در آگوست سال 2012، نوکیا با فروش 500 مورد از اختراعات ثبت شده و برنامه های ثبت اختراع خود به رینگو، یك شركت نرم افزار دستگاه های همراه موافقت نمود. اختراعات ثبت شده و برنامه های مورد فروش جمعا با رقمی بالغ بر 22 ملیون دلار به رینگو منتقل گردید. با این حال شرکت نوکیا در معامله صورت گرفته، توانایی رینگو بر سرمایه گذاری بر دارایی های مذکور را با درج شروطی از جمله تخصیص 35 درصد از درآمد ناخالص شرکت از دارایی های مورد فروش، ضرورت ارائه پیشنهاد در ارائه مجوز بهره برداری از دارایی های مذکور به نوکیا و انجام این نوع معاملات تنها در شرایط "ضروری" محدود نمود.
از جمله شرکت هایی که به عنوان خریدار مستقیم دارائی های فکری فعالیت می کنند می توان به موارد ذیل اشاره نمود:
· تراست اتحاد مبتنی بر امنیت
: تراست مذکور شامل شرکت های آی بی ام، اینتل، موتورولا و فیلیپس می گردد. این ترانست عموما نسبت به خرید حقوق ثبت اختراع اقدام می نماید.
· شرکت آر پی ایکس
: این شرکت نیز با خرید حقوق ثبت اختراع از دیگر شرکت ها با دریافت حق اشتراک سالانه، نسبت به صدور مجوز بهره برداری به شرکت های متقاضی اقدام می کند. از جمله کارگزاران این شرکت می توان به موارد ذیل اشاره نمود:
1- گروه موسوم به اپی سنتر
 که به عنوان نمایندگی اصلی خرید دارائی های فکری توسط این شرکت فعالیت می نماید.
2- کارگزاری اوشن تومو پرایوت
 که نسبت به عرضه این دارایی ها در بازارهای سرمایه و برگزاری مناقصه های رقابتی اقدام می کند.
3- نمایندگی های آی پی اس که نسبت به برنامه ریزی در زمینه چگونگی برگزاری مناقصات اقدام می نمایند.
4- شرکت تیناکس
که به عنوان متخصص در بورس تجارت آنلاین فناوری نسبت به بازاریابی در خصوص دارایی های شرکت آر پی ایکس اقدام می کند.
5/4/2/2- مزایده دارائی های فکری 
یکی از راه های واگذاری دارائی های فکری ، مزایده آنها می باشد که دربردارنده مزایای زیادی است. مزایده این فرصت را به فروشنده می دهد که با ارائه حداقل قیمت مدنظر خود، ارزش واقعی دارایی را دریافته و در معرض بازاریابی بهتری قرار گیرد. همچنین پس از انجام مزایده، فروشنده این اطمینان را دارد که بیشترین بهره ممکن را از فروش دارائی فکری برده است. علاوه بر آن در انجام مزایده، شرکت فروشنده از ابتکار عمل در مقابل خریداران برخوردار بوده و شفافیت بازار و مزایای کشف قیمت را نیز بدست می آورد. 
انجام مزایده می تواند به صورت آنلاین یا زنده برگزار شود. شرکت ارتباطات نورتل یک شرکت مخابراتی کانادایی می باشد که در سال 2009 ورشکست شد. این شرکت برای تسویه بدهی خود مبادرت به مزایده دارایی های مشهود خود با رقمی بالغ بر 3 ملیارد دلار نمود. دارایی های نامشهود این شرکت نیز با رقم اولیه مزایده 900 ملیونی ارائه شده توسط گوگل نهایتا به قیمت 5/4 ملیارد دلار توسط شرکت های اپل، آر آی ام، مایکروساف، اریکسون و سونی به صورت گروهی خریداری شد. آنچه در این مورد قابل توجه است این است که 60 درصد از درآمد حاصل از فروش دارایی های نورتل از طریق فروش دارائی های فکری این شرکت حاصل گردید. در این زمینه اتحادیه های برگزار کننده مزایده که میزبان بسیاری از مزایده های زنده موجود در سرتاسر جهان بوده اند نیز اتحادیه های آی پی
 و تومو ترانس اکشنز
 می باشند که با برخورداری از تخصص در بازاریابی، نسبت به فروش دارائی های فکری دیگر شرکت ها اقدام می کنند.
5/5- تولد دوباره یک شرکت
در مواردی برنامه ریزی های صورت گرفته در زمینه رشد و توسعه شرکت با اخلال مواجه شده و این موضوع شرکت را تا آستانه ورشکستگی پیش می برد. در این حال شرکت ها با در پیش گرفتن استراتژی های بازاریابی، طراحی مجدد محصول نسبت به شروع دوباره فعالیت اقدام می کنند. 
5/5/1- ارائه دارائی های فکری به یک شرکت جدید
شرکت های نوآور سرمایه گذاری زیادی در تحقیق و توسعه فناوری های جدید انجام می دهند. گاهی اوقات سرمایه گذاری های صورت گرفته، آنطور که باید و شاید منتج به نتیجه نمی گردند. در بسیاری از موارد، اگرچه یک ایده ممکن است قابل اجرا باشد اما تجاری سازی آن به دلایلی مانند عدم همراستایی با اهداف تجاری شرکت امکان پذیر نیست. در این موارد می توان با تشکیل شرکتی وابسته که دربردارنده اهداف تجاری موصوف باشد، نسبت به تجاری سازی ایده های مذکور اقدام نمود. این شرکت ها که اصطلاحا اسپین آف شناخته می شوند، معمولاً توسط سرمایه گذاران خارجی تأمین شده و بودجه این نوع شرکت ها عموما برای تأمین هزینه های عملیاتی و تحقیقات و توسعه در زمینه دارائی های فکری استفاده می شود. این شرکت ها عموما دارای مشخصات ذیل می باشند:
· سرمایه گذاری قابل توجه در زمینه تحقیق و توسعه
· طراحی کامل در زمینه تجاری سازی شرکت
· بازاریابی در زمینه شناسایی علایق مشتریان
· کارمندان متخصص که از جمله مهندسان و دانشمندان حوزه عملکرد شرکت هستند.
· زمان محدود برای عملکرد شرکت
به عنوان مثال شرکت آگیلنت تکنالیجیز را می توان به عنوان یکی از شرکت های اسپین آف که در پی در آستانه فروپاشی قرار گرفتن شرکت هیولت پاکارد در سال 1999 تشکیل شد، اشاره نمود. در شرکت اصلی تجهیزات به کارگرفته شده علی رغم اختصاص بخش عظیمی از هزینه های شرکت، با خط تولید محصولات آن شرکت همراستا نبوده و این موضوع منجر به برنامه ریزی در راستای ایجاد خط تولید وبازاریابی جدید برای فروش محصولات توسط شرکت اسپین آف گردید. کارمندان شرکت اسپین آف که از مهارت و دانش لازم برای تولید محصولات حوزه اندازه گیری که تخصصا به وسیله ابزارهای شرکت مذکور قابلیت تولید را داشتند، برخوردار بودند امکان تولید محصولات مرتبط با شبکه های نوری، تجهیزات بیولوژیکی، شیمیایی و الکترونیکی، ابزارهای علمی و نیمه هادی ها را برای این شرکت ایجاد کردند. این موضوع منجر به موفقیت های چشمگیر شرکت مادر در خروج از بحران و بازاریابی گردید. از جمله شرکت هایی که مبادرت به سرمایه گذاری در توسعه شرکت های اسپین آف می نمایند می توان به موارد ذیل اشاره نمود:
· شرکت های سرمایه گذاری بلوپرینت
 که مستقیما در حوزه سرمایه گذاری در شرکت های اسپین آف حوزه فناوری فعالیت نموده و به نهادها و کارآفرینان کوچک کمک می کنند.
· شرکت سی آر جی
 که در زمینه سرمایه گذاری در شرکت های اسپین آف وابسته به شرکت های بزرگ در مرحله تحقیق و توسعه فعالیت می کند.
· شرکت سرمایه گذاری نیو پارتنرز
که مستقیما با شرکت های بزرگ مبادرت به ایجاد همکاری نموده و در پروژه های مبتنی بر فناوری های نوظهور همکاری می نماید. 
5/5/2- ابزارهای کاربردی: برنامه های عملیاتی میان حوزه ای
در برخی موارد اختراعات ثبت شده قابلیت به کارگیری در زمینه فناوری های دیگر را دارند که باید مورد بررسی قرار گیرند. این امر می تواند فرصت تجاری مناسبی را ایجاد نماید. به عنوان مثال هنگام بررسی کیفیت فروش دارائی های فکری غیر کاربردی برای شرکت می توان توجه نمود فروش این نوع دارایی ها در کدام صنعت می تواند قیمت بیشتری را در بر داشته باشد. همچنین می توان بررسی نمود فناوری دارای حق ثبت اختراع می تواند در بازارهای مجاور کاربردهای مفیدی داشته باشد و یا گستره وسیعی از کاربرد را در صنایع مختلف به نمایش بگذارد. مثال عینی ذیل را در نظر بگیرید. یک شرکت میکروالکترونیک حق اختراع مربوط به فرآیند ساخت نانوسیم (سیمهایی که قطر آنها نانومتر است) برای استفاده در مدارهای الکترونیکی میکروسکوپی را در اختیار دارد. اختراع ثبت شده ای از این طبیعت می تواند برای ساخت نانوالیاف از مواد طبیعی یا مصنوعی استفاده شود، با این فرض که روش ساخت نانوسیم ها محدود به استفاده از مواد رسانا در فرآیند ساخت نباشد. از الیاف نانو در بسیاری از کاربردهای صنعتی از جمله تولید منسوجات، کاربردهای علوم مواد، رسانه های تصفیه و مواد زیستی نیز می توان استفاده نمود.
حق ثبت اختراع با چنین تأثیر گسترده ای از نظر کاربردهای صنعتی بسیار ارزشمند است. مشابه روش بیان شده می تواند در زمینه دیگر دارایی های نامشهود دیگر نیز به کارگرفته شود. این موضوع می تواند سودآوری بسیار زیادی داشته باشد. در این زمینه شرکت ها می توانند با ایجاد همکاری با نهادهای غیرعامل نسبت به ایجاد کسب و کارهای جدید در یک حوزه خاص از فناوری اقدام و با ایجاد رابطه تجاری هم زیستی مبادرت به کسب سود متقابل نمایند. 
5/6- خلاصه
شرکت های توسعه یافته باید در صدد حمایت از دارائی های فکری خود از طریق به کارگیری استراتژی های تجاری مناسب باشند. زمانی که یک شرکت به مرحله رشد کامل رسید، باید به موارد ذیل به عنوان یکی از ارکان موفقیت در تجارت توجه داشته باشد:
· از استراتژی مناسب در زمینه حفاظت از دارائی های فکری برخوردار باشد.
· از طرح مناسب در گسترس و تقویت سبد سهام شرکت در زمینه دارایی های مشهود و نامشهود برخوردار باشد.
· از استراتژی مناسب در زمینه واگذاری دارائی های فکری برخوردار باشد.
· برای استفاده از منابع مالی بدهی و حقوق صاحبان سهام، نسبت به صدور اوراق بهادار مبتنی بر دارائی های فکری اقدام نماید.
· نسبت به کسب درآمد از دارائی های فکری اقدام کند.
· از طرح مشارکت های استراتژیک برخوردار باشد.
· از استراتژی های مناسب خروج از بحران برخوردار باشد.
· از برنامه مناسب برای احیای مجدد شرکت برخوردار باشد.
فصل ششم: دستیابی به مرحله موفقیت
چکیده
هدف از شروع هر کار تجاری دستیابی به موفقیت است. با این حال موفقیت دربردارنده تعریف منحصر به فردی می باشد. هنگامی که یک شرکت در مراحل رشد و توسعه باشد، به احتمال زیاد با حداقل موفقیت های پیش رو مواجه خواهد شد. موفقیت می تواند به منزله جذب مشتری بزرگ، توسعه بیشتر محصولات، ایجاد یک نام تجاری، دستیابی به یک منبع مطمئن تأمین مالی، داشتن یک پیشنهاد اولیه عمومی، خرید یک شرکت رقیب یا خریداری شدن توسط یک رقیب باشد.
6/1- تعریف موفقیت
تعریف موفقیت در مورد تشکیل یک استارت آپ می تواند از یک شرکت به شرکت دیگر بسیار متفاوت باشد. از آنجا که اهداف تجاری هر شرکت منحصر به فرد می باشد، شناسایی اهداف اولیه و دستیابی به اهداف مذکور می تواند مصداق موفقیت تلقی گردد. اما برای برخی شرکت ها، موفقیت به معنای تبدیل شدن به یک کسب و کار سودآور می باشد. برخی شرکت ها نیز دریافت یک پیشنهاد اولیه با ارزش مالی بالا را به عنوان موفقیت تلقی می نمایند. موفقیت ممکن است به معنای جذب تعداد معینی از مشتریان در ماه یا کسب مقدار معینی از درآمد ماهانه باشد. هرچه موفقیت شرکت در دستیابی به اهداف تعیین شده بیشتر باشد، تداوم عملکرد شرکت نیز بیشتر خواهد بود. برای این موضوع پایداری در عملیاتی نمودن برنامه های طراحی شده و درس آموزی از شکست های مواجه شده می تواند به عنوان نقطه عطفی در این موضوع تلقی گردد.
6/2- جذب مشتریان عمده
بسیاری از شرکت ها موفقیت را جذب اولین مشتری بزرگ خود تعریف می نمایند. این امر به عنوان نقطه عطفی در موفقیت شرکت تلقی و دربردارنده ارزش برای شرکت باشد. در صورتی که شرکت پیشنهادی برای فروش دریافت کند یا گزینه های سهام را به مشتری عمده اولیه برای امضای توافق نامه بلند مدت ارائه دهد، چنین ایده هایی می تواند به عنوان اولین گام های موفقیت تلقی گردد. هنگامی که توافق نامه مدنظر شرکت توسط مشتری به امضا رسید، شرکت باید ضرورتا تمامی تلاش خود را در ارائه محصول یا خدمات مناسب جهت راضی نگه داشتن مشتری و جذب دیگر مشتریان به کارگیرد. 
مثال ها
· در سال 2012، شرکت های نیمه هادی استارت آستین، تگزاس، جاولین و سامسونگ الکترونیکس اولین قراردادهای خود را با مشتریان عمده امضا نمودند.
· در سال 2016 ، شرکت تازه تأسیس استرالیایی آنلاکد، قراردادی با بوست موبایل
 به ارزش بیش از یکصد میلیون دلار امضا نمود که به شرکت مذکور اجازه بهره برداری از فناوری تبلیغات غیر قابل کنترل
 این شرکت با برچسب سفید به مصرف کنندگان شرکت مذکور را ارائه می داد. 
· در سال 2014 ، راه اندازی شرکت آسایش مطمئن،
 که تجزیه و تحلیل بازاریابی از طریق ایمیل را برای مشتریان فراهم می کند و می تواند دسترسی و تأثیرگذاری در بازاریابی الکترونیکی را بهبود بخشد، شرکت بیمه آل استیت
 را به عنوان اولین مشتری اصلی خود جذب نمود.
موفقیت اولیه خوب است و باید از آن بزرگداشت. جذب یک مشتری منجر به درآمدزایی و افزایش اعتماد به نفس می شود که منجر به موفقیت های بیشتر و جذب مشتریان بیشتر نیز می شود. در این مرحله شرکت ها باید نسبت به ارزیابی تکنیک های مناسب بازاریابی اقدام نموده تا مسیر موفقیت خود را بیش از پیش طی نمایند. 
6/3- پیشنهاد اولیه
هنگامی که یک شرکت در مرحله فروش قرار گرفت، می تواند با تأیید هیئت مدیره، نسبت به ایجاد یک آی پی او
 برای جمع آوری سرمایه اضافی اقدام نماید. آی پی او اولین فروش عمده سهام توسط یک شرکت می باشد که آن را از یک شرکت سهامی خاص به یک شرکت سهامی عام تبدیل می کند. یک شرکت می تواند از سود آی پی او خود برای پرداخت بدهی های گذشته، سرمایه گذاری مجدد در شرکت یا پرداخت سود سهامداران جدید استفاده کند. به عنوان مثال در سال 2015، پلت فرم تجارت الکترونیکی برای به اشتراک گذاشتن سهام خود که یک دهه قبل به عنوان یک شرکت کوچک مستقر در بروکلین آغاز به کار کرد، با استفاده از آی پی او در بازار به موفقیت بزرگی دست یافت. هر سهم از این شرکت با رقمی بالغ بر 16 دلار در بازار به شروع اولیه رسید که بعد ها با ارزشی دو برابر به رقم 32 دلار دست یافت. یک شرکت سهامی عام دارای مزایایی نسبت به شرکت های تجاری خام می باشد. به عنوان مثال شرکت های سهامی عام امکان فروش سهام خود از طریق بازارهای اولیه یا ثانویه را برخوردار هستند؛ در حالی که شرکت های سهامی خاص چنین اختیاری ندارند. این مزیت شرکت های سهامی عام قابلیت افزایش سریع ارزش سهام را به آنها اعطا نموده و فرصت های سرمایه گذاری بهتری را ایجاد می نماید. ضمن اینکه شرکت های سهامی عام بیش از نوع خاص خود در معرض تبلیغات قرار می گیرند. با این حال این شرکت ها نسبت به نوع خصوصی خود دارای معایبی از جمله افشای صورت های مالی به دلیل الزامات ناشی از تشکیل پرونده اجباری در کمیسیون بورس و اوراق بهادار می باشند. به عبارتی این شرکت ها در هنگام انجام معاملات عمومی موظف به ارائه اطلاعات دقیق عملکرد مالی شرکت به سهامدارای در صورت های مالی سه ماهه یا سالانه می باشند. از این رو در صورتی که این فعالیت ها برای شرکت سودآوری نداشته باشد، ممکن است منجر به خروج سهام داران و ضرر مالی قابل توجه به شرکت شود. 
6/4- خرید یک رقیب
اگرچه ممکن است مدتها طول بکشد تا یک شرکت به سطح سرمایه و موفقیت لازم برای دستیابی به یک رقیب برسد، اما برخی از شرکتها خرید یک رقیب هدفمند را راهی برای رشد و کاهش رقابت قرار می دهند. این عمل واجد دلایل متنوعی از جمله جذب کارکنان رقیب و در اختیار گرفتن استعداد های ارزشمند آنها باشد. متناوباً، این خرید می تواند با ساده سازی فرایندها یا مقرون به صرفه تر ساختن محصول یا خدمات نهایی برای مشتریان، ارزش افزوده ای را به مشتری مشتری شرکت ارائه دهد. ضمن اینکه این عمل به عنوان نیز روشی مناسب برای به دست آوردن مشتریان رقیب و تبدیل آنها به مشتری به شرکت شناخته می شود.
بخش دوم: بررسی اجمالی حقوق مالکیت فکری برای شرکت های نوپا
فصل هفتم: علائم تجاری و لباس تجاری
چکیده
علامت تجاری یک کلمه، عبارت، نماد یا طرح یا ترکیبی از کلمات یا عبارات می باشد که منبع کالاها یا خدمات یک طرف را از سایر محصولات شناسایی و متمایز می کند. علائم تجاری با دادن هویت شرکتی و بازاریابی به محصولات و شرکت ها، منجر به تقویت رقابت می شوند. شرکت های نوپا به ویژه از علائم تجاری برای ایجاد نام تجاری و محافظت از نام شرکت، آرم شرکت و نام دامنه خود استفاده می کنند. حفاظت از دارایی های نامشهود شرکت از جمله نام و علامت تجاری یکی از موارد مهمی می باشد که یک شرکت نوپا باید در نظر گیرد. این موضوع باید از همان ابتدای تاسیس شرکت مدنظر قرار گیرد. چرا که وجود یک علامت تجاری منحصر به فرد برای شرکت موجب می گردد تا دیگران نتوانند از آن علامت در زمینه تجاری خود استفاده نمایند. از این رو ثبت هرچه سریعر علامت تجاری منحصر به فرد برای یک شرکت جزو مزیت های آن محسوب می شود. 
7/1- تبدیل نام شرکت، آرم و نام دامنه استارتاپ به علامت تجاری
چیزی که می تواند به موفقیت یک شرکت نوپا کمک کند ، نام و آرم تجاری عالی شرکت است. نامی جذاب، متمایز و جالب توجه می تواند کنجکاوی عمومی را برانگیخته و توجه آنها را به خود جلب کند. اگرچه فضای راه اندازی بسیار رقابتی است اما عموما می توان بدون داشتن حق معنوی برای محافظت از مالکیت نام یک شرکت، نام آن را به عنوان علامت تجاری به ثبت رساند.
در ابتدای توسعه یک شرکت، منابع مالی با محدودیت مواجه بوده و بنیانگذاران شرکت باید نسبت به ارزیابی هزینه حفاظت از دارائی های فکری اقدام کنند. با این حال حفاظت از علامت تجاری همواره باید در اولویت قرار گیرد. تبدیل نام شرکت به علامت تجاری آن، چیزی است که در ابتدای راه اندازی شرکت می تواند مدنظر قرار گیرد. مزیت این روش جلوگیری از ایجاد ابهام در اختصاص یک نام بخصوص به یک شرکت دارای علامت تجاری مشابه با آن می باشد. علاوه بر آن، تبدیل نام شرکت به علامت تجاری می تواند زمینه ثبت نام دامنه با همان نام را برای شرکت ایجاد نماید. ضمن اینکه ثبت علامت تجاری بر روی آرم شرکت نیز از اهمیت برخوردار است. زیرا این علامت به عنوان دلیل اصلی شناسایی شرکت از سوی مصرف کنندگان محصولات یا دریافت کنندگان خدمات شناخته می شود. 
اما در بسیاری از موارد ، نام و آرم شرکت استارتاپ علامت های مختلف است: نام شرکت معمولاً یک نام است ، در حالی که آرم اغلب یک نماد یا تصویری است که نشان دهنده شرکت می باشد. این بدان معناست که شرکت تازه تأسیس باید دو علامت جداگانه را ثبت کند، که این باعث افزایش هزینه ها می شود. این موضوع منجر می گردد تا بسیاری از شرکت های نوپا تصمیم به تاخیر ثبت یکی از آن دو و حفاظت از آن بگیرند. با این حال در این میان حفاظت از نام تجاری از اهمیت بیشتری برخوردار است. داشتن یک نام تجاری به عنوان یک علامت تجاری می تواند مزایای بسیاری از جمله موارد ذیل را برای یک شرکت نوپا ایجاد کند:
· افزودن ارزش به مارک تجاری شرکت.
· جذاب بودن برای سرمایه گذاران و شرکای تبلیغاتی.
· اعلان سازنده به دیگران مبنی بر اینکه استارتاپ صاحب نام تجاری است.
· هرگونه استفاده غیرمجاز از نام یا علامت تجاری شرکت، امکان شکایت در مراجع قضایی را ایجاد می کند.
· درج علامت تجاری بر روی داروهای تولیدی یک شرکت داروسازی، در صورتی که شخص دیگری بخواهد از نام شرکت یا علامت تجاری شرکت استفاده غیرمجاز کند امکان طرح دعوی بر جبران خسارت سه برابر را فراهم می کند.
7/2- علامت تجاری چیست؟
از هزاران سال پیش که مردم برای اولین بار تجارت و فروش کالاهایی مانند ظروف سفالی، اسلحه و لباس را آغاز کردند، استفاده از نمادها یا امضاها برای شناسایی منبع کالا وجود داشته است. هدف از این علائم، نشان دادن منبع محصول می باشد که تا به امروز تغییر نکرده است. آنچه به ویژه در صد سال گذشته تغییر کرده است، سازوکار محافظت از علائم تجاری می باشد. در حال حاضر، محافظت از علائم تجاری در کشور ایالات متحده، تحت قانون فدرال علائم تجاری لانهام
، حقوق کامن لا و قوانین داخلی ایالات این کشور صورت می پذیرد. طبق قانون فدرال لانهام
، علامت تجاری هر کلمه، نام، نماد، دستگاه یا هر ترکیبی از آن است که برای شناسایی و تمایز کالاها یا خدمات یک منبع از منابع منبع دیگر مورد استفاده واقع می شود. به طور خلاصه ، علامت تجاری منبع کالا یا خدمات را نشان می دهد. علامت تجاری به طور معمول از یک کلمه، آرم یا ترکیبی از این دو تشکیل شده است. علامت کلمه می تواند شامل اصطلاحات شناخته شده، اختصارات یا مواردی باشد که توسط مالک ساخته شده یا ترکیبی از حروف و اعداد است. یک آرم می تواند یک طرح، حروف سبک یا طرحی از یک شیء باشد. با این حال، انواع دیگری از علائم تجاری از جمله موارد ذیل نیز وجود دارد:
· سمبل مانند لوگوی شرکت اپل

· شکل مانند تصویر یک آیپد

· شعار مانند بیان عباراتی مثل «این کار را انجام دهید»

· صدا

· رنگ

· رایحه مانند رایحه یک میوه

· لمس مانند احساس «بافت مخملی» بر روی سطح بطری شراب ها

· بسته بندی مشخص مانند الگوی چاپ سیاه و سفید در جعبه کامپیوتر

· طراحی ساختمان مانند برج دانشگاه تگزاس یا برج ساعت

7/3- انتخاب و توسعه نام تجاری برای استارت آپ شما
تصمیم گیری در مورد انتخاب نام شرکت و نام تجاری آن در موفقیت طولانی مدت شرکت بسیار مهم است. نام شرکت و نام تجاری شرکت از ابزارهای اصلی بازاریابی محصولات و خدمات شرکت به شمار می روند. زیرا این دو نام نماینده شرکت جهت بازشناسی در بازار می باشند. نام شرکت و نام تجاری آن القا کننده موقعیت و وضعیت شرکت به مشتری می باشد. اهمیت نام تجاری یک شرکت از آن جهت است که هر چقدر شرکت نوپای تشکیل شده بیشتر رشد نماید، نام تجاری آن نیز به همان اندازه همراه شرکت خواهد بود. با هر فروش انجام یافته یا خدمات ارائه شده از ناحیه شرکت، نام تجاری شرکت شتاب بیشتری می گیرد و این همان چیزی است که در تصمیم گیری احتمالی مشتریان در جذب به سوی پیشنهادات شرکت موثر می باشد. اکثر شرکتهای موفق نام تجاری خود را از اوایل تأسیس می کنند و پس از آن با پشتکار در صدد توسعه اعتبار آن بر می آیند. ثابت ماندن نام تجاری شرکت منجر به افزایش اعتبار شرکت و پایبندی آن به ارزش ها را نشان می دهد. در این حال مشتریان نیز از شرکت پشتیبانی نموده و برای آن شرکت وفادار می مانند. با گذشت زمان، مشتریان شروع به پیوند دادن میان نام شرکت و نام تجاری آن می نمایند.
7/4- موضوعات غیر قابل حمایت 

علائم تجاری تنها در صورتی قابل حمایت هستند که قادر به تشخیص کالاها یا خدمات یک مالک از مالک دیگر باشند. بنابراین، علائم عمومی نمی توانند حمایت شوند و علائم توصیفی فقط با نشان دادن خاص بودن تمایز قابل حمایت هستند. با این حال، انواع دیگری از علائم تجاری نیز وجود دارند که از قابلیت حمایت قانونی برخوردار نیستند: 
· علائم عمومی: علائمی که صرفاً یک نام عمومی برای کلاس عمومی کالا یا خدمات می باشد و از قدرت تمیز برخوردار نیست.
· علائم توصیفی: علائمی که صرفاً ویژگی ها یا صفات یک کالا یا خدمات را توصیف می کنند.
· علائم عملکردی: علائم غیر سنتی مانند رنگ ها و طرح های محصول که هنگام استفاده برای بیان مواردی مانند ضریب ایمنی به کار می روند. 
· نام خانوادگی: علائمی که در درجه اول صرفاً نام خانوادگی بوده و نشان دهنده تمایز اکتسابی می باشند. البته برخی نام های خانوادگی به جهت طراحی که داشته و واجد خصوصیات یک علامت تجاری می باشند، از حمایت قانونی برخوردار هستند. از این حیث می توان به نام های خانوادگی فورد و مک دونالد اشاره نمود.  

· علائم غیراخلاقی یا مبتذل: قانون لانهام به طور خاص موارد غیراخلاقی یا مبتذل را از حمایت قانونی منع نموده است.
· علائم دربردارنده احتمال ابهام و سردرگمی: در صورتی که گروه مورد استفاده برای علامت ثبت شده با علامت مشابه آن یکسان باشد که منجر به سردرگمی مشتریان شود، ممکن است توسط دارنده قبلی علامت تجاری تحت قوانین عادی یا فدرال مسدود شود.
· توصیف جغرافیایی: علامت هایی که از نظر جغرافیایی توصیفی هستند تا زمانی که معنای ثانویه پیدا نمایند از قابلیت ثبت برخوردار نیستند. از این حیث می توان به علامت تگزاس اینسترومنتس
 اشاره نمود. 
·  نامها و طرح های چهره: امکان محفاظت از علامت تجاری که از نام، طرح چهره یا امضای یک فرد زنده بدون رضایت وی تشکیل شده باشد، وجود ندارد.
· رقیق سازی: علامت تجاری که کیفیت متمایز یک علامت مشهور دیگر را رقیق نماید، حتی در صورت عدم وجود احتمال سردرگمی قابل ثبت نخواهد بود.
7/5- انتخاب علامت تجاری

در بیشتر موارد، فرآیند انتخاب علامت تجاری از پروسه پیچیده ای برخوردار است. این اصل برای تمامی شرکت ها صادق است. خواه شرکت مذکور تازه تاسیس بوده و به دنبال علامت تجاری باشد و خواه یک شرکت باسابقه چند ملیتی به دنبال ثبت علامت تجاری جدیدی بر تولید محصولات جدید و عرضه به بازار باشد.  زیرا بسیاری از اولویت ها پیشتر توسط شرکت های دیگر به ثبت رسیده اند. 
7/5/1- مرحله گزینش فکری
در این مرحله افراد خلاق، بازاریاب و فنی؛ لیستی از علائم بالقوه را تهیه و در اختیار بنیانگذاران شرکت قرار می دهند. در صورتی که شرکت از چنین کارکنانی برخوردار نباشد، ممکن است برای دریافت چند نمونه علامت تجاری از یک طراح متخصص ملزم به پرداخت هزینه گزافی شود.
7/5.2- مرحله بررسی علائم
در طول این مرحله، علائم ارائه شده توسط کمیته ای مورد بررسی قرار می گیرد. اعضای کمیته باید حداقل موارد زیر را در نظر بگیرند:
· درخواست تجدیدنظر تجاری از علامت پیشنهادی.
· قدرت قانونی علامت پیشنهادی؛ همانطور که اشاره شد، علائم دلخواه یا پیشنهادی معمولاً با سهولت بیشتری ثبت و دفاع می شوند.
· پتانسیل افزودن یا کاستن هر یک از ویژگی های علامت پیشنهادی
· برخورداری یا عدم برخورداری رقبا از علامت مشابه
اگرچه علائم تجاری باید به ترتیب اولویت رتبه بندی شوند، اما هر یک از علائم موجود در لیست نهایی باید به عنوان یک علامت تجاری مورد قبول شرکت راه اندازی شود.
7/5/3- مرحله حذف موارد پیشنهادی
پیش از طی مراحل ثبت یک علامت تجاری و صرف هزینه های معمول، شرکت باید نسبت به گذراندن یک مرحله حذف علائم جهت شناسایی تعارض آشکار میان علامت انتخابی و دیگر علائم تجاری ثبت شده اقدام نماید. ممکن است علامت انتخابی از نظر قانونی ایراد داشته باشد، یا پیشتر توسط شرکت دیگری به ثبت رسیده باشد یا در مراحل ثبت توسط یک شرکت خارج باشد، طی مرحله حذفی می توان از مشکلات بیان شده جلوگیری کند. 
7/5/4- جستجوی نهایی
پس از بررسی علامت پیشنهادی و انتخاب نسخه نهایی، بنیانگذاران شرکت باید نسبت به اینکه علامت در کدام کشور یا حوزه کدام ایالت مورد ثبت واقع شود، تصمیم گیری نمایند. این موضوع ارتباط تنگاتنگ با در دسترس بودن امکان ثبت علامت مذکور در ایالت مذکور نیز دارد. در کنار آن در دسترس بودن دامنه اینترنت و وب سایت برای فعالیت شرکت نیز باید مدنظر قرار گیرد. در هنگام جستجو باید موارد ذیل مدنظر قرار گیرد:
· موارد استفاده از علامت تجاری به چه شکلی خواهد بود.
· علامت تا چه گستره ای مورد استفاده واقع خواهد شد.
· آیا علامت مذکور تنها در محصولات و تبلیغات استفاده می شود؟
· آیا علامت مذکور در تلویزیون، رادیو، رسانه های اجتماعی و... استفاده خواهد شد؟
· اهمیت علامت مذکور برای استارتاپ تا چه حدی می باشد؟
· آیا علامت مذکور در دیگر کشورهای دنیا نیز مورد استفاده واقع خواهد شد؟

در تعیین بودجه برای جمع بندی نتایج حاصل از این جستجوها، هزینه ها مستقیماً با تعداد کشورهایی که نیاز به حمایت قانونی در آنها وجود دارد متناسب خواهد بود. در بیشتر موارد، با افزایش محدوده استفاده از علامت تجاری، مشکلات حاصل از نقض حقوق معنوی دارنده نیز افزایش می یابد. بنابراین، باید درمورد کشورهایی که در آن علامت تجاری مورد استفاده واقع می شود، باید تصمیم گیری صحیح صورت پذیرد. 
7/5/5- اخذ نظر حقوقی
مرحله نهایی در فرآیند انتخاب، تصمیم گیری در مورد اخذ نظر حقوقی در رابطه با در دسترس بودن علامت برای استفاده و ثبت می باشد. اگرچه اخذ این نظر براساس نتایج جستجوی صورت گرفته ضرورتی ندارد، اما دلایل قانع کننده ای برای بدست آوردن چنین نظری وجود دارد. دلیل اول این است که، ارزیابی نتایج جستجو دشوار است. این امر به ویژه در خصوص صنایعی که محصولات رقابتی زیادی در آن وجود داشته باشد، صدق می نماید. از این حیث می توان به صنایع نوظهور در جوزه فناوری اطلاعات اشاره نمود. ثانیا، اگرچه انتخاب یک علامت تجاری مناسب با سختی های متداولی همراه است، اما یک انتخاب نادرست به نسبت دارای پیامد های شدید تری نیز می باشد که ضرورت توجه بیشتر را ایجاب می کند. در صورت مشاهده تخلف، یک متخلف با چشم انداز خسارت مالی و حق الوکاله سنگین روبرو می شود. ضمن اینکه از بین رفتن اعتبار شرکت در بازار،از بین رفتن حرکت بازاریابی و پراکنده شدن مشتریان نیز دیگر پیامد این امر می باشد. ثالثا، کسب نظر حقوقی مطلوب از مراجع صلاحیت دار دلیل محکمی بر عدم سوء استفاده از علامت تجاری و نشان دهنده انجام احتیاط های لازم می باشد که در موارد وقوع اشتباه، سلب کننده مسئولیت کیفری از به کار گیرنده علامت خواهد بود.
7/6- حفاظت از علائم تجاری
7/6/1- حقوق کامن لا حاکم برعلائم تجاری
در ایالات متحده آمریکا، برخلاف اکثر کشورها، علائم تجاری و نام های ثبت نشده از حمایت حقوق کامن لا برخوردار هستند. این بدان معناست که طرفی که در یک منطقه جغرافیایی خاص علامتی را اتخاذ کرده و از آن استفاده می کند، می تواند در برابر کاربر بعدی که آن علامت یا مشابه آن را در همان قلمرو تصویب می کند، از علامت خود محافظت نماید. عبارت "قلمرو" دربردارنده مفهومی نسبتاً مبهم می باشد که به ماهیت و میزان استفاده از علامت بستگی دارد. به عنوان مثال، مشاغلی مانند رستوران که دارای تبلیغات یا شناخت محدودی در یک منطقه هستند، فقط در شعاع محدودی از محل استقرار خود تحت حمایت حقوق کامن لا امکان به کارگیری علامت تجاری مختص به خود را دارند. در مقابل، یک شرکت بزرگ که در سطح ملی تبلیغ می کند و در سرتاسر ایالات متحده فروش دارد، می تواند در کل ایالات متحده نسبت به استفاده غیر مجاز از علامت تجاری خود مدعی گردد. اگرچه تکیه بر حقوق کامن لا ممکن است صرفه جویی اولیه در هزینه ها ثبت علامت تجاری را ایجاب نماید، اما این حقوق دارای محدودیت های متعددی می باشد که ذیلا به آنها اشاره می گردد:
· حقوق کامن لا محدود به قلمرو خاصی که مارک در آن استفاده شده است، می باشد.
· در صورتی که شخصی نسبت به ثبت علامت تجاری مورد استفاده توسط فرد دیگر در سطح فدرال کشور آمریکا اقدام نماید، امکان نقض حق مالک پیشین را داشته و حقوق کامن لا کارآیی از حیث حمایت از مالک حقیقی نخواهد داشت.
· ایجاد مقررات حاکم بر حقوق کامن لا، حساس و بدون ضابطه می باشد.
 بر این اساس، اثبات چنین حقوقی در دادگاه دشوار و بسیار گران است. به عنوان مثال گوگل در ژوئیه 2012 ورود خود را به صنعت ارائه دهنده خدمات اینترنت فیبری اعلام کرد. گوگل اکنون امکان اتصال به اینترنت از طریق کابلهای فیبر نوری با سرعت حداکثر یک میلیارد بیت در ثانیه را فراهم آورده است. اولین نصب زیرساخت های فیبر نوری این شرکت در کانزاس سیتی، میسوری شکل گرفت که به صورت محله به محله انجام شد.   گوگل به طرز سرگرم کننده ای از اصطلاح " fiberhoods" برای توصیف محله هایی که برای دریافت زیرساخت ها و سرویس اینترنت ثبت نام کرده اند استفاده کرد. از نظر فرضی استفاده گوگل از عبارت مذکور در مکان های مشخص می تواند حمایت قانونی از این شرکت را با استناد به حقوق کامن لا شناسایی نماید، اما ثبت این علامت به عنوان نماد تجاری گوگل نباید بیش از مدت عرفی به تاخیر افتد. بر این اساس گوگل بلافاصله پس از بازاریابی اینترنتی محصولات خود در محله های کانزاس سیتی و فروش بیش از حد انتظار، تصمیم به عرضه این محصولات در سطح کشور و ثبت این علامت در سطح فدرال نمود. همزمان با فعالیت شرکت گوگل، یک شرکت کوچک فیبر نوری با عنوان سیاتل با ارائه محصولات اینترنتی فیبر نوری با همان علامت در ایالت واشنگتن و تبلیغات مبادرت به بازاریابی در این ایالت نمود. با توجه به این سناریو اگرچه شرکت گوگل به عنوان مالک این علامت تجاری در سطح فدرال شناخته شده و صلاحیت حمایتی شرکت سیاتل تنها محدود به ایالت واشنگتن می شود، اما شرکت گوگل امکان ایجاد محدودیت و حتی ممنوعیت در بازاریابی و عملکرد شرکت سیاتل را نیز خواهد داشت.
7/6/2- حمایت از علامت تجاری فدرال
ثبت علائم تجاری در هر ایالت امکان حمایت قانونی از علامت ثبت را برای مالک آن به همراه دارد. اما ثبت علامت تجاری فدرال مزایای دیگری نیز به شرح ذیل به همراه دارد:
· امکان استفاده از سمبل ® به همراه تمامی علائم ثبت شده فدرالی دیگر. این نماد می تواند اثرات بازدارندگی قوی داشته باشد.
· دربردارنده امکان اطلاع عموم مردم از ثبت علامت مذکور توسط مالک آن می باشد. اثر این امر دشوار نمودن پذیرش ادعای نقض بدون سوءنیت از ناقض حق معنوی مالک می باشد. ضمن اینکه اعتبار علامت ثبت شده نسبت به سازوکارهای ثبت صورت گرفته در ادارات ثبت علائم تجاری و اختراعات مستقر در هر ایالت بیشتر بوده و بر آنها رجحان دارد.
· اولویت حقوقی در تاریخ تشکیل پرونده در مراجع قضایی را به سرتاسر کشور توسعه می دهد. از این رو مالک علامت تجاری امکان اقامه دعوی در تمامی ایالات کشور را داشته و از اقامه دعوی در ایالات های بخصوصی معاف می باشد. 
· فرض قانونی مالکیت ثبت کننده بر علامت تجاری و حق انحصاری وی در استفاده از علامت در سرتاسر کشور را ایجاد میکند.
· امکان طرح دعوی در مورد علامت ثبت شده در دادگاه فدرال و جبران سه برابری خسارات و حق الوکاله فراهم می گردد.
· این نوع ثبت علامت در ایالات متحده می تواند به عنوان پایه ای برای به دست آوردن حق حمایت قانونی در کشورهای خارجی بدون ثبت اولیه علامت در آن کشورها تلقی گردد.
· این نوع ثبت علامت امکان جلوگیری از واردات انواع کالاهای خارجی متخلف نسبت به مالک علامت مذکور را در تمامی گمرکات کشور آمریکا ایجاد می کند.
· در دسترس بودن وضعیت عدم تعارض پس از پنج سال استفاده مداوم و ثبت علامت.
الزامات درخواست علامت تجاری فدرال 

الزامات مربوط به ثبت درخواست علامت تجاری با پیچیدگی خاصی مواجه نبوده و تنها نیازمند موارد ذیل است: 
· هزینه مورد نیاز برای ثبت علامت در حداقل یک کلاس کالا یا خدمات
· نام متقاضی
· آدرس متقاضی یا وکیل برای برقراری ارتباط
· ارائه طرح یک علامت مشخص برای ثبت
· شناسایی کالاها یا خدماتی که علامت بر روی آنها مورد استفاده واقع می شود
پیچیده ترین قسمت تشکیل پرونده شناسایی کالاها یا خدماتی است که هدف اصلی از حفاظت از علامت تجاری نیز به کارگیری آن بر روی کالاها یا خدمات مذکور در نظر گرفته شده است. این سازوکار با تهیه پیش نویسی از شناسه کالاها و خدمات امکان پذیر می باشد. این امر بدان جهت است که در صورت وجود هرگونه مدعی، به کارگیری علامت بر روی کالاها و خدمات ارائه شده می تواند نه تنها رافع ادعای نقض باشد، بلکه از طرف دیگر نیز امکان اثبات سوءنیت ناقض را نیز به راحتی فراهم می آورد. در صورتی که علامت مذکور بر روی کالاها یا خدمات ارائه نشده به سازمان ثبت اختراعات و علائم تجاری ایالات متحده مورد استفاده واقع شود، فرض بر نقض علامت با سوءنیت قرار گرفته و امکان ثبت بعدی نیز از متقاضی سلب می گردد. در خصوص ثبت علامت تجاری چهار مبنا را می توان بیان داشت:
1- استفاده کاربردی در تجارت
2- استفاده با حسن نیت از علامت تجاری
3- ثبت خارجی علامت تجاری که تنها برای شرکت های مستقر در خارج از ایالات متحده کاربرد دارد.
4- ثبت علامت تجاری در راستای مفاد مقررات پروتکل مادرید که تنها برای شرکت های مستقر در خارج از ایالات متحده کاربرد دارد. 
ادعای استفاده تجاری متقاضی از علامت تجاری تنها پس از ثبت علامت و امکان پذیر بودن به کارگیری آن قابل پذیرش است. تاریخ اولین استفاده، تاریخی است که کالا برای اولین بار در تجارت بین ایالتی یا درون ایالتی فروخته یا حمل گردد. در صورتی که کالا برای اولین بار به هر نقطه از دنیا منتقل گردد نیز به طریق اولی امکان تشخیص اولین استفاده وجود دارد. در زمینه خدمات نیز می توان بیان داشت تاریخ اولین استفاده در تجارت، تاریخی است كه علامت تجاری برای اولین بار در فروش یا تبلیغات خدمات شرت استفاده یا نمایش داده شده و خدمات در تجارت بین ایالتی ارائه می شود. هنگامی که صاحب علامت تجاری تصمیم به استفاده از یک علامت تجاری خاص می گیرد، برای دستیابی به مزیت تاریخ استفاده تجاری، سازنده باید در اسرع وقت نسبت به ثبت علامت جدید همانند علامت پیشین و ارائه درخواست اقدام نماید، هرچند علامت جدید کاملا شبیه به علامت مورد ثبت توسط وی باشد.
آزمون
پس از ارائه درخواست ثبت علامت تجاری، سازمان ثبت اختراعات و علائم تجاری کشور آمریکا درخواست ارائه شده را به یک وکیل متخصص جهت بررسی محتوایی ارائه می نماید. وکیل علامت تجاری را از این منظر که آیا می تواند منجر به سردرگمی شده یا با هر علامت دیگری تشابه داشته و از نظر قانونی که با قوانین و مقررات مصوب تطابق دارد، مورد بررسی قرار می دهد. در صورتی که وکیل بررسی کننده به هر دلیلی غیر قابل ثبت بودن علامت مذکور را تشخیص دهد، نسبت به اعلام دلیل رد به متقاضی اقدام و کلیه مواردی که نیاز به اقدامات بعدی داشته باشد را به وی گوشزد می نماید. متقاضی امکان اعتراض به نظر وکیل متخصص یا رفع ایرادات ارائه شده در برهه شش ماهه را داشته و در صورتی که نسبت به ارائه اعتراض به اداره در این مدت اقدام ننماید، درخواست وی کان لم یکن تلقی می گردد. در صورتی که متقاضی مبادرت به پاسخگویی به دلایل رد یا اصلاح از سوی وکیل متخصص اقدام نماید، مستندات ارائه شده توسط وی مجددا توسط وکیل مورد بررسی قرار گرفته و در خصوص رد یا قبول تقاضا، تصمیم گیری نهایی می شود. در صورت رد تقاضای ثبت توسط وکیل، متقاضی امکان ارائه درخواست تجدید نظر خواهی از تصمیم ارائه شده در مدت شش ماه را به هیئت تجدیدنظر مستقر در اداره ثبت اختراعات و علائم تجاری را دارد. در صورتی که تجدید نظر خواهی صورت گرفته مورد پذیرش واقع گردد، درخواست ثبت علامت مذکور در روزنامه رسمی به چاپ رسیده و اشخاص ثالث امکان اعتراض به پذیرش درخواست را ظرف سی روز از تاریخ انتشار در روزنامه رسمی برخوردارند. در صورتی که در این مدت اعتراضی به اداره مذکور تحویل داده نشود، اداره نسبت به پرداخت هزینه بررسی ظرف شش ماه ابلاغیه ای به متقاضی ارسال می نماید. این مدت به درخواست متقاضی در یک دوره شش ماهه دیگر نیز قابل تمدید است. در صورتی که هزینه ثبت علامت توسط متقاضی در مهلت تعیین شده پرداخت شود، مراحل ثبت علامت مذکور به پایان رسیده و امکان بهره برداری تجاری از آن میسر خواهد بود.
7/6/3- ثبت ایالتی
قوانین ایالتی کشور آمریکا نیز ثبت علائم تجاری را پیش بینی کرده اند. با این حال، با توجه به مزایای بسیاری که برای ثبت فدرال وجود دارد، طی پروسه ثبت ایالتی از اهمیت چندانی برخوردار نیست مگر اینکه مالک علامت تجاری نتواند استفاده بین ایالتی از علامت ثبت شده را نموده و تنها در ایالت بخصوصی مبادرت به اعمال تجاری نماید. 
7/6/4- حمایت بین المللی
محافظت از علائم تجاری در سطح بین المللی نیز در دسترس است. برخلاف ایالات متحده آمریکا، بیشتر کشورها تنها در صورتی از علامت تجاری مورد درخواست حمایت قانونی می نمایند که درخواست برای اولین بار در کشور مذکور ارائه شود. از این رو نیاز به ثبت علامت تجاری بر اساس میزان کاربرد محصولات تولید شده در بازارهای کشور میزبان باید مورد بررسی و ارزیابی قرار گیرد. این در حالی است که در کشور آمریکا در صورت ارائه درخواست در یک کشور خارجی نیز، در صورتی که علامت ثبت شده در آن کشور مورد استفاده واقع نشود، امکان ثبت آن در کشور آمریکا نیز وجود دارد منوط بر اینکه ظرف شش ماه از تاریخ ثبت علامت مذکور در کشور اول، درخواست ثبت در کشور آمریکا ارائه شود. امروزه از آنجا که در اکثر کشورها، شرکت های آمریکایی مبادرت به انجام اعمال تجاری نموده و نسبت به ثبت علائم تجاری خود در آن کشور ها اقدام می کنند، وجود این پتانسیل در نظام حقوقی آمریکا واجد مزایای زیادی است. با این حال ثبت علائم تجاری دارای هزینه های بالایی می باشد که انجام این پروسه در دو کشور مختلف منجر به تحمیل هزینه های چند برابری می شود. بر این اساس یک شرکت باید در ثبت علامت تجاری خود، لیستی از کشورهایی که در آنها امکان ثبت درخواست را داشته تهیه کرده و پس از ارزیابی عوامل ذیل، کشور مدنظر خود را انتخاب نماید:
· ثبت نام در کشورهایی که در آن علامت در بلند مدت یا در کوتاه مدت مورد استفاده قرار می گیرد باید مورد توجه جدی قرار گیرد.
· کشورهایی که شرکت قصد توسعه و رشد خود در 3-5 سال آینده در آنها را دارد را باید مدنظر قرار دهد.
این امر به ویژه در بازارهای بزرگی مانند چین که از سیستم درخواست اولیه ثبت پرونده استفاده می کنند، صدق می کند. سرانجام، در صورتی که به هر دلیل جعل و تقلبی در فرایند ثبت ثانویه در آمریکا آشکار گردد، مشکلی است ، باید به پرونده های ثبت شده در برخی از کشورهای اصلی منبع تقلب مانند تایوان، چین و ویتنام توجه شود. پس از تصمیم گیری، یک مالک علامت تجاری چندین گزینه برای ثبت پرونده در خارج از کشور دارد. در بسیاری از موارد، پرونده سازی در هر کشور جداگانه انجام می شود که مستلزم استخدام وکیل علامت تجاری در هر کشور و پرداخت هزینه های تشکیل پرونده می باشد. با این حال، برخی معاهدات بین المللی وجود دارد که به صاحب علامت تجاری اجازه می دهد تا از پرداخت برخی از این هزینه ها اجتناب نماید.
پروتکل مادرید
استفاده از پروتکل مادرید می تواند هزینه های ثبت علامت تجاری خارجی را کاهش دهد. پروتکل مادرید یک معاهده بین المللی علامت تجاری است که به مالک ثبت علامت اجازه می دهد تا یک درخواست بین المللی را به سازمان ثبت علائم تجاری در کشور متبوع خود داده و در هر یک از کشورهای عضو این پروتکل، آن را به ثبت برساند. پروتکل مادرید برای دارندگان علائم تجاری در کشور ایالات متحده دربردارنده صرفه جویی در هزینه و افزایش کارایی می باشد. انجمن بین المللی علائم تجاری مزایای پروتکل مادرید را به طور خلاصه به شرح ذیل بیان کرده است:

· یک برنامه
· در یک مکان
· با یک مجموعه اسناد
· به یک زبان
· با یک هزینه
· نیاز به یک ثبت نام
· ضرورت وجود یک شماره
· وجود یک تاریخ تمدید
· پوشش بیش از یک کشور


یکی از ویژگی های پروتکل مادرید، صرفه جویی در هزینه ثبت علائم تجاری می باشد. از دیگر مزایای این پروتکل می توان به سهولت در تنظیم دادخواست جهت اقامه دعوی نیز اشاره نمود. به عبارت دیگر در صورت عدم وجود این پروتکل، هر دعوا در خصوص نقض حقوق معنوی مالک علامت، به طور جداگانه باید در هر کشوری که نقض در آن صورت گرفته باشد تشکیل گردد؛ این در حالی است که با وجود پروتکل مادرید، مالک علامت، صرفه نظر از محل نقض حق معنوی خود، امکان اقامه دعوی در هر یک از کشورهای پذیرنده این پروتکل را خواهد داشت. این موضوع منجر به کاهش هزینه های ناشی از اقامه دعاوی نیز می گردد. از دیگر مزایای این پروتکل، ضرورت حمایت قانونی تمامی کشورهای پذیرنده آن از علامت ثبت شده در یکی از کشورهای عضو این پروتکل می باشد. به عبارتی از زمانی که علامت تجاری به صورت ثبت بین المللی در دفتر ملی که درخواست به آن ارائه گردیده است، به ثبت رسیده باشد، تمامی کشورهای پذیرنده این پروتکل، ملزم به حمایت قانونی از علامت ثبت شده می باشند.
با وجود پروتکل مادرید، امکان ثبت همزمان علامت تجاری در هر یک از کشورهای پذیرنده این پروتکل و ایالات متحده وجود دارد. پیش از تصویب این پروتکل، اشخاص عموما در کشورهای خارجی مبادرت به ثبت علائم تجاری خود و فروش آن به شرکت های آمریکایی با هزینه های گزاف می نمودند، با تصویب پروتکل مادرید، امکان سوءاستفاده از این نوع اعمال به حداقل رسیده است. زیرا به تمامی متقاضیان موجود در کشورهای پذیرنده این پروتکل تاریخ اولویت یکسان داده شده است. البته با وجود کاهش هزینه های ناشی از ثبت علامت و افزایش کارایی مرتبط با پروتکل مادرید، چالش هایی نیز در ارتباط با متقاضیان ثبت در ایالات متحده ایجاد شده است. چالش اول این است که مطابق با پروتکل مادرید، دامنه کالاها یا خدمات ارائه شده تحت پوشش قوانین ثبت علامت تجاری در کشور اصلی می باشد. از این رو متقاضیان آمریکایی که از طریق پروتکل مادرید، مبادرت به ثبت علامت در اداره ثبت اختراعات و علائم تجاری ایالات متحده می نمایند، باید به قوانین کشوری که علامت در آن ثبت اولیه شده باشد نیز آگاهی داشته باشند. ضمن اینکه بر خلاف برخی کشورها، نظام حقوقی آمریکا امکان ثبت علائم تجاری جز برای کلاس های مشخصی از کالاها یا خدمات را نمی پذیرد. این در حالی است که کشورهایی مانند مصر، بدون مشخص نمودن کلاس بخصوصی برای کالاها یا خدمات(مانند تی شرت)، امکان ثبت علامت برای تمامی کلاس کالاها و خدمات را پدید آورده اند(مانند پوشاک به طور کلی). از این رو شرکت های آمریکا در هنگام فعالیت در کشور آمریکا ممکن است با نوعی تزاحم در اجرای قوانین مواجه شوند.
دیگر محدودیت به وجود آمده ناشی از اجرای پروتکل مادرید برای دارندگان علائم تجاری در ایالات متحده، محدودیتی است که متقاضیان در استفاده از علامت تجاری در تجارت برخوردارند. به عبارت دیگر در کشور آمریکا یک دارنده علامت در هنگام تصویب باید نسبت به ارائه مستندات مرتبط با قصد تجاری خود در ثبت علامت تجاری به اداره ثبت اختراعات و علائم تجاری کشور آمریکا اقدام کند. این در حالی است که چنین محدودیتی در بیشتر کشورهای پذیرنده این پروتکل وجود ندارد. بنابراین متقاضیان ثبت علامت تجاری در کشور آمریکا ممکن است به جهت عدم توانایی اثبات قصد ثبت علامت تجاری برای اهداف تجاری خود، از ثبت علامت در این کشور باز بمانند. علاوه بر آن متقاضیان ثبت علامت تجاری تحت پروتکل مادرید ملزم به اتمام مراحل ثبت علامت در کشوری که مبادرت به درخواست ثبت نموده اند می باشند. در صورتی که یک متقاضی مراحل ثبت علامت تجاری خود در کشوری که اولین درخواست را به آن تقدیم نموده است، صرف نظر از رد یا پذیرش درخواست، در مدت پنج سال از زمان تحویل درخواست به مرجع ثبت مربوطه اقدام به اتمام عملیات ننماید، کشور مبدا ملزم به اعلام این موضوع به سازمان جهانی مالکیت فکری می باشد. در این صورت تمامی تلاش های متقاضی در دیگر کشورها عضو این سازمان نیز از بین می رود. این امر به ویژه برای متقاضیان ثبت علامت تجاری در ایالات متحده آمریکا به جهت محدودیت های زمانی ثبت علامت در این کشور می تواند دارای تبعات حقوقی باشد. البته پروتکل مادرید پس از لغو درخواست های متقاضی در کشورهایی که مبادرت به ارائه درخواست ثبت علامت نموده است، یک مهلت سه ماهه جهت ارائه درخواست مجدد به متقاضی تخصیص داده است. این موضوع از جهت پرداخت هزینه مجدد برای انجام عملیات ثبت علامت تجاری می تواند گاها هزینه بر باشد.
ثبت علامت تجاری بر اساس پروتکل مادرید، تنها در صورتی ممکن است که با اجرای مفاد مقررات این پروتکل همراه باشد. البته مفاد مقررات پروتکل مذکور تنها در زمینه ثبت علامت مورد تقاضا قابلیت اجرایی داشته و در خصوص قانون قابل اجرا در زمینه به کارگیری علامت در اعمال تجاری، قانون کشوری که علامت در آن به ثبت رسیده باشد حاکم خواهد بود. این در حالی است که در کشورهایی مانند ایالات متحده، قوانین به ثبت رسیده است که اجرای پروتکل مادرید در مورد اتباع و شهروندان کشورهای عضو این پروتکل را به رسمیت شناخته و در مورد شهروندان غیر عضو، قوانین داخلی کشور مورد تقاضای ثبت را مجری دانسته است. البته این قوانین در مواردی مانند اینکه یک آمریکایی قصد بر محول نمودن یا اختصاص علامت تجاری ثبت شده را به شخصی غیر عضو داشته باشد، ساکت می باشند. اشکال دیگر در اجرای پروتکل مادرید برای دارندگان علائم تجاری در ایالات متحده این است که مقررات حاکم بر این پروتکل با رویه حاکم در کشور آمریکا دارای تعارض ماهیتی می باشند. به عنوان مثال در سازوکار ثبت علامت بر اساس پروتکل مادرید، نتایج اقدامات صورت گرفته از طریق دفاتر ملی به سازمان جهانی مالکیت فکری ارسال و از طریق این سازمان بر متقاضی ارسال می گردد. این در حالی است که در کشور آمریکا، چنین رویه ای میان ادارات ثبت اختراعات و علائم تجاری وجود نداشته و گواهی ثبت علامت به طریقی که در پروتکل مادرید ذکر گردیده است، ارسال نمی گردد. از این رو متقاضی ثبت علامت تجاری در وضعیت نامشخصی قرار می گیرد که نمی داند آیا ثبت به صورت واقعی صورت پذیرفته است یا خیر.
علامت تجاری در اتحادیه اروپا
سیستم حاکم بر اتحادیه اروپا مبتنی بر ثبت علامت در تمامی کشورهای عضو اتحادیه با شرایط و هزینه یکسان می باشد. اگر صاحب علامت تجاری بخواهد از این علامت در بیش از دو کشور عضو اتحادیه اروپا استفاده کند، باید نسبت به عضویت در انجمن های مختص به این امر و پرداخت حق عضویت اقدام نماید. ضمن اینکه مدت زمان عضویت در این نوع انجمن ها حداکثر پنج سال می باشد که پس از آن مجددا باید نسبت به تمدید مدت عضویت اقدام شود. 
7/7- حفظ حقوق ناشی از علائم تجاری
علامت تجاری یک شرکت نوپا می تواند به عنوان با ارزش ترین دارایی آن محسوب شود. از این رو مانند هر دارایی دیگری باید حفظ شود. حفظ یک علامت تجاری هنگامی ضرورت نمی یابد که علامت، دیگر به عنوان شناسه کالا یا خدمات به کار نرود. این می تواند از طریق کنار گذاشته شدن در صورت عدم استفاده یا طی یک سیر رفتاری از جمله تصمیم کمیسیون یا هر دلیل دیگری که اعتبار علامت تجاری را از آن سلب نماید، صورت پذیرد. 
7/7/1- حفظ علامت تجاری ثبت شده فدرال
بخش هشتم از قانون لانهام ایجاب می کند که اظهارنامه تأیید استفاده مستمر از علامت تجاری در تجارت یا عدم استفاده مستند به دلیل شرایط خاص یا هر عذر موجه دیگری باید بین پنجمین و ششمین یا نهمین و دهمین سالگرد ثبت علامت تجاری در اداره ثبت اختراعات و علائم تجاری کشور آمریکا ارائه گردد. این شرط در مورد کلیه علائم تجاری اعمال می شود. عدم رعایت این شرط منجر به لغو اعتبار علامت ثبت شده می شود. مدت زمان ثبت علامت تجاری در طول سال ها متفاوت بوده است. با این حال، از تاریخ 16 نوامبر 1989 ، تمام اقداماتی که برای ثبت علامت مورد تقاضا صورت گرفته اند، دارای اعتبار ده ساله می باشند. از این رو برای حفظ ثبت علامت تجاری فدرال، باید یک درخواست مبتنی بر تمدید اعتبار علامت در بین نهمین و دهمین سالگرد ثبت علامت به اداره مذکور ارائه گردد.
7/7/2- اعطای مجوز به علائم تجاری
صاحب علامت تجاری می تواند مجوز بهره برداری از علامت تجاری خود را به شخص ثالث اعطا کند. با این حال، صاحب علامت تجاری باید قدرت اعمال کنترل کیفیت بر ماهیت و مقدار کالا و خدمات موجود در مجوز را داشته باشد. اگر صاحب علامت تجاری نتواند چنین کنترل کیفی را انجام دهد ، مجوز "مجوز برهنه" محسوب و ممکن است منجر به بی اعتباری علامت شود.
7/7/3- واگذاری علائم تجاری
یک علامت تجاری تنها با حسن نیت و محوریت تجاری که در آن علامت پیشتر اظهار شده است امکان اختصاص به شخص ثالث را دارد. عدم رعایت این شرط می تواند منجر به باطل شدن علامت تجاری شود. به همین ترتیب، امکان بهره برداری از علامت تجاری توسط شخص ثالث در کلاس دیگری از کالاها یا خدمات تصویب شده در صورتی متصور است که این اصلاحیه در اداره ثبت اختراعات و علائم تجاری به ثبت رسیده باشد. 
7/7/4- سیاست استفاده از علامت تجاری 
نکات زیر می تواند به یک شرکت نوپا در محافظت از ارزش علامت تجاری کمک کند:
· عدم ادغام نام محصول با علامت تجاری شرکت: عدم رعایت این اصل می تواند منجر به عمومی شدن علامت تجاری شود.
· استفاده از علامت تجاری به عنوان یک "صفت" در صورت به کارگیری آن در یک جمله: عدم رعایت این اصل ممکن است منجر به ایجاد ابهام در ذهن مردم و تلقی علامت تجاری شرکت، به مانند یک علامت تجاری عمومی در میان آنها شود. به عنوان مثال می توان به علاماتی مانند پله برقی، تلفن یا نفت سفید اشاره نمود. همچنین استفاده از کلمه "علامت" همچنین می تواند تأکید کند که یک اصطلاح بخصوص یک علامت تجاری و نه یک عبارت عمومی توصیف کنند می باشد. به عنوان مثال می توان به محصولات دارای علامت تجاری 
Loctite®.اشاره نمود. یک نکته مهم در مورد این اصل وجود دارد که بسیاری از شرکت ها از نام تجاری خود به عنوان علامت تجاری استفاده می کنند. در مواردی که از نام تجاری به عنوان علامت تجاری استفاده می شود، این یک اسم خاص و نه یک صفت می باشد. به عنوان مثال، یکی از شعارهای بازاریابی فورد در تبلیغ محصولات خود این است که نام تجاری خود را در شعار به عنوان یک اسم خاص گنجانده است: "آیا اخیراً فورد رانندگی کرده اید؟"

· در یک جمله، علامت تجاری باید به نوعی از متن جدا شود: این امر می تواند با پررنگ یا کج نمودن عبارت یا استفاده از یک فونت بخصوص محقق گردد.
· استفاده علامت تجاری ضرورتا باید نمایان گردد: در صورتی که علامت تجاری یک شرکت در نشریات یا مجلات همواره به صورت کوچک نشان داده می شود، این موضوع می تواند خطر آفرین باشد. استفاده از علامت تجاری یک شرکت در هر نشریه یا مجله یا هر جای دیگری باید به صورت بولد نمایان شود.
· سوء استفاده از سیاست تدوین شده : اگر علامت تجاری یک شرکت، خواه عمدی باشد یا ناخواسته، در فرهنگ لغت پیدا شود، این یک دلیل قوی بر عمومی بودن علامت تجاری مذکور است. در این صورت شرکت باید بلافاصله اقدامات اصلاحی در قالب ارسال اظهارنامه ای به ناشر کتاب را انجام دهد. به همین ترتیب، در صورتی که یک علامت تجاری با حروف کوچک نشان داده شود، این امر نیز یک نشانه خطر است.
· از یک علامت تجاری به صورت ثابت استفاده شود: نه تنها شناخت علامت تجاری از طریق استفاده مداوم افزایش می یابد، بلکه استفاده نامتداوم ممکن است باعث سردرگمی مصرف کنندگان شود، اعتبار علامت تجاری را کم رنگ کرده و منجر به کنار گذاشته شدن آن شود.
· از نام تجاری درخور استفاده شود: در ایالات متحده آمریکا می توان از نماد TM برای شناسایی علامت تجاری ثبت نشده، SM برای شناسایی علامت خدمات ثبت نشده و از ® برای شناسایی علامت تجاری یا علامت خدمات ثبت شده استفاده کرد. بسیاری از کشورهای دیگر نیز از اصطلاحات مشابهی استفاده می کنند. در این خصوص باید به قوانین داخلی هر کشور توجه نمود. زیرا بسیاری از کشورها برای تعیین خسارت ناشی از تخلف، به استفاده مناسب از نماد در کشور خود نیاز دارند. چنین نمادهایی ممکن است همان نمادهای پذیرفته شده در ایالات متحده آمریکا نباشد.
· یک دفترچه راهنمای استفاده از علامت تجاری تهیه شود: تمامی شرکت ها، کسب وکار های نوپا یا شرکت های دیگر، باید یک راهنما برای مشاوره به کارمندان و دیگران در مورد استفاده صحیح از علائم تجاری شرکت داشته باشند.
· بلا استفاده ماندن علامت تجاری: مالک علامت تجاری باید برای حفظ آن، از آن بهره برداری کند. عدم استفاده از علامت تجاری در سه سال پیاپی منجر به لغو اعتبار آن می شود. 
· نقض حق معنوی مالک: عملکرد اصلی علامت تجاری به عنوان شناسه منبع است. اگر یک علامت تجاری یا علامات تجاری مشابه توسط بیش از یک شرکت در کالاهای مشابه یا مرتبط استفاده شود، ممکن است این علامت تجاری از اثر کافی در شناسایی مالک اصلی برخوردار نشود. از این رو شرکت مالک یا بهره بردار از علامت تجاری اصلی، در موارد وقوع نقض علامت توسط شرکت دیگر، اقدامات لازم در توقف اعمال ناقضانه نقض کننده را انجام می دهد. 

7/7/4/1- از دست دادن ارزش علامت تجاری
نمونه های بسیاری وجود دارد که در آن یک علامت تجاری به دلایل متعددی مانند ادغام در نام یک محصول بخصوص تبدیل به یک علامت عمومی شده اند. به عنوان مثال می توان به موارد ذیل اشاره نمود:
· علامت ALE HOUSE برای خدمات رستوران و شراب فروشی ها

· علامت ASPIRIN یا استیل سالیسیلیک اسید برای تسکین درد

· علامت CELLOPHANE  برای ورقها و فیلمهای سلولزی شفاف

· علامت COLA  برای نوشابه

· علامت  CRAB HOUSEبرای رستوران غذاهای دریایی

· علامت CUBE STEAK برای استیک

· علامت DRY ICE برای فرم جامد دی اکسید کربن

· علامت ESCALATOR برای حرکت پله ها

· علامت FONTINA برای پنیر

· علامت HOAGIE برای ساندویچ

· علامت HONEY BROWN برای آرد قهوه ای ساخته شده با عسل

· علامت JUJUBES برای آب نبات آدامس

· علامت LIGHT BEER برای آبجو با کالری کم

· علامت MONTESSORI برای خدمات آموزشی

· علامت MURPHY BED برای تخت خواب تاشو

· علامت SOFTCHEWS برای قرصهای پزشکی قابل جویدن

· علامت SUPER GLUE برای چسب

· علامت SURGICENTER برای مرکز جراحی

· علامت  TOUCH TONEبرای تلفن

· علامت TRAMPOLINE برای تجهیزات پرش و ژیمناستیک

· علامت ZIP CODE برای آدرس های پستی

این اصطلاحات اکنون عمومی بوده و برای همه در دسترس می باشند. اگر صاحب علامت تجاری بخواهد از آن نتیجه جلوگیری کند، ضروری است که اقدامات منع کننده را در مورد تمام افرادی که با علامت تجاری مرتبط هستند انجام دهد. 
فصل هشتم: نام دامنه
چکیده
در دنیای وب محور امروز، شرکت ها برای انجام تجارت بصورت آنلاین نیاز به داشتن نام دامنه دارند. وب سایت یک شرکت می تواند هویت شرکتی آن را ارتقا داده و به عنوان شکلی از علامت تجاری تلقی گردد. یک شرکت تازه تاسیس می تواند نسبت به ثبت یک نام دامنه به نام خود اقدام نموده و ثبت کننده مسئول صلاحیت یا عدم صلاحیت متقاضی در ثبت نام دامنه نمی باشد. اما برای شرکت های نوپا مهم است که پس از تشکیل نسبت به انتخاب نام خود به عنوان نام دامنه نیز اقدام نمایند. این موضوع در صورتی که علامت تجاری شرکت نیز مشابه با نام دامنه باشد اهمیت بیش از پیش پیدا نموده و ضرورت حفاظت از علامت و نام دامنه به صورت توامان را ایجاب می کند. از این رو در صورتی که شرکتی دیگر از علامت تجاری مشابه با نام دامنه این شرکت استفاده نماید، امکان ادعای نقض حقوق معنوی دارنده نیز وجود دارد.
8/1- حفاظن از دارائی های فکری در زمینه نام دامنه
نام دامنه برای ارتقای هویت شرکتی و آگاهی از محصول در دوران مدرن ضروری است و باید مانند هر دارایی با ارزش دیگر شرکت مورد توجه قرار گیرد. نام دامنه رشته ای از نویسه های منحصر به فرد است که به عنوان آدرسی برای شناسایی رایانه یا سرور خاصی در اینترنت استفاده می شود. به عنوان مثال،epa.gov  برای شناسایی وب سایت آژانس حفاظت از محیط زیست ایالات متحده،uspto.gov  برای شناسایی وب سایت دفتر ثبت اختراعات و علائم تجاری ایالات متحده و uber.com برای شناسایی وب سایت ورود شرکت Uber مورد استفاده واقع می شود. نام دامنه از تعدادی سطح دامنه تشکیل شده است. به عنوان مثال، در یک نام دامنه دو سطح مانند epa.gov، بخشی از نام دامنه با عنوان"gov" موسوم به دامنه سطح بالا در سمت راست دوره و بخشی از نام دامنه با عنوان "epa" موسوم به دامنه سطح دوم در سمت چپ دوره قرار دارد. بسیاری از کاربران اینترنت نیز رشته سه حرفی "www" را که پیش از نام دامنه قرار دارد مورد توجه قرار می دهند. این بخش از دامنه معمولاً تحت عنوان "زیر دامنه" در نظر گرفته می شود که توسط رایانه میزبان انتخاب می شود. دامنه سطح دوم توسط کاربر انتخاب و معمولاً به عنوان شناسه منبع در نام دامنه مورد استفاده قرار می گیرد. دامنه سطح دوم می تواند از یک علامت تجاری یا علامت خدمات تشکیل شود. متداول ترین دامنه های سطح بالا با عنوان دامنه های سطح بالای جهانی یا عمومی نامیده می شوند. از جمله شناخته شده ترین این نام دامنه ها می توان به موارد ذیل اشاره نمود: 
· .com که مورد استفاده بنگاه های تجاری واقع می شود.
· .net که در مورد شبکه ها به کار می رود.
· .org که در مورد سازمان های غیر انتفاعی به کار می رود.
· .biz که در مورد مشاغل به کار می رود.
· .edu که در مورد موسسات آموزشی به کار می رود.
· .gov که در مورد نهادهای دولتی به کار می رود.
· .mil که در مورد ارتش ایالات متحده آمریکا به کار می رود.
· .int که در مورد سازمان های بین المللی به کار می رود. 
برای ایمن سازی نام دامنه، نام دامنه مد نظر ابتدا باید در یک نهاد معتبر مانند سازمان ثبت نام ها و شماره های اختصاص یافته در اینترنت که اصطلاحا (ICANN) نامیده می شود، ثبت شود. این سازمان مسئول ایجاد هماهنگی جهانی در ثبت نام دامنه منحصر به فرد برای شرکت ها می باشد و دارای بیش از یکصد و پنجاه شعبه معتبر در سطح جهان است که می توانند در سایت icann.org/registrarreport /acredredit-qualified-list.html  یافت شوند. ثبت کنندگان و دارندگان نام دامنه باید تابع سیاست های این سازمان از جمله سیاست های حل اختلافات در مورد نام های دامنه باشند. نام دامنه ها به طور معمول بر اساس اولین درخواست توسط متقاضیان ثبت می شوند. در این زمینه همانطور که بیان شد، ثبت کنندگان نام دامنه، مسئولیتی در قبال نام دامنه ثبت شده ندارند. به عنوان مثال در صورتی که نام دامنه مورد ثبت، دارای علامت تجاری متعلق به دیگری باشد، متقاضی مسئول نقض علامت مذکور می باشد. از این رو هر متقاضی باید پیش از اقدام برای ثبت نام دامنه، از اصیل بودن آن اطمینان لازم را کسب نمایند. ثبت نام دامنه مبین حمایت قانونی از آن نبوده و متقاضی ثبت پس از انجام فرایند ثبت باید نسبت به طی مراحل ثبت آن در اداره ثبت اختراعات و علائم تجاری کشور آمریکا اقدام نماید. برای بدست آوردن ثبت نام تجاری فدرال برای نام دامنه ، متقاضی باید کلیه شرایط قانونی مربوط به علائم تجاری قابل ثبت را داشته باشد.
اداره ثبت اختراعات و علائم تجاری ایالات متحده در ثبت نام دامنه از رویه خاصی پیروی نموده و دامنه سطح بالا و زیردامنه را نادیده می گیرد. این سازمان در بررسی نام دامنه برای جلوگیری از وقوع اشتباه با سایر علائم، معمولا دامنه سطح دوم را در نظر می گیرد. در مواردی که از نام دامنه فقط به عنوان آدرس اینترنتی استفاده می شود و برای شناسایی منبع کالا یا خدمات استفاده نمی شود، علامت تجاری قابل ثبت نیست. با این حال ، اگر دامنه سطح دوم یک نام تجاری واقعی برای یک محصول باشد یا صاحب نام دامنه از نام دامنه برای تبلیغ کالاها یا خدمات خود استفاده کند، دفتر ثبت اختراعات و علائم تجاری ایالات متحده به احتمال زیاد علامت تجاری را ثبت می کند. استفاده از علامت تجاری یک شرکت به عنوان نام دامنه می تواند ابزار تجاری بسیار قدرتمندی تلقی شود. به عنوان مثال ، شرکت سونی از علامت تجاری ثبت شده خود Sony® به عنوان نام دامنه استفاده می کند تا به مشتریان کمک کند آدرس وب خود را www.sony.com شناسایی و به راحتی به خاطر بسپارند. 
سونی دارای علائم تجاری مشخصی می باشد که نام دامنه آن منبع کالاهایی را که در سایت خود به فروش می رساند مشخص می کند. برعکس، در صورتی که یک نام دامنه دربردارنده اصطلاحات عمومی باشد، نمی تواند از نظر قانونی به عنوان یک علامت تجاری مورد حمایت واقع شود؛ زیرا اصطلاحات عمومی به عنوان علامت تجاری قابل ثبت نیستند. نام دامنه ای که برای تبلیغ کالا یا خدمات استفاده می شود می تواند به عنوان علامت تجاری مورد ثبت واقع شود. به طور فرضی، اگر سونی کنسول بازی ویدئویی PlayStationV که نسل پنجم از این سری می باشد را راه اندازی کند، می تواند نام دامنه www.playstationV.com را به عنوان علامت تجاری ثبت نماید. این علامت نیز دربردارنده تمامی حمایت های مصوب در قوانین و مقررات خواهد بود. زیرا دربردارنده نام واقعی محصول جدید کنسول بازی ویدیویی سونی می باشد.
8/2- اختلافات مرتبط با نام دامنه
اختلافات در مورد نام دامنه به دلایل مختلفی بوجود می آید. به عنوان مثال، استفاده از علامت تجاری دیگری در نام دامنه می تواند به عللی از جمله نقض علامت تجاری، رقابت ناعادلانه و یا "سوءاستفاده سایبری" باشد. به طور معمول سوءاستفاده سایبری اقدام به ثبت دامنه به منظور جلوگیری از استفاده مالک علامت تجاری از آن برای دریافت وجه از مالک علامت تجاری می باشد. علاوه بر آن سوءاستفاده سایبری معمولا به دلایلی از جمله ثبت نام دامنه به منظور کسب سود از طریق تبلیغات در سایت صورت می پذیرد که مردم عموما به جهت شهرت دارنده علامت تجاری نسبت به مشاهده اطلاعات موجود در سایت با این منظر که سایت متعلق به دارنده علامت می باشد، اقدام می کنند. جهت جلوگیری از این مشکلات؛ کنگره آمریکا مبادرت به تصویب قانونی با عنوان قانون حمایت از حقوق مصرف کنندگان
 نموده است: قانون مذکور موارد سوءاستفاده سایبری را به نحو مشخص نموده است:
· شخص در یک اقدام مدنی در نقض علامت تجاری یک دارنده علامت که نام خود را به عنوان علامت تجاری به ثبت رسانده است، بدون توجه به کالا ها یا خدماتی که توسط دارنده علامت ارائه می گردد، مبادرت به ثبت نام دامنه با اهداف ذیل نماید:
1- نسبت به ثبت نام دامنه بدون توجه به حمایت قانونی از علامت ثبت شده تنها برای کسب سود نماید.
2- نام دامنه را برای اهداف مجرمانه مانند قاچاق به ثبت برساند.
3- نسبت به ثبت نام دامنه با هدف ایجاد ابهام در ذهن مردم در مقایسه با علامت تجاری اقدام کند.
4- نسبت به ثبت یک نام دامنه مشابه با علامت تجاری که در ذهن مردم مشهور می باشد برای استفاده از شهرت دارنده علامت اقدام نماید.
5- نسبت به ثبت نام دامنه عینا مطابق با علامت تجاری تحت هر عنوان کلمه یا نام که مستند به بند 706 از بخش 18 یا 220506 از بخش 36 از قانون ایالات متحده مورد حمایت قانونی می باشد، اقدام نماید.
بنابراین، یک مالک تجاری در اثبات سوءاستفاده دیگر از علامت وی در ثبت نام دامنه باید نسبت به اثبات یکی از موارد ذیل اقدام کند:
· علامت تجاری مشخص یا مشهور می باشد.
· هدف ثبت کننده نام دامنه نامشروع می باشد.
· نام دامنه و علامت تجاری مشابه یا یکسان می باشند به گونه ای که می تواند در نظر مردم منجر به ایجاد سردرگمی شود.
تقریبا همزمان با ثبت قانون حمایت از حقوق مصرف کنندگان در ایالات متحده، سازمان اینترنتی علامات و نام های ثبت شده موسوم به ایکان
 مبادرت به ارائه طرحی مبتنی بر مقررات متحدالشکل سیاست حل اختلافات مبتنی بر نام دامنه به کنگره نمود. هدف از این طرح یکنواخت سازی رسیدگی های اداری جهت کاهش هزینه های ناشی از حل اختلافات مبتنی بر نام دامنه بود. در این روند، مالک علامت تجاری باید نسبت به اثبات یکی از سه عنصر ذیل اقدام نماید:
· نام دامنه و علامت تجاری مشابه یا یکسان می باشد به گونه ای که می تواند منجر به سردرگمی شود.
· اینکه ثبت کننده نام دامنه هیچ حق قانونی در ارتباط با نام دامنه نداشته باشد.
· اینکه نام دامنه ثبت شده با اهداف غیر قانونی به ثبت رسیده باشد.
این نوع دادرسی از جهت کاهش هزینه سودمند بوده و در صورت اثبات هر یک موارد بالا، نام دامنه ثبت شده، ابطال می شود. امروزه هنگام ثبت نام دامنه توسط هر متقاضی، وی باید رضایت صریح خود را در زمینه حل اختلافات موجود مطابق با مقررات متحدالشکل سیاست حل اختلافات مبتنی بر نام دامنه اعلام نماید. 
8/3- مطالعه پرونده: اختلاف مبتنی بر نام دامنه بین استارت آپ های Codecademy و Code Academy
در سال 2012 دو شرکت نوپای Codecademy و Code Academy با هدف آموزش چگونگی توسعه وب سایت ها تشکیل گردیدند. پلت فرم کسب و کار Codecademy ابزاری برای یادگیری آنلاین است که کاربران می توانند از خانه های خود به آن دسترسی پیدا کنند و با سرعت یادگیری خود آن را کامل کنند. این شرکت نام دامنه حاوی نام شرکت خود - codecademy.com - را در آگوست 2011 ثبت و پس از آن صدها هزار کاربر از آن وب سایت بازدید نمودند. شرکت مذکور در اکتبر 2011 مبادرت به ثبت نام دامنه codeacademy.com استفاده از آن برای هدایت ترافیک اینترنت به وب سایت شرکت خود نمود. با این حال نام شرکت مذکور هنگام تلفظ شبیه به عنوان "Code Cademy" بوده که هنگام بیان سریع نام شرکت با شرکت دیگری با عنوان "Code Academy" مشابه جلوه می نمود. شرکت دوم دربردارنده کلاس های آموزشی آنلاین برنامه نویسی برای دانش آموزان بود. شرکت دوم نیز با ثبت نام دامنه codeacademy.org امکان مراجعه دانش آموزان و مشاهده مطالب موجود در سایت و ارائه پیشنهادات و انتقادات را فراهم آورده بود. در اواخر سال 2011 و اوایل سال 2012، هر دو شرکت بیان شده با توجه به خدمات ارزنده ای که به مخاطبان خود ارائه داده بودند، مورد توجه شایسته رسانه ها قرار گرفتند. با این حال با توجه به نام و آدرس دامنه بسیار مشابه آنها، نوعی سردرگمی در میان مردم در تمیز این دو شرکت ایجاد گردید. سردرگمی ایجاد شده عمدتا از دو مسئله اصلی نشأت می گرفت:
· عمده مردم تصور می کردند،  قسمت «.com» موجود در انتهای نام دامنه شرکت اول، جزو نام آن شرکت بود.
· تلفظ دو عبارت بیان شده بسیار شبیه هم بود.
سردرگمی ایجاد شده در ذهن مردم، در سال 2012 منجر به طرح دعوا توسط شرکت دوم علیه شرکت اول در سازمان جهانی مالکیت فکری 
گردید. شرکت دوم با طرح این ادعا که آن شرکت با ثبت علامت تجاری با عنوان CODE ACADEMY در اداره ثبت اختراعات و علائم تجاری آمریکا، مالک حق معنوی این علامت بوده و ثبت نام دامنه با عنوان codeacademy.com توسط شرکت اول و شباهت فراوان آن به علامت تجاری ثبت شده از سوی این شرکت منجر به نقض حق معنوی آن شرکت گردیده است. شرکت اول در برابر ادعای شرکت دوم بیان داشت، علامت تجاری ثبت شده توسط آن شرکت تنها توصیفی از خدمات ارائه شده توسط آن شرکت بوده و نمی تواند تحت عنوان یک علامت تجاری قابل ثبت مورد طرح قرار گیرد. ضمن اینکه هنگام ثبت نام دامنه توسط شرکت اول، علامت تجاری شرکت دوم به صورت نهایی در اداره ثبت اختراعات و علائم تجاری آمریکا به ثبت نرسیده بود؛ از این رو ادامه روند عملکرد نام دامنه شرکت مذکور در اینترنت نیز نمی تواند به عنوان نقض حقوق معنوی شرکت اول تلقی گردد. سرانجام هیئت رسیدگی کننده با بررسی دلائل ارائه شده توسط هر شرکت، نظر بر عدم نقض حق معنوی شرکت دوم توسط شرکت اول داشته و دعوای شرکت دوم را رد نمود.
8/4- دامنه های جدید سطح بالا
در سال 2012 آیکان اقدامات گسترده در زمینه توسعه زیرساخت های مبتنی بر سیستم های نام دامنه اینترنت انجام داد. نام دامنه های سطح بالا
 از جمله طرح های جدیدی می باشند که به پسوندهای پیشین طراحی شده برای نام دامنه ها مانند com.، .gov و .edu پیوست شده اند. امروزه صد ها نام دامنه سطح بالا جدید از جمله.baby ،.mail ، .search  و .wedding طراحی شده اند. بسیاری از شرکت ها از جمله توشیبا، سامسونگ، مایکروسافت، پاناسونیک، گوگل و آمازون مبادرت به دریافت مجوز استفاده از نام دامنه های سطح بالا از آیکان نموده اند. روند بدست آوردن دامنه های سطح بالا محدود به فرصت سه ماهه برای اعمال دامنه از 12 ژانویه 2012 تا 12 آوریل 2012 بود. این فرآیند شامل ثبت درخواست برای دریافت نام دامنه سطح بالای انتخابی و پرداخت هزینه درخواست 185000 دلار برای هر بار ارسال بود. چالش موجود در تقاضا برای استفاده از نام های دامنه سطح بالا، اجتناب ناپذیر بودن درخواست های تکراری برای برخورداری از نام های دامنه خاص بود. به عنوان مثال پنج شرکت برای نام دامنه سطح بالای .style و چهار شرکت برای دریافت نام دامنه سطح بالای .radio اقدام نموده بودند. این موضوع مشکلات ناشی از شناسایی صلاحیت واقعی متقاضی در برخورداری از نام دامنه مورد تقاضا را ایجاب می نمود. مشکل از آنجا ناشی می شد که مشابهت موجود میان نام دامنه های سطح بالای مورد درخواست برای علامت تجاری منجر به سردرگمی مردم می گردید. ضمن اینکه تخصیص نام دامنه مشابه با علامت تجاری شخص دیگر نیز به عنوان دیگر چالشی بود که منجر به نقض حقوق معنوی مالک علامت تجاری می گردید. برای حل این مشکلات، آیکان مبادرت به انجام فرایند بازبینی عمومی نام های دامنه سطح بالا را در دستور کار قرار داد. در این فرایند عموم مردم در یک بازه 7 ماهه امکان اعتراض رسمی به نام های دامنه سطح بالای ارائه شده به شرکت ها جهت بررسی 60 روزه توسط آیکان را کسب نمودند. اعتراضات رسمی صورت گرفته می توانست در محدوده موارد ذیل مورد طرح قرار گیرد:
· اعتراضات در زمینه ایجاد سردرگمی در خصوص نام دامنه های سطح بالای مشابه
· اعتراضات در زمینه تعارض نام دامنه سطح بالای اعطا شده با علامت تجاری ثبت شده توسط شرکت دیگر
· اعتراض به نقض منافع عمومی
· اعتراض به نقض منافع جوامع و تشکل های خاص
پس از رسیدگی به اعتراضات صورت گرفته، آیکان نسبت به ارائه نام دامنه سطح بالا به متقاضیان مطابق با معیار های جدید اقدام و شرایطی مانند ضرورت پرداخت 25000 دلار به عنوان حق تمدید نام دامنه در نظر گرفته شد. نمونه برداری از آدرس های اینترنتی جدید به شکل ذیل می باشد:

· https://abc.xyz—  برای صفحه اصلی آنلاین گوگل الفبا
· fatbeard.vegas— برای یک شرکت تبلیغاتی مستقر در لاس وگاس
· www.lifetothefullest.abbott— برای یک کمپین بازاریابی برای شرکت داروسازی موسوم به آبوت
· www.generalmotors.green— برای وبسایت شرکت جنرال موتورز که به ابتکارات و اطلاعات سبز اختصاص دارد.
8/5- دامنه های سطح بالا جدید و ارتباط آنها با استارتاپ ها
استارت آپ ها کاندیداهای اصلی استفاده از نام های دامنه جدید سطح بالا هستند. شرکتهایی که ابتدا متقاضی دریافت نام دامنه سطح بالا بودند و هزینه های گزافی جهت دریافت و تمدید نگهداری این نوع دامنه ها پرداخته بودند، نسبت به ارائه این نوع نام دامنه ها به کسب و کارهای نوپا واکنش نشان دادند. از یک طرف بسیاری از شرکت ها از جمله شرکت های تابعه آیکان که مبادرت به ارائه مجوز برخورداری از نام دامنه سطح بالا می نمایند، به دنبال بازده سرمایه خود هستند ودر کنار آن این نوع نام دامنه ها به عنوان فرصتی جهت توسعه بازاریابی استارتاپ ها تلقی می شوند. در عوض شرکت های دیگری که پیشتر نسبت به کسب این نوع نام دامنه ها اقدام نمودند، از حضور رقیب در بازار رقابت ناخشنود می باشند. در زمینه نام دامنه های جدید که استارتاپ ها عموما متقاضی دریافت آنها بوده اند، می توان به موارد ذیل به عنوان مزیت این نوع نام دامنه ها در مقایسه با دیگر انواع مشابه اشاره نمود:
· نام های جدید سطح بالا از نام های premium .com مقرون به صرفه ترند. شرکت های نوپا می توانند از حق مجوز استفاده از این نام دامنه های جدید با قیمت مناسب در مقایسه با نام های دامنه premium .com برخوردار شوند.
· نام های جدید سطح بالا در حال پیشرفت هستند، از این رو بسیاری از استارت آپ ها به سمت آن جذب شده اند. بیشتر استارتاپ ها متمایل به کارگیری جدیدترین نوآوری های حوزه فناوری اطلاعات می باشند تا در زمینه بازاریابی در مورد محصولات تولیدی خود استفاده از جدیدترین نوآوری های صعنت را به مشتریان ارائه نمایند.
· بسیاری از نام های دامنه سطح بالا جدید به راحتی در دسترس هستند. از آنجا که نام دامنه های جدید به تازگی منتشر شده اند، تنوع در تقاضا و بکارگیری آنها نیز دیگر مزیت برای این نوع نام دامنه ها تلقی می شود.
· از نام دامنه های جدید می توان برای شخصی سازی آدرس وب سایت یک شرکت تازه تأسیس برای بازتاب تجارتی استفاده کرد. نام دامنه های جدید بسیار پرکاربرد هستند و تعداد بسیار زیادی از آنها وجود دارد که می تواند در شروع به کار یک شرکت به آسانی در دسترس باشد.
· نام دامنه های جدید می توانند در بردارنده محصول، علامت یا مکان خاصی باشند. نام دامنه های جدید انعطاف پذیری را برای شرکت های نوپا فراهم می کنند و آنها را قادر می سازند تا با استفاده از میکرو سایت ها جنبه خاصی از تجارت خود را انتخاب کنند. یک نام دامنه که از مدل http: //product.brand پیروی می کند می تواند در برقراری ارتباط با مشتری هم برای محصول و هم برای نام تجاری یک شرکت مفید باشد.
· نام دامنه های جدید دامنه های کوتاه و ساده تری را دربردارند.نام دامنه های جدید می توانند به شخصیت های کمتری اطلاعات مهم مربوط به یک استارت آپ و تجارت آن را منتقل کنند. مشتریان نامهای کوتاه تر شرکتها و وب سایتها را سریعتر از نامهای پیچیده یا طولانی به خاطر می آورند.

فصل نهم: حق اختراع 
چکیده 

 در طول مرحله بحرانی منحنی رشد یک استارآپ، پتنت  می تواند یک مزیت مهم برای یک استارآپ باشد. اگرشما حمایت پتنت  را کسب نمایید رقبای خود را خارج از فضای بازار نگه خواهید داشت و برند خود را توسعه می دهید و جای پای خود را محکم خواهید نمود. این حق انحصاری برای اختراع هر نوع فرآیند، دستگاه، ساختگاه، یا ترکیب مفید و جدید مواد یا هر پیشرفت جدید و مفید متعلق به آن ها اعطا می‌شود. همانطور که ادعاهای پتنت  در امریکا تعریف می‌کند حق  پتنت  مجموعه ای از حقوق مالکیت است که به مخترعان  برای مدت محدود حق انحصاری می بخشد تا دیگران را از ساختن، استفاده کردن یا فروختن اختراع مستثنی نماید.
9/1- حمایت از پتنت به عنوان استراتژی حقوق مالکیت فکری برای استارتاپ ها  
بخش هشتم از ماده 1 قانون اساسی ایالات متحده آمریکا بیان می دارد: "کنگره اختیار دارد... با تضمین حق انحصاری برای تالیفات و اکتشافات نویسندگان و مخترعان در مدت زمان محدود زمینه ارتقای علم و هنرهای سودمند را فراهم نماید."
حق اختراع ایالات متحده قراردادیست بین امریکا و مخترع یا مخترعان که در ضمن آن انحصار محدودی به صاحب حق اختراع عطا می کند تا دیگران را از ساختن، استفاد کردن، فروختن، پیشینهاد برای فروش یا وارد کردن اختراع دارای پتنت به ایالات متحده در مدت قرارداد محروم نماید. در عوض این حقوق انحصاری، مخترع لازم است جزئیات کامل اختراع را به طورعلنی افشاء نماید. در پس سیستم پتنت  نظریه ای ست که بیان می دارد که اگر عموم به تمام افشائات اختراعی دسترسی داشته باشند، راه های جدید و بهتر برای حل کردن مشکلات مشترک آشکار خواهد شد.
انحصار پتنت محدودیت هایی دارد. یک پتنت  به دارنده اختراع حق ایجاد، استفاده یا فروش اختراع را نمی دهد. برای مثال، اگر حق اختراع قبلی رقیب بخشی از اختراع ثبت شده را پوشش دهد می‌توان صاحب پتنت  را از فروش حق اختراع ثبت شده منع کرد. علاوه برآن حق اختراع ایالات متحده تنها در حدود ایالات متحده امریکا معتبر است و تا زمانی که هر کشوری حمایت هایش از پتنت  در حدود مرزهایش اعمال می‌‌شود، خارج از ایالات متحده لازم الاجرا نمی‌باشد.
پتنت  که دیگرن از ایجاد کردن، استفاده کردن، فروختن، پیشنهاد دادن برای فروش یا وارد کردن اختراع ثبت شده محروم می نماید موانعی را برای رقبا جهت ورود به بازار ایجاد می‌کند. این موانع می‌تواند یا رقبا را از گود بازار خارج نگه دارند یا منبع درآمدی باشد برای شرکتی که می‌خواهد پتنت  اش را تحت لیسانس خود منتقل نماید. گواهی های پتنت  شکل های متفاوتی دارند، و یک صاحب پتنت  می‌تواند یا همه یا تنها قسمتی از پتنت  را تحت لیسانس منتقل کند. برای مثال یک شرکت می‌تواند  درحالی که به شرکت اول برای فروش پتنت  در یک بازار خاص اجازه (لیسانس) داده است، به شرکت دوم نیز برای فروش پتنت  در بازار مجزای دیگر مجوز (لیسانس) دهد. توسعه پرتفوی قوی از حقوق پتنت  (مانند موانع برای ورود) می تواند برای سرمایه گذاران جذاب باشد یا با کاهش ریسک رقابت فرصت‌های شغلی جدید  ایجاد کند.
مثال اپل حق اختراع بسیاری از فناوری های موجود در محصولات آی پد  و آی فون خود را در اختیار دارد. با این حال ، مرکز اصلی هر یک از این دستگاه ها در پردازنده اصلی نهفته است. برای سالهای متمادی، اپل فناوری تراشه پردازنده اصلی را از هلدینگ ARM لیسانس گرفته است. ARM یک شرکت هلدینگ مالکیت فکری است که روی فناوری نیمه رسانا تمرکز دارد. تراشه ای که در آی پد و  آفون 4S استفاده شده است مبتنی بر واحد پردازش مرکزی دو هسته ای ARM Cortex-A9 MP Core و واحد پردازش گرافیکی Power VR SGX543MP2 دو هسته ای است. در حالی که اپل حق دارد دیگران را از ساخت، استفاده، فروش ، پیشنهاد برای فروش یا واردات آی پد و آی فون در محدوده حقوق پتنت  اپل مستثنی کند، اما اپل به نوبه خود نیاز به مجوز از ARM برای استفاده از پردازنده های ARM در محصولات اپل دارد. اگر اپل بخواهد پردازنده اصلی را برای استفاده در مدل های جدید آی پد و آی فون از منبع دیگری تهیه کند، بایداز فروشنده تضمین بخواهد که پردازنده های جدید تحت پوشش مجوز (لیسانس) مناسب باشند.
یک شرکت نوپا می‌تواند از حق اختراع ثبت شده یا به صورت متجاوزانه (به عنوان مثال ، برای این که دیگران را از بازار دور نگه دارد) ، یا به صورت دفاعی (یعنی به عنوان دفاعی علیه دعوی نقض پتنت  رقیب) استفاده کند. پتنت  همچنین می تواند یک دارایی ارزشمند برای شرکت باشد و ممکن است از طرق مختلفی از آن کسب درآمد شود، که برخی از آن‌ها در سایر فصل های این کتاب مانند بخش‌ها 16 و 17 مورد بحث قرار گرفته است. 

9/2- شرایط ثبت حق اختراع در ایالات متحده آمریکا
برای اینکه چیزی قابل ثبت باشد، باید شرایط ذیل را دارا باشد :
·  موضوع از قابلیت اطلاق به عنوان پتنت برخوردار باشد
· مفید باشد
· جدید و بدیع باشد
· بدیهی نباشد
9/2/1- موضوع از قابلیت اطلاق به عنوان پتنت برخوردار باشد
مطابق اساسنامه پتنت، "هرنوع اختراع یا اکتشاف جدید و سودمند فرآیند ، ماشین آلات ، ساخت یا ترکیب مواد جدید یا هرگونه پیشرفت جدید و مفید در آن ، با توجه به شرایط و الزامات این عنوان می‌تواند پتنت  را بدست آورد.

· "فرآیند" مسیر ایجاد یک نتیجه است. به عنوان مثال، یک فرایند ممکن است شامل مخلوط کردن عناصر خاص سرامیک در یک فشار و درجه حرارت خاص برای ایجاد کامپوزیت سرامیکی جدید باشد. همه فرایندها قابل ثبت نیستند. به عنوان مثال ، یک الگوریتم ریاضی محض قابل ثبت نیست. با این حال ، یک الگوریتم ریاضی که در فرآیندی برای تعیین یک نتیجه مفید، ملموس و واقعی مورد استفاده قرار می‌گیرد، در اکثر شرایط موضوع قابل ثبت محسوب می شود.
· "ماشین" وسیله ای است با قطعات مونتاژ شده که برای انجام عملکرد موردنظر حرکت می کند.
· "تولید" یا "کالای تولیدی" معمولاً به عنوان یک شی ملموس، ساخته دست بشر در نظر گرفته می شود که به طور طبیعی وجود ندارد. 
· "ترکیب مواد" هر ترکیب ، ماده ، مخلوط و غیره است که نتیجه ترکیب دو یا چند عنصر است.

با توجه به توضیحات فوق، جای تعجب نیست که گفته شده است که موضوع قابل ثبت "شامل هر چیزی در زیر آفتاب است که توسط انسان ساخته شده است." 
 اگرچه نرم افزارهای زیادی وجود دارد، اما موارد پتنت  که کانون توجهات قرارگرفته، نرم افزار از جمله برنامه های رایانه ای ، اپلیکشن ها و اختراعات مربوط به اینترنت قابل ثبت است. برخی استثناهای شناخته شده عبارتنداز :
· قوانین طبیعت
· پدیده های طبیعی
· ایده های انتزاعی.

اختراعات اغلب ممکن است بیش از یک دسته از موضوعات قابل پتنت  را شامل شوند. بر این اساس، اختراعات ثبت شده اغلب بیش از یک نوع ادعا دارند. مثال: وضعیت فرضی زیر را در نظر بگیرید. در هنگام آزمایش محصول باتری جدید ، یک مهندس ارشد کشف کرد که اگر در فرآیند تولید باتری ، ناخالصی به سلولهای شیمیایی باتری وارد شود ، باتری در دمای سردتر کار می کند ، بنابراین خطر قطع شدن باتری را کاهش می دهد وباعث افزایش عمر باتری می گردد. مهندس تصمیم می گیرد اختراع را ثبت کند. در این مثال ، مهندس ممکن است حفاظت از پتنت  را برای باتری و روش ساخت باتری اتخاذ کند. پتنت  دارای ادعاهای مربوط به محصول ممکن است از مخترع حمایت گسترده تری داشته باشد زیرا این ادعاها به مخترع حق می دهد رقبا را از ساخت محصول فارغ از هر روشی که برای ساخت محصول استفاده می کنند ، محروم کند. ادعاهای روش ساخت اغلب مطلوب است زیرا حتی اگر ادعاهای محصول خاص، بدیع شناخته نشود ، روش ساخت محصول ممکن است هنوز جدید باشد.

9/2/2-  اختراع مفید باشد
یک درخواست پتنت  همچنین باید نشان دهد که اختراع مورد ادعا برای برخی از اهداف جهت تأمین کاربرد های مورد نیاز "مفید"  است.  در بیشتر زمینه های فنی ، این مطلوبیت مورد نیاز دارای آستانه کمی است که به راحتی با نشان دادن نتیجه سودمند برآورده می شود. برای اینکه یک اختراع ثبت شده نتواند مطلوبیت موردنیاز را برآورده کند ، باید "کاملاً نتواند به نتیجه مفید برسد" ، که در درخواست های پتنت  نرم افزار ، فرآیندها ، ماشین آلات و کالاهای تولیدی نادر است.

اگرچه در این موارد نادر است، عدم تأمین مطلوبیت مورد نیاز بیشتر در بیوتکنولوژی و کاربردهای شیمیایی رایج است. در بیوتکنولوژی و در زمینه های شیمیایی ، USPTO معمولاً ایجاب می کند که درخواست های پتنت  فایده عملی یا واقعی موجود در اختراع را  به عبارت دیگر ، مطلوبیت خاص ، قابل توجه و معتبر آن را افشا کنند. مطلوبیت خاص مستلزم این است که متقاضی از کارهایی که این اختراع انجام می دهد آگاهی داشته باشد. سودمندی معتبر مستلزم آن است که اختراع ادعا شده براساس وضعیت فعلی این هنر قابل باور باشد. سرانجام ، مطلوبیت قابل توجه مستلزم این است که اختراع ادعا شده دارای منافع واقعی باشد (به عنوان مثال ، درمانی برای یک بیماری). در زمینه شیمیایی در صورت وجود یک ترکیب یا واکنش که تردید معقولی را در مورد مطلوبیت معتبر ایجاد می کند، موجب شود ادعاها بخاطر عدم مطلوبیت رد شود.

9/2/3- اختراع جدید باشد
برای اینکه اختراع قابل ثبت باشد، باید جدید یا "بدیع" باشد (یعنی در گذشته وجود نداشته باشد). اگر در گذشته هر یک از عناصر اختراع مورد ادعا موجود باشد ، دیگر ادعای اختراع قابل قبول نیست، زیرا در گذشته "پیش بینی شده" است. در ایالات متحده آمریکا، گذشته یعنی "همه آنچه" در سطح عمومی قبل از تاریخ پر کردن فرم درخواست پتنت  وجود داشته است. برای اینکه یک اختراع ثبت شده بیش از یک مرجع هنری قبلی رد شود، باید مرجع در جایی از جهان عمومی باشد. قوانین مربوط به هنر قبلی در سراسر جهان متفاوت است. برای اکثر کشورهای خارجی ، هنر قبلی به معنای "همه آنچه" قبل از تاریخ  پر کردن فرم درخواست پتنت  است (به عنوان مثال ، اکثر کشورها دوره "یک ساله" را به رسمیت نمی شناسند).

· سابقه اختراع از نگاه قانون ثبت اختراعات آمریکا

اگر یک اختراع قبل از تاریخ ثبت موثر اختراع در هرجای دنیا شناخته شده باشد یا، مورد استفاده قرار گرفته باشد ، یا در یک نشریه چاپ شده فاش شده باشد ، قابل ثبت نیست. این بخش از قانون اختراع امریکا سابقه اختراع را به موارد استفاده و فروش در هر نقطه از جهان و نه فقط در ایالات متحده آمریکا گسترش می دهد. با این حال ، موارد استثنایی در مورد افشای اطلاعات به طور عمومی وجود دارد که در بند ب ماده 102 بیان شده است. بخش الف ماده 102 همچنین سابقه اختراع را استفاده عمومی ، در هنگام فروش یا "در غیر این صورت در دسترس عموم قبل از تاریخ موثر پتنت  ادعا شده" در نظر می گیرد. به عنوان مثال ، به نمایش گذاشتن محصولی در یک نمایشگاه تجاری در هر جای دنیا احتمالاً استفاده ای در نظر گرفته می شود که مانع از پتنت  می شود. 
مثال یک طراح محصول جدید صفحه نمایش لمسی تلفن هوشمند با قابلیت اسکن اثر انگشت را در کنفرانس فناوری در تاریخ 1 ژوئن 2015  ارائه می دهد و تصمیم می گیرد در 1 آگوست 2015 درخواست پتنت  را ثبت کند. اما شخص دیگری مقاله ای را در خصوص معرفی همان محصول در 1 جولای 2015 منتشر میکند در هنگام بررسی درخواست پتنت  طراح ، بازرس پتنت  USPTO  به این انتشار می تواند به عنوان پیش بینی ادعاهای درخواست پتنت  او ، اعتماد کند. 
به منظور غلبه بر اثر پیش بینی انتشار ، طراح می تواند شواهدی را مبنی بر افشای عمومی خود ، که قبل از انتشار بود ، ارائه دهد (به عنوان مثال ، ارائه محصول به صورت عمومی در تاریخ 1 ژوئن 2015). قبل از تصویب قانون ثبت اختراعات آمریکا در 15 مارس 2013 ، ایالات متحده  دارای اولین سیستم ثبت حق اختراع بود، به این معنی که اگر یک مخترع بتواند ثابت کند که اولین شخصی است که اختراع کرده است ، حق حمایت از پتنت  را دارد. بند دوم از بخش اول از ماده 102 قانون مرقوم ، در اصل ، سیستم تقاضای پتنت  ایالات متحده را از حالت "اولین اختراع" به "اولین تقاضا برای پتنت " تبدیل می کند و نشان می دهد که پتنت  داده نمی شود مگر اینکه تقاضا قبلاً ثبت شده باشد
· موانع قانونی – بند سی و پنجم از بخش دوم از ماده 102 قانون ثبت اختراعات آمریکا
طبق بند بخش دوم از ماده 102 قانون ثبت اختراعات آمریکا، چندین استثنا را ارائه می دهد. هرگونه افشای عمومی ، استفاده ، پیشنهاد برای فروش یا فروش اختراع ، که توسط مخترع ، یا چند مخترع مشترکا یا شخص دیگری که موضوع اختراع را مستقیماً یا غیرمستقیم از مخترع بدست آورده باشد، انجام شود در این بخش هنر قبلی محسوب نمی شود زیرا افشای آن ظرف یک سال از تاریخ ثبت موثر درخواست پتنت  است. افشای عمومی یک اختراع ناقص ممکن نیست به یک مانع قانونی بر بخورد. به عنوان مثال ، افشای عمومی اختراع یک مخترع در یک نمایشگاه تجاری یا پیشنهاد فروش اختراع به هر کسی ، فقط در صورتی که درخواست از یک سال پس از آن افشای عمومی ثبت شود، افشای عمومی مجاز محسوب می شود. بیش از یک سال قبل از تاریخ ثبت درخواست می تواند یک مانع قانونی باشد. یک استثنا در مورد مانع قانونی استفاده عمومی این است که اختراع به طور عمومی برای آزمایش یا ارزیابی با حسن نیت استفاده شود.
مثال فرض کنید که دو مخترع ، Startup Steve و Startup Stu به همان اندازه در ساخت یک لامپ LED جدید سهیم هستند که می تواند از طریق یک برنامه تلفن هوشمند کنترل شود. استارتاپ استیو علاقه مند است تا برای انتشار فشرده سازی لامپ و برنامه جدید خود ، اعلامیه مطبوعاتی را برای وبلاگ مبتنی بر وب منتشر کند. حال اگر این دو مخترع قصد دارند از حمایت پتنت  خود استفاده کنند ، و استارت آپ استیو قبل از تاریخ ثبت درخواست ، اطلاعیه مطبوعاتی خود را منتشر کند تنها از تاریخ انتشار تا زمان محدودی حق درخواست ثبت حق اختراع را دارد. ، با این حال ، دو مخترع از اولین تاریخ انتشار به مدت یک سال فرصت دارند تا یک برنامه پتنت  ایالات متحده را در برنامه لامپ و تلفن هوشمند ثبت کنند. با انتشار نسخه قبل از تاریخ ثبت برنامه ، ممکن است مخترعین از ثبت درخواست پتنت  خارجی درمرحله بعدی منع شوند. به عنوان مثال در مرحله تحقیق و توسعه طراحی صفحه نمایش لمسی تلفن هوشمند ، یک شرکت راه اندازی می خواهد حساسیت صفحه لمسی به فشار و لمس را آزمایش کند تا تعیین کند آیا لازم است تنظیماتی انجام شود یا خیر. با این کار ، این شرکت به دبیرستان محلی می رود و به دانش آموزان اجازه می دهد محصول را تحت شرایطی که دانش آموزان برای انجام ارزیابی مربوط به محصول موافقت می کنند ، آزمایش کنند.
پس از اتمام آزمایش محصول و شرکت به این نتیجه رسید که دامنه حساسیت محصول قابل قبول است ، شرکت راه اندازی شده همچنین محصول رقیب را "به طور نمایشی" فقط برای یک روز در دسترس دانش آموزان در دبیرستان قرار می دهد تا ترجیح آنها را  بین محصول شرکت و محصول رقیب ارزیابی کند. یک سال و یک روز پس از این ارزیابی ، این شرکت درخواست پتنت  برای محصول را ارائه می کند. در مثال فوق ، این شرکت احتمالاً قادر خواهد بود استدلال کند که تست حساسیت مانعی قانونی نیست زیرا برای اهداف آزمایشی با حسن نیت انجام شده است تا تعیین کند دامنه حساسیت صفحه لمسی قابل قبول است یا خیر. در مقابل ، ارزیابی "تمایلات دانش آموزان " احتمالاً یک مانع قانونی ایجاد می کند که از قابلیت ثبت محصول جلوگیری می کند زیرا ارزیابی اولویت مصرف کننده معمولاً به عنوان یک هدف تجربی در نظر گرفته نمی شود.

9/2/4- اختراع بدیهی نباشد
اگر تفاوت بین موضوع مورد نظر برای پتنت  و هنر قبلی( موضوعات گذشته) به گونه ای باشد که در تمام دوران زمان موضوع اختراع برای شخصی که دارای مهارت معمولی در هنری است ، آشکار باشد آن اختراع بدیهی است. به عنوان مثال ، صرفاً جایگزینی یک پیچ به جای میخ ، به طور معمول قابل ثبت نیست ، زیرا هر دو از اتصال دهنده های معمول استفاده می شوند.
در انجام یک تجزیه و تحلیل بدیهی بودن، یک بازرس پتنت  ممکن است چندین ارجاع هنری قبلی را ترکیب کند. با این حال ، بازرس پتنت  نمی تواند خودسرانه ارجاعات قبلی را ترکیب کند. شرط عدم بدیهی بودن مستلزم این است که یک مأمور پتنت  در زمان اختراع از دید فردی با مهارت معمولی نگاه کند و تعیین کند که آیا بدون استفاده از بینشی و علمی  که با بررسی درخواست های پتنت  به دست آمده ، اختراع ادعا شده بدیهی بوده است یا خیر.
هر تعیین بدیهی چهار (4) تحقیق واقعی را در نظر می گیرد:
1-  دامنه و محتوای هنر قبلی ؛
2- تفاوت بین هنر قبلی و اختراع ادعا شده.
3- سطح مهارت معمول در زمینه هنرهای مرتبط در زمان اختراع ؛
4- شواهد عینی از بدیهیات یا عدم بدیهیات (به عنوان مثال "ملاحظات ثانویه").
دامنه و محتوای هنر قبلی شامل هنری است كه به همان حوزه اختراع كه در درخواست پتنت  ادعا شده و هر هنر دیگری كه منطقاً به آن اعتماد شود ، هدایت می شود. هنر قبلی که در تعیین واضح بودن اختراع مورد استفاده قرار می گیرد ، همان ماده ای است که تحت عنوان "هنر قبلی" تحت بند سی و پنجم از ماده 102 قانون ثبت اختراعات آمریکا تعریف شده است. قابلیت تشخیص ، یک معاینه گر ممکن است به هنر صفحه لمسی ، هنر تلفن همراه ، هنر نرم افزار تشخیص اثر انگشت و هر هنر دیگری که در ارتباط با ترکیب صفحه نمایش لمسی با تلفن های همراه یا اسکن و خواندن اثر انگشت است ، نگاه کند. تعیین تفاوت بین هنر قبلی و اختراع ادعایی یک نقطه شروع مفید برای تعیین اینکه آیا اختراع ادعا شده از نظر هنر قبلی بدیهی بوده است یا خیر. اگر تفاوت بین هنر قبلی و ادعاها بی اهمیت باشد ، اختراع ادعا شده احتمالاً از نظر هنر قبلی غیر قابل ثبت خواهد بود.

 سطح مهارت مورد نیاز یک فرد فرضی دارای مهارت معمولی در این هنر بیش از یک فرد معمولی ساده است اما کمتر از یک متخصص در زمینه آن اختراع است. تعیین سطح مهارت در هنر یک سوال واقعی است که اغلب جای بحث دارد. عواملی که غالباً در چنین تعیین کننده ای مورد توجه قرار می گیرند می توانند شامل سطح مهارت در فن آوری ، تحصیلات افراد عادی در این زمینه و تلاش های قبلی هنر برای حل مشکلات مرتبط باشند. دادگاه ها از شواهد عینی بدیهی بودن یا عدم بدیهی بودن به عنوان "ملاحظات ثانویه" یاد می کنند. چنین ملاحظات ثانویه ای شامل موارد زیر است: احساس نیاز طولانی به اختراع ، موفقیت تجاری اختراع و کپی برداری توسط دیگران. به عنوان مثال ، اگر مدتها احساس نیاز به راه حل ادعا شده برای یک مسئله وجود داشته باشد ، یا اگر این اختراع از نظر تجاری موفقیت آمیز باشد ، اختراع ادعا شده احتمالاً بدیهی نیست. همچنین ، نشان دادن هنر قبلی که به دور از اختراع ادعا شده باشد ، می تواند برای حمایت از غیر بدیهی بودن مورد استفاده قرار گیرد.

9/3- انواع پتنت ها
انواع مختلفی از پتنت ها که توسط اداره ثبت اختراعات و علائم تجاری ایالات متحده (USPTO) صادر می شود وجود دارد: پتنت کاربردی ، پتنت طراحی و پتنت گیاهی.
· پتنت کاربردی 

پتنت کاربردی رایج ترین نوع پتنت ها هستند و آنها از نوآوری های عملکردی از جمله "هر فرآیند جدید و مفید ، ماشین آلات ، ساخت یا ترکیب مواد یا هرگونه پیشرفت جدید و مفید در آنها" محافظت می کنند. پتنت سودمند از ساختار یا عملکرد یک اختراع برای مدت بیست سال از اولین تاریخ ثبت موثر آنها محافظت می کند.
· پتنت  طراحی 

پتنت  طراحی "هر طرح جدید ، اصلی و تزئینی برای یک محصول تولیدی" را برای مدت چهارده سال از تاریخ صدور آنها برای درخواست های پتنت  طراحی که قبل از 13 مه 2015 ثبت شده است ، محافظت می کند. درخواست پتنت  طراحی شده در تاریخ 13 مه 2015 یا بعد از آن ، برای مدت زمان پانزده سال از تاریخ صدور آنها است. موضوع یک پتنت  طراحی ممکن است به پیکربندی یا شکل یک مقاله ، به تزئین سطح روی یک مقاله ، یا به هر دو مربوط باشد. اگر طرحی اساساً نتیجه عملکرد مقاله باشد ، ممکن است پتنت  بر یک پتنت دیگر ارجح باشد. به عنوان مثال ، پتنت  زیر نشان دهنده پتنت  برنامه و پتنت  طراحی شده برای یک آیفون اپل است.
در مثال های فوق ، پتنت کاربردی  از جنبه های عملکردی آیفون مانند "نمایشگر کریستال مایع (LCD)" و "کنترل کننده LCD" محافظت می کند (نگاه کنید به شکل 9.1 پتنت ایالات متحده شماره 7،869،206). در مقابل ، پتنت  طراحی دامنه حفاظت متفاوتی را برای ظاهر آیفون نشان داده شده در شکل 9.2 فراهم می کند (نگاه کنید به شکل 9.2 از پتنت  ایالات متحده شماره D593،087).
شکل 9.1 پتنت ایالات متحده شماره 7،869،206 :
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· پتنت  گیاهی 

پتنت  گیاهی به مخترعی اعطا می شود که "هر گونه گیاه متمایز و جدیدی را از جمله جوانه های کشت شده ، جهش یافته ها ، هیبریدها و نهال های تازه پیدا شده غیر از گیاه تکثیر شده توسط غده یا گیاهی که در یک کشور بدون کشت یافت می شود" تولید کند. مدت بیست سال پس از اولین تاریخ موثر ثبت آن. تولید مثل غیر جنسی به معنای تولید مثل گیاه بدون استفاده از بذر است و شامل روشهایی مانند پیوند ، جوانه زدن یا استفاده از قلمه ، لایه لایه یا تقسیم به منظور اطمینان از یکسان بودن فرزندان با والدین است. با این حال ، انواع طبیعی گیاهان قابل ثبت نیستند.

9/4- درخواست موقت ثبت اختراع 
پیش از ثبت درخواست پتنت  غیر موقت یا منظم ، می توان یک درخواست پتنت  موقت برای حفظ تاریخ ثبت اولیه برای یک سال ثبت کرد. الزامات تشکیل پرونده موقت شامل موارد زیر است:
 ارائه مشخصات ، ارائه ارقام رسمي (در صورت لزوم براي درك از اختراع) ، پرداخت هزينه رسمي رسمي و ارائه نام و محل سكونت هر مخترع. یک برنامه پتنت  موقت توسط اداره ثبت اختراع و علائم تجاری ایالات متحده بررسی نمی شود. یک درخواست موقت در هر دو زمان از دوره دوازده ماهه پس از تشکیل پرونده ، می تواند به یک درخواست پتنت  غیر موقت تبدیل شود. علاوه بر این ، یک متقاضی یک سال از تاریخ ثبت درخواست پتنت  موقت خود دارد تا هرگونه درخواست پتنت  خارجی را که ادعا می کند اولویت با تاریخ ثبت موقت پتنت  است ، ثبت کند.
استارت آپ ها معمولاً سودمندی برنامه های موقت را در نظر می گیرند زیرا مزایای یک برنامه موقت بسیار زیاد است. درخواست های  پتنت  موقت هزینه کمتری دارند ، حقوق مربوط به یک تاریخ ثبت موثر قبل را ارائه می دهند و حداقل شرایط ثبت پرونده را دارند. درخواست های پتنت  موقت اگر دوره دوازده ماهه ماه تمام شود و متقاضی تصمیم بگیرد که درخواست پتنت  غیر موقت را دنبال نکند(و یک راز تجاری بالقوه)  محرمانه باقی می مانند.

مثال 
با رجوع به مثال Startup Steve، فرض کنید که Startup Steve ناخواسته فراموش کرده است که به شرکت استارتاپی که برای آن کار می کند اطلاع دهد که توضیحاتی را ارائه داده است (برخی از نقشه های اولیه لامپ ، مدارهای آن و شرح مختصری از عملکرد برنامه گوشی های هوشمند) برای لامپ LED جدید برای انتشار در مجله.Luminosity . حال اگر مجله Luminosity فردا منتشر شود و شرکت تازه تاسیس می بخواهد برای حفظ حقوق خود برای ثبت درخواست پتنت  خارجی قبل از انتشار ، درخواست پتنت  ثبت کند. از آنجا که Luminosity فردا منتشر می کند ، بعید است که شرکت راه اندازی و وکالت پتنت  آن وقت کافی برای تهیه یک درخواست پتنت  کاملاً غیر موقت را داشته باشند. بر اساس این سناریو ، شرکت باید یک برنامه موقت با تعداد داده ای که می تواند قبل از انتشار مجله Luminosity Journal جمع آوری و ارسال کند ، ثبت کند. سپس شرکت تازه تاسیس یک سال فرصت خواهد داشت تا درخواست پتنت  غیر موقت یا هرگونه درخواست پتنت  خارجی را که اولویت آن با تاریخ تشکیل پرونده موقت خود است ، ثبت کند.

9/5-در خواست های غیر موقت
هنگامی که تصمیم به دنبال حمایت از پتنت  برای یک اختراع گرفته شد ، باید یک درخواست پتنت  غیر موقت در اداره ثبت اختراعات و علائم تجاری ایالات متحده (USPTO) ثبت شود. اداره ثبت اختراعات و علائم تجاری ایالات متحده تاریخ پر کردن و شماره سریال برنامه را به برنامه اختصاص می دهد. تاریخ تشکیل پرونده مهم است زیرا تاریخی را تعیین می کند که برای رد ادعاهای برنامه ، منابع "هنر قبلی" باید قبل از آن باشد.
9/5/1- مشخصات درخواست پتنت 
یک درخواست پتنت  به طور منظم یا غیر موقت باید مشخصاتی را ارائه دهد که:
· اختراع را با جزئیات کافی توصیف کند تا به یک فرد متخصص در این زمینه نشان دهد که مخترع در زمان تشکیل پرونده از چه ادعایی  در مورد اختراع برخوردار بوده است ("شرط توصیف کتبی").
· اختراع را به روشی توصیف کند که به فرد ماهر در این فن اجازه می دهد تا بدون آزمایشهای بیجا ، اختراع ادعا شده را بسازد و از آن استفاده کند (به عنوان مثال "نیاز به توانمندسازی").
مشخصات باید حاوی با یک یا چند ادعا باشد که به وضوح تمایز و جدید بودن اختراع را نشان دهد . ارائه طرح ها اگر "برای درک موضوعی که برای پتنت  لازم است" ضروری باشند ، ممکن است لازم باشد. سرانجام ، در خواست باید شامل  برگه هایی حاوی اطلاعات درست و صحیح مخترعین باشد و هزینه تشکیل پرونده مورد نیاز را نیز شامل شود.

9/5/1/1- ادعاها
ادعاهای یک برنامه پتنت  برای تعریف دامنه حمایت از یک پتنت  بسیار مهم است. دامنه ادعا به عنوان تعریف "معیارها و محدودیت" های اختراع ثبت شده توصیف شده است. این "معیارها و محدودیت ها" حقوق یک دارنده پتنت  را تعریف می کند تا دیگران را از ساخت ، استفاده ، فروش ، پیشنهاد فروش یا واردات یک اختراع متهم رد کند. بنابراین ، اگر یک اختراع در معرض اتهام خارج از حیطه ادعای پتنت  قرار گیرد ، دامنه پتنت را نقض کرده است. با این حال ، قبل از اثبات تخلف ، ادعاها باید شرایط خاصی را داشته باشند.
ادعاها باید توسط مشخصات پشتیبانی شوند. اگر مشخصات بخشهایی از یک اختراع را توصیف کند که در ادعاها تعریف نشده است ، این احتمال وجود دارد که چنین افشاگری به عموم اختصاص یابد. به همین دلیل ، ادعاها باید به طور خاص موضوع بدیع اختراع را مشخص و آشکارا ادعا کنند و باید بر اساس مشخصات ، اختراع را تا حد ممکن گسترده توصیف کنند. ادعاهای موجود در یک درخواست پتنت  به طور معمول از نظر ادعاهای مستقل که به طور گسترده اختراع ادعا شده را تعریف می کنند ، و ادعاهای وابسته که دامنه ادعاهای مستقل را بیشتر محدود می کنند ، ساخته می شوند. ادعای وابسته شامل تمام محدودیت های یک ادعای مستقل است ، اما شامل عناصر اضافی است که بیشتر می شوند. ادعای مستقل را محدود کنید. به عنوان مثال ، یک ادعای وابسته ممکن است اینگونه بخواند: "دستگاه ادعای 1 ، بیشتر شامل [عناصر اضافی]".
مثالی از ادعای مستقل از نشریه شماره 2005/0229405 ایالات متحده:
1. یک ظرف برش غذا شامل موارد زیر است:
بدنه ای سازگار شده است که به صورت دستی گرفته شود و تعداد زیادی تیغه برش کشیده و با فاصله جانبی از بدن به سمت پایین از بدن بیرون می آیند و پایین ترین قسمت را دارند ، به طور کلی به طور افقی لبه های برش را برای تقسیم غذا به قطعات تقسیم می کنند وقتی که ظروف به سمت پایین به غذا فشار داده می شود.
نمونه ادعای وابسته از نشریه ایالات متحده به شماره 2005/0229405:
یک ظرف برش غذا همانطور که در ادعای 1 ادعا شده است، بیشتر شامل یک استریپر است که به طور انتخابی به سمت پایین بین تیغه ها تغییر می کند تا قطعات غذا را از بین تیغه ها جدا کند.

9/5/1/2- مشخصات
مشخصات پتنت  شرح کتبی اختراع است. این به عنوان افشای اختراع برای عموم مردم عمل می کند. اگر پتنت  صادر شود و درگیر دعوا شود و اصطلاحی در ادعاها مبهم باشد ، دادگاه به دنبال مشخصات راهنمایی در مورد نحوه ادعای ادعا خواهد بود (به عنوان مثال دادگاه چگونه ادعا را تفسیر می کند). چندین بخش مورد نیاز وجود دارد که باید در مشخصات گنجانده شود. این بخشها شامل موارد زیر است:

· عنوان اختراع اصل اختراع باید در کمترین حد ممکن بیان شود. عنوان محدود به 500 حرف است.
· بیانیه در مورد تحقیقات تحت حمایت فدرال (در صورت وجود) اگر این اختراع نتیجه بودجه تحقیقاتی تحت حمایت فدرال باشد ، ایالات متحده ایجاب می کند که این امر در درخواست پتنت  افشا شود. اگر این اختراع نتیجه تحقیقات با بودجه فدرال نباشد ، این بخش را می توان از مشخصات خارج کرد. چکیده هر برنامه باید شامل چکیده ای از اختراع باشد. چکیده ممکن است بیش از 150 کلمه نباشد.
· زمینه اختراع در این بخش از برنامه ، هنر انتخاب شده و مرتبط در این زمینه مورد بحث قرار گرفته و بر تفاوتهای عمده بین هنر و اختراع مورد ادعای برنامه تأکید شده است. هدف این است که دقیقاً به هر پیشرفت و چالشی که توسط این اختراع برطرف شده است ، اشاره کنیم.
· خلاصه اختراع خلاصه مقاله مجزا و مجزا از چکیده اختراع است. این خلاصه بر اختراع ادعا شده تمرکز دارد. از این خلاصه گاهی اوقات برای بحث در مورد مشکلاتی که با هنر قبلی وجود دارد استفاده می شود و غالباً برای برجسته ساختن مزایای این اختراع نسبت به هنر قبلی استفاده می شود.
· شرح نقشه ها این بخش یک نقشه راه کلی را برای پیمایش نقشه هایی که در برنامه وجود دارد ، ارائه می دهد. این بخش هر شکل را مشخص می کند و شرح مختصری از هر یک را ارائه می دهد.
· شرح مفصل اختراع این بخش قلب برنامه پتنت  است. یک متقاضی شرح مفصلی از اختراع را ارائه می دهد. ویژگی های آن ، تجسم های ترجیحی ، تعاریف اصطلاحات و نمونه های خاصی از نحوه تمرین اختراع ارائه شده است. مثالها نحوه کار اختراع را نشان می دهد و به هیچ وجه ادعاهای اختراع را محدود نمی کند.
· لیست توالی (در صورت وجود) لیست توالی بسیار معمول نیست زیرا فقط برای آن دسته از کاربردهایی که شامل توالی اسید نوکلئیک یا اسید آمینه هستند ، یک نیاز است. اگر توالی ها در مشخصات فاش شده اند ، پس برای ارجاع آسان باید در لیست گنجانده شوند.

جدا از این بخشهای مورد نیاز ، مشخصات باید سه الزام مندرج در بند سی و پنجم از بخش اول از ماده 112 قانون ثبت اختراعات آمریکا را نیز برآورده کند: مشخصات باید شامل توصیفی کتبی از اختراع ، و نحوه و روند ساخت و استفاده از آن ، با اصطلاحات کامل ، واضح ، مختصر و دقیق باشد تا بتواند هر شخص ماهر در هنری را که به آن مربوط است یا با که تقریباً به هم متصل است ، برای ساختن و استفاده از همان.
شرح مورد نیاز
مشخصات باید به طور کامل اختراع ذکر شده در ادعاها را با خاصیت توصیف کند. اگرچه مشخصات لازم نیست که ادعاها را به صورت لفظی توصیف کند ، اما باید اختراع ادعا شده را به گونه ای توصیف کند که یک فرد با مهارت معمولی در زمینه فنی برنامه ، اختراع ادعا شده را درک کند. همچنین ، مشخصات باید به عنوان بسیاری از تجسم های متناوب اختراع را که به طور منطقی مجاز است ، توصیف کند تا از هرگونه رد توسط سازمان ثبت اختراعات و علائم تجاری آمریکا به دلیل عدم شرح کتبی جلوگیری شود.

مثال مشخصات نرم افزار پتنت  که فن آوری دوربین های فیلمبرداری Wi-Fi با کیفیت بالا و سیستم های کنترل را توصیف می کند توسط یک شرکت تازه تاسیس ثبت شده است. پس از ثبت درخواست پتنت  ، این شرکت یاد می گیرد که مصرف کنندگان دوربین فیلمبرداری Wi-Fi را با قابلیت ضبط ، قابلیت برنامه ریزی و کنترل برنامه های گوشی های هوشمند ترجیح می دهند و مایلند برای این تجسم های دیگر اختراع از پتنت  استفاده کنند. از آنجا که در برنامه پتنت  اصلی این شرکت ، قابلیت ضبط ، قابلیت برنامه ریزی و کنترل برنامه های تلفن های هوشمند فاش نشده است ، هرگونه ادعا در مورد چنین تجسم هایی احتمالاً رد می شود زیرا توسط مشخصات پشتیبانی نمی شود. درعوض ، شرکت تازه تاسیس می تواند این تجسم های دیگر را از طریق ثبت درخواست پتنت  ادامه دار (که در بخش 9.5.5 این فصل مورد بحث قرار گرفته است) دنبال کند.
الزامات فعال سازی
نیاز به توانمند سازی مستلزم این است که مشخصات ، در زمان ثبت درخواست ، این اختراع را به گونه ای توصیف کند که یک فرد با مهارت معمولی در این هنر بتواند بدون آزمایش بیجا ، اختراع ادعا شده را بسازد و از آن استفاده کند. این واقعیت که یک فرد با مهارت معمولی در هنر مورد نیاز است. برخی از آزمایش ها هنگام انجام اختراع ادعا شده به معنای "ناعادلانه بودن" این آزمایش ها نیست. با این حال ، کیفیت یا کمیت چنین آزمایشاتی نباید بی دلیل یا سنگین باشد.
به عنوان مثال Startup Stacy ماده جدیدی برای پخت و پز تولید کرده است ، که دارای ترکیب شیمیایی منحصر به فردی است که منجر به توزیع یکنواخت گرما و ویژگی های نچسب می شود - به معنای واقعی کلمه هیچ چیز به پخت و پز نمی چسبد. استارت آپ استیسی دریافت که پختن مواد در دمای پایین در یک فضای تحت فشار به مواد جدید کیفیت بالاتری می بخشد. در یک درخواست پتنت  برای ماده جدید ، Startup Stacy به طور آشکار مشخصات فرمول شیمیایی را در مشخصات درخواست پتنت  فاش می کند. استارت آپ. استیسی همچنین استفاده از یک فضای تحت فشار در تولید مواد را فاش می کند ، اما استارتاپ استیسی جزئیات روند فشار را به گونه ای محافظت می کند که گویی یک راز تجاری است. از آنجا که Startup Stacy نتوانست جزئیات نحوه استفاده از جو تحت فشار در روند تولید مواد را فاش کند ، یک فرد با مهارت معمولی در هنر مربوطه نمی تواند درجه حرارت و فشار دقیق استفاده را بدون آزمایشهای بیجا تعیین کند. Startup Stacy توضیحات کافی ارائه نداده است زیرا افشای اطلاعات کافی نیست تا دیگران بتوانند این اختراع را انجام دهند.

9/5/2- واگذاری حقوق پتنت 
پتنت  یک بسته حقوقی را به دارنده پتنت  منتقل می کند: حق محروم کردن دیگران از ساخت ، استفاده ، فروش ، پیشنهاد برای فروش یا وارد کردن یک اختراع ثبت شده به ایالات متحده مخترعین ممکن است پتنت  را داشته باشند یا مخترعین حقوق خود را در پتنت  یا پتنت  به دیگری اختصاص دهند. به عنوان مثال ، بسیاری از مخترعین وجود دارند که وظیفه آنها ایجاد اختراعات جدید و قابل پتنت  است و به عنوان بخشی از شغل خود ، این مخترعان اغلب ملزم به تعیین هرگونه پتنت به کارفرمای خود هستند. در یک کلام می توان بیان داشت، واگذاری پتنت  عبارت است از انتقال قانونی مالکیت پتنت  یا درخواست پتنت  به دیگری. انتساب غالباً بخشی از قرارداد کاری یا قرارداد دیگر است. نمونه تکالیفی را می توان در پیوست C یافت.

9/5/3- اختراع در مقابل مالکیت
مخترع (های) واقعی موضوعی که پتنت  می شود باید درخواست پتنت  ایالات متحده را ثبت کند. تعیین اختراع می تواند یک کار دشوار باشد که نیاز به تجزیه و تحلیل قانونی دارد. "تصور" از اختراع به طور معمول کلید تعیین اختراع در نظر گرفته می شود. تصور فرمول بندی و افشای ذهنی ایده مختص یک محصول یا فرآیند توسط مخترع یا مخترعان است. صرف مشارکت در کار یا نظارت معمولاً برای تأمین حقوق موجودی در اختراع کافی نیست. در مقابل ، در محیط دانشگاهی ، نام بردن از عوامل همکاری در یک پروژه تحقیقاتی بر روی مقالات منتشر شده اغلب اختیاری است. با این حال ، نام بردن از مخترعین درخواست پتنت  اختیاری نیست. اگر پتنت  صادر شده نادرست باشد ، دادگاه می تواند پتنت  را باطل کند.

مثال دو کارآفرین ، مایک و ریچارد ، به همان اندازه در ایده پردازی یک برنامه جدید ردیابی تاریخ سهیم بودند. کاربران می توانند افرادی را که با آنها در یک تاریخ ملاقات کرده اند ثبت نام کنند و می توانند تاریخ را رتبه بندی کنند ، یادداشت ها را ضبط کنند و تصمیم بگیرند که آیا دوست دارند هرگز دوباره با آن شخص قرار بگذارند یا خیر ، و همه این اطلاعات را می توان در برنامه ذخیره کرد.
دو کارآموز ، کوین و نیکول ، در ابتدا کاربرپسند بودن برنامه را با راهنمایی مایک آزمایش کردند. کوین و نیکول با هم تصمیم گرفتند که اگر ویژگی کش رفتن به صورت عمودی به بالا وجود داشته باشد که داده های مثبت مربوط به یک تاریخ را ذخیره می کند ، و ویژگی را به صورت عمودی به پایین بکشید که به کاربر اجازه می دهد داده های منفی یا خنثی در مورد تاریخ. شرکت نوپایی که مایک ، ریچارد ، کوین و نیکول را استخدام می کند ، تصمیم می گیرد برای این اختراع درخواست پتنت  کند و باید مخترع (ها) را تعیین کند. در این مثال ، اگر شرکت نوپا تصمیم به پیگیری ادعاها در یک برنامه پتنت  که به خود برنامه اختصاص داده شده است ، باید مایک و ریچارد را مخترع در نظر گرفت. اگر شرکت تصمیم به ادعای روشی برای استفاده از برنامه داشته باشد که شامل ویژگی کش رفتن به صورت عمودی بالا یا پایین باشد ، باید مایک ، ریچارد ، کوین و نیکول به عنوان مخترعین معرفی شوند
مالکیت موضوع دیگری است. یک پتنت  همیشه باید لیستی از مخترعین را ذکر کند ، اما مالکیت آن می تواند توسط شخص دیگری غیر از مخترعین ، مانند یک واگذار کننده انجام شود. هر کسی که حق داشتن پتنت  یا درخواست پتنت  را دارد ، توانایی فروش پتنت  یا انجام هر کار دیگری را که بخواهند با حقوق پتنت  اختصاص یافته به خود دارد. این می تواند شامل موارد زیر باشد:
· مجوز حق فروش اختراع
· مجوز دادن به حق استفاده از اختراع.
· تخصیص جدید حقوق پتنت  یا پتنت . یا
· فروش پتنت  یا برنامه های پتنت 
9/5/4-  آنچه انتظار می رود: فرآیند بررسی درخواست پتنت 
پس از ثبت درخواست پتنت، اداره ثبت اختراعات و علائم تجاری ایالات متحده درخواست را برای بررسی به یک بازرسان پتنت  واگذار می کند. در حین امتحان ، ممتحن اطمینان حاصل می کند که برنامه کلیه الزامات رسمی مشخصات ، ادعاها و نقشه ها را برآورده می کند. ممتحن همچنین با استفاده از پایگاه داده های جستجو، از جمله اینترنت، در جستجوی منابع موجود هنری قبلی اقدام می کند. پس از معاینه و جستجوی اولیه ممتحن، ممتحن معمولاً اعتراض خود را به تقاضای عدم رعایت شرط رسمی یا رد ادعاهای پیش بینی شده یا آشکار اعلام می کند. در پاسخ به یک اقدام رسمی ، متقاضی ، به طور معمول از طریق وکالت پتنت  خود ، می تواند پاسخی رسمی برای رسیدگی به رد های ذکر شده توسط آزمونگر ارائه دهد و اختراع ادعا شده را از هنر قبلی متمایز کند. با تمایز اختراع ادعا شده نسبت به هنر قبلی ، متقاضی می تواند ادعاها را اصلاح کند. اصلاحات ادعایی مورد نیاز نیست و ممکن است به ویژه هنگامی که یک بازرس کننده مرجعی را سو تعبیر می کند یا منابع را برای تأیید رد ترکیب نادرست ، غیرضروری باشد.
پس از ارائه پاسخ به اقدام رسمی ، آزمایش کننده استدلال ها یا اصلاحات را در نظر می گیرد و تصمیم می گیرد که اقدام رسمی بعدی را صادر کند یا درخواست را مجاز می کند. اگر آزمونگر اقدام رسمی دیگری را صادر كند ، به متقاضی فرصت می دهد تا پاسخ دهد. هیچ محدودیتی در تعداد اقدامات رسمی که می توانند در روند درخواست پتنت  صادر کنند وجود ندارد ، اگرچه پس از اولین اقدام ، بازرسان معمولاً اقدام نهایی دفتر را صادر می کنند ، که می تواند منجر به تعقیب پیگرد قانونی شود. اگر پیگرد قانونی در یک درخواست بسته شود ، متقاضی می تواند درخواست ادامه آزمایش (RCE) را به همراه پاسخ و هزینه رسمی در سازمان ثبت اختراعات و علائم تجاری آمریکا ثبت کند. اگر آزمونگر تصمیم بگیرد که درخواست را تخصیص دهد ، متقاضی یک اعلان کمک هزینه دریافت می کند که یک مهلت مشخص برای پرداخت هزینه برای متقاضی خواهد داشت تا درخواست به طور رسمی به عنوان پتنت  ایالات متحده صادر شود.

9/5/5- درخواست های مستمر 
کانون پتنت ات ایالات متحده به متقاضیان این امکان را می دهد که با ادعای بهره مندی از افشای اطلاعات و تاریخ بایگانی درخواست متوقف شده در پرونده قبلی ("درخواست والدین") ، درخواست های پتنت  خود را به طور مداوم ثبت کنند. برنامه والدین لازم نیست اولین یا اولین درخواست ثبت شده در زنجیره ای از برنامه های مداوم باشد. فقط باید یک برنامه مرتبط باشد که در زمان تشکیل پرونده در تعلیق است. برنامه های مداوم باید حداقل یک مخترع مشترک با برنامه والدین داشته باشند ، ادعای ویژه ای نسبت به برنامه والدین داشته باشند و در حالی که درخواست والدین در جریان است ، بایگانی شوند. گرچه ادامه برنامه ها ادعا می کنند که برنامه "والدین" که قبلاً ثبت شده است ، هستند ، اما آنها تازه درخواست هایی هستند که روند امتحان را دوباره شروع می کنند.
سه (3) نوع برنامه پتنت  ادامه دار در عمل پتنت  ایالات متحده شناخته شده است:
1- در خواست های مستمر 
2- برنامه های ادامه دار در بخش 
3- برنامه های بخشی. برنامه های ادامه همان مشخصات برنامه اصلی را دارند
اما با ادعاهای مختلف برنامه های ادامه برای موارد زیر مفید است:
1- ادعای موضوعی را که در درخواست والدین فاش شده است اما به طور کامل ادعا نشده است.
2- دنبال ادعای گسترده تر ، باریک تر یا متفاوت تر باشید.
3- استدلالهای جدیدی در حمایت از کمک هزینه درخواست پس از دریافت رد نهایی یا تعقیب قضایی ارائه دهید
4- نگه داشتن یک برنامه در انتظار برای گرفتن تحولات که به طور خاص توسط هیچ یک از ادعاهای صادر شده پرداخته نشده است.

برنامه های تقسیم را می توان در پاسخ به یک اقدام دفتر از اداره ثبت اختراعات و علائم تجاری ایالات متحده، که بیان می کند که ادعای برنامه اصلی به دو یا چند اختراع مشخص (به عنوان مثال ، ادعا در مورد یک محصول و ادعا در مورد روش ساخت یک محصول می تواند در نظر گرفته شده اختراعات مجزا). برنامه ادامه بخشی ("CIP") برنامه ای است كه بعداً ثبت شده و بخش قابل توجهی از افشاگرانه برنامه والد را ، اگر نه همه ، را تكرار می كند و به طور كلی موضوع جدیدی را كه در برنامه والد افشا نشده است ، اضافه می كند. موضوع ادعایی که توسط برنامه والدین پشتیبانی می شود ، از تاریخ لازم برای تشکیل پرونده اصلی برخوردار است. موضوع ادعایی که توسط برنامه والدین پشتیبانی نمی شود ، تاریخ تشکیل CIP را دارد. به طور کلی ، CIP ها ادعای تجسم های جدید یا مرتبط با اختراعی را دارند که در برنامه اصلی فاش نشده است در حالی که به طور موثر تاریخ تشکیل پرونده اصلی را برای همه موضوعات اصلی فاش شده حفظ می کند. اگرچه متقاضی همیشه این گزینه را دارد که درخواست جدیدی را برای این موضوع جدید تنظیم کند ، اما ادعای اولویت برای یک برنامه CIP ممکن است مانع از استناد به برنامه اصلی شود تا هرگونه موضوع اصلی را از برنامه اصلی که در CIP ادعا می شود ، رد کند. 
به عنوان مثال Startup Steve با ثبت یک برنامه پتنت  ، یک فناوری دوربین ویدئویی Wi-fi و سیستم های کنترل را برای شرکت راه اندازی خود توصیف می کند. پس از ثبت درخواست پتنت  ، این شرکت یاد می گیرد که مصرف کنندگان دوربین فیلمبرداری Wi-fi را با قابلیت ضبط ، قابلیت برنامه ریزی و کنترل برنامه های تلفن های هوشمند ترجیح می دهند. Startup Steve ممکن است بتواند برای توصیف و ادعای تجسم های جدیدی که دارای قابلیت ضبط ، قابلیت برنامه ریزی و کنترل برنامه های گوشی های هوشمند هستند ، یک برنامه ادامه بخشی (CIP) را تشکیل دهد. با تشکیل یک برنامه CIP ، تاریخ اولویت برای همه موضوعات موجود در CIP که با افشای برنامه اصلی همپوشانی دارد ، تاریخ تشکیل پرونده اصلی است کلیه موضوعات جدید دارای تاریخ تشکیل پرونده CIP خواهند بود. چنین درخواست ادامه بخشی باید در حالی ثبت شود که درخواست پتنت  اصلی Startup Steve یا برنامه ای که ادعا می کند اولویت آن را دارد هنوز در انتظار است (یعنی پتنت  نیست).
9/6- جهانی شدن: ملاحظات پتنت  بین المللی
قوانین اخذ پتنت  از کشوری به کشور دیگر متفاوت است. حفاظت از پتنت  در سایر کشورها مستلزم ثبت پرونده های بین المللی است که معمولاً با اداره پتنت هر کشور انجام می شود. بیشتر کشورها از تاریخ ثبت درخواست پتنت  ایالات متحده که در آن درخواست پتنت  خود را ثبت می کنند ، یک دوره غیر قابل تمدید یک سال را به متقاضیان اجازه می دهند. در اکثر کشورها ، اگر یک درخواست پتنت  خارجی در این مدت یک سال سال ثبت شود و ادعا کند که اولویت یک برنامه پتنت  ایالات متحده است ، تاریخ ثبت درخواست پتنت  ایالات متحده تاریخ اولویت قابل اجرا برای برنامه است.

ایالات متحده و تقریباً یکصد و بیست کشور دیگر امضا کننده پیمان همکاری ثبت اختراعات  (PCT) هستند که به متقاضیان پتنت  اجازه می دهد تا درخواست های پتنت  بین المللی را که به عنوان برنامه های پیمان همکاری ثبت اختراعات نیز شناخته می شود ، ثبت کنند. یک برنامه مبتنی بر پیمان همکاری ثبت اختراعات   از آن جهت که اولویت را حفظ می کند و هرگز به عنوان پتنت  صادر نمی شود ، مشابه یک برنامه موقت آمریکا است. ظرف مدت سی  ماه از تاریخ اولویت پیمان همکاری ثبت اختراعات، متقاضی باید درخواست های پتنت  منفرد را در تمام کشورهایی که در آنها آزمایش مورد نظر است ، ثبت کند (به عنوان مثال ، برنامه های پیمان همکاری ثبت اختراعات  هجده ماه دیگر برای ثبت درخواست خارجی بیش از حد معمول ارائه می دهد یک دوره سالانه برای پر کردن اولویت برنامه های خارجی). تشکیل یک برنامه پیمان همکاری ثبت اختراعات  از جنبه های زیر می تواند سودمند باشد.
· اگر یک متقاضی مایل به ثبت درخواست پتنت  در بسیاری از کشورها باشد ، یک درخواست مبتنی بر پیمان همکاری ثبت اختراعات به متقاضی اجازه می دهد تا قبل از تحمل هزینه ثبت پرونده های پتنت ات متعدد ، از هنر و نتایج قبلی آزمایش کننده اختراع پتنت  بهره مند شود.
· یک درخواست مبتنی بر پیمان همکاری ثبت اختراعات به متقاضی مهلت بیشتری می دهد (30 ماه از تاریخ تشکیل پرونده PCT) تاخیر هزینه های مربوط به درخواست حمایت از پتنت  در کشورهای خاص را به تأخیر بیندازد و
· بسیاری از کشورها به تحقیق و بررسی یک معاینه کننده بر اساس پیمان همکاری ثبت اختراعات در مورد قابلیت پتنت  احترام می گذارند ، که می تواند هزینه های تعقیب درخواست پتنت  را در کشورهای خاص کاهش دهد.
به عنوان مثال استارتاپ استیو پتنت خود را به شرکت نوپایی که او را استخدام می کند اختصاص می دهد. این شرکت نوپا می خواهد محافظت از پتنت ایالات متحده و خارجی را برای برنامه لامپ LED و تلفن دنبال کند. این شرکت مایل است در اسرع وقت درخواست های مربوط به پتنت خود را ثبت کند ، اما در مورد موفقیت محصول اطمینان ندارد و در هزینه های بیش از حد برای محافظت از اختراع ثبت شده بین المللی مردد است.
اگر شرکت راه اندازی یک برنامه مبتنی بر پیمان همکاری ثبت اختراعات  ارائه دهد ، حداکثر 30 ماه فرصت دارد تا تعیین کند که در کدام کشورها محافظت را دنبال کند. این زمان اضافی را برای ارزیابی موفقیت تجاری محصول و هدف قرار دادن بازارهای خارجی در اختیار شرکت قرار می دهد. یک برنامه مبتنی بر پیمان همکاری ثبت اختراعات  همچنین به شرکت امکان می دهد از یک معاینه منفرد ، که می تواند در تعیین میزان سرمایه گذاری در حمایت از پتنت  ایالات متحده و بین المللی کمک کند.
9/7- حمایت پتنت برای نرم افزار
حمایت پتنت برای نرم افزار ها نیز وجود دارد و در حال تبدیل شدن به روشی محبوب برای محافظت از مالکیت فکری نرم افزار ، به ویژه برای شرکت های کوچک تولید کننده نرم افزار است. قابل درک است که یک استارت آپ با سرمایه محدود ممکن است گرفتن پتنت برای نرم افزار خود را استفاده غیرقابل قبولی از دارایی اش بداند. در صنعتی مانند برنامه نویسی نرم افزاری ، که کد با سرعت باورنکردنی تغییر می کند و توسعه می یابد ، ممکن است عجیب به نظر برسد که یک استارتاپ به دنبال گرفتن پتنت از طریق دفتر پتنت ات و علائم تجاری ایالات متحده که سرعت حلزونی دارد باشد . این موضوع  باعث می شود که اغلب شرکتهای تولیدکننده نرم افزار تصور کنندکه استفاده اول از نرم افزار جدید توسعه یافته برای کسب درآمد از گرفتن پتنت برای  نرم افزار مقرون به صرفه تر است و استراتژی تجاری بهتری برای استارتاپ است.
در حالی که استفاده اولین از جدیدترین نرم افزار توسعه یک شرکت در رشد سریع سرمایه شرکت مطلوب است ، اما با به کار گیری این روش به عنوان یک استراتژی تجاری ، ریسک های زیادی وجود دارد. اگر رقبای آن از نرم افزارهای محافظت نشده جلوگیری کنند یا بتوانند به سرعت مهندسی معکوس کنند ، این امر می تواند یک شرکت در حال ظهور را نابود کند. اگر این شرکت نوپا نرم افزاری توسعه یافته داشته باشد که حاوی فناوری جدید را باشد ، یا به عنوان یک بستر پایه برای توسعه فن آوری جدید عمل کند ، در صورت محافظت صحیح از حقوق مالکیت فکری ، مالک بودن این نرم افزار می تواند بسیار سودآور باشد.
همانطور که استفاده از نرم افزار رشد کرده است ، برای اهداف پتنت  ، اختراعات مبتنی بر نرم افزار به عنوان یکی از فرآیندهای مشخص توصیف می شود ، یا وقتی در ارتباط با رایانه است ، یک ماشین منحصر به فرد در نظر گرفته می شود. مواردی وجود دارد که در نظر گرفته شده است که نرم افزار در هر دو دسته قرار می گیرد. برای داشتن موضوعی با قابلیت پتنت  ، مشارکت رایانه یا اینترنت باید در عملیات موفقیت آمیز روش نرم افزاری بهم پیوسته باشد. نرم افزار باید غیربدیهی و مفید باشد.

گاهی اوقات ، نرم افزار از عناصر اضافی تشکیل شده است که ممکن است به محافظت از پتنت  نیاز داشته باشند ، مانند رابط کاربری گرافیکی (GUI) مرتبط با یک برنامه. این جنبه های غیر کاربردی و زینتی برنامه ممکن است با یک پتنت  طراحی محافظت شود. "هر کسی که یک طرح جدید ، اصلی و زینتی را برای یک محصول تولیدی اختراع کند ، می تواند برای آن پتنت  بگیرد." یک شی با طرحی که کاملاً شبیه به طرح ادعا شده در پتنت  طراحی باشد ، قابل ساخت ، استفاده ، کپی یا واردات به ایالات متحده آمریکا نیست. پتنت های طراحی در حوزه خودشان محدود اند و فقط از طرح های زینتی و غیرکاربردی محافظت می کنند تا عناصر کاربردی. مدت حمایت پتنت طراحی کوتاهتر از یک پتنت  کاربردی است و از تاریخ صدور فقط پانزده سال طول می کشد و پوشش پتنت طراحی تنها با یک ادعا که به تصاویر موجود در پتنت  طرح اختصاص یافته است منعکس می شود . هر عنصری از نقاشی های پتنت طراحی که به صورت جداگانه ترسیم می شوند ، بخشی از طرح دارای پتنت نیستند.

پتنت های طراحی را می توان برای بسیاری از طرح های مختلف تزئینی درخواست کرد. برخی از نمونه ها شامل طراحی یک محصول ، بسته بندی محصول ، شکل حروف ، نمادها و الگوها است. پتنت طراحی از برند ها نیز حمایت می کند و از کپی کردن یا ایجاد محصول مشابه توسط دیگران جلوگیری می کند. به دلیل دامنه محدود پتنت طراحی  ، تهیه  پتنت های طراحی متعدد برای یک محصول، استراتژی مناسب جهت مدیریت سبد سهام فکری است. داشتن مجموعه ای از پتنت های طراحی برای یک محصول واحد ، دامنه محافظت از طراحی محصول را افزایش می دهد.
در سال های اخیر ، رابط کاربری گرافیکی
 موضوع پتنت در ایالات متحده آمریکا بوده است. اگر رابط کاربر روی صفحه نمایش باشد ، رابط کاربری گرافیکی واجد شرایط حفاظت از پتنت  هستند. یعنی نقاشی های موجود در پتنت  طراحی ، آیکونی یا رابطی را در یک مورد تولیدی مانند صفحه رایانه ، صفحه نمایش تلفن های هوشمند یا مانیتور نشان می دهد.

به عنوان مثال پتنت طراحی ایالات متحده D608،366 ادعا می کند: "طراحی تزئینی برای یک رابط کاربر گرافیکی برای صفحه نمایش یا بخشی از آن ، همانطور است که نشان داده شده و شرح داده شده است." پتنت  همچنین شامل شکلی است که رابط کاربری گرافیکی ادعا شده را نشان می دهد (نگاه کنید به شکل 9.3). شکل 9.3 :
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تجسم های رابط کاربری گرافیکی رسم شده در یک مورد تولیدی ، "مورد تولید" را بر اساس بند سی ام از ماده 171 قانون ثبت اختراعات آمریکا برآورده می کند. بعلاوه ، نمادهای غیر استاتیک تولید شده توسط رایانه یا نمادهایی که هنگام مشاهده از نظر ظاهری تغییر می کنند ، ممکن است توسط یک پتنت  طراحی نیز محافظت شوند. این تغییر باید در زبان ادعا ذکر شود و در دو یا چند نمایش در نقشه های پتنت  نشان داده شود. نقاشی ها باید تغییر در نماد را با گذشت زمان نشان دهند.
به عنوان مثال پتنت  طراحی ایالات متحده D613،300 ادعا می کند: "طراحی تزئینی برای یک رابط کاربری گرافیکی متحرک برای یک صفحه نمایش یا بخشی از آن ، همانطور که نشان داده شده و شرح داده شده است." این پتنت  همچنین شامل 18 شکل است (که 10 شکل در شکل 9.4 نشان داده شده است) که نشان می دهد آیکون ادعا شده توسط کامپیوتر با گذشت زمان تغییر می کند.

از نرم افزار اغلب برای پیاده سازی ایده انتزاعی استفاده می شود. برای اینکه نرم افزار واجد شرایط پتنت  باشد ، ادعاهای پتنت  نرم افزار باید از فناوری کافی ، یعنی سخت افزار ، پشتیبانی کند تا از اجرای ایده انتزاعی کدگذاری شده توسط کد نرم افزار پشتیبانی کند. اما صرف تلاوت یک رایانه عمومی یا سخت افزار عمومی کافی نیست. فناوری لازم برای اجرای ایده انتزاعی باید خلاقانه باشد تا ادعاهای پتنت را واجد شرایط سازد. هر استارتاپی که به پتنت  نرم افزار یا برنامه های نرم افزاری علاقه مند است ، باید با یک وکیل باتجربه و متخصص در پتنت نرم افزار مشورت کند. رویه قضایی پیرامون قابلیت پتنت گرفتن پیچیده است و ادعاهای پتنت  نرم افزار باید به روشی خاص تهیه شود تا اداره ثبت اختراعات و علائم تجاری ایالات متحده آنها را به عنوان موضوع قابل پتنت احراز کند.
فصل دهم: اسرار تجاری
چکیده
قانون اسرار تجاری مکانیزمی برای حمایت از اطلاعات اختصاصی و حساس تجاری می باشد. به عنوان تعریف ، یک راز تجاری ، اطلاعاتی است که دارای ارزش اقتصادی است و محرمانه است. برای کسب یک راز تجاری هیچ الزامی برای درخواست رسمی وجود ندارد. برخلاف حق ثبت اختراع ، هیچ الزام قانونی برای وجود ندارد که راز باید بدیع ، مفید یا غیر بدیهی باشد و هیچ پروسه امتحانی وجود ندارد محافظت از اسرار تجاری هنگامی بوجود می آید که اقدامات مناسب برای ایجاد و حفظ یک راز تجاری معتبر برداشته شود. اسرار تجاری مشمول یک اصطلاح از پیش تعریف شده نیستند و می تواند برای مدت نامشخصی حفظ شود. مالک راز تجاری دارای حق جلوگیری از سواستفاده از راز تجاری توسط دیگران است. سواستفاده به معنی  کسب غیر صحیح ، افشای یا استفاده از یک راز تجاری است. با این حال ، طبق قانون راز تجاری ، کشف و استفاده مستقل از راز تجاری سو استفاده از راز تجاری نیست ، به این معنی که اگر کسی مهندسی معکوس کند یا به طور مستقل  راز تجاری را کشف کند ، در استفاده از آن آزاد است. به محض اطلاع عمومی از راز ، حمایت از اسرار تجاری از بین می رود.

10/1- رازداری ارزش ایجاد می کند: چگونه استارتاپ ها از حمایت راز تجاری استفاده می کنند؟
یک راز تجاری می تواند برای یک شرکت استارتاپی ارزش بسیار زیادی داشته باشد. محافظت از اسرار تجاری یکی از مقرون به صرفه ترین روش های محافظت از دارائی های فکری است. وقتی از اطلاعات محرمانه تجاری استفاده می شود ، می تواند ارزش یک کسب و کار نوپا را افزایش دهد. اسرار تجاری می تواند از بسیاری جهات ارزش تولید کند. این ارزش را می توان از داشتن اطلاعاتی که دارای ارزش اقتصادی به خودی خود است ، بدست آورد تا زمانی که افراد کمی در مورد آن اطلاعات داشته باشند (به عنوان مثال ، داشتن یک دستورالعمل مخفی) اما گاهی اوقات می توان از دانستن آنچه دیگران نمی دانند و موثر نیست ، ارزش بدست آورد. سالها سخت کوشی در تعیین آنچه موثر نیست نیز می توانند ارزش داشته باشند (به عنوان مثال ، سالها آزمون و خطا ، یک فرآیند تولید را به موفقیت اقتصادی و اکولوژیکی بهبود بخشید).
اسرار تجاری می تواند صرفه جویی در هزینه ایجاد کند ، می تواند یک استارتاپ را با مزیت استراتژیک در بازار نسبت به رقبا فراهم کند و حتی می تواند به عنوان یک ابزار بازاریابی مورد استفاده قرار گیرد برای بسیاری از استارتاپ ها ، محافظت از راز تجاری یک استراتژی جذاب برای حفاظت از مالکیت فکری است ، زیرا در مقایسه با حفاظت از حق ثبت اختراع مقرون به صرفه است. محافظت از اسرار تجاری می تواند در آغاز کار مفید باشد ، اما ممکن است لازم باشد دارائی فکری خاصی مانند اختراعات بعداً توسط یک حق ثبت اختراع محافظت شود. به این ترتیب ، محافظت از راز تجاری یک اختراع ممکن است به عنوان معیار توقف تا زمان تأمین اعتبار بهتر شرکت استارتاپی باشد. محافظت از اسرار تجاری همچنین گزینه خوبی است در صورتی که سایر اشکال حفاظت از دارائی های فکری برای اطلاعات خاص محافظت نشده در دسترس نباشد
10/2- چه قوانینی از اسرار تجاری محافظت می کند؟
10/2/1- قانون اسرار تجاری یکنواخت
برخلاف قانون ثبت اختراعات ، که ریشه آن کاملاً در قانون اساسی و قانونی فدرال استوار است ، قانون راز تجارت یک دکترین قانون ایالتی است که از دکترین قانون عرفی در مورد رقابت ناعادلانه و شیوه های تجارت ناعادلانه شکل گرفته است. تا زمان تصویب قانون اسرار تجاری یکنواخت (UTSA) در سال 1985 ، قانون اسرار تجاری از ایالتی به ایالت دیگر متفاوت بود. قانون اسرار تجاری یکنواخت یک قانون الگویی است که تعریف یکسانی از اسرار تجاری و سواستفاده را ارائه می دهد و 48 ایالت ، جزایر ویرجین ایالات متحده و ناحیه کلمبیا آن را تصویب کرده اند. قانون اسرار تجاری یکنواخت یک راز تجاری را چنین تعریف می کند: "اطلاعاتی شامل فرمول ، الگوی ، تدوین ، برنامه ، دستگاه ، روش ، تکنیک یا فرایند ، که:

· ارزش اقتصادی مستقل ، واقعی یا بالقوه را از عدم شناخته شدن عمومی آن بدست می آورد ، و سایر افراد که می توانند از طریق افشای یا استفاده از آن ارزش اقتصادی بدست آورند ، به راحتی قابل تشخیص نیستند
· موضوع تلاش هایی است که تحت این شرایط برای حفظ اسرار آن منطقی است. " این تعریف گسترده قانون عادی را حفظ می کند که تقریباً هر نوع اطلاعات تجاری می تواند به عنوان یک راز تجاری واجد شرایط باشد. بنابراین، اطلاعاتی که غیر از این قابل ثبت نیستند می توانند راز تجاری باشند. نمونه هایی از اطلاعات که می تواند توسط اسرار تجاری محافظت شود عبارتند از:
1- برنامه های رایانه ای مبین لیست مشتری
2- هویت مشتری و فروشنده
3- قیمت گذاری محصول و تحلیل بازار
4- فرآیندهای تولید و فرمول ها
5- اطلاعات فنی و نتایج آزمایش محصول
6- نقشه ها و نمونه های اولیه
7- برنامه های استراتژیک و دفترچه راهنمای شرکت
8- نقشه ها و مواد تشکیل دهنده محصول
9- صورتهای مالی و سوابق کارمندان
10- حقوق کارمندان و استراتژی های بازار
از آنجا که اطلاعات تقریباً هر نوع موضوع می تواند به عنوان یک راز تجاری واجد شرایط باشد ، تعریف قانون اسرار تجاری یکنواخت از یک راز تجاری به موارد زیر متمرکز است:
· ارزش اقتصادی راز تجاری
· اینکه آیا راز تجاری به طور کلی شناخته شده است یا به راحتی قابل تشخیص است. و
· تلاش های انجام شده برای حفظ اسرار.
الزام "ارزش اقتصادی" تحت قانون اسرار تجاری یکنواخت به این موضوع اشاره دارد که آیا اگر اطلاعات محرمانه تجاری به راحتی در دسترس قرار گیرد ، آیا یک رقیب می تواند منافع اقتصادی به دست آورد. "ارزش اقتصادی" را می توان با صرف وقت و تلاش در ایجاد راز تجاری نشان داد ، یا با نشان دادن اینکه شخص ثالثی باید وقت و تلاش خود را برای ایجاد همان راز تجاری صرف کند.
دومین شرط راز تجاری تحت قانون اسرار تجاری یکنواخت این است که اطلاعات نمی توانند "به طور کلی شناخته شده یا به راحتی قابل تشخیص" باشند. این بدان معناست که اطلاعات نباید قبلاً توسط عموم یا رقبا شناخته شده باشد. این که آیا یک راز تجاری "به طور کلی شناخته شده است یا به راحتی قابل تشخیص است" یک تحقیق واقعی است که به مقدار زمان ، تلاش و پول مورد نیاز برای تولید مستقل راز تجاری یا مهندسی معکوس راز تجاری بستگی دارد. اطلاعات را نمی توان با یک راز تجاری محافظت کرد ، زیرا با بررسی کالای موجود در بازار که شامل اطلاعات است ، می توان آنها را کشف کرد. اگر راز تجاری در محصولی از نظر تجاری پنهان باشد ، می توان راز تجاری را حفظ کرد. یک راز تجاری متشکل از مقدار و نسبت مواد تشکیل دهنده منفرد موجود در یک محصول یا کد جاسازی شده در یک برنامه نرم افزاری ، فقط به دلیل اینکه محصول در دسترس عموم قرار می گیرد ، از بین نمی رود.
اطلاعات منتشر شده ، مانند آنچه در یک کتاب ، مجله ، نشریه تجاری ، وب سایت یا سایر رسانه ها فاش شده است ، نمی تواند به عنوان یک راز تجاری حفظ شود زیرا "به طور کلی شناخته شده" است و به راحتی قابل تشخیص است.این امر می تواند به ویژه هنگام تصمیم گیری در مورد حفظ اطلاعات به عنوان یک راز تجاری یا پیگیری حمایت از حق ثبت اختراع برای این اطلاعات ، بسیار مهم باشد. هر چیزی که در یک حق ثبت اختراع یا درخواست ثبت اختراع منتشر شده باشد به طور کلی شناخته شده و به راحتی قابل تشخیص است و نمی تواند به عنوان یک راز تجاری محافظت شود. معیار نهایی و غالباً مهمترین راز تجاری تحت قانون اسرار تجاری یکنواخت این است که برای حفظ محرمانه بودن اطلاعات باید تلاش معقول انجام شود. حفظ اسرار یک راز تجاری تحت معیار معقول و منطقی مشاهده می شود که نیازی به رازداری مطلق ندارد. دادگاه هنگام در نظر گرفتن رازداری معقول ، چندین تحقیق واقعی را در نظر می گیرد:
· آیا کارمندان توافق نامه های محرمانه یا عدم افشای اطلاعات را اجرا کرده اند.
· آیا سیاست محرمانه بودن شرکت به صورت کتبی به یادگار مانده است.
·  آیا دسترسی به راز تجاری فقط به کارمندان یا پیمانکاران ضروری محدود شده است.
·  آیا کارمندانی که از راز تجاری محرمانه هستند آگاه هستند که باید به عنوان یک راز تجاری حفظ شود.
· اینکه آیا اطلاعات در یک منطقه محدود مانند یک پرونده قفل شده ، در یک نرم افزار رمزگذاری شده امنیتی ، در یک مکان محدود در یک حوزه  فیزیکی نگهداری می شود.
· آیا اسناد حاوی اطلاعاتی که راز تجاری است به درستی برچسب گذاری شده اند. و
· آیا این شرکت برای افشای اطلاعات محرمانه تجاری ، به طور فعال نشریات کارمندان ، ارائه ها و غیره را نمایش می دهد.
علاوه بر این عوامل ، مهم است که صاحب راز تجاری برای اجرای محرمانه بودن اطلاعات گام بردارد. صرف قصد مخفی نگه داشتن اطلاعات ، بدون اقدامات اثبات کننده ، معمولاً برای حفظ یک راز تجاری کافی نیست.
مثال
یک استارت آپ یک برنامه جدید عالی دارد که از الگوریتم جدیدی برای افزایش فشرده سازی داده ها استفاده می کند. الگوریتم همان چیزی است که باعث کاربرد اپلیکیشن می شود و شرکت تازه تاسیس تصمیم گرفته با حفظ یک راز تجاری الگوریتم ، از آن محافظت کند. صرف تصمیم برای مخفی نگه داشتن الگوریتم کافی نیست. این شرکت تازه وارد باید اقدامات لازم را برای مخفی نگه داشتن الگوریتم انجام دهد. این می تواند شامل جلوگیری از دیده شدن الگوریتم توسط کارمندان یا محدود کردن دانش در مورد الگوریتم به کارکنانی باشد که نیاز به دانستن الگوریتم دارند. استارت آپ همچنین می تواند گام هایی برای رمزگذاری الگوریتم بردارد تا الگوریتم به راحتی توسط دیگران یا از طریق مهندسی معکوس کشف نشود.
10/2/2- قانون دفاع از اسرار تجاری
در سال 2016 ، قانونگذاری فدرال برای دفاع از اسرار تجاری قانون دفاع از اسرار تجاری (DTSA
) را تصویب کرد. طبق قانون دفاع از اسرار تجاری ، صاحبان اسرار تجاری می توانند بخاطره سو استفاده از اطلاعات محرمانه تجاری به عنوان یک دلیل دادخواست شکایت کنند. . حتی اگر قانون دفاع از اسرار تجاری یک قانون فدرال باشد ، اما قوانین اسرار تجاری ایالتی را ترجیح نمی دهد. در عوض ، دارندگان اسرار تجاری این حق را دارند که مطابق قوانین فدرال ، که از طریق قانون دفاع از اسرار تجاری یا قانون ایالتی انجام می شود ، شکایت کنند که این قانون یا تحت قانون دفاع از اسرار تجاری یا قوانین محافظت از اسرار تجاری ایالت انجام می شود. قانون دفاع از اسرار تجاری عمدتا از قانون دفاع از اسرار تجاری الگوبرداری شده است ، و این دو تعریف مشابهی از اسرار تجاری ، عناصر مشابه برای ایجاد سو استفاده از ادعای اسرار تجاری و سایر موارد رفتاری دارند - یعنی رفتار های عادلانه ، خسارات واقعی ، خسارات تنبیهی و حق الزحمه قابل قبول وکلا. در حالی که ادعاهای سو استفاده از اسرار تجاری تحت قانون ایالت که بر اساس ایالتی که در آن ادعا صورت گرفته است دارای محدودیت های قانونی مختلفی است، ادعاهای سواستفاده تحت قانون دفاع از اسرار تجاری دارای محدودیت های سه ساله هستند. قانون دفاع از اسرار تجاری همچنین جبران خسارتی جدید و منحصر به فرد ارائه می دهد که تحت قانون دفاع از اسرار تجاری در دسترس نیست. به عبارت دیگر ، اشخاص آسیب دیده می توانند به دنبال حکم تصرف جزئی ، که به شما امکان توقیف مالکیت فکری تجاری را می دهد ، در صورت ضرورت توقیف برای جلوگیری از انتشار یا انتشار اطلاعات محرمانه تجاری. 2 این راه حل درمانی فقط در شرایط محدود در دسترس است ، در موارد زیر:
· یک شکل جایگزین تسکین عادلانه در دسترس نیست یا ناکافی است زیرا طرف متخلف به سادگی طفره می رود ، اجتناب می کند یا در غیر این صورت از آن تبعیت نمی کند.
· دستور توقف برای جلوگیری از آسیب فوری و جبران ناپذیر ضروری است.
· صدمه به دارنده راز تجاری بیش از منافع طرفی است که با دستور توقیف صادر می شود و قابل ملاحظه ای بیشتر از آسیب احتمالی اشخاص ثالث است.
· مالک راز تجاری احتمالاً از نظر محاسن موفق خواهد شد.
· طرف متخلف که با دستور توقیف موظف می شود ، از راز تجاری مورد بحث برخوردار است.
· برنامه دستور توقیف ، موضوع و / یا محتوایی را که باید با ویژه گی منطقی ضبط شود ، توصیف می کند.
· طرفی که به دستور توقیف دستور داده می شود ، اطلاعات محرمانه تجاری مورد بحث را برای دادگاه غیرقابل دسترسی ، جابجایی ، پنهان کردن ، یا در غیر این صورت می کند. و
· دارنده راز تجاری توقیف درخواستی را تبلیغ نکرده است.
از آنجا که دستور توقیف در واقع توقیف اموال است ، خواه مال در واقع تصرف غیرقانونی باشد یا خیر ، تقاضای صدور قرار توقیف نیز باید الزامات اساسی برای توقیف قانونی اموال را برآورده کند ، مانند درخواست توقیف باید حاوی شرح مفصلی از راز تجاری باشد که باید توقیف شود به گونه ای که توقیف اموال تا حد ممکن محدود باشد.

10/3- کشف مستقل و مهندسی معکوس اسرار تجاری
طبق قانون ثبت اختراع ، مخترع ثانی می تواند مسئولیت پذیر باشد حتی اگر این اختراع کاملاً مستقل و بدون اطلاع از اختراع ثبت شده توسعه یافته باشد. طبق قانون راز تجاری ، کشف و استفاده مستقل از راز تجاری نقض محسوب نمی شود. بعلاوه ، رقبا اغلب سعی می کنند با "مهندسی معکوس" راز تجاری ، که یک عمل قانونی قابل قبول است ، اسرار تجاری یکدیگر را کشف و معامله کنند. انتقادات به قانون دفاع از اسرار تجاری بیان می دارد که "مهندسی معکوس" وسیله مناسبی برای کشف یک راز تجاری است و مهندسی معکوس را به عنوان "شروع با محصول شناخته شده و کار عقب برای یافتن روشی که توسط آن توسعه یافته است" شناسایی می کند. بدست آوردن محصول شناخته شده باید البته با روشی منصفانه و صادقانه باشد ، مانند اینکه خرید کالایی در بازار آزاد برای مهندسی معکوس قانونی باشد ... " بنابراین ، کشف راز تجاری دیگری مستلزم کسب مناسب اطلاعات و اقدامات اخلاقی کسب و کار است.
مثال
 Code Rebel یک شرکت راهکارهای نرم افزاری دسترسی از راه دور است که گفته می شود نسخه آزمایشی نرم افزار Aqua Connect's "ACTS" را بارگیری کرده و سپس کد برنامه را مهندسی معکوس کرده است ، که کد Rebel سپس برای ایجاد راه حل iRAPP Terminal Server خود استفاده کرد. طبق اطلاعات Aqua Connect ، Code Rebel اطلاعات محرمانه تجاری Aqua Connects را به اشتباه سو استفاده کرده است.
علی رغم این واقعیت که نسخه آزمایشی نرم افزار ACTS برای دسترسی به برنامه نیاز به پذیرش توافق نامه مجوز کاربر نهایی clickwrap داشت ، با این شرایط یکی از این موارد این است که کاربر نهایی مهندسی برنامه را معکوس نمی کند ، دادگاه منطقه ای ایالات متحده برای بخش مرکزی از کالیفرنیا اعلام کرد که نرم افزار مهندسی معکوس با نقض توافق نامه مجوز کاربر نهایی ، بدون هیچ چیز دیگری ، در حد سو استفاده از یک راز تجاری افزایش نمی یابد. 

10/4- سرقت اسرار تجاری: سواستفاده
یک مالک راز تجاری حق دارد جلوی سو استفاده راز تجاری دیگران را بگیرد. قانون دفاع از اسرار تجاری سو استفاده از یک راز تجاری را چنین تعریف می کند:
·  به دست آوردن راز تجاری دیگری توسط شخصی که می داند یا منطقا دلیل دارد که می داند راز تجاری از طریق نادرست به دست آمده است. یا
· افشای یا استفاده از اسرار تجاری دیگری بدون رضایت صریح یا ضمنی شخصی که:
1- از ابزارهای نادرست برای کسب دانش از راز تجاری استفاده کرده است. یا
2- در زمان افشا یا استفاده از آن می دانسته است که دانش وی از راز تجاری این بوده است یا از طریق شخصی است که از وسایل نادرست برای به دست آوردن آن استفاده کرده است.
3-  تحت شرایطی که وظیفه حفظ محرمانه بودن یا محدود کردن استفاده از آن را به دست آورد ؛ یا
4- ناشی از یا از طریق شخصی است که برای حفظ اسرار آن یا محدود کردن استفاده از آن به شخصی که خواهان تسکین است وظیفه دارد. یا
5- قبل از تغییر مادی موقعیت خود ، می دانست یا منطقا باید بداند این یک راز تجاری است و دانش آن را به طور تصادفی یا اشتباهی کسب کرده است.
به طور خلاصه ، سواستفاده عبارت است از کسب نادرست ، افشای یا استفاده از یک راز تجاری. یک راز تجاری می تواند سو استفاده شود حتی اگر طرف اختلاس به طور یکسان از راز تجاری نسخه برداری نکند. اسرار تجاری می تواند به طرق مختلف از طریق شرکت های نوپا از بین برود یا به سرقت برود: سرقت ، رشوه ، اظهارنظر نادرست و نقض وظیفه حفظ اسرار همه موارد متداولی است که موجب از بین رفتن راز تجاری می شود. نقض توافق نامه محرمانه بودن یا عدم افشای اطلاعات ، یا اخذ اسرار تجاری از شخص ثالثی که متعهد به محرمانه بودن است ، می تواند موجب سو استفاده شود.
به عنوان مثال ، وسیله مشترکی که می تواند اسرار تجاری را از بین ببرد یا به سرقت ببرد ، معمولاً از طریق کارمندان ناراضی یا سابق است که از اطلاعات محرمانه تجاری جدا از شرکت استارتاپی استفاده می کنند و یا آن را افشا می کنند.
وقتی شرکتی راز تجاری خود را مانند سایر کارمندان ، تولیدکنندگان ، تأمین کنندگان ، مشاوران برای دیگران افشا می کند ، این افشای اطلاعات باید تحت یک وظیفه محرمانه کتبی انجام شود این کار معمولاً با الزام طرف به اجرای راز محرمانه یا عدم افشای قرارداد ، از طریق قرارداد کار یا مشاوره شخص ثالث یا قرارداد تأمین کننده انجام می شود. اگر طرفی که وظیفه محرمانه بودن با مالک راز تجاری را بر عهده دارد این وظیفه را نقض کند ، تلاش اجرای مالک راز تجاری از توافق نامه ای کتبی که وضعیت راز تجاری اطلاعات را به وضوح تشخیص می دهد ، بهره مند می شود. قانون دفاع از اسرار تجاری تعدادی از راه حل های سو استفاده از اسرار تجاری از جمله احكام ، خسارت و هزینه های وكالت را شناسایی می كند. قانون دفاع از اسرار تجاری حتی اجازه بازپرداخت خسارات واقعی ناشی از سو استفاده و غنی سازی غیرعادلانه ناشی از سو استفاده را دارد که در قسمت "خسارت واقعی" خسارات وارد نشده است. اگر اثبات ضرر واقعی تصرف غیرقانونی دشوار باشد ، مالک راز تجاری ممکن است به عنوان جبران خسارت سو استفاده "حق امتیاز معقول" را بدست آورد. اگر اقدامات منتهی به سواستفاده از اسرار تجاری عمدی یا مخرب باشد ، قانون دفاع از اسرار تجاری به دادگاه اختیار می دهد تا حق الوکاله را به صاحب راز تجاری اعطا کند.

10/4/1- جاسوسی شرکتی
بین جمع آوری اطلاعات رقابتی از یک رقیب و جاسوسی شرکتی تفاوت وجود دارد. اطلاعات رقابتی ، جمع آوری اطلاعات در مورد یک رقیب  به طور قانونی و اخلاقی است در حالی که جاسوسی شرکت ها شامل فعالیت های غیرقانونی مانند ضربه زدن به خطوط تلفنی یک رقیب یا سرقت آشغال آنها برای کسب اطلاعات محرمانه در مورد رقیب است. سو استفاده از موقعیت یا اعتبار ویژه در شرکت قدیمی یکی برای ارائه اطلاعات به کارفرمای جدید نیز نوعی جاسوسی شرکتی است. سرقت اسرار تجاری معمولاً وقتی کارمندان یک شرکت را ترک می کنند و به سمت رقیب می روند ، یک مشکل جدی است.
مثال
Suibin Zhang  در حالی که در سال 2005 به عنوان مهندس پروژه در Netgear Inc کار می کرد ، موقعیتی در شرکت Broadcom به او پیشنهاد شد. Netgear روابط تجاری نزدیک با Marvell Semiconductor Inc. دارد و Broadcom یکی از رقبای برجسته Marvell Semiconductor Inc به حساب می آید. ژانگ به دلیل موقعیت خود در Netgear به اطلاعات پایگاه داده امن مارول دسترسی داشت و پس از پذیرش موقعیت با Broadcom اما قبل از ترک Netgear به این اطلاعات دسترسی پیدا کرد. به مدت 9 روز ، ژانگ ادعا کرد که اطلاعات محرمانه متعلق به مارول ، از جمله اطلاعات محرمانه تجاری را بارگیری کرده است. اطلاعات محرمانه تجاری مارول بعداً توسط ژانگ در لپ تاپ صادر شده توسط Broadcom بارگذاری شد. FBI آقای ژانگ را دستگیر کرد و اطلاعات محرمانه تجاری را در اختیار ژانگ یافت. وی به جرم سرقت اطلاعات محرمانه تجاری مارول متهم شد. 
10/4/2- شکار غیرقانونی کارکنان
"شکار غیرمجاز کارمندان" یک عمل تجاری بحث برانگیز است که در آن شرکت ها متهم به جذب کارمند از رقبا می شوند تا بتوانند به اسرار تجاری یا دانش فنی رقیب دسترسی پیدا کنند. شرکت رقیب هویج دلپذیری را برای کارمندی که می خواهد شکار کند آویزان می کند. به عنوان مثال جبران خسارت بهتر و / یا مزایای زیاد در جهت تلاش برای گرفتن کارمند پیشنهاد می کند. برای جلوگیری از شکار غیرمجاز کارمندان ، شرکت ها اغلب سعی می کنند کارمندان خود را برای محافظت از اطلاعات محرمانه شرکت محدود کنند. معمول است که توافق نامه های کاری شامل بندهای غیررقابتی یا میثاق عدم رقابت منعقد می شوند. این بندها برای جلوگیری از استخدام کارمندان با رقبا طراحی شده است.
 شرکتهای بزرگتر اغلب در معرض شکار غیرقانونی کارمندان قرار دارند. بسیاری از استارتاپ ها آزادی بسیار بیشتری نسبت به شرکت های بزرگتر به کارگران ارائه می دهند و بنابراین بسیاری از کارگران جهشی به سمت استارتاپ ها دارند و ممکن است ناخواسته ، یا به عمد ، اطلاعات محرمانه ای مانند اطلاعات محرمانه تجاری را با خود به شرکت استارتاپی ببرند. با این وجود ، در سال های اخیر و با شور و هیجان پیرامون استارتاپ ها ، به ویژه در صنعت فناوری ، که داغ شده است ، شرکت های بزرگی به شکار غیرقانونی استعدادهای برتر از استارتاپ های کوچک متهم شده اند. کارمندان اغلب به شرکت های بزرگ مراجعه می کنند زیرا آنها می توانند ثبات بیشتری نسبت به زندگی استارتاپی ارائه دهند.
هیچ شرکتی - استارتاپ یا مجتمع تجاری - نمی خواهد به عنوان  "مخالف حرکت کارمند
" برچسب گذاری شود. این برای تجارت و جذب کارمندان جدید و با استعداد بسیار بد است. به همین ترتیب ، یک شرکت باید به دقت ارزیابی کند که چگونه از شکار غیرقانونی کارمندان جلوگیری کند و شکارکنندگان غیر قانونی کارمندان را دلسرد کند. دعوای حقوقی برای شکار غیرمجاز کارمندان می تواند هزینه ای باشد که یک شرکت تازه وارد قادر به تحمل مالی آن نیست ، بنابراین استفاده از دعاوی مربوط به یک کارمند متخلف باید به عنوان آخرین چاره برای محافظت از اطلاعات محرمانه سرقت شده محفوظ باشد. اقدامات دیگری می تواند برای کاهش احتمال شکار غیرقانونی کارمندان و محافظت از اطلاعات محرمانه شرکت انجام شود ، مانند موارد زیر:
· استفاده موثر از قراردادهای کاری. همانطور که قبلاً ذکر شد ، گنجاندن توافق نامه های عدم افشای اطلاعات و توافق نامه های منطقی غیررقابتی در قراردادهای کار می تواند بازدارنده ای موثر در شکار غیرقانونی کارکنان باشد. یک شرکت نوپا می تواند نشان دهد که وفاداری کارمندان در استارتاپ چقدر قابل توجه و با ارزش است.
· اگر امکان داشته باشد ، بسته های جبران خسارت می توانند موثر در حفظ وفاداری کارمندان باشد. وقتی کارمندان احساس کنند که به اندازه کافی برای کار خود با ارزش هستند ، احتمالاً بیشتر در کنار کارفرمای فعلی خود خواهند ماند. استارت آپ ها به طور کلی از نظر پول نقد محدود هستند ، اما سرمایه گذاری در حفظ کارمندان ، مانند گزینه های سهام یا موارد مشابه ، تقریباً همیشه سرمایه گذاری خوبی است.
· جایزه اضافی برای ماندن در استارت آپ. شاید پرداخت حق بیمه در ابتدا به کارمندان امکان پذیر نباشد ، اما هنگامی که استارتاپ موفقیت را مشاهده کردحفظ وفاداری کارمندان با دادن پاداش به آنان امکان پذیر می باشد.
· اختیارات سهام عدالت. متناوباً ، شرکت های نوپا می توانند سهام خود را در شرکت با دوره تأیید در تلاش برای حفظ کارکنان خود اعطا کنند.

 10/4/3- سرقت سایبری
در چند سال گذشته جرایم اینترنتی افزایش یافته اند و شرکت ها نیز به طور فزاینده ای هدف سرقت سایبری قرار می گیرند. شبکه های معیوب ، نقاط ضعف در اقدامات امنیت سایبری و کارمندان بی دقت همه می توانند در آسیب پذیری سیستم نقش داشته باشند که باعث می شود یک شرکت هدف برای حمله سایبری قرار بگیرد. مجرمان اینترنتی غالباً اطلاعات شرکتی را که تا زمانی که مخفی اند و دارای ارزش هستند ، از جمله اطلاعات مشتری ، لیست مشتری و اطلاعات محرمانه تجاری هدف قرار می دهند.
یک مثال  از اینکه جرایم اینترنتی به طور فزاینده ای رایج می شود ، این است که در میان نهادهایی که از رایانش ابری استفاده می کنند. رایانش ابری ابزاری بسیار محبوب است که مورد استفاده بسیاری از مشاغل و شرکتهای نوپا برای مدیریت سیستمهای اطلاعاتی خود قرار گرفته است. رایانش ابری یک فناوری استراتژیک است که برای ارائه محاسبات و ذخیره سازی طراحی شده است ظرفیت به عنوان سرویسی که توسط فروشنده شخص ثالث ارائه می شود. یک تجارت و آن کارمندان کاربران نهایی خدمات رایانش ابری هستند. فضای ذخیره سازی و نرم افزارهای مورد استفاده کاربران نهایی از راه دور بر روی سرورهایی که متعلق به آنهاست ذخیره می شوند توسط شخص ثالث نگهداری می شود. کاربران نهایی معمولاً به خدمات دسترسی پیدا می کنند و فضای ذخیره سازی ابر در ازای دریافت هزینه است. رایانش ابری جذاب است و جایگزین مقرون به صرفه برای مدیریت و نگهداری سیستم های اطلاعاتی در خانه. در حالی که انتقال عملیات تجاری به ابر ممکن است راحت تر باشد و کارآمدتر از روش های سنتی ، برخی از خطرات بالقوه قبل از تصمیم تجاری برای رفتن به ابر وجود دارد که باید در نظر گرفته شود. 
از آنجا که اسرار تجاری فقط به دلیل مخفی بودن آنها محفوظ می ماند و با افشای اطلاعات ، حفاظت برای همیشه از بین می رود ، تلاش برای محافظت از اسرار تجاری باید هوشیارانه و محتاطانه باشد. هرگز فرض خوبی نیست که اطلاعات بارگذاری شده در ابر بدون اطلاعات اولیه در مورد مکانیسم های ایمنی اعمال شده توسط فروشنده ابر ، ایمن باشند. 
· آیا فروشنده ابری رمزگذاری داده ها را بر روی سرورهای خود انجام می دهد؟
· چه نوع اقدامات احتیاطی ضد هک توسط فروشنده ابر انجام می شود؟
· آیا ارائه دهنده ابر بازرسی های امنیتی را می پذیرد؟
علاوه بر این ، کسب و کار باید توجه داشته باشد که هیچ تضمینی وجود ندارد که هک یا نشت اطلاعات غیرمجاز آن رخ نمی دهد. شرکت های کاربر نهایی احتمالی که علاقه مندند تجارت خود را به فضای ابری منتقل کنند باید ابتدا جزئیات فنی نحوه محافظت از سرویس دهنده ابر از اطلاعات مشتری را بررسی کنند. اینکه آیا اطلاعات محرمانه تجاری یک شرکت نوپا که در فضای ابری ذخیره می شوند ، به دلیل ذخیره شدن در ابر (به وسیله شخص ثالث) احتمالاً وضعیت راز تجاری خود را از دست می دهد یا خیر ، یک سوال قانونی است که هنوز توسط دادگاه ها تعیین نشده است . از آنجا که مالک راز تجاری باید تلاش های منطقی برای حفظ راز اسرار تجاری انجام دهد ، فروشنده ابری ، به عنوان نماینده شرکت ، همچنین باید تلاش های معقولانه ای برای حفظ اطلاعات محرمانه تجاری مشتریان نهایی خود انجام دهد. به منظور محافظت بهتر از منافع شرکت ، این شرکت باید جزئیات تلاش های منطقی ادعا شده توسط فروشنده ابر برای حفاظت از اطلاعات مشتری های کاربر نهایی خود را بررسی کند.
فصل یازدهم: کپی رایت (حق مولف) 
چکیده
 حق چاپ از آثار اصلی تألیف که در یک محیط ملموس بیان ثابت شده اند ، محافظت می کند. آثار دارای حق چاپ شامل ترکیب های ادبی ، نمایشی ، موسیقی ، فیلم ، عکس ، نقاشی ، مجسمه و برنامه های رایانه ای است. حق چاپ از بیان ایده محافظت می کند ، اما نه از صرف ایده. محافظت از کپی رایت اغلب توسط شرکت های نوپا مورد استفاده قرار می گیرد زیرا این یک شکل نسبتاً مقرون به صرفه از حمایت از مالکیت فکری است. محافظت از حق چاپ در لحظه ای که اثری در یک رسانه ملموس ثابت می شود ایجاد می شود. در واقع ، بدست آوردن حق چاپ در اصل "رایگان" است زیرا ثبت حق چاپ لازم نیست ، اما بسیار توصیه می شود. ثبت حق چاپ پیش شرط طرح دعوی در مورد ادعای حق چاپ است و برای حفظ هزینه های حق الزحمه وکالت و خسارات قانونی مطلوب است. حفاظت از کپی رایت شکل خوبی برای محافظت از مالکیت فکری برای نرم افزارها و برنامه های توسعه یافته توسط شرکت های نوپا است ، زیرا دستیابی به اشکال دیگر حمایت از مالکیت فکری بر اساس این ایده ها گاهی اوقات دشوار است.

11/1- موضوع دارای حق چاپ
قانون حق چاپ فدرال از آثار خلاق نویسندگان محافظت می کند. "حمایت از حق نسخه برداری در آثار اصلی تألیف ... که در یک محیط ملموس بیان ثابت شده است ...". حق چاپ به طور خودکار با ایجاد و تثبیت یک اثر اصلی بوجود می آید. برای صنعت استارت آپ ها ، تثبیت یک اثر اصلی ممکن است شامل تبلیغات و بازاریابی مواد یا بسته بندی ، نقشه های اصلی و نرم افزار باشد. محدودیت هایی در زمینه حمایت از حق چاپ وجود دارد. اولاً ، گرچه برای تأمین حمایت از حق چاپ به ثبت نیازی نیست ، اما پیش شرط طرح دعوی در مورد ادعای حق چاپ است و برای حفظ حق جبران خسارت قانونی و هزینه های وکیل مطلوب است.
11/2-محدوده حمایت 
11/2/1- نرم افزارها و برنامه ها به عنوان موضوعات دارای حق کپی رایت
نرم افزارها ، برنامه های رایانه ای و اپلیکیشن ها به منظور محافظت از حق چاپ ، آثار ادبی محسوب می شوند. حفاظت از حق چاپ فقط از عناصر کد برنامه محافظت می کند و نمی تواند برای محافظت از جنبه های عملکردی برنامه استفاده شود. به عنوان مثال ، روشهای کار در داخل نرم افزار ، مانند دستورات منو ، در بیشتر موارد قابل کپی رایت نیستند مگر اینکه جدید باشند یا از عناصر هنری جدید و اصلی تشکیل شده باشند. عناصر رابط کاربر گرافیکی (GUI) به طور کلی دارای حق چاپ هستند. حق چاپ نیز می تواند هم به کد منبع و هم به کد شی ای که یک برنامه را تشکیل می دهد داده شود. نویسنده ممکن است انتخاب کند که مایل است از کپی رایت برای کل کد برنامه یا فقط بخشی از کد استفاده کند. گاهی اوقات ، از نمایشگرهای گرافیکی برای نشان دادن عملکرد اساسی عملکرد یک برنامه استفاده می شود. مانند نمودارها ، این نمایش های گرافیکی ، مانند نمودارگردشی یا نمودار های هندسی ، ممکن است علاوه بر کد نرم افزار تحت حق چاپ مجزا نیز محافظت شوند.

حق چاپ در اثر ایجاد می شود وقتی که در یک محیط ملموس بیان ثابت شود. به عنوان مثال ، یک برنامه نویس در کدی که در حال توسعه است لحظه برخورد با دکمه "ذخیره" ، یعنی اصلاح آن در یک محیط ملموس ، محافظت از حق چاپ را ایجاد می کند. اخذ کپی رایت اساساً "رایگان" است زیرا ثبت کپی رایت نیازی نیست ، اما بسیار توصیه می شود. به عنوان بخشی از مراحل ثبت کد ، نویسنده باید نسخه ای از قسمتهای قابل شناسایی کد منبع ، یعنی 25 صفحه اول کد و 25 صفحه آخر کد را به دفتر حق چاپ ارائه دهد. اگر کد کمتر از 50 صفحه باشد ، نویسنده باید کل کد را ارسال کند. اگر بخشهایی از کد به عنوان یک راز تجاری محافظت شود ، ممکن است کد با نامه ای مبنی بر اینکه این یک راز تجاری است ارسال شود. در این صورت ، نویسنده باید 25 صفحه اول کد و 25 صفحه آخر کد را ارسال کند ، اما ممکن است بخشهای محرمانه تجاری مسدود شود. کد منبع و کد شی هر دو دارای حق چاپ هستند.

11/2/2- تبلیغات، موضوعات بازاریابی و بسته بندی محصولات
تألیف اصلی اغلب در تبلیغات ، موضوعات بازاریابی و بسته بندی تجسم می یابد. موضوعات اصلی مورد توجه در این زمینه ها مالکیت حق چاپ ، جلوگیری از نقض قانون و حفظ راه های جبران خسارت  از طریق ثبت است. در ماده قبلی در یک اثر تجسم یافته است ، که ممکن است نیاز به گرفتن مجوز استفاده از این ماده را ایجاد کند. پیگیری ثبت حق چاپ در تبلیغات تجاری باید مسئله شناسایی کلیه "نویسندگان" تبلیغات تجاری و استفاده از مطالب موجود در صورت وجود را ایجاد کند. این امر معمولاً نیاز به تکالیف و مجوزهای مناسب را آشکار می کند. 
در طی ثبت، مالک حق نسخه برداری حق خود را برای جبران حق الزحمه وکالت و خسارات قانونی خود حفظ می کند ، راهکارهایی که اگر تخلف قبل از ثبت شروع شود ، در دسترس نیستند. روند ثبت همچنین مجبور به بررسی مسائل مربوط به تألیف / مالکیت و همچنین ضرورت بررسی موارد قبلی موجود در یک اثر است که ممکن است نیاز به اخذ مجوز استفاده از این موارد را ایجاد کند. پیگیری ثبت حق چاپ در تبلیغات تجاری باید مسئله شناسایی کلیه "نویسندگان" تبلیغات تجاری و استفاده از مطالب موجود در صورت وجود را ایجاد کند. این امر معمولاً نیاز به تکالیف و مجوزهای مناسب را آشکار می کند. به عنوان مثال بسته بندی ، علامت و برچسب ها می توانند تحت عنوان کپی رایت به عنوان آثار هنری محافظت شوند. نمونه ای از علامت دارای حق چاپ را می توان در صنعت مد یافت. طرح گرافیکی مونی گرام چند رنگ Louis Vuitton که روی خط کیف های دستی آن به کار رفته است توسط حق چاپ محفوظ است و Louis Vuitton اغلب حق چاپ  را بر آن طرح اعمال می کند. به همین ترتیب ، دادگاه ها اعلام کرده اند که برچسب ضمانت که در ضمانت محصولات تمیز کننده مبلمان استفاده می شود ، توسط کپی رایت حفاظت می شود. 
تا آنجا که بسته بندی حالت خلاقانه داشته باشد،تحت حمایت کپی رایت قرا  می گیرد.و می‌تواند به شکل بسته بندی مانند بستنی با شکل میکی موس یا درپوش مجسمه ای شیشه ی عطر گسترش یابد. با این وجود ظرف هایی که مواد در آن ها نگه داری می شود  به طور کلی موارد مفیدی هستند که به طور مناسب تری توسط حق ثبت اختراع محافظت می شوند. به عنوان مثال ، بسته بندی مورد استفاده توسط اپل برای بسته بندی iPod ها ثبت اختراع شده است. در برخی موارد ، ظروف مجزا همچنین ممکن است تحت ثبت نام های تجاری مانند امضای Tiffany & Co. Tiffany Blue Box محافظت شوند.

11/2/3- کتابچه های راهنمای آموزش ، کتابچه راهنمای کاربر و مواردی از این قبیل
در صورت نشان دادن حداقل درجه خلاقیت لازم برای محافظت در برابر حق چاپ ، مواد آموزشی ، دفترچه راهنمای کاربر ، بروشورهای شرکت ، هشدارهای مشتری ، راهنماهای دستورالعمل و کتاب های راهنمای شرکت می توانند دارای حق چاپ باشند. این نوع اسناد به عنوان "آثار ادبی" واجد شرایط حمایت از حق چاپ هستند. حق چاپ در این گونه مطالب محدود به توصیف فرآیندهای توصیف شده در مواد است و از خود فرآیند محافظت نمی کند. شرکت کارفرما ، توضیحات کتبی ، همراه با نمودارها یا دیاگرام ها ، دارای حق چاپ است. با این حال ، از روند کار نمی توان محافظت کرد. شرکت های دیگر می توانند از همین روند برای بازپرداخت کارمندان استفاده کنند.
11/2/4- راز و سایر مطالب از جمله نرم افزار
در بسیاری از موارد ، یک تجارت ممکن است نرم افزاری را توسعه دهد که در محصولات الکترونیکی مصرفی با تکنولوژی پیشرفته گنجانده شده است. تا حدی که چنین آثاری بیان اصلی داشته باشند ، توسط قانون کپی رایت محافظت می شود. با این حال ، مانند همه آثار محافظت شده توسط کپی رایت ، روش های اساسی و پروسه ها توسط کپی رایت محافظت نمی شوند
11/3- مالکیت و نویسندگی
سه اصل ساده، مالکیت اولیه حق چاپ را کنترل می کند. اولاً ، به طور کلی ، مالکیت حق چاپ "جلیقه های اولیه نویسنده یا نویسندگان اثر" است. بنابراین ، شخصی که یک اثر اصلی را خلق می کند ، به طور خودکار صاحب حق چاپ می شود. اصل دوم ، به عنوان یک استثنا عمده در اصل اول ، که در آن یک کار برای استخدام انجام شده است ، کارفرما یا طرف سفارش دهنده نویسنده شناخته می شود. اصل سوم ، اگر بیش از یک نویسنده وجود داشته باشد ، "نویسندگان یک اثر مشترک صاحبان حق چاپ در اثر هستند."

اگرچه این اصول نسبتاً ساده هستند ، اما تعیین نویسندگی می تواند دشوار باشد. وقتی نویسندگان نتوانند درمورد نویسندگی به توافق برسند ، دفتر حق چاپ ادعاهای متناقض مربوط به حق چاپ را در همان اثر ثبت می کند. برای جلوگیری از چنین مناقشه ای ، همیشه بهتر است سعی کنید مسائل مربوط به نویسندگی / مالکیت را در مراحل اولیه حل کنید ، یا از هرگونه مسئله توافق قبل از بروز مسئله جلوگیری کنید. برای یک کارفرما ، از قراردادهای کاری باید برای تعیین دامنه اشتغال استفاده شود و هر کاری که توسط پیمانکاران مستقل انجام می شود باید تحت توافق نامه ای باشد که هر گونه حق چاپ را به خود اختصاص می دهد.
11/3/1- کار برای استخدام

ماده 101 از قانون کپی رایت در بیان می کند: "کار انجام شده  برای استخدام" عبارت است از:
· کاری که یک کارمند در محدوده استخدام خود انجام داده است. یا
· اثری که به طور خاص سفارش داده شده یا برای استفاده به عنوان ... [لیست خاصی از انواع اقلام] سفارش داده شده است… اگر طرفین صریحاً در سند کتبی امضا شده توسط آنها توافق کنند که این کار یک کار برای استخدام  ای تلقی می شود.

کارفرمایان برای ایجاد تعهد "کار انجام شده برای استخدام" نیازی به توافق با کارفرمایان خود ندارند. با این وجود قراردادهای کار اغلب در حل سوالات مربوط به تهیه یا عدم کار خاصی در "محدوده استخدام" مفید هستند. سیاست های شفاف اغلب از بروز مشکلات در این زمینه جلوگیری می کند. از طرف دیگر ، این قانون نیاز دارد که کارهای سفارش داده شده و دستور داده شده به صورت مکتوب به عنوان "کار استخدامی" شناخته شود. علاوه بر این ، حتی اگر توافق نامه ای کتبی در مورد وضعیت "کار برای استخدام" وجود داشته باشد ، فقط انواع مشخص شده از آثار واجد شرایط هستند که "کار استخدامی" در نظر گرفته شوند.
11/3/2- آثار تالیفی مشترک 
ماده 101 از قانون کپی رایت "کار مشترک" را به عنوان "اثری تهیه شده توسط دو یا چند نویسنده با این هدف که سهم آنها در بخشهای جدا نشدنی یا وابسته به یک کل واحد ادغام شود" تعریف می کند. نویسندگان یک کار مشترک ممکن است اشخاص حقیقی ، اشخاص یا سایر نهادها به موجب "کار برای مزد" یا ترکیبی از هر دو در مواردی که برخی از مشارکت ها "کار برای اجرت" هستند و سایر مشارکت ها "کار برای اجرت" نیستند. در مورد چند کارمندی که اثری برای همان کارفرما ایجاد می کنند ، فقط یک نویسنده وجود دارد ، کارفرما ، بنابراین چنین کاری یک کار مشترک نیست. برای آثاری که مشترکاً مالک آن هستند ، هر مالک مشترک در استفاده از حق چاپ در کل اثر آزاد است ، مگر اینکه توافق خلاف آن وجود داشته باشد. مالکان مشترک دیگر اما حق مشارکت در سود حاصل از بهره برداری از یک اثر را دارند.
11/4- مجوز و واگذاری حق چاپ
پس از احراز مالکیت اولیه کپی رایت از طریق تألیف ، ممکن است کپی رایت منتقل شود. با این حال ، قانون برای انتقال حق چاپ نوشتن را لازم می داند. بند هفدهم از بخش اول از ماده 204 از قانون کپی رایت مقرر می کند:

انتقال مالکیت کپی رایت ، غیر از مسیر قانون ، معتبر نیست مگر اینکه اسناد حمل و نقل ، یا یادداشت یا نامه غیر رسمی انتقال ، به صورت کتبی باشد و توسط صاحب حقوق منتقل شده یا نماینده قانونی که دارای مالکیت قانونی است امضا شده باشد. ضبط صحیح اسناد مربوط به حق چاپ با اداره کپی رایت باید به عنوان حق نسخه برداری باشد. شرایط نوشتن زیر بخش اول از ماده 204 از قانون کپی رایت شامل مجوزهای حق چاپ نمی شود. بر این اساس ، مجوزهای کپی رایت شفاهی و ضمنی می تواند وجود داشته باشد. ثبت حقوق مجوز لازم نیست. در مورد کارهایی که برای استخدام ساخته نشده اند ، تکالیف و پروانه ها می توانند پس از 35 سال خاتمه یابد
11/5- آثار بر گرفته ( مشتق شده)
یکی از الزامات اطلاعاتی در ثبت کپی رایت در یک اثر ، شناسایی مطالب دارای حق چاپ است که در کاربرد حق چاپ وجود دارد. این برای اهداف ثبت مهم است زیرا حق چاپ در یک اثر مشتقه محدود به مطالب تازه اضافه شده است. موارد موجود توسط کپی رایت قبلی خود محافظت می شود. تا آنجا که یک اثر "غیرقانونی" از مطالب موجود استفاده می کند ، قانون ممکن است حمایت از حق چاپ را باطل کند.
به عنوان مثال داستان های نوشته شده توسط طرفداران یک اثر از اثر اصلی، شکل محبوبی از  نوشتن است که در آن طرفداران یک مجموعه تلویزیونی پر طرفدار، کتاب محبوب یا گلچین فیلم ها داستان های اصلی را می نویسند که شامل عناصر از منبع اصلی مانند شخصیت ها ، مقدمات یا موقعیت های مجموعه تلویزیونی ، کتاب یا فیلم ها است. طرفداران معمولاً شخصیت های مورد علاقه خود را از منبع اصلی می گیرند و آن شخصیت ها را درگیر ماجراهای جایگزین یا جدید می کنند. اگرچه این کار یک کار مشتق شده قانونی است ، اما توزیع آن آثار برای دیگران ، به عنوان مثال از طریق یک وب سایت طرفداران ، نقض حقوق مولف اصلی است. اگرچه آن آثار اغلب به عنوان ادای احترام در نظر گرفته می شوند ، اما بدون اجازه از نویسنده محتوای اصلی غیرقانونی است.

11/6- استفاده منصفانه
قانون کپی رایت، کپی برداری خاصی را تحت دکترین استفاده منصفانه، مجاز می داند. بند 109 از قانون کپی رایت "استفاده عادلانه" را تعریف می کند که شامل موارد زیر است:

استفاده عادلانه از یک اثر دارای حق چاپ ، از جمله استفاده از طریق تولید مجدد در نسخه ها یا صداهای تلفنی یا توسط هر وسیله دیگری که در آن بخش مشخص شده است ، برای اهداف مانند انتقاد ، اظهار نظر ، گزارش اخبار ، تدریس (از جمله نسخه های متعدد برای استفاده در کلاس) ، بورس تحصیلی ، یا تحقیق ، نقض حق چاپ نیست. در تعیین اینکه آیا استفاده از یک اثر در هر مورد خاص استفاده منصفانه ای است  یا خیر، فاکتورهایی باید در نظر گرفته شود ازجمله :
1- هدف و ویژگی استفاده ، از جمله اینکه آیا چنین کاربردی از نوع تجاری است یا برای اهداف غیر انتفاعی آموزشی است.
2- ماهیت اثر دارای حق چاپ
3- مقدار و میزان قابل توجهی از بخش مورد استفاده در رابطه با کل اثر دارای حق چاپ. و
4- تأثیر استفاده بر بازار بالقوه یا ارزش اثر دارای حق چاپ.
این واقعیت که یک اثر منتشر نشده است ، اگر چنین یافته ای با در نظر گرفتن همه عوامل فوق حاصل شود ، به خودی خود نتیجه ای عادلانه نخواهد بود. آنچه که "استفاده منصفانه" محسوب می شود یا خیر، اغلب موضوع بحث و بنابراین ،  موضوع بسیاری از دادخواهی ها است . یک قانون خوب این است که اگر شما به کپی کردن کار خود اعتراض دارید ، ممکن است نخواهید بدون مشاوره با وکیل کپی برداری کنید. چند نمونه از مواردی که ممکن است استفاده عادلانه باشد شامل موارد زیر است :
· گزیده های کوچک در یک مرور یا انتقاد با اهداف تفسیر یا اظهار نظر.
· تقلید مسخره آمیز که شامل برخی از عناصر کار تقلیدی است.
· نقل قول از یک سخنرانی در یک گزارش خبری ؛ و
· کپی برداری محدود برای استفاده توسط دانش آموز برای اهداف آموزشی
در مواردی که قصد استفاده از بخش قابل توجهی از کار شخص دیگری وجود دارد ، معمولاً گرفتن اجازه یا مجوز ( لیسانس) توصیه می شود. برای موسیقی ، قانون کپی رایت مجوز اجباری را پیش بینی کرده است. برای پروژه های بزرگ ، اجازه گرفتن ممکن است مستلزم تماس با چندین طرف از گروه های حقوق جمعی مانند مرکز مجوز کپی رایت ، انجمن آهنگسازان ، نویسندگان و ناشران آمریکا (ASCAP) و پخش موسیقی موسسه (BMI) برای ردیابی نویسندگان منفرد باشد.
11/7- مسائل مربوط به ثبت 
ثبت کپی رایت منبع بی نظیری از اطلاعات راجع به آثار دارای حق چاپ فراهم می کند و  به حفظ آثار و ارتقا مجموعه کتابخانه کنگره کمک می کند. علاوه بر این ، برای دارندگان حق چاپ ، فرآیند ثبت یک روش ارزشمند برای اجباری کردن بررسی مسائل مربوط به مالکیت حق چاپ و استفاده ازموارد شخص ثالث فراهم می کند. ثبت حق چاپ حق نسخه برداری است که منجر به ایجاد سوال در مورد تألیف و مالکیت می‌شود. ثبت کپی رایت حقوقی را از جمله حق مطالبه خسارات قانونی (اجباری) و هزینه های وکیل را حفظ می کند. در واقع ، یک شاکی نمی تواند بدون ثبت کپی رایت  اقامه دعوا نماید.
فصل دوازدهم: موضوعات مالکیت فکری در بازاریابی و بر چسب گذاری
چکیده جدا از اینکه آیا از یک علامت تحت حقوق علامت تجاری محافظت می شود یا خیر ، ممکن است مقررات حاکمیتی وجود داشته باشد که بتواند استفاده از علامت را در تبلیغات یا برچسب گذاری هر محصول (محصولات) با علامت تجاری محدود یا منع کند. هرکسی که علامت تجاری را به عنوان شرکت تازه وارد استفاده یا انتخاب می کند ، باید از ماهیت و نوع مقرراتی که ممکن است در مورد محصول وی اعمال شود آگاه باشد. این قوانین از ایالتی به ایالت دیگر متفاوت است و قوانین متفاوتی نیز در مورد برچسب گذاری و بازاریابی در خارج از ایالات متحده اعمال می شود. شرکت های نوپا باید از این که چه قوانینی بر برچسب گذاری و بازاریابی در کسب و کار آنها اعمال می شود ، آگاهی داشته باشند تا از جریمه های احتمالی ، مجازات ها یا دادرسی جلوگیری کنند.

12/1- کنترل های دولت بر تبلیغات و برچسب گذاری
تولید ، بازاریابی ، توزیع ، واردات ، صادرات و فروش محصولات پیشرفته الکترونیکی و نرم افزاری رایانه ای با فناوری پیشرفته در ایالات متحده آمریکا تابع مقررات دولت در هر دو سطح فدرال و ایالتی است.

12/1/1- کمیسیون تجارت فدرال
کمیسیون تجارت فدرال مسئول حفظ بازار رقابتی برای مصرف کنندگان و مشاغل و جلوگیری از اقدامات تجاری ناعادلانه یا فریبنده است. به همین ترتیب ، قوانین و مقرراتی از محتوای برچسب ها گرفته تا قوانینی مربوط به حقیقت در تبلیغات و منع تعیین قیمت دارند ، وضع می کند. کمسیون تجارت فدرال تحت اختیار قانونی خود جهت منع کردن اقدامات فریبنده مقرراتی را  برای تنظیم تبلیغات وضع می کند.

از نظر FTC تبلیغات فریبنده عبارتنداز :
· اگر حاوی تدلیس یا حذف واقعیت باشد ،
· اگر در شرایطی که به احتمال زیاد باعث گمراهی مصرف کنندگان با عملکرد معقول شود ، و
· اگر تدلیس یا حذف واقعیت اساسی باشد
اولین گام در تجزیه و تحلیل ، شناسایی ارائه های انجام شده توسط یک تبلیغ است. اظهارات ممکن است صریح یا ضمنی انجام شود. اظهارات صریح به طور مستقیم  ارائه ای از واقعیت را اظهار می کنند. اما اظهارات  ضمنی به طور مستقیم بیان نمی شوند و برای تعیین معنای کلی یا تأثیر تجاری یک تبلیغات ، نیاز به بررسی هر دو اظهارات هست. ادعاهای دروغین همچنین می تواند ناشی از حذف اطلاعات باشد ، که این بیان مثبت را گمراه می کند. به عبارت دیگر ، اگر یک سکوت نمایشی ضمنی ، اما کاذب باشد ، سکوت برای فروشنده می تواند فریبنده باشد.

گام دوم برای شناسایی فریب در تبلیغات ، کمیسیون را ملزم می کند که ارائه ها را از دیدگاه یک مصرف کننده که رفتار معقولی در شرایط دارد در نظر بگیرد.
سرانجام ، اظهارات باید مادی باشد ، به عنوان مثال ، ممکن است در انتخاب مشتری یا استفاده از یک محصول یا خدمات تأثیر بگذارد. تصور می شود که ادعاهای اکسپرس شامل سلامتی ، ایمنی ، قیمت یا کارآیی مادی است. هر ادعایی توسط یک تبلیغ دهنده باید مبنای منطقی داشته باشد. در صورت ادعای انطباق علامت تجاری شود (به عنوان مثال ، انطباق Energy Star یا علائم انطباق اروپا) ، این ادعاها باید به طور معمول با شواهد علمی صالح و قابل اعتماد مانند آزمایش ها ، تجزیه و تحلیل ها ، تحقیقات ، مطالعات یا سایر شواهد انجام شده و به روش عینی توسط افراد واجد شرایط برای انجام این کار ، با استفاده از روش های علمی پذیرفته شده عمومی بررسی شود. کمسیون تجارت فدرال همچنین اقدامات مربوط به بازاریابی فیلمها ، موسیقی و بازیهای الکترونیکی خشن نسبت به کودکان را رصد و گزارش می کند. رهنمودهایی را در مورد ادعاهای ایالات متحده در بسته بندی محصولات ارائه می دهد. و رهنمودهایی را در مورد استفاده از ادعاهای بازاریابی محیطی یا بازاریابی محصولات "سبز" ارائه می دهد.

12/1/2- مقررات ایالتی
هر ایالت در ایالات متحده آمریکا نیز مقرراتی برای  برچسب گذاری و تبلیغات را وضع می کنند. بسیاری از فعالیت ها مربوط به برچسب گذاری ، البته نه همه ی آن ها ، توسط قوانین و مقررات فدرال که توسط FTC و سایر آژانس ها اعلام می شود ، پیش بینی می شوند. میزان قدرت دولت  به قوانین حمایت از حقوق مصرف کننده اش متکی است ، که به دنبال جلوگیری از اقدامات فریبنده تجارت است. از آنجا که مجازات های نقض این قوانین در برخی موارد شدید است ، دولت می تواند تأثیر زیادی در تنظیم تبلیغات محصولات داشته باشد.
دولت ها همچنین می توانند نحوه دور انداختن  وسایل مصرفی الکترونیکی توسط مصرف کنندگان را تنظیم کنند. به عنوان مثال ، برخی از ایالت ها قوانینی وضع کرده اند که دفع وسایل الکترونیکی مصرفی را در محل دفن زباله های ایالت منع می کند و برنامه های بازیافت الکترونیکی را تنظیم می کنند. نکته قابل توجه قوانینی مانند "قانون تولیدکننده پس می گیرد" که تولیدکنندگان برخی از دستگاه های الکترونیکی را ملزم می کند انواع خاصی از وسایل الکترونیکی قدیمی را که در ابتدا مسئول فروش آنها بودند ، پس بگیرند. شرکت های نوپا باید توجه داشته باشند و تضمین کنند که قوانین را زیر پا نمی گذارند.

12/1/3- کنترل های حکومتی/ دولتی در خارج از کشور
صرف نظر از اطلاع فرد از قوانین و مقررات برچسب گذاری ایالات متحده ، این قوانین و مقررات فقط در حوزه قضایی ایالات متحده آمریکا معتبر هستند. اگر یک دستگاه الکترونیکی مصرفی یا نرم افزار رایانه ای برای صادرات در نظر گرفته شده باشد ، الزامات برچسب گذاری کشور وارد کننده باید شناسایی و رعایت شود. علاوه بر این ، اداره صنعت و امنیت ایالات متحده سیاست ها و مقرراتی را برای صادرات کالاهای دو منظوره (کالا های دو منظوره عمدتا برای مصارف تجاری دارند ، اما همچنین دارای کاربردهای نظامی نیز هستند) ، نرم افزار و فناوری دارد. به عنوان مثال ، اتحادیه اروپا (اتحادیه اروپا) قبل از قرار دادن محصول در بازار اتحادیه اروپا ، باید بر روی هر محصولی که موضوع آن است ، علامت مطابقت اروپا (CE) چسبانده شود. به طور مشابه ، اتحادیه اروپا ، چین و ژاپن هرکدام نیاز به علامت گذاری بر روی محصولاتی دارند که از برخی مواد خطرناک تشکیل شده اند (محدودیت در برخی از مواد خطرناک یا "RoHS") تا نشانگر انطباق با استانداردهای RoHS هر کشور باشد.
12/1/4- ثبت علامت تجاری
اصلاحیه اخیر قانون ثبت اختراعات ، تحت عنوان قانون اختراعات آمریکا (AIA) ، نحوه علامت گذاری محصولات با شماره ثبت را تغییر داده است. هدف از قرار دادن شماره های ثبت  بر روی محصول این است که خریداران را در مورد اینکه چه حق ثبتی از محصول محافظت می کند ، مطلع سازند. علامت گذاری به عنوان "اخطار موثر" برای متخلفان بالقوه عمل می کند. بند بیست و هشتم از بخش اول از ماده 287 از قانون اختراعات آمریکا اجازه علامت گذاری محصولات را می دهد. علامت گذاری با "حق ثبت " یا "ثبت ". و "آدرس پستی در اینترنت ، بدون پرداخت هزینه برای دسترسی به آدرس ، در دسترس عموم است که محصول ثبت شده را با شماره حق ثبت مرتبط می کند" اکنون یک فرم اخطار معتبر است.

12/2- کنترل های غیر حکومتی /غیر دولتی 
بسیاری از صنایع دارای انجمن های صنفی هستند که ممکن است یک آیین نامه حاکم بر تبلیغات محصولات خود داشته باشند. با این حال ، هرگونه آیین نامه رفتاری برای اعضا غیرالزام آور است. علاوه بر این ، اگر آیین نامه مذکور اطلاعات ارائه شده به مصرف کنندگان را محدود می کند (به عنوان مثال ، در صورت تبلیغات رقابتی صادقانه) ، این می تواند ضد رقابتی تلقی شود و مورد چالش و بحث و بررسی FTC قرار گیرد. نمونه هایی از این نوع آیین نامه ها آیین نامه صنعتی است که برای ادعاهای مقایسه ای نسبت به ادعاهای یک جانبه استاندارد بالاتری را تحمیل می کند.
از طرف دیگر ، می توان از اظهارات نادرست یا گمراه کننده در بخش تبلیغات ملی ("NAD") اداره تجارت بهتر (www.nadreview.org) شکایت کرد. در یک اقدام قبل از بخش تبلیغات ملی ، یک رقیب می تواند علیه اظهارات دروغ یا گمراه کننده ، در حالی که از مزاحمت ها و هزینه های دادرسی بین حزب و یا درگیر شدن با یک سازمان دولتی جلوگیری می کند ، شکایت کند. پس از شروع و پذیرش شکایت ، بخش تبلیغات ملی موضوع را بررسی می کند و در صورت یافتن عملی فریبنده یا گمراه کننده ، اقداماتی را انجام می دهد که می تواند از درخواست تبلیغات اصلاحی از ناشر ، انتشار یافته های بخش تبلیغات ملی یا ارجاع به مقام نظارتی مانند کمسیون تجارت فدرال برای مجازات های بیشتر باشد. 

12/3- تبلیغات مقایسه ای/ تطبیقی
تبلیغات مقایسه ای به شناسایی محصول رقیب توسط علامت تجاری آن و مقایسه آن با محصول تبلیغ شده اطلاق می شود. تبلیغات تطبیقی به طور گسترده ای در فناوری ، نرم افزار رایانه و صنایع استارتاپ ها برای انتقال اطلاعات ارزشمند به مصرف کنندگان استفاده می شود. با این حال ، استفاده از چنین تبلیغات مقایسه ای این خطر را به وجود می آورد که رقیب می تواند اقدامی در جهت یا نادرست بودن ادعاها یا اینکه تبلیغات حقوق علامت تجاری رقبا را نقض کند ، اتخاذ کند.

 کمسیون تجارت فدرال و دادگاهها استفاده از مقایسه علامت تجاری را در صورتی که مبانی مقایسه درست ، عینی و مشخص است تأیید کرده اند. تبلیغات حاوی اظهارات صادقانه و غیر فریبنده ای مبنی بر اینکه یک محصول دارای خواص یا کیفیت مطلوبی است که کالای رقیب از آن برخوردار نیست مجاز است. با این حال ، تبلیغات مقایسه ای کاذب یا گمراه کننده می تواند برای تبلیغ کننده کاذب یا تضیف کردن علامت تجاری دیگران مسئولیت ایجاد کند. بنابراین ، وقتی از علامت تجاری یک رقیب در تبلیغات مقایسه ای استفاده می شود ، اظهارات استفاده شده نباید جهت دار باشند یا امکان اشتباه گرفته شدن یا نادرست یا فریبنده بودن را داشته باشند. برای کاهش خطر دادخواهی علیه تبلیغات مقایسه ای ، مراحل ذکر شده در زیر باید قبل از هر گونه ادعا در مورد محصول رقیب مورد بررسی قرار گیرد :
· از علامت تجاری رقیب  فقط در حدی که برای اهداف مقایسه لازم است استفاده کنید.
· از علامت تجاری رقیب به همان روشی استفاده کنید که در متن تبلیغات اش استفاده می شود. به عبارت دیگر ، بر علامت تجاری رقیب تأکید نکنید که باعث شود مصرف کننده به این باور برسد که علامت تجاری با شرکت تبلیغ کننده در ارتباط است.
· رقبا یا علامت تجاری رقبا را در تبلیغات تحقیر یا تمسخر نکنید. اطمینان حاصل کنید که هر عکس از محصول رقیب درست و صحیح است و محصول را در نور نامناسب قرار ندهید. علاوه بر این ، از هیچ عکسی از محصول رقیب که ممکن است توسط یک رقیب یا شخص ثالث دارای حق چاپ( کپی رایت) باشد استفاده نکنید. درعوض ، از عکسهای اصلی استفاده کنید.
· سعی کنید مطمئن شوید که تبلیغات ، بسته بندی و ظاهر تجاری محصول شما تأثیر تجاری متمایزی از رقبای شما داشته باشد. به عبارت دیگر ، مصرف کننده ای که به این دو محصول یا تبلیغات نگاه می کند ، نباید باور کند که محصولات به نوعی با هم در رنگ ، قلم ، سبک و... شباهت دارند.
· در هر تبلیغی که از علامت تجاری رقیب استفاده می شود ، سلب مسئولیتی قابل مشاهده در آن بگنجانید. 
· صحت  هر گزاره ی صریح یا ضمنی در تبلیغات را در مورد محصول رقیب یا تبلیغ کننده را بررسی نمایید. مراحل زیر باید انجام شود:
1- برای انجام آزمایشات ، یک آزمایشگاه معتبر ، مستقل و مجهز در صنعت داشته باشید. تأیید کنید که آزمایشی که انجام می شود ، آزمایشی است که به طور کلی مورد قبول جامعه فنی یا علمی است.
2- اطمینان حاصل کنید که آزمایش منصفانه و بی طرفانه است. به عنوان مثال ، اطمینان حاصل کنید که محصولات مقایسه ای مناسب از خط تولید رقیب مورد مقایسه قرار گرفته است.
3- آزمایش باید از تمام گفته های ارائه شده در مورد محصول رقیب پشتیبانی کند.
4- اطمینان حاصل کنید  در صورتی که آزمایشات باید در تاریخ بعدی تکرار شوند، نسخه های روش آزمون ، نتایج آزمون و نمونه های آزمایش شده در مکانی ایمن نگهداری می شوند.
حتی اگر همه پیشنهادهای فوق رعایت شود ، هیچ کاری نمی تواند انجام شود تا بتواند طرفی که احساس می کند آسیب دیده است تصمیم بگیرد برای دادرسی برای حمایت از حقوق خود اقامه دعوا نماید. قبل از شروع یک کار تبلیغاتی مقایسه ای توصیه می شود در مورد ادعاهای تبلیغاتی فردی با مشاور حقوقی مشورت کنید.
فصل سیزدهم: ضمانت اجرا و نقض حقوق مالکیت فکری 
چکیده
نه تنها برای استارتاپ ها به دست آوردن حقوق مالکیت فکری مهم است ، بلکه آنها همچنین باید به طور فعالانه ای  حقوق مالکیت فکری شان را کنترل کنند تا مبادا نقض شود و به دنبال اجرای حقوق مرتبط با دارائی های فکری خود باشند. شرکت های نوپا باید بازار و فعالیت های دیگران را تحت نظر بگیرند و در جهت اجرا و جلوگیری از نقض، کاهش حقوق خود اقداماتی انجام دهد. یک شرکت نوپا ممکن است دلایل مختلفی برای طرح دعوا داشته باشد ، از جمله سواستفاده از اسرار تجاری ، نقض حق ثبت اختراع یا علامت تجاری و کاستن از انحصار علامت تجاری
. این موارد به روش های مختلفی از جمله از طریق میانجیگری ، توافق نامه های صدور مجوز ، پرداخت حق استفاده
 یا دادخواهی قابل حل است. شرکت های نوپا باید به دقت بررسی کنند که چگونه به بهترین وجهی می توانند حقوق مالکیت فکری خود را کنترل کنند و چگونه می توانند مشکلات احتمالی مربوط به این حقوق را حل نمایند.

13/1- کنترل کردن حقوق مالکیت فکری تان
بعد از اینکه یک شرکت نوپا وقت و منابع خود را برای توسعه و حمایت از حقوق مالکیت فکری خود سرمایه گذاری کرد ، مهم است که بازار را تحت نظر بگیرد تا اطمینان حاصل کند که رقبا از سرمایه گذاری های مالکیت فکری اش به طور نامناسبی بهره مند نمی شوند. کنترل کردن حقوق مالکیت فکری را می توان به چهار (4) مرحله تقسیم کرد:
1- حقوق باید طبقه بندی شوند: علامت تجاری ، اسرار تجاری ، حق چاپ یا حق ثبت اختراع. همچنین لازم به یادآوری است که هر حق به تنهایی ممکن است توسط بیش از یک نوع حمایت از مالکیت فکری محافظت شود. به عنوان مثال ، حق ثبت اختراع یا حق راز تجاری ممکن است به همراه یک علامت تجاری باشد ، یا ممکن است موارد دارای حق چاپ دارای توزیع کالای ثبت شده باشد. دستورالعمل های دارای حق چاپ ممکن است یک عنصر مهم در تجاری سازی یک راز تجاری باشد. فروش یک فرمول سری تجاری را در نظر بگیرید که در آن دما ، میزان مخلوط کردن و مقدار مداخله برای عملکرد آن در محصول نهایی بسیار مهم است. در حالی که صاحب چنین اطلاعاتی نمی خواهد این راز تجاری فاش شود ، دستورالعمل های دارای حق چاپ می تواند یک ابزار مهم در فروش باشد زیرا ممکن است تنها راه مفید بودن فرمول از نظر تجاری برای مشتری باشد. این فرایند شناسایی باید با دقت انجام شود تا تمام احتمالات محافظت در نظر گرفته شود.
2- حفاظت از حقوق مالکیت فکری که از طریق تجزیه و تحلیل قبلی شناسایی شده است ، نیاز به در نظر گرفتن علایق محل بازار رقابت دارد. اگر مرحله شناسایی، محصولی را به وجود آورد که دارای منافع تجاری بالقوه قابل ثبت است و بازاریابی یک علامت تجاری را برای محصول شناسایی یا توسعه داده است ، منافع رقابتی در ارتباط با اشکال مختلف حفاظت وجود دارد. از یک طرف ، نفع بردن از حق ثبت اختراع نیاز به دقت دارد تا مطمئن شوید که اختراع بیش از یک سال قبل از درخواست ثبت اختراع فاش نشده یا به فروش نرسیده است. از طرف دیگر ، حقوق علامت تجاری براساس استفاده است و تمایل به استفاده تجاری از علامت در ارتباط با یک محصول در اسرع وقت وجود دارد. همانطور که در فصل علامت تجاری این کتاب ذکر شده است ، می توان قبل از هرگونه افشای اختراع یا استفاده از علامت تجاری ، در خواست علامت تجاری را که  عنوان "قصد استفاده
" ("ITU") را ثبت کرد. روال مشابهی وجود دارد که به عنوان یک درخواست ثبت اختراع موقت شناخته می شود و می تواند برای حفظ تاریخ ثبت درخواست ثبت اختراع قبا از هر گونه افشایی ثبت شود. استفاده از این دو ابزار باعث حفظ حقوق ثبت اختراع و مارک تجاری می شود در حالی که تلاش برای سنجش منافع تجاری بازار انجام می شود. این راه حل نسبتاً ساده برای مسئله احتمالی  که ممکن است در خلال تلاش برای شناسایی حقوق مربوطه و هوشیاری از تاریخ اول حساس حق متضمن آن  به وجود آید.
3- هوشیاری در بازار یکی از مولفه های مهم مدیریت مالکیت فکری است. هوشیاری در بازار کلید جمع آوری اطلاعات در مورد شیوه ها و اقدامات رقابتی است. این اطلاعات هم برای تشخیص نقض حقوق و هم برای جلوگیری از نقض حقوق شخص ثالث ، یعنی حقوقی که دیگران در اختیار دارند مفید است. در خصوص موضوع کشف نقض ، مالک مالکیت فکری به میزان هوشیاری خاصی متهم می شود و تأخیرهای طولانی در کشف تخلف ممکن است منجر به این شود که یک متخلف از دفاع برابر در برابر ادعای حق مالکیت فکری نقض شده دفاع کند. بنابراین ، شما نمی توانید بر اساس حقوق خود به ضرر دیگری عمل کنید. برعکس ، نمی توان به دلیل دفاع کامل از اتهام نقض حقوق ، به عدم آگاهی از حقوق دیگری اعتماد کرد. به عنوان یک قاعده کلی ، یک شرکت نوپا باید با احتیاط منطقی نسبت به حقوق خود و دیگری عمل کند. غالباً ، یک نیروی کار فروش یا شبکه توزیع، منبع بسیار خوبی از اطلاعات رقابتی است. این افراد به طور مداوم با مشتریان ارتباط برقرار می کنند و در بازار تعامل می کنند و به طور کلی از محصولات و خدمات رقبا آگاه هستند. در حالی که قانون نیازی به بررسی های بازپرس برای جستجوی همه تخلفات احتمالی ندارد ، اما اگر دلیل بر وجود تخلف وجود داشته باشد ، به سطح هوشیاری بیشتری نیاز دارد.
4- ضمانت اجرا نتیجه نهایی انجام صحیح مراحل فوق و شناسایی متخلف است. ضمانت اجرا فرایندی است که نباید آن را دست کم گرفت ، زیرا می تواند عواقبی را برای حقوقی که ادعاشده و عواقبی را برای خود نهاد تجاری به همراه داشته باشد. پس از کشف یک متخلف ، مراحلی وجود دارد که باید برای ارزیابی تخلف و تأثیر آن بر تجارت صاحب مالکیت فکری انجام شود. به عبارت دیگر ، دانش در مورد یک تخلف نیاز به اقدام یا حداقل تصمیم آگاهانه برای عدم اقدام را به همراه دارد. مراحل مورد نیاز برای ارزیابی تخلف ، و تأثیر آن بر تجارت صاحب مالکیت فکری باید در هر دو مورد دنبال شود.
13/2- ارزیابی یک جدال قبل از شروع دادخواهی
قبل از شروع طرح دعوی برای اجرای حقوق مالکیت فکری ، باید تعدادی پرس و جو انجام شود. ابتدا باید ارزیابی اولیه ای مبنی بر اینکه آیا حق مالکیت فکری قابل اجرا است ، انجام شود. این شامل شناسایی حق و بررسی اعتبار و قابلیت اجرای آن است. این ارزیابی حتی در صورت انجام کلیه مراحل برای به دست آوردن یک حق قابل اجرا و معتبر لازم است ، تا اطمینان حاصل شود که حق قابلیت اجرای خود را حفظ کرده است. به عنوان مثال ، ممکن است یک حق ثبت اختراع به دلیل عدم پرداخت هزینه های نگهداری از بین رفته باشد و تحت این سناریو دیگر قابل اجرا نخواهد بود. به همین ترتیب ، یک علامت تجاری که منقضی شده است (یعنی مالک دیگر از مارک استفاده نمی کند و قصد استفاده مجدد از آن را ندارد) دیگر قابل اجرا نیست. در مواردی که حق مالکیت فکری از بین رفته باشد یا غیرقابل اجرا شود ، در موارد خاص می تواند دوباره بازیابی یا قابل اجرا شود. به عنوان مثال ، اگر بتوان نشان داد که تأخیر در پرداخت غیر عمدی بوده است ، حق اختراعی که به دلیل عدم پرداخت هزینه های نگهداری از بین رفته است ، می تواند حداکثر تا دو سال پس از انقضا برگردانده شود. با داشتن هرگونه حق مالکیت فکری ، باید یک بررسی انجام شود تا اطمینان حاصل شود که هیچ اتفاقی منجر به توقف قابل اجرا شدن حق نشده است ، و اگر مشخص شود که چنین حادثه ای رخ داده است ، باید بررسی بیشتری انجام شود تا مشخص شود آیا اقداماتی می توان انجام داد  تا حق را بازگرداند.

همه عناصر علت قانونی طرح دعوا باید  هم اکنون برای اجرای موفقیت آمیز وجود داشته باشد. این ارزیابی برای هر نوع حق مالکیت فکری متفاوت است. 
· برای یک حق ثبت اختراع ، ارزیابی شامل این سوال است که آیا دستگاهی که ادعا می شود متخلف است هر یک از محدودیت های یک یا چند ادعای حق ثبت اختراع را برآورده می کند.
· برای یک علامت تجاری ، ارزیابی شامل این سوال  است که آیا احتمال اشتباه بین علامت تجاری ادعا شده و علامتی که گفته شده نقض شده  وجود دارد یا خیر.
· برای کپی رایت ، ارزیابی شامل این سوال است که آیا کپی برداری واقعی از اثر یا بخشی از اثر وجود داشته است و آیا شواهدی مبنی بر دسترسی نقض کننده به اثر دارای حق چاپ وجود دارد یا خیر.

با هر علتی برای طرح دعوا ، اولین قدم، بررسی این است که آیا تمام عناصر ادعای بالقوه را می تواند موجود باشند؟ همیشه لازم است که یک تجزیه و تحلیل ریسک و سود از تأثیر اقتصادی هر دعوای احتمالی استفاده کنید. دادخواهی ممکن است پرهزینه باشد و پیش بینی هزینه بالقوه یک دادخواست اغلب دشوار است. انجمن حقوقی مالکیت فکری آمریکا
 اخیراً گزارشی منتشر کرده است که نشان می دهد هزینه های حقوقی در دعاوی مربوط به ثبت اختراع می تواند 600000 دلار باشد. هزینه تخمینی دادرسی باید در برابر خسارت خواسته شده و احتمال به دست آوردن واقعی چنین مبلغی سنجیده شود. باید در نظر داشت که در بسیاری از پرونده ها ، غیر از خسارات پولی ، ممکن است حکم داده شود. باید ارزیابی از همه خسارات بالقوه انجام شود. به عنوان مثال ، ، اگر دستور توقف تخلف، درخواست اصلی تخلف باشد ، لازم است قبل از طرح دعوا ، تجزیه و تحلیل ارزش منتسب به مالک مالکیت فکری با توقف رفتار متخلف انجام شود. دعاوی می توانند برای یک سازمان بسیار مخل باشند. بر این اساس ، تجزیه و تحلیل باید شامل هزینه های غیر پولی زمان و انرژی باشد که دعوا از فعالیت های عادی کسب و کار می گیرد.

13/3/3- خسارت های پولی
اثبات خسارات پولی در دعوای حقوقی مالکیت فکری دشوار و گران است زیرا در نتیجه رفتار متخلف ، تشخیص خسارت واقعی ناشی از آن معمولاً دشوار است. باید تحقیق شود تا مشخص شود که چه خسارت هایی وارد شده است و آیا آن ها قابل جبران هستند. به عنوان مثال ، در مورد دعوی نقض علامت تجاری ، صاحب علامت تجاری ممکن است خسارات ناشی از نقض سرقفلی ناشی از تخلف را جبران کند ، اما تعیین میزان این خسارات ممکن است دشوار باشد و مستلزم  نظرسنجی ها و  انجام کارشناسی هایی باشد که ممکن است هزینه ها را فراتر از مبلغ قابل جبران کند. 
در موارد خاص ، مانند نقض حق کپی رایت ثبت شده، صاحب حق چاپ ممکن است مستحق خسارت قانونی بدون نیاز به اثبات خسارت واقعی در صورت احراز شرایط قانونی باشد. اساسنامه حق چاپ ، پس از انتخاب توسط صاحب حق چاپ ، پیش بینی می کند که دادگاه می تواند برای هر اثر نقض شده از 750 تا 30000 دلار حکم دهد و همچنین می تواند میزان خسارت در حکم را را به مبلغ 150،000 دلار افزایش دهد.

13/4- حل اختلاف بدون دادخواهی قضایی
13/4/1- داوری
داوری نوعی حل اختلاف غیر قضایی است که در آن طرفین یک داور یا هیأتی از داوران را انتخاب می کنند که شواهد را می شنوند و در مورد موضوع تصمیم می گیرند. روند دادرسی مشابه دادرسی در دادگاه است ، اما نه به شکل رسمی یا تقریباً گران قیمت دادرسی در دادگاه. طرفین می توانند توافق کنند که رای داوری می تواند در دادگاه لازم الاجرا و قابل اجرا باشد و تجدیدنظر مجاز است. داوری مزایای مختلفی نسبت به دادخواهی قضایی دارد و چندین مزیت خاص منحصر به حل اختلافات مربوط به مالکیت فکری ارائه می دهد. داوری فرصتی را برای حل و فصل اختلافات به شیوه ای مصلحت آمیزتر از دعاوی متعارف دادگاه فراهم می کند. دعاوی مربوط به موارد مربوط به مالکیت فکری می تواند طولانی ، خسته کننده و پیچیده باشد. داوری ممکن است روند اختلاف را کوتاه کند و به دلیل کوتاه بودن بازه زمانی و نیاز محدود به کشف ، هزینه ها را در مقایسه با دادخواهی قضایی مرتبط معمولاً کاهش دهد.
یک مزیت خاص داوری در رابطه با حل و فصل اختلافات مربوط به حق ثبت اختراع در این واقعیت است که داور توسط طرفین انتخاب می شود و اجازه می دهد داوری با پیشینه فنی انتخاب شود که درک موضوع حق ثبت اختراع را تسهیل کند. در سال 1983 ، قانون ثبت اختراعات ایالات متحده اصلاح شد تا حل داوطلبانه اختلافات مربوط به اختراع با داوری اجباری را فراهم کند. مثال در اوایل سال 2012 ، STMicroelectronics و NXP Semiconductor Netherlands BV وارد مراحل داوری شدند که طبق قوانینی تنظیم شده توسط اتاق بازرگانی بین المللی تنظیم شده بود. ادعایی علیه STMicroelectronics در مورد اتهامات کمتر از ظرفیت بارگیری کردن
 در ارتباط با قیمت ویفرهای ارائه شده توسط NXP به سرمایه گذاری مشترک بی سیم STMicroelectronics در طی بازه زمانی بین اکتبر 2008 و دسامبر 2009 مطرح شد. روند داوری منجر به صدور حکمی شد که طبق آن به STMicroelectronics دستور پرداخت 59 میلیون دلار به NXP   Semiconductorداده شد. علاوه بر این ، دادگاه برخی از موارد مطرح شده توسط STMicroelectronics را محفوظ نگه داشته است تا در دادرسی داوری دوم برنامه ریزی شده برای ژوئن 2012 ، با قطعنامه نهایی تا ژوئن 2013 ، رسیدگی شود.
13/4/2- میانجیگری
میانجیگری می تواند وسیله ای موثر در حل و فصل اختلافات سریعتر و با هزینه کمتر از دادخواهی قضایی باشد ، اما تفاوت آن با داوری بسیار زیاد است. عملکرد میانجی گر متفاوت از قاضی ، هیئت منصفه یا داور که با همکاری با طرفین برای کمک به توافق مذاکره ای که منافع همه را تأمین کند بدون تعیین صحیح یا غلط بودن کار است.
حل و فصل اختلافات با میانجیگری چندین مزیت عملی را به همراه دارد. هزینه های دادرسی ، می تواند بسیار کاهش یابد یا برطرف شود. مزیت قابل توجه دیگر ، مرور زمان مختصر بین شروع و قطعیت حل اختلاف است ، به ویژه به دلیل حذف درخواست های تجدیدنظر ، که می تواند روند دادرسی را ترسیم کند. این امر از اهمیت ویژه ای در زمینه دعاوی مربوط به حق ثبت اختراع برخوردار است ، جایی که حق انقضا وجود داشته باشد یا فناوری مربوطه قبل از حل و فصل اختلاف منسوخ شود. بعلاوه ، طرفهایی که برای حل اختلاف از میانجیگری استفاده می کنند ، از خطر از دست دادن کامل پرونده ها جلوگیری می کنند و امیدوارم در مورد مصوبه ای که به نفع ادامه منافع تجاری طرف است ، مذاکره کنند.
میانجیگری به ویژه در حل اختلافات مربوط به حقوق مالکیت فکری می تواند ارزشمند باشد زیرا به طرفین فرصتی می دهد تا به مصوبه ای با مذاکره برسند که بعید است در دادگاه حاصل شود. توافقاتی ممکن است محقق شود که به همه طرفها اجازه دهد از حق مالکیت فکری با حداقل تعدی به حقوق طرف های دیگر استفاده کنند. به عنوان مثال ، در یک اختلاف بر سر حقوق مارک تجاری ، طرفین ممکن است توافق کنند که هر یک توافق کنند استفاده محدود از مارک تجاری را حفظ کنند ، مانند محدود کردن در یک مرز خاص جغرافیایی.

13/4/3-  موافقت نامه صدور مجوز
موافقت نامه های صدور مجوز اغلب روش خوبی برای دور زدن دعاوی ، میانجیگری و داوری است. قرارداد صدور مجوز قراردادی است که طرفین در آن منعقد می کنند که دارنده حق مالکیت اجازه می دهد متخلف از مالکیت فکری رو به جلو در ازای دریافت چیزی در ازای آن استفاده کند. متخلف دارای مجوز می شود.
این پروانه می تواند محدودیت هایی را برای دارنده پروانه ایجاد کند ، از جمله اینکه مالک مجوز را مجبور به پرداخت هزینه استفاده از حقوق مالکیت فکری می کند ، ممنوعیت اصلاح مالکیت فکری توسط دارنده پروانه را ایجاد می کند یا نحوه استفاده دارنده پروانه از مالکیت فکری را محدود می کند. بسیاری از متخلفین که با انتخاب یک دادخواست یا گرفتن پروانه روبرو هستند ، مجوز را انتخاب می کنند زیرا اغلب گزینه مقرون به صرفه تری است.

13/5- دادرسی مالکیت فکری 
در مواردی که راه حل دیگری وجود ندارد ، دعوا ممکن است وسیله لازم برای حل اختلاف باشد.
13/5/1- انتخاب صلاحیت قضایی
دعاوی مربوط به مالکیت فکری ممکن است در دادگاه های ایالتی یا فدرال مطرح شود. دادگاه مورد استفاده می تواند به موضوع و مرجع حق مالکیت ادعایی وابسته باشد. از آنجا که حقوق راز تجاری به طور معمول تحت قوانین ایالتی وجود دارد ، این شکایات بیشتر در دادگاه های ایالتی رایج است. اختلافات مربوط به حق ثبت اختراع و حق چاپ حقوقی هر دو موضوع قوانین فدرال است که به صلاحیت دادگاه فدرال استناد می کنند. حقوق علامت تجاری ممکن است تحت قوانین ایالتی یا فدرال بوجود آید و اختیار این حقوق تعیین خواهد کرد که آیا دادخواست باید در دادگاه ایالتی یا دادگاه فدرال مطرح شود. اگرچه بیشتر موارد مربوط به حق ثبت اختراع و حق چاپ در دادگاه فدرال مطرح خواهد شد ، موارد استثنایی وجود دارد که یک مسئله مالکیت فکری به طور وثیقه با یک موضوع قانون ایالتی مانند تفسیر مجوز یا قرارداد بوجود می آید. علاوه بر تعیین اینکه دادگاه ایالتی یا فدرال محل مناسبی برای طرح دعوی است ، خوانده باید در ایالتی که دادخواست اقامه دعوی می کند اقامت داشته یا تجارت کند.

13/5/2- علل اقامه دعوا
· نقض
دعوایی نقض متداول ترین نوع دادخواست شامل حق ثبت اختراع ، علائم تجاری و حق چاپ است. دادخواست نقض حقوق بشر ممکن است به دلیل نقض مستقیم یا مشارکتی باشد. در دادخواستي كه براي نقض مستقيم مطرح شده است ، طرفي كه ادعا مي شود به فعاليت متخلف اشتغال دارد ، به عنوان خوانده معرفي مي شود.
برای حق ثبت اختراع ، تخلف از ایجاد ، استفاده ، فروش ، پیشنهاد فروش یا واردات به ایالات متحده آمریکا اختراعی در محدوده ادعاهای ثبت اختراع بدون اجازه صاحب اختراع است. برای مارک های تجاری ، تخلف ناشی از استفاده غیر مجاز از همان مارک یا علامتی است که احتمال ایجاد سردرگمی بین آن علامت و مارک شاکی را دارد. در مورد کپی رایت ، نقض زمانی نتیجه می شود که متخلف متوجه اثر حق چاپ شده یا به آن دسترسی داشته باشد و به کپی واقعی همه یا بخشی از اثر دارای حق چاپ بپردازد.
در برخی شرایط ، این تخلف ممکن است ناشی از فعالیتی باشد که مستقیماً نقض نمی کند ، اما نقض توسط شخص ثالث را تشویق یا امکان پذیر می کند. در این موارد ، مالک مالکیت فکری می تواند علیه یک طرف دعوی به دلیل ایجاد یا نقض مشارکتی (به عنوان مثال ، تخلف غیرمستقیم) شکایت کند. چنین علل اقدام برای نقض غیرمستقیم می تواند براساس فعالیتهای مختلف باشد. به عنوان مثال ، ممکن است متهم محصولی را تولید کند یا بفروشد که برای استفاده کننده نقض شده باشد یا با دستورالعمل هایی که دستورالعمل نقض دیگری را ارائه می دهد ، فروخته شود. این وضعیت هم در زمینه ثبت اختراع و هم در زمینه کپی رایت مشترک است. در هر دو حالت ، طرح شکایت علیه متخلفان مستقیم ممکن است نامطلوب باشد زیرا ممکن است تعداد زیادی از متهمان وجود داشته باشد یا متهمین مشتری باشند و متخلفان مستقیم معمولاً کمتر از متخلف غیرمستقیم وجوه قابل بازیابی دارند.
تخلف غیرمستقیم غالباً در مواردی رخ می دهد که حق ثبت اختراع فقط شامل ادعاهای روش باشد. شخصی که کالایی را تولید می کند یا می فروشد که خود ادعای ثبت اختراع را نقض نمی کند ، ممکن است استفاده از آن را به گونه ای تشویق کند که روش ادعایی را نقض کند. مالک حق ثبت اختراع ممکن است نتواند از سازنده یا فروشنده به دلیل نقض مستقیم روش شکایت کند ، اما اگر این فعالیت ها دیگران را به نقض حق اختراع سوق دهد یا به دیگران نقض کند ، می تواند از سازنده یا فروشنده به دلیل نقض غیرمستقیم شکایت کند.
· احکام اعلامی
طرفی که علاقه واقعی خود را برای استفاده از موضوعی که ادعا می شود تحت پوشش حق مالکیت فکری طرف دیگری قرار دارد ، می تواند با طرح "اعلامیه" از دادگاه مبنی بر عدم نقض حق مالکیت فکری مورد بحث ، حق مورد سوال نامعتبر است ، یا اینکه حق مورد سوال قابل اجرا نیست. این عمل قضاوت اعلامی شناخته می شود. تصمیم برای جلب یک قضاوت اعلامی نیاز به تأمل جدی دارد. صاحب حقوق مورد بحث ممکن است به دلایل خط مشی خاص خود ، پیگرد نقض احتمالی را نداشته باشد ، یا ممکن است دیگر منافع تجاری کافی در آنها نداشته باشد تا هزینه های مربوط به دادرسی را صرف کند. بنابراین ، هر تصمیمی برای طرح دادخواست اعلامیه باید همان تجزیه و تحلیل مربوط به سایر دعاوی را داشته باشد.
· نقض علامت تجاری 
نقض علامت تجاری به عنوان یک قانون ایالتی ناشی از اقدام مربوط به حقوق علامت تجاری عرف عمومی منشا گرفت. در سال 1995 ، این قانون در قانون علامت تجاری فدرال کدگذاری شد و در مورد علائم تجاری فدرال اعمال شد. اقدامات نقض فقط توسط دارندگان مارک های معروف انجام می شود. برای مشخص کردن علت نقض ، شاکی باید نشان دهد که خوانده از علامتی استفاده می کند که تمایل به کاهش کیفیت متمایز علامت معروف شاکی است. اگر چنین نمایش داده شود ، شاکی می تواند نسبت به استفاده متهم از مارک ، حتی در صورت عدم وجود احتمال سردرگمی ، حکمی بگیرد.
· سوءاستفاده از اسرار تجاری
برای طرح دعوی در مورد سواستفاده از اسرار تجاری ، شاکی باید وجود یک راز تجاری را نشان دهد و خوانده  از راز تجاری نیز سو استفاده کرده است. بر اساس قانون یکنواخت سازی اسرار تجاری (UTSA) ، که بسیاری از ایالت ها از آن پیروی می کنند ، راز تجاری هر اطلاعاتی است که دارای ارزش اقتصادی مستقل باشد به دلیل ماهیت آن و عموماً شناخته شده نیست ، که برای آن تلاش منطقی برای حفظ اسرار می شود. سو استفاده در مواردی اتفاق می افتد که متهم یا اطلاعات را از طریق روش های نادرست بدست آورده باشد ، یا اطلاعاتی را با آگاهی از اینکه از طریق ابزارهای ناشایست به دست آمده یا در نقض وظیفه مخفی نگهداری می شود ، دریافت کرده است.
قانون راز تجاری از رویکرد "مسئولیت سختگیرانه" قانون ثبت اختراع و علامت تجاری استفاده نمی کند و برای تحمیل مسئولیت از طرف متهم به رفتارهای نادرست احتیاج دارد. همچنین باید در نظر داشت که طرفی که "راز تجاری"  را مهندسی معکوس می کند ، نمی تواند مسئول سواستفاده از اسرار تجاری باشد ، زیرا این "وسیله نادرست" محسوب نمی شود.

13/5/3- حکم مقدماتی (دستورموقت)
ممکن است برای جلوگیری از تخلف بیشتر در جریان دادرسی ، درخواست دستور موقت در ابتدای دعوا مطلوب باشد. چنین حکمی موقت است و معمولاً فقط با اثبات این که شاکی دارای احتمال قوی موفقیت در رسیدگی است ، همراه با احتمال آسیب جدی غیرقابل جبران در صورت ادامه فعالیت مجازات کننده نقض مجازات در طول دادرسی ، صادر می شود. این می تواند یک بار دشوار برای شاکی باشد ، به ویژه در دعاوی مالکیت فکری که دادگاه اغلب متهم به ارزیابی دقیق واقعیت یا آزمایشات چند عاملی ذهنی است. با این وجود می توان پرونده ای را ارائه داد که به منظور تخفیف خسارت ، دستور موقت را صادر کند.
13/5/4- مرحله کشف
کشف یک مرحله بسیار مهم از دعاوی مربوط به مالکیت فکری است و بسته به نوع مورد بحث حق مالکیت فکری ، تمرکز آن متفاوت خواهد بود. این یک دوره زمانی است که هر دو طرف دعوا اطلاعاتی را برای طرف مقابل درخواست می کنند و ملزم به ارائه آن هستند. آیین دادرسی مدنی فدرال بر دادرسی مربوط به مالکیت فکری در دادگاه فدرال نظارت می کند ، در حالی که قوانین ایالتی بر مواردی که در دادگاه های ایالتی مطرح می شوند ، حاکم است. گواهی ، بازجویی ها ، درخواست های پذیرش و درخواست های اسناد همه به عنوان ابزار کشف در دعاوی مالکیت فکری موجود است. آیین دادرسی مدنی فدرال کشف "هر موضوع غیرمرتبط که مربوط به ادعا یا دفاع هر یک از طرفین باشد.

13/5/5- خلاصه قضاوت
پیشنهادات برای قضاوت مختصر می تواند وسیله کارآمدی برای به نتیجه رساندن زودهنگام دادخواست ها باشد. در قانون آئین دادرسی مدنی 56 (ج) فدرال عنوان شده است كه یك طرف حق قضاوت مختصر را دارد در صورتی كه "دادخواست ها ، مواد كشف و افشای پرونده و هرگونه مبایعه نامه نشان می دهد كه هیچ مسئله واقعی در مورد هیچ واقعیت مادی و به عنوان یک قانون حق قضاوت دارد. "
داشتن یک دادخواست برای صدور رأی مختصر می تواند در موارد مالکیت فکری که اغلب تعداد زیادی از مسائل پیچیده وجود دارد و شواهد ممکن است تحت تعابیر مختلف قرار گیرند ، چالش برانگیز است. یک نمونه مواردی است که متهم برای قضاوت مختصر اقدام می کند و معتقد است که حق مالکیت فکری شاکی بی اعتبار یا غیرقابل اجرا است. در حالی که مواردی وجود دارد که قانون کنترل آنقدر واضح است که هیچ اختلاف واقعی وجود ندارد ، این نسبتاً نادر است. اکثر مسائل غالباً نیاز به شهادت و ارزیابی اعتبار توسط یک حقیقت یاب را شامل می شوند. اگرچه اعطای قضاوت مختصر در بعضی مواقع ممکن است دشوار باشد ، اما ممکن است به عنوان وسیله ای برای طرح مسائل در جهت تسریع در رسیدگی مطلوب باشد.

13/5/6- دادگاه
مرحله دادرسی در دادخواهی می تواند هم طولانی و هم هزینه داشته باشد. هرچه مسائل بیشتر و پیچیده تر باشد ، محاکمه طولانی تر می شود. پرونده های اختراع و اسرار تجاری به دلیل نیاز به تحصیل حقیقت در مورد فن آوری مورد بحث ، می توانند آزمایش های طولانی داشته باشند. محاکمه های تجاری و حق چاپ همچنین می تواند زمانبر باشد. با این حال ، برخی از این موارد می تواند شامل موارد ساده ای باشد که به راحتی توسط عامل کمک کننده برای پیدا شدن حقیقت قابل درک هستند. متخصصان به ویژه در دعاوی مربوط به مالکیت فکری ، به ویژه در دعاوی راز تجاری و حق ثبت اختراع که احتمالاً مسائل پیچیده فناوری وجود دارد ، از اهمیت برخوردارند. برای شهادت به عنوان "شخصی که مهارت معمولی در این هنر دارد" ممکن است نیاز به یک شاهد خبره در یک پرونده ثبت اختراع باشد. همچنین یک متخصص می تواند با کمک به قاضی و هیئت منصفه در درک شناختی از فن آوری پرونده کمک کند. همچنین از متخصصان به طور مكرر در زمینه اقتصادی برای اعلام یا رد خسارت استفاده می شود.

13/5/7- هزینه ها
برخی از قوانین حق الوکاله و هزینه های وکالت را به عنوان خسارت هایی برای صاحبان دارائی های فکری که درگیر دعاوی هستند در دسترس قرار می دهد. قانون ثبت اختراع و قانون علامت تجاری هر دو حق الوکاله را در "موارد استثنایی" در دسترس قرار می دهد. قانون حق چاپ به دادگاه اجازه می دهد تا به تشخیص خود هزینه های دادرسی از جمله حق الوکاله را به طرف غالب حکم دهد. دادگاهها معمولاً هر یک از این مفاد را در مواردی که تخلف عمدی مشاهده شده است ، تفسیر می کنند. دادگاه های ایالات متحده معمولاً جایزه هایی را برای جابجایی هزینه اعطا نمی کنند و دعاوی نباید به عنوان وضعیت "بازنده می پردازد" دیده شود
13/6-  فرآیندها در دفتر ثبت اختراعات و علائم تجاری ایالات متحده
13/6/1- مخالفت های علامت تجاری

مخالفت با علامت تجاری فرآیندی طرفینی (به معنای "بین اشخاص") است که ممکن است توسط هر شخص درخواست شود که احتمال می دهد با ثبت علامت تجاری آسیب ببیند. پس از بررسی درخواست علامت تجاری و مجاز بودن آن ، اداره ثبت اختراعات و علائم تجاری ایالات متحده این علامت را در روزنامه رسمی خود منتشر می کند تا به عموم مردم ثبت احتمالی علامت  را اعلام کند. یک مخالف احتمالی از تاریخ انتشار سی (30) روز فرصت دارد تا اعتراض خود را مطرح کند و یا برای درخواست اعتراض  تمدید مدت زمان را درخواست کند. دلایل معمول تشکیل پرونده مخالفت شامل احتمال اشتباه با علامت مخالف ، عمومی یا توصیفی بودن ، کنار گذاشتن و کلاهبرداری است.

پس از طرح اعتراض ، متقاضی / مالک علامت تجاری با ارائه پاسخی حاوی  دفاعیاتش ، به آن پاسخ می دهد. غالباً ، پاسخ به یک مخالفت ادعای متقابل را برای لغو علامت ثبت شده مخالف ، که اساس مخالفت را تشکیل می دهد ، ادعا می کند. روند مخالفت قبل از دادگاه تجدیدنظر و هیئت تجدیدنظر تجاری برگزار می شود. این یک هیئت اداری است ، به جای یک هیئت قضایی ، دارای تخصص در امور علامت تجاری. روند دادرسی مشابه دادرسی دادگاه فدرال انجام می شود ، اما رسمیت آن کمتر است. روند رسیدگی به PTO با تصمیم هیئت مدیره یا امتناع از ثبت نام یا اجازه ثبت نام در انتظار ثبت نام به جلو برای ثبت نام خاتمه می یابد. طرف بازنده می تواند تصمیم هیئت مدیره را به دادگاه تجدیدنظر در مدار فدرال ایالات متحده اعتراض کند. انکار ثبت نام به معنای استفاده از علامت نیست. حق استفاده از مارک نیاز به تعیین قضائی دارد. با این حال ، نتایج یک مخالفت اغلب می تواند منجر به توافق طرفین شود.

13/6/2- بررسی اقدامات پس از اعطا حق ثبت اختراع
هنگامی که یک طرف معتقد است که حق ثبت اختراع فاقد اعتبار است و در وهله اول هرگز نباید به عنوان حق ثبت اختراع صادر می شد ، طرف می تواند از طریق روند بررسی پس از اعطای اعتبار ، حق ثبت اختراع مورد نظر را بررسی کند. گزینه های بررسی پس از اعطای کمک مالی شامل بررسی مجدد حق ثبت اختراع ، بررسی پس از اعطای کمک مالی و بررسی تعاملات است.

پس از اعطای حق ثبت اختراع ، ممکن است در هر زمان بررسی مجدد مطالبه شود. هرکسی ، از جمله صاحب حق ثبت اختراع ، می تواند درخواستی برای بررسی مجدد ثبت کند ، که این مسئله وجود سوال اساسی جدیدی از قابلیت ثبت اختراع را نشان می دهد. بررسی مجدد بیشتر در دو حالت انجام می شود. اولاً ، یک رقیب یا یک متخلف بالقوه به دنبال این است که حق ثبت اختراع باطل شود و از صحنه تجارت خارج شود. دوم ، مالک حق ثبت اختراع می خواهد حق ثبت اختراع را اعمال کند ، اما در مورد اعتبار حق ثبت اختراع نگران است. بررسی مجدد ممکن است این مسئله را حل کند ، و این امکان را دارد که حق ثبت اختراع را با آوردن هنر قبلی اضافی که در حین معاینه اعمال نشده است ، به اطلاع اداره ثبت اختراعات و علائم تجاری ایالات متحده برساند.
بررسی بعد از اعطای حق ثبت یک  فرآیند دادرسی است که توسط هیئت دادرسی و تجدید نظر در زمینه ثبت اختراع انجام می شود که قابلیت ثبت اختراع ادعاهای ثبت اختراع را بررسی می کند. اشخاص ثالث می توانند ظرف نه (9) ماه از زمان صدور حق ثبت اختراع توسط اداره ثبت اختراعات و علائم تجاری ایالات متحده ، برای بررسی پس از اعطای حق امتیاز ثبت اختراع کنند. باید نشان داده شود که احتمال اینکه ادعا یا ادعاهای مربوط به حق ثبت اختراع که مورد چالش  و بحث است  غیر قابل ثبت است
بررسی طرفینی نوع دیگری از مراحل دادرسی است که توسط هیئت دادرسی و تجدید نظر در زمینه ثبت اختراع انجام می شود که قابلیت ثبت اختراع ادعاهای ثبت اختراع را بررسی می کند. اشخاص ثالث می توانند ظرف نه (9) ماه از زمان صدور حق ثبت اختراع توسط اداره ثبت اختراعات و علائم تجاری ایالات متحده و یا ظرف نه (9) ماه پس از خاتمه روند بررسی بررسی پس از اعطای حق ، حق ثبت اختراع صادر شده را از طرف طرف دیگر ثبت كنند. باید نشان داده شود كه احتمالاً نسبت به حداقل یك ادعای مورد اعتراض ، دادخواست وجود دارد.

بخش سوم: اجرای استراتژی های مالکیت فکری برای استارتاپ ها
فصل چهاردهم : اجرای موفقیت آمیز استراتژی  مالکیت فکری استارتاپ ها
چکیده
  هنگامی که یک شرکت نوپا به برخی از حقوق مالکیت فکری دست یافت ، شرکت راه اندازی باید بهترین روش را برای موفقیت در اجرای استراتژی دارائی های فکری خود تعیین کند. شرکت های نوپا باید اقدامات لازم را برای محافظت در برابر از بین رفتن حقوق مالکیت فکری خود انجام دهند ، این بدان معناست که استارتاپ باید از توافق نامه های عدم افشای اطلاعات و موافقت نامه های واگذاری استفاده کند. با آموزش کارکنان در مورد اهمیت محافظت از آی پی شرکت ، نگهداری سوابق دقیق و دقیق در مورد هر قسمت از آی پی و مراحلی که برای محافظت از آن برداشته می شود و انجام مراقبت های لازم و پولیس کردن حقوق موجود ، شرکت های نوپا می توانند با موفقیت یک روشنفکر را پیاده سازی کنند استراتژی املاک که برای آنها مناسب است.

14/1- با یک وکیل متخصص در حوزه مالکیت فکری مشورت نمایید
از آنجا که حقایق و شرایط پیرامون توسعه محصول و مارک تجاری بسیار متفاوت است ، مشاوره با یک وکیل دارایی فکری بسیار توصیه می شود. مثال در واقع ، تمام شرکت های بزرگ که از حقوق مرتبط با دارائی های فکری استفاده می کنند و برای آنها ارزش قائل هستند ، یک مشاور داخلی دارند که به طور خاص قانون مرتبط با دارائی های فکری را اعمال می کند. اگر شرکتی مشاور داخلی نداشته باشد ، شرکت به دنبال یک مشاور متخصص در حوزه مالکیت فکری در خارج از کشور است. سونی ، گوگل ، مایکروسافت ، ردهت ، ریوت گیمز ، VMware ، DISH ، Comcast ، Yelp ، تگزاس اینسترومنتس ، اینتل و آمازون نمونه های انگشت شماری از شرکت ها هستند که در زمینه کارکنان مشاوره قواعد حقوقی مرتبط با دارائی های فکری دارند. حتی سازمان ثبت اختراعات و علائم تجاری آمریکا نیز مشاوره کلی در زمینه حقوق حاکم بر دارائی های فکری دارد. این که آیا شرکت شما تازه راه اندازی شده است ، کوچک اما رشد می کند ، یا کاملاً تاسیس شده و بسیار موفق است ، مشاوره قواعد حقوقی مرتبط با دارائی های فکری برای محافظت از حقوق مالکیت فکری شرکت شما مهم است.
14/2- توافق نامه های افشای محرمانه یا عدم افشای اطلاعات
توافق نامه های افشای محرمانه ، که به آنها "توافق نامه عدم افشای" یا "NDA" نیز گفته می شود ، به قراردادی گفته می شود که از اطلاعات محرمانه یا محرمانه تجاری ("اطلاعات محرمانه") از افشای اشخاص ثالث محافظت می کند. توافق نامه های عدم افشا معمولاً به عنوان بخشی از قرارداد کار گنجانده می شوند و همچنین در یک توافق نامه جداگانه با فروشندگان ، پیمانکاران و بعضاً مشتریان نیز گنجانده شده اند.
توافق نامه عدم افشای باید شامل موارد زیر باشد:
· تعریف واضحی از اطلاعاتی که باید به طور محرمانه نگهداری شود ، و همچنین گزاره ای که چگونگی علامت گذاری یا شناسایی اطلاعات را تعریف می کند ، به عنوان مثال با مهر یا برچسب "محرمانه". موافقت نامه های شغلی معمولاً تعاریف گسترده تری را به کار می گیرند که کارمندان را ملزم می کند اطلاعات مربوط به کار را که کارمند توسعه می دهد یا به عنوان محرمانه به آنها دسترسی دارد ، حفظ کنند. توافق نامه های تکمیلی برای پروژه های خاص توسعه کارمندان نیز ممکن است برای شناسایی واضح تر اطلاعات موضوع قرارداد استفاده شود.
· بیان خاص از اهداف محدودی که می توان از اطلاعات محرمانه استفاده کرد. به عنوان مثال ، در یک توافق نامه عدم افشای با فروشنده خارجی ، اطلاعات محرمانه ممکن است برای آزمایش و ارزیابی خاص یک محصول ، مانند آزمایش کالیبراسیون فرستنده و گیرنده RF یا اشکال زدایی از یک نرم افزار یا بازی ، ارائه شود. برای یک آژانس تبلیغاتی یا بازاریابی ، اطلاعات محرمانه می تواند به هدف خاص توسعه بسته ، مارک تجاری یا سایر کارهای خاص بازاریابی به نفع طرف افشاگر محدود شود.
· بیان اینکه طرف پذیرنده نمی تواند رابطه محرمانه را نقض کند ، دیگران را مجبور به نقض آن کند یا دیگران را وادار کند اطلاعات محرمانه را با روش های نادرست بدست آورند.
· بیان موارد استثنا در مورد الزامات رازداری. این به طور کلی هر اطلاعاتی را که:
1-  طرف پذیرنده می تواند نشان دهد که در زمان افشای اطلاعات قبلاً در اختیار آنها بوده است.
2- اطلاعاتی که بدون تقصیر طرف گیرنده در مالکیت عمومی است. و
3- اطلاعاتی که طرف گیرنده بدون محدودیت از شخص ثالث دریافت می کند.
·  دوره زمانی که اطلاعات باید با اطمینان حفظ شود. این می تواند هر اصطلاح منطقی مورد توافق طرفین باشد و بسته به فناوری مورد نظر و هدف افشای اطلاعات ، اغلب در محدوده 2 تا 5 سال است.
به عنوان مثال ، یک آژانس تبلیغاتی که در حال کار بر روی یک کمپین تبلیغاتی است که قرار است ظرف یک سال منتشر شود ، نیازی به اصطلاح توافق نامه عدم افشای که فراتر از نسخه تبلیغات تبلیغاتی باشد ، ندارد. با این حال ، برای یک مشاور خارجی که آزمایش محصول محصولات بتا را برای تعیین نسخه مطلوب یک محصول برای تجاری سازی انجام می دهد ، توافق نامه عدم افشای به طور موجه می تواند این اطلاعات را به مدت 5 سال یا بیشتر به صورت مخفی نگه دارد.
· مقرره ای که در مورد نقض یا نقض قریب الوقوع در دسترس طرف عدم تعدی از قانون است. این باید یادآوری کند که طرف افشاگر حق جلوگیری از انتشار اطلاعات محرمانه را دارد که از طرف قرارداد گیرنده تخلف می کند. همچنین می توان مقررات خسارت تصفیه شده را به عنوان انگیزه ای برای طرف گیرنده در عدم افشای اطلاعات محرمانه در نظر گرفت ، اگرچه این با توجه به شرایط موجود در بیشتر توافق نامه های عدم افشای که طرف افشاگر در تلاش است اطلاعات یا خدمات را از طرف دریافت کننده بدست آورد ، معمولاً کمتر است. .
· سایر مقررات متفرقه می تواند شامل موارد زیر باشد:
1-  مقرراتی برای بازگشت یا از بین بردن اطلاعات محرمانه پس از اتمام کار یا بررسی توسط طرف گیرنده ؛
2- انتقال مالکیت هرگونه مالکیت فکری اضافی که مستقیماً از اطلاعات محرمانه و یا در ارتباط با کارهایی که توسط طرف گیرنده انجام می شود ، حاصل شود. و
3- ذکر دادگاه ها یا دادگستری هایی که هرگونه اختلاف احتمالی حل خواهد شد.

در حالی که توافق نامه عدم افشای دارای چندین مزیت است ، اما چند اشکال وجود دارد که نمی توانند آنها را برطرف کنند. بسیاری از شرکت های بزرگ بدون در نظر گرفتن هدف ، توافق نامه عدم افشای را برای هرگونه ارسال خارجی امضا نمی کنند. در حقیقت ، برخی از شرکت های بزرگ به عکس این امر احتیاج دارند: بیانیه ای امضا شده مبنی بر اینکه هیچ اطلاعاتی با اطمینان حفظ نخواهد شد و طرف ارسالی اطلاعات منحصراً به هرگونه حقوق مالکیت فکری (مانند حق ثبت اختراع یا علائم تجاری) که درخواست کرده اند اعتماد خواهد کرد ، یا ممکن است در صورت استفاده از اطلاعات آنها ، به عنوان تنها متوسل شدن علیه طرف گیرنده استفاده کند. این به طور معمول در نتیجه تلاش های موازی توسعه یک رقیب رخ می دهد. یک رقیب ممکن است شرکتی را که اطلاعات محرمانه خود را به سرقت یا سو استفاده دریافت می کند ، متهم کند ، حتی اگر شرکت دریافت کننده قبلاً روی توسعه مشابهی کار می کرد. به جای مواجهه با دعاوی احتمالی یا تبلیغات بد ، سیاست چنین اسرع از محرمانه بودن از شرکت پذیرنده محافظت می کند.
حتی اگر توافق نامه عدم افشای امضا شود ، اگر اطلاعات محرمانه به طور هدفمند یا حتی سهواً افشا شود ، ممکن است "دوباره ریختن جن در بطری" ممکن نباشد. اگرچه ممکن است خساراتی در برابر افشاگری وجود داشته باشد ، اما افشای واقعی عمومی قابل لغو نیست. این می تواند منجر به از دست دادن سهوی توانایی جستجوی حمایت از حق ثبت اختراع در بسیاری از کشورهایی شود که کاملاً مورد نیاز تازگی هستند.
در حالی که ایالات متحده آمریكا از تاریخ اولین استفاده عمومی یا افشای اختراع برای مردم مهلت یك (1) ساله را مجاز می داند ، اما اگر صاحب اطلاعات محرمانه از افشای آن اطلاع نداشته باشد ، حق ثبت اختراع آمریكا نیز از بین می رود. علاوه بر این ، هرگونه اطلاعات محرمانه تجاری که به صورت عمومی افشا می شود ، از راز تجاری خود منصرف می شود.
مثال
یک شرکت باید با کلیه کارمندانی که به یک پروژه جدید دسترسی دارند ، از جمله مهندسان ارشد ، طراحان و برنامه نویسان خود و همچنین هر کس دیگری که روی محصول جدید کار می کند ، کارمندان بازاریابی خود و سایر افرادی که موافقت می کنند ، موافقت نامه های شغلی لازم داشته باشد. به اطلاعات دسترسی خواهند داشت. اگر شرایط محرمانه بودن در توافق نامه های کار گنجانده نشده باشد ، شرکت می تواند توافق نامه های جداگانه ای را ترجیحاً همزمان با بازنگری سالانه و افزایش حقوق منعقد کند تا در مورد کمبود احتمالی مقررات جدید توافق نامه عدم افشای سوالی پیش نیاید.
مدت محرمانه بودن باید برای یک دوره زمانی بیش از پایان کار ادامه یابد ، به خصوص اگر یک رقیب رقیب شناخته شده باشد که کارمندان را برای کپی کردن محصولات یا مفاهیم محصول از شرکت دور می کند. در صورتی که کارمندی با دانش و / یا اطلاعات محرمانه مربوط به پروژه از شرکت خارج شود ، توافق نامه عدم افشای برای جلوگیری از افشای نادرست اطلاعات محرمانه ، باید تخلفات اجباری را ارائه دهد.
علاوه بر این ، هر فروشنده خارجی که برای پروژه جدید استفاده می شود ، باید توافق نامه عدم افشای ویژه پروژه را با شرکت امضا کند. توافق نامه های فروشنده همچنین باید دارای شرایط خاصی باشد که مالکیت هرگونه پیشرفت جدیدی را که با استفاده از اطلاعات محرمانه هنگام انجام کار برای شرکت ایجاد شده است ، بیان کند. 

توزیع یک محصول جدید احتمالاً نیاز به اطلاع قبلی از محصول دارد. اگر این شرکت مطلع شود که توزیع کننده آن توافق نامه عدم افشای را امضا نمی کند ، و برعکس نیاز به چشم پوشی از محرمانه بودن همراه با هرگونه پیشنهاد یا افشای اطلاعات ، شرکت باید هرگونه درخواست ثبت اختراع برای محصول جدید خود را که در اداره ثبت اختراعات و علائم تجاری ایالات متحده ثبت شده است داشته باشد. قبل از هرگونه افشای هرگونه اطلاعات برای توزیع کننده. این از حقوق بالقوه حق ثبت اختراع ایالات متحده یا خارجی که شرکت ممکن است برای پیگیری انتخاب کند محافظت می کند.
14/3- واگذاری حقوق
واگذاری قراردادی بین دو طرف است که در آن حقوق متعلق به یک طرف به طرف دیگر منتقل می شود. در ایالات متحده آمریکا ، کلیه حقوق یک اختراع در ابتدا به مخترع (ها) تعلق می گیرد. بر این اساس ، واگذاری رسمی برای انتقال حقوق از یک مخترع یا مخترع به شرکت استارتاپ مهم است. برای کارمندان ، تعهد به تعیین اختراعات انجام شده در طی وظایف شغلی منظم یک کارمند نیز می تواند در قرارداد کار لحاظ شود. اگر تعهد واگذاری اختراعات در قرارداد استخدام کارمند گنجانده نشده باشد ، می توان توافقنامه جداگانه ای از جمله تعهد واگذاری اختراعات به شرکت منعقد کرد. این توافق نامه جداگانه ترجیحاً باید در رابطه با یک بررسی سالانه با کارمند منعقد و امضا شود تا موضوعی در رابطه با رسیدگی به توافق نامه وجود نداشته باشد. 

بسیاری از شرکت ها برنامه های تشویقی کارمندان را ارائه می دهند که با ایجاد اختراعاتی که به شرکت کمک می کنند ، پاداش مشخصی می دهند. این به طور معمول در زمان ثبت درخواست ثبت اختراع یا اعطای حق ثبت اختراع به صورت یکجا پرداخت می شود. برخی از کشورها مانند آلمان الزامات قانونی خاصی دارند که مبلغی را که برای هر اختراعی که توسط شرکت استفاده می شود باید جبران کند ، تعریف می کند.
هنگام کار با اشخاص ثالث ، گنجاندن شرایط واگذاری در قرارداد فروشنده برای اختراعات مربوط به کار خاص معمول است. در صورت دستیابی به موفقیت توسط فروشنده در رابطه با توسعه محصول یک شرکت ، برای اختراعات قابل ثبت اختراع می تواند بسیار مهم باشد. اگر قبل از انجام قرارداد کار توافق حاصل نشود ، حقوق متعلق به فروشنده یا کارمند فروشنده خواهد بود ، و این امکان را فراهم می کند که مجبور به منبع تنها تأمین کالا شوید ، یا بدتر از آن ، داشتن محصولی که شرکت برای تولید آن به فروشنده پرداخت کرده است بدون توانایی شرکت برای کنترل آن ، به اشخاص ثالث ارائه می شود.
مثال
واگذاری ها برای هرگونه مالکیت فکری حیاتی است. به عنوان مثال ، فرض کنید یک شرکت استاتاپی فناوری یک پیمانکار (نویسنده ، طراح ، برنامه نویس ، طراح و غیره) استخدام می کند که محصول کاری وی برای محافظت از حق چاپ واجد شرایط است. در صورت عدم تعیین تکلیف کتبی برای کارهای ساخته شده تحت قرارداد ، حق چاپ متعلق به پیمانکار خواهد بود. از قرارداد استخدام باید مشخص شود که هرگونه حقوق IP ایجاد شده توسط پیمانکار به شرکت فناوری واگذار می شود و هر کاری که توسط پیمانکار انجام می شود به عنوان "کار اجاره ای" انجام می شود ، در نتیجه کلیه حق چاپ را به شرکت فناوری استارتاپ اختصاص می دهد.
14/4- آموزش کارکنان
آموزش کارمندان یکی از ارکان برنامه موفقیت آمیز مالکیت فکری است. افشای سهوی اطلاعات محرمانه یا اختراعات جدیدی که در حال توسعه هستند ، می تواند به راحتی منجر به از بین رفتن حقوق بالقوه مالکیت فکری یا بدتر از آن ، مستقیماً در دست گرفتن توسط یک رقیب شود. تنها راه برای رسیدگی م موثر به این مسئله ، آموزش کارمندان به گونه ای است که آنها از نتایج اقدامات خود و هزینه بالقوه شرکت با توجه به از دست دادن حقوق مالکیت فکری و از دست دادن سود محصولات جدید یا تحولاتی که قابل محافظت نیستند ، برای شرکت مطلع شوند.
بسیاری از شرکت ها سمینارهای دوره ای مالکیت فکری برگزار می کنند که توسط مشاوران داخلی یا خارجی مالکیت فکری ارائه می شود. این برنامه ها کارمندان را در مورد استفاده کنندگان اصلی قانون مالکیت فکری در یک زمینه عملی و نحوه مدیریت آنها در شرایط خاص آموزش می دهد. یک برنامه معمولی شامل بررسی مواردی است که با توجه به حوزه فناوری شرکت ، چه مواردی موضوعات قابل اختراع شرکت محسوب می شود، موانع بالقوه حق ثبت اختراع را که یک کارمند باید از آنها مطلع باشد و همچنین بررسی سیستم شرکت استارتاپ برای مستند سازی اختراعات و سپس رسیدگی به این اسناد را شامل می شود. کارکنانی که به طور منظم با فروشندگان واسطه ای سر و کار دارند نیز باید آموزش های ویژه مربوط به خطرات ناشی از برخورد با فروشندگان را ببینند.

14/5- ثبت دقیق اسناد
14/5/1- حق ثبت اختراع
در ایالات متحده آمریکا ، درخواست های ثبت اختراع ثبت شده در 16 مارس 2013 یا بعد از آن ، مشمول قانون "اولین تشکیل پرونده
" اختراعات آمریکا است ، به این معنی که حق اعطای حق ثبت اختراع به عهده اولین شخصی است که درخواست ثبت اختراع را ثبت می کند ، صرف نظر از تاریخ اختراع واقعی. با این وجود ، یک دوره موافقت برای افشای عمومی وجود دارد که به مخترع اجازه می دهد تا یک سال قبل از تشکیل پرونده ، اختراع را افشا کند. در صورتی که یک مخترع قبل از اینکه مخترع دیگری به طور مستقل همان اختراع را توسعه دهد و پرونده اختراع ثبت اختراع را به طور علنی افشا کند ، ممکن است به دلیل مهلت افشای یک سال ، مخترع اول از حق ثبت اختراع برخوردار شود. ثبت سوابق دقیق در مورد زمان افشای اختراع مهم است. سند دیگری که شرکت باید داشته باشد ، فرم ارسال اختراع کارمندان است. این باید شامل بخشهایی برای توصیف کامل اختراع ، و همچنین هر رویداد بالقوه مهمی باشد که اتفاق می افتد ، مانند افشای اطلاعات برای دیگران. این فرم دو هدف دارد:
1- این می تواند به عنوان ابزاری برای بررسی داخلی و تعیین اینکه آیا حفاظت از حق ثبت اختراع دنبال می شود ، باشد. و
2- اگر شرکت به دنبال یک درخواست ثبت اختراع باشد ، می تواند از این فرم  به عنوان ابزاری برای انتقال اطلاعات مربوط به اختراع به مشاور ثبت اختراع برای جستجو و / یا تهیه یکدرخواست ثبت اختراع عمل کند.
برای هر افشای اختراعی که در نهایت به عنوان درخواست ثبت اختراع دنبال می شود ، یک شرکت باید یک پرونده جداگانه به عنوان مکانی برای ذخیره تمام اطلاعات مربوط به اختراع ، از جمله کپی صفحات تکمیل شده مربوط به دفترچه مخترع ، فرم افشای اختراع ، و هر هنر قبلی شناخته شده ای که ممکن است مربوط به اختراع باشد ، و همچنین کلیه مکاتبات و اسناد مربوط به تهیه ، تشکیل پرونده و پیگرد قانونی درخواست ثبت اختراع قبل از اداره ثبت اختراعات و علائم تجاری آمریکا ایجاد بکند.
مثال
 داستانهای ترسناک زیادی در مورد مخترعان وجود دارد که توسط یک شرکت بزرگ فریب خورده اند تا ایده مخترع را فاش کنند و سپس شرکت آن را به سرقت می برد. چند مثال معروف به ذهن خطور می کند ، از جمله ادعاهای 2007 مارک زاکربرگ بنیانگذار فیس بوک که پلت فرم رسانه های اجتماعی فیس بوک را از کد دزدیده شده ساخته است ، یا ادعاهای نقض حق ثبت اختراع علیه ظرف چاشنی Heinz's Dip and Squeeze ایده یک ظرف چاشنی مشابه هاینز در سال 2005.

14/5/2- اسرار تجاری
محافظت از اسرار تجاری به تعریف و پیروی از یک سری سیاستهای دقیق برای مدیریت اطلاعاتی که از آنها به عنوان یک راز تجاری محافظت می شود بستگی دارد. سیاست های اسرار تجاری باید در یک دفترچه راهنمای سیاست گذاری مستند شده باشد ، و همه کارکنانی که به اطلاعات محرمانه تجاری دسترسی دارند باید در مورد نحوه مدیریت اطلاعات محرمانه تجاری آموزش ببینند و باید ملزم به مرور دوره ای سیاست شرکت در مورد رفتار و برخورد شرکت با چنین اطلاعاتی شوند. سیاست ها باید شامل چگونگی شناسایی و علامت گذاری اطلاعات محرمانه تجاری ، از جمله اطلاعات یا فناوری در دست توسعه باشد. شناسایی ممکن است به اندازه "تمام اطلاعات مربوط به پروژه X" یا تا یک فرمول خاص برای یک محصول گسترده باشد و توسط مدیریت یا مشاور تعیین شود. علامت گذاری باید روی اسناد فیزیکی و الکترونیکی باشد ، با استفاده از برچسب هایی مانند "محرمانه" ، "راز" ، "راز تجارت" یا "اطلاعات اختصاصی" شرکت.
دسترسی به اطلاعات محرمانه تجاری باید بر اساس نیاز شرکت در داخل شرکت باشد. دسترسی به اطلاعات باید بصورت "ورود به سیستم – خروج از به سیستم
" باشد ، چه روی کاغذ و چه به صورت الکترونیکی. هرگونه اطلاعات ذخیره شده یا انتقال یافته الکترونیکی باید بر اساس روال تعریف شده رمزگذاری شود. یک سیاست همچنین باید ذخیره اطلاعات را هنگامی که یک کارمند از محل کار خود دور است تعریف کند و ممکن است شامل یک منطقه ذخیره سازی مرکزی یا خصوصی قفل شده باشد. دلیل این سطح بالایی از امنیت این است که در یک دادخواست بابت سواستفاده ، دادگاه نه تنها به اقدامات بد طرف متهم متمرکز خواهد شد ، بلکه همچنین بررسی خواهد کرد که آیا این شرکت ادعای حقوق اسرار تجاری خود را به اندازه کافی حفظ و محافظت می کند؟
مثال
 از نظر تعداد حق ثبت اختراعاتی که هر ساله در ایالات متحده آمریکا صادر می شود، سونی نزدیک به یک دهه به عنوان یکی از ده دریافت کننده برتر قرار گرفته است. سونی برای مالکیت فکری ارزش قائل است و دارای سیاست های شرکت در مورد رویه هایی است که کارمندان باید هنگام برخورد با دارائی های فکری شرکت با آگاهی عمل نمایند و دانش فنی آنها را دنبال کنند. سونی نه تنها به کارکنان خود احتیاج دارد که به دارائی های فکری داخلی که احترام گذاشته اند احترام بگذارند ، بلکه سونی نیز از کارمندان خود می خواهد که به دارائی های فکری دیگران احترام بگذارند. تمام دارائی های فکری تولید شده توسط کارمندان سونی به شرکت اختصاص می یابد. هیچ کارمندی نمی تواند هیچ گونه اطلاعات انحصاری را فاش کند مگر اینکه توسط شرکت مجاز به انجام این کار شود. استفاده از دارائی های فکری و اطلاعات محرمانه تجاری فقط به کارمندانی محدود می شود که نیاز به دانستن و استفاده از اطلاعات محافظت شده دارند.
14/6- جستجوهای ثبت اختراع و علائم تجاری
14/6/1- جستجوهای ثبت اختراع
انواع مختلفی از جستجوهای ثبت اختراع وجود دارد که می تواند برای اهداف مختلفی از جمله قابلیت ثبت اختراع ، اثبات تخلف ، اعتبار و جستجوهای پیشرفته  و مفید است.
جستجوی حق ثبت اختراع ابتدایی ترین جستجو است و شامل جستجوی حق چاپ و نشریات ثبت اختراع ایالات متحده و همچنین سایر ادبیات مربوط به حق ثبت اختراع و غیر ثبت اختراع برای تعیین اینکه آیا یک "اختراع" بر اساس اسناد شناسایی شده توسط جستجو توسط "اداره ثبت اختراعات و علائم تجاری آمریکا" مطابقت دارد یا خیر. این ابزاری مفید برای سنجش توانایی ثبت اختراع است. با این حال ، تضمینی برای اعطای حق اختراع نیست. محدودیت های جستجو در زمینه قابلیت ثبت اختراع این است که به طور کلی جامع نیستند و در نهایت ممکن است سایر منابع مربوطه از مناطقی که جستجو نشده اند شناسایی شوند. بر این اساس ، گرچه می توان به نتایج منفی اعتماد کرد ، اما گزارش جستجوی مثبت صرفاً امکان حمایت از حق ثبت اختراع را باز می گذارد.
جستجوی تصویب تخلف ، جستجوی حق ثبت اختراعات ایالات متحده است که برای نقض احتمالی محصول جدیدی که در دست تولید است ، همچنان ادامه دارد. جستجوهای رفع تخلف باید قبل از عرضه محصول انجام شود. این نوع جستجو شامل بازنگری ادعاهای ثبت اختراع است که در طبقه بندی های مربوط به محصول در حال تولید همچنان باقی است. از آنجا که جستجو به بررسی خاصی از هر ادعای مستقل مربوط به حق ثبت اختراع مربوطه نیاز دارد ، کاملتر است. اگر در مراحل طراحی یا توسعه به اندازه کافی زود انجام شود ، یک جستجوی تصفیه اجازه می دهد تا محصول جدید اصلاح شود تا از تخلف احتمالی جلوگیری شود. جستجوی اعتبار عبارت است از جستجوی هنری قبلی در اسناد ثبت اختراع و غیر ثبت اختراع ایالات متحده و خارج از کشور که بر خلاف ادعاهای ثبت اختراع خاص باشد. این می تواند برای تعیین صحت ادعاهای ثبت اختراع رقبا شناخته شده یا ادعا شده مورد استفاده قرار گیرد.

14/6/2- جستجوهای مارک تجاری
جستجوهای مارک تجاری مشخص می کند که آیا یک شرکت می تواند برای محصول یا خدمات خود علامت تجاری استفاده کند یا خیر. جستجوی علامت تجاری می تواند در پایگاه داده علامت تجاری فدرال انجام شود و یا می تواند در یک یا چند پایگاه داده جامع انجام شود. جستجوهای علامت تجاری باید قبل از تصویب علامت تجاری انجام شود تا مشخص شود آیا شخص ثالثی از مارک تجاری برای انواع مشابه یا مشابه کالا استفاده کرده است یا خیر و بنابراین می تواند از حقوق برتر در علامت تجاری برخوردار باشد. استفاده از علامت شخص ثالث ، خواه دانسته و خواه ناآگاهانه ، ممکن است منجر به شکایت در مورد نقض علامت تجاری شود. جستجوی علامت تجاری می تواند به جلوگیری از این دادخواست پر هزینه کمک کند.

14/7- انتخاب بهترین روش حفاظت از دارائی فکری برای استارتاپ
هرچه زودتر یک شرکت تصمیم بگیرد چه نوع مالکیت فکری را دنبال کند ، احتمال از بین رفتن ناخواسته حقوق کمتر است. برای حق ثبت اختراع ، رعایت جدول زمانی خاص قبل از افشای عمومی ، استفاده یا پیشنهاد برای فروش اختراع مهم است. این تاریخ ها همچنین معیارهای قانونی خاصی را برای ثبت اختراع در ایالات متحده تعیین می کند. برای اسرار تجاری ، هرچه زودتر تصمیم به محافظت از یک محصول جدید گرفته شود ، یا حتی روش تولید آن به عنوان یک راز تجاری ، اطمینان از عدم انتشار سهوی برخی اطلاعات آسان تر خواهد بود.

14/7/1- تصمیم گیری بین حق ثبت اختراع یا محافظت از اسرار تجاری
بسیاری از شرکت ها برای محافظت از اختراعات از ترکیبی از حق ثبت اختراع و اسرار تجاری استفاده می کنند. با این حال ، از آنجا که این دو شکل حفاظت از نظر بنیادی کاملاً متمایز هستند (به عنوان مثال ، اعلام یا عدم افشای اختراع) ، شرکت ها اغلب باید از بین دو شکل حفاظت یکی را انتخاب کنند. هرکدام دارای مزایایی نسبت به دیگری هستند که باید هنگام تشکیل استراتژی مناسب مالکیت فکری به دقت مورد توجه قرار گیرند.
14/7/1/1- تفاوت در حوزه حفاظت 
اولین بررسی تفاوت موضوع بین اسرار تجاری و حق ثبت اختراع است. محافظت از راز تجاری طیف وسیعی از نوآوری های احتمالی را شامل می شود و مدت آن به طور بالقوه نامحدود است. قانون یکنواخت سازی اسرار تجاری، ("UTSA") اسرار تجاری را به عنوان هرگونه اطلاعات از جمله فرمول ، الگوی ، تدوین ، برنامه ، دستگاه ، روش ، تکنیک یا فرایند تعریف می کند که ارزش اقتصادی مستقل را از "راز" بودن کسب می کند. در حالی که مفاهیم ، پایگاه های داده و گردآوری ها به طور کلی قابل ثبت اختراع نیستند ،اما اگر برای کسب و کار ارزشمند باشند و برای مخفی نگه داشتن آنها اقدامات خاصی را انجام داده شود قانون یکنواخت سازی اسرار تجاری صریحاً از آنها محافظت می کند. بعلاوه ، دسته دیگری از اطلاعات که ممکن است تحت حمایت از اسرار تجاری باشند ، جایی که حمایت از حق ثبت اختراع مجاز نیست ، شامل لیست مشتری ، قیمت گذاری محصول ، برنامه ریزی استراتژیک ، سیاست های شرکت و تجزیه و تحلیل بازار است.

14/7/1/2- تفاوت های موجود در خسارت های ناشی از دادخواهی 
دومین ملاحظه ، انواع مختلف جبران خسارت دعوی است. حق ثبت اختراع ایالات متحده به مالک این حق را می دهد که دیگران را از ساخت ، استفاده یا فروش اختراع در سراسر ایالات متحده محروم کند. در مقابل این حق ، دارنده حق ثبت اختراع باید نحوه ساخت و استفاده از این اختراع را برای عموم افشا کند. بنابراین ، حتی رقیبی که به طور مستقل ، و بدون هیچ گونه دانش ، اختراعی را كه تحت پوشش اختراع ثبت شده است ایجاد یا مهندسی معكوس می كند ، نمی تواند این کار ها را بدون نقض حق ثبت اختراع انجام دهد. در مقابل ، با یک راز تجاری ، اگر شخصی از راز تجاری که محرمانه است، به طور غیرقانونی استفاده یا آن را فاش کند ، صاحب آن می تواند با طرح شکایت بابت سواستفاده، از این راز تجاری حمایت کند. از طرف دیگر ، اگر شخصی به طور مستقل آن راز تجاری خاص را کشف کند یا ارتقا دهد، یا مستقل از "اولین" صاحب راز تجاری ، "اولین" صاحب راز تجاری هیچگونه مراجعه ای به او را ندارد. به محض اینکه این راز تجاری برای عموم افشا شد ، ناگزیر از بین می رود. اسرار تجاری کمتر از حق ثبت اختراع صورت می گیرد زیرا ممکن است مالک بخواهد راز تجاری را به عنوان بخشی از روند کشف دعوا یا در دادگاه اعلام نکند.

14/7/1/3- ایجاد حق و مدت محافظت
ملاحظه سوم مربوط به روند ایجاد حقوق و مدت این حقوق است. برخلاف حق ثبت اختراع ، اسناد تجاری هیچ الزام رسمی یا ثبت نامی ندارد. هرگونه اطلاعات ارزشمند و مخفی که توسط یک تجارت استفاده می شود ، محافظت می شود ، به شرطی که تجارت اقدامات منطقی برای مخفی نگه داشتن آن انجام دهد. این به طور کلی به این معنی است که هزینه اولیه اسرار تجاری کمتر است. با این حال ، گاهی اوقات هزینه های طولانی مدت اجرای و به روزرسانی رویه های داخلی برای مخفی نگه داشتن اطلاعات ، بیش از هزینه های تأمین حق ثبت اختراع است.

حفاظت از حق ثبت اختراع معمولاً زمانی مورد توجه است که :
· این احتمال وجود دارد که یک محصول بتواند مورد مهندسی معکوس قرار بگیرد.
· نوآوری ممکن است توسط دیگران به طور همزمان کشف شود.
· مخفی نگه داشتن این فناوری دشوار یا پرهزینه است.
· این فن آوری باید فاش شود تا مورد استفاده قرار گیرد.
· موضوع قابل ثبت است؛ و
· ارزش تجاری نوآوری بیش از هزینه های ثبت و نگهداری است.
حفاظت از اسرار تجاری زمانی معمولاً لازم است که:
· موضوع ممکن است قابل ثبت نباشد.
· موضوع بخشی از یک هنر نسبتاً "شلوغ" است.
· مخفی نگه داشتن نوآوری واقع بینانه است و مسئولیت سنگینی بر دوش شرکت نخواهد گذاشت.
· بازار بالقوه احتمالاً بیش از 20 سال دوام خواهد داشت. 
· این فناوری به سرعت در حال توسعه است و احتمالاً ظرف چند سال نوآوری منسوخ می شود.

فصل پانزدهم: توسعه و مدیریت سبد مالکیت فکری 
چکیده به منظور توسعه و اجرای صحیح حقوق مالکیت فکری یک شرکت ، داشتن یک برنامه مدیریت مالکیت فکری کاملاً سازمان یافته و متمرکز ، مهم است. اگر استارت آپ فناوری محور باشد ، هرگز برای تهیه چنین برنامه ای زود نیست. این طرح باید بخشی جدایی ناپذیر از برنامه تجاری باشد و باید به دفعات برنامه تجاری بازنگری و به روز شود. عواملی که هنگام تدوین برنامه مدیریت سبد دارائی فکری باید مورد توجه قرار گیرد شامل موارد زیر است: 
· ملاحظات استراتژیک در تهیه سبد دارائی های فکری .
· مسائل اداری مرتبط با مدیریت سبد دارائی های فکری .و
· تلاش مستمر برای محافظت از حقوق و دارائی های فکری دیگران. 
این فصل یک رویکرد سیستماتیک را برای چگونگی توسعه و مدیریت فعالانه سبد های دارائی های فکری توصیف می کند.
15/1- تدوین استراتژی سبد مالکیت فکری متناسب با اهداف کسب و کار استارتاپ
توسعه استراتژی سبد دارائی های فکری شرکت به پنج (5) مرحله نیاز دارد:

1-  شناسایی استراتژی شرکتی و تعیین چگونگی همسان سازی استراتژی شرکت با استراتژی دارائی های فکری ،
2- شناسایی دارایی های ای معنوی موجود (حسابرسی دارائی های فکری ).
3- تعیین اینکه کدام یک از دارایی ها دارایی های "اصلی" هستند (یعنی آن دسته از دارایی هایی که برای شرکت دارای اهمیت استراتژیک هستند) ؛
4- تخصیص منابع به دارایی های اصلی و غیر اصلی به طور مناسب ؛ و
5- تنظیم برنامه ای برای اطمینان از اینکه این دارایی ها به طور دوره ای مورد بازبینی و نگهداری قرار می گیرند تا اطمینان حاصل شود که سبد دارائی های فکری با برنامه تجاری شرکت سازگار است.

15/1/1- شناسایی اهداف تجاری استارتاپ و تطبیق آنها با استراتژی دارائی های فکری استارتاپ
اولین قدم برای توسعه استراتژی دارائی های فکری شرکت شروع با شناسایی استراتژی کسب و کار شرکت است. هنگامی که درک عمیقی از آنچه شرکت را هدایت می کند وجود دارد ، انجام چهار مرحله بعدی برای توسعه استراتژی سبد دارائی های فکری شرکت ، به روشی که کاملاً با استراتژی کلی کسب و کار و اهداف شرکت همراه باشد آسان تر است.
15/1/2- شناسایی دارائی های فکری 
برای شناسایی صحیح دارائی های فکری ، بسیار مهم است که پرسنل موجود در شرکت که با دارائی های فکری شرکت یا برنامه فناوری این شرکت آشنایی دارند، یک حسابرسی کامل از دارائی های فکری انجام دهند. این کار همچنین باید با هماهنگی یک وکیل باتجربه متخصص در زمینه دارائی های فکری انجام شود. حسابرسی دارائی های فکری باید با بررسی کپی رایت، علائم تجاری، اسرار تجاری، اطلاعات محرمانه، نام دامنه، طرح های صنعتی، اختراع ثبت شده، اختراعات قابل ثبت و سایر دارائی فکری متعلق به شرکت را شناسایی کند.

برخی از دارایی های ثبت شده (به عنوان مثال ، حق ثبت اختراع ، علائم تجاری و حق چاپ) نیاز به نگهداری دوره ای به صورت پرداخت هزینه های رسمی و پرکردن اسناد رسمی دارند. اگر این هزینه ها پرداخت نشود یا اسناد رسمی به موقع تکمیل نشود ، این حقوق می تواند منقضی شود. تلفیق همه این اطلاعات در یک مکان واحد می تواند تضمین کند که تمام دارائی های فکری یک شرکت به راحتی قابل شناسایی ، ردیابی و نگهداری است. 
در کنار دارایی های نامشهود ، یک حسابرسی مالکیت فکری باید هرگونه مانع بر دارائی فکری شرکت را شناسایی کند. این موانع ممکن است شامل توافق نامه هایی (مانند توافق نامه های توزیع ، مجوزها ، مجوزهای نرم افزاری ، توافقنامه های حق رای دادن ، واگذاری ها ، میثاق های عدم رقابت ، توافق نامه های کاری ، توافق نامه های توسعه شخص ثالث و وثیقه های مربوط به دارایی های نامشهود) و هرگونه تعهدات دیگری که یک شرکت ممکن است با اشخاص ثالث داشته باشد. در حسابرسی باید مشخص شود که آیا این توافق نامه ها بر دارائی های فکری شرکت یا سایر دارایی های نامشهود تأثیر می گذارد یا خیر.

مثال
سبد ثبت اختراعات فوجیتسو حاوی بیش از 100000 اختراع ثبت شده و برنامه های ثبت اختراع از سراسر جهان است. سبد ثبت اختراع به چهار بخش فناوری عمده تقسیم می شود ، که نمایانگر مناطق اصلی خاصی از صنعت است که فوجیتسو در آن رقابت می کند. تقسیم بندی به شرح زیر است:
·  فن آوری های رایج و دارائی های فکری مربوط به تجارت آینده - این بخش شامل فناوری مربوط به تجهیزات آزمایشگاهی و فناوری مرکز شرکت ها است.
· دستگاه های الکترونیکی ، از جمله فن آوری مدار الکترونیکی
· راه حل های محصول موجود در همه جا ؛ و
· راه حل های فناوری، از جمله فناوری مربوط به ارتباطات و فناوری پردازش اطلاعات
15/1/3- بررسی دوره ای دارائی های فکری 
پس از بررسی اولیه دارایی معنوی، اطمینان از بازبینی دوره ای آن دارایی ها مهم است. این بررسی های پی در پی از نگهداری صحیح دارائی های فکری موجود اطمینان حاصل می کند  و تصمیم آگاهانه در مورد نگهداری ، فروش یا دفع دارایی های غیر استفاده شده اتخاذ می شود.

فرکانس انجام چنین بررسی هایی ، بسته به اینکه یک شرکت تازه کار باشد ، یک نهاد در حال ظهور است یا یک شرکت با تاسیس طولانی مدت است ، بسیار متفاوت خواهد بود. حداقل باید یک حسابرسی سالانه انجام شود. ترجیحاً ، بررسی های فصلی سبد فعلی باید انجام شود. میزان منابع اختصاص داده شده به بازبینی نیز به اهمیت دارائی های فکری برای شرکت بستگی خواهد داشت. اگر تنها دارایی اصلی شناسایی شده نام شرکت باشد و با ثبت علامت تجاری محافظت شده باشد ، ممکن است حسابرسی عمیق دارائی های فکری به صورت سالانه لازم نباشد.
مثال
فوجیتسو به طور معمول دارائی های فکری خود را بررسی می کند تا فرصتهایی را برای افزایش سبد خود کسب کند. به عنوان مثال ، برنامه های ثبت اختراع معلق به صورت دوره ای مورد بررسی قرار می گیرند تا مشخص شود آیا محتوایی وجود دارد که بتواند از طریق روش های ثبت اختراع تکمیلی یا تقسیم بندی محافظت شود ، یا اینکه آیا باید در کشورهای دیگر از حمایت استفاده شود. دارایی های غیر اصلی نیز ممکن است کنار گذاشته شوند.
15/2- مسائل اداری برای مدیریت بلند مدت سبد دارائی های فکری 
پس از ایجاد سبد دارائی های فکری ، اداره سبد دارائی های فکری مسئولیتی است که مستلزم ادغام دانش بسیاری از بخشهای مختلف سازمان است. یک برنامه مدیریت سبد دارائی های فکری که به خوبی اجرا شده است باید با برنامه استراتژیک شرکت ، ابتکار بازاریابی ، بخش حقوقی و ابتکارات تحقیق و توسعه شرکت مرتبط باشد. گرچه به نظر می رسد لحاظ کردن همه این جنبه ها در یک برنامه جامع مدیریت سبد دارائی های فکری دلهره آور باشد، اما بسیاری از مراحل انجام مدیریت یک سبد دارائی های فکری را بدون توجه به اندازه سبد دارائی های فکری ، بسیار آسان تر می کند.
15/3- تلاش مداوم در حوزه دارائی های فکری : حمایت از حقوق و اقامه دعوا علیه دیگران
15/3/1- دفاع از دارایی های فکری تان
اگر شرکت در مقابل یک ضد حمله ساده آسیب پذیر باشد، در تعقیب کردن سرسختانه رقبا با دادخواهی می تواند بی اعتنا باشد. دنبال کردن یک استراتژی دفاعی محکم به معنای استفاده از حداقل اقدامات لازم برای محافظت از دارایی های اصلی در حوزه مالکیت فکری است. حفاظت از مالکیت فکری، در ذات خود ، دفاعی است. حق ثبت اختراع دیگران را از استفاده از محصولات یا فرآیندهای حاصل از برنامه های تحقیق و توسعه منع می کند. برای یک شرکت فناوری محور ، این می تواند هسته اصلی تجارت باشد. علائم تجاری و علائم خدمات یکی از مهمترین جنبه های تصویر یک شرکت را محافظت می کند. نام ، نشان و غیره آن. مقدار قابل توجهی از بودجه بازاریابی و تبلیغات معمولاً به استفاده از علائم تجاری و علائم خدمات اختصاص می یابد.
بنابراین ، محافظت از این دارایی های ارزشمند بسیار مهم است. کپی رایت از بیان ایده های یک شرکت مانند نقاشی ، وب سایت ، مواد بازاریابی ، اسناد ، طراحی سایت و نرم افزار محافظت می کند. اسرار تجاری ، اگر به درستی مورد استفاده قرار گیرند ، به محافظت از لیست مشتریان ، برنامه های تجاری و برنامه های استراتژیک کمک می کنند. از آنجا که منابع زیادی از شرکت به طور معمول به همه این تلاش ها اختصاص می یابد ، در نظر گرفتن محافظت از تمام جنبه های سبد در یک شرکت مهم است.
دنبال کردن یک استراتژی دفاعی قوی فواید دیگری نیز دارد. چنین مواردی علاوه بر اطمینان از محافظت از حقوق مرتبط با دارائی های فکری ، می تواند آن حقوق را نیز تقویت کند. به عنوان مثال ، اگر دارنده علامت تجاری از استفاده از علامت تجاری برای ارجاع به یک محصول خاص (به عنوان مثال ، استفاده از اصطلاح "Kleenex" در مقابل "بافت صورت") ، به داروهای تجاری علامت گذاری نمی کند ، با محافظت موثر از علامت تجاری. ، علامت تجاری ممکن است در نهایت "عمومی" شود ، به موجب آن هر کسی می تواند از علامت استفاده کند. بنابراین ، حقوق علامت از بین خواهد رفت ، و دیگر تبدیل به یک دارایی برای شرکت نخواهد شد. این امر با توجه به اصطلاح "آسپرین" برای شرکت بایر و اصطلاح "پله برقی" برای شرکت آسانسور اوتیس اتفاق افتاد.
یک استراتژی دفاعی مشابه ممکن است با استفاده از حفاظت از حق ثبت اختراع دنبال شود. اگر شرکتی محصولی داشته باشد که توسط حق ثبت اختراع محافظت شود ، می تواند در مقابل شرکت دیگری که سعی در کپی کردن آن محصول دارد با ادعای حق ثبت اختراع در برابر متخلف ، دفاع کند. در صورت اجرای موفقیت آمیز ، چنین استراتژی از محصول و در نتیجه سهم بازار شرکت محافظت می کند.
دلایل مختلفی وجود دارد که باعث می شود شرکت ها دعوی مالکیت فکری را شروع کنند. یکی از سلاح های دفاعی اصلی که ممکن است یک شرکت داشته باشد ، مقابله با ادعای نقض قانون با ضد حمله با استفاده از نمونه کارها در ارتباط با دارائی های فکری خود است. وقتی شرکتی که به طرز پرخاشگرانه در حال پیگیری دعوی نقض حق ثبت اختراع است ، می فهمد که متخلف ادعایی قصد "غرق شدن" در آن را ندارد ، ممکن است این شرکت درمورد تقاضاهای خود منطقی تر شود و یا اینکه به طور کلی از یک دادخواست عقب برود. بدون داشتن حق ثبت اختراع دفاعی به عنوان یک تهدید مقابله ای ، ممکن است یک شرکت در برابر حملات تکرار شده از سوی رقبای مختلف آسیب پذیر شود. غالباً ، کل صنایع به چنین روشی مجوز متقابل می گیرند. با این حال ، چنین مجوزهای متقاطع فقط به آن دسته از شرکت هایی اعطا می شود که نمونه کارهای مرتبط با دارائی های فکری خود را برای آوردن به جدول دارند.
اقدامات مختلفی که باید در هنگام ایجاد یک دفاع مستحکم مورد توجه قرار گیرد شامل موارد زیر است:
آیا همه دارایی های اصلی محافظت می شوند؟
اطمینان از محافظت صحیح از کلیه دارائی های فکری که به عنوان دارایی های اصلی شناخته شده اند بسیار مهم است. اگر از آنها محافظت نشود ، ممکن است یک شرکت در برابر رقیبی که با یک محصول مشابه مشابه وارد بازار می شود ، آسیب پذیر باشد و بدین ترتیب به سرعت سهم بازار یا حاشیه عملیاتی شرکت را از بین ببرد. دارایی های هسته اصلی دارائی های فکری که به طور قوی محافظت می شوند نیز برای سرمایه گذاران بالقوه جذاب است.
داشتن دارائی های فکری در فناوری بنیادی به عایق بودن یك شركت در برابر حملات رقبا كه دارای معنوی به فناوری مربوطه دارند ، كمك خواهد كرد. اگرچه چنین ادعاهایی ممکن است ناعادلانه باشد ، اما دفاع در برابر این حملات می تواند شرکتهای کوچکتر را از شدت مورد نیاز سرمایه خالی کرده و مدیریت را از تمرکز اصلی خود منحرف کند.
اما سوالی که در این زمینه مطرح می گردد این است که آیا برای اطمینان از اینکه اتهامی در مورد نقض اسناد بهادار در زمینه دارائی های فکری رقبا به ویژه حق ثبت اختراعات یا علائم تجاری در نظر گرفته نشده است ، نظرات تصویب را در مورد همه محصولات جستجو کرده اند؟ همانقدر که محافظت از دارایی های اصلی یک شرکت حیاتی است ، ضرورت اطمینان از عدم نقض حقوق مرتبط با دارائی های فکری محصولات رقیب از محصولات آن است. یک روش برای تعیین این ، بررسی دوره ای صنعت برای دارائی های فکری رقبا است. در صورت شناسایی دارائی های فکری مربوطه ، توصیه می شود که یک شرکت به دنبال یک نظر تصویب یا آزادی عمل نظر از یک وکیل متخصص در زمینه دارائی های فکری باشد. این می تواند اطمینان حاصل کند که اختراع شرکت بدون اتهام تخلف توسط رقبا مورد استفاده قرار می گیرد یا به فروش می رسد.
آیا آسیب پذیری یا شکاف در خطوط تولید رقیب یا دارائی های فکری شناسایی شده است؟ هنگامی که یک شرکت آسیب پذیری های خود را ارزیابی می کند ، شناسایی آسیب پذیری های رقبا بسیار حیاتی است. اگرچه این کار به اقدامات فوری یا توهین آمیز احتیاج ندارد ، اما در صورت شروع رقیب برای مطالبه شرکت ، چنین اطلاعاتی بسیار ارزشمند خواهد بود.
اگر تصمیم گرفته اید که از حمایت حق ثبت اختراع برای یک اختراع پیروی نکنید ، آیا یک نشریه دفاعی در نظر گرفته اید تا رقبا را از کسب حق ایده عقب نگه دارد؟ همانطور که در بالا بحث شد ، یک شرکت باید تصمیمات استراتژیک در مورد اینکه آیا دارائی های فکری استفاده از منابع برای محافظت می کند، اتخاذ کند. اگر تصمیمی گرفته شود که از حمایت از دارایی خاصی چشم پوشی کند ، یک شرکت باید بررسی کند که آیا دارایی می تواند در صورت توسعه مستقل ، از مزیت رقبا برخوردار شود. برای جلوگیری از دستیابی رقبا به چنین مزیت استراتژیک ، انتشار مقاله می تواند اطلاعات مربوط به اختراع را به طور عمومی به مردم اختصاص دهد و آسیب های ناشی از استفاده رقبا از این اختراع را کاهش دهد.

15/3/2- استفاده موثر از مالکیت فکری تان
سبد سهام یک دارایی استراتژیک قابل توجه است و می تواند برای استفاده از نتایج مطلوب در برابر رقبا استفاده شود. سلاح اصلی حمله، تهدید به دعوی نقض حقوق است. یک شرکت همچنین می تواند از مجوز و تهدید دعوی (یا واقعی) برای ایجاد درآمد از دارائی های فکری خود استفاده کند. 
مثال
فوجیتسو ارزش استفاده از دارائی های فکری را درک می کند. در اوایل دهه 2000 ، فوجیتسو در رابطه با حق ثبت اختراعات فوجیتسو مربوط به فن آوری پایه برای پنل های نمایشگر پلاسما ، درگیر یک پرونده تخلف با سامسونگ شد. این دادخواست بعد از سالها تلاش فوجیتسو برای مذاکره در مورد جبران خسارت از سامسونگ تشکیل شد. 
وقتی مذاکرات نتیجه مطلوبی نداشت ، فوجیتسو از طریق سیستم دادگاه از دو جبهه دادخواهی برای جبران خسارت را دنبال کرد. ابتدا فوجیتسو با ادعای حق ثبت اختراع ژاپنی به شماره 2،845،18 و درخواست جبران خسارت به دادخواست در توکیو ژاپن شکایت کرد. در مرحله بعدی ، فوجیتسو با ادعای 10 حق ثبت اختراع ایالات متحده ، در دادگاه منطقه ای فدرال ایالات متحده در لس آنجلس ، كالیفرنیا به دادخواست شكایت داد. سامسونگ با به چالش کشیدن اعتبار حق ثبت اختراعات ایالات متحده در فوجیتسو ، این کار را انجام داد. دادگاه ژاپن دستور فوجیتسو را تأیید کرد و ظرف دو ماه ، طرفین به توافق توافق رسیدند. این توافقنامه شامل اجرای توافق نامه متقابل صدور مجوز بین طرفین بود.

صدور مجوز و مجوز متقابل از دیگر تکنیک های استفاده شده توسط فوجیتسو برای استفاده از دارائی های فکری خود است. فوجیتسو مجوز متقابل را راهی برای اطمینان از انعطاف پذیری تجارت می داند. چندین شرکت بزرگ با فوجیتسو توافق نامه های صدور مجوز را امضا کرده اند ، از جمله سامسونگ الکترونیک ، ماشین های تجارت بین الملل ، موتورولا ، تگزاس اینسترومنتس ، هاینیکس ، ARM و اینتل.
هنگامی که تصمیم بر دنبال کردن و اقامه دعوای یک استراتژی دارائی های فکری گرفته می شود، مدیریت شرکت باید از هرگونه ادعای تخلف پشتیبانی کند. اقدامات مختلفی وجود دارد که باید هنگام جمع آوری یک تخلف قوی مورد توجه قرار گیرد:
·  آیا رقبا مبادرت به طرح دعوای متقابل میکنند (یعنی آیا آنها سابقه حل سریع دعاوی را دارند)؟
· آیا مدیریت شرکت و هیئت مدیره شما مایل به استفاده از تهدید دعوا (یا دادخواست واقعی) برای اجرای حقوق مرتبط با دارائی های فکری یا کسب برتری استراتژیک نسبت به رقبای خود هستند؟
· آیا شرکت مایل است از طریق حق امتیاز ، صدور مجوز یا فروش از دارائی فکری استفاده نشده خود کسب درآمد کند؟
· آیا شرکت صرفاً به منظور کسب درآمد از آنها مایل به تولید دارایی های معنوب است؟
· آیا شرکت حاضر است از دارایی های موجود در بازار به جستجوی و خرید دارائی های فکری و سایر دارایی های شرکت بپردازد؟
هنگام تدوین استراتژی تهاجمی برنده ، تمام این اقدامات باید با دقت مورد توجه قرار گیرد. یک شرکت باید قبل از شروع یک استراتژی دارائی های فکری که شامل یک تخلف تهاجمی به عنوان بخشی اصلی از استراتژی خود است ، خطرات و مزایا را با دقت بسنجد. چنین استراتژی تنها در صورت پشتیبانی کامل مدیریت و مدیران موفق خواهد بود ، زیرا بخش بزرگی از منابع شرکت را به خود اختصاص خواهد داد
فصل شانزدهم: ارزشگذاری شرکت های استارتاپی
چکیده
 اگرچه گاهی اوقات از روشهای سنتی ارزیابی برای ارزش گذاری شرکتهای فناوری استفاده می شود ، اما برای جبران خصوصیات منحصر به فرد این سازمانها ، تکنیکهای خاصی لازم است. با توجه به ماهیت چرخه تولید محصول و تجاری سازی ، و نبود معیارهای درآمد و هزینه ه برای مقایسه راهنمای بازار ، گاهی اوقات روشهای جایگزین لازم است. پیش بینی مالی دشوار است و نرخ ریسک برای استفاده از مدل های جریان نقدی با تخفیف بالا است. پیش بینی های تعدیل شده یا ریسک پذیر ، تجزیه و تحلیل تصفیه شده تری از وقایع پیش بینی شده در آینده و در نتیجه تخمین تصفیه شده بیشتری از ارزش شرکت ارائه می دهند. علاوه بر این ، ساختارهای سرمایه پیچیده هستند و باید مورد توجه قرار گیرند
هنگام تعیین ارزش سهام عادی ، به ترجیحات اوراق بهادار ارشد و اثرات کاهش دهنده حق اختیارات و ضمانت نامه ها داده می شود. علاوه بر این ، به نظر می رسد که علاقه مندی به یافتن راه هایی برای کسب درآمد بهتر از دارائی فکری یک شرکت افزایش یافته است. به بیان ساده ، ارزش یک تجارت یا دارایی با منافع اقتصادی آینده که برای خریدار تحمیل می شود ، نشان داده می شود. ارزش یک تجارت به برآورد منافع اقتصادی آینده ، مدت زمان این مزایا و نرخ بازده مورد نیاز خریدار بر اساس خطرات خاص صنعت و شرکت بستگی دارد.
 ارزیابی مشاغل فرایندی است که برای تخمین ارزش اقتصادی سود سهام عدالت در یک تجارت استفاده می شود. عناصر مختلفی برای ارزیابی مشاغل وجود دارد که شامل تعریف ارزش مورد استفاده ، شرایط اقتصادی ، تحلیل مالی ، عادی سازی سود ، روش ها و رویکردهای ارزیابی ، عوامل خطر صنعت و شرکت و نوع بهره متعلق به آن است. ارزیابی شرکتهای سنتی و بالغ علی رغم استفاده از روشهای ارزیابی پذیرفته شده در صنعت ، می تواند چالش برانگیز باشد. با این حال ، ارزیابی های شرکت فناوری این چالش را به سطح جدیدی می رساند. شرکت های سنتی ویژگی های متفاوتی نسبت به شرکت های نوپا استارتاپی و کوچک دارند. شرکتهای سنتی معمولاً موارد زیر را دارند:

·  دارایی های سخت بیشتر ، مانند املاک و مستغلات ، گیاهان و تجهیزات.
· داده های مالی قدیمی تر.
· عدم اطمینان کمتر در پروژه ها و پیش بینی های آنها.
· نوسان کمتری در جریان های نقدی آنها.

این خصوصیات می تواند تأثیر بسزایی در نحوه ارزیابی شرکت ها داشته باشد. شرکت های فناوری بسته به مرحله آنها در چرخه حیاتشان ، می توانند از مرحله اولیه تا تجاری سازی تا مرحله رشد یا گسترش تا بلوغ متغیر باشند. اطلاعات موجود غالباً محدود است و عدم اطمینان قابل توجهی در رابطه با محصول و هرگونه داده های مالی وجود دارد.

16/1-  هدف از ارزیابی
به چند دلیل ممکن است نیاز به ارزیابی کسب و کار باشد. متداول ترین اهداف عبارتند از:
· اهداف مالیات بر هدیه یا املاک.
· تعیین قیمت فروش یا خرید مشاغل.
· اختصاص قیمت خرید در بین دارایی های به دست آمده.
· اهداف خرید و فروش.
· گزینه سهام و سایر برنامه های جبران خسارت مبتنی بر سهام.
· کسب سرمایه.
· محاسبات خسارت در یک دادخواست.

برای ارزیابی شرکت فناوری شرایط زیر لازم است:
· مالکیت سهام باید در هر دور سهام عدالت منصفانه تخصیص یابد. این امر مستلزم ارزیابی کلی شرکت و همچنین ارزیابی طبقه های خاص حقوق صاحبان سهام مانند منافع ترجیحی و مشترک است.
· شرکت های فناوری معمولاً به منظور جلب و حفظ بهترین استعدادها ، اختیارات سهام ، سهام محدود یا اوراق بهادار مشابه را اعطا می کنند. ارزش سازمانی اساسی و ارزش کلاس امنیتی که انگیزه مربوط به آن است باید تعیین شود تا این انگیزه ها ارزش گذاری شود. این انگیزه ها هم پیامدهای مالی و هم مالیاتی دارند.
· به منظور بدست آوردن تأمین مالی بدهی تابع یا میزان متوسط ​​برای یک شرکت فناوری ، دارندگان بدهی به طور کلی به عنوان انگیزه اضافی برای جبران برخی از ریسک هایی که می پذیرند ، به ضمانت نامه هایی نیاز دارند. ارزش چنین ضمانت نامه هایی باید برای گزارشگری مالی ارزیابی شود.
· هیئت استانداردهای حسابداری مالی اعلامیه های حسابداری صادر کرده است که نیاز است ارزش منصفانه گزینه های سهام ، ضمانت نامه ها ، سهام محدود یا اوراق بهادار مشابه در صورتهای مالی شرکت ثبت شود.
· خدمات درآمد داخلی آیین نامه ای را صادر کرده است (IRC 409A) که شرکت ها را ملزم می کند گزینه هایی را با قیمت عملی برابر یا بیشتر از ارزش امنیتی اساسی در تاریخ اعطا اعطا کنند یا عواقب مالیاتی نامطلوبی متحمل شوند. برای تعیین اینکه آیا گزینه های اعطا شده این الزام را برآورده می کنند یا خیر ، باید ارزش منصفانه بازار اوراق بهادار موضوع این گزینه ارزیابی شود.

از تعاریف مختلفی از ارزش می توان استفاده کرد. نتایج ارزیابی می تواند بر اساس تعریف منجر به مقادیر مختلف شود. این تعاریف شامل ارزش منصفانه بازار ، ارزش منصفانه ، ارزش سرمایه گذاری ، ارزش استراتژیک و ارزش تصفیه است. بحث ما در این بخش اساساً بر ارزش منصفانه بازار متمرکز خواهد بود.

16/2-  روش ها
ارزیابی مشاغل با استفاده از چندین روش شامل هزینه ، درآمد و رویکردهای بازار است.
· بهای تمام شده یا رویکرد مبتنی بر دارایی ، یک تجارت را بر اساس تفاوت بین ارزش منصفانه بازار دارایی های تجاری و ارزش منصفانه بازار بدهی های آن ارزیابی می کند ، که نشان دهنده ارزش منصفانه بازار سهام شرکت است - در اصل ، هزینه آن را تکثیر یا تولید مثل کنید. این نظریه این است که خریدار فقط مبلغی را پرداخت می کند که بیش از هزینه برای تکرار تجارت نباشد (یعنی عملکرد فناوری ، مدیریت ، سهم بازار و شهرت).
· رویکرد درآمد ، یک کسب و کار را براساس درآمد مورد انتظار یا جریان های نقدی ارزیابی می کند.
· رویکرد بازار براساس تجزیه و تحلیل فروش و سرمایه گذاری در مشاغل قابل مقایسه ، ارزش را تعیین می کند. مشاغل قابل مقایسه باید از نظر صنعت ، اندازه ، ساختار سرمایه ، مدیریت و موقعیت در بازار مشابه باشند.
فاکتورهایی که برای تعیین ارزش شرکت های فناوری مورد استفاده قرار می گیرند طی سالهای گذشته تغییر کرده اند. ارزیابی شرکت های فناوری همچنان به جای استفاده از رویکرد دارایی ، از رویکردهای درآمد و بازار استفاده می کنند. با این حال ، ارزیابی های آنها در کوتاه مدت یا سودآوری ، مدیریت قوی ، هیئت مدیره باتجربه ، اندازه بازار ، "مشارکت" استراتژیک و یک فناوری یا خدمات با یک مزیت رقابتی پایدار متمرکز است. مشارکت های استراتژیک و یک فناوری با مزیت رقابتی پایدار تأثیر بسزایی در ارزش یک تجارت خواهد داشت. مديران و مشاوران بايد استراتژي هايي را براي توليد اين مزاياي رقابتي پايدار تدوين كنند كه به شركت اجازه تسلط بر بازارها را بدهد. این کار به طور کلی با تجزیه و تحلیل رقابت ، موقعیت یابی شرکت در فضای منحصر به فرد بازار ، انجام تحقیقات بازار و اجرای استراتژی های مناسب انجام می شود. اجرای صحیح این استراتژی ها م مولفه اساسی است.
16/2/1- رویکرد هزینه یا دارایی
رویکرد هزینه نیز به عنوان رویکرد مبتنی بر دارایی شناخته می شود. این روش برای شرکتهای از نوع فناوری شاخص قابل اعتمادی برای ارزش نیست. هزینه های تاریخی لزوماً نشان دهنده ارزش شرکت یا حتی ارزش دارایی ای نیست که هزینه ها برای آن انجام شده است. در رویکرد مبتنی بر دارایی ، کلیه دارایی ها و بدهی های شرکت موضوع به طور جداگانه مورد تجزیه و تحلیل و ارزیابی قرار می گیرند. دارایی های این شرکت شامل دارایی های نامشهود مشهود و قابل شناسایی است. با این حال ، این یک مقدار برای سرقفلی را شامل نمی شود مگر اینکه از طریق یک معامله خریداری شود. سرقفلی (GW) ارزش باقیمانده ارزش شرکت است که کمتر از دارایی های نامشهود مشهود و قابل شناسایی است.
اکثر شرکت ها می توانند ارزش خود را براساس سطح درآمد و نه فقط ارزش خالص دارایی خود به حداکثر برسانند. ارزش یک شرکت فناوری در درجه اول از حق ثبت اختراع ، تحقیق و توسعه در حال انجام ، لیست مشتریان ، پایگاه داده ، اسرار تجاری ، سایر ارزش های مالکیت فکری و سرقفلی تشکیل خواهد شد. رویکرد درآمد یا تعدیل ریسک در بازار معمولاً برای شرکتهای فناوری مناسب تر است.

16/2/2- رویکرد درآمد
رویکرد درآمد را می توان با استفاده از (i) سرمایه گذاری در درآمد تاریخی یک شرکت یا (2) تنزیل درآمد آینده یا جریان های نقدی (DCF) یک شرکت. رویکرد DCF بر این فرض استوار است که ارزش کل واحد تجاری واحد اقتصادی ، ارزش فعلی جریانات نقدی خالص پیش بینی شده در آینده آن است ، به علاوه ارزش فعلی ارزش پایانی یا باقیمانده. ارزش پایانی ارزش جریان های نقدی آینده در پایان دوره پیش بینی شده گسسته است. از ارزش شرکت تجاری به عنوان ارزش بازار سرمایه گذاری شده (MVIC) نیز یاد می شود. ارزش بازار سرمایه گذاری شده شامل ارزش بدهی با بهره و حقوق صاحبان سهام یا کل سرمایه گذاری شده است. ارزش سهام بازار سرمایه گذاری شده است ، کمتر از ارزش بدهی با بهره. این روش مستلزم آن است که یک جریان درآمد یا گردش مالی قابل اعتماد به آینده و آینده پیش بینی شود.
 فرض ارزش نهایی ساخته شده است. مقادیر جریان های نقدی پیش بینی شده و ارزش اولیه پس از آن با استفاده از نرخ تنزیل مناسب به تاریخ ارزیابی تنزیل می شود. درآمد تاریخی شرکت های فناوری معمولاً نمایانگر درآمد آینده نیست. شرکت های فناوری اوایل متحمل هزینه های قابل توجهی می شوند و پس از آن ، پس از تجاری سازی محصول ، به سرعت رشد می کنند. این بدان معنی است که DCF برای ارزش گذاری شرکت در مقابل سرمایه گذاری روش درآمد تاریخی مناسب تر است. نرخ تخفیف که برای تعیین ارزش بازار سرمایه گذاری شده واحد تجاری استفاده می شود ، بر اساس متوسط ​​هزینه وزنی سرمایه (WACC) است. نرخ تنزیل درصدی از کل بدهی و حقوق صاحبان سهام به سرمایه و نرخ بازدهی را که یک سرمایه گذار بر اساس ریسک مرتبط با سرمایه گذاری نیاز دارد ، منعکس می کند. متوسط ​​هزینه وزنی سرمایه شامل هزینه بدهی، پس از مالیات و هزینه سهام عدالت است.
16/2/3- رویکرد بازار
به طور کلی دو روش بازار اصلی وجود دارد: روش راهنمای شرکت سهامی عام و روش معاملات شرکت راهنما (همچنین به عنوان روش شرکت ادغام شده و اکتسابی راهنما شناخته می شود). تجزیه و تحلیل روش شرکت سهامی عام به منظور بدست آوردن چند برابر ارزیابی از قیمتهای معامله شده شرکتهای دولتی است که نسبتاً قابل مقایسه با شرکت موضوع هستند. سپس ارزش شرکت موضوع با استفاده از چند برابر ارزیابی مناسب مشتق شده از شرکتهای عمومی به معیار متناظر شرکت موضوع ، تخمین زده می شود. این معیارها شامل درآمد، درآمد پیش مالیاتی، درآمد عملیاتی و سود قبل از بهره، مالیات، استهلاک و استهلاک (EBITDA) است. مضرب ارزیابی معمولاً مضرب محاسبه شده با تقسیم MVIC و / یا ارزش حقوق صاحبان سهام بر معیار مربوطه است. سطح ارزش مشتق شده از روش راهنمای شرکت سهامی عام بر اساس سود اقلیت قابل فروش است. این بدان معنی است که مقدار باید تنظیم شود تا منعکس کننده این واقعیت باشد که یک شرکت خصوصی به طور معمول یک منافع کنترل نشده و غیر قابل فروش است. نمونه ای از این موارد به شرح زیر است:
بازاریابی ، مبنای بهره اقلیت 100 دلار
حق بیمه 20٪ 20
120
تخفیف برای عدم بازاریابی 15٪ (18)
مبنای بهره غیرقابل فروش ، کنترل کننده 102 دلار
روش معاملات شرکت راهنما یکی دیگر از رویکردهای بازار است. این روش برای بدست آوردن مضرب ارزیابی از قیمت های خرید شرکت های دولتی یا خصوصی است که نسبتاً قابل مقایسه با شرکت موضوع هستند. ارزش شرکت موضوع پس از آن با استفاده از یک مولفه ارزیابی مناسب حاصل از معاملات به معیارهای مناسب تخمین زده می شود شرکت موضوع عواملی که باید با توجه به مقایسه معاملات بازار با شرکت موضوع در نظر گرفت به شرح زیر است:
· شرایط معاملات انتخاب شده.
· توافق نامه های مشاوره در مقابل قیمت خرید.
· تعداد شرکتها در جمعیت.
· مقایسه داده ها - به عنوان مثال ، روند رشد مشابه و سودآوری.
· معاملات سهام در مقابل دارایی.
· تاریخ معاملات در جمعیت.
قیمت معاملات ممکن است نشان دهنده ارزش منصفانه بازار ، ارزش سرمایه گذاری ، ارزش استراتژیک یا ترکیبی از اینها باشد. درک این معاملات راهنما به شما امکان می دهد تعریفی از ارزش آنها را بهتر تعیین کنید و بنابراین می توانید داده ها را به طور مناسب برای شرکت موضوع اعمال کنید.

16/3- عادی سازی درآمد و جریان های نقدی
مفهوم تعدیلات عادی ارائه داده های مالی به گونه ای است که منافع اقتصادی مورد انتظار در آینده را برای یک سرمایه گذار یا خریدار منعکس کند. این به معنای حذف درآمدها و هزینه های غیرتکراری از صورتهای مالی شرکت موضوع است. عادی سازی شامل مواردی مانند جبران خسارت افسر اضافی (غرامت بیش از حد صنعت) ، از دست دادن مشتری عمده یا قرارداد فروش ، هزینه های یک بار مصرف ، هزینه های تحقیق و توسعه غیر معمول است. استفاده از جریانهای نقدی مورد انتظار "واقعی" شرکت موضوع برای اهداف ارزیابی بسیار حیاتی است. هیچ خریدار هرگز شرکتی را برای جریان های نقدی گذشته خود خریداری نکرده است. آنها در حال خرید جریان های نقدی آینده هستند. جریان های نقدی تاریخی ممکن است به عنوان یک وکالت برای جریان های نقدی آینده استفاده شود. با این حال ، جریان های نقدی باید عادی شوند. اگر جریان های نقدی تاریخی نمایانگر آینده نباشد ، از نتایج پیش بینی شده برای ارزش گذاری شرکت استفاده می شود.

16/4- تأثیر ریسک بر ارزش و هزینه سرمایه
ریسک تأثیر عمده ای بر ارزش دارد. خطراتی که باید مورد توجه قرار گیرند شامل خطرات خارجی مانند اقتصاد و صنعت شرکت موضوع و خطرات داخلی خاص شرکت موضوع است. ریسک به طور کلی به عنوان درجه عدم اطمینان در مورد تحقق جریانات سود مورد انتظار در آینده مانند سود یا جریان های نقدی تعریف می شود. ریسک به طور مستقیم با میزان عدم اطمینان و نوسان منافع اقتصادی مورد انتظار ارتباط دارد. هرچه عدم اطمینان بیشتر باشد ، خطر نیز بیشتر خواهد بود. هرچه ریسک بیشتر باشد ، نرخ بازده مورد نیاز یک سرمایه گذار بالاتر خواهد بود و بنابراین ، چندین برابر درآمد او پرداخت خواهد کرد. ارزش فعلی جریان های نقدی و در نتیجه ارزش شرکت با افزایش ریسک کاهش می یابد. این فرصتی را برای شرکت موضوع ایجاد می کند تا ارزش خود را در طول زمان افزایش دهد حتی اگر درآمد و درآمد آن با کاهش مشخصات ریسک آن ثابت باشد. این را می توان با تمرکز بر مواردی مانند:
· ثبات درآمد
· اندازه شرکت
· حفاظت و اهرم مالکیت فکری 
· عمق مدیریت و وابستگی به افراد اصلی
· ثبات و مهارتهای نیروی کار
· سطح تمایز
· رقابت (موانع ورود ، هزینه های تعویض و غیره)
· متنوع سازی محصولات ، خدمات و جغرافیا
· وابستگی به مشتریان و فروشندگان اصلی
· دادخواهی
هزینه سرمایه از هزینه حقوق صاحبان سهام به اضافه هزینه پس از مالیات بدهی تشکیل شده است. نرخ تخفیف از WACC است که قبلاً در بخش رویکرد درآمد بحث شد. ریسک در فرآیند ارزیابی از طریق نرخ های تخفیف یا سرمایه گذاری که برای سود یا جریان های نقدی اعمال می شود ، رسیدگی می شود. هزینه حقوق صاحبان سهام شامل نرخ بدون ریسک ، حق بیمه سهام عدالت ، حق بیمه صنعت ، حق بیمه اندازه و ریسک خاص شرکت است. ریسک خاص شرکت به ارزیاب اجازه می دهد هزینه سهام خود را برای ریسکهای خاص شرکت موضوع که در حال حاضر این ریسکها در حق بیمه ریسک صنعت وجود ندارد ، تنظیم کند.

16/5- منحصر به فرد بودن ارزیابی اولیه شرکت فناوری
برای درک کامل ارزیابی شرکتهای فنآوری در مراحل اولیه ، آگاهی از محیطهای مختلف اقتصادی و حتی اجتماعی که این شرکتها فعالیت می کنند مفید است. علاوه بر این ، از آنجا که اکثر شرکت های فناوری توسط شرکت های سرمایه گذاری خطرپذیر تأمین می شوند ، دانش صنعت سرمایه گذاری خطرپذیر می تواند سودمند باشد. به دلیل کمبود داده های مالی تاریخی و عدم اطمینان زیاد ، اعتماد به روش های سنتی برای ارزیابی شرکت های مرحله اولیه مفید نیست.
تعیین ارزش شرکت فناوری در مراحل اولیه مستلزم استفاده از رویکردهای جایگزین در مقابل شرکتی است که درآمد دارد و سودآور است. این رویکردها نیاز به درک بیشتر جنبه های کیفی شرکت مانند تیم مدیریت ، مدل کسب و کار و اندازه بازار خاص دارند. شرکتهای فن آوری در مراحل اولیه (1) تمایل به نداشتن سابقه عملیاتی و مالی دارند ، (2) محصولات یا بازارهایی که هنوز معتبر نیستند و (3) معمولاً ارزش آنها متمرکز بر فناوری ، حق ثبت اختراعات و دارائی های فکری (IP)، اندازه بازار است و سهولت دسترسی به بازارهای سرمایه. شرکت های فناوری به رشد سریع نیاز دارند و یا احتمال از دست دادن یک فرصت را به خطر می اندازند. خطرات اصلی مرتبط با شرکت های فناوری در سوالات زیر مطرح شده است:
· آیا این فناوری مطابق انتظار عمل خواهد کرد؟
· آیا تقاضای این فناوری در بازار وجود دارد؟
· آیا بازار استراتژی قیمت گذاری را می پذیرد؟
· آیا مدیریت قادر به اجرای طرح تجاری و دستیابی به اهداف شرکت است؟
هرچه اطلاعات بیشتری در مورد این عوامل وجود داشته باشد ، عدم اطمینان کمتر است. عدم اطمینان کمتر ، مانند هر سرمایه گذاری دیگر ، به معنای نوسان کمتر و توانایی بهتر برای اثبات ارزش است. بدیهی است که داشتن درآمد کم به سه سوال اول این سوالات پاسخ می دهد و داده های مالی را برای شکل گیری پیش بینی های منطقی و قابل اطمینان تر فراهم می کند. با این حال ، شرکت های در مراحل اولیه معمولاً فقط یک نسخه بتا از محصول خود دارند. به همین دلیل است که برای تعیین ارزش شرکت باید از انواع دیگر سنجه ها و داده های کیفی استفاده شود. از آنجا که رویکردهای ارزیابی هزینه ، درآمد یا ارزیابی بازار می تواند برای شرکتهای فنآوری در مراحل اولیه که تجارت در مرحله پیش بینی است و بنابراین مرحله قبل از درآمد ، نامناسب باشد ، برای تعیین ارزش باید از روشهای غیر سنتی بیشتری استفاده شود. این موارد شامل موارد زیر است:
· مرحله شرکت - طیف وسیعی از ارزش اغلب براساس مرحله تولید شرکت و زمان درآمد آن است. داده های بازار به طور کلی در مورد ارزیابی سایر شرکتهای مرحله اولیه در یک مرحله مشابه در دسترس است.
· متوسط ​​رقت برای مرحله سرمایه گذاری در مراحل اولیه شرکت های مرحله اولیه معمولاً 25-40 درصد از شرکت را در مرحله تأمین بودجه از دست می دهند. ارزیابی پس از پول را می توان با تقسیم مقدار وجوه تولید شده در دور به درصد رقت تخمین زد. سپس ارزآوری پیش پرداخت با کم کردن بودجه جدید از ارزیابی پس از پول محاسبه می شود. بنابراین اگر شرکتی 1 میلیون دلار بودجه جدید دریافت کند و 30٪ از شرکت را پس دهد ، ارزش پس از پول 3.333 میلیون دلار (1.0 میلیون دلار / 0.3) خواهد بود. ارزش پیش بینی آن 2.333 میلیون دلار (3.333 میلیون دلار 1.0 میلیون دلار) خواهد بود.
· تأمین مالی دوره قبل - اگر هیچ رویداد مهمی از آخرین معامله تأمین مالی رخ نداده باشد ، می توان از مقدار دور قبلی برای برآورد ارزش یک شرکت فناوری استفاده کرد.
روش سرمایه گذاری خطرپذیر - این روش اساساً بر ارزش در تاریخ خروج مورد انتظار از سرمایه گذاری متمرکز است. این شرکت در تاریخ خروج مورد انتظار در آینده بر اساس چندین فروش یا درآمد ارزش گذاری می کند و ارزش امروز را با استفاده از نرخ تخفیف ارزش فعلی تخفیف می دهد. این عوامل باعث کاهش بیشتر سرمایه های آینده می شود و از نرخ تخفیف بالایی برای در نظر گرفتن خطر عملی نشدن سود و ارزش آتی استفاده می کند. در بسیاری از مواقع ، تأمین مالی مرحله اولیه به صورت بدهی قابل تبدیل در هر جایی صورت می گیرد دارندگان بدهی می توانند سرمایه گذاری خود را با تخفیف به نرخ سرمایه گذاری دیگر به ارزش ویژه تبدیل کنند. دور ارزیابی مالی این سوال ارزیابی را به تاریخ دیگری موکول می کند.

16/6- تخصیص ارزش شرکتی به سهامداران ارشد و جوان
تا این مرحله ، ما به ارزش کل شرکت اشاره کرده ایم. با این حال ، شرکت های فناوری تمایل دارند ساختار سرمایه پیچیده ای داشته باشند که در نتیجه فعالیت های خود برای جمع آوری سرمایه مورد نیاز برای تأمین هزینه های طولانی مدت تا زمان تولید و معرفی محصولات به بازار ، مورد نیاز است.
سرمایه اغلب با انتشار سهام عادی ، سهام ممتاز ، بدهی قابل تبدیل ، اختیارات و ضمانت نامه ها جمع می شود. در موارد خاص ، ارزش یک کلاس از اوراق بهادار باید تعیین شود. به عنوان مثال ، ارزش هر سهم سهام عادی باید برای اهداف اعطای اختیار سهام عادی تعیین شود. برای رسیدن به ارزش هر سهم سهام عادی با توجه به ترجیحات اوراق بهادار ارشد و اثر تقلیل دهنده گزینه ها و ضمانت نامه ، تقسیم ارزش کلی شرکت بر کل سهام مانده نادرست نیست. ترجیحات اوراق بهادار ارشد می تواند مواردی مانند ترجیحات سود سهام و تصفیه ، حق رأی یا سایر ویژگی های کنترل ، ویژگی های تبدیل ، ویژگی های مشارکت و حق بازخرید را شامل شود. استفاده از اختیارات و ضمانت نامه ها می تواند سهام اضافی معوق ایجاد کند ، بنابراین ارزش هر سهم مشترک کاهش می یابد. برای تخصیص ارزش در بین طبقات مختلف سرمایه با توجه به حقوق ترجیحی اوراق بهادار ارشد ، از سه روش پیچیده و در عین حال معمول پذیرفته شده استفاده می شود.

16/6/1- روش ارزش فعلی
روش ارزش فعلی فرض می کند که دارندگان ارشد امنیتی از طریق ترجیحات تصفیه و حقوق مشارکت در یک رویداد نقدینگی قریب الوقوع ، ارزش خود را کسب کنند. ارزش باقیمانده شرکت ارزش سهام عادی را نشان می دهد. این روش فقط در مواردی مورد استفاده قرار می گیرد که اتفاق نقدینگی قریب الوقوع وجود داشته باشد.
16/6/2- روش قیمت گذاری گزینه
این روش برای تخصیص ارزش در بین طبقات مختلف سهام بر اساس "ادعای" ارزش آینده به تئوری گزینه مالی متکی است. این روش عموماً برای شرکتهای فن آوری در مراحل اولیه که پیش بینی درآمد مورد انتظار در آینده قابل اعتماد نیست ، استفاده می شود.
16/6/3- روش بازگشت سود احتمالی پیش بینی شده مورد انتظار
ارزش سهام براساس ارزش فعلی موزون نتایج پیش بینی شده مانند رویداد انحلال در آینده ، عرضه اولیه سهام یا ادامه کار به عنوان یک شرکت خصوصی و همچنین حقوق هر کلاس از اوراق بهادار است. این روش برای شرکتهای دارای تکنولوژی بالغ با درآمد قابل اعتماد در آینده مورد استفاده قرار می گیرد.
16/7-  اهرم و کسب درآمد از دارائی های فکری 
یک دارایی نامشهود ، که شامل انواع دارائی های فکری است ، همچنان بخش بیشتری از ارزش شرکتها را نشان می دهد ، چه رسد به شرکتهای فناوری. داراییهای نامشهود بیش از 80٪ ارزش بازار شرکتهای Fortune 500 را نشان می دهد. دارائی های فکری ویژگی های زیر را خواهد داشت:
· منوط به شناسایی خاص است.
· باید منوط به وجود قانونی و حمایت از آن باشد.
· باید منوط به حق مالکیت خصوصی باشد و از نظر قانونی قابل انتقال باشد.
· باید شواهد ملموس (قرارداد ، کد منبع و غیره) وجود داشته باشد.
همانطور که قبلاً ذکر شد ، ارزش داراییهای نامشهود به طور کلی بخش قابل توجهی از ارزش شرکت را نشان می دهد. این دارایی های نامشهود شامل مواردی از جمله:
· مربوط به بازاریابی - علائم تجاری ، نام تجاری ، نام تجاری.
· مربوط به فناوری - حق ثبت اختراع فرآیند ، حق ثبت اختراع محصول ، اسناد فنی ، دانش فنی.
· مرتبط با هنر - کپی رایت ، آثار ادبی.
· مربوط به پردازش داده ها - نرم افزار اختصاصی رایانه ، حق چاپ نرم افزار ، پایگاه داده.
· مربوط به مهندسی - حق ثبت اختراع محصولات ، اسرار تجاری ، اسناد اختصاصی.
· مربوط به مشتری - لیست مشتری ، اطلاعات تماس مشتری.
· مربوط به قرارداد - قراردادهای مطلوب تأمین کننده ، توافق نامه های مجوز ، توافق نامه های غیررقابتی.
· مربوط به سرمایه انسانی - توافق نامه های استخدام ، نیروی کار آموزش دیده و جمع شده.
· مربوط به موقعیت مکانی - مشاغل اجاره ، خدمات حقوقی.
· مربوط به سرقفلی - Enterprise GW ، GW شخصی ، بیش از ارزش شرکت نسبت به دارایی های نامشهود مشهود و قابل شناسایی.
دارائی های فکری نوع خاصی از دارایی های نامشهود است. معمولاً به عنوان دارایی های نامشهود که خلاقانه هستند (به عنوان مثال ، علائم تجاری ، حق چاپ و نرم افزار رایانه ای) یا ابتکاری (به عنوان مثال ، حق ثبت اختراع و اسرار تجاری) تعریف می شود. در بازار امروز ، توانایی درک ارزش محرکهای دارائی های فکری حیاتی است. این درک نه تنها استراتژی دارائی های فکری شرکت بلکه همچنین چگونگی کسب درآمد از دارائی های فکری را تحت تأثیر قرار می دهد. بین کیفیت دارائی های فکری شرکت ، میزان محافظت از آن و ارزش شرکت رابطه روشنی وجود دارد. حقوق مرتبط با دارائی های فکری فرصت و پتانسیلی برای ایجاد درآمد و سود فراهم می کند ، اما تضمین کننده درآمد و سود نیست. اجرای یک استراتژی دارائی های فکری و بهره گیری از این حقوق دارائی های فکری به شرکت فناوری اجازه می دهد تا از چنین دارایی هایی ارزش آفرینی و درآمدزایی کند.
17/7/1-  ارزش دارائی های فکری و تأثیر آن بر شرکتهای فناوری
ارزش دارایی های نامشهود قابل شناسایی ، و بنابراین شرکت های فناوری ، تحت تأثیر عواملی مانند:
· سهم بازار ،
· پتانسیل بازار ،
· زندگی اقتصادی دارائی های فکری ،
· جریان های نقدی از دارائی های فکری ،
· مرحله چرخه زندگی ،
· موقعیت بازار ، و
· موانع ورود.

با تمرکز بر روی این عوامل و احتمالاً عوامل دیگری که ارزش را تحت تأثیر قرار می دهند ، دارایی های نامشهود یک شرکت فناوری می توانند از ارزش بیشتری برخوردار شوند. به عنوان مثال ، یک شرکت می تواند از طریق اقدامات تهدیدآمیز اجرای قانون یا موانع قابل توجه برای ورود ، به حیات اقتصادی حق ثبت اختراع یا اسرار تجاری ادامه دهد. رویکردهای ارزیابی داراییهای نامشهود از نظر اینکه شامل هزینه ، درآمد و بازار می شود مشابه رویکردهای یک شرکت است. با این حال ، روش های موجود در هر گروه می تواند متفاوت باشد.
رویکرد هزینه شامل موارد زیر است:
·  روش تولید مثل - هزینه تخمینی برای تولید مثل یک نسخه دقیق از دارایی نامشهود موضوع با استفاده از همان طرح ، استانداردها و مواد.
· روش جایگزینی - هزینه برآورد شده برای جایگزینی دارایی که عملکردی مشابه دارایی نامشهود دارد.
جایگزینی به احتمال زیاد بیشتر از روش تولید مثل برای دارائی های فکری مربوط است. هزینه دارائی های فکری فروشنده برای خریدار بی ربط است. تنها هزینه مهم این است. "هزینه جایگزینی" خریدار ، یعنی هزینه تکرار عملکرد فناوری یا دارایی معنوی. خریدار بیش از هزینه تولید دارائی فکری جایگزین پرداخت نخواهد کرد.
رویکرد بازار شامل موارد زیر است:
· روش معاملات فروش - برآورد ارزش بر اساس معاملات واقعی بازار یا فروش دارایی های نامشهود قابل مقایسه یا راهنما در معاملات طول اسلحه.
· تخفیف از روش حق امتیاز - برآورد ارزش دارایی نامشهود موضوع بر اساس هزینه پس انداز شده با داشتن دارایی نامشهود در مقابل پرداخت هزینه حق امتیاز در بازار برای استفاده از آن. سپس ارزش فعلی این پس اندازها برای تعیین ارزش بزرگ می شود. با استفاده از این روش ، نرخ حق امتیاز طول بازوها تجزیه و تحلیل می شود. معاملات مجوز انتخاب شده برای تعیین نرخ حق امتیاز باید برای دارایی هایی با ریسک مشابه و مشخصات بازده سرمایه گذاری باشد.
رویکرد درآمد شامل موارد زیر است:
· روش جریان نقدی تخفیف خورده - برآورد ارزش براساس ارزش فعلی جریان نقدی مورد انتظار مرتبط با مالکیت و استفاده از دارایی نامشهود موضوع. از آنجا که جریان های نقدی نه تنها از دارایی موضوع ، بلکه از تمام دارایی های دیگر شرکت نیز استفاده می شود ، باید هزینه اقتصادی از جریان های نقدی آینده کسر شود تا حساب استفاده از دارایی شرکت دیگر باشد.
· روش تفاضلی درآمد مقایسه ای - با مقایسه درآمد حاصل در دو سناریو ، مقدار را تخمین بزنید. یکی بدون و استفاده از دارایی نامشهود ارزش گذاری شده است. ارزش فعلی دیفرانسیل در درآمد برابر با ارزش دارایی نامشهود است.
· مونت کارلو و سایر مدل های شبیه سازی - روش مونت کارلو متغیرهای کلیدی را در محدوده خاصی از نتایج و با احتمالات مربوطه تخمین می زند.

16/7/2- دارائی های فکری و ضمانت اجرای حقوق مربوط به آن
از دارائی های فکری می توان از راه های مختلفی محافظت کرد از (1) حق انحصاری های قابل دفاع ، قابل دفاع تا (2) موافقت نامه های عدم افشای اطلاعات و سایر اقدامات حفاظتی برای اسرار تجاری تا (3) توافق نامه های عدم درخواست برای لیست های مشتری و غیره. از نظر تاریخی ، فقط شرکت های بزرگ توانایی پرداختن به جنگ های طولانی مدت و گران قیمت دادرسی ثبت اختراع را داشتند. شرکت های کوچک اغلب به دلیل هزینه های بالای دادرسی تسلیم می شدند ، به این معنی که آنها مجبور به اتکا به ذخایر نقدی کمیاب و بدهی های موجود شوند.
بیمه دارائی های فکری مدتی است وجود دارد اما عمدتا ماهیت دفاعی دارد. این هزینه هزینه های حقوقی و خسارت (تا محدودیت های بیمه نامه) مرتبط با پاسخ به ادعاهای نقض حقوق مربوط به دارائی های فکری از طرف شخص ثالث را پوشش می دهد. اما در مورد شرکت کوچک یا متوسط ​​که فناوری ابتکاری را توسعه می دهد ، چه می کنید؟ چگونه می تواند خود را در برابر متخلفی که به طور قابل توجهی بزرگتر از آنها است محافظت کند؟
ارزش دارائی های فکری به توانایی مالک در اجرای حقوق مندرج در دارائی های فکری بستگی دارد، خواه این حق ثبت اختراع ، علامت تجاری ، قرارداد محرمانه بودن یا توافق غیررقابتی باشد. بدون نقدینگی و منابع سرمایه برای اجرای این حقوق مرتبط با دارائی های فکری ، می توان از ارزش دارائی های فکری کاسته شود. یکی از راه های اجرای حقوق دارائی های فکری از طریق بیمه اجرای قانون است. این برنامه برای بازپرداخت بیمه شده در قبال هزینه های قانونی انجام شده (حداکثر به میزان مشخص) برای اجرای حقوق مرتبط با دارائی های فکری خود طراحی شده است. فرآیند پذیره نویسی ، از نظر تئوری ، اعتبار اضافی دارائی های فکری را تأمین می کند و درآمد حاصل از بیمه ابزار و نقدینگی شرکت را برای اجرای حقوق خود فراهم می کند.
این بیمه ممکن است در واقع تخلف بالقوه را با نشان دادن توان مالی منصرف کند و می تواند فشار تسویه حساب را به دلیل منابع محدود دیگر کاهش دهد. مزایای اضافی می تواند شامل موارد زیر باشد:
· خطر و عدم اطمینان را کاهش می دهد.
· ارزش دارائی های فکری را افزایش می دهد.
· از استفاده غیرمنتظره از منابع نقدی جلوگیری می کند.
· از دارایی های اولیه برای سرمایه گذاران محافظت بیشتری می کند.
· از آنجا که ضرورت حفاظت از دارائی های فکری ایجاب می شود، فرصت های توسعه تجاری و صدور مجوز را تسریع می کند. 
· با افزایش ارزش دارائی های فکری ، تهدید مربوط به نقض قانون نیز افزایش می یابد.
16/7/3- کسب درآمد از دارائی های فکری 
کسب درآمد فرآیند استخراج ارزش از طریق یک رویداد نقدینگی است. کسب درآمد از دارائی های فکری فرآیند استخراج ارزش از دارائی های فکری در حوزه تجارت است. این امر معمولاً مستلزم فروش دارائی های فکری یا کل کسب و کار است. با این حال ، روش های دیگری برای کسب درآمد از دارائی های فکری وجود دارد.
پیشرفت جدید جالب توجه استفاده از دارائی های فکری به عنوان وثیقه برای وام ها است. نویسنده اخیراً توسط یک موسسه مالی درگیر ارزش گذاری مارک ها و نام های تجاری خریداری شده توسط یک شرکت شده است. دارایی اصلی سرمایه گذاری جدید اشکال مختلف دارائی های فکری بود زیرا این شرکت تولید و سایر جنبه های عملیاتی تجارت را به خارج از کشور واگذار کرد. مارک ها جریان نقدی شدیدی داشتند و موسسه مالی بودجه ای را برای خرید براساس این جریان های نقدی و ارزش دارائی های فکری وام گرفت.
علاوه بر این ، بحث های مختلفی در مورد گروه های سرمایه گذار خصوصی که به منظور ارائه تضمین وام به شرکت های رشد صاحب دارایی های نامشهود قابل توجه انجام شده است.
برخی از بیمه ها و شرکت های مالی اعتبارات را برای بانک های سرمایه گذاری و سایر سرمایه گذاران برای حق ثبت اختراع ، علائم تجاری و حق چاپ تولید کننده حق امتیاز و غیر حق التألیف فراهم کرده اند که پس از آن به عنوان وثیقه در تأمین مالی ساختاری مورد استفاده قرار گرفتند.
این شرکت ها به طور معمول قدرت و گستردگی دارائی های فکری را ارزیابی می کنند ، ارزش دارائی های فکری را ارزیابی می کنند و برای موسسه مالی یا گروه سرمایه گذاران ضمانت صادر می کنند. سپس آنها برای تضمین و افزایش اعتبار هزینه دریافت می کنند. به طور کلی برای دارائی های فکری بزرگتر و بزرگتر استفاده شده است ، اما علاقه به استفاده از این مفهوم برای شرکت های کوچکتر نیز افزایش می یابد.
استفاده از (1) وام با در گرو گذاشتن دارائی های فکری ، (2) استفاده سرمایه گذاران از دارایی های نامشهود به عنوان وثیقه تضمین وام ، یا (3) استفاده از ابزار بیمه افزایش اعتبار تنها برخی از راه های تولید منابع سرمایه ای و کسب درآمد از این دارایی ها است. همچنین هزینه سرمایه کم هزینه تری را از طریق استفاده از بدهی سالخورده یا میزان متوسط ​​به همراه سرمایه سهام فراهم می کند.
با مجازی تر شدن شرکت ها (برون سپاری کارکردهای بیشتر و بیشتر) و تمرکز اصلی آنها بر ایجاد ارزش در فناوری و دارائی های فکری خود است ، استفاده از وام های مبتنی بر دارائی های فکری که بر مبنای دارایی و بدهی تضمین شده توسط سرمایه گذاران باید افزایش یابد. از شرکتهای فن آوری می خواهد که بر آنچه ارزش ایجاد می کند تمرکز کنند و این معمولاً ناشی از دارائی های فکری و دارایی های نامشهود است، نه لزوما داراییهای سخت. هدف ایده های مورد بحث در این بخش، ارائه بینشی در مورد راه های محافظت، بهینه سازی و درآمدزایی از ارزش واقعی یک شرکت فناوری، دارایی های نامشهود آن است. با این حال، هیچ تضمینی وجود ندارد که حتی اگر از این استراتژی ها استفاده شود، بودجه موجود باشد.
فصل هفدهم: واگذاری مجوز بهره برداری  مالکیت فکری (لیسانس) برای استارت آپ ها
واگذاری مجوز بهره برداری مالکیت فکری (لیسانس) می تواند ابزاری ارزشمند برای شرکتها با هر اندازه ای باشد و از مزایای بسیاری برخوردار است. دارندگان مالکیت فکری ممکن است دیگران را از استفاده از مالکیت فکری حمایت شده خود محروم کنند. موافقت نامه های صدور مجوز به طور موثر به کسانی که از طرف دارنده مالکیت فکری دسترسی به فناوری حمایت شده پیدا می کنند و جریان درآمد برای دارنده مالکیت فکری ایجاد می کنند اعطا می شود. به عنوان مثال ، ممکن است یک شرکت الکترونیکی مصرفی با تکنولوژی بالا نیاز به مجوز ساخت تجهیزات اختصاصی از شرکت دیگری داشته باشد. برعکس ، یک شرکت ممکن است مجوز صادر کردن محصول خود را همراه با نام تجاری و کمپین بازاریابی به شخص ثالث برای ایجاد یک شبکه توزیع بزرگتر و درآمدزایی از یک بازار بزرگ تر در نظر بگیرد. سرانجام ، برای حل و فصل دعاوی می توان از حق مالکیت فکری استفاده کرد یا در بعضی موارد دارای مجوز متقابل است.
17/1-  واگذاری مجوز بهره برداری  مالکیت فکری (لیسانس) چیست؟
واگذاری مجوز بهره برداری  مالکیت فکری (لیسانس) قراردادی بین دو طرف است که به دارنده مجوز اجازه می دهد حداقل در بخشی از مالکیت فکری مجوز دهنده در ازای دریافت برخی از عوام ، از آن استفاده کند. برخی از نمونه های آنچه مجوز دریافت می کند ، پرداخت یکجا ، پرداخت های متعدد ، جریان حق امتیاز ، کالاها ، خدمات ، مجوز متقابل به مالکیت فکری صاحب امتیاز یا ترکیبات آن است. در صورت وجود چندین نوع پرداخت در طول مدت صدور مجوز ، پرداخت ها ممکن است به فروش کالاها یا خدمات ارائه شده یا فروخته شده (به عنوان مثال به عنوان درصدی از درآمد ناخالص یا خالص کالایی که دارنده پروانه می فروشد) مرتبط باشد. موافقت نامه های انتقال فناوری که معمولاً توسط دانشگاهها برای استفاده از تحقیق و توسعه مورد استفاده قرار می گیرد ، اغلب شامل حداقل پرداخت پیش پرداخت و همچنین جریان پرداخت حق امتیاز است
به عنوان مثال در سال 2005 ، شرکت بین المللی ساخت نیمه رسانا (SMIC) به دنبال استراتژی بود که بتواند به آن کمک کند تا برتری رقابتی خود را در بازار حافظه غیر فرار (NVM) حفظ کند. SMIC بعنوان یک کارخانه نیمه رسانا پیشرو در جهان نیاز به گام بعدی در فناوری NVM داشت. SMIC آنچه را که به دنبال آن بود در فناوری Saifun Semiconductors’NROM® پیدا کرد. فناوری Saifun’s NROM® در تولید محصولات مبتنی بر حافظه فلش استفاده می شود و امکان ذخیره سازی حداکثر چهار بیت در هر سلول (بیش از دو برابر ظرفیت ذخیره سازی سلول های حافظه اساسی) را فراهم می کند. SMIC فاقد حقوق مالکیت فکری در برابر این فناوری جدید بود و سایفون فاقد توانایی تولید فناوری تولید انحصاری خود بود. بنابراین ، SMIC و Saifun توافق نامه صدور مجوز را امضا کردند که در آنجا SMIC مجاز به تولید NVM بر اساس فناوری NORM® ثبت شده Saifun بود و هر دو طرف از این قرارداد بهره مند شدند.
17/2- عواملی که باید در مجوز واگذاری بهره برداری مالکیت فکری (لیسانس) در نظر گرفته شوند
عوامل زیادی وجود دارد که باید در مجوز واگذاری بهره برداری مالکیت فکری (لیسانس) در نظر گرفته شود که بسته به وقایع و شرایط ارائه شده منحصر به فرد است. به ندرت ، دو معامله صدور مجوز یکسان هستند. این عوامل ممکن است شامل حقوق مربوط به مجوز ، مدت ، ملاحظات مربوط به قلمرو ، انحصار ، مقدار و ساختار حق امتیاز ، جبران خسارت ناشی از طرف دیگر و غیره باشد. اگر مجوز مربوط به استفاده از علامت تجاری مجوز دهنده  باشد ، توجه ویژه نیز لازم است. در زیر به طور خلاصه به این موارد پرداخته می شود.

17/2/1- شناسایی حقوق موضوع لیسانس 
حقوق ثبت اختراع شامل این حق است که دیگران را از ساخت، استفاده ، فروش یا پیشنهاد برای فروش مقاله یا فرآیند ثبت اختراع شده محروم کند. با صدور مجوز از یک اختراع ثبت شده ، دارنده حق ثبت اختراع به دارنده مجوز اجازه می دهد که دیگر از انجام اختراع ثبت شده مستثنی نشود. حقوق ثبت اختراع سرزمینی است و محدود به کشوری است که حق ثبت اختراع در آن اعطا می شود. حقوق علامت تجاری حق استفاده از علامت تجاری در ارتباط با کالاها یا خدمات است و همچنین توسط کشور دارای قلمرو است. سایر حقوق می تواند دسترسی به یک فناوری انحصاری یا راز تجاری یا دانش فنی را فراهم کند.

به عنوان مثال Tyco Electronics بسیاری از فناوری ها و قطعات الکترونیکی اختراع شده را تولید می کند که آنها را مستقیماً از وب سایت شرکت خود یا از طریق توزیع کنندگان و فروشندگان مجاز در دسترس فروش قرار داده است. در حالی که Tyco دارای حقوق مالکیت فکری مربوط به یک دستگاه الکترونیکی خاص است که برای فروش است ، به توزیع کنندگان و نمایندگان فروش مجاز اجازه فروش محصولات خود را داده است. هنگام ایجاد توافق نامه صدور مجوز ، شناسایی حقوقی که به مجوز وارد می شود بسیار مهم است. این می تواند شامل حقوق یک یا چند حق ثبت اختراع مربوط به دستگاه یا فناوری خاص باشد ، همچنین دانش مربوط به ساخت محصول ، علائم تجاری مرتبط با محصول ، ثبت شده یا ثبت نشده ، و احتمالاً اسرار تجاری ، از جمله در صورت وجود فرمول محصول. از آنجا که حقوق ثبت اختراع برای مدت محدودی است (حداکثر عمر حق ثبت اختراع 20 سال از اولین تاریخ ثبت پرونده است) و هرگونه مجوز ثبت اختراع به طور خودکار پس از انقضا ثبت اختراع خاتمه می یابد ، داشتن مجوز حقوق مالکیت فکری که منقضی نمی شود نیز مفید است ، مانند علامت تجاری و / یا فن آوری و دانش فنی برای تولید محصول تا مجوز مدت معینی نداشته باشد.
17/2/2- محدودیت ها
یک مجوز به مجوزدهنده اجازه می دهد تا فعالیت های یک مجوز گیرنده را به چیزی کمتر از یک حق نامحدود برای استفاده از مالکیت فکری مجاز محدود کند. به عنوان مثال ، یک مجوزدهنده ثبت اختراع ممکن است  تصمیم بگیرد یک یا چند حق از تولید ، استفاده ، فروش یا پیشنهاد برای فروش یک محصول اختراع شده را به یک مجوز گیرنده اعطا کند. محدودیت دیگر این است که آیا مجوز دهنده مجوز انحصاری ، تنها یا غیر انحصاری را اعطا می کند. مجوز انحصاری مانند واگذاری حقوق مالکیت فکری به دارنده پروانه است و پروانه دهنده از توانایی استفاده از حقوق مالکیت فکری اختصاصی خود به نفع دارنده پروانه چشم پوشی می کند.

· مجوز انحصاری بیشترین ارزش را برای دارنده پروانه دارد زیرا تمام رقابت ها را از استفاده از دارایی های فکری دارای مجوز منع می کند و غالباً توسط موسسات تحقیقاتی که قصد سو استفاده تجاری از یک اختراع را ندارند ، اعطا می شود. 
· مجوز غیر انحصاری، بر خلاف مجوز انحصاری ، به مجوز دهنده اجازه ادامه استفاده از حقوق مالکیت فکری را می دهد ، اما مجوز دهنده را از اعطای مجوزهای بیشتر به اشخاص ثالث محدود می کند. بنابراین ، در یک توافق نامه مجوز غیر انحصاری، هردو مجوزدهنده و مجوزگیرنده ممکن است از فناوری تحت لیسانس استفاده کنند.
· مجوز غیر انحصاری به مجوزدهنده اجازه می دهد تا مجوزهای متعددی را به اشخاص ثالث اعطا کند ، که به چندین شرکت امکان می دهد از فن آوری مجاز استفاده کنند که این باعث افزایش رقابت می شود.
 انواع مختلف محدودیت ها نیز ممکن است در قرارداد صدور مجوز گنجانده شود. به عنوان مثال ، محدودیت های سرزمینی یک محدودیت مشترک در توافق نامه های لیسانس است. یک پروانه باید صریحاً قلمرو دارای مجوز یا منطقه جغرافیایی را تعیین کند که در آن دارنده پروانه می تواند از فناوری مجاز استفاده کند. در توافق نامه های صدور مجوز بسیار معمول است که یک شرکت فقط مجاز به سرویس دهی محدوده جغرافیایی محدود است. در ازای محدودیت سرزمینی ، مجوزدهنده مجوز مشابه ای به هیچ شخص ثالثی را اعطا نمی کند که به شخص ثالث دیگر اجازه  بدهد در همان منطقه محدود رقابت کند. این یک عمل بسیار معمول در عملکرد اجرای امتیازات است.

زمینه محدودیت های استفاده نیز اغلب در مجوزها گنجانده شده است و ممکن است استفاده از تجهیزات یا اجزای موجود در محصول را به نوع خاصی محدود کند. زمینه محدودیت های استفاده می تواند استفاده از فناوری مجاز را به برنامه های خاص مانند برنامه های درمانی ، برنامه های دامپزشکی و مواد صنعتی محدود کند. این امر به یک مجوز دهنده اجازه می دهد تا با دادن چندین مجوز در زمینه های مختلف استفاده ، مجوز دهنده را قادر به بهره برداری موثرتر از مالکیت فکری خود کند.
محدودیت های محصول همچنین می توانند در قرارداد صدور مجوز گنجانده شوند. این محدودیت استفاده از مالکیت فکری را توسط دارنده پروانه به یک کلاس خاص از محصول محدود می کند. به عنوان مثال ، یک شرکت نیمه رسانا ممکن است به یک تولید کننده لوازم الکترونیکی مصرف کننده حق استفاده از نیمه رسانا های گران قیمت ژرمانیم خود را در محصولات ریز پردازنده خود برای استفاده در رایانه های شخصی ، به ویژه لپ تاپ ها ، بدهد. مثال درج یک آهنگ محبوب در پس زمینه تبلیغات تلویزیونی می تواند به تثبیت خاطره تبلیغات در ذهن بیننده کمک کند. اگر بیننده آگهی تجاری ارتباط مثبتی با آهنگ داشته باشد ، آن را پسندیده باشد یا فکر کند که جذاب است ، بیننده تمایل بیشتری به یادآوری تبلیغات دارد ، احساسات مثبت را با آن ارتباط داده و حتی ممکن است منتظر دیدن دوباره تبلیغات باشد . هنگامی که یک شرکت بازاریابی تبلیغ می کند و از یک آهنگ محبوب استفاده می کند ، شرکت بازاریابی باید مجوز استفاده از ضبط صدا از آهنگ محبوب را تهیه کند. شرکت برچسب دار آهنگ ممکن است محدودیت هایی در استفاده از آهنگ خود ایجاد کند. به عنوان مثال ، برچسب ممکن است استفاده از آهنگ را فقط به تبلیغات تجاری برای یک خط محصول محدود کند یا ممکن است لازم باشد که این آهنگ فقط برای تبلیغات با سلیقه استفاده شود.

17/2/3-  ملاحظات
ملاحظات بین طرفین قرارداد در مورد حقوق مالکیت فکری می تواند اشکال مختلفی داشته باشد ، اما معمولاً تعدادی نوع پرداخت را شامل می شود. متداول ترین آن ها پرداخت یکجا ، جریان پرداخت حق امتیاز است (که معمولاً براساس تعداد محصولات فروخته شده است) و همچنین ترکیبی از هر دو. پرداخت یکجا را می توان در شرایط مختلفی از جمله حل و فصل تخلفات گذشته ، یا هنگامی که فناوری در حال انتقال است و مجوز قرار است در همان زمینه کار کند ، استفاده شود. این نوع حق امتیاز کل خطر موفقیت را به عهده دارنده پروانه می گذارد از زمانی که مجوز دهنده مبلغ را دریافت می کند هر اتفاقی که بیفتد او مسئول نخواهد بود.
در نتیجه ، یک مبلغ پرداخت یکجا از مبلغی که می تواند با گرفتن جریان پرداخت حق امتیاز در طول زمان بر اساس حجم فروش محصول دریافت شود ، تخفیف داده می شود.

در مقابل ، جریان پرداخت حق امتیاز به مرور زمان و بر اساس میزان فروش ، خطری را که دارنده پروانه باید متحمل شود کاهش می دهد ، زیرا دارنده پروانه پرداختی انجام نمی دهد مگر اینکه محصول به فروش برسد. اگر محصول در تجارت خوب عمل کند ، مجوز دهنده باید جریان بیشتری از درآمد حق امتیاز دریافت کند. ترکیبی از مقداری پیش پرداخت یکجا برای جبران هزینه های تحقیق و توسعه متقاضی مجوز همراه با کاهش جریان پرداخت حق امتیاز ، گاهی اوقات برای ایجاد تعادل برای یک پروانه دهنده که خواهان پرداخت فوری است و همچنین می خواهد در موفقیت محصول سهیم باشد ، استفاده می شود. 
بسیاری از پروانه ها به گونه ای ساخته شده اند که حداقل حقوق حق امتیاز باید در یک بازه زمانی معین انجام شود تا مجوز حفظ شود. این امر مانع از آن می شود که یک مجوز دهنده ، به عنوان مثال ، یک مجوز انحصاری دریافت کند و سپس در تولید ، تبلیغ یا فروش محصول اقدامی انجام ندهد. عدم تحقق حداقل پرداخت ها می تواند به عنوان محرک تغییر خودکار مجوز از اختصاصی به غیر انحصاری یا خاتمه مجوز عمل کند.
تعیین نرخ حق امتیاز بیش از آنکه یک علم باشد ، نوعی هنر محسوب می شود. در حالی که برخی از منابع مرجع در دسترس هستند که "محدوده معمول" نرخ حق امتیاز را برای یک زمینه خاص ارائه می دهند ، هر وضعیت منحصر به فرد است و باید به طور مستقل بر اساس تمام اطلاعات موجود بررسی شود ، مانند اندازه بازار پیش بینی شده ، زمان افزایش سطح و آیا تولید سرمایه بر است.
علاوه بر این ، اندازه نسبی و قدرت طرفین نیز اغلب مورد توجه قرار می گیرد.
علاوه بر حق امتیاز ، سایر موارد غیر پولی نیز ممکن است عوض محسوب شوند. مجوزهای متقابل می تواند در صورت دریافت هر دو طرف از حقوق مالکیت فکری مورد نظر طرف مقابل برخوردار شود. این ممکن است قسمتی از ملاحظات پولی را جایگزین یا جبران کند.
17/2/4- حفظ حقوق مربوط به مالکیت فکری
تعدادی از شرایط وجود دارد که باید در قرارداد مجوز لیسانس گنجانده شود که مربوط به حفظ حقوق مالکیت فکری مجاز است. برای حقوق ثبت اختراع ، این باید شامل این الزام باشد که دارنده پروانه برای هر کالای فروخته شده که تحت پوشش اختراع ثبت شده باشد ، علامت ثبت اختراع مناسب را درج کند. فقدان مارک حق ثبت اختراع می تواند ادعای خسارت وارد شده علیه متخلفان را محدود کند. بسته به اینکه مجوز لیسانس اعطا شده مجوز انحصاری باشد ، ممکن است مجوز دهنده مجوز را به پرداخت هزینه نگهداری حق ثبت اختراع نیز ملزم کند. در برخی شرایط ، یک دارنده پروانه حتی ممکن است پیگرد درخواست های ثبت اختراع در انتظار را به عهده بگیرد ، این امر ممکن است به نفع مجوزدهنده باشد خصوصاً در شرایطی که مجوز شخصی است یا منابع محدودی برای پیگرد قانونی درخواست ثبت اختراع دارد.
در مجوزهای علامت تجاری ، برای اینکه مجوز دهنده حق مارک تجاری خود را حفظ کند ، توافق نامه باید ایجاب کند که هر کالا و خدماتی با استفاده از علامت تجاری مشخص کند که تحت مجوز از مجوز دهنده استفاده می شود. علاوه بر این ، برای حفظ علامت ، مجوز مارک تجاری باید مقرراتی را برای بازرسی از کالاهایی که از علامت تجاری استفاده می کنند ، برای اطمینان از مطابقت کیفیت کالا با استانداردهای مجوز دهنده داشته باشد. اگر دارنده پروانه کنترل کیفیت بر استفاده از علامت تجاری را حفظ نکند ، نه تنها مجوز دهنده می تواند به دلیل مرتبط بودن کالاهای بی کیفیت با مارک ، آسیب ببیند ، بلکه حق علامت تجاری نیز از بین می رود.

17/2/5- سایر شرایط
توافق نامه های مجوز به طور کلی شامل تعدادی از اصطلاحات دیگر است که برخی از آنها در زیر بحث می شود:
·  نمایندگی ها و ضمانت ها به طور معمول از پروانه دهنده به دارنده پروانه ارائه می شود و باید حاوی گزاره ای باشد مبنی بر اینکه مجوز دهنده در واقع صاحب حقوق مالکیت فکری است که دارای مجوز است و حق اعطای مجوز را دارد. این امر تا حدی از دارنده پروانه در برابر معاملات جعلی محافظت می کند. مجوز دهنده همچنین باید تضمین کند که آنها معتبر بودن حقوق مالکیت فکری هستند و باید چالش های شناخته شده برای حقوق مالکیت فکری را شناسایی کند. اگرچه یک مجوز باید با دقت کافی از حقوق مالکیت فکری مجاز استفاده کند ، اگر مجوز دهنده این نوع اطلاعات را فاش نکند ، در صورت عدم اعتبار حقوق مالکیت فکری می تواند لغو مجوز را فراهم کند.
· یک پروانه غالباً شامل شرایط مربوط به مالکیت و / یا صدور مجوز برای پیشرفتهای بعدی می باشد ، در شرایطی که غالباً از آن به عنوان مقررات بازپرداخت استفاده می شود. از نظر مجوز دهنده ، این امر می تواند مهم باشد اگر مجوز دهنده محصول نیز تحت حقوق مالکیت فکری تولید کند و بخواهد از مزایای هر یک از بهبودهای پروانه بهره برداری که بر اساس حقوق مالکیت فکری اصلی مجوز دهنده است ، بهره مند شود. از دیدگاه دارنده پروانه ، داشتن حق بهبود می تواند نیاز به مجوز دیگری را در رابطه با همان محصولات یا خدمات ارائه شده تحت حقوق مالکیت فکری مجاز از بین ببرد.
· بار اخذ تأییدیه نظارتی ، به عنوان مثال ، از سازمان غذا و دارو ، باید در مجوز تعیین شود. برای انواع جدید محصول ، این می تواند یک پروسه زمانبر باشد ، و بار اخذ تأییدیه های مورد نیاز باید مشخص شود. اگر این بار بر دوش دارنده پروانه قرار گیرد ، این می تواند به عنوان یک نقطه مذاکره برای دریافت حق امتیاز کاهش یافته حداقل در مدت زمان لازم برای اخذ تأیید مورد استفاده قرار گیرد.
· در صورت اختلاف طرفین در مورد معنی یا اجرای هر یک از مفاد توافق نامه مجوز ، نوعی از حل اختلاف باید در توافقنامه گنجانده شود. این نه تنها باید شامل انتخاب قانون باشد ، بلکه همچنین محفلی برای هرگونه اقدام یا داوری که اتفاق خواهد افتاد. به منظور جلوگیری از وقت و هزینه رسیدگی به دادگاه ، اکنون بسیاری از توافقنامه ها داوری لازم الاجرا برای هرگونه اختلاف بین طرفین را درخواست می کنند. مقررات "بازنده می پردازد" نیز در اکثر موافقت نامه های مجوز به امری متعارف تبدیل شده است تا از ادعاهای بی ارزش استفاده کند.
· شرط فسخ نیز در هر توافق نامه مجوز ( لیسانس) متعارف است و باید علاوه بر تعیین هرگونه محدودیت مدت معین یا قابل تمدید برای مجوز ، لیستی از شرایط یا اقداماتی را که منجر به خاتمه خودکار مجوز از حقوق مالکیت فکری می شود ، شامل شود. مجوز را راه اندازی می کنند. خاتمه خودکار معمولاً به دلیل عدم پرداخت هرگونه حق امتیاز ناشی از ، عدم راه اندازی یا بازاریابی محصول در یک مدت زمان تعیین شده یا ورشکستگی دارنده پروانه ، اتفاق می افتد. فسخ همچنین ممکن است به دلیل نقض هر یک از دیگر شرایط توافق نامه مجوز ، به طور کلی پس از اخطار و دوره درمان اتفاق افتد. یک توافق نامه مجوز نمونه ، که شامل بسیاری از موارد فوق است ، در پیوست B پیوست شده است.

17/3-  مجوز لیسانس متقابل مالکیت فکری 
مجوز متقابل بین دو یا چند طرف با منافع متقارن اتفاق می افتد: یک شرکت به همان اندازه که رقیبش به حق ثبت اختراع خود نیاز دارد ، به حق ثبت اختراع رقیب خود نیز نیاز دارد. به عنوان مثال ، صنعت نیمه هادی از مجوزهای متقاطع به طور مکرر با استفاده از نتایج سودمند متقابل برای طرفین درگیر زیرا صنعت در درجه اول از تعداد محدودی بازیگر تشکیل شده است که محصولات مشابهی تولید می کنند و نمونه کارهای مالکیت فکری مشابهی دارند. همین امر در صنعت فناوری تلفن همراه نیز صادق است. بازیکنان بزرگی مانند اپل ، مایکروسافت ، سامسونگ ، نوکیا و Research in Motion هستند به دلیل جدیدترین معامله صدور مجوز نمونه کارها با مالکیت فکری ، اغلب در اخبار هستند.
مقررات بازپرداخت در توافق نامه صدور مجوز ، دارنده مجوز را ملزم می سازد که همه و همه پیشرفتهای حاصل از استفاده مجوز از فناوری دارای مجوز در طول دوره صدور مجوز را فاش و به مجوز انتقال دهد. اگر در قرارداد مجوز هیچ گونه پیش بینی اعطای کمک هزینه وجود نداشته باشد ، دارنده پروانه می تواند ثبت اختراعات بهبودی خود را انجام دهد و باعث شود فناوری مجوز دهنده منسوخ شود. اگر دارنده پروانه بخواهد پیشرفت های پروانه دهنده را در محصول وارد کند ، برای دارنده پروانه می تواند مانع از تجارت تجاری پروانه دهنده توسط پروانه دهنده شود.
 اعطای کمک هزینه می تواند انحصاری ، غیر انحصاری یا واگذاری باشد. تحت استرداد انحصاری اعطا ، به مجوز دهنده حق انحصاری استفاده یا مجوز هرگونه پیشرفت ایجاد شده توسط دارنده پروانه را می دهد. برعکس ، دارنده پروانه فقط حق غیر انحصاری استفاده از پیشرفت هایی را که ایجاد می کند ، حفظ می کند. در یک ماده غیر انحصاری بازپرداخت کمک هزینه ، دارنده پروانه عنوان و حقوق مربوط به پیشرفت های خود را حفظ می کند ، اما به پروانه دهنده نیز اجازه داده می شود که این پیشرفت را انجام دهد. بر اساس مقررات بازپرداخت اعطای تکلیف ، دارنده پروانه باید کلیه حقوق و عنوان هرگونه پیشرفت را به مجوز دهنده اختصاص دهد. با این حال ، دارنده پروانه همچنان حق غیر انحصاری استفاده از بهبودی را که مسئول ایجاد آن بود ، حفظ می کند.

17/4- صدور مجوز ثبت اختراعات استاندارد ضروری
فن آوری های ضروری استاندارد ، آن دسته از فناوری هایی هستند که بر اساس آنها یک استاندارد صنعتی ساخته می شود. نیروی محرکه توسعه استانداردهای صنعت ، ارتقا قابلیت همکاری و سازگاری محصولات تولید شده توسط چندین شرکت در اطراف یک فناوری واحد است. برخی از نمونه های آشنای استاندارد صنعت شامل VHS برای نوارهای ویدئویی ، MP3 برای موسیقی دیجیتال و فناوری Blu-Ray برای DVD است. تنظیم استاندارد معمولاً توسط یک سازمان توسعه استاندارد (SDO) انجام و کنترل می شود. مشارکت در توسعه استاندارد معمولاً داوطلبانه است و همکاری با سازمان توسعه استاندارد امکان دسترسی شرکتها به فن آوریهای اساسی را فراهم می کند ، به آنها امکان می دهد فن آوری های جدید را معرفی و حمایت کنند و آنها را قادر به رقابت در صنعت می کند.
 استانداردهای صنعت وجود دارد تا دستگاه های ساخته شده توسط بسیاری از صنایع را قادر سازد تا با هم کار کنند ، مانند اترنت برای لپ تاپ و HDMI برای تلویزیون صفحه تخت. استانداردهای بی سیم پایه ای برای رشد انفجاری است که اخیراً در ارتباطات تلفن همراه و فناوری تلفن های هوشمند دیده می شود. این استانداردها توسط سازمانهای صنعتی مانند انستیتوی مهندسین برق و الکترونیک (IEEE) ، موسسه استاندارد ارتباط از راه دور اروپا (ETSI) و پروژه مشارکت نسل سوم (3GPP) اعلام می شوند.
در بیشتر موارد ، مشارکت در توسعه استاندارد همچنین این تعهد را دارد که هرگونه حقوق مالکیت فکری متعلق به شرکت کننده باید برای مجوز به کسانی که مایل به اجرای استاندارد هستند ارائه شود. به عنوان مثال ، ETSI ، SDO که سیستم جهانی ارتباط از راه دور تلفن همراه (UMTS) و استانداردهای سلولی بی سیم تکامل طولانی مدت (LTE) را تولید کرده است ، دارای یک سیاست حقوق مالکیت فکری است که شرکت کنندگان را ملزم می کند شرایط صدور مجوز برای اختراعات ثبت شده که دارای استاندارد ضروری هستند را ارائه دهند. "استفاده منصفانه ، معقول و بدون تبعیض" (FRAND). در ابتدایی ترین شکل، حق ثبت اختراع استاندارد ضروری است که ادعا می کند اختراعی است که برای اجرای استاندارد باید مورد استفاده قرار گیرد.
 سیاست های صدور مجوز استفاده منصفانه به شرکت ها کمک می کند بدون نقض حقوق مالکیت فکری دارندگان حق ثبت اختراع ، فناوری اساسی را در اختیار مشتریان خود قرار دهند و همچنین این سیاست ها جبران خسارت مبتکران را با توجه به شرایط منصفانه و معقول در قبال کمک به استاندارد انجام می دهند. سیاست های استفاده منصفانه همچنین با کاهش موانع ورود به بازار ، رقابت را تقویت می کند. صدور مجوز استفاده منصفانه اساساً برای جلوگیری از قرار دادن یک شرکت کننده در سازمان توسعه استاندارد است
فناوری ثبت اختراع را به یک استاندارد تبدیل کرده و سپس با اعمال حقوق استثنایی حق ثبت اختراع ، دیگران را از اجرای استاندارد مستثنی می کند. با الزام به صدور مجوز منصفانه و منطقی از فناوری ضروری استاندارد ، هیچ یک از شرکت کنندگان در سازمان توسعه استاندارد نمی توانند بر استقرار یک استاندارد تأثیر بگذارند. سیاست های استفاده منصفانه همچنین با ارائه قوانین اساسی برای توافق نامه های صدور مجوز و ایجاد فضای همکاری برای مذاکرات صدور مجوز ، رقابت را تقویت می کند.
یک مسئله جالب مورد بحث در مورد تعهدات صدور مجوز استفاده منصفانه شامل توانایی یک دارنده حق ثبت اختراع برای مطالبه خسارت علیه کسانی است که حق ثبت اختراعات استاندارد را که تحت تعهدات صدور مجوز استفاده منصفانه هستند نفض می کنند. از یک طرف ، اگر مجوز استفاده منصفانه ارائه شود اما توافقی حاصل نشود ، یکی از حقوق استثنایی که به صاحبان حق ثبت اختراع اعطا می شود ، توانایی محروم کردن کسی از ساخت ، استفاده یا فروش فناوری اختراع شده است. دارنده حق اختراع دربردارنده حقی است که دیگران را از دریافت مجوز یا هر امکان دیگری برای استفاده از طرح یا ابزار اختراع شده منع نماید.
تحولات اخیر در سیاست های مالکیت فکری در توسعه استاندارد و عدم اطمینان از تخفیف اجباری باعث تغییر در جایی شده است که شرکت ها از حق ثبت اختراع خود ارزش کسب می کنند. استاندارد ضروری مالکیت فکریR ، در حالی که هنوز هم ارزشمند باشد گرچه همچنان که برای پیاده سازی استاندارد باید عملی شود ، اما توسط سازمان توسعه استاندارد و سایر تعهدات سیاست مالکیت فکری در توسعه استاندارد کاهش می یابد. در جو فعلی ، اعمال اختراع ثبت شده در فناوری غیر استاندارد - به عنوان مثال ، سایر جنبه های دستگاه که بخشی از استاندارد نیستند - برای استراتژی ثبت اختراع شرکت از اهمیت بیشتری برخوردار است
 تحولات اخیر در سیاست های توسعه استاندارد مالکیت فکری و عدم اطمینان از تخفیف اجباری باعث تغییر در جایی شده است که شرکت ها از حق ثبت اختراع خود ارزش کسب می کنند. استاندارد مالکیت فکری ضروری ، گرچه همچنان که برای اجرای استاندارد باید عملی شود اما توسط استفاده منصفانه و سایر تعهدات سیاست توسعه استاندارد مالکیت فکری کاهش می یابد. در جو فعلی ، اعمال حق ثبت اختراع در فناوری غیر استاندارد - به عنوان مثال ، سایر جنبه های دستگاه که بخشی از استاندارد نیستند - برای استراتژی ثبت اختراع شرکت از اهمیت بیشتری برخوردار است.
17/5-  مجوز ( لیسانس) کد و نرم افزار
17/5/1- هنگامی که یک استارتاپ به نرم افزار نیاز دارد
بسیاری از مشاغل وجود دارند که برای موفقیت به کد رایانه یا نرم افزار نیاز دارند ، اما ممکن است مهارت های فنی لازم برای برنامه نویسی کد خود را نداشته باشند. این به این معنی است که استارت آپ باید شخص ثالثی را جستجو کند که بتواند این خدمات را ارائه دهد.استارتاپ ممکن است برای اهداف تجاری یا همکاری در تجارت محصولشان ، به کد اختصاصی ، کد سفارشی یا کد عمومی نیاز داشته باشد. برای دریافت کد لیا نرم افزار لازم ، شرکت ممکن است نیاز به تهیه آن از طریق توافق نامه صدور مجوز ، به ویژه توافق نامه مجوز نرم افزارنیاز داشته باشد. قرارداد صدور مجوز نرم افزار قراردادی است که بر چگونگی استفاده یا پخش مجدد نرم افزار توسط دارنده پروانه حاکم است. هنگامی که شرکت برای استفاده شخصی خود به نرم افزاری نیاز دارد ، دو روش برای دریافت کد وجود دارد: یا کد به صورت رایگان یا منبع باز در دسترس است ، یا شرکت مجوز استفاده از نرم افزارهای لازم را از یک ارائه دهنده خدمات نرم افزار خریداری می کند. کد منبع باز کد برنامه نویسی است که به صورت آزاد برای استفاده دیگران در دسترس است و در بسیاری از موارد ، کاربران می توانند کد را متناسب با نیازهای خود تغییر دهند.

هنگامی که کد منبع باز یک گزینه نیست ، شرکت به یک نرم افزار دارای مجوز احتیاج دارد ، همچنین گاهی اوقات به عنوان نرم افزار "منبع بسته" یا "اختصاصی" نیز شناخته می شود. با استفاده از این نوع نرم افزارها ، شخص یا نهادی که کد را ساخته است کنترل کد را حفظ می کند ، به این معنی که دارندگان پروانه نمی توانند آن را اصلاح کنند. این مجوز اغلب به صورت توافق نامه مجوز کاربر نهایی است که به خریدار / صاحب امتیاز اجازه استفاده از نرم افزار را می دهد. یک مثال خوب از نرم افزاری که دارای توافق نامه صدور مجوز برای کاربر نهایی باشد ، خرید نرم افزار پردازش کلمه ، نرم افزار مدیریت داکت یا کد لازم برای توسعه سیستم پشتیبانی مشتری یا سیستم پرداخت آنلاین برای یک بستر وب است که همه می توانداز طریق توافق نامه صدور مجوز قابل دسترسی باشد. متناوباً ، این شرکت ممکن است تصمیم بگیرد پیمانکاری را برای ساختن نرم افزار برای شرکت در یک کار برای انجام مقدمات استخدام کند. در این شرایط ، شرکت دیگر نگران توافق نامه های صدور مجوز نخواهد بود از آنجا که حقوق نرم افزار از طریق استفاده از قرارداد کار پیمانکار نرم افزار به شرکت تعلق می گیرد.
17/5/2- وقتی استارت آپ  نرم افزار را می فروشد یا توسعه می دهد
به عنوان استارتاپی که نرم افزار یا برنامه ای را ایجاد کرده است ، اینکه آیا نیازی به بررسی توسعه مجوزها برای نرم افزار یا برنامه وجود دارد یا خیر ، در وهله اول به نحوه ساخت نرم افزار بستگی دارد. نحوه ساخت نرم افزار مشخص می کند که کدام مسیرها در دسترس هستند. 
به عنوان مثال ، استارتاپی که برنامه یا اپلیکشنی را بر اساس کد منبع باز ایجاد می کند ، احتمالاً قادر به کنترل نحوه استفاده دیگران از کد خود در آینده نخواهد بود. اکثر کدهای منبع آزاد با مجوز کد منبع آزاد ارائه می شوند که غالباً نیاز است کاربر کد خود را که مبتنی بر کد منبع باز است ، به عنوان مدت مجوز استفاده از کد منبع آزاد برای دیگران منتشر کند. . به عبارت دیگر ، برای اینکه یک شرکت نوپا از کد منبع باز برای ساختن نرم افزار یا برنامه خود استفاده کند ، شرکت باید با مجوزی موافقت کند که برای راه اندازی کدی که به عنوان منبع باز نیز توسعه می یابد ، لازم است. از آنجا که نرم افزار این شرکت مبتنی بر منبع باز است،  و در آینده باید کد به عنوان منبع آزاد منتشر شود بنابراین باید به جای درآمدزایی با مجوز دادن به نرم افزار ، ، شرکت می تواند با ارائه خدمات نرم افزاری اضافی یا پشتیبانی از برنامه خود درآمد کسب کند.

هنگامی که یک شرکت نوپا نرم افزار اختصاصی را توسعه می دهد ، و ارزش آن نرم افزار از ماهیت اختصاصی نرم افزار ناشی می شود ، شرکت باید ارزشی را که مجوز نرم افزار برای شرکت دارد در نظر بگیرد. با حفظ کنترل بر روی کد برنامه ، از طریق استفاده از قرارداد صدور مجوز ، شرکت از نظر رقابتی برتری خواهد داشت و با توزیع مجدد محصول یا اصلاح محصول ، از استهلاک یا کاهش ارزش محصول نرم افزاری شرکت جلوگیری می شود
فصل هجدهم: نکاتی در مورد شرکت های نوپا  برای جلوگیری و پیشگیری از مشکلات مالکیت فکری
چکیده 
استارتاپ ها به دلیل پیشرفت در مراحل مختلف توسعه، معمولاً به راهنمایی و مشاوره زیادی نیاز دارند.

استارتاپ ها می توانند از همان ابتدا با دریافت مشاوره حقوقی در مورد مالکیت فکری و ارزیابی اینکه چه جنبه هایی از استراتژی آنها بیشترین ارزش را برای استارتاپ ایجاد می کند ، سود زیادی ببرند. یک استارتاپ باید اهمیت تحصیل، حفظ و اجرای حقوق مالکیت فکری را به درستی درک کند و باید برای آموزش خود و کارمندانش در مورد حقوق  مالکیت فکری خود و حقوق مالکیت فکری  دیگران در همان حوزه فنی همان استارتاپ زمان بگذارد و وقت صرف کند. دانستن حقوق مالکیت فکری دیگران می تواند به استارتاپ کمک کند تا از دعاوی پر هزینه مربوط به نقض حقوق مالکیت فکری پرهیز کند. حمایت از مالکیت فکری استارتاپ بسیار مهم است و همچنین جلوگیری و پرهیز از مشکلات و موانع احتمالی قبل از وقوع شان ، روشی ست برای اطمینان از اینکه کسب و کار به خوبی پیش خواهد رفت و در مسیر موفقیت تا حد امکان با اندک مانع و مشکلی روبرو خواهد شد.
18/1- مشاوره حقوقی را از همان ابتدا دریافت کنید
اغلب شرکت های نوپا استخدام وکیل متخصص در حوزه مالکیت فکری ، به تاخیر می اندازند. و معمولا شرکت های نوپا تمایلی به گرفتن وکیل ندارند زیرا وکلا می تواند هزینه بالایی داشته باشد و تجربه همکاری با وکیل می تواند جدید و طاقت فرسا باشد، خصوصاً اگر این اولین باری است که بنیانگذاران شرکت نوپا با وکیلی کار می کنند. علاوه بر این ، وکلا اغلب در مورد عواقب قانونی احتمالی هر اقدامی که استارتاپ انجام می دهد بسیار جدی هستند ، که می تواند یک نگرش دلهره آور و دلسرد کننده برای یک استارتاپ باشد که انرژی و انگیزه زیادی را از ایده های خود می گیرد.
با این حال ، داشتن یک وکیل متخصص در حوزه مالکیت فکری به شما کمک می کند از استارت آپ خود در برابر مشکلات احتمالی که ممکن است در مسیر موفقیت شما ایجاد شود ، محافظت کنید. بسته به نیازهای خاص استارت آپ ، وکیل ممکن است گران نباشد. با این حال ، توصیه های خاص به دست آمده در نقاط اصلی در مسیر رشد استارتاپ ممکن است بسیار ارزشمند باشد. آیا بهتر نیست که از یک مشکل جلوگیری کنیم تا اینکه درگیر یک مسئله بشویم و سپس برای حل مشکل وقت و منابع ارزشمندی را هدر دهیم؟ یک وکیل به طرق مختلفی به استارتاپ کمک خواهد کرد از جمله:

· اطمینان از اینکه کلیه دارایی های فکری موجود در استارتاپ و ایجاد شده توسط کارمندان این شرکت نوپا به شرکت راه اندازی شده اختصاص داده شده است. این شرکت نوپا باید از کلیه حقوق مربوط به مالکیت فکری مرتبط با تجارت خود برخوردار باشد ، به طوری که هیچ کس دیگری با ادعای حق مالکیت فکری بنیانگذار این شرکت ، نمی تواند موفقیت استارتاپ را تضعیف کند. درگیری بر سر حقوق مالکیت دارایی های مالکیت فکری شرکت ها نابودی بسیاری از شرکت های نوپا بوده است.
· اطمینان از انطباق شرکت با مهلت های دقیق مربوط به ثبت برخی حقوق مالکیت فکری .
· ارائه مشاوره درمورد اینکه چه زمان برای تشکیل پرونده حمایت از مالکیت فکری و چه نوع حمایت از مالکیت فکری برای یک مورد خاص از مالکیت فکری مناسب است
18/2- تحلیل هزینه – فایده را در مورد حفاظت از مالکیت فکری را انجام دهید
هزینه تهیه مالکیت فکری ممکن است گران باشد و شرکتهای نوپا به دلیل تنگنای بودجه در مراحل اولیه توسعه ، اغلب صرفه جو می شوند. شرکت های نوپا باید در هنگام حفاظت از مالکیت فکری گزینه های خود را به دقت بررسی کنند. در حالی که برخی از راه های محافظت از مالکیت فکری بسیار مقرون به صرفه است ، همانطور که در مورد اسرار تجاری و کپی رایت وجود دارد ، تأمین علائم تجاری و حق ثبت اختراع بسیار گران تر است. هر نوع حفاظت از مالکیت فکری مزایا و ریسک های خاص خود را دارد و هنگام تعیین استراتژی مالکیت فکری شرکت ، این عوامل باید با دقت مورد ارزیابی قرار گیرند.

 برای استارت آپ ها هوشمندانه است که در صورت وجود دو گونه از حمایت های دارایی های فکری برای یک جنبه خاص مالکیت فکری استار آپ که در دسترس است تحلیل هزینه و فایده از گزینه های خود را انجام دهند. به عنوان مثال ، اگر یک شرکت نوپا دارای برخی از دارائی های فکری است که می تواند با حفظ آن به عنوان یک سر (به عنوان یک سر تجاری) یا با استفاده از حفاظت از اختراع ثبت شده، از آن محافظت شود ، شرکت باید یکی از اشکال حفاظت از دارایی های فکری  را نسبت به دیگری انتخاب کند ، به عنوان محافظت از حق ثبت اختراع و محافظت از اسرار تجاری دوجانبه و هزینه های هر گزینه باید در برابر خطرات احتمالی مرتبط با هر گزینه سنجیده شود. 
18/3- کارها را از همان ابتدا به درستی انجام دهید
قلب و روح یک استارتاپ حقوق مالکیت فکری آن است که از محصول، خدمات و علامت تجاری استارتاپ محافظت می کند. در ابتدای کار با شروع تحقیق و انجام صحیح موارد مربوط به حمایت از مالکیت فکری ، شرکت های نوپا می توانند از بسیاری از دردسرها و مشکلات حقوقی در آینده جلوگیری کنند. وقتی نوبت به ایجاد استارتاپ شما می رسد ، می توانید با برنامه ریزی  یک استراتژی مالکیت فکری ، انجام وظایف مربوط به دارایی های فکری و برنامه های مالکیت فکری تان را صحیح و به موقع انجام دهید وبدین ترتیب از حقوق مالکیت فکری استارتاپ خود بهتر محافظت کنید.
18/3/1- حمایت از دارایی های فکری تان
استارت آپ ها معمولاً به دلیل داشتن ایده شروع به کار می کنند. این ایده ممکن است به عنوان نقشه های طراحی ، طرح ها ، یا نمونه های اولیه ثبت شود ، و این خلاقیت های فکری پایه و اساس حقوق مالکیت فکری را که متعلق به استارتاپ است تشکیل می دهد. اگر استارت آپ شما دارای نام ، اختراع یا کد نرم افزاری شرکت باشد که محصول اصلی یا علامت تجاری شرکت را تشکیل می دهد ، مهم است که در اسرع وقت از حمایت حقوقی مناسب برای این دارایی فکری استفاده کنید ، خواه محافظت مناسب  ثبت حق اختراع باشد خواه ثبت علائم تجاری یا، حق کپی یا محافظت از اسرار تجاری. استارت آپ باید تمام دارایی های فکری از جمله مالکیت فکری توسعه یافته توسط بنیان گذاران را به شرکت اختصاص دهد. همین کار را باید در مورد هر دارایی فکری توسعه یافته توسط افراد غیر موسس ، کارمندان ، پیمانکاران مستقل و سایر اشخاص ثالث که در توسعه مالکیت فکری استارت آپ مشارکت نمودند انجام داد.

18/3/1/1- ثبت دارایی های فکری 
یکی از اولین کارهایی که یک استارتاپ باید انجام دهد این است که نام شرکت را برای حفاظت از علامت تجاری ثبت کند و نام دامنه مربوطه را برای شرکت تازه تاسیس خود ثبت کند. ثبت دارایی های فکری حق انحصاری در مالکیت فکری ایجاد می کند و هیچ کس دیگری مجاز به استفاده از مالکیت فکری ثبت شده بدون اجازه استارتاپ نیست. به عنوان مثال با محافظت از علامت تجاری ، به عنوان موضوعی در کامن‌لا ( حقوق کشور های مبتنی بر آرای قضایی) یک شرکت که به طور خودکار از علامت تجاری محافظت می کند به سادگی با استفاده از علامت شان در تجارت ، حفاظت بدون ثبت فدرال علامت تجاری در اداره ثبت اختراعات و علائم تجاری ایالات متحده تنها از حمایت منطقه ای محدود برخوردار می شود. ثبت نام فدرال حمایت در سراسر کشور را در برابر دیگران با استفاده بدون اجازه از علامت تجاری شما فراهم می کند. مصرف کنندگان علائم تجاری شما را با علامت شرکت شما مرتبط در نظر میگیرند و ثبت نام فدرال باعث می شود دیگران (به عنوان مثال ، رقبا و تقلید کننده ها) با استفاده از برند استارتاپ شما پول به جیب نزنند. و حتی اگر نهاد دیگری سعی در استفاده از علامت تجاری شرکت شما داشته باشد، هم چنین ثبت نام فدرال به استارتاپ شما این امکان را می دهد تا وقتی دیگران از علامت تجاری استارتاپ شما بدون اجازه استفاده می کنند ، نهی از استفاده ، خسارت و اشکال دیگر جبران را بخواهید.
18/3/1/2- درخواست حمایت از حق ثبت اختراع
با عنایت به قانون اختراعات Leahy-Smith America ، ایالات متحده اولین کشوری است که سیستم ثبت اختراع را ثبت می کند، به این معنی که مخترعین "در یک مسابقه" هستند تا درخواست اختراع خود را برای اثبات ادعای خود در مورد اختراع به اداره ثبت اختراعات و علائم تجاری ایالات متحده (USPTO) ارائه دهند. در مورد افشای اختراع برای عموم و جستجوی حمایت از حق ثبت اختراع قوانین سختگیری وجود دارد. اگر یک استارتاپ از طریق یک کنفرانس ، سخنرانی یا نمایش عمومی دیگر ، اختراع خود را برای عموم افشا کند ، ارائه دهد یا نمایش دهد (به عنوان مثال ، استارتاپ اختراع خود را در یک برنامه تلویزیونی در زمینه سرمایه گذاری ارائه می دهد) ، استارتاپ یک سال فرصت دارد برای ثبت اختراع ، یا در غیر این صورت حق درخواست حمایت از حق ثبت اختراع برای آن اختراع از بین می رود. دانستن جدول زمانی و روشهای ثبت درخواست ثبت اختراع برای یک شرکت تازه وارد که سعی در به حداکثر رساندن ارزش دارایی های فکری خود دارد مهم است و در عین حال که از دست دادن ارزش بالقوه موجود در دارائی فکری آنها را به حداقل می رساند.

18/3/1/3- از قرارداد هایی با شروط واضح و شفاف که دارایی های فکری شما را محافظت می کنند استفاده نمایید
شرکت های تازه تاسیس یا همان استارتاپ ها باید از قراردادهایی استفاده کنند که روابط کسب و کاری آن ها را با هر شخصی که در توسعه استارتاپ در گیر می شود مدیریت کند. توافقات بنیان گذاران، قراردادهای غیر بنیان گذاران
 ، قراردادهای استخدامی، توافقات مستقل پیمان کاری، توافقات عدم افشای اطلاعات، قراردادهای فروشنده و تامین کننده و... هر قرارداد منفردی که با یک شخص یا یک نهاد منعقد می شود تا به دارایی های فکری استارتاپ یا شرکت تازه تاسیس دسترسی پیدا کند یا به آن ها در آینده کمک نماید باید شامل  شروط مشخص و شفافی در مورد محرمانگی دارایی های فکری و اختصاص آن ها به استارتاپ باشد. هدف از این شروط قراردادی تضمین آن است که هیچ ابهام و سوالی درمورد تعلق و مالکیت  تمام دارایی های فکری به شرکت تازه تاسیس نباشد چراکه همه آن ها به شرکت نوپا تعلق دارند.    
18/3/2- ارزیابی کنید که تدارکات مالکیت فکری بیشترین ارزش را دارد
از آنجا که استارتاپ ها اغلب محدودیت های سختگیرانه ای در بودجه شان دارند ، ممکن است یک استارتاپ در مورد اولویت بندی تلاشهای خرید مالکیت فکری خود خیلی فکر کند. ابتدا کدام یک از حقوق مالکیت فکری را باید دنبال کند؟ یک استراتژی خوب این است که گزینه هایی را که برای راه اندازی در دسترس است ، در نظر بگیرید و تعیین کنید که کدام یک از راه های حفاظت مالکیت فکری برای راه اندازی بیشترین ارزش را دارد. این یک تصمیم استراتژیک است که از استارت آپ به استارتاپ دیگر متفاوت خواهد بود.

به عنوان مثال کسب حمایت ازعلامت تجاری برای نام شرکت ، ثبت نام‌دامنه و تضمین  حمایت از حق ثبت اختراعی که برای موفقیت  شرکت تازه تاسیس حیاتی است ، هر کدام تدارکات حقوق مالکیت فکری است که ارزش زیادی برای شرکت نو پا دارند. از طرف دیگر ، اگر این خطوط تولید به طور کامل در آینده توسعه نیافته باشند ، جستجوی حفاظت از علامت تجاری برای نام محصول هر محصول احتمالی که این شرکت تازه وارد برنامه ریزی کرده است ، ممکن است چندان منطقی نباشد یا ارزش زیادی برای آن داشته باشد. یک خط تولید ممکن است در مرحله توسعه از بین برود ، یک فروشنده از شغل خود خارج شود ، یا ممکن است مصرف کنندگان به آزمایش بازار پاسخ خوبی ندهند و ممکن است شرکت تازه تأسیس مجبور به از بین بردن  کل خط تولید شود. صرف هزینه و زمان برای تهیه حقوق مالکیت فکری که در مراحل اولیه توسعه ارزش زیادی برای شرکت نو پا ندارند، بیهوده است. در تهیه حقوق مالکیت فکری  اولویت بندی کنید  و خرید حقوق مالکیت فکری  با اهمیت کمتری را به بعد مو کول نمایید.
18/4-  به طور جدی در جهت حمایت، سیاست گذاری و تضمین دارایی های فکری اقدام کنید 
18/4/1- مالکیت فکری مهم هست همچنین شروع کار شما نیز مهم است
یک شرکت نوپا در تلاش است تا تعادلی بین تأمین مالی عملیات عادی کسب و کار و تأمین مالی خرید ، نگهداری و اجرای حقوق دارایی های فکری آنها برقرار کند. همانطور که در فصل های قبلی این کتاب مورد بحث قرار گرفت ،تهیه، نگهداری و اجرای حقوق مالکیت های معنوی می تواند از نظر منابع ، سرمایه و زمان هزینه بر باشد. با این حال ، داشتن حقوق مالکیت فکری امن و قابل اجرا می تواند یک مسئله مرگ یا زندگی برای یک استارتاپ باشد. حقوق مالکیت فکری قوی ترین خط دفاعی است که یک استارتاپ در برابر رقبا دارد و باعث می شود رقبا از سرقت محصول ، ایده ها و علامت های تجاری استارتاپ خودداری کنند.

در حالی که دارایی های  فکری برای یک استارتاپ از اهمیت حیاتی برخوردار است ، استارتاپ نمی تواند از فعالیتهای عادی کسب و کار خود غافل شود ، یا سرمایه عملیاتی را که برای راه اندازی کسب و کار در نظر گرفته شده فدا کند. طراحی یک استراتژی مالکیت فکریبرای دارایی های فکری در حالی که یک استارتاپ را حفظ می کند می تواند چالش برانگیز باشد ، اما اگر این استارتاپ به یک کسب و کار موفق تبدیل شود در نهایت ارزش آن را دارد.

18/5- حقوق مالکیت فکری دیگران را نقض نکنید 
دعاوی مربوط به مالکیت فکری یکی از پرهزینه ترین مواردی است که می تواند برای یک شرکت نوپا اتفاق بیفتد. هزاران دلار و حتی صدها هزار دلار می تواند در دعاوی نقض حقوق مالکیت فکری هزینه شود و نه تنها همین ، بلکه وقتی یک استارت آپ درگیر دعاوی مربوط به نقض حقوق مالکیت فکری است، می تواند باعث ترس و فراری دادن سرمایه گذاران بالقوه شود.

به منظور پیشگیری از دعاوی مربوط به نقض ، شرکت های نوپا ابتدا باید از نقض حقوق مالکیت فکری دیگران جلوگیری کنند. این رویه خوبی برای استارت آپ هاست تا در مورد دارایی های فکری رقبای خود اطلاعات جمع آوری کنند و از جایگاه رقبای خود درک خوبی داشته باشند تا بتوانند بر روی چگونگی تمایز خود از آن رقبا تمرکز کنند. همچنین ایجاد یک درک کامل در مورد چشم انداز مالکیت فکری برای یک حوزه فنی خاص که استارتاپ درگیر آن است نیز یک روش خوب است. نقشه برداری از مالکیت فکری دیگران می تواند به استارتاپ کمک کند تا استراتژی ای برای جلوگیری از تخلف سهوی حقوق مالکیت دیگران پیش بینی کند. 

بعلاوه ، اگر یک استارت آپ نیاز به دسترسی به حقوق مالکیت فکری که متعلق به شخص دیگری است دارد ، این موضوع مهم است که استارتاپ صاحب آن حقوق را شناسایی کرده و از مالک حق استفاده از مالکیت فکری را درخواست کند. می توان معاملات را انجام داد و مجوزهایی را دریافت کرد که به استارت آپ اجازه می دهد از دارایی های فکری مورد نیاز خود استفاده کند ، بدون اینکه حقوقی را که دیگران در اختیار دارند ، نقض کند.

وقتی صحبت از جلوگیری از نقض حقوق مالکیت فکری می شود ، پیشگیری بهتر از درمان است  بنابراین تمرکز استارتاپ باید در ایجاد یک تجارت قوی و کاملاً محافظت شده باشد که سرمایه گذاران می خواهند بخشی از آن باشند و مصرف کنندگان به آن نیاز دارند. برداشتن گامهای استراتژیک خاص در همان ابتدا برای جلوگیری از طرح دعوا در مورد تخلفات استارتاپ را از سردرد و ناامیدی بالقوه زیادی در دراز مدت نجات خواهد داد.
18/6- پیشگیری از آلودگی های حقوق ناشی از مالکیت فکری
آلودگی ناشی از حقوق مالکیت فکری چیزی است که ممکن است در صورت همکاری یک استارتاپ با برخی از طرف های دیگر رخ دهد و آن طرف به طریقی معنی دار در مالکیت فکری شرکت سهیم می شود، اما هیچ حمایتی برای محافظت از استارت آپ وجود ندارد.

به عنوان مثال ، هیچ بند قراردادی برای اعطای تمام مالکیت فکری به شرکت تازه تأسیس وجود نداشته باشد. به طور موثر ، شخص ثالث در مالکیت فکری راه اندازی شرکت کمک کرد و بنابراین ادعای مالکیت مشارکت خود را مطرح می کند. برای فکر کردن به این روش دیگر ، شخص ثالث حقوق مالکیت فکری استارت آپ را آلوده می کند.

یک شرکت نوپا می تواند با اجرای قراردادهایی با هر شخص یا اشخاص ثالثی که به طور خاص به موضوع انتقال مالکیت فکری به شرکت می پردازد ، ریسک آلودگی  مالکیت فکری را تا حد زیادی کاهش دهد. استارتاپ می تواند با انعقاد توافق نامه های صریح با اشخاص ثالث در مورد هرگونه مالکیت فکری که ممکن است محصول جانبی همکاری بین استارتاپ و شخص ثالث باشد ، از دارائی های فکری خود محافظت کرده و از اختلافات پرهزینه در مورد مالکیت مالکیت فکری جلوگیری کند.
Appendix A 
PRELIMINARY INVENTION DISCLOSURE It is important to have complete, accurate information about the inventor(s) and the invention. If you have any doubts about any information, include it. Every applicant for a patent is under a duty to advise the U.S. Patent and Trademark Office about all known prior art. Use additional sheets of paper if necessary. If you have any questions, please get in contact with us. Mail and/or fax this form to: Volpe and Koenig, P.C. Counselors at Law United Plaza, Suite 1800 30 South 17th Street Philadelphia, PA 19103 Telephone: (215) 568-6400 Fax: (215) 568-6499 
(1) Title of Invention: 
(2) Description of the Invention: 
(3) First written description of the invention was made by: Date: 
(4) First drawing of the invention was made by: Drawing No.: Date: 
(5) First model was made by: Date: 
(6) Invention was first disclosed to: Date: 
(7) First effort to sell the invention: Date: 
(8) First use of invention: Date: 
(9) Description of circumstances(s) and date(s) of any disclosure(s) that are not described above: 
(10) If you know of other products, processes or machines like yours, describe them and how your invention differs from them. 
(11) Identify any known patents and/or other publications which relates to your invention. (Attach copies, if available.) 
(12) In the case of a process invention, has a product ever been made by the new process? Yes No . If yes, has the product ever been offered for sale, sold, or used? Yes No . If yes, please describe the circumstances with dates. 
(13) If anyone other than a named inventor had anything to do with this invention, state the person(s) full name, company affiliation, address and title and describe that involvement. 
(14) If this invention is assigned or is to be assigned, identify the assignee. Inventor: Inventor:__________________ (Print full name) (Print full name) Citizenship:_____________ Citizenship:_____________ Home Address:___________ Home Address:__________ _______________ ________________ _______________ ________________ Telephone No.:( ) - Telephone No.: ( ) –
Appendix B 
DRAFT AGREEMENT This Agreement made this _________ day of ________________, 2013 by and between Sam’s Startup, Inc., a Pennsylvania corporation, having a place of business at _____________________________________ (hereinafter “SAM’S STARTUP”) and Capitalizing Startup Tech., Inc., a Delaware corporation, having a place of business at _______________________________________________ (hereinafter “CAPITALIZING”). WHEREAS, SAM’S STARTUP has developed a product (hereinafter “the SAM’S STARTUP Product”) intended for distribution and sale in a nationwide market and has expertise in producing such product; and WHEREAS, CAPITALIZING has a nationwide distribution network and is a manufacturer and distributor of similar types of products and is desirous of obtaining the SAM’S STARTUP product and know-how as well as the right to manufacture, distribute and sell the SAM’S STARTUP Product; NOW, THEREFORE, in consideration of the above and of the mutual covenants and obligations contained herein, and intending to be legally bound, the parties hereto agree as follows: 1. DEFINITIONS l.l “Licensed Goods” shall refer to SAM’S STARTUP’s Semiconductor product as described in SAM’S STARTUP’s U.S. Patent Application No. XX/XXX,XXX. 1.2 “Licensed Territory” shall mean North and South America. 1.3 “Affiliate”, with respect to either party, shall mean any person or entity who controls, is controlled by, or is under common control with a party to this agreement, and includes, but is not limited to, parent corporations, subsidiaries, and sister corporations. 1.4 “Net Selling Price” is the gross selling price (i.e., the dollar amount) actually paid to and collected by CAPITALIZING in a bona fide arms-length transaction consummated or intended to be consummated by transferring title in a Licensed Good, less: (a) returns actually credited; (b) actual losses experienced by CAPITALIZING as a result of credits issued for such things as expired shelf life; and(c) shipping charges separately charged to transferee; however, no deduction shall be made for any other costs incurred, such as, but not limited to, costs of manufacture, sales, distribution, or exploitation of the Licensed Goods. 2. LICENSE 2.1 SAM’S STARTUP hereby grants CAPITALIZING and Affiliates a sole license for the manufacture, distribution and sale of the Licensed Goods in the Territory. SAM’S STARTUP will provide technological support and know-how to manufacture the Licensed Goods to CAPITALIZING. 3. ROYALTY 3.1. CAPITALIZING agrees to pay a royalty to SAM’S STARTUP of ____ percent (_%) on the Net Selling Price of the Licensed Goods. Royalties shall be payable on sales made during the period starting on the date of this agreement and ending on January 1, 2014, and for each annual period following therefrom, during the term or extended term of this agreement. 3.2. Royalty payments made under this agreement shall be made within sixty (60) days after the end of each quarterly period during the term of this agreement. 3.3. CAPITALIZING agrees to submit to SAM’S STARTUP within sixty (60) days after the end of each quarterly period a written royalty report setting forth the amount of royalties due for the preceding quarterly period and the manner in which CAPITALIZING calculated said royalties. CAPITALIZING agrees to keep complete records covering all royalty-bearing activities specified in this agreement in sufficient detail under its current accounting to enable the royalties payable hereunder to be determined and verified. 4. AUDITS 4.1. The parties hereby agree that SAM’S STARTUP shall be permitted, at SAM’S STARTUP’s expense, to have a mutually agreed upon independent certified public accountant audit each royalty report submitted by CAPITALIZING to SAM’S STARTUP, within six (6) months from the date it is received by SAM’S STARTUP. CAPITALIZING shall make its records available to said accountant and cooperate by providing all available records essential to the verification of the report being audited and said accountant shall maintain confidential all information learned in the course of examining CAPITALIZING’s records, with the exception of a report to SAM’S STARTUP with the accountant’s findings as directly related to CAPITALIZING’s obligations to make royalty reports and payments. In the event of a finding by such accountant of a material variance with the report issued by CAPITALIZING, then CAPITALIZING shall reimburse to SAM’S STARTUP the audit costs paid to the accountant and pay to SAM’S STARTUP any additional royalties determined to be due. 5. PATENTS 5.1. Should CAPITALIZING obtain information that any patents owned by SAM’S STARTUP are or may be infringed, it shall provide such information to SAM’S STARTUP, but shall have no further responsibility or obligation. Any patents obtained by CAPITALIZING relating to the Licensed Goods or improvements to the Licensed Goods shall be the property of SAM’S STARTUP. CAPITALIZING shall promptly review any papers and execute, acknowledge and deliver all such papers as may be necessary or desirable, in the sole discretion of SAM’S STARTUP, to obtain or maintain patent protection for the Licensed Goods and to confirm the ownership of any such patent by SAM’S STARTUP. 6. TRADEMARKS 6.1. CAPITALIZING shall use the trademark “SAM’S STARTUP SUCCESS”, in such form as specified in writing by SAM’S STARTUP, on the Licensed Goods in the Licensed Territory. CAPITALIZING shall also use in connection with the trademark a “™” or, where U.S. Federal Trademark Registration has been obtained, an “®”. Once approved, CAPITALIZING shall not depart from the approved form of the “SAM’S STARTUP SUCCESS” mark on any materials requiring approval without the approval of SAM’S STARTUP in accordance with paragraph 6.4 of this Agreement. 6.2. In order to assure the development, manufacture, appearance, quality and distribution of the Licensed Goods is consonant with the quality of the trademark, SAM’S STARTUP retains the right to review the Licensed Goods. 6.3. CAPITALIZING shall submit to SAM’S STARTUP for approval samples of all Licensed Goods prior to any distribution or sale thereof by CAPITALIZING. 6.4. Any such submission of the Licensed Goods for approval which is not disapproved within fifteen (15) days shall be deemed approved. Any disapproval by SAM’S STARTUP shall be submitted to CAPITALIZING in writing within the aforesaid fifteen (15) days together with remedial changes, which would remedy such disapproval. 7. ENFORCEMENT 7.1 If SAM’S STARTUP obtains patent protection for the Licensed Goods, and any such patent is infringed by a third party, CAPITALIZING and SAM’S STARTUP may take appropriate action to suppress such infringement. As patent owner, SAM’S STARTUP shall have the first right, but not the obligation to take action. In the event that SAM’S STARTUP takes action against an alleged infringer, SAM’S STARTUP shall be entitled to the entire recovery. If CAPITALIZING requests SAM’S STARTUP in writing to suppress any infringement, identifying in the request the infringer and the circumstances of the infringement, and SAM’S STARTUP fails to file suit against the identified infringer or to otherwise take action to cause the identified infringement to cease within sixty (60) days of CAPITALIZING’s request, CAPITALIZING shall have the right to file suit against and to negotiate and enter into a settlement with the identified infringer. If CAPITALIZING files suit, SAM’S STARTUP is under no obligation to bear any cost of the suit. SAM’S STARTUP, at CAPITALIZING’s expense, shall join in the suit and render assistance and sign all papers, as may be reasonably required in connection with such enforcement. SAM’S STARTUP shall be entitled to 20 % of any court awarded or lump sum recovery, less costs, as a result of any enforcement of such patents by CAPITALIZING. 7.2 If CAPITALIZING becomes aware of a third party infringement of the “SAM’S STARTUP SUCCESS” mark in connection with electronics products inthe Licensed Territory, CAPITALIZING shall provide notice and the details of such infringement to SAM’S STARTUP, and SAM’S STARTUP shall take appropriate action to suppress such infringement. 8. TECHNOLOGICAL SUPPORT, QUALITY CONTROL AND PERFORMANCE ASSURANCE TESTING 8.1 SAM’S STARTUP shall provide instructions and know-how for the production of the Licensed Goods. 8.2 SAM’S STARTUP and CAPITALIZING agree to jointly develop a Quality Assurance Plan to meet all applicable agency regulations and certifications for the Licensed Goods. CAPITALIZING shall test each production batch of the Licensed Goods and shall maintain test records in accordance with the Quality Assurance Plan. 9. PRODUCT LIABILITY AND WARRANTY CLAIMS 9.1. CAPITALIZING shall assume all liability for all claims of any nature with respect to the Licensed Goods distributed or sold by CAPITALIZING. CAPITALIZING hereby agrees to indemnify, defend and hold SAM’S STARTUP harmless, from and against any loss, liability, damages and expenses (including reasonable attorney’s fees and expenses) which may be incurred or for which SAM’S STARTUP may be obligated to pay or for which SAM’S STARTUP may become liable or be compelled to pay in any action, claim or proceeding against CAPITALIZING and/or SAM’S STARTUP for or by reason of any acts, whether of omission or commission, that may be claimed to be or are actually committed or suffered by CAPITALIZING in connection with CAPITALIZING’s performance of this agreement. The provisions of this paragraph and the obligations under the same shall survive the expiration of this agreement. CAPITALIZING shall maintain and procure at CAPITALIZING’s expense a comprehensive general liability policy including, but not limited to, contractual advertising and products liability coverage’s with a policy limit of not less than $______ million per occurrence. Such policy shall be in full force during the entire term of this agreement and shall be placed with a responsible insurance carrier and shall name SAM’S STARTUP as an additional insured and provide for at least thirty (30) days prior written notice to SAM’S STARTUP of the cancellation or modification of such policy. 9.2. In the event that CAPITALIZING does not obtain and maintain the aforesaid policy continuously in effect, upon prior written notification to CAPITALIZING, SAM’S STARTUP may obtain such insurance policy on behalf of CAPITALIZING. All premiums for such insurance policy shall be deducted from royalties due under paragraph 2 of this agreement. 10. TERM AND TERMINATION 10.1. This agreement will have an initial term of seven (7) years from the execution date. 10.2. This agreement shall automatically be renewed for subsequent five (5) year terms, subject to the right of either party to terminate upon written notice one (1) year prior to the expiration of the initial term or any subsequent renewal term. 10.3 Notwithstanding the aforesaid, this agreement shall be subject to the rights of earlier termination by the party indicated as hereinafter set forth: (a) By SAM’S STARTUP in the event that CAPITALIZING fails to make royalty payments following ten (10) days prior written notice and demand to cure from SAM’S STARTUP; provided, however, if CAPITALIZING cures such default within the ten (10) day period then such notice shall be of no force and effect; or (b) By either party in the event that the other party breaches any other material obligation imposed upon it under this Agreement and fails to cure such breach within a period of thirty (30) days after notice and demand for cure from the party not in breach; provided, however, if the defaulting party cures its breach within the thirty (30) day period, then such notice shall be of no force and effect; or (c) By either party immediately upon the other party becoming bankrupt, insolvent, making an assignment for the benefit of creditors, applying for or consenting to the appointment of a trustee or receiver or if bankruptcy proceedings are instituted against CAPITALIZING. 11. RESOLUTION OF DISPUTES BETWEEN THE PARTIES 11.1. This agreement shall be deemed entered into the Commonwealth of Pennsylvania and shall be construed and governed solely by the laws of Pennsylvania. 11.2 In the event of any dispute, difference or question arising between the parties in connection with this Agreement or any clause or the construction thereof, then and in every such case, unless the parties concur to the appointment of a single arbitrator, the difference shall be referred to three (3) arbitrators; one to be appointed by each party, and the third being nominated by the two so selected by the parties, or if they cannot agree on a third, by the American Arbitration Association. In the event that either party within one month of any notification made to it of a demand for arbitration by the other party, shall not have appointed its arbitrator, such arbitrator shall be nominated by the American Arbitration Association. The arbitration shall take place in Philadelphia, Pennsylvania. The arbitrators must base their decision with respect to the difference before them on the contents of this Agreement and the attachments thereto, and the decision of any two of the three arbitrators shall be binding on both parties. The arbitrators shall apply the law of the Commonwealth of Pennsylvania. 12. PUBLIC STATEMENTS. Any public statements or publicity concerning the existence or contents of this Agreement shall be subject to review and approval by the other party. SAM’S STARTUP and CAPITALIZING will consult with each other concerning the means by which customers and potential customers shall be informed of this Agreement. 13. GOVERNMENTAL APPROVALS. CAPITALIZING will at its own expense apply for and obtain the approvals of such governmental and regulatory entities as necessary to the marketing and sale of the Licensed Goods in the Territory. SAM’S STARTUP will furnish necessary technical support to assist in obtaining any such approvals. 14. GENERAL PROVISIONS 14.1 This agreement sets forth the entire agreement and understanding between the parties hereto relating to the subject matter hereof, and supersedes any prior orcontemporaneous oral or written representations, inducements or promises not contained herein. 14.2 No amendment or modification of this agreement shall be valid or binding unless the same shall be made in writing and signed on behalf of each party by a duly authorized representative. 14.3 This Agreement and all rights and obligations herein shall be binding upon and inure to the benefit of and be enforceable against the parties and their successors or assigns. SAM’S STARTUP and CAPITALIZING shall make no assignment, pledge or hypothecation of this agreement or its performance thereunder without the express written permission of SAM’S STARTUP and CAPITALIZING. 14.4 The failure to enforce any of the terms and conditions of this agreement by either of the parties hereto shall not be deemed a waiver of any other right or privilege under this agreement or waiver of the right thereafter to claim damages for any deficiencies resulting from any misrepresentation, breach of warranty, non-fulfillment of any obligation of any other party hereto. 14.5 If any term or provision of this agreement is held to be invalid or unenforceable by reason of any rule of law or a public policy, this agreement shall be deemed amended to delete the term or provision so held to be invalid or unenforceable therefrom and all other remaining terms and provisions of this agreement shall remain in full force and effect. Provided, however, if the invalid or unenforceable provision contains a material term or condition of this Agreement then either party shall have the right to terminate upon five (5) days prior written notice following the determination of such invalidity or unenforceability. If any provision is inapplicable to any circumstance, it shall nevertheless remain applicable to all other circumstances. 15. NOTICE 15.1 Any notice or statement by any party shall be deemed to be sufficiently given when sent by receipted facsimile with a copy by prepaid, trackable overnight delivery, to the notified party at its address set forth above and to its counsel. These addresses shall remain in effect unless another address is substituted by written notice. [Add Names and Addresses] In witness whereof, the parties hereto have caused this agreement to be signed, sealed and delivered on the date indicated above. Capitalizing Startup Tech., Inc. _______________________ Date BY: Name: Title: Sam’s Startup, Inc. _______________________ Date BY: Name: Title:
Appendix C 
ASSIGNMENT Startup Steve, residing at ______________________________, a citizen of the United States (hereafter the undersigned), is the inventor of ________________________________________________ for which the undersigned executed an application for United States Letters Patent, U.S. Patent Application No. ______________________________, filed, 201__. The undersigned hereby authorizes assignee or assignee’s representative to insert the Application Number and the filing date of this application if they are unknown at the time of execution of this assignment. Sam’s Startup, Inc., a Delaware Corporation, having a place of business at _________________________________________, (hereafter referred to as the assignee), is desirous of acquiring the entire right, title and interest in said invention, all applications for and all letters patent issued on said invention. For good and valuable consideration, the receipt and sufficiency of which is acknowledged, the undersigned, intending to be legally bound, does hereby sell, assign and transfer to the assignee and assignee’s successors, assigns and legal representatives the entire right, title and interest in said invention and all patent applications thereon, including, but not limited to, the application for United States Letters Patent entitled as above, and all divisions and continuations thereof, and in all letters patent, including all reissues and reexaminations thereof, throughout the world, including the right to claim priority under the Paris Convention or other treaty. It is agreed that the undersigned shall be legally bound, upon request of the assignee, to supply all information and evidence relating to the making and practice of said invention, to testify in any legal proceeding relating thereto, to execute all instruments proper to patent the invention throughout the world for the benefit of the assignee, and to execute all instruments proper to carry out the intent of this instrument. The undersigned warrants that the rights and property herein conveyed are free and clear of any encumbrance. EXECUTED under seal on this day of , 201__ at _________________________. (Place) Witness: _________________________ _______________(L.S.) Startup Steve State of ss. County of On this day of , 201__ before me personally appeared Startup Steve, to me known to be the person described herein and who executed the foregoing instrument, and acknowledged that he executed the same knowingly and willingly and for the purposes therein contained. Witness my hand and Notarial seal the day and year immediately above written. _______________________ Notary Public My Commission Expires:
Appendix D 
CONFIDENTIAL DISCLOSURE AGREEMENT This Agreement made by and between SAM’S STARTUP, having an address of _________________, and BIG-COMPANY, having an address of_______________________. WITNESSETH THAT: WHEREAS, SAM’S STARTUP has developed a new semiconductor product, (hereinafter referred to as “the invention”), and is in possession of certain related confidential and proprietary information (hereinafter referred to as “proprietary information”); WHEREAS, SAM’S STARTUP is interested in disclosing the invention and proprietary information to BIG-COMPANY, in confidence, for further evaluation for product production and distribution rights; and WHEREAS, BIG-COMPANY is interested in receiving such information, in confidence, for conducting such further evaluation. NOW, THEREFORE, for and in consideration of the foregoing premises, and of the mutual promises set forth below and for other good and valuable consideration, the receipt and sufficiency of which is hereby acknowledged, the parties, intending to be legally bound, hereby agree as follow: 1. SAM’S STARTUP agrees to disclose to BIG-COMPANY in confidence proprietary information relating to the invention. 2. BIG-COMPANY agrees to accept and hold in confidence any and all proprietary information disclosed by SAM’S STARTUP under this Agreement, except: (a) information which at the time of disclosure can be shown to have been in the general public knowledge; (b) information which, after disclosure, becomes part of the public knowledge by publication or otherwise, except through breach of this Agreement by BIG-COMPANY; (c) information which BIG-COMPANY can establish by competent proof was in its possession at the time of disclosure by SAM’S STARTUP and was not acquired, directly or indirectly, from SAM’S STARTUP; and(d) information which BIG-COMPANY receives without restriction from a third party, provided that such information was not obtained by said third party, directly or indirectly from SAM’S STARTUP. 3. BIG-COMPANY agrees that the proprietary information received from SAM’S STARTUP shall not be used by BIG-COMPANY, other than for evaluation and consideration for use as noted above and as otherwise agreed between SAM’S STARTUP and BIG-COMPANY. 4. This Agreement shall not be construed as granting any license or any other rights to BIG-COMPANY. 5. BIG-COMPANY agrees to restrict access to the proprietary information to those employees, agents and representatives who are engaged in that actual evaluation of the invention on a need-to-know basis and will require all such employees, agents and representatives to agree to maintain the proprietary information in confidence. 6. BIG-COMPANY agrees that any improvements or modifications developed by BIG-COMPANY in connection with the invention shall belong to SAM’S STARTUP, and BIG-COMPANY shall assign all rights in any such improvements or modifications to SAM’S STARTUP. 7. Upon completion of its evaluation, BIG-COMPANY agrees to return to SAM’S STARTUP all information concerning the invention, including all photographs, diagrams, drawings, descriptions, prototypes, and notes, and any copies thereof. This Agreement shall be binding upon and shall inure to the benefit of and be enforceable by and against the respective heirs, legal representatives, successors, assigns, subsidiaries, and affiliated or controlled companies of the parties hereto. This Agreement shall be construed, interpreted and applied in accordance with the law of the State of _____________. With respect to the subject matter of this Confidential Disclosure Agreement, the foregoing constitutes the entire and only understanding between the parties, and this Confidential Disclosure Agreement supersedes any prior or collateral agreements or understandings between the parties with respect to confidentiality. IN WITNESS WHEREOF, the parties hereto have caused this Agreement to be executed as of the last date written below. BIG-COMPANY Date: By: ___________________ Name: Title: SAM’S STARTUP Date: By: ___________________ Name: Title:
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For Technology Startups
by:

Gerald B. Halt

John C. Donch

Amber R. Stiles

Robert Fesnak

Translated by:

Dr Hossein Sadeghi

(Assistant Professor, Faculty of Entrepreneurship, University of Tehran)

Mahdi Nasser
Fateme Gorji







مالکیت فکری و استراتژی های تأمین مالی استارتاپ های فناوری








تألیف:


جرالد بی. هالت


جوهن سی. دونچ


آمبر ر. استیلس


روبرت فرسنک














مترجمین:





دکتر حسین صادقی


(استادیار دانشکده کارآفرینی دانشگاه تهران) 


مهدی ناصر                               فاطمه گرجی











� Microsoft®


� : Apple®


� NTP, Inc. v. Research-In-Motion, Case No. 03-1615, 418 F.3d. 1282 (Fed. Cir. 2005)


� BlackBerry®


� Ebay Inc. v. Mercexchange LLC, 547 U.S. 388, 126 S.Ct. 1837 (2006)


� KSR Int’l Co. v. Teleflex, 550 U.S. 398 (2007)


� iTunes


� Rock Health


� La Cocina


� US Registration No. 4,541,423. Owner: King.com Limited Corporation.


� US Serial No. 86383741. Owner: King.com Limited Corporation.


� US Serial No. 86427149. Owner: King.com Limited Corporation.


� US Serial No. 86375993. Owner: King.com Limited Corporation.


� US Serial No. 86375997. Owner: King.com Limited Corporation


� US Serial No. 86732503. Owner: King.com Limited LTD.


� US Serial No. 86732458. Owner: King.com Limited LTD.


� US Serial No. 86847934. Owner: King.com Limited LTD.


� US Serial No. 86825747. Owner: King.com Limited LTD


� US Registration No. 4,884,489. Owner: King.com Limited Liability Corporation.


� Embark


� DNA


� PCT


� Allied Security Trust (AST)


� RPX Corporation


� Epicenter IP Group LLC


� Ocean Tomo Private


� Tynax


� Ip


� Tomo Transactions


� Blueprint Ventures


� CRG


� New Venture Partners


� Boost Mobile


� Unlockd’s


� SimpleRelevance


� Allstate


� IPO


� Lanham


� 15 USC §§ 1051–1127.


� US Registration No. 3,078,580. Owner: Apple Computers, Inc


� US Registration No. 3,341,214. Owner: Apple, Inc.


� US Registration Nos. 1,875,307; 1,931,937 and 1,817,919. Owner: Nike, Inc.


� US Registration No. 0,916,522. Owner: NBC Universal Media, LLC.


� US Registration Nos. 2,402,722; 2,371,084. Owner: 3M Company.


� US Registration No. 2,463,044. Owner: Mike Mantel.


� US Registration No. 3,155,702. Owner: American Wholesale Wine & Spirits, Inc.


� US Registration No. 1,725,231. Owner: Acer Inc.


� US Registration Nos. 1,230,438 and 3,148,092. Owner: The Board of Regents of The University of Texas System.


� TEXAS INSTRUMENTS.


� International Trademark Association, The Madrid Protocol: Impact of US Adherence on Trademark Law and Practice, at p. 1 (Revised April 2003).


� The member countries to the Madrid Protocol include: African Intellectual Property Organization, Albania, Algeria, Antigua and Barbuda, Armenia, Australia, Austria, Azerbaijan, Bahrain, Belarus, Belgium, Bhutan, Bosnia and Herzegovina, Botswana, Bulgaria, Cambodia, China, Columbia, Croatia, Cuba, Cyprus, Czech Republic, Democratic People’s Republic of Korea, Denmark, Egypt, Estonia, European Union, Finland, France, Gambia, Georgia, Germany, Ghana, Greece, Hungary, Iceland, India, Iran, Ireland, Israel, Italy, Japan, Kazakhstan, Kenya, Kyrgyzstan, Lao People’s Democratic Republic, Latvia, Lesotho, Liberia, Liechtenstein, Lithuania, Luxembourg, Madagascar, Mexico, Monaco, Mongolia, Montenegro, Morocco, Mozambique, Namibia, Netherlands, New Zealand, Norway, Oman, Philippines, Poland, Portugal, Republic of Korea, Republic of Moldova, Romania, Russian Federation, Rwanda, San Marino, San Tome and Principe, Serbia, Sierra Leone, Singapore, Slovakia, Slovenia, Spain, Sudan, Swaziland, Sweden, Switzerland, Syrian Arab Republic, Tajikistan, The former Yugoslav Republic of Macedonia, Tunisia, Turkey, Turkmenistan, Ukraine, UK, USA, Uzbekistan, Viet Nam, Zambia, and Zimbabwe.


� US Registration No. 2,817,934. Owner: Henkel Loctite Corporation.


� US Registration No. 0,074,530. Owner: Ford Motor Company.


� Ale House Management, Inc. v. Raleigh Ale House, Inc., 205 F.3d 137 (4th Cir. 2000).


� Bayer Co. v. United Drug Co., 272 F. 505 (S.D.N.Y. 1921).


� DuPont Cellophane Co., Inc. v. Waxed Products Co., Inc., 85 F.2d 75 (2d Cir. 1936).


� Dixi-Cola Laboratories v. Coca-Cola Co., 117 F.2d 352 (4th Cir. 1941).


� Hunt Masters, Inc. v. Landry’s Seafood Rest., Inc., 240 F.3d 251 (4th Cir. 2001).


� Spang v. Marzall, 104 F. Supp. 126 (D.D.C. 1952).


� Dryice Corp. of Am. v. Louisiana Dry Ice Corp., 54 F.2d 882 (5th Cir. 1932)


� Haughton Elevator Co. v. Seeberger, 85 USPQ 80 (Comm’r. Pat. 1950).


� In re Cooperativa Produttori Latte E Fontina Valle D’Acosta, 230 USPQ 131 (TTAB 1986).


� Raizk v. Southland Corp., 121 Ariz. 497, 499 (Ariz. Ct. App. 1978).


� Genesee Brewing v. Stroh Brewing, 124 F.3d 137 (2d Cir. 1997)


� Henry Heide, Inc. v. George Ziegler Co., 354 F.2d 574 (7th Cir. 1965)


� Miller Brewing Co. v. G. Heileman Brewing Co., Inc., 561 F. 2d 75, 79-81 (7th Cir. 1977).


� American Montessori Society, Inc. v. Association Montessori Internationale, 155 U.S.P.Q. 591 (1967).


� Murphy Door Bed Co., Inc. v. Interior Sleep Systems, Inc., 874 F.2d 95, 101 (2d Cir. 1989).


� Novartis Consumer Health, Inc. v. McNeil-PPC, Inc., 1999 US Dist. LEXIS 20981 (D.N. J. 1999).


� Loctite Corp. v. National Starch & Chem. Co., 516 F.Supp. 190 (S.D.N.Y. 1981).


� Surgicenters of America, Inc. v. Medical Dental Surgeries, Co., 601 F.2d 1011 (9th Cir. 1979).


� US Registration No. 0,737,312. Owner: AT&T Co. Canceled March 13, 1984.


� Nissen Trampoline Co. v. American Trampoline Co., 193 F. Supp. 745 (S.D. Iowa 1961).


� US Registration No. 1,042,499. Owner: United States Postal Service. Expired: April 7, 1997.


� 15 USC § 1125.


� ICANN


� WIPO


� gTLD


� 35 USC § 101


� Diamond v. Chakrabarty, 447 US 303 (1980).


�  America Invents Act (AIA)


� GUI


� Defend Trade Secrets Act


� anti-employee mobility


� Works for Hire


� trademark dilution


� royalty payments


� Intent to Use


� American Intellectual Property Law Association


� Under loading 


� trademark opposition


� first to file


� log in–log out


� non-founder contracts
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