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اين كتاب با حمايتهاي مادي و معنوي مرکز ملي شمارهگذاري کالا و خدمات ايران به‌عنوان نماینده انحصاری سازمان جهانی GS1 در كشور انتشار يافته است.
















[bookmark: _Toc497459098][bookmark: _Toc497481065][bookmark: _Toc216523861]پيشگفتار:
سازمان یا موسسه‌ی جهانی[footnoteRef:1]GS1 در سال 2005 با ادغام دو موسسه کدگذاری مهم UCC[footnoteRef:2] که در سال 1973 در آمریکا شکل گرفت و[footnoteRef:3]EAN که در سال 1977 با همكاري UCC، در اروپا شكل گرفت، بنیان نهاده شد. این سازمان جهانی با شعار «زبان جهانی کسب‌وکار[footnoteRef:4]» به دنبال ارائه راه‌حل‌های مناسب برای تسهیل فرایندهای زنجیره تأمین و بهبود کسب‌وکارها بوده است. برای این منظور سازمان جهانی GS1 یک سری استانداردهای جهانی برای کدگذاری و شناسایی اقلام تدوین و ارائه نموده است. این سازمان هم‌اکنون در بیش 120 کشور جهان نمایندگی دارد. کشور ما نیز یکی از اعضای GS1 است که وزارت بازرگانی وقت در سال 1374 با تأسیس مرکز ملی شماره‌گذاری کالا و خدمات ایران این مسئولیت را به آن واگذار کرد. در طول 20 سال اخیر برخی از استانداردهای این نظام جهانی در کشور پیاده‌سازی شده که متداول‌ترین آن‌ها استفاده از کدهای GS1 در خرده‌فروشی و نقطه فروش فروشگاه‌های زنجیره‌ای بوده است.	Comment by سید مصطفی حسینی: حذف شود	Comment by سید مصطفی حسینی: 113 کشور [1:  Global Standard 1]  [2:   Universal Product Code]  [3:  European Article Numbering Association]  [4:  The Global Language of Business] 

علیرغم حضور 24 ساله استانداردهای این نظام جهانی در کشور، متأسفانه هنوز آن‌طور که شایسته است قابلیت‌های بی‌نظیر استانداردهای این نظام جهانی در حوزه صنعت و بازرگانی کشور مورد استفاده قرار نگرفته است. در این کتاب تلاش داریم تا ضمن معرفی کامل این سازمان جهانی و استانداردهای آن، گامی مهم در جهت آشنایی بخش صنعت و بازرگانی کشور با آن برداریم.
این کتاب از 8 فصل تشکیل شده است. در فصل نخست، تاریخچه، اهداف، چشم‌انداز و مأموریت و اصول معماری سازمان GS1 معرفی می‌شود. در فصل دوم، انواع استانداردهای شناسایی اقلام که دربرگیرنده انواع شناسه‌های یکتا برای موجودیت‌های مختلف است، تشریح می‌شود. در فصل سوم استانداردهای ضبط خودکار داده‌ها که دربرگیرنده انواع ضبط خودکار داده است، تشریح می‌شود. در فصل چهارم استانداردهای به اشتراک‌گذاری داده در GS1 تشریح می‌شود. در فصل پنجم قواعد جایگذاري انواع نماد بارکد بر روی اقلام تشریح می‌شود. در فصل ششم صنایع هدف GS1 و در فصل هفتم سرویس‌های مهم GS1 تشریح می‌گردد و بالاخره در فصل هشتم مباحث تکمیلی مرتبط با موضوع ارائه می‌گردد.
اين كتاب مانند هر كار تحقيق ديگري خالي از اشكال نیست، ازاین‌رو از خوانندگان محترم خواهشمند است پيشنهادهاي خود را براي بهبود كيفيت اين كتاب با ما در ميان بگذارند.
در پایان لازم می‌دانیم از آقایان سید مصطفی حسینی، مهدی براتی، مهران لامعی و خانم فاطمه شعبان‌نژاد که در تهیه این کتاب با ما همکاری نمودند و از آقایان نعیم وکیلی و دکتر حسن‌پور که در امر چاپ و نشر کتاب زحمات زیادی کشیده‌اند، تشکر نماییم.
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1-1- [bookmark: _Toc530563696]مقدمه
[bookmark: OLE_LINK37][bookmark: OLE_LINK36]سازمان جهانی[footnoteRef:5]GS1 سازمانی غیرانتفاعی است که در سال 2005 میلادی پس از ادغام دو سیستم کدگذاری EAN در اروپا و UCC در آمریکا با شعار ایجاد زبان مشترک جهانی برای کسب‌وکار[footnoteRef:6] در کشور بلژیک تأسیس گردید. سيستم GS1 براي تدوین ساختار و اختصاص شمارههاي منحصربه‌فرد جهانی جهت شناسايي کالاها، خدمات، داراييها، اموال و مكانها طراحی و راه‌اندازی شده است. These numbers can be represented in bar code symbols to enable their electronic reading wherever required in business processes.هر يك از اين شمارهها مي‌توانند به نمادهاي كد ميلهاي تبديل شوند تا هر جا كه نياز باشد، قابليت خوانده‌شدن با روشهاي الكترونيكي را در فرايندهاي انجام كار داشته باشند. سيستم GS1 به‌گونهاي طراحي شده‌ است كه بر محدوديتهاي كاربردي سيستم‌هاي كدگذاري شركتها، سازمانها يا بخشها فائق آيد و تجارت را كاراتر نموده و قابليت پاسخگويي به مشتريان را افزايش دهد.	Comment by سید مصطفی حسینی: European article numbering	Comment by سید مصطفی حسینی: Uniform code council	Comment by سید مصطفی حسینی: حامل‌های داده  [5:  - Global Standard 1]  [6:  - The Global Language of Business] 

علاوه بر ارائه شمارههاي شناسايي يكتا، سيستم GS1 اطلاعات تکميلي ازجمله بهترين تاريخ مصرف، شماره سريال و شماره بهر، دسته یا بچ[footnoteRef:7] توليدي را که مي‌تواند به شکل كد ميلهاي درآید در دسترس قرار می‌دهد. Currently, bar code symbols are used as the data carriers, but other technologies, such as radio frequency tags are being developed within EPCglobal as carriers of GS1 data.در حال حاضر در سیستم GS1 بیشتر از كدهاي ميله‌اي به‌عنوان حامل داده‌ها استفاده ميشود، اما فناوري‌هاي ديگري مانند برچسبها يا تگ‌هاي مبتني بر فرکانس راديويي نیز وجود دارند که در يكي از بخشهاي تابعه GS1 به نام EPCglobal طراحي شده و به‌عنوان حامل داده‌هاي GS1 مورد بهره‌برداری قرار می‌گیرند. سازمان GS1 Changes take place only after wide consultation and are subject to a significant migration period.تغييرات مهم، بزرگ، گسترده و معني‌دار در کاربرد فناوری‌ها را تنها پس از رايزني و دریافت نظرات کارشناسان و کاربران اعمال مي‌کند.	Comment by سید مصطفی حسینی: در یک حامل داده انکد شود [7: - Lot/Batch] 

با پيروي از اصول و مبانی طراحی سيستم GS1، کاربران مي‌توانند برنامه‌هاي کاربردي را براي پردازش خودکار داده‌ها طراحي کنند. The system logic guarantees that data captured from GS1 endorsed bar code symbols produces unambiguous electronic messages, and processing can be fully preprogrammed.منطق موجود در سيستم GS1 تضمين مي‌كند كه داده‌هاي اخذ شده از نماد‌هاي كد ميلهاي، پيام‌هاي الكترونيكي را به شکلی بيابهام ايجاد کرده و پردازشها و عمليات، به‌طور كامل از پيش برنامه‌ريزي‌شده و خودکار انجام گردد.	Comment by سید مصطفی حسینی: حامل‌های داده	Comment by سید مصطفی حسینی: شود.
[bookmark: OLE_LINK229][bookmark: OLE_LINK228]شناخت تاریخچه پیدایش سازمان جهانی GS1، ساختار و و سازمان‌های عضو آن، مکانیسم عملکرد آن، زمینه‌های فعالیت آن و بالاخره تعاملات آن با سایر سازمان‌های جهانی، پیش از ورود به بحث استانداردها ضروری است. در این فصل به این مهم می‌پردازیم تا خواننده درک کاملی از سازمان GS1 بدست آورده و آمادگی ذهنی لازم برای درک مباحث فصول بعد را بدست آورد.

1-2- [bookmark: _Toc530563697]تاریخچه و روند پیدایش GS1
در سال 1973 در كشور آمريكا سیستمی به نام UPC براي حل مسائل خرده‌فروشی و خودكار كردن فروش در فروشگاه‌ها بوجود آمد. اين سيستم به هر قلم كالا يك كد جهاني 12 رقمي اختصاص ميداد. بنابراين كالاها از هر جايي كه وارد فروشگاه ميشدند داراي كدي يكتا بودند. اين كار باعث تسهيل تجارت خردهفروشي مخصوصاً در فروشگاه‌هاي زنجيرهاي شد.	Comment by سید مصطفی حسینی: زیرنویس اضافی شود.  uniqe product code
در پي موفقيت UPC در آمريکا و جهانی‌شدن تجارت و به علت اينكه كالاهاي مختلف از تمامي نقاط جهان وارد فروشگاه‌ها ميشدند، نظام EAN در سال 1977 با همكاري UCC، در اروپا شكل گرفت و موسسه شماره‌گذاري اروپايي (EAN) در سال 1977 به‌عنوان موسسهاي غيرانتفاعي تحت قوانين دولت بلژيک تأسیس شد. اين سيستم به هر قلم كالا يك كد 13 رقمي به نام شماره جهاني قلم تجاري ([footnoteRef:8]GTIN) اختصاص ميداد. [8:  - Global Trade Item Number (GTIN)
] 

 در سال 2005 سيستم UPC نيز در استاندارد EAN ادغام شد و تحت نام GS1 با همان ساختار،  فعاليت خود را گسترش دادهاند. هم‌اکنون استانداردهای GS1 در ۱۵۰ كشور جهان به ‌كار گرفته می‌شوند و سازمان GS1 در 113 كشور جهان نمايندگی رسمی دارد. ايران نيز هفتاد و سومين کشوري است که در سال 1374 اين نظام را پذيرفت. هم‌اكنون بيش از يك و نیم ميليون شركت در سراسر دنيا عضو سازمان GS1 هستند و از خدمات و استانداردهای آن استفاده می‌کنند. در جدول 1-1 تاریخچه پیدایش و شکل‌گیری سازمان GS1 ارائه داده شده است ]1[.	Comment by سید مصطفی حسینی: دو میلیون
جدول 1-1- تاریخچه پیدایش و شکل‌گیری سازمان GS1
	سال
			رویداد

	1973

	استانداردهای بارکد مورد موافقت واقع گردید:
رهبران صنایع در ایالت متحده یک استاندارد واحد برای شناسایی محصول انتخاب کردند که تاکنون مورد استفاده قرار می‌گیرد و امروزه به نام بارکدهای GS1 شناخته می‌شوند.

	1974
	نخستین بارکد اسکن شد:
در 26 آوریل، بارکد یک بسته آدامس به‌عنوان نخستین کالا در یک سوپرمارکت اسکن شد.

	1977
	سیستم EAN شروع به کار کرد:
اتحادیه شماره‌گذاری اروپایی (EAN) که بعداً GS1 نام گرفت دفتر خود را در بروکسل بازگشایی کرد. با تشکیل اعضای مؤسس آن یک سیستم شناسایی به‌منظور بهبود کارایی در زنجیره تأمین شروع شد.

	1983
	بارکدها در بسته‌های ترکیبی عمده‌فروشی مورد استفاده قرار گرفتند:
وقتی بارکدها قابلیت اطمینان و سودمندی‌شان را در عمل نشان دادند، آن‌ها بر روی محصولات فراتر از یک بسته مورد استفاده قرار گرفتند.

	1989
	GS1 به سمت فراتر از بارکدها حرکت کرد:	Comment by سید مصطفی حسینی: EAN
با ایجاد شبکه‌های گسترده به‌منظور تأثیرگذاری بر زنجیره تأمین، نخستین استاندارد برای تبادل الکترونیکی داده‌ها ایجاد گردید.

	1990
	مسئولیت‌های رشد:
ایالات‌متحده و نشان‌های بین‌المللی GS1 به‌طور رسمی در کنار هم قرار گرفتند و یک سازمان واحد با حضور 45 کشور ایجاد نمودند.	Comment by سید مصطفی حسینی: EAN

	1995
	نخستین استاندارد در حوزه بهداشت و درمان ایجاد شد:
نخستین فعالیت EAN در بخش بهداشت و درمان توسعه داده شد و با عناصر درگیر در بخش بهداشت و درمان همکاری نزدیک و تنگاتنگ برقرار گردید.

	1999
	ظهور دیتابارهای GS1:	Comment by سید مصطفی حسینی: EAN
پس از طراحی و تحقیقات قابل‌توجه، دیتابارهای GS1 ایجاد شد. این دیتابارها اطلاعات بیشتری نسبت به بارکدها را در خود جای می‌دهند درحالی‌که به‌طور قابل‌توجهی کوچک‌تر هستند.	Comment by سید مصطفی حسینی: EAN

	2000
	نودمین دفتر محلی گشایش یافت:
تنها در 10 سال، تعداد کشورهایی که در آن GS1 حضور محلی دارد دو برابر گردید.	Comment by سید مصطفی حسینی: EAN

	2002
	انجمن جهانی استانداردها آغاز به کار کرد:
فرایند مدیریت استانداردهای جهانی آغاز به کار کرد. این انجمن جهانی اعضای GS1 را به‌منظور بحث و تبادل‌نظر پیرامون استانداردها دور هم جمع میکند.	Comment by سید مصطفی حسینی: EAN

	2004
	نخستین استاندارد برای RFID ایجاد گردید:
با شناسایی با امواج رادیویی (RFID)، چیپها متداولتر شدند، یک استاندارد برای اجرا و استفاده از تکنولوژی RFID فراهم گردید.

	
	

	2007
	GS1 وارد دنیای تجارت با مصرف‌کننده (B2C) گردید:
در راستای رشد و توسعه کسب‌وکار، GS1 اقدام به ایجاد استانداردهای باز که به مصرف‌کنندگان امکان دسترسی مستقیم به اطلاعات کلیدی محصول را می‌دهد، نمود.

	2013
	جشن 40 سالگی:
[bookmark: OLE_LINK28][bookmark: OLE_LINK29]با حضور بیش از 100 کشور و بیش از یک‌میلیون عضو، جشن 40 سالگی زبان جهانی کسب‌وکار برگزار گردید.

	
	



1-3- [bookmark: _Toc530563698]سازمان GS1 بین‌الملل و نمایندگی‌ها (MOهای) آن
سازمان جهانی GS1 یک سازمان بین‌المللی و غيرانتفاعي . پیشگام در زمینه طراحی، توسعه و پياده‌سازی استانداردهای شناسایی کالا، ضبط خودکار داده‌ها و تبادل الکترونیکی اطلاعات است. مقر این سازمان در شهر بروکسل بلژیک است.	Comment by سید مصطفی حسینی: ،	Comment by سید مصطفی حسینی: و بی طرف
این سازمان، در تعامل با كشورها و با همراهی بخش‌های صنعتی و بازرگانی، گستره وسیعی از خدمات و راهکارهای اجرایی را برای بهبود کارایی و شفاف‌سازی زنجیره‌های تأمین و تقاضا در سطح جهانی و بخش‌های مختلف صنعتی و تجاری ارائه می‌دهد.
استانداردهای GS1 در ۱۵۰ كشور جهان به ‌كار گرفته شده‌اند و سازمان GS1 در 113 كشور جهان نمايندگی رسمی دارد. هم‌اكنون بيش از يك ميليون شركت در سراسر دنيا عضو سازمان GS1 هستند و از خدمات و استانداردهای آن بهره‌مند شده‌اند.	Comment by سید مصطفی حسینی: این پاراگراف تکراری است و در بالا آمده و بهتر است حذف شود

GS1 گستره وسیعی از خدمات و راهکارهای اجرایی را برای بهبود کارایی و شفاف‌سازی زنجیره‌های تأمین و تقاضا در سطح جهانی و بخش‌های مختلف صنعتی و تجاری ارائه می‌دهد.
سیستم GS1 به‌عنوان سیستم یکپارچه‌سازی استانداردهای جهانی، اطلاعات موردنیاز برای مدیریت زنجیره تأمین کالا را از طريق شناسایی یکتا و منحصربه‌فرد موجودیت‌های ثابت و در گردش چرخه از قبیل اقلام تجاری، واحدهای لجستیکی، دارایی‌ها و مکان‌های فیزیکی فراهم می‌آورد. این امر باعث پذیرش و مقبولیت این سازمان در سطح جهان گردیده به‌گونه‌ای که بسیاری از سیستم‌های زنجیره تأمین جهانی از این استانداردها استفاده می‌نمایند. خلاصه مهم‌ترین ویژگی‌های این سیستم به شرح زیر است:
·  GS1 یک سازمان جهانی است که در زمینه استقرار استانداردها و راهكارهای شناسایی کالا از سال 1973 تاكنون تجربه عملیاتی دارد.
·   سازمان GS1 محدوده وسیعی از محصولات، خدمات و راهکارهای كاربردی را ارائه می‌دهد که به‌طور قابل‌توجهی باعث بهبود قابلیت‌های زنجیره تأمین و تقاضای کالا می‌شود.
·  سازمان GS1 در زمینه‌های مختلف حرفه‌ای و صنعتی مانند خرده‌فروشی و كالاهای[footnoteRef:9]FMCG، بهداشت و درمان، حمل‌ونقل و لجستيك و ... خدمات ارائه می‌دهد. [9:  Fast-moving consumer goods
] 

·  در حال حاضر 113 کشور به‌عنوان مرکز شماره‌گذاری (Member Organization) نماینده رسمی سازمان GS1 هستند و در سطح جهان بيش از یک و نیم ‌میلیون شرکت از خدمات و راهكارهای GS1 استفاده می‌کنند.	Comment by سید مصطفی حسینی: دو میلیون
·  اطلاعات شرکت‌های عضو GS1 ایران از طريق این سایت و همچنین سایت  GEPIR سازمان GS1 بین‌الملل اطلاع‌رسانی می‌شود.	Comment by سید مصطفی حسینی: حذف شود. چون شامل همه شرکت های عضو می شود.	Comment by سید مصطفی حسینی: کدوم سایت؟؟؟؟؟

1-4- [bookmark: _Toc530563699]مأموریت و چشم‌انداز GS1
چشم‌انداز (vision):
   ايجاد جهانی كه در آن، كالاها و اطلاعات مربوط به آن‌ها به نحو كارا و ايمن جابجا شوند تا فوايد بيشتری به كسب‌وكارها و زندگی مردم برسد.

 مأموریت (mission):
 مأموريت GS1  اين است كه اين موضوع را بی‌طرفانه راهبری كند به‌گونه‌ای كه همه‌ی ذينفعان بتوانند به توسعه و استقرار استانداردهای جهانی بپردازند و از مزايای آن بهره‌مند شوند.
برای چشم‌انداز و مأموریت GS1، نقش‌هايی بر عهده سازمان جهانی GS1 و سازمان‌های ملی  قرار دارد.

نقش سازمان جهانی GS1:
شناسايی، ايجاد، توسعه و نگهداری استانداردها و معماری كلی سيستم، هماهنگی با ديگر سازمان‌های استاندارد بين‌المللی، طراحی برنامه‌های آموزشی و مانند آن است.
نقش سازمان‌های ملی GS1:
 كه در بيش از 113 كشور دنيا هستند، پياده‌سازی استانداردها، هماهنگی با نهادهای قانونی محلی، مديريت جامعه كاربران و مديريت روابط با دولت خود و نهادهای ذيصلاح قانون‌گذار است.	Comment by سید مصطفی حسینی: حذف شود
سیستم GS1 به‌عنوان سیستم یکپارچه‌ای از استانداردهای جهانی، اطلاعات موردنیاز برای مدیریت زنجیره تأمین کالا را از طریق شناسایی یکتا و منحصربه‌فرد موجودیت‌های ثابت و در گردش چرخه از قبیل اقلام تجاری، واحدهای لجستیکی، دارایی‌ها و مکان‌های فیزیکی را فراهم می‌آورد. این امر باعث پذیرش و مقبولیت این سازمان در سطح جهان گردیده به‌گونه‌ای که روزانه بيش از ۶ ميليارد تراكنش تجاری مبتنی بر استانداردهای GS1 در دنيا اتفاق می‌افتد. به همین دليل بسیاری از سیستم‌های زنجیره تأمین جهانی از این استانداردها استفاده كرده و از نظام GS1 با عنوان «زبان جهانی كسب‌وكار» نام می‌برند.

1-5- [bookmark: _Toc433546593][bookmark: _Toc32660125][bookmark: _Ref173058327][bookmark: _Toc185223431][bookmark: _Toc248048794][bookmark: _Toc284924441][bookmark: OLE_LINK97][bookmark: _Toc530563700]اصول سيستم GS1
[bookmark: OLE_LINK98][bookmark: OLE_LINK99][bookmark: OLE_LINK100][bookmark: OLE_LINK101][bookmark: OLE_LINK102][bookmark: OLE_LINK103][bookmark: OLE_LINK192][bookmark: OLE_LINK193]سيستم GS1 دربردارنده رويكرد معماري باز است. اين سيستم، آن‌چنان دقیق طراحي شده است كه توسعه ماژول‌ها را با كمترين اختلال در برنامه‌هاي موجود، ممكن سازد. نرمافزارهاي برنامه‌ريزي منابع سازماني (ERP)[footnoteRef:10] و ديگر نرم‌افزارهاي زنجيره تأمین، استقرار و اجرای صحیح اين سيستم را ممكن ميسازند. همچنین، از برنامههاي كاربردي جديدي كه کاربران آن‌ها را به کار ميگيرند انتظار ميرود كه سيستم GS1 را به کار گیرند تا مستندات مربوط به این سیستم، با اطلاعات این برنامه‌های کاربردی، بههنگام شود]2[. [10: ERP: Enterprise Resource Planing] 


1-6- [bookmark: _Toc530563701]نمایندگیها (MOهای) سازمان جهانی GS1	Comment by سید مصطفی حسینی: پاورقی شود
همانطور که گفته شد، استانداردهای GS1 در ۱۵۰ كشور جهان به ‌كار گرفته می‌شوند و سازمان GS1 در 113 كشور جهان نمايندگی رسمی دارد. هم‌اكنون بيش از يك و نیم ميليون شركت در سراسر دنيا عضو سازمان GS1 هستند و از خدمات و استانداردهای آن بهره‌مند شده‌اند.	Comment by سید مصطفی حسینی: متن تکراری	Comment by سید مصطفی حسینی: دو میلیون
در جداول زیر کشورهای عضو GS1 به همراه شماره یا شماره‌های عضویت آن‌ها به تفکیک قاره لیست شده‌اند]1[.

جدول 1-2- لیست کشورهای عضو GS1 در قاره اروپا به همواره پیش‌شماره عضویت آن‌ها
	ردیف
	نام کشور
	پیش‌شماره عضویت (GS1 company prefix)

	1
	آلبانی
	530

	2
	اتریش
	919-900

	3
	بلاروس
	481

	4
	بلژیک
	549-540 همراه با لوگزامبورگ

	5
	بوسنی هرزگوین
	387

	6
	بلغارستان
	380

	7
	کرواسی
	385

	8
	قبرس
	529

	9
	جمهوری چک
	859

	10
	دانمارک
	579-570

	11
	استونی
	474

	12
	فنلاند
	649-640

	13
	فرانسه
	379-300

	14
	آلمان
	440-400

	15
	یونان
	521-520

	16
	مجارستان
	599

	17
	ایسلند
	569

	18
	ایرلند
	539

	19
	ایتالیا
	839-800

	20
	لتونی
	475

	21
	لیتوانی
	477

	22
	لوگزامبورگ
	549-540 همراه با بلژیک

	23
	مقدونیه
	531

	24
	مالت
	535

	25
	مولداوی
	484

	26
	مونتنگرو
	389

	27
	هلند
	879-870

	28
	نروژ
	709-700

	29
	لهستان
	590

	30
	پرتقال
	560

	31
	رومانی
	594

	32
	روسیه
	469-460

	33
	صربستان
	860

	34
	اسلواکی
	858

	35
	اسلونی
	383

	36
	اسپانیا
	849-840

	37
	سوئد
	739-730

	38
	سوسیس
	769-760

	39
	ترکیه
	869-868

	40
	اکراین
	482

	41
	انگلیس
	509-500



جدول 1-3- لیست کشورهای عضو GS1 در خاورمیانه و قاره آفریقا به همواره پیش‌شماره عضویت آن‌ها
	[bookmark: OLE_LINK3][bookmark: OLE_LINK4]ردیف
	نام کشور
	پیش‌شماره عضویت (GS1 company prefix)

	1
	الجزایر
	613

	2
	بحرین
	608

	3
	مصر
	622

	4
	غنا
	603

	5
	ایران
	626

	6
	اسرائیل	Comment by سید مصطفی حسینی: با اسرائیل میشه 113 تا ولی اگر تو کتاب بزارید یعنی اونو به رسیمیت شناختید. بهتر اسمی از آن برده نشود. ممکنه ایجاد حساسیت کند
	729

	7
	ساحل عاج
	618

	8
	اردن
	625

	9
	کنیا
	616

	10
	کویت
	627

	11
	لبنان
	528

	12
	لیبی
	624

	13
	موریس
	609

	14
	مراکش
	611

	15
	نیجریه
	615

	16
	عربستان
	628

	17
	سنگال
	604

	18
	آفریقای جنوبی
	601-600

	19
	سوریه
	621

	20
	تانزانیا
	620

	21
	امارات
	629

	22
	تونس
	619



جدول 1-4- لیست کشورهای عضو GS1 در قاره آمریکا به همواره پیش‌شماره عضویت آن‌ها
	ردیف
	نام کشور
	پیش‌شماره عضویت (GS1 company prefix)

	1
	آرژانتین
	779-778

	2
	بولیوی
	777

	3
	برزیل
	790-789

	4
	کانادا
	755-754

	5
	شیلی
	780

	6
	کلمبیا
	771-770

	7
	کاستاریکا
	744

	8
	کوبا
	850

	9
	جمهوری دمنیکن
	746

	10
	اکوادور
	786

	11
	السالوادور
	741

	12
	گواتمالا
	740

	13
	مکزیک
	750

	14
	هندوراس
	742

	15
	نیکاراگوئه
	743

	16
	پاراگویه
	784

	17
	پاناما
	745

	18
	پرو
	775

	19
	آمریکا
	019-000 و 039-030 و 139-060 و 059-050

	20
	اروگوئه
	773

	21
	ونزوئلا
	759



جدول 1-5- لیست کشورهای عضو GS1 در قاره آسیا و پاسیفیک به همواره پیش‌شماره عضویت آن‌ها
	ردیف
	نام کشور
	پیش‌شماره عضویت (GS1 company prefix)

	1
	ارمنستان
	485

	2
	استرالیا
	839-830

	3
	آذربایجان
	476

	4
	برونئی
	623

	5
	کامبوج
	884

	6
	چین
	699-690

	7
	گرجستان
	486

	8
	هنگ‌کنگ
	489

	9
	هند
	890

	10
	اندونزی
	899

	11
	ژاپن
	459-450 و 499-490

	12
	قزاقستان
	487

	13
	کره جنوبی
	880

	14
	کره شمالی
	867

	15
	قرقیزستان
	470

	16
	ماکائو
	958

	17
	مالزی
	955

	18
	مغولستان
	740

	19
	نیوزلند
	949-940

	20
	پاکستان
	896

	21
	فیلیپین
	480

	22
	سنگاپور
	888

	23
	سریلانکا
	479

	24
	تایوان
	471

	25
	تاجیکستان
	488

	26
	تایلند
	885

	27
	ترکمنستان
	483

	28
	ازبکستان
	478

	29
	ویتنام
	893



[bookmark: _Toc530563702]
1-7- ساختار GS1
ساختار GS1 دارای سه سطح است:
سطح اول - مجمع عمومیGS1، متشکل از نمایندگان همه سازمان‌های عضو.
سطح دوم- هیئت مدیره GS1 که مسئول هدایت استراتژیک جهانی GS1 است. (متشکل از رهبران کلیدی کسب و کارهای چند ملیتی و سازمان‌های عضو GS1). هیئت مدیره محلی GS1 مسئول هدایت استراتژی‌های محلی (متشکل از رهبران کلیدی شرکت‌های داخلی کشورها). اعضای هیئت مدیره GS1 مقامات ارشد شرکت‌های زیر هستند:
1. ابوداود
2. آمازون
3. گروه علی‌بابا
4. B. Braun Melsungen
5. گروه Hualian پکن 
6. کارفور
7. Crossmark
8. Deutsche Post DHL
9. eBaY
10. Future Retail
11. گوگل
12. انجمن مواد غذایی مستقل
13. جانسون و جانسون
14. LF لجستیک
15. مونلودس
16. نستله
17. Procter & Gamble
18. Smuckers
19. والگلز
20. والمارت
21. ویگان
22. GS1 آرژانتین، GS1 استرالیا، GS1 کانادا، GS1 چین، GS1 آلمان، GS1 هند، GS1  مالت، GS1  انگلیس، GS1 ایالات متحده	Comment by سید مصطفی حسینی: به شکل منطقه ای به صورت سالیانه اعضا با انتخابات در منطقه تغییر می کند
سطح سوم - سازمان جهانی GS1 و سازمان‌های محلی عضو GS1 (MOها). دفتر GS1 جهانی توسعه و نگهداری استانداردهای جدید را در دستور کار قرار می‌دهد. سازمان‌های عضو یا MO‌ها بر روی خدمات محلی و جاری سازی استانداردها تمرکز می‌کنند.
دو سطح دیگر در سطح جهانی وجود دارد:
· هیئت بهبود و ارتقا کیفیت داده‌ها (مسئول استراتژی داده GS1)
· هیئت نوآوری GS1 (مسئول نوآوری GS1 و فعالیت های تحقیق و توسعه) 

1-8- ارتباط GS1 با سایر سازمان‌های بینالمللی
سازمان جهانی GS1 با نهادهای بين‌المللی زير همكاری دارد]3[:	Comment by سید مصطفی حسینی: به کجا ارجاع شده است؟
1- سازمان بین‌المللی استاندارد (ISO)	Comment by سید مصطفی حسینی: پاورقی شود
International standards organisation
2-   سازمان گمركات جهانی (WCO)	Comment by سید مصطفی حسینی: پاورقی شود
World cosums organisation
3-   مركز تسهيل تجاری سازمان ملل يا UN/CEFACT	Comment by سید مصطفی حسینی: پاورقی شود
4-   سازمان بهداشت جهانی، بنياد تجارت جهانی (GCI)	Comment by سید مصطفی حسینی: اختصار پاورقی شود
5-   انجمن بین‌المللی سيستم‌های شناسايی خودکار و جمع‌آوری اطلاعات (AIM)	Comment by سید مصطفی حسینی: اختصار پاورقی شود
6-  برخی سازمان‌های منطقه‌ای مانند APEC	Comment by سید مصطفی حسینی: پاورقی شود
در شکل 1-1 برخی از شرکت‌های همکار سازمان GS1 آمده است.

[image: ]

شکل 1-1- برخی از شرکت‌های همکار GS1

سازمان GS1 ايران نیز با نهادهای ملی زير همكاری نزديك دارد:	Comment by سید مصطفی حسینی: به نظرم اگر در مورد GS1 جهانی است نیاز به بیان ایران نیست
1- وزارت صنعت، معدن، تجارت (موسسه مطالعات و پژوهش‌های بازرگانی، سامانه ستاد، سازمان توسعه تجارت، بازرگانی داخلی)
2-   وزارت بهداشت درمان و آموزش پزشکی (سازمان غذا و دارو)
3-   سازمان استاندارد ايران
4-  گمرك ج.ا.ايران
5-  وزارت امور اقتصاد و دارايی
6-   وزارت جهاد كشاورزی
7- ساير همكاران (سازمان GS1 ايران با شركت‌های ارائه‌كننده خدمات (Solution Provider) نيز همكاری تنگاتنگ دارد.)

1-9- [bookmark: _Toc530563703]اهداف GS1 و مزایای حاصل از پیاده‌سازی استانداردهای آن
رسالت GS1 هدایت، طراحی و تحقق استانداردهای جهانی به‌منظور بهینه‌سازی و توسعه زنجیره‏ی عرضه و تقاضا می‌باشد. از دیگر اهداف GS1 تسهیل تجارت جهانی با متصل كردن جریان داده‌ها به جریان كالاها است. اشكال و پیچیدگی‌های تجارت جهانی بسیار زیاد است لذا GS1 مأموریت خود را مقابله با این شرایط قرار داده و استانداردهایی را برای بهبود زنجیرهی تأمین و عرضه طراحی و اجرا نموده است كه مواردی از آن‌ها شامل]2[:
· توسعه و تكمیل استانداردهای چندبخشی و باز جهانی
· آموزش و كاربردی نمودن استانداردها
· ارتقاء و كمك به پیاده‌سازی استانداردها با استفاده از بهترین تسهیلات برای راه‌حلهای تجاری می‌باشد.
مهم‌ترین هدف GS1 بهبود زنجیره‌های تأمین از طریق یکسری از استانداردها است. بسیاری از بهبودها توسط سازمان‌های عضو[footnoteRef:11] انجام می‌گیرد. سازمان‏هایی كه تمایل دارند از سیستم GS1 استفاده کنند باید درخواست عضویت خود را به یكی از سازمان‌های عضو تحویل دهند. شركت‌های واقعشده در كشورهای فاقد سازمان GS1 می‌توانند درخواست خود را مستقیماً به دفتر جهانی GS1 ارجاع دهند.	Comment by سید مصطفی حسینی: بخشی از استانداردها یا دسته ای از استانداردها  و یا حذف شود [11: . Member Organization (MO)] 

كاركرد اصلی GS1 در تعامل با سازمان‌های رسمی مثل سازمان ملل متحد یا اتحادیه اروپا، سازمان‌های بین‌المللی و دیگر سازمان‏ها مشخص می‌شود. سازمان‌های عضو معمولاً‌ سازمان‏هایی ملی هستند كه اقلامی را تولید و پشتیبانی می‌كنند و كاركنان خود را قادر می‌سازند كه زنجیرهی تأمین و كارهای تجاری خود را بهتر و كاراتر انجام دهند. مسئولیت‌های اصلی سازمان‌های عضو بهشرح زیر می‌باشد:
· اختصاص شماره‌های واحد و یكتا به موجودیت‌های زنجیره تأمین که این مورد پایه تمام استانداردها است.
· فراهم كردن آموزش و پشتیبانی برای شماره‌گذاری و باركدگذاری
· تولید باركدها
· تجارت الكترونیكی: تبادل الكترونیكی داده‌ها[footnoteRef:12] [12: . Electronic Data Interchange (EDI)] 

· شبكهی جهانی همزمان‌سازی داده‌ها (GDSN): هماهنگی داده‌ها	Comment by سید مصطفی حسینی: Global data syncronzation network
پاورقی شود
· EPC جهانی: شناسایی فركانس رادیویی (RFID)	Comment by سید مصطفی حسینی: پاورقی شود 
Electronic product code	Comment by سید مصطفی حسینی: Radio frequency identifier
پاورقی شود
· تأمین اطلاعات برپایهی استانداردها و تكامل مداوم و مستمر GS1 از طریق روند جهانی مدیریت استانداردها[footnoteRef:13] [13: . Global Standards Manage mat Process (GSMP) ] 


· مزایا و منافع 
مؤسسهی شماره‌گذاری جهانی GS1 شیوه‌های مختلفی را بهمنظور بهبود كارایی تجاری و بهره‌وری عرضه می‌كند. كاربرد استانداردهای GS1 می‌تواند نتایج زیر را بههمراه داشته باشد:
· كاهش زمان‏های فروش، حمل و تحویل .	Comment by سید مصطفی حسینی: به موقع
· بهبود سیستم‌های انبارداری
· پیشرفت‌های قابل‏توجه در عملیات پشتیبانی
· افزایش درجهی صحت عملیات.
· بهبود مدیریت زنجیرهی عرضه 
1-10- [bookmark: _Toc530563704]استانداردهای GS1
استانداردها GS1 شركت‌ها را قادر می‌سازند كه به‌سادگی و با زبان مشترك درباره محصولات، مكان‌ها و ساير موجوديت‌های زنجيره تأمین با هم ارتباط برقرار كنند و امور کسب‌وکار خود را با هماهنگی و كارآيی بيشتری انجام دهند. استفاده از استانداردها و راه‌حل‌های GS1 موجب تسهيل در تجارت، كاهش هزينه‌ها در سازمان، افزايش شفافيت در زنجيره تأمین و بهبود فرايندها در كسب‌وكار می‌شود.
به‌طورکلی استانداردهای GS1 در چهار حوزه مختلف طراحی و عرضه می‌شوند]1[:
· استانداردهای شناسايی محصول (IDENTITY)
· استانداردهای ضبط خودکار (CAPTURE)
· استانداردهای به اشتراک‌گذاری اطلاعات (SHARE)
· استانداردهای به‌کارگیری یا کاربرد اطلاعات (USE)
[image: ]ضبط خودکار  (Capture)
بکارگیری
(Use)
به اشتراک‌گذاری  (Share)
شناسایی  (Identify)





شکل 1-2- نمایش شماتیک استانداردهای GS1




الف) استانداردهای شناسایی
GS1 به تمامی موجودیتهای درگیر در زنجیره تأمین یک شناسه (کد) منحصربه‌فرد اختصاص میدهد. مهم‌ترین شناسه‌های GS1 به شرح زیر هستند]4[:

	· شماره جهاني كالاي تجاري	Comment by سید مصطفی حسینی: قلم
	GTIN
	•Global Trade Item Number

	· شماره جهاني مكان
	GLN
	• Global Location Number

	· كد سريالي كانتينر يا بسته ارسالي
	SSCC
	• Serial Shipping Container Code

	· شماره جهاني كوپن
	GCN
	• Global Coupon Number

	· شناسه جهاني دارايي برگشتني
	GRAI
	• Global Returnable Asset Identifier 

	· شناسه جهاني دارايي شخصي
	GIAI
	• Global Individual Asset Identifier 

	· شماره جهاني رابطه خدماتي	Comment by سید مصطفی حسینی: رابط
	GSRN
	• Global Service Relation Number 

	· شناسه جهاني نوع سند
	GDTI
	• Global Document Type Identifier 

	· شماره جهاني شناسايي مرسوله
	GSIN
	• Global Shipment Identification Number

	· شماره جهاني شناسايي براي محموله
	GINC
	• Global Identification Number for Consignment


.	Comment by سید مصطفی حسینی: اسم شماره جدول درج شود
ب) استانداردهای ضبط خودکار دادهها
به‌منظور کاهش خطا و اشتباه در وارد کردن کدها در اسناد مالی و تجاری، سازمان جهانی GS1 یک سری حاملهای داده را برای ضبط خودکار دادهها معرفی و استانداردهای آن‌ها را عرضه نموده است. درواقع این حاملهای داده شناسهها و دادههای اقلام را در قالب یک رمز ضبط مینماید. انواع مختلف استانداردهای ضبط خودکار دادهها در نظام GS1 عبارت‌اند از:




جدول 1-1- انواع استانداردهای ضبط خودکار داده‌های GS1	Comment by سید مصطفی حسینی: پایین جدول درج شود

	
	
	نوع نماد
	نشانه تصویری
	مورد خاص استفاده

	بارکدهای GS1 (خطی و دوبعدی)
	خانواده نمادهای EAN که بر روی اقلام مصرفی چاپ شده و در نقطه فروش کاربرد دارند و پرکاربردترین بارکدهای GS1 در جهان هستند.
	EAN-13

	[image: ]
	بر روی اقلام مصرفی و در نقطه فروش

	
	
	EAN-8
	[image: ]
	بر روی اقلام مصرفی  کوچک که سطح چاپ آنها برای EAN-13 کافی نیست.

	
	بارکدهای یک بعدی که در توزیع عمومی و عملیات لجستیک و حمل و نقل استفاده می شوند.
	GS1-128
	[image: https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/thumb/c/c4/Gs1-128_example.svg/1920px-Gs1-128_example.svg.png]
	برای ذخیره داده‌هایی مانند تاریخ تولید، شماره بچ، شماره سریال و ... در کنار هم و در یک نماد.

	
	
	ITF-14
	[image: Image result for ITF-14]
	بر روی سطوح ناصاف مانند کارتن یا چوب

	
	بارکدهای با قابلیت ذخیره داده‌های بیشتر نسبت به نمادهای EAN/UPC که ممکن است در نقطه فروش استفاده شوند یا نشوند.
	Data Bar
	[image: Image result for DATA BAR GS1]
	معمولا این نوع کدها را در خرده‌فروشی خصوصا میوه‌های تازه به کار می‌برند.

	
	نمادهای دو بعدی برای ذخیره حجم زیادی از داده ها در فضای کوچک
	Data Matrix
	[image: ]
	معمولا در بخش بهداشت و درمان برای شناسایی داروها و ابزارآلات پزشکی کوچک استفاده می‌شوند.

	
	
	QR
	[image: ]
	معمولا برای ذخیره صفحات اطلاعاتی مانند آدرس‌های اینترنتی و ... استفاده می شوند.

	تگ‌های EPC/RFID
	تگ‌های الکترونیکی محصول که با استاندادهای مختلف فرکانس رادیویی کار می‌کنند.
	EPC HF GEN2
	[image: Image result for GS1 EPC HF GEN2]
	فرکانس بالا

	
	
	EPC UHF GEN2
	[image: Barcode example]
	فرکانس بسیار بالا




ج) استانداردهای تبادل و به اشتراکگذاری دادهها
سازمانی جهانی GS1 به‌منظور به اشتراکگذاری دادهها بین همه بازیگران زنجیره تأمین استانداردهایی معرفی نموده است. این دادهها دامنه وسيعي از سفارش‌هاي خريد و صورتحساب‌ها گرفته تا كاتالوگ‌هاي محصولات و گزارش‌هاي فروش را در بر مي‌گيرد و در آن‌ها اطلاعات حياتي قبل، همراه يا به دنبال كالاهاي فيزيكي در تراكنش‌هاي تجاري جابه‌جا مي‌شوند. GS1 براي طرف‌هاي تجاري ابزار مناسبي فراهم مي‌سازد تا داده‌هاي تجاري را بين خود از يك برنامه كامپيوتري مستقیماً به برنامه كامپيوتري ديگري ردوبدل كنند. 

د) استانداردهای به‌کارگیری
GS1 علاوه بر 3 دسته استاندارد اصلی خود (شناسایی، ضبط خودکار و به اشتراک‌گذاری) اخیراً دسته چهارمی از استانداردها را نیز معرفی کرده است که تحت عنوان «استانداردهای كاربرد اطلاعات یا به‌كارگيری[footnoteRef:14]» نامیده می‌شوند. استانداردهای GS1 در حوزه كاربرد، از تركيب سه دسته استانداردهای اصلی به دست می‌آيند و در فرايندهايی مانند رديابی، مديريت كيفيت داده‌ها و مديريت كوپن‌های ديجيتالی استفاده می‌شوند. [14:  Use] 

در فصول آتی به‌طور مفصل به تشریح انواع استانداردهای GS1 می‌پردازیم.

1-11- [bookmark: _Toc530563705][bookmark: _Toc456709760]حوزههای کاری GS1 (صنایع هدف  GS1)   
استانداردها و راه‌حل‌های GS1 تاكنون در بيش از ۲۵ صنعت مختلف به‌ كار گرفته شده و كارآيي و كارآمدی خود را اثبات كرده‌اند اما می‌توان گفت كه استانداردهای GS1 در چهار حوزه بيشترين كاربرد را داشته ‌است.	Comment by سید مصطفی حسینی: 52 صنعت صحیح است
هر چند استانداردهای GS1 در ابتدا برای حل مشکلات خردهفروشی ایجاد شده‌اند، اما در سالهای اخیر این موسسه جهانی تلاش گستردهای برای توسعه کاربردهای استانداردهای GS1 نموده است. به‌طوری‌که راهحل‌های متنوعی برای صنایع دیگر مانند بخش بهداشت و درمان، لجستیک و حمل‌ونقل، مواد غذایی و در جدیدترین مورد صنایع تخصصی (Technical Industries) عرضه نموده است. به‌طورکلی صنایعی که تاکنون GS1 در آن‌ها ورود پیدا کرده است به شرح شکل 1-3 است]1[. 
[image: F:\markaz      2\logistics & transport\gs1_icon_technical_industries.png][image: ]	Comment by سید مصطفی حسینی: شکل باید اصلاح شود
خردهفروشی  (Retail)
مواد غذایی (foodservice)
صنایع تخصصی (Technical Industries)
حمل و نقل و لجستیک (transport & logistics)
بهداشت و درمان (healthcare)

  
حمل و نقل و لجستیک (transport & logistics)
خردهفروشی  (Retail)
بهداشت و درمان (healthcare)


شکل 1-3- صنایع هدف GS1

علاوه بر 5 صنعت ذکر شده، هم اکنون GS1 در حال توسعه استانداردهای خود در حوزه‌های دیگری از جمله خدمات مالی (شناسه LEI)، خدمات لجستیک بشردوستانه و خدمات نوآورانه (بازاریابی OMNI-CHANEL) نیز است.
در فصل ششم به معرفی این صنایع می‌پردازیم.


1-12- [bookmark: _Toc284924442][bookmark: _Toc248048795][bookmark: _Toc185223436][bookmark: _Ref173058328][bookmark: _Toc32660130][bookmark: _Toc433546594][bookmark: _Toc530563706][bookmark: OLE_LINK107][bookmark: OLE_LINK106]خطمشيهاي شناسه‌گذاري (شناسايي) سیستم GS1
[bookmark: OLE_LINK109][bookmark: OLE_LINK108]سيستم شناسايي GS1 فراهمآورنده مجموعهاي از شناسههاي يكتا و بيابهام براي موجوديتهاي فيزيكي، طرف‌ها و پيام‌هاي مبادله شده در زنجيره تأمین است. آنچه كه كاربرد سيستم را براي همه بخشها ممكن ميسازد، تركيب پيش‌شماره شركتي GS1 با ديگر شناسه‌هاي موجود در اين سيستم است. اين خط‌مشي، يكپارچگي سيستم شناسايي GS1 را به همراه دارد و نقشي حياتي در زنجيره تأمین جهاني ایفا ميكند]5[. 
· شناسههاي الزامي
همهي استانداردهاي GS1 بايد با استانداردهاي شناسايي GS1 يكپارچه شوند و تنها، شناسه‌های تأییدشده توسط GS1 را به‌عنوان شناسههاي الزامي و مجاز به‌كار بگيرند.  
· [bookmark: OLE_LINK111][bookmark: _Toc284924444][bookmark: _Toc248048797][bookmark: _Toc185223438][bookmark: _Toc32660132][bookmark: _Toc433546596]شناسههاي غير GS1
شناسههاي غير GS1 تنها ميتوانند به‌عنوان شناسههاي افزوده شده به سیستم GS1 (و نه به‌جاي آن‌ها) استفاده شوند. کاربردهایی كه با شناسههاي غير GS1 به‌عنوان شناسههاي اصلي صورت گرفته باشد، سازگار با استانداردهاي GS1 تلقي نميشود.
· [bookmark: OLE_LINK112][bookmark: _Toc284924445][bookmark: _Toc248048798][bookmark: _Toc185223439][bookmark: _Toc32660133][bookmark: _Toc433546597]پيش‌شماره شركتي GS1
یک پيششماره شركتي GS1 یک‌رشته واحد از 4 تا 12 رقم است که برای صدور کلیدهای شناسایی GS1 مورد استفاده قرار میگیرد. نخستین ارقام ..، یک پیش‌شماره معتبر GS1 است و طول آن باید حداقل یکی بیشتر از طول پیش‌شماره GS1 باشد. پیششماره شرکتی GS1 توسط سازمان عضو GS1 تخصیص داده میشود.	Comment by سید مصطفی حسینی: یک کد
به عنوان مثال اگر یک شرکت ایرانی قصد عضویت در نظام GS1 را داشته باشد، در اولین گام می‌بایست یک پیش شماره شرکتی GS1 دریافت نماید که این پیش‌شماره می‌تواند عددی حداقل 4 و حداکثر 12 رقمی باشد که 3 رقم نخست آن حتما 626 (کد عضویت ایران در سازمان جهانی GS1) خواهد بود[footnoteRef:15]. [15:  در فصل دوم در این خصوص بیشتر توضیح داده خواهد شد.] 

 پيششماره شركتي GS1 در بسياري از استانداردهاي شناسايي GS1 استفاده شده و مي‌تواند:
- در زمینه‌های كاربردی كد‌های ميلهاي GS1 نمايش داده شود، 
- در پيامهاي EDI سيستم GS1 درج شود، 
- براي همزمانسازي جهاني دادهها مورد استفاده قرار گيرد،
- در ثبت شبكه و برچسبهاي EPC و در قسمت سرعنوان در سيستم GS1 به كار آيد.	Comment by سید مصطفی حسینی: هدر 
header
· [bookmark: OLE_LINK113][bookmark: _Toc284924446][bookmark: _Toc248048799][bookmark: _Toc185223440][bookmark: _Toc32660134][bookmark: _Toc433546598]عدم وابستگی شناسه‌ها به نوع حامل داده‌‌ها
شناسه‌هاي مجاز در سیستم GS1 مشخص هستند و به همان ترتيبي كه GS1 مشخص كرده به‌کاربرده ميشوند. این شناسه‌ها، مستقل از نوع حامل دادهها (مانند كد ميلهاي، تگ RFID، پيامهاي تجاري) هستند كه بر روي آن ذخیره می‌شوند.

1-13- [bookmark: _Toc284924448][bookmark: _Toc248048801][bookmark: _Toc185223442][bookmark: _Ref173058331][bookmark: _Toc32660136][bookmark: _Toc433546600][bookmark: OLE_LINK121][bookmark: OLE_LINK120][bookmark: _Toc530563707] پيششماره‌هاي GS1، پيششماره‌هاي GS1-8 و پيش‌شماره‌های شركتي GS1
[bookmark: _Toc284924449][bookmark: _Toc248048802][bookmark: _Toc185223443][bookmark: _Toc32660137][bookmark: _Toc433546601]شمارههاي GS1 یا سراسري و جهانی (استفاده جهت توزيع در محيط نامحدود) بوده و یا شماره‌هاي مجاز به گردش در محيط‌هاي محدود هستند. شمارههاي سراسري و باز، شمارههايي براي شناسايي موجوديتها هستند كه در توزيع كالاها در محيط سراسري (كل دنيا) استفاده ميشوند. به‌كاربردن اين شمارهها به اين معناست كه كالاهايي كه با این شماره‌ها شناسايي و برچسبگذاري شدهاند، مي‌توانند در هر كشور، شركت و هر نوع صنعت در سراسر دنیا، بدون محدوديت گردش داشته باشند]5[. 
[bookmark: OLE_LINK264][bookmark: _Toc32660139][bookmark: OLE_LINK16][bookmark: OLE_LINK17]شماره‌هاي مجاز به گردش در محيط‌هاي محدود، شمارههاي شناسايي GS1 هستند كه براي کاربردهاي خاص درrestricted environments, defined by the local GS1 Member Organization (eg, restricted within a محيطهاي محدود توسط يك عضو سازمان GS1 ایجاد مي‌شوند (براي مثال محدوده درون يك كشور، یک شركت يا یک صنعت خاص). اين شمارهها توسط GS1 براي استفاده‌هاي داخلي يا براي سازمان‌های عضو GS1 به‌منظور رفع نيازهاي تجاري در محدودهاي تعریف‌شده يا در سطح كشوري خاص استفاده مي‌شوند (مانند شناسايي اقلام تجاري با اندازه متغير، كوپنها و ...). برخي از اين شماره‌ها عبارت‌اند از:
· ■RCN-12 is a 12-digit Restricted Circulation NumberRCN[footnoteRef:16]-12 يك شماره مجاز به گردش در محيط محدود و 12رقمي است. [16: Restricted Circulation Number] 

· ■RCN-12 is a 12-digit Restricted Circulation NumberRCN-13 يك شماره مجاز به گردش در محيط محدود و 13رقمي است.
· ■RCN-8 is an 8-digit Restricted Circulation Number beginning with GS1-8 Prefix 0 or 2.RCN-8 يك شماره مجاز به گردش در محيط محدود و 8رقمي است كه پيشوند GS1 آن 0 يا 2 است. 
· [bookmark: _Toc284924450][bookmark: _Toc248048803][bookmark: _Toc185223444][bookmark: _Toc32660140][bookmark: _Toc433546602] پيش‌شماره‌هاي GS1
[bookmark: OLE_LINK26]The GS1 Prefix is a number with two or more digits, administered by the GS1 Global Office, which is allocated to GS1 Member Organizations or for Restricted Circulation Numbers.پيششماره GS1 رشته واحدی است كه دو رقم يا بيشتر دارد و توسط دفتر مركزي GS1 صادر مي‌شود. اين شماره به سازمان‌های عضو GS1 برای تولید پیششمارههای شرکتی GS1 یا به سایر زمینههای خاص لیست شده در جدول 1-2 تخصيص داده ميشود. هدف اصلي پيش‌شماره‌هاي GS1 تمرکززدایی از تخصيص و كنترل شمارههاي شناسايي است.
جدول 1-2- خلاصه پيششمارههاي GS1
	پيششماره GS1
	معني و مفهوم

	00000
	برای اجتناب از تلاقی با GTIN-8 استفاده نمیشود.

	[bookmark: _Hlk461548238]00001 -00009-0001-0009001- 019
	برای صدور پيششمارههاي شرکتی GS1 که از پيششمارههاي شركتي U.P.C میتواند مشتق شود، مورد استفاده قرار میگیرد.

	02
	شماره شناسايي GS1 براي اقلام با مقدار متغير در محيط توزيع محدود

	030 - 039
	برای صدور پيششمارههاي شرکتی GS1 که از پيششمارههاي شركتي U.P.C میتواند مشتق شود، مورد استفاده قرار میگیرد.

	04
	برای صدور پيششماره GS1 براي استفاده در محيطهاي محدود در داخل يك شركت استفاده میشود.

	05
	رزرو شده براي استفاده آتي در GS1 آمريكا

	060 - 099
	برای صدور پيششمارههاي شرکتی GS1 که از پيششمارههاي شركتي U.P.C میتواند مشتق شود، مورد استفاده قرار میگیرد.

	100 - 199
	[bookmark: OLE_LINK40][bookmark: OLE_LINK42]برای صدور پیششماره شرکتی GS1 استفاده میشود.

	20 - 29
	برای صدور پيششمارههاي GS1 براي استفاده در محيطهاي محدود در يك حوزه جغرافيايي استفاده میشود.

	300 - 976
	برای صدور پیششماره شرکتی GS1 استفاده میشود.

	[bookmark: _Hlk315679183]977
	اختصاص داده شده به مركز بین‌المللی (ISSN)  براي نشريات دوره‌اي مانند مجلات هفتگي يا ماهانه

	978 - 979
	براي کتاب‌ها اختصاص داده شده به سازمان بین‌المللی (ISBN) ، قسمت 979 به‌صورت ريزتر براي موسيقي  مختص شده به سازمان بین‌المللی (ISMN)

	980
	برای صدور شمارههاي شناسايي GS1 براي پس دادن قبضهاي رسيد استفاده میشود.

	981-984
	[bookmark: OLE_LINK31][bookmark: OLE_LINK32]برای صدور پيششماره GS1 براي كوپنها در محدودههايي كه به‌عنوان بن تخفيف استفاده ميشوند، استفاده میشود.

	985 – 989
	رزرو شده براي استفادههاي آتي در شناسايي كوپنها توسط GS1

	99
	برای پيششماره GS1 به‌منظور شناسايي كوپنها استفاده میشود.


.	Comment by سید مصطفی حسینی: نام و شماره جدول درج شود
نکته: پيششمارههاي شركتي 0000000 و 0001000 تا 0007999 مخصوص كدهاي تخصیص‌یافته محلي (LAC[footnoteRef:17]s) يا كدهاي صفر بسته‌شده (RZSC[footnoteRef:18]s) هستند. [17: Locally Assigned Codes]  [18: Retailer Zero-Suppressed Codes] 

· [bookmark: OLE_LINK122][bookmark: _Toc284924451][bookmark: _Toc248048804][bookmark: _Toc185223445][bookmark: _Toc32660141][bookmark: _Toc433546603] پيششماره‌هاي GS1-8
[bookmark: OLE_LINK262][bookmark: OLE_LINK263][bookmark: OLE_LINK268][bookmark: OLE_LINK267][bookmark: OLE_LINK271][bookmark: OLE_LINK270]پيش‌شماره GS1-8 یک‌رشته یکتای سه‌رقمی است که توسط دفتر جهانی GS1 صادرشده و به MO‌هاي GS1 براي ساخت شناسه‌هاي GTIN-8 یا براي ساخت شناسه‌هاي RCN-8 اختصاص داده مي‌شود. پيش‌شماره‌هاي GS1-8 در جدول 1-7 نشان داده شده‌اند.
جدول 1-3- خلاصه پيششمارههاي GS1-8
	پيششماره GS1-8
	معني و مفهوم

	000-099
	برای پيششماره GS1 براي استفاده در محيط محدود درون يك شركت استفاده می‌شود.

	100 - 199
	[bookmark: OLE_LINK9]برای صدور GTIN-8 مورد استفاده قرار میگیرد. 

	200 – 299
	[bookmark: OLE_LINK6][bookmark: OLE_LINK5]برای پيششماره GS1 براي استفاده در محيط محدود درون يك شركت استفاده می‌شود.

	300-969
	برای صدور GTIN-8 مورد استفاده قرار میگیرد.

	970-999
	رزرو شده براي كاربردهاي آتي


[bookmark: OLE_LINK125][bookmark: _Toc284924452][bookmark: _Toc248048805][bookmark: _Toc185223446][bookmark: _Ref173058332][bookmark: _Toc32660142][bookmark: _Toc433546605][bookmark: _Toc530563708]
1-14- تخصيص پيش‌شماره شركتي GS1
[bookmark: OLE_LINK127][bookmark: OLE_LINK126]پيششماره شركتي GS1 دسترسي به همه كاربردهايي را كه با استفاده از استانداردهاي شناسايي GS1 ايجاد ميشود، ممکن ميسازد]5[.
[bookmark: OLE_LINK15][bookmark: OLE_LINK10]پيش‌شماره شركتي GS1 چه به‌صورت كامل يا بخشي از آن براي استفاده در هر شركت ديگري قابل‌فروش، اجاره يا واگذاري نيست. اين محدوديت براي همه شناسه‌هاي GS1 حتي آن دسته كه بدون پيش‌شماره‌هاي شركتي GS1 ساخته مي‌شوند (مانند 977 كه براي مجلات و روزنامه‌ها تخصیص‌یافته است و ...) اعمال مي‌شود. اين الزام روي شناسه‌هاي GS1 كه  به‌طور اختصاصي به‌وسيله MOهاي GS1 به شركت‌ها واگذار شده‌اند، اعمال مي‌گردد.
ازآنجاکه پیششمارههای شرکتی GS1 از نظر طول با هم متفاوت هستند، انتشار یک پیششماره شرکتی، تمام رشتههای طولانیتری که با ارقام مشابه شروع می‌شوند را از صدور به‌عنوان پیششماره شرکتی GS1 مستثنی میکند. توجه داشته باشید که استاندارد داده برچسب GS1 EPC تنها پیششماره شرکتی GS1 بین 6 و 12 رقم را پشتیبانی میکند. پیششمارههای شرکتی 4 و 5 رقمی باید به‌عنوان یک بلوک از مقادیر شش‌رقمی متوالی برای اهداف رمزگذاری تگ RFID و تولید EPC URI استفاده شوند. 	Comment by سید مصطفی حسینی: پارورقی شود
 يك پيششماره Aشركتي GS1 به هر شركتی که از طریق Moها در سیستم GS1 عضو شود، اختصاص مي‌يابد و به او امكان و حق ايجاد هر يك از شماره‌هاي شناسايي GS1 را ميدهد. انواع شناسه‌ها یا شمارههایی كه هر شركت عضو مي‌تواند بر مبناي پيششماره شركتي‌اش بسازد، در ادامه ذکر شده‌اند.
· [bookmark: OLE_LINK131][bookmark: OLE_LINK130]Global Trade Item Number (GTشماره جهاني قلم تجاري ([footnoteRef:19]GTIN) [19: Global Trade Item Number] 

· [bookmark: OLE_LINK133][bookmark: OLE_LINK132]■Global Location Number (GLشماره جهاني مكان ([footnoteRef:20]GLN)  [20: Global Location Number] 

· ■Serial Shipping Container Code (SSCC)شماره سريال کانتينر يا ظرف ارسالي (SSCC[footnoteRef:21])  [21: Serial Shipping Container Code] 

· [bookmark: OLE_LINK135][bookmark: OLE_LINK134]■Global Returnable Asset Identifier (GRAI)شناسه جهاني دارايي برگشتني ([footnoteRef:22]GRAI)  [22: Global Retainable Asset Identifier] 

· [bookmark: OLE_LINK137][bookmark: OLE_LINK136]■Global Individual Asset Identifier (GIAI)شناسه جهاني دارايي اختصاصي ([footnoteRef:23]GIAI)  [23: Global Individual Asset Identifier] 

· [bookmark: OLE_LINK139][bookmark: OLE_LINK138]■Global Service Relation Number (GSRN)شماره جهاني رابطه خدماتي ([footnoteRef:24]GSRN) [24: Global Service Relation Number] 

· [bookmark: OLE_LINK141][bookmark: OLE_LINK140]■Global Document Type Identifier (GDTI)شناسه جهاني نوع سند ([footnoteRef:25]GDTI) [25: Global Document Type Identifier] 

· شماره جهاني شناسايي مرسوله[footnoteRef:26] (GSIN) Global Document Type Identifier (GDTI) [26:  Global Shipment Identification Number] 

· [bookmark: OLE_LINK1333][bookmark: OLE_LINK1332]شماره جهاني شناسايي محموله ([footnoteRef:27]GINC) [27:  Global Identification Number for Consignment] 

· [bookmark: OLE_LINK1329][bookmark: OLE_LINK1328][bookmark: OLE_LINK1331][bookmark: OLE_LINK1330]■ Global Document Type Identifier (GDTI)شماره جهاني كوپن ([footnoteRef:28]GCN)  [28: Global Coupon Number] 

· ■ Global Document Type Identifier (GDTI)شناسه  جزء / قطعه  ([footnoteRef:29]CPID) [29: Component / Part Identifier] 


1-15- [bookmark: _Toc284924453][bookmark: _Toc248048806][bookmark: _Toc185223447][bookmark: _Ref184529295][bookmark: _Ref173058336][bookmark: _Toc32660146][bookmark: OLE_LINK143][bookmark: OLE_LINK142][bookmark: _Toc433546606][bookmark: _Toc530563709] تخصيص شمارههاي GS1 در حالت‌هاي مختلف
[bookmark: OLE_LINK145][bookmark: OLE_LINK144]سازمان‌های عضو GS1، اجازه استفاده از پیششماره‌های شرکتی GS1 را دارند و در برخی موارد کلیدهای شناسایی GS1 مجزا  نیز به شرکتها تخصیص می‌دهند.
زمانی که یک شرکت اجازه استفاده از یک پیششماره شرکتی GS1 را دریافت کرد، به تمام کاربردهای سیستم GS1 در زمینه شناسایی (مانند واحد لجستیکی، شناسایی داراییها و خدمات) دسترسی خواهد داشت. یک کلید شناسایی GS1 که به‌صورت جداگانه اختصاص داده می شود، به‌طورکلی امکان دسترسی محدود به سیستم GS1 را فراهم میکند.
صرفنظر از روش صدور شماره GS1 توسط سازمان عضو، معمولاً نياز به استفاده مجدد از شمارههاي شناسايي GS1 براي همه سازمانها و در تمام اوقات وجود دارد. قواعدی که در ادامه ارائه شده است، زماني به كار مي‌آيد که تغييرات حقوقي در يك شرکت به شكل تغيير مالكيت (توسط شركتي ديگر خريداري شود)، ادغام (دو يا چند شركت)، خريد بخشي از يك شركت (بخشي از سهام يك شركت)، تقسيم (يك شركت به دو يا چند شركت) يا انشعاب (شركتي كه به‌عنوان شعبه يا شركت اقماري يك شركت ديگر ايجاد مي‌شود) رخ دهد.	Comment by سید مصطفی حسینی: این امکان از سال 2018 به بعد برداشته شده استو نیاز به بررسی دارد
شرکت‌های عضو، موظف‌اند که سازمان GS1 محلي خود را از بروز هر وضعيت قانوني جدیدی مطلع کنند. اين كار بايد در مدت کمتر از يك‌‌ سال انجام گیرد تا نقل‌وانتقال پيش‌شماره شركتي، راحتتر شود]5[.	Comment by سید مصطفی حسینی: قوانین جدید GS1 مبنی بر عدم امکان استفاده مجدد GTIN مطالعه شده و این قسمت به روز رسانی شود.
· [bookmark: OLE_LINK146][bookmark: _Toc284924454][bookmark: _Toc248048807][bookmark: _Toc185223448][bookmark: _Toc32660147][bookmark: _Toc433546607]مالكيت و ادغام شركتها
[bookmark: OLE_LINK148][bookmark: OLE_LINK147][bookmark: OLE_LINK150][bookmark: OLE_LINK149]اگر شركتي که كالاهايي در بازار دارد، توسط شركت ديگري خریداری‌شده يا با آن ادغام شود، شماره‌هاي جهاني قلم تجاري تخصیص‌یافته به كالاهاي موجود، بايد حفظ گردد. اگر شركتي كه خریداری‌شده است، مجوز سازمان عضو GS1 را برای استفاده از پیششماره یا کلیدهای شناسایی GS1 حفظ نمايد، می‌تواند محصولاتي را كه بعد از ادغام دو شركت توليد شده‌اند نيز با همان شمارههاي GTIN قبلي ارائه کند.
· [bookmark: OLE_LINK54][bookmark: OLE_LINK55]کلیدهای شناسایی GS1 که به شرکت خریدار منتقل میشود.
[bookmark: OLE_LINK152][bookmark: OLE_LINK151]شرکت خریداری شده یا ادغام‌شده اغلب بايد اعلام كند كه شخص ديگري صاحب شركت شده است و این شخص جدید بايد به‌عنوان مسئول پيش‌شماره شركتي GS1 و هر کلید شناسایی که به‌صورت جداگانه تخصیص داده است، در نظر گرفته شود. برای مثال محصولاتي كه شركت خريداري‌شده، با استفاده از پیش‌شماره شرکتی خود شناسایی کرده یا GTINهایی که به‌طور مجزا اختصاص داده است، كماكان با همان کلیدها مي‌توانند شمارهدهي شوند؛ تا زمانی که شركت خريدار مجوز پيششماره شركتي GS1 مربوط به شركت خريداري‌شده را به دست بگيرد. 
[bookmark: OLE_LINK154][bookmark: OLE_LINK153]در صورت تمايل، شركت خريدار همچنین ميتواند برای شناسایی محصولات شركت خریداری‌شده از پيششماره شركتي GS1 خودش استفاده کند.
[bookmark: OLE_LINK158][bookmark: OLE_LINK157]نکته: شرکتها بايد در هنگام تخصيص شماره‌هاي GTIN به چندين محصول، دقت کنند که همگي تحت يك پيش‌شماره شركتي GS1 انجام شوند، به‌عنوان‌مثال در نتیجه‌ی تخصيص کد GTIN جديد به محصولات موجود که تغيير نکرده‌اند، باید دقت لازم را به عمل آورند. متمركز نمودن تخصيص همه‌ي شمارهها تحت يك پيششماره شركتي GS1 در اولویت است؛ اما يك استثنا نیز دارد و آن هنگامي است كه باعث شود حجم بیشتری از كار به دوش مشتریان افتد و باعث تحمیل هزینه نگهداري دادههاي اضافي براي مشتريان شود.
[bookmark: OLE_LINK156][bookmark: OLE_LINK155] باخبر کردن طرف‌هاي تجاري از هر تغييري در زمان مناسب، بسيار حائز اهميت است. 

· [bookmark: OLE_LINK161][bookmark: OLE_LINK160] کلیدهای شناسایی GS1 که به شرکت خریدار منتقل نمیشود.
اگر شركت A، قسمتي از شركت B را بخرد و پيششماره شركتي B براي محصولات آن قسمت استفاده شده باشد، در اين صورت، شركت خريدار بايد شمارههاي جهاني قلم تجاري محصولات و همينطور شماره‌هاي جهاني مكان تخصیص‌یافته به قسمت خریداری‌شده را طي يك سال تغيير دهد.
[bookmark: OLE_LINK163][bookmark: OLE_LINK162]قواعد مربوط به استفاده از شمارههاي GTIN شركت فروشنده و ديگر شناسه‌هاي GS1 مرتبط، بايد در ملاحظات و توضيحات قرارداد خريد، درج شده و مورد توجه قرار گيرد.
[bookmark: OLE_LINK165][bookmark: OLE_LINK164][bookmark: OLE_LINK167][bookmark: OLE_LINK166]در اولين فرصت، شركت خريدار بايد شمارههاي جديد را از بین شمارههاي شرکتی تحت مالکیت خود، به اقلامي كه نشان تجاري آن‌ها را خريده است، اختصاص دهد. شركت خريدار بايد در مواقع خاصي همچون تغيير طرح بسته‌بندي اقلام يا چاپ دوباره آن‌ها، اين كار را مجدداً انجام دهد.
[bookmark: OLE_LINK169][bookmark: OLE_LINK168] اگر شركتي يكي از اموال سرمايهاي خود را به شركت ديگري بفروشد، شماره شناسايي آن دارايي بايد طي يك سال عوض شود و GIAI يا GRAI جديدي به جاي آن معرفي شود و برچسبهای قدیمی نیز از روي قلم فيزيكي برداشته شود. در طي مدتي كه بخشی از شركت یا دارایی به فروش مي‌رسد تا چهار سال بعد از آن، شمارههاي شناسايي سابق، نبايد براي اقلام ديگري استفاده شوند.
· [bookmark: OLE_LINK171][bookmark: OLE_LINK170][bookmark: _Toc32660149]تقسيم يك شركت به دو يا چند شركت يا انشعاب شرکت
[bookmark: OLE_LINK173][bookmark: OLE_LINK172][bookmark: OLE_LINK175][bookmark: OLE_LINK174]وقتي شركتي به دو يا چند شركت جداگانه تقسيم ميشود، لازم است كه پيششماره شركتي GS1 تنها به يكي از شرکت‌های جديد انتقال داده شود. کلیدهای اختصاص یافته مجزا هم نیاز است به یکی از دو شرکت جدید منتقل شوند. اگر شركت جديدي پيششماره شركتي GS1 خود یا کلیدهای اختصاص داده شده مجزا را از دست داده اما ملزم به شناسایی محصولات، مکانها، داراییها و ... است، لازم است درخواستي به سازمان محلي GS1 مربوطه ارائه دهد و پيششماره شركتي جدیدی در سیستم GS1 بگيرد.
[bookmark: OLE_LINK179][bookmark: OLE_LINK178]تصميمگيري در مورد اينكه پيششماره شركتي سابق به كدام‌يك از شرکت‌های جديد اختصاص یابد، بايد به طريقي انجام شود كه كمترين اثر را روی کلیدهای شناسایی موجود داشته باشد. اين تصميم بخشي از اختيارات قانوني نمايندگان شرکت‌های جديد است. در اين حالت، نيازي نيست كه محصولات و اقلام موجود در انبار، مجدداً شمارهگذاري شوند.
هرگاه هر یک از شرکت‌های تازه تأسیس، اقلام تجارياي داشته باشند كه با پيش‌شماره شركتي GS1 قبلي شمارهدهي شدهاند، اختصاص شماره به توليدات جديد آن‌ها با پيششماره شركتي GS1 مربوطه، بايد در زمان برچسبگذاري يا چاپ بسته‌بنديهاي جديد صورت پذيرد. همچنین، مشتريان بايد پيشاپيش از تغييرات اعمال‌شده به خوبي آگاه شده باشند.
[bookmark: OLE_LINK181][bookmark: OLE_LINK180][bookmark: OLE_LINK183][bookmark: OLE_LINK182]شرکت‌های تقسيم‌شده يا منشعب‌شده كه پيششماره شركتي GS1 قبلي را براي خود حفظ مي‌کنند، بايد فهرستي از GTINهايي را كه خودشان به محصولاتشان اختصاص دادهاند نگهداري نمايند. اين شركتها نبايد از اين GTINها براي اقلام ديگري استفاده كنند؛ مگر اينكه حداقل 4 سال از آخرين كاربرد کدهاي GTIN بر روي اقلام موجود، سپري شود. بنابراين، شركتي كه پيششماره شركتي GS1 قبلي را ندارد، بايد به شركتي كه آن را دارد اطلاع دهد كه آخرين تاريخ توليد اقلام تجاري كه با GTINهاي قبلي شماره‌دهي شدهاند، چه زماني بوده است تا مبنايي باشد براي اينكه شمارههاي سابق، چه زماني می‌توانند مجدداً بر روي اقلام ديگر به كار گرفته شوند.

1-16- [bookmark: _Toc530563710]برخی از واژگان مهم GS1
نقطه‌ي فروش ([footnoteRef:30]POS): [30:  Point-of Sale (POS)] 

به نقطه پاياني يا خروجي در يك خرده‌فروشي اطلاق مي‌شود كه كدهاي ميله‌اي استفاده ميشوند تا اسکن تصويري بسيار سريع صورت پذيرد يا هنگامی‌که كدهاي ميله‌اي خطي و يا دوبعدی با اسکنرهای تصويری با سرعت كم خوانده ميشوند]6[.

رقم كنترل[footnoteRef:31]: [31:  Check Digit] 

رقم پاياني كه از برخي ارقام كليدهاي شناسايي GS1 محاسبه مي‌شود. اين رقم، براي چك كردن اينكه آيا داده‌ها به‌درستی تركيب شده‌اند، استفاده مي‌شود]6[.

شناسه کاربردی ([footnoteRef:32]AI):	Comment by سید مصطفی حسینی: بهتر است در بخش دیگری به صورت کامل نیز توضیح داده شود و  جدول AIهای موجود آورده شود زیرا بسیار موضوع مهمی است. در این سند کامل به AI پرداخته نشده است. [32:  Application Identifier] 

شناسهی کاربردي براي شناسايي نوع کد استفاده مي‌شود و ميتواند يک عدد دو، سه و يا چهاررقمی‌باشد که در ابتداي کد آورده ميشود و به‌صورت يکتا، شکل و معني آن را مشخص ميكند. مثلاً در سيستم GS1 شناسهی دادهها براي GTIN برابر است با 01 و براي SSCC برابر است با 00. پس هر کد GS1 که با 00 شروع شود کد SSCC (واحد بزرگ حمل شونده يا واحد لجستيكي) خواهد بود.

شناسایی و ضبط خودکار داده‌ها (AIDC[footnoteRef:33]): [33:  Automatic identification and data capture (AIDC)] 

[bookmark: OLE_LINK273][bookmark: OLE_LINK274]يك فناوري كه براي ضبط خودكار دادهها و ورود آن‌ها به‌طور مستقیم به سیستم‌های کامپیوتری بدون دخالت انسان به‌کاربرده مي‌شود. فناوري‌هاي AIDC شامل باركدها، كارت‌هاي هوشمند، دستگاههاي بيومتريك (زيست‌سنج‌ها مانند اثر انگشت) و RFID هستند.

بارکد (کد میله‌ای):
نمادي است كه داده‌ها را به شكلي در ميآورد كه توسط دستگاه خوانده شود. در اين نماد دادهها به‌صورت ميله‌هاي مستطيلي تيره و روشن با ضخامتهاي مختلفي درآمده و در كنار يكديگر به‌صورت موازي قرار ميگيرند.

بعد-X نماد کد میله‌ای: 
پهنای باريك‌ترين یا کم‌عرض‌ترین میله یا نوار يك كد ميله‌اي]6[.

 فضاي خالي (Quiet Zone):
ناحيهاي كه پيش از كاراكتر ابتدايي كد ميله‌اي قرار مي‌گيرد و پس از كاراكتر نهايي مي‌آيد. پيشتر به‌عنوان محدوده‌ي روشن و يا حاشيه‌ي نوري از آن نام برده مي‌شد]6[.

دسته/ بهر[footnoteRef:34]: [34:  Batch / Lot] 

مجموعه چند قلم کالا که در یک شیفت یا در یک بازه زمانی مشخص با هم تولید یا بسته‌بندی می‌شوند. شماره‌ي دسته يا بهر يك قلم كالا را با اطلاعاتي كه توليدكننده تشخيص داده است مرتبط ميكند و براي رهگيري كالاي تجاري به‌كار ميرود. اين داده‌ها ميتواند به خود كالاي تجاري يا ظرفي كه آن‌ها را در بر گرفته است نسبت داده شود]6[.

محموله[footnoteRef:35]: [35:  Consignment] 

گروهي از واحدهاي لجستيكي يا ترابري كه توسط يك عامل حمل‌ونقل يا حامل، جمعآوري شده‌اند تا از طريق يك سند (بارنامه)، منتقل شوند. (مثلاً حمل زبالههاي خطرناك يا HWB)
[bookmark: _Toc207624784][bookmark: _Toc213667112][bookmark: _Toc216523863]
مرسوله[footnoteRef:36]: [36:  Shipment] 

بسته‌هاي حاوي اقلام و واحدهاي حمل‌ونقلي كه توسط يك شماره يا بارنامه مربوط به فرستنده (فروشنده) كه براي يك گيرنده (خريدار)، صورتحساب شده و شناسايي مي‌شود]6[.

كد الكترونيكي محصول[footnoteRef:37]: [37:  Electronic Product Code] 

يك الگوي شناسايي براي شناخت عمومي اشياء فيزيكي (به‌عنوان‌مثال اقلام تجاري، دارايي‌ها و مكان‌ها) از طريق تگ‌هاي RFID و ديگر لوازم مربوطه. داده‌هاي استاندارد شده‌ي EPC شامل يك EPC (يا يك شناسه EPC) است كه يك شيء منفرد را منحصراً مشخص مي‌كند و همین‌طور يك عامل اختياري موسوم به filter value هنگامی‌که تشخيص اين باشد كه براي خوانش كارامد و مؤثر  برچسب‌هاي EPC ضروري‌ است. (filter value يك توصيفگر است كه قلم تجاري، بسته، ظرف يا محموله بودن را مشخص ميكند).

ثبت  الکترونیکی اطلاعات شریک جهانی (GEPIR[footnoteRef:38]): [38:  Global Electronic Party Information Registry (GEPIR®)] 

یک رابط کاربری مرورگر وب و یک مجموعه پروتکل ماشین به ماشین برای پایگاههای دادهی سازمان‌های عضو GS1 (MO) برای ثبت اطلاعات شرکتهای عضو، کلیدهای منتخب GS1 ازجمله اطلاعات در مورد تخصیص پیششمارههای شرکتی GS1 مورد استفاده برای ایجاد کلیدهای GS1 و کلیدهای GS1 که به‌صورت جداگانه اختصاص داده شدهاند.   GEPIR در سال 1997 به‌عنوان یک ابزار برای کارکنان  MOها ایجاد گردید، هدف اولیه GEPIRها ارائه یک موتور جستجو برای آدرسها و شمارههای تلفن عضو با استفاده از پایگاه داده پیش‌شماره شرکتی به‌عنوان منبع اطلاعات بود. در نسخههای اخیر، GEPIR همچنین مجموعهی بسیار محدودی از اطلاعات مربوط به GLN و GTINها را نیز ثبت میکند]6[.

واحد لجستيكي[footnoteRef:39]: [39:  Logistic unit] 

قلمي با هر تركيب كه براي جابجايي يا ذخيره‌سازي در يك زنجيره تأمین به كار مي‌رود. اين قلم با يك SSCC شناسايي مي‌شود.

شماره‌ي مجاز به گردش در محیط محدود ([footnoteRef:40]RCN): [40:  Restricted Circulation Number (RCN)] 

يك شماره‌ي شناسايي GS1 است كه جهت كاربردهاي خاص در محيط‌هاي محدود (غير global) به كار مي‌رود. اين شماره توسط سازمان‌های GS1 محلي تعين مي‌شود و تنها در محدوده يك كشور، يك كارخانه و يا يك صنعت معتبر است. اين شمارهها توسط سازمان‌های GS1 محلي براي استفاده‌ي داخلي شركت‌ها و يا سازمان‌های عضو GS1 تخصيص مي‌يابد تا براي رفع نيازهاي تجاري خاص خودشان (به‌عنوان‌مثال براي شناسه‌ي محصول اندازه متغير، صدور بن يا كوپن) مورد استفاده قرار گيرد]6[.


كاراكتر نماد تابع 1 ([footnoteRef:41]FNC1): [41:  Function 1 Symbol Character (FNC1)] 

يك كاراكتر از نماد مورد استفاده در برخي حامل‌هاي داده‌ي GS1 براي اهداف خاص]6[.

شبكه‌ي جهاني هم‌زمان‌سازی داده‌ها ([footnoteRef:42]GDSN): [42:  Global Data Synchronization Network
] 

يك محيط استاندارد شده‌ي جهاني است كه هم‌زمان‌سازی ايمن و مستمر داده‌ها را ممكن مي‌سازد و به تمامي شركای تجاری اين اجازه را مي‌دهد تا داده‌هاي اقلام مشخصي را در زمان مشابه در اختيار داشته باشند. بنیان‌گذاران تجارت جهاني (GCI) و GS1 براي ساده و مؤثرتر كردن تعاملات و كاهش هزينه‌هاي زنجيره تأمین، توسعه‌ي مفهوم GDSN را آغاز نموده‌اند. در GDSN يك قلم تجاري با استفاده از يك تركيب منحصربه‌فرد از GTINها و GLNها تعریف‌شده و خرده‌فروش و عرضه‌كننده را از طريق مخازن داده (Data Polls) تعریف‌شده‌ي GDSN به GS1 Global Registry متصل مي‌نمايد.
فصل اول: آشنایی با سازمان جهانی GS1/53





فصل دوم:

 استانداردهای شناسایی GS1


2-1- [bookmark: _Toc530563711]مقدمه
سازمان جهانی GS1 دارای 4 دسته استاندارد است که مجموعه این 4 استاندارد در کنار هم منجر به تحقق شعار اصلی سازمان  GS1یعنی «زبان جهانی کسب‌وکار» می‌گردد. استانداردهای شناسایی GS1 پایه و کلید استفاده از سایر استانداردها هستند. این استانداردها به موجودیت‌های مختلف درگیر در زنجیره تأمین ازجمله قلم کالای تجاری، واحد لجستیکی، مکان، اموال ثابت و برگشت‌پذیر، اسناد و ... یک کد منحصربه‌فرد تخصیص می‌دهند. در این فصل به معرفی این استانداردها و ساختار آن‌ها می‌پردازیم.  

2-2- [bookmark: _Toc530563712]انواع استانداردهای شناسایی GS1
GS1 به تمامی موجودیتهای درگیر در زنجیره تأمین یک شناسه (کد) منحصربه‌فرد اختصاص میدهد. همان‌طور که در فصل نخست اشاره گردید، مهم‌ترین این شناسهها عبارت‌اند از:
· شماره جهاني قلم تجاري ([footnoteRef:43]GTIN) [43:  Global Trade Item Number] 

· شماره جهاني موقعیت یا مكان (GLN[footnoteRef:44]) [44:  Global Location Number] 

· كد سريالي كانتينر يا بسته ارسالي ([footnoteRef:45]SSCC)  [45:  Serial Shipping Container Code] 

· شماره جهاني كوپن (GCN[footnoteRef:46]) [46:  Global Coupon Number] 

· شناسه جهاني دارايي برگشتني ([footnoteRef:47]GRAI) [47:  Global Returnable Asset Identifier] 

· شناسه جهاني دارايي ثابت یا شخصي ([footnoteRef:48]GIAI) [48:  Global Individual Asset Identifier] 

· شماره جهاني رابطه خدماتي ([footnoteRef:49]GSRN)	Comment by Emam: رابط [49:  Global Service Relation Number] 

· شناسه جهاني نوع سند ([footnoteRef:50]GDTI) [50:  Global Document Type Identifier] 

· شماره جهاني شناسايي مرسوله ([footnoteRef:51]GSIN) [51:  Global Shipment Identification Number] 

· شماره جهاني شناسايي براي محموله (GINC[footnoteRef:52]) [52:  Global Identification Number for Consignment] 

در ادامه به تشریح این شناسه‌ها و موارد کاربرد آن‌ها می‌پردازیم.

[bookmark: _Toc530563713]2-2-1- شناسه جهانی قلم تجاری (GTIN)
[bookmark: OLE_LINK280][bookmark: OLE_LINK281][bookmark: OLE_LINK381][bookmark: OLE_LINK382][bookmark: _Toc511105605][bookmark: _Toc511106144][bookmark: _Toc514069401][bookmark: _Toc125252616][bookmark: _Toc125253551][bookmark: _Toc125342256][bookmark: _Toc171234319][bookmark: _Toc171397749]برای کدگذاری انواع کالاها و خدمات تجاری از شماره جهانی قلم تجاری (GTIN) استفاده می‌شود. قلم تجاری به هر نوع کالا یا خدمتی گفته می‌شود که ممکن است لازم باشد اطلاعات از پیش تعیین‌شدهي آن، بازیابی شود و علاوه‌براین، بتوان آن را در هر نقطه‌ای از زنجيره تأمین قیمت‌گذاری یا سفارش‌دهي یا صورت‌حساب نمود. این تعریف، تمامی کالاها و خدمات با ویژگی‌های از پیش تعریف شده را از مواد اولیه گرفته تا محصول نهایي، تحت پوشش قرار می‌دهد]4[.
[bookmark: OLE_LINK282][bookmark: OLE_LINK283]شناسایی و علامت‌گذاری اقلام تجاری، به خودکارسازی صندوقهای فروشگاهی از طریق فایلهای فهرست قیمت (PLU[footnoteRef:53])، دریافت کالا، مدیریت موجودی، سفارشدهی مجدد خودكار، تحلیل فروش و بخش عمده‌ای از سایر امور كاري کمک می‌کند.  [53:  Price Look Up] 

[bookmark: OLE_LINK284][bookmark: OLE_LINK285]چنانچه قلم کالا یا خدمت مربوطه داراي اندازهي متغیر باشد، اندازه‌ي متغير یا اطلاعات مربوط به قیمت، اهمیت خاصی در انجام امور آن خواهد داشت. ویژگی‌هاي دیگری از قلم تجاری (مانند: تاریخ، شماره بهر) نيز به‌عنوان رشته‌هاي عناصر استاندارد وجود دارند که می‌توان در صورت نیاز از آن‌ها استفاده کرد. 	Comment by Emam: پاورقی
Lot Number
[bookmark: OLE_LINK286][bookmark: OLE_LINK287]هرگونه قلم تجاری که از لحاظ طرح یا محتویات با قلم دیگر متفاوت باشد، به شماره شناسایی مختص به خود نیاز دارد و اين شماره تا زمانی‌که قلم در چرخه تجاری حضور دارد، تغيير نمي‌كند. به تمام اقلام تجاری که دارای مشخصات کلیدی مشترك هستند، شماره شناسایی يكسان اختصاص مي‌يابد. هر يك از این شماره‌های شناسایی باید به‌صورت کامل در زنجیره تأمین در نظر گرفته شوند (به قسمت‌هاي مختلف تفكيك نشود).
شناسايي سريالي يا دانه‌بهدانه اقلام تجاری که منجر به ارتباط جامع اطلاعاتی و سیستمی می‌شود، با استفاده از شناسه‌ي کاربردی [footnoteRef:54]AI (01) براي شماره قلم تجاري يا GTIN و شناسه‌ي كاربردي Al (21) براي شماره سریال ممكن می‌شود. به این منظور، راهحل‌های استاندارد مختلفی بنا بر نوع کالا و دیدگاه مصرف‌کننده به‌کار گرفته می‌شود.  [54:  Application Identifier] 

  شماره جهانی قلم تجاری (GTIN) که بیشتر برای حل مسائل خرده‌فروشی و استفاده در نقطه فروش (POS) فروشگاه‌ها استفاده می‌شود، در 4 نوع، 8 رقمی، 12رقمی، 13رقمی و 14 رقمی موجود است که متداول‌ترین آن‌ها کد 13 رقمی یا GTIN-13 است که ساختار آن به شکل زیر است]7[:
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پیش‌شماره کشور

[image: C:\Users\Emam\Desktop\google-gtin-format.png]
ساختار انواع مختلف کدهای GTIN در شکل زیر آمده است]1[:


	Numbering
Structures
	GTIN Format

	 
	T1
	T2
	T3
	T4
	T5
	T6
	T7
	T8
	T9
	T10
	T11
	T12
	T13
	T14

	GTIN-14
	N1
	N2
	N3
	N4
	N5
	N6
	N7
	N8
	N9
	N10
	N11
	N12
	N13
	N14

	GTIN-13
	0
	N1
	N2
	N3
	N4
	N5
	N6
	N7
	N8
	N9
	N10
	N11
	N12
	N13

	GTIN-12
	0
	0
	N1
	N2
	N3
	N4
	N5
	N6
	N7
	N8
	N9
	N10
	N11
	N12

	GTIN-8
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	N1
	N2
	N3
	N4
	N5
	N6
	N7
	N8



به عنوان مثال شماره GTIN جعبه دستمال کاغذی 100برگ شرکت بی‌تا به شرح ذیل است:	Comment by Emam: جعبه دستمال کاغذی 100برگ دو لا مقوایی ساده.
مخاطب بتواند درک کند که به ازای تغییر هر پارامتر کد تغییر می کند

	2
	1
	0
	0
	1
	5
	2
	6
	1
	0
	6
	2
	6


 
این شماره‌ها به‌صورت کشوری اختصاص داده می‌شوند و در سراسر جهان منحصربه‌فرد هستند. پیش کد هر کشور توسط موسسه GS1 بین‌الملل به مراکز شماره‌گذاری ملی اختصاص یافته و آن‌ها با کمک آن، پیش‌شماره شرکتی ([footnoteRef:55]GCP) را در اختیار شرکت‌های عضو خود قرار می‌دهند. همان‌طور که میدانیم پیش‌کد (کد عضویت) ایران در سازمان بین‌المللی GS1 عدد 626 است. (در فصل نخست کد عضویت تمامی کشورها لیست شده‌اند.) [55:  GS1 Company Prefix] 

لازم به ذکر است صرف‌نظر از شماره اختصاص داده شده، اطلاعات محصولات در یک پایگاه داده که قابل‌استفاده تولیدکنندگان، توزیع‌کنندگان و خرده‌فروشان است، ثبت می‌شود.
به عبارت ساده‌تر، GS1 می‌گوید به‌منظور تسهیل جریان گردش کالا در زنجیره تأمین، همه اقلام تجاری موجود در زنجیره تأمین با یک شماره (کد) یکنواخت و استاندارد به نام GTIN شناسایی شوند.

2-2-2- [bookmark: _Toc530563714]شماره جهانی موقعیت یا مکان[footnoteRef:56] GLN)) برای انواع مکان‌ها [56:  Global Location  Number] 

[bookmark: _Toc155774995][bookmark: _Toc155778068][bookmark: _Toc28417116][bookmark: _Toc162031394][bookmark: _Toc171234676][bookmark: _Toc171397790][bookmark: _Ref171397836][bookmark: _Ref173056872][bookmark: _Toc185223467][bookmark: _Toc248048825][bookmark: _Toc284924472]شماره جهانی موقعیت مکانی (GLN) برای شناسایی منحصربهفرد و شفاف موارد زیر کاربرد دارد]5[:
مکانهای فیزیکی: یک محل (یک منطقه، یک ساختمان یا گروهی از ساختمانها) یا محدودهای از یک محل که چیزهایی وجود داشته، هست یا در آینده ایجاد خواهد شد. 
شناسایی موقعیتهای فیزیکی یک عنصر ضروری برای شفافیت زنجیره تأمین است. يك شناسه GLN تخصيص‌يافته به یک موقعیت فيزيكي، بدون درنظر گرفتن هر عملی که در فرآیند تجاری در آن محل انجام می‌شود، همیشه به یک آدرس جغرافیایی دائمی و قابل شناسایی اشاره می‌کند.

مکانهای دیجیتالی: مکانهای دیجیتالی به آدرسهای الکترونیکی که برای ارتباط بین سیستمهای کامپیوتری استفاده میشوند، اشاره دارند. تبادل دادهها یک تراکنش بین سیستمها است، به‌عنوان‌مثال تحویل یک فاکتور با استفاده از EDI یا ایمیل به یک سیستم حسابداری.

[bookmark: OLE_LINK265]موجودیتهای قانونی (اشخاص حقوقی): هر نوع کسب‌وکار تجاری، انجمن دولتی، دپارتمان، انجمنهای خیریه و مؤسساتی که به‌موجب قانون تشکیل میشوند و ظرفیت ورود به توافقات و قراردادها را دارند.

کارکردها: زیرمجموعه سازمانی یا یک دپارتمان بر اساس وظایف خاص تعریف شده توسط سازمان. موجودیتهای قانونی و عملکردها میتواند به‌عنوان شرکای تجاری در فرآیندهای کسب‌وکار شرکت کنند. استفاده از شمارههای جهانی مکان (GLNها) در این مناطق با تعریف نقش دقیق هر یک از طرفین در یک فرایند کسب‌وکار مشخص شود.	Comment by Emam: واحدهای عملیاتی

· [bookmark: _Toc28417117][bookmark: _Toc162031395][bookmark: _Toc171234677][bookmark: _Toc171397791][bookmark: _Toc185223468][bookmark: _Toc248048826][bookmark: _Toc284924473]تشریح GLN
[bookmark: OLE_LINK233][bookmark: OLE_LINK242]GLN یک شناسه جهانی است که هر نوع موقعیت (مکان) مورد استفاده در فرایندهای کسب‌وکار را به‌صورت منحصربه‌فرد و شفاف شناسایی میکند. شناسایی به این طریق، پیش‌نیازی برای ارتباط مؤثر بین شرکای تجاری است. یک GLN به‌عنوان یک کلید پایگاه داده که منابع اطلاعات خاص را به‌طور مکرر بکار میگیرد، کاربرد دارد. نقش آن کاهش خطاهای ورود و افزایش کارایی است. هر شرکت یا سازمانی که از سازمان‌های عضو GS1، کد شرکتی دریافت کند، می‌تواند از کدهای GLN برای معرفی موقعیت مکانی خود استفاده کند. 	Comment by Emam: ورود مجدد اطلاعات
[bookmark: OLE_LINK272][bookmark: OLE_LINK276][bookmark: OLE_LINK277]در برخی از کشورها، سازمان‌های عضو GS1 پایگاههای داده GLN ملی را که به‌عنوان دفاتر ثبت GLN شناخته شده و لیست متداولی از GLNهای ثبت‌شده در آن کشور را ارائه میدهند، مدیریت میکنند. بااین‌حال، شرکت صادرکننده شناسه‌هاي GLN مسئولیت دارد که طرفین تجاری خود را درباره وضعیت GLNهای تحت مدیریت خود، مطلع سازد. اگر مالکیت یا ساختار شرکت تغییر کند، تمهیدات ویژه‌ای باید به عمل آید. 
[bookmark: OLE_LINK275]در امور تجاری، اگر شماره موقعیت مکانی، ارتباطی با ویژگی‌های تجاری نداشته باشد، ارزش خود را از دست می‌دهد؛ بنابراین، ویژگی‌های موقعیت مکانی باید با استفاده از GLN به‌عنوان کلید اطلاعات و یکی از بخش‌های اصلی مدیریت داده‌ها در نظر گرفته شوند. 
درواقع برای شناسایی مکان‌ها در تمام مراحل زنجیره تأمین از شماره جهانی مکان GLN)) که یک شماره 13 رقمی است، استفاده می‌شود. ساختار این کد به شرح زیر است]1[:
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شماره مرجع موقعیت
رقم کنترل
پیش‌شماره شرکتی  

 
به‌عنوان‌مثال کد GLN انبار یک شرکت تولیدکننده ایرانی می‌تواند عددی به شرح زیر باشد.
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به عبارت ساده‌تر GS1 می‌گوید به‌منظور تسهیل امکان ردیابی اقلام در زنجیره تأمین، همه مکانهایی که اقلام تجاری به آنجا وارد می‌شوند (مانند کارخانه تولیدی، انبار تولیدکننده، انبار توزیع‌کننده، محل خرده‌فروش، قفسه فروشگاه و ...) با یک شماره GLN شناسایی شوند.	Comment by Emam: 	Comment by Emam: خوب است به تفاوت های این کد با سایر مدهای مشابه مثل کد پستی و یا GNAF نیز اشاره شود

2-2-3- [bookmark: _Toc530563715]كد سريالي بسته يا ظرف ارسالي[footnoteRef:57] (SSCC) برای واحدهای لجستیکی [57:   Serial shipping container code] 

به هر ترکیبی از قلم یا کالا که قرار است در زنجیره تأمین نگهداری و/یا حمل‌ونقل شوند، واحد لجستیکي می‌گوییم. یکی از برنامه‌های مهم در سیستم GS1، ردیابی و رهگیری واحدهای حمل‌ونقل در زنجیره عرضه است. وقتی یک واحد لجستیکی به‌صورت فیزیکی در یک زنجیره عرضه جابه‌جا می‌شود، با اسكن شماره شناسایی استانداردی که روی آن علامت‌گذاری ‌شده است، می‌توان ارتباطی بین اطلاعات محموله و جابه‌جایی آن برقرار کرد و به این وسیله، رهگیری و ردیابی واحد لجستیکی امکان‌پذیر می‌شود. فرایندهای ردیابی و رهگیری، در دامنه‌ای گسترده از کاربردها نظیر گزارش عملیات تعمیرات کشتی، مسیریابی محموله‌ها و عملیات دریافت‌ و پرداخت مکانیزه (مثلاً پرداخت‌های الکترونیکی) کاربرد دارند]5[.
[bookmark: OLE_LINK805][bookmark: OLE_LINK432][bookmark: OLE_LINK431]در سیستم GS1، واحدهای لجستیکي با یک شماره شناسایی به نام شماره سريال کانتینر ارسالی (SSCC[footnoteRef:58])، شناسایی می‌شوند.SSCC تنها شناسه‌اي است كه بايد جهت شناسايي يك واحد لجستيكي استفاده شود. کد SSCC تضمین می‌کند که واحدهای لجستیکی با یک شماره که در کل دنیا یکتا است شناسایی می‌شوند. [58:  Serial Shipping Container Code] 

اگر محموله علاوه بر اینکه یک واحد لجستیکی باشد، از طرف صاحب نام تجاری به‌عنوان یک قلم تجاری نیز در نظر گرفته شده باشد، آن کالا ممکن است با GTIN نیز شناسایی شود. ترکیب یک GTIN و یک شماره سریال نباید جایگزین SSCC به‌عنوان شناسه‌ی یک واحد لجستیکی شود.
[bookmark: OLE_LINK807]اگر علاوه بر واحد لجستیکی بودن، قلم، جزئی از محموله یا مرسوله باشد، ممکن است از GINC و یا GSIN  (که در ادامه توضیح داده می‌شوند) نیز استفاده شود.
[bookmark: OLE_LINK114][bookmark: OLE_LINK115]همچنین، در صورت نیاز می‌توان با استفاده از یک نماد کدمیله‌ای، اطلاعات اضافی دیگری مثل «شماره شناسایی جهانی برای محموله» را که با شناسه کاربردی AI(401) مشخص می‌شود، در کنار SSCC قرار داد. 
درواقع، برای شناسایی پالت‌ها و واحدهای لجستیکی از كد سريالي بسته يا ظرف ارسالي (SSCC) استفاده می‌شود. به‌عنوان‌مثال به یک پالت حاوی 40 کارتن دستمال کاغذی بی‌تا یک شماره SSCC اختصاص داده می‌شود. ساختار کد SSCC به شرح زیر است:
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به عبارت ساده‌تر GS1 میگوید به‌منظور تسهیل شفافیت و امکان ردیابی اقلام در زنجیره تأمین، همه واحدهای لجستیکی کالاها (مقادیری از کالا که بر روی یک پالت یا بسته‌بندی دیگر قرار می‌گیرند) با یک شماره SSCC شناسایی شوند.
سازمان جهانی GS1 دو نوع گروهبندی برای مدیریت حمل‌ونقل مؤثر تعریف می‌کند، محمولهها و مرسولهها. در عمل، این دو واژه گاهی اوقات به‌عنوان مترادف در نظر گرفته میشوند. بااین‌حال، با به اشتراکگذاری ظرفیت حمل‌ونقل شرکتهای باربری برای بهینهسازی زمان انجام کار و کاهش هزینه، تمایز آشکارتر میشود. در ادامه این دو مورد تشریح می‌شود.

[bookmark: _Toc497830789][bookmark: _Toc530563716]2-2-3-1- شماره شناسایی جهانی برای محمولهها (GINC[footnoteRef:59]) [59:  Global Identification Number for Consignments] 

  این شماره یک محموله را که شامل یک گروه‌بندی منطقی از کالاها  (یک واحد لجستیکی یا بیشتر) که توسط یک فرستنده بار برای یک سفر خاص حمل می‌شود را شناسایی می‌کند. شماره محموله باید توسط فرستنده بار یا حمل‌کننده کالا اختصاص داده شود، به شرطی که موافقت اولیه فرستنده بار بدست آید.
سطح محموله زمانی که مرسولهها با هم برای بخشی از سفر خود تحت یک قرارداد حمل‌ونقل جداگانه جابجا می‌شوند، بکار می‌رود. یک مثال از محموله، مجموعه‌ای از چند مرسوله است که فراتر از یک فرستنده بار برای کانتینری کردن و حمل‌ونقل اقیانوسی دست به دست میشود. در چنین مواردی، محموله تنها برای سفر اقیانوسی بکار می‌رود نه مقصد نهایی برای هر مرسوله. تلفیقهای مشابه در عملیاتهای راه‌آهن و جاده با هابهایی که مرسولهها تلفیق و جدا می‌شوند، استفاده میشود]8[. 
[bookmark: OLE_LINK33]GINCها شناسهای با طول متغیر تا بیش از 30 کاراکتر حرفی-عددی متشکل از پیششماره شرکتی GS1 و مرجع محموله هستند. آن‌ها میتوانند برای شناسایی یک گروهبندی منطقی از کالاها (یک یا چند موجودیت فیزیکی) که برای حمل به‌صورت یک کل موردنظر هستند، استفاده گردنند. GINC توسط یک آژانس حمل‌ونقل کننده کالا اختصاص داده میشود. 	Comment by Emam: ساختار اضافی شود
[image: C:\Users\Emam\Desktop\ginc-esimerkki.png]
[image: ]شکل 2-1- نمونه سلسلهمراتب گروه‌بندی حمل ‌و نقل	Comment by Emam: تصاویر باید فارسی شوند

2-2-3-2- [bookmark: _Toc497830790][bookmark: _Toc530563717]شماره جهانی شناسایی مرسوله (GSIN[footnoteRef:60]) [60:  Global Shipment Identification Number] 

یک مرسوله تحویل مستمر و نقطه به نقطه کالاها بین تأمین‌کننده و مشتری را نشان میدهد. مرسوله گروهبندی منطقی از یک یا چند واحد لجستیکی است که هر کدام با یک SSCC جداگانه شناسایی میشوند و تحت یک پیام دریافت سفارش یا بارنامه ارسال میشوند. شماره جهانی شناسایی مرسوله (GSIN) شمارهای است که برای شناسایی یک مرسوله توسط فروشنده کالاها به آن اختصاص داده میشود. حملکننده کالاها یک یا چند واحد لجستیکی را برای حمل‌ونقل به یک گیرنده (مقصد) جمعآوری میکند. یک GSIN به این گروه از واحدهای لجستیکی برای شناسایی آن‌ها به‌عنوان یک مرسوله اختصاص داده می‌شود.
GSINها یک شماره ثابت 17 رقمی هستند که از یک پیششماره شرکتی GS1، یک مرجع حمل و یک رقم کنترل تشکیل شده است. GSINها یک شماره جهانی منحصربه‌فرد ارائه میدهند که گروهبندی منطقی از واحدهای لجستیکی (یک یا چند موجودیت فیزیکی) را برای هدف حمل مرسوله از فرستنده (فروشنده) به گیرنده (خریدار) را شناسایی میکنند. GSIN شمارهای است که توسط یک فرستنده (فروشنده) کالا تعریف و تخصیص داده میشود]8[.	Comment by Emam: ساختار نمایش دادهشود
[image: C:\Users\Emam\Desktop\gs1_uk_gsin_info_img.png]
[bookmark: OLE_LINK128]به‌طور خلاصه، مرسوله[footnoteRef:61] و محموله[footnoteRef:62] اصطلاحاتی هستند که در حوزه‌هاي مختلف لجستیکی و حمل‌ونقل استفاده می‌شوند. برای ایجاد شفافیت بیشتر باید بگوییم که GS1 زمانی از واژه مرسوله استفاده می‌کند که صحبت از شناسایی واحد لجستیکی چندگانه در عمليات تجاري باشد و زمانی از واژه محموله استفاده می‌کند كه صحبت از شناسایی واحد لجستیکی چندگانه در حمل‌ونقل باشد. [61:  shipment]  [62:  consignment] 


در شکل 2-2 کاربرد GINC و GSIN نشان داده شده است.
[image: ]
شکل 2-2- کاربرد GINC و GSIN
2-2-4- [bookmark: _Toc530563718][bookmark: _Assets][bookmark: _Toc27557387][bookmark: _Toc162031391][bookmark: _Toc171234645][bookmark: _Toc171397787][bookmark: _Ref171397835][bookmark: _Ref173056871][bookmark: _Toc185223464][bookmark: _Ref248030701][bookmark: _Toc248048822][bookmark: _Toc284924469] شناسههای جهانی[footnoteRef:63]GRAI و[footnoteRef:64]GIAI برای شناسایی اموال (دارایی‌ها) [63:  Global Returnable asset Identifier]  [64:  - Global Individual Asset Identifier] 

در سيستم GS1 روشی برای شناسایی دارایی‌ها در نظر گرفته شده ‌است. هدف از شناسایی دارایی، شناسایی موجوديت‌های فيزيكي تحت مالکیت یک سازمان، به‌عنوان قلم كالا است. هر شرکتی که دارای پيش‌شماره شرکتی GS1 باشد، می‌تواند شناسه دارایی را برای دارایی‌های خود یا اقلام تجاری عرضه‌شده به مشتریانش اخذ نماید.
هر شرکتی که دارای پيش‌شماره شرکتی GS1 باشد، می‌تواند شناسه جهانی دارایی برگشتنی (GRAI) يا شماره جهانی دارایی ثابت (GIAI) را به دارایی خود تخصيص دهد. اگر دارایی از طرف یک شرکت ساخته شده، بهتر است که به سازنده تحمیل کرد تا حین پروسه ساخت GIAI و GRAI را برای مشتری به کارگیرد.
شناسه‌های دارایی سیستم GS1 برای دسترسی به خصوصیات و/یا ثبت تغییر مکان دارایی که در فایل کامپیوتری ذخیره شده است به‌عنوان کلید عمل ‌کند]4[.

[bookmark: _Toc530563719][bookmark: OLE_LINK325][bookmark: OLE_LINK326]2-2-4-1- شناسه جهانی دارایی قابل‌برگشت ([footnoteRef:65]GRAI)  [65:  Global Returnable asset Identifier] 

دارایی قابل‌برگشت، بسته یا تجهیزات ترابری با ارزش مشخص و قابلیت استفاده مجدد است؛ مانند شيشه نوشابه چند بار مصرف، کپسول گاز، پالت فلزی یا صندوق چوبی. شناسایی دارایی قابل‌برگشت در سیستم GS1، با استفاده از شناسه‌ جهانی دارایی قابل‌برگشت، امکان ردیابی و ثبت داده‌های مرتبط را فراهم می‌کند.
[bookmark: OLE_LINK525][bookmark: OLE_LINK534]شناسه GRAI شامل پيش‌‌شماره شرکتی GS1 مربوط به شرکتی است که شناسه‌ی دارایی قابل‌برگشت را اختصاص می‌دهد و به دنبال آن، نوع دارایی نیز لحاظ می‌شود. اگرچه سازمان GS1 پیشنهاد می‌کند که تخصیص شماره‌ها به‌صورت متوالی باشد، اما ساختار كد برعهده شرکت تخصيص‌دهنده است. استفاده از جزء سریال، اختیاری است و می‌تواند جهت تفكيك يك دارايي مستقل از بين يك نوع مشخص از دارایی‌ها، استفاده گردد.
[bookmark: OLE_LINK535][bookmark: OLE_LINK536]كاربرد رایج این رشته‌ عناصر، ردیابی ظروف چند بار مصرف است. شركت مالك ظرف، پالت یا کانتینر، از يك کد‌میله‌ای حاوی شناسه GRAI بر روی آن‌ها استفاده می‌کند. این کار با استفاده از تکنیک علامت‌گذاری دائمی انجام می‌شود. این کدمیله‌ای، یک بار هنگامی‌که ظرف به دست مشتری مي‌رسد، اسكن می‌شود و یک‌بار نیز زماني‌كه ظرف برگشت داده می‌شود. عملیات اسكن به مالک ظرف این اجازه را می‌دهد که تاریخچه چرخه زندگی ظرف را به‌طور خودکار رصد کرده و در صورت نیاز، تصمیماتی را اتخاذ نماید]4[.
	نكته: این رشته‌عناصر، موجودیتی فیزیکی را به‌عنوان دارایی قابل‌برگشت شناسایی می‌کند. زمانی که این موجودیت‌های فیزیکی به‌عنوان پالت برای ترابری یا به‌عنوان ظرف برای در بر گرفتن اقلام تجاری استفاده شوند، رشته عنصر AI(8003) نباید جهت شناسایی قلم تجاری ترابری شده یا در بر گرفته شده مورد استفاده قرار گیرد.
اين شناسه شامل پیش‌شماره شرکتی GS1، شماره نوع دارایی، رقم کنترل و شماره سریال اختیاری است. ساختار این کد به شرح زیر است:
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به عبارت ساده‌تر GS1 می‌گوید به‌منظور تسهیل مدیریت دارایی‌ها همه دارایی‌های سازمان که به دلایل مختلف از سازمان خارج می‌شوند ولی می‌بایست به سازمان برگردند (مانند، وسایل حمل بار)، توسط یک شماره GRAI به‌صورت استاندارد شناسایی شوند.

2-2-4-2- [bookmark: _Toc530563720][bookmark: OLE_LINK327][bookmark: OLE_LINK328]شماره جهانی دارایی اختصاصی یا شخصی ([footnoteRef:66]GIAI)  [66:  Global Individual Asset Identifier] 

[bookmark: OLE_LINK563][bookmark: OLE_LINK564]در سیستم GS1، دارایی اختصاصی، موجودیتی فیزیکی است که می‌تواند دارای هرگونه ویژگی باشد. با استفاده از رشته‌ عناصر GIAI، می‌توان موجودیت‌های فیزیکی را به‌عنوان دارایی شناسایی کرد. از GIAI نباید برای اهداف دیگر استفاده نمود و در هنگام استفاده از این رشته‌عناصر باید توجه داشت که این شناسه‌ها باید برای مدت‌زمانی بیشتر از عمر دارایی مربوطه، یکتا و منحصربه‌فرد باقی بمانند. شناسه GIAI تخصیص‌یافته به یک کالا تا زمان مبادله و بر اساس کاربرد تجاری آن کالا، روی کالا باقی خواهد ماند. تا زمانی که این شناسه بر روی قلم باشد، به‌هیچ‌وجه نباید دوباره بر روی کالای دیگری استفاده شود. GIAI شامل شماره پيش‌شماره شرکتی  GS1مربوط به شرکتی است که شناسه‌ی دارایی و شماره مرجع دارایی اختصاصی را تخصیص می‌دهد. شماره مرجع دارایی اختصاصی، از نوع حرفي‌-عددی است و تعیین ساختار آن برعهده شرکتی است که از این رشته‌عناصر برای شماره‌گذاری دارایی‌های اختصاصی خود، استفاده می‌کند]4[.
برای نمونه، از این رشته‌عناصر می‌توان برای ثبت تاریخچه چرخه عمر قطعات هواپیما استفاده کرد. با درج نماد GIAI بر روی يك قطعه مفروض و با استفاده از AI(8004)، کارشناسان فنی هواپیما می‌توانند پایگاه داده‌‌های موجودی‌های خود را به‌صورت خودکار به‌روزرسانی کرده و دارایی‌های خود را از زمان تحویل تا زمان فرسودگی، ردیابی کنند. 
[image: ]درواقع GIAI شناسه GS1 است که برای شناسایی يك دارایی اختصاصي (دارایی‌های ثابت) استفاده می‌شود. اين شناسه شامل پیش‌شماره شرکتی GS1 و شماره مرجع دارایی اختصاصي است. ساختار این کد به شرح زیر است:	Comment by Emam: 	Comment by Emam: شکل ها فارسی شود
 
به عبارت ساده‌تر GS1 می‌گوید به‌منظور تسهیل مدیریت دارایی‌ها در داخل یک سازمان همه دارایی‌های داخلی سازمان (مانند میز و صندلی، کامپیوتر و ...)  توسط یک شماره GIAI به‌صورت استاندارد شناسایی شوند.


2-2-5- [bookmark: _Toc530563721]کد جهانی رابطه خدماتی[footnoteRef:67] (GSRN) 	Comment by Emam: رابط [67:  - Global Service Relation Number] 

شماره جهانی رابطه خدماتی (GSRN) یک شماره کماهمیت (نسبت به سایر شمارهها) برای شناسایی رابطه بین یک سازمان ارائهکننده خدمات و کسانی که از این خدمات بهره میبرند، است. GSRN شناسایی منحصربهفرد و بدون ابهام را میسر میکند. این شماره، کلیدی برای دسترسی به اطلاعات ذخیره شده بر روی سیستمهای کامپیوتری، مربوط به خدمت/خدمات ارائهشده و دریافتشده است و در برخی موارد، این خدمات میتواند دوباره تکرار شوند. GSRN همچنین می‌تواند برای ارجاع به اطلاعات مبادله شده از طریق مبادله الکترونیکی دادهها (EDI) مورد استفاده قرار گیرد.
هنگام استفاده از GSRN، اغلب دو نوع از روابط ممکن است نیاز باشد تا در یک تراکنش مورد توجه قرار گیرد]5[:
1. ارتباط بین سازمان ارائهدهنده خدمت و دریافتکننده واقعی خدمت
2. رابطه بین سازمان ارائهدهنده خدمت و مهیاکننده واقعی خدمت.
حتماً باید این نکته در نظر گرفته شود که هدف از کاربرد GSRN این نیست که یک خدمت را به‌عنوان قلم تجاری شناسایی کنیم؛ بلکه از GSRN برای شناسايي خدماتی كه یک سازمان به مشتریانش ارائه مي‌دهد (مانند ارائه خدمات پس از فروش توسط یک شرکت کامپیوتری به یک خریدار خاص) استفاده می‌شود. 	Comment by Emam: ساختار

[bookmark: _Toc530563722]شماره جهانی رابطه خدماتی- فراهمکننده
رشته عنصر با شناسه کاربردی AI (8017) شماره جهانی رابطه خدماتی بین یک سازمان ارائهدهنده خدمت و فراهمکننده خدمت را نشان میدهد. نمونه‌هایی از کاربرد GSRN برای شناسایی روابط خدماتی به شرح زیر است:
· در یک فرایند پزشکی، میتواند برای شناسایی ارائهدهنده شخصی خدمت پزشکی مورد استفاده قرار گیرد. برای شناسایی ارائهدهنده خدمت، بیمارستان یا مقام مسئول یک GSRN با AI (8017) برای هر یک از مراقبان تعریف میکند و آن را در یک نماد مناسب حامل داده GS1 (بارکد) بر روی ID کارت مراقب، ایستگاه کاری، سفارش کاری و ... رمزینه میکند. در این مورد، GSRN از مدیریت شناسایی نامشخص و تأمین امنیت منحصربه‌فرد شناسایی اطمینان حاصل کرده و همچنین امکان ارتباط سیستمهای مدیریت قواعد محلی را فراهم میسازد.
· در یک قرارداد خدماتی، میتواند برای مدیریت خدمات توافق شده، مانند خدمات نگهداری و تعمیرات برای یک تلویزیون یا کامپیوتر مورد استفاده قرار گیرد.
· در برنامههای وفاداری برای شناسایی رابطه خدماتی بین مشتری وفادار و ارائهدهنده خدمات (به‌عنوان‌مثال شرکت ارائهدهنده کالا با توجه به استفاده از امتیاز وفاداری).
· مدیریت بیمارستان میتواند از شناسه رابطه خدماتی بین بیمارستان و دکتر، پرستار و غیره استفاده کند.

[bookmark: _Toc530563723]شماره جهانی رابطه خدماتی- گیرنده
یک‌رشته عنصر با شناسه کاربردی AI (8018) نشاندهنده شماره جهانی رابطه خدماتی بین سازمان ارائهدهنده خدمت و گیرنده خدمت است. برخی از مثال‌هایی که نشان میدهد چگونه GSRN میتواند برای شناسایی رابطه خدماتی استفاده شود، عبارت‌اند از:
· در پذیرش بیمارستان که میتواند به‌منظور شناسایی یک مورد مراقبتی در سطح جهانی و به‌صورت منحصربهفرد برای اهداف AIDC و ایجاد یک شناسایی منحصربهفرد که به حریم خصوصی آسیب نرساند، مورد استفاده قرار گیرد. برای شناسایی مورد مراقبتی (بیمار) بیمارستان یک GSRN با AI (8018) برای هر یک از بیماران خود تولید کرده و آن را با استفاده از حامل داده مناسب GS1 رمزینه (بارکد) کرده و بر دستبند بیمار و همچنین مدارک پزشکی مربوطه، نمونه پاتولوژی و غیره نصب میکند. GSRN همچنین میتواند به‌عنوان کلیدی برای ارتباط دادن سایر فعالیتهای خاص درمانی مانند هزینههای اتاق، آزمایشهای پزشکی و هزینههای بیمار استفاده شود.
· عضویت در یک برنامه پروازی مکرر که میتواند برای ثبت جایزهها، درخواستها و اولویتها مورد استفاده قرار گیرد. 
· عضویت در یک طرح وفاداری که میتواند برای ثبت ویزیتها، مقدار خرید و اهدای جوایز مورد استفاده قرار گیرد. 
· عضویت در یک باشگاه که می‌تواند برای ثبت حقوق، استفاده از امکانات و اشتراک مورد استفاده قرار گیرد. 
· یک برنامه وفاداری برای شناسایی رابطه خدماتی بین برنامه وفاداری و دریافتکننده برنامه وفاداری (کاربر نهایی و یا مشتری که امتیاز وفاداری را بدست میآورد) موردنیاز است.
· پذیرش بیمار در بیمارستان می‌تواند رابطه خدماتی بین بیمارستان و بیمار را شناسایی کند. (رابطه خدماتی بین بیمارستان و بیمار می‌تواند از طریق GSRN انجام شود.)
· شبکههای سودمند، مانند کسانی که خدمات ارائه برق، گاز یا آب ارائه میدهند که میتوان برای شناسایی ارتباط بین ارائه‌دهندگان خدمات شبکه و تأمین‌کنندگان محصولات سودمند مورد استفاده قرار گیرد.
· یک GSRN میتواند به‌منظور دسترسی دانشآموزان به کتابخانه‌هایی که قرارداد همکاری مشترک دارند، مورد استفاده قرار گیرد. یک نمونه کاربرد آن، شناسایی اعضاء در یک کتابخانه دانشآموز است. کتابخانه برای همه اعضای کارت عضویت که شامل یک GSRN منحصربهفرد برای شناسایی رابطه بین کتابخانه و دانش‌آموز است، صادر میکند. ازاین‌پس کتابخانه هر زمان که یک کتاب را قرض داده یا پس میگیرد  GSRNرا اسکن میکند. از این طریق موجودی پایگاه داده کتابخانه به‌صورت خودکار به‌روز میشود. شکل 2-3 چگونگی درج شناسه رابطه خدماتی بر روی کارت عضویت را نشان میدهد.
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شکل  2-3- مثالي از GSRN بر روي كارت عضويت 

ساختار کد GSRN به شرح زیر است:	Comment by Emam: از تصاویر جدید بهمراه ترجمه استفاده شود
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2-2-6- [bookmark: _Toc530563724]شناسه جهانی نوع سند[footnoteRef:68] (GDTI) [68:  - Global Document Type Identifier
] 

شناسه جهانی نوع سند، کلید شناسایی GS1 برای شناسایی اسناد، پیامهای الکترونیکی و فایلهای دیجیتال برای اهداف کنترل سند است. هرگونه تغییر در منبع اصلی سند، درصورتی‌که نیاز باشد، با یک شناسه منحصربه‌فرد شناسایی میشود]5[.
[bookmark: OLE_LINK831][bookmark: OLE_LINK830]اصطلاح «سند» به طيف گسترده‌اي از هر برگه يا فايل ديجيتالي اطلاق مي‌گردد. برخی از اسنادی که برای شناسایی آنها می‌توان از شناسه جهاني نوع سند استفاده کرد، به شرح زیر هستند:
اسناد تجاري (مانند صورتحساب، سفارش خريد)
اسنادي كه براي اثبات حقوق است (مانند سند مالكيت)
اسنادي كه براي اثبات تعهدات است (ابلاغيه يا فراخوان براي خدمت سربازي)
اسناد شناسايي (مانند گواهينامه رانندگي، گذرنامه)
فایلهای دیجیتال
پیامهای الکترونیکی
برگه‌هاي مالياتي
رسيدهاي ارسال و دريافت 
فرم‌هاي اظهارنامه‌ي گمركي
بيمه‌نامه‌ها یا قراردادهاي بيمه‌
صورتحساب‌هاي داخلي
اسناد روزنامه‌رسمي
گواهي‌ها و مدارك تحصيلي
اسناد شرکت‌های حمل‌ونقل
اسناد شرکت‌های پستي
اسناد فیزیکی و پیامهای الکترونیکی که در ارتباطات با دیگر شرکای تجاری استفاده میشوند، اغلب شامل یک شماره منحصربهفرد است که میتواند به‌عنوان مرجع استفاده شود. همچنین فایلهای دیجیتال به اشتراکگذاشته شده بین دیگر شرکای تجاری ممکن است به یک شناسه منحصربهفرد به‌منظور حصول اطمینان از استفاده از نوع و نسخه مناسب نیاز داشته باشد. صادركننده سند به طول معمول مسئول شناسايي سند است. 
GDTI، صادرکننده را قادر میسازد تا شناسههای منحصربه‌فرد جهانی به اسناد و در صورت امکان، به‌طور فیزیکی این اسناد و نسخههای فیزیکی آن‌ها در قالب کد میلهای یا EPC/RFID نشانگذاری کنند.
درواقع شناسه جهانی نوع سند (GDTI) کلید شناسایی GS1 است که برای شناسایی اسناد مهم، پیامهای الکترونیکی و فایلهای دیجیتال برای اهداف کنترل سند بر اساس نوع سند استفاده می‌شود. این شناسه منحصربه‌فرد از پیش‌شماره‌ی شرکتی GS1، کد نوع سند، یک رقم کنترل و یک شماره سریال اختیاری تشکیل شده است. 
ساختار این کد به شرح زیر است:
[image: ]
نکته: GDTI یک شماره عددی 13 رقمی است (شامل رقم کنترل). طول پیش‌شماره شرکتی GS1 و نوع سند همواره 12 رقم خواهد بود.

در شکل 2-4 انواع کدهای GS1 برای شناسایی موجودیت‌های مختلف با رسم شکل نشان داده شده است:


[image: ]	Comment by Emam: تصویر باید بازسازی گرافیکی شودمکانها- کد GLN 
اقلام تجاری- کد GTIN
واحدهای لجستیکی- کد SSCC
رابطه خدماتی- کد GSRN 
دارایی ها- کدهای GIAI و GRAI


شکل 2-4- انواع کدهای شناسایی GS1 برای موجودیت‌های مختلف

نکته: درجه‌بندی اهمیت کدها در زنجیره تأمین به‌این‌ترتیب است: 1- GTIN 2- SSCC و GLN 3- GIAI و GRAI 4- GSRN و GDTI و ...

2-2-7- [bookmark: _Toc497830791][bookmark: _Toc530563725][bookmark: OLE_LINK41]شماره جهانی بُن یا کوپن (GCN)
بن، یک برگه يا سند هزینه ديجيتالي يا كاغذي است که در نقطه فروش، به جای پرداخت نقدی یا براي دريافت قلم به‌صورت رایگان، می‌توان از آن استفاده کرد. شناسایی بن‌ها در سطح محلی انجام می‌شود؛ بنابراین، سازمان‌های عضو GS1 در هر کشور، مسئول تعیین ساختار داده‌های مربوط به بن در آن کشور هستند]4[.
هدف از شماره‌گذاری بن‌ها و علامت‌گذاری آن‌ها با نمادهای کدمیله‌ای، تسریع و مكانیزه‌کردن فرآیند مدیریت بن در نقطه فروش است. علاوه‌براین، هزینه‌های ناشی از مرتب‌کردن بن‌ها، مدیریت پرداخت‌های تولیدکنندگان و تهیه گزارش درباره مبادله اوراق بهادار با پول نیز برای صادرکنندگان بن و خرده‌فروشان، کاهش می‌یابد.
تمام استانداردهای مربوط به بن‌ها در سیستم GS1 که در این سند معرفي شده‌اند، برای شناسایی و تصديق اعتبار بن‌ها كاربرد دارند (برای مثال؛ برای بررسی این موضوع که آیا قلمي که بن آن را پوشش دهد در سفارش مشتری وجود دارد يا خير).
درصورتی‌که یک تولیدکننده برای محصولات خود بن صادر کرده باشد و نیاز باشد که توزیع‌کنندگان و خرده‌فروشان، ارزش و اعتبار این بن‌ها را بررسی کرده و تائید کنند، تولیدکننده موظف است توزیع‌کننده و خرده‌فروش را از قبل درباره صدور بن‌ها آگاه نماید تا اطلاعات بن‌ها را به پایگاه‌ داده‌های نقطه فروش اضافه کرده و آن‌ها را به‌روزرسانی کنند.
از شماره بن در سیستم GS1 برای شماره‌گذاری بن‌های تخفيف (مانند بليط‌هایی با ارزش پولی، كارت‌هاي هديه، بن کتاب، كالابرگ مواد غذايي، بن تخفيف بر اساس سابقه خريد، ژتون‌ ناهار و بن‌های تأمین اجتماعی) استفاده می‌شود.
ساختار شماره‌های بن در سیستم GS1 به‌گونه‌ای است که یکتا بودن این شماره‌ها را در ميان تمام شماره‌های سیستم GS1 تضمين می‌نماید؛ به شرط آن‌که فقط در محدوده رایج پولی سازمان عضو GS1 استفاده شوند.
GCN یک ساختار کلی با طول متغیر تا بیش از 25 رقم دارد که شامل بخش الزامی با طول ثابت شامل شماره کوپن و بخش اختیاری با طول متغیر شامل شماره سریال است. GCN از شناسایی کوپنها پشتیبانی میکند. یک کوپن دیجیتال یک نمایش الکترونیکی است که در قالب "کاغذ" و یا دیگر فرمتهای هارد کپی توزیع و ارائه نمیشود و میتواند برای تخفیفهای مالی و یا برای امتیاز وفاداری در هنگام خرید مبادله شود. GCN یک شناسهی جهانی منحصربه‌فرد برای یک کوپن با یک شماره سریال اختیاری فراهم می‌کند.	Comment by Emam: ساختار اضافی شد باید ترجمه شود
[image: C:\Users\Emam\Desktop\gs1_uk_gcn_info_img.png]
2-2-8- [bookmark: _Toc497830792][bookmark: _Toc530563726]شناسه قطعه/جزء ([footnoteRef:69]CPID) [69:  Component / Part Identifier] 

قطعه/جزء به‌عنوان قلمی تعریف میشود که برای انجام حداقل یک فرآیند تغییر شکل بیشتر برای ساخت کالاهای تمام شده با هدف مصرف پاییندست مورد توجه هستند. شناسه جزء و قطعه برای فرآیندهای کسب‌وکار در دسترس است جایی که محصولات توسط خریدار شناسایی میشوند. خریدار دستورالعملهای خود را برای چگونگی شناسایی و علامتگذاری محصولات ارائه شده به او دستور میدهد. شناسه نباید در زنجیره تأمین باز استفاده شود (شناسه قطعه/جزء برای استفاده درون سازمانی است). این موضوع با استفاده از توافق دو جانبه محدود میشود؛ GTIN تنها شناسه استاندارد GS1 برای اقلام تجاری در زنجیره تأمین باز است و یک راهحل الزامی برای اقلامی است که از نقاط فروش خردهفروشی خارج میشوند]5[.	Comment by Emam: ساختار



[image: C:\Users\Emam\Desktop\images.jpg]
2-3- [bookmark: _Toc497830793][bookmark: _Toc530563727]بسط کلیدها[footnoteRef:70] (کلیدهای توسعه‌یافته) [70:  Key extention] 

[bookmark: _Toc497830794][bookmark: _Toc530563728]2-3-1- GTIN سریالی ([footnoteRef:71]SGTIN) [71:  Serialised GTIN] 

GTIN سریالی یک ویژگی وابسته به محتوای GTIN است که برای شناسایی نمونه خاصی از یک محصول یا سرویس شناسایی‌شده توسط GTIN استفاده میشود. به‌عنوان‌مثال، همه بسته‌های دستمال کاغذی شرکت بی‌تا که دارای ویژگی‌های بسته‌بندی یکسانی هستند، یک GTIN یکسان دریافت می‌کنند؛ اما چنانچه بخواهیم هر بسته را به‌صورت مجزا شناسایی و ردیابی کنیم، برای این کار یک شماره سریال مجزا به هر کد GTIN اضافه شده تا کدهای آن‌ها از هم تفکیک گردند. در بیشتر حوزهها (به‌عنوان‌مثال نقطه فروش خردهفروشی)، نیازی به شماره سریال GTIN نیست، اما در RFID و در محیطهایی که یک شناسه منبع یکنواخت (URI) EPC GTIN موردنیاز است، یک شماره سریال برای حصول اطمینان از اینکه شئ به‌طور منحصربه‌فرد شناسایی‌شده است، لازم است]5[.

[bookmark: _Toc497830795][bookmark: _Toc530563729]2-3-2- GLN بسط یافته
GLN بسط یافته یک ویژگی اختیاری GLN است که میتواند برای تقسیم کردن یک مکان فیزیکی - مطابق با قواعد داخلی خود مکان- استفاده شود. به‌عنوان‌مثال، یک انبار که توسط GLN شناسایی شده است، ممکن است مکان‌های ذخیرهسازی داخلی آن (قفسهها، مخازن، طاقچهها و غیره) را با GLNهای توسعهیافته شناسایی کند. یک GLN بسط یافته ترکیبی از GLN یک مکان فیزیکی (AI 414) و یک بسط GLN (AI 254) است.
هدف GLN بسط یافته افزایش ظرفیت GLN است؛ مکانها میتوانند توسط یک GLN طبیعی یا GLN بسط یافته با نظر سازمان شناساییکننده شناسایی شوند. یک GLN بسط یافته بنا به تعریف، یک زیرمجموعه در GLN است که آن را گسترش میدهد.
بسط GLN به شرکای تجاری خارجی ارتباط داده نمیشود، مگر با توافق دو جانبه. به‌عنوان‌مثال، تولیدکنندهای که نیاز دارد محصولات آن در یک محیط با درجه حرارت تنظیم شده ذخیره شود، میتواند یک نقشه انبار از توزیعکننده خود بدست آورد تا بتواند تائید کند که محل ذخیرهسازی ثبت‌شده توسط توزیع‌کننده در حقیقت در منطقه دمای تحت کنترل است. انجام این کار نیاز به این دارد که توزیع‌کننده GLN بسط یافته را با سازنده به اشتراک بگذارد]5[.
در بارکدها، ترکیبی از AI 414 و AI 254 برای نشان دادن یک GLN بسط یافته استفاده میشود. در RFID و در شناسه منبع یکنواخت EPC، طرح SGLN EPC URI برای نشان دادن GLN بسط یافته و یا GLN بدون بسط استفاده میشود.

2-3-3- [bookmark: _Toc497830796][bookmark: _Toc530563730]CPID سریالی ([footnoteRef:72]SCPID) [72:  Serialised CPID] 

[bookmark: OLE_LINK117][bookmark: OLE_LINK118]CPID سریالی یک ویژگی وابسته به زمینه CPID است که برای شناسایی یک نمونه خاص از یک جزء یا قطعه شناسایی‌شده توسط CPID استفاده میشود.
CPID سریالی ازنظر معنایی معادل با الحاق شناسه کاربردی  AI 8010 و AI 8011 است]5[. 

2-4- [bookmark: _Toc497830797][bookmark: _Toc530563731]کلیدهای کلاس 3
کلیدهای شناسایی که در قسمت 2-2 معرفی گردیدند، تحت عنوان کلیدهای کلاس‌ 1 و 2 شناخته می‌شوند. علاوه بر این کلیدهای شناسایی، GS1 دارای کلیدهای کلاس 3 نیز هست. یک کلید کلاس 3 ساختار و قوانین خودش را برای استفاده تعریف شده، اداره شده و مدیریت‌شده توسط یک آژانس خارجی برای GS1 دارد. بااین‌حال این آژانس در توافق با GS1 وارد عمل شده است که امکان استفاده از کلیدهایش را در استانداردهای منتخب GS1 فراهم میکند؛ برای مثال، در داخل یک EPC header. ]9[

[bookmark: _Toc497830798][bookmark: _Toc530563732]2-4-1- شناسه عمومی ([footnoteRef:73]GID) [73:  General Identifier] 

شناسه عمومی (GID) یک شناسه شیء با اهداف عمومی است که به هیچ کاربرد خاصی اشاره نمیکند. این شناسه میتواند در شرایطی استفاده شود که هیچ‌یک از کلیدهای شناسایی موجود کافی نباشند و یا در جایی که استانداردهای دیگر GS1 موردنیاز نیستند.

[bookmark: _Toc497830799][bookmark: _Toc530563733]2-4-2- شناسه وزارت دفاع ایالات‌متحده[footnoteRef:74]US DoD [74:  US DoD Identifier] 

شناسه وزارت دفاع ایالات‌متحده توسط وزارت دفاع ایالات‌متحده تعریف شده است. این شناسه میتواند در تگهای RFID 96 بیتی کلاس 1 برای حمل کالاها به وزارت دفاع ایالات‌متحده از طریق یک تأمین‌کننده که قبلاً یک کد[footnoteRef:75]CAGE (موجودیت بازرگانی و دولتی) به آن اختصاص داده شده است، رمزگذاری شود. [75:  Commercial and Government Entity] 


2-4-3- [bookmark: _Toc497830800][bookmark: _Toc530563734]شناسه بخش دفاعی و هوافضا ([footnoteRef:76]ADI) [76:  Aerospace and Defense Identifier] 

شناسهی EPC بخش دفاعی و هوافضا برای استفاده در بخش دفاعی و هوا فضا به‌منظور شناسایی منحصربه‌فرد قطعات یا اقلام طراحی شده است. ساختارهای شناسه منحصربه‌فرد موجود در استاندارد Spec 2000 انجمن حمل‌ونقل هوایی (ATA[footnoteRef:77]) و راهنمای وزارت دفاع ایالات‌متحده برای شناسایی اقلام به‌صورت یکتا تعریف شده است. ساختار ADI EPC یک مکانیسم را برای کدگذاری مستقیم چنین شناسههای منحصربه‌فردی در تگهای RFID فراهم میکند و از نمایه‌های URI در لایههای دیگر معماری EPCglobal استفاده میکند. [77:  Air Transport Association] 


2-5- [bookmark: _Toc497830801][bookmark: _Toc530563735]شمارههای مجاز به گردش در محیطهای محدود ([footnoteRef:78]RCN) [78:  Restricted Circulation Numbers] 

بخشی از اعداد که ممکن است به‌عنوان GTIN استفاده شوند، توسط GS1 برای استفاده در محیطهای محدود رزرو شدهاند. این شمارههای مجاز به گردش در محیطهای محدود (RCNها) شمارههای شناسایی هستند که مانند GTINها هستند و کاملاً با GTINها سازگار هستند، اما قویاً و تنها برای استفاده در محیطهای بسته هستند. این شمارهها یک منبع مناسب برای کاربردهای «حلقه بسته» که ممکن است GTINها نیز حضور داشته باشند، فراهم میکنند.
برخی از این RCNها توسط GS1 به‌منظور استفاده داخلی یک شرکت مشخص شدهاند. بااین‌حال، اکثر آن‌ها توسط سازمان محلی GS1 کنترل میشوند که محدودههای تعیین‌شده برای استفاده در یک کشور، استان، شرکت و غیره را محدود کنند. RCNها ممکن است برای مثال برای شناسایی کوپنهای پرداخت پول در یک کشور یا محصولات خردهفروشی آماده شده برای سفارش یک مشتری خاص (به‌عنوان‌مثال، چند اسلایس پنیر) استفاده شوند. 
       مهم: شمارههای مجاز به گردش در محیطهای محدود کلیدهای شناسایی GS1 نیستند. بااین‌حال، میتوانند در کنار کلیدهای شناسایی GS1 به کار گرفته شوند تا زمانی که کالاهایی که به آن‌ها متصل هستند، از دسته کالاهای دارای مجوز محدود خارج شوند]9[.


فصل دوم: استانداردهای شناسایی GS1/81






فصل سوم:

استانداردهای ضبط خودکار داده‌ها GS1





[bookmark: _Toc530563736][bookmark: _Toc186797476][bookmark: _Toc497459104]3-1- مقدمه
شناسایی خودکار یعنی ضبط خودكار دادهها و ورود آن‌ها به‌طور مستقیم به سیستم‌های کامپیوتری بدون دخالت انسان. به‌عبارت‌دیگر برای شناسایی هر قلم کالا بجای ورود دستی کد آن در سیستم‌های کامپیوتری، کد را تبدیل به یک بارکد یا سایر ابزارهای ضبط خودکار کرده و سپس از طریق یک دستگاه بارکدخوان اطلاعات به‌صورت خودکار وارد سیستم می‌شوند. دلیل پیدایش این تکنولوژی این است که وارد کردن کدها به‌صورت دستی کاری خسته‌کننده بوده و از همه مهم‌تر اینکه ممکن است در اثر خطاهای انسانی کدها، اشتباه وارد شوند و کیفیت داده‌ها پایین بیاید.
GS1 می‌گوید حالا که همه موجودیتهای زنجیره تأمین را بجای توصیف اسمی با یک کد استاندارد در سراسر جهان شناسایی کردیم حالا باید کدها را از طریق یک حامل داده (رمز کردن کد با استفاده از بارکد یا نماد دیگر) تبدیل به ابزار شناسایی خودکار کنیم.
با انجام این کار امکان شناسایی خودکار اقلام و موجودیت‌ها فراهم می‌شود. به این صورت که به‌عنوان‌مثال در نقطه فروش فروشگاه‌ها، بجای وارد کردن دستی کد توسط صندوقدار، نماد بارکد توسط دستگاه بارکدخوان (Reader) خواندن می‌شود.
با این کار تمامی اطلاعات مربوط به کالا در صفحه نمایشگر نشان داده می‌شود و به‌صورت خودکار کالای خریداری شده به‌صورتحساب مشتری اضافه شده و همزمان از موجودی فروشگاه کم می‌شوند. (توضیح اینکه از قبل اطلاعات مربوط به کالاها به کد لینک شده و در پایگاه داده ثبت‌شده است). در این فصل ابتدا نمادهای ضبط خودکار یا حامل‌های داده در سیستم GS1 به‌طور مختصر و مفید ارائه شده سپس در قسمت‌های بعد به‌طور مفصل به ویژگی‌ها و کارکردهای هر نماد می‌پردازیم.

[bookmark: _Toc530563737]3-2- انواع ابزارهای ضبط خودکار داده در سیستم GS1 (حامل‌های داده GS1)
GS1 برای شناسایی خودکار اقلام و موجودیت‌ها، متناسب با نوع اقلام و موارد کاربرد، از نمادهای مختلفی استفاده می‌کند. انواع مختلف نمادهای ضبط خودکار داده‌ها (حامل‌های داده) GS1 به‌صورت زیر تقسیم‌بندی می‌شوند]4[.
[bookmark: OLE_LINK607][bookmark: OLE_LINK606]الف) نمادهای خطی
· نماد EAN/UPC که خود 4 نوع هستند:
· EAN-13
· EAN-8
· UPC-A
· UPC-E
· نماد ITF-14 (كد عددي 14 رقمي)
· نماد GS1-128 (كد حرفي عددي با هر طول)
· نماد ديتابار GS1 (كد حرفي عددي فشرده و کم‌حجم)
ب) نمادهای دوبعدی
· نماد ديتاماتريس GS1 (كد حرفي عددي با هر طول)
· نماد QRكد GS1 (كد حرفي عددي با هر طول)

ج) تگ‌های RFID
در ادامه به معرفی و موارد کاربرد نمادهای فوق می‌پردازیم.

[bookmark: _Toc530563738]     3-2-1- نمادهای خطی 
این نمادها به شکل کد میله‌ای یا بارکد (بار به معنی میله) هستند. 

3-2-1-1- [bookmark: _Toc530563739]باركدهاي نوع EAN/UPC 
این نماد متداول‌ترین و شناخته شده‌ترین نماد در سراسر جهان است که کسب‌وکارها و سازمان‌ها از آن‌ها برای شناسایی محصولات، پالت‌ها و دارایی‌ها به‌منظور مدیریت کاراتر زنجیره تأمین استفاده می‌کنند. مهم‌ترین کاربرد این نماد در نقطه فروش فروشگاه‌های خرده‌فروشی (مخصوصاً فروشگاه‌های زنجیره‌ای) است. 
نمادهاي EAN /UPC مي‌توانند از همه‌ي جهات خوانده شوند. اين نمادها بايد براي تمام اقلامي كه در نقطه خرده‌فروشي اسكن مي‌شوند، استفاده گردند، علاوه بر آن اين نمادها مي‌توانند براي ساير اقلام تجاري استفاده شوند.  
[image: ]









شكل 3-1- انواع بارکدهای EAN/UPC

همچنین در شکل 3-2 یک نماد UPC/EAN و اجزای آن نشان داده  شده است. البته تشریح جزئیات فنی نماد از حوصله این بحث خارج است.
[image: C:\Users\moradzadeh_f\Desktop\barcode.png][image: C:\Users\moradzadeh_f\Desktop\barcode.png]UPC/EAN
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شکل 3-2- نماد EAN/UPC
[bookmark: _Toc530563740]



3-2-1-2- نماد EAN-8 
برای اقلامی که سایز آن‌ها خیلی کوچک است و نمی‌توان بر روی آن‌ها نماد EAN-13 نصب کرد، از این نماد استفاده می‌شود؛ مانند آدامس و ...
در شکل 3-3 تصویر این نماد آمده است. درواقع کد EAN-8 (که در فصل قبل تشریح شد) تبدیل به نماد EAN-8 می‌شود.
EAN/UCC-8 Data Structure


N8
N7
N6
N5
N4
N3
N2
N1


Item Reference
Check Digit
EAN/UCC-8 Prefix



شکل 3-3- نماد EAN-8

3-2-1-3- [bookmark: _Toc530563741]نماد ITF-14
این نماد بر روی اقلامی که دارای سطوح ناصاف هستند به کار می‌رود؛ مانند چوب، یا بسته‌بندی‌های دارای کیفیت پایین و ناصاف. اين نوع نماد نبايد بر روي اقلامي كه از نقطه فروش گذر مي‌كنند قرار داده شود. در شکل 3-4 این نماد نشان داده شده است.
[image: ]ل 3-4- نماد ITF-14

3-2-1-4- [bookmark: _Toc530563742]نماد GS1-128
[bookmark: OLE_LINK279][image: ]درصورتی‌که نیاز به ذخیره داده‌های اضافی مانند تاریخ تولید، تاریخ انقضا، شماره سریال، شماره بچ و ... در کنار کد GTIN باشد، از این نماد استفاده می‌شود. اين نوع نماد هم نبايد بر روي اقلامي كه از نقطه فروش گذر مي‌كنند قرار داده شود. نمادهاي GS1-128 مي‌توانند شماره GTIN را همراه با داده‌هاي بيشتر با استفاده از شناسه‌هاي كاربردي (AIها) به باركد تبديل كنند. در شکل 3-5 تصویر این نماد نشان داده شده است.

شکل 3-5- نماد GS1-128
3-2-1-5- [bookmark: _Toc530563743]نماد دیتابار
این نماد در جاهایی که نیاز به ذخیره داده‌های بیشتری وجود داشته باشد و از طرفی امکان استفاده از دیتاماتریس (به علت گران بودن Reader آن) وجود نداشته باشد، مورد استفاده قرار می‌گیرد؛ مانند استفاده بر روی میوه‌ها و غذاهای تازه.
توضیح اینکه این نماد توسط بارکدخوان‌های خطی قابل خواندن است. در شکل 3-6 تصویر این نماد نشان داده شده است. تمركز ويژه كاربرد اين نوع نمادها، بر روي ميوه‌ها و تره‌بار است كه در نقطه فروش (POS) اسكن مي‌شوند.






[image: C:\Users\moradzadeh_f\Documents\Received Files\بارکد\databar.png]





شکل 3-6- نماد دیتا بار


3-2-2- [bookmark: _Toc530563744] نمادهای دوبعدی
این نمادهای در جاهایی که نیاز به ذخیره حجم بسیار زیادی از داده‌ها در فضایی اندک باشد، کاربرد دارند. 





3-2-2-1- [bookmark: _Toc530563745]نماد دیتاماتریس (Data matrix)
این نماد معمولاً در حوزه اقلام بخش بهداشت و درمان و ابزارآلات پزشکی کوچک کاربرد دارد. در شکل 3-7 تصویر این نماد نشان داده شده است.	Comment by Emam: همچنین اضافی شود که این نماد می تواند به شکل مستطیلی درآید



[image: C:\Users\moradzadeh_f\Documents\Received Files\بارکد\datamatrix.jpg]






شکل 3-7- نماد دیتاماتریس  

3-2-2-2- [bookmark: _Toc530563746]نماد QR-Code	
این نماد معمولاً برای ذخیره اطلاعاتی مانند آدرس صفحات اینترنتی کاربرد دارد. در شکل 3-8 تصویر این نماد نشان داده شده است. 	Comment by Emam: اضافی شود این نوع نماد کارکترهای ژاپنی را نیز شامل شده و فقط به شکل مربعی قابل استفاده است
[image: C:\Users\moradzadeh_f\Downloads\qrcode_1561964556.png]










شکل 3-8- نماد QR-Code

3-2-3- [bookmark: _Toc530563747]تگ‌های شناسایی با امواج رادیویی[footnoteRef:79]RFID [79:  -  Radio-frequency identification] 

شناسایی با امواج رادیویی (RFID) یک روش شناسایی و ضبط خودکار داده است که در آن دادهها از طریق یک دستگاه الکترونیکی به نام تگ RFID حمل می‌شوند که از طریق سیگنالهای رادیویی (RF) با یک دستگاه با قابلیت خواندن به نام قرائتگر RFID ارتباط برقرار میکند (همچنین «خواننده RFID" نیز نامیده میشود، هرچند اکثر این دستگاهها علاوه بر "خواندن"  قادر به "نوشتن" نیز هستند). تگهای RFID از جهاتی متفاوت با بارکدها عمل میکنند ازجمله موارد زیر:
· تگهای RFID حتی درصورتی‌که خط دید مستقیم بین تگ و قرائتگر وجود نداشته باشد قابل خواندن هستند. از طرف دیگر، مواد الکتریکی رسانا میتواند منجر به تداخل RF و جذب سیگنالهای RF در ارتباط بین برچسب و قرائتگر شود.
· برخی از انواع مشخص تگهای RFID میتوانند در فاصله بسیار طولانی نیز خوانده شوند.
· یک قرائتگر میتواند چندین تگ را به‌طور همزمان بخواند بدون اینکه نیاز باشد قرائتگر را در هربار به سمت یک برچسب نشانه گرفت.
· اطلاعات روی تگهای RFID میتوانند در هر زمانی اضافه شوند یا تغییر یابند.
· انواع خاصی از برچسبهای RFID میتوانند علاوه بر ذخیره و بازیابی اطلاعات، قابلیتهای اضافی را نیز فراهم آورند؛ به‌عنوان‌مثال: رمزگذاری، احراز هویت، کنترل دسترسی، غیرفعال کردن الکترونیکی سنسورها، اعمال‌کنندهها و غیره.
این ویژگیهای عملیاتی مختلف، تگ RFID را یک حامل داده مناسب در کاربردهایی میکند که ممکن است استفاده از بارکدها نامناسب یا غیرعملی باشد. در برخی کاربردها، تگهای RFID و بارکدها به‌طور همزمان برای به دست آوردن مزایای هر دو استفاده شدهاند. این ویژگیهای عملیاتی مختلف نیز منجر به نیاز به استانداردهای نرم‌افزاری RFID شده است که برای بارکدها همپوشانی ندارند.
استانداردهای GS1 برای RFID شامل موارد زیر است:
· استانداردهای رابط هوایی، استانداردهایی هستند که قابلیتهای برچسبهای RFID و چگونگی ارتباط برچسب با قرائتگر RFID را تعریف میکنند (عبارت "رابط هوایی" به این واقعیت اشاره دارد که رابط بین برچسب و قرائتگر از طریق سیگنالهای رادیویی یا به‌صورت غیررسمی "روی هوا" اتفاق میافتد). 
· استانداردهای داده تگ، چگونگی کدگذاری دادهها در حافظه دیجیتالی تگهای RFID را تعریف میکنند. همچنین تعاریف دادههایی که مخصوص برچسبهای RFID هستند و فرآیند گرفتن اطلاعات از برچسبهای RFID را ارائه میکنند. 
· استانداردهای نرمافزار RFID، استانداردهایی هستند که رابط شبکه و نرمافزار بین اجزای سیستم که با قرائتگران RFID تعامل دارند و اطلاعات را از تگهای RFID دریافت میکنند را کنترل میکنند.
در شکل 3-9 نمونه‌ای از این تگ‌های الکترونیکی نشان داده شده است.
[image: http://www.harlandsimon.co.uk/Images/RFID/RFID-Passive-Tag.jpg]







شکل 3-9- نمونه‌ای از تگ‌های RFID

در ادامه به تشریح مشخصات و ویژگی‌های هر کدام نمادهای معرفی شده فوق می‌پردازیم.
[bookmark: _Toc451781941][bookmark: _Toc530563748]3-3- كدهاي ميله‌اي خطي - مشخصات نماد‌هاي EAN/UPC
كدهاي ميله‌اي موجود در خانواده نمادهاي EAN/UPC ويژگي‌هاي زير را دارند]5[:
مجموعه نویسه (کاراکتر) قابل رمزگذاری: رقم‌ها (0 تا 9) مطابق با ISO/IEC 646
نوع نماد: متوالي
تراكم نويسه‌هاي نماد: 7 ماژول در نويسه‌ي نماد
چهار عنصر در هر نويسه نماد شامل دو ميله (ميله تاريك) و دو فضاي خالي (ميله روشن) كه پهناي هر كدام، 1،2،3 و يا 4 ماژول است (الگوهاي محافظ كمكي تعداد متفاوتي از عناصر را در بر مي‌گيرند)
كنترل خودكار نويسه
رشته‌ داده‌هاي با طول ثابت و قابل رمزنگاري: 8،12 و يا 13 نويسه، شامل رقم كنترل، بر اساس نوع خاصی از نماد
قابليت رمزنگاري چند‌سويه
يك رقم كنترل اجباري 
سربار غير داده‌اي شامل رقم كنترل و يا فضاي خالي نمی‌شود:
11 ماژول براي كدهاي ميله‌اي EAN-12،  EAN-8و UPC-A (الگوي ميله‌ي كمكي چپ/ الگوي ميله‌ي كمكي وسط/ الگوي ميله‌ي كمكي راست)
9 ماژول براي كدهاي ميله‌اي UPC-E (الگوي ميله‌ي كمكي چپ/ الگوي ميله‌ي كمكي راست)
علاقمندان، برای کسب اطلاعات تخصصی در خصوص چگونگی ساخت و رمزنگاري انواع كدهای ميله‌اي (چگونگي كدكردن يك رشته عددي با نماد كد ميلهاي) می‌توانند به سند مشخصات عمومی GS1 به آدرس https://www.gs1.org/.../gs1-general-specifications مراجعه کنند.	Comment by Emam: فنی	Comment by Emam: نسخه فارسی نیز موجود است و می توان آدرس سایت داخلی را نیز داد

[bookmark: _Toc530563749]3-3-1- نمادهاي افزوده
نمادهاي افزوده براي رمزنگاري اطلاعات تكميلي مرتبط با كد ميله‌اي اصلي چاپ شده بر روي مجلات، كتب صحافي شده و كتب معمولي طراحي شده‌اند. ازآنجاکه اين نمادها از امنيت كمتري برخوردار هستند، استفاده از نمادهاي افزوده بايد محدود به كاربردهايي باشد كه بتوانند از قوانين نظارتي موجود بر مشخصات كاربردي و محتوا، به خوبي محافظت كنند.	Comment by Emam: مثالی اضافی شود

[bookmark: _Toc530563750]3-3-2- ابعاد و دامنه‌‌ي تغيير (تلرانس) کدهای میله‌ای
كدهاي ميله‌اي را مي‌توان براي فرايندهاي مختلف چاپ و اسكن با تراكم‌هاي متنوعي چاپ كرد. پهناي يك مؤلفه‌ي ماژول تك، مهم‌ترین عامل در اندازه‌ي يك كد ميله‌اي است كه آن را با حرف X نشان مي‌دهند. اندازه‌ي X در سرتاسر يك نماد، بايد يكسان باشد.
اندازه‌ي كدهاي ميله‌اي EAN-13، UPC-A، EAN-8 و UPC-E را می‌توان از مجموعه‌اي از ابعاد از پيش تعریف‌شده كه به نام «نمادهاي با اندازه‌ي اسمي» شناخته مي‌شوند به دست آورد. اندازه‌ي اسمي X معادل 0.330 میلی‌متر (0.0130 اينچ) است.
پهناي هر ميله (ميله‌ي تاريك) و فضاي خالي (ميله‌ي روشن) با ضرب كردن اندازه‌ي X در پهناي ماژول هر ميله (ميله‌ي تاريك) و فضاي خالي (ميله‌ي روشن) (1،2،3 يا 4) بدست مي‌آيد. البته در خصوص نويسه‌هاي 1، 2، 7 و 8 استثنائي وجود دارد. هنگام چاپ اين نويسه‌ها، پهناي ميله‌ها (ميله‌ها‌ي تاريك) و فضاهاي خالي (ميله‌ها‌ي روشن) به ميزان يك سيزدهم يك ماژول، كاهش يا افزايش داده مي‌شود تا توزيع يكنواختي از دامنه‌ي تغيير ميله‌ها ايجاد شده و بنابراين قابليت خوانده شدن توسط اسكنر ارتقا يابد.
براي كدهاي میله‌ای EAN-13، UPC-A و UPC-E ارتفاع نماد در مقدار اسمي آن 22.85 میلی‌متر است (معادل 0.900 اينچ). براي كدهاي ميله‌اي EAN-8 ارتفاع نماد در مقدار اسمي آن، 18.23 میلی‌متر است (معادل 0.718 اينچ). ارتفاع هر يك از دو نوع نماد افزوده 2 يا 5 رقمي نبايد بيشتر از نماد اصلي باشد.
در كدهاي ميله‌اي EAN-13، EAN-8، UPC-A و UPC-E، ميله‌ها (ميله‌هاي تيره) كه الگوهاي محافظتي چپ، مركز و راست را تشكيل مي‌دهند، بايد اندازه آن‌ها از پايين به اندازه 5X بيشتر از ساير ميله‌ها ادامه يافته باشد (براي مثال 1.65 میلی‌متر معادل 0.065 اينچ). اين كار بايد براي ميله‌هاي تاريك اولين و آخرين كاراكتر در كد میله‌ای UPC-A هم انجام شود. 
نكته: ارتفاع يك كد ميله‌اي EAN/UPC، تنها ارتفاع ميله‌هاي تيره آن است و نبايد شامل شرح قابل خواندن توسط انسان باشد. اندازه ارتفاع كدهاي ميله‌اي شامل مقدار ادامه يافته در الگوهاي محافظتي كدهاي EAN/UPC يا اولين و آخرين كاراكتر كدهاي میله‌ای UPC-A نيست]5[.
ارتفاع نماد مدولار و داراي بعد نيست (يعني بر اساس بعد X تغيير نمي‌كند).

[bookmark: _Toc530563751]3-3-3- اندازه يا بعد X (فاكتور بزرگ‌نمايي)
پيش از اين، از عبارت «فاكتور بزرگ‌نمايي» فقط براي مشخص نمودن اندازه‌ي يك كد ميله‌اي استفاده مي‌شد. اين تكنيك بر پايه‌ي تعيين يك اندازه‌ي اسمي (100درصدي) كه به‌طور مستقيم به بعد X ارتباط داشت متكي بود. از ژانويه 2000 به بعد، عبارت دقيق‌تر "بعد x" براي مشخص كردن ابعاد مجاز نماد استفاده مي‌شود. بعد x يك نماد افزوده بايد با بعد x نماد اصلي مرتبط با آن يكسان باشد.

[bookmark: _Toc530563752]3-3-4- فضاي خالي
حداقل پهناي مورد نياز براي فضاي خالي ابتداي كد ميله‌اي اصلي معادل 7x است. گرچه حداقل‌ اندازه‌ي مورد نياز براي فضاي خالي در برخي انواع نمادها، با توجه به اندازه و مكان نماد قابل خواندن توسط انسان مشخص شده است. اين ابعاد در جدول 3-1 ذكر شده‌اند]5[.
جدول 3-1- پهناي نسخه‌هاي متفاوت فضاي خالي 
	نوع نماد
	فضاي خالي سمت چپ
	فضاي خالي سمت راست

	[bookmark: _Hlk314576207]
	تعداد X
	میلی‌متر*
	تعداد X
	میلی‌متر

	EAN-13
EAN-8
UPC-A
UPC-E
نماد افزوده(EAN)
نماد افزوده  (U.P.C)
	11
7
9
9
7-12
9-12
	3.63
2.31
2.97
2.97
2.31-3.96
2.97-3.96
	7
7
9
7
5
5
	2.31
2.31
2.97
2.31
1.65
1.65


*	مثالي از كاربرد بعد-X به اندازه 0.330 میلی‌متر.
نكته: يك شيوه كاربردي براي كمك به تشخيص فضاي خالي در برخي فرايندهاي توليد كدميله‌اي، اين است كه يك علامت كوچكتر (<) يا بزرگتر (>) در فيلد قابل خواندن توسط انسان قرار داده شود به‌طوری‌که رأس (كنج) آن با لبه‌ي فضاي خالي در يك راستا قرار گيرد. 	Comment by Emam: نمونه تصویر اضافی شود

[bookmark: _Toc530563753][image: ]
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3-3-5- طول نماد
طول نماد برحسب معيار بعد-X، با در نظر گرفتن حداقل فضاهاي خالي، بايد مطابق اعداد ذكر شده در جدول 3-2 باشد]5[.
جدول 3-2- طول انواع نماد
	نوع نماد
	طول نماد برحسب بعد-X (تعداد ماژ‍ول)

	EAN-13
	113

	UPC-A
	113

	EAN-8
	81

	UPC-E
	67

	نماد افزوده‌ي 2 رقمي
	25

	نماد افزوده‌ي 5 رقمي
	52

	[bookmark: _Hlk314662294]EAN-13  يا UPC-A به همراه نماد افزوده‌ي 2 رقمي
	138

	[bookmark: _Hlk314662318]UPC-E  به همراه نماد افزوده‌ي 2 رقمي
	92

	EAN-13  يا UPC-A به همراه نماد افزوده‌ي 5 رقمي
	165

	UPC-E  به همراه نماد افزوده‌ي 5 رقمي
	119






3-3-6- [bookmark: _Toc530563754]جانمايي و تعيين مكان نماد افزوده
نماد افزوده نبايد به محدوده‌ي فضاي خالي سمت راست نماد اصلي تجاوز نمايد. حداكثر ميزان فاصله بايد X12 باشد.
لبه‌ي پاييني ميله‌ها (ميله‌هاي تاريك) در نماد افزوده بايد به‌صورت افقي با لبه‌ي پاييني ميله‌هاي محافظتي نماد اصلي در يك راستا قرار گيرد.
علاقمندان، برای کسب اطلاعات تخصصی در خصوص الگویتم رمزگشایی بارکدها به سند مشخصات عمومی GS1 به آدرس https://www.gs1.org/.../gs1-general-specifications مراجعه کنند.	Comment by Emam: فنی

[bookmark: _Ref248044364][bookmark: _Toc248048965][bookmark: _Toc284924612][bookmark: _Toc451781946][bookmark: _Toc530563755]3-4- کدهای میله‌ای خطی - مشخصات نماد ITF-14
در سیستم GS1، ویژگی‌های نمادهای ITF-14 به شرح زیر هستند]5[:
[bookmark: OLE_LINK19]مجموعه نویسه‌های قابل رمزنگاری: اعداد 0 تا 9 
عناصر موجود در یک شناسه نماد: 5 عنصر رمزنگاری شده (دو تا عنصر پهن و سه تا عنصر باریک) درست همانند 5 میله (میله تاریک) و یا 5 فضای خالی (میله روشن)
نویسه نماد خود-کنترلی
طول رشته داده‌ها با قابلیت رمزنگاری: دارای طول ثابت برای 14 رقم
قابلیت واکد (رمزگشايي) دوسویه
استفاده از رقم کنترلی الزامی است. 
تراکم نویسه‌های نماد برای ITF-14U، بین 16 تا 18 ماژول در هر زوج نویسه نماد است. بر اساس نرخ هدف 1 تا 2.5، ارزش آن 16 است.
بالاسری غیر داده‌ای با توجه به نرخ پهن-به-باریک، 8 یا 9 ماژول دارد. برای نرخ هدف 1 تا 2.5 ارزش آن 8.5 است.

[bookmark: _Toc530563756]3-4-1- ساختار نماد
یک نماد ITF-14 شامل موارد زیر است:
یک فضای خالی (فضای خالی) در سمت چپ
یک الگوی شروع
هفت زوج از نویسه‌های نماد که داده‌ها را نمایش می‌دهند.
یک الگوی خاتمه
یک فضای خالی در سمت راست
علاقمندان، برای کسب اطلاعات تخصصی در خصوص چگونگی ساخت و رمزنگاري كدهای ميله‌اي ITF-14 (چگونگي كدكردن يك رشته عددي با نماد كد ميلهای ITF-14) و الگوریتم رمزگشایی (واکد) می‌توانند به سند مشخصات عمومی GS1 به آدرس https://www.gs1.org/.../gs1-general-specifications مراجعه کنند.	Comment by Emam: دیکد	Comment by Emam: فنی

[bookmark: _Toc530563757]3-4-2- میله‌های دربرگیرنده
هدف از کاربرد یک میله‌ی دربرگیرنده این است که فشار اعمال شده از تسمه‌ی چاپ بر روی تمام سطح نماد به‌طور یکسان پخش‌شده و با کاهش احتمال خواندن اشتباه و یا اسكن‌های ناقص که ممکن است در هنگام عبور مورّب یک اشعه‌ی اسكنر در هنگام ورود و یا خروج از لبه‌ی بالایی یا پایینی محدوده‌ی یک کد میله‌ای رخ دهد، امکان خوانده‌شدن نماد را افزایش دهد.
کاربرد میله‌ی دربرگیرنده اجباری است مگر اینکه چاپ آن بر روی نماد اصلی از لحاظ تکنیکی امکان‌پذیر نباشد. (که در این حالت، اعتبار و صحت خوانده‌شدن نماد کاهش می‌یابد.)
برای شیوه‌های چاپی که در آن‌ها از تسمه‌های چاپ استفاده می‌شود، میله‌ی دربرگیرنده‌ی اسمی ضخامت ثابتی به‌اندازه‌ی 4.83 میلی‌متر (0.190 اینچ) دارد و باید کاملاً اطراف نماد را احاطه کند که این مورد شامل فضاهای خالی و لبه‌های انتهایی که دقیقا مقابل لبه‌های بالایی و پایینی میله‌های نماد قرار می‌گیرند، نیز می‌شود.
برای شیوه‌های چاپی که در آنها از تسمه‌های چاپ استفاده نمی‌شود، میله‌ی دربرگیرنده باید حداقل دو برابر پهنای یک میله‌ی نازک ضخامت داشته باشد و تنها لازم است در بالا و پایین نماد چاپ شود طوری که دقیقا مقابل لبه‌های بالایی و پایینی میله‌های نماد قرار گیرد. میله‌ی دربرگیرنده می‌تواند در بالا و پایین فضاهای خالی نیز امتداد داشته باشد. اگرچه الزامی به چاپ میله‌های افقی وجود ندارد]5[.


[bookmark: _MON_1358333838][bookmark: _MON_1358665940][bookmark: _MON_1321789332][bookmark: _MON_1321789953][bookmark: _MON_1358333839] 
شکل 3-10- نمادها همراه میله‌های دربرگیرنده
[bookmark: _MON_1358665939][bookmark: _MON_1321789331][bookmark: _MON_1321789952][bookmark: _Toc530563758]3-4-3- ویژگی‌های اضافی (اطلاعاتي)
· [bookmark: _Toc530563759]محافظت در مقابل اسكن‌های کوتاه
در نمادهای ITF-14 میله‌های الگوهای شروع و پایان را می‌توان در انتها و ابتدای برخی نویسه‌های نماد رمزنگاری شده مشاهده کرد؛ بنابراین هیچ تضمینی وجود ندارد که اسكن بخشی از کل نماد، منجر به یک برداشت صحیح و معتبر از یک نماد کوچکتر با تعداد نویسه‌های کمتر نشود. 
در سیستم GS1، احتمال اینکه اسكن کوتاه رخ دهد بسیار کم است. به این خاطر که نماد همواره باید شامل 14 رقم باشد. اگرچه نمادی که بیش از 14 رقم داشته باشد ممکن است به نمادی 14 رقمی، اسكن ِکوتاه شود. در این موارد، رقم کنترلی است که کمک می‌کند تا این خطا تشخیص داده شود.
مواردی که در ادامه می‌آید، روش‌ها و ابزارهایی برای به حداقل رساندن خطر ناقص خوانده شدن نمادها هستند.
· [bookmark: _Toc530563760]نمادهایی با طول ثابت
در هر کاربرد استاندارد و معمول، تعداد نویسه‌های رمزنگاری شده در یک نماد ITF-14 باید برای آن نوع کاربرد ثابت باشد و الگوریتم خواندن نماد توسط ابزار پردازش داده‌ها، باید طوری برنامه‌نویسی شده باشد که تنها پیام‌هایی با طول تعیین‌شده را بپذیرد. یک نماد ITF-14 باید همواره یک عدد 14 رقمی را با خود حمل نماید.

[bookmark: _Toc530563761]3-4-5- رهنمودهاي مربوط به استفاده از ITF-14 
· [bookmark: _Toc530563762]قابلیت تمایز خودکار
نمادهای ITF-14 را می‌توان با استفاده از دستگاه‌های بارکد خوانی (اسكنر کد میله‌ای) که به خوبی برنامه‌نویسی شده‌ و طوری طراحی شده باشند که نمادهای ITF را از سایر نمادها به‌صورت خودکار تمییز بدهند، اسكن کرد. نمادهای ITF کاملاً قابل‌تشخیص از سایر نمادها هستند و همچنین با بسیاری از نمادهای دیگر همانند نمادهای استاندارد ISO سازگارند. 
برای افزایش حداکثری امنیت اسكن، باید مجموعه‌ی معتبری از نمادهای رمزگشا (رمزخوان) را به آن‌هایی محدود کرد که در یک کاربرد خاص موردنیاز هستند.
این نکته که مؤلفه‌های مختلفی که یک سیستم استقرار کد میله‌ای را تشکیل می‌دهند (به‌عنوان‌مثال چاپگر، برچسب‌ها، اسكنرها) به‌صورت هماهنگ و منظم کار کنند، بسیار اهمیت دارد. حتی یک خطا در هر مؤلفه و یا یک عدم انطباق بین مؤلفه‌ها می‌تواند کارایی کل سیستم را مختل نماید.
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کد میله‌ای GS1-128 با همکاری مشترک بین سازمان GS1 و[footnoteRef:80]AIM (موسسه‌ی شناسایی و حرکت خودکار) طراحی گردیده است. استفاده از کدهای میله‌ای GS1-128 درجه‌ی بالایی از امنیت را فراهم می‌کند و موجب تمییز رشته عناصر سیستم GS1 از کدهای میله‌ای غیراستاندارد فرعی می‌شود]5[. [80:  Association for Automatic Identification and Mobility] 

نماد GS1-128 زیرمجموعه‌ای از نماد عمومی‌تر کد 128 است. با توافق بین AIM و GS1 استفاده از نویسه نماد تابع 1 (FNC1) در نمادهای کد 128 در اولین نویسه نماد پس از نویسه‌ی شروع منحصراً برای سیستم GS1 رزرو شده است.
کد 128 به‌طور کامل در ISO/IEC 15417٫ "فناوری اطلاعات – روش‌های شناسایی خودکار و ضبط اطلاعات – مشخصات نماد کد میله‌ای – کد 128" تشریح گردیده است.
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سربار غیر داده‌ای:
کدهای میله‌ای GS1-128 یک الگوی شروع دو نویسه‌ای مخصوص که شامل نویسه شروع مناسب است دارند که بلافاصله با کد یک نویسه نماد تابع 1 ادامه می‌یابد (FNC1). FNC1 موجب افزوده شدن سربار غیر داده‌ای نماد به آن می‌شود. سربار نماد در مجموع 46 ماژول دارد.
ویژگی‌های اندازه‌ی کد میله‌ای GS1-128:
با احتساب فضاهای خالی، حداکثر طول فیزیکی، 165.1 میلی‌متر (6.500 اینچ) است.
حداکثر تعداد نویسه‌های داده‌ای در یک نماد منفرد 48 تا است.
برای یک طول معین از داده‌ها، اندازه‌ی نماد بین محدوده‌هایی درون بعد-X متغیر است تا بازه‌ها را از لحاظ کیفیت تطابق داده و آن‌ها را برای انواع مختلف فرایندهای چاپ امکان‌پذیر سازد]5[.
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کد میله‌ای GS1-128 به شکل زیر ایجاد می‌شود (از چپ به راست):
فضای خالی سمت چپ
الگوی شروع نویسه‌ی دوبل
یک کاراکتر شروع (A، B یا  C)
داده‌ها (شامل شناسه‌ی کاربردی که در مجموعه نویسه‌های A،  Bو یا C قرار دارد) 
یک نویسه کنترل نماد
یک نویسه خاتمه
فضای خالی سمت راست
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علاقمندان، برای کسب اطلاعات تخصصی در خصوص چگونگی ساخت و رمزنگاري كدهای ميله‌اي GS1-128 (چگونگي كدكردن يك رشته عددي با نماد كد ميلهاي GS1-128) می‌توانند به سند مشخصات عمومی GS1 به آدرس https://www.gs1.org/.../gs1-general-specifications مراجعه کنند.	Comment by Emam: فنی

[bookmark: _Toc451781961][bookmark: _Toc530563767]3-6- بارکدهای خطی دیتابار GS1
[bookmark: _Toc528412946][bookmark: _Toc528413167][bookmark: _Toc528414327][bookmark: _Toc528415276]ديتابار GS1 خانواده‌ای از نمادشناسی‌های خطی است که در سیستم GS1 استفاده شده است. سه نوع از نمادهای ديتابار GS1 که دوتا از آن‌ها چند نوع گوناگون دارند و برای نیازهای اپلیکیشنی بهینه‌سازی شده‌اند.
اولین نوع، چهارگونه متفاوت دارد (ديتابارچندسویه GS1، دیتابار کوتاه شده GS1، دیتابار پشته‌ای GS1 و دیتابار پشته ای چندسویه GS1) و AI (01) را در یک نماد خطی کدکذاری می‌کند. نوع دوم فقط یک گونه به نام دیتابار محدود GS1 دارد که AI (01) را برای استفاده بر روی اقلام کوچک که در یک محیط اسکن چندسویه اسکن نمی‌شوند در یک نماد خطی کدگذاری می‌کند. نوع سوم دو گونه مختلف دارد؛ گونه‌ی با یک سطر (دیتابار توسعه یافته GS1) و گونه‌ی پشته چند-سطری (دیتابار پشته‌ای توسعه یافته GS1) هر دو گونه شناسایی قلم اصلی به اضافه‌ی رشته عناصر AI تکمیلی سیستم GS1، مانند وزن و "بهترین زمان مصرف" را، در یک نماد خطی که می‌توانند به‌صورت چندسویه توسط اسکنرهای شیاردار[footnoteRef:81] با برنامه‌ریزی مناسب اسکن شوند، کدگذاری می‌کنند]5[. [81:  Slot Scanners] 

دیتابار پشته‌ای GS1 گونه‌ای از نوع اول نمادشناسی دیتابار GS1 است که در دو سطر به‌صورت پشته‌ای قرار گرفته است و زمانی به کار می‌رود که نماد عادی خیلی عریض‌تر از کاربرد موردنظر باشد؛ که این به دو صورت است: یک نوع کوتاه شده که برای کاربردهای علامت‌گذاری اقلام کوچک استفاده می‌شود و یک نوع بلندتر که برای خوانده شدن توسط اسکنرهای چندسویه طراحی شده است. دیتابار توسعه یافته GS1 هم می‌تواند در چند سطر به‌عنوان یک نماد پشته‌ای چاپ شود.
هر عضو از خانواده دیتابار GS1 می‌تواند به‌عنوان نماد خطی تنها یا به‌عنوان جزئی از نماد ترکیبی به همراه یک عنصر ترکیبی دو-بعدی (2D) چاپ شده در بالای عنصر خطی دیتابار GS1 چاپ شود.
[bookmark: OLE_LINK44][bookmark: OLE_LINK45]علاقمندان، برای کسب اطلاعات تخصصی در خصوص چگونگی ساخت و رمزنگاري نمادهای دیتابار GS1 (چگونگي كدكردن يك رشته عددي با نمادهای دیتابار GS1) می‌توانند به سند مشخصات عمومی GS1 به آدرس https://www.gs1.org/.../gs1-general-specifications مراجعه کنند.	Comment by Emam: فنی
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این بخش بعضی از جنبه‌های تکنیکی نمادشناسی بارکدهای دوبعدی را که ديتاماتريس‌ها GS1 هم نامیده می‌شود، بیان می‌کند. برخلاف نماد سازه‌های مرکب، ديتاماتريسهای GS1 به نمادی خطی نیاز ندارد. ديتاماتريسهای GS1 از سال 1994 در خط‌مشی عمومی مورد استفاده قرار گرفته است.   
[bookmark: OLE_LINK39]این بخش صرفاً توصیف تکنیکی مختصر و بررسی اجمالی از نمادشناسی ديتاماتريس‌های GS1 را ارائه می‌دهد. سیستم GS1 تا حدودی به ديتاماتريس‌های GS1 معروف شده است چون می‌تواند مانند QRكد GS1، ديتاماتريس GS1 رمزگذاری کند و ساختارهای سیستم داده GS1 و دیگر مزیتهای تکنیکی را ارائه دهد. 
طراحی فشرده و حضور متدهای تولید متفاوت که وضع نمادشناسی را در لایه‌های مختلف تطبیق می‌دهد، از مزیت‌های این نمادشناسی بر دیگر نمادشناسی‌هاست که در سیستم GS1 قرار دارند.    
نسخه ISO/ECC 200 ديتاماتريس‌ها تنها نسخه‌ای است که ساختار سیستم داده‌های GS1 را حمایت می‌کند و نویسه نماد تابع 1 را در بر می‌گیرد. نسخه‌ی ECC 200 ديتاماتريس‌ها از تصحیح خطای REED-SOLOMON استفاده می‌کند و این ویژگی به تصحیح نمادهایی که نسبتاً آسیب دیده‌اند کمک می‌کند. در تذکر این بخش نسخه‌ی ECC 200 ديتاماتريس‌ها وقتی مسلم فرض می‌شود که نمادشناسی به‌عنوان ديتاماتريس‌های GS1 توصیف شود. ثبات این نسخه از ديتاماتريس‌ها به نسخه‌های ایزو از نمادشناسی‌های سیستم رایج  GS1 شباهت دارد.   	Comment by Emam: FNC1
پیاده‌سازی ديتاماتريس‌های GS1 در هر دستورالعمل تصویب‌شده کاربرد سیستم  GS1 می‌بایست صورت گیرد. این بخش کاربرد ویژه را توصیف نمی‌کند. اگرچه بعضی از پروسه‌های تولید که می‌توانند به‌منظور تولید نمادهای ديتاماتريس‌های GS1 مورد استفاده قرار گیرند عبارت‌اند از]5[: 
 علامت‌گذاری مستقیم، همان‌طور که توسط کوبیدن نقطه‌ای بر اقلام مثل بخش‌های فلزی هواپیما، خودرو، لوازم پزشکی. تجهیزات جراحی صورت می‌گیرد.
بخش‌هایی که با لیزر و مواد شیمیایی به همراه اختلاف رنگ زمینه پایین حكاكي شده‌اند و یا اجزایی که به‌واسطه رنگ روشن بر زمینه تیره علامت‌گذاری شده‌اند. (برای مثال برد مدارها، تجهیزات الکترونیکی، پزشکی، جراحی) 
بخش‌هایی که با چاپگر جوهرافشان چاپ می‌شود در شرایطی که نقطه‌های علامت‌گذاری شده نتوانند نماد خطی قابل اسكن را شکل دهند.
اقلام بسیار کوچک که به نماد با نسبت تصویر مربع نیاز دارند و یا نمی‌توانند در فضای بسته‌بندی اختصاص داده شده توسط دیتابار GS1 و نمادهای ترکیبی موجود علامت‌گذاری شوند. 
نمادهای ديتاماتريس‌های GS1 توسط اسكنرهای دوبعدی و یا سیستم‌های دارای تصویر مجازی شناسایی می‌شوند. اسكنرهای دیگر که دوبعدی نیستند نمی‌توانند ديتاماتريس‌های GS1 را بخوانند. استفاده از نمادهای ديتاماتريس GS1 با کاربردهای جدید تورفتگی محدود می‌شود که اسكنرهای تصویری را در سرتاسر زنجیره تولید شامل خواهد شد]5[.
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شکل 3-12- نماد ديتاماتريس GS1
شکل 3-12 نماد ديتاماتريس GS1 به همراه 20 ردیف و 20 ستون را نشان می‌دهد (الگوی فایندر(یابنده) محیط را در بر می‌گیرد اما شامل فضاهاي خالی نمی‌باشد)
الگوی فایندر (یابنده) مکعبی و ال شکل هم‌تراز ديتاماتريس‌های GS1، یک ماژول عرض‌دار است.  
فضای خالی ديتاماتريس GS1 در 4 طرف 1 ماژول داراي عرض است. همانند دیگر فضاهای خالی بارکد در این منطقه چاپ نکنید. 
 می‌توان نماد ECC 200 را از نسخه‌های قدیمی‌تر ديتاماتريس‌ها تشخیص داد چون گوشه‌ای که متضاد وسط الگوی فایندر (یابنده) است صفر ماژول است و یا در چاپ نرمال سفید است. 
در خصوص نمادهای مربع‌شکل ديتاماتريس GS1 تنها تعدادی از ردیف‌ها و ستون‌ها موجود می‌باشند. بسته به الزامات موجود در داده‌ها نمادها می‌توانند از 10 ردیف به ازای 10 ستون (10*10) به 144*144 تغییر کنند. (الگوی فایندر (یابنده) را در بر می‌گیرد اما شامل فضای خالی نمی‌شود.) 
در خصوص چاپ نرمال، يك ماژول برابر با يك X از يك X در بعد است. ارائه اطلاعات: ماژول تیره، یک دو واحدی است و ماژول روشن، صفر دو واحدی است (و یا ماژول روشن، یک دو واحدی و ماژول تیره صفر دو واحدی برای نماد با نقض قابلیت انعکاس است.) 
کد تصحیح خطا ) ECC 200 ECC: تصحیح و بررسی خطا) که از تصحیح خطای REED-SOLOMON استفاده می‌کند. 
FNC1 در خصوص مطابقت سیستم GS1 می‌بایست در شروع رشته داده رمزگذاری شود و می‌بایست به‌عنوان جداکننده گروه استفاده شود. وقتی که FNC1 به‌عنوان جداکننده گروه استفاده می‌شود، می‌بایست در پیام ارسال‌شده توسط ASCII نویسه <GS> (ارزش 29 ASCII) ارائه شود. 
مجموعه‌ای از نویسه‌های قابل رمزگذاری
سیستم GS1 نیاز دارد که صرفاً زیرمجموعه‌ای از نسخه مرجع بین‌المللی ISO/IEC 646 که در سند جامع مشخصات فني GS1 تعریف شده است برای رشته‌های رشته عناصر شناسه كاربردي (AI) مورد استفاده قرار گیرند. 
نویسه‌های داده هر نماد (برای حداکثر اندازه نماد):
داده الفبايي عددی: حداکثر تا 2335 نویسه 
 داده بايت هشت بیتي: 1556 نویسه 
داده عددی: 3116 رقم
نمادهای ECC مربع و بزرگ (در نهایت 34 در 34) الگوهای هم‌ترازی را به‌منظور جداسازی مناطق داده در بر خواهند داشت. 
نوع کد: ماتریس (عنصر ترکیبی نوع پشته‌اي است)
استقلال جهت (جهت‌گیری): بله (به اسكنر دوبعدی نیاز است)
خلاصه‌ای از ویژگی‌های دیگر که در ديتاماتريس GS1 اختیاری هستند:
نقض قابلیت انعکاس: (ذاتاً) نمادها می‌توانند وقتی که علامت‌گذاری می‌شوند خوانده شوند؛ بنابراین تصویر هم تیره مایل به روشن و هم روشن مایل به تیره می‌باشد. 
 نمادهای مستطیلی: 6 شکل نماد در شکل مستطیلی قرار داده شده‌اند. 
 قابلیت تفسیر مجرای توسعه یافته (ECI) به ديتاماتريس GS1 اجازه می‌دهد تا داده را از الفبای دیگر رمزگذاری کند. 
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توصیف تکنیکی از ديتاماتريس‌ها که در این بخش لحاظ شده است اطلاعات دیگری را بر مبنای مشخصه‌های تکنیکی ایزو 16022 ارائه می‌دهد و در ارتقا کاربرد خاص حائز اهمیت است. نمادهای ديتاماتريس GS1 که در زیر بخش‌های زیر ارائه شده‌اند به‌منظور نشان دادن جزئیات، پررنگ شده‌اند.
[bookmark: _Toc32028971]
· اشکال مربع و مستطیلی
ممکن است ديتاماتريس GS1 به شکل مربع و یا مستطیل چاپ شود. معمولاً شکل مربع مورد استفاده قرار می‌گیرد چون طیف وسیع‌تری از اندازه را دارا است و تنها شکلی است که برای نمادهایی که مقادیر زیادی از داده را رمزگذاری می‌کنند قابل‌دسترس است. بزرگ‌ترین نماد مستطیل شکل می‌تواند 98رقم را رمزگذاری کنند، درحالی‌که بزرگ‌ترین نماد مربع شکل می‌تواند 3116رقم را رمزگذاری کند. نماد مستطیل شکل و نماد مربع برابر آن در شکل 3-13 نشان داده شده‌اند.    
شکل 3-13 نمادهای ديتاماتريس مربعی و مستطیلی شکل GS1 (کاربردهای خاص در رمزگذاری داده‌ها استفاده نمی‌شوند. هر دو نماد حاوی داده‌ای یکسان هستند)
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[bookmark: OLE_LINK46][bookmark: OLE_LINK47]علاقمندان، برای کسب اطلاعات تخصصی در خصوص چگونگی ساخت و رمزنگاري نمادهای دیتاماتریس GS1 (چگونگي كدكردن يك رشته عددي با نمادهای دیتاماتریس GS1) می‌توانند به سند مشخصات عمومی GS1 به آدرس https://www.gs1.org/.../gs1-general-specifications مراجعه کنند.	Comment by Emam: فنی

[bookmark: _Ref284503388][bookmark: _Toc284924632][bookmark: _Toc451781966][bookmark: _Toc530563771][bookmark: _Toc32028978][bookmark: _Ref171392655][bookmark: _Toc185219812][bookmark: _Toc185223618][bookmark: _Ref215281312][bookmark: _Ref248041800][bookmark: _Ref248044449][bookmark: _Toc248048985]3-8- بارکدهای ترکیبی
بارکد ترکیبی، تلفیق دو نماد دوبعدی و نماد خطی سیستم GS1 است. سه نوع نماد ترکیبی A،B و C هر کدام با قوانین رمزگذاری مختلف وجود دارد. مدل رمزگذاری براي انتخاب خودکار نوع مناسب و بهينه طراحی شده است.  
عنصر خطی شناسه اولیه اقلام را رمزگذاری می‌کند. عنصر ترکیبی دوبعدی مجاور، داده‌های تکمیلی مثل شماره بچ و تاریخ انقضا را رمزگذاری می‌کند. نماد ترکیبی همیشه عنصر خطی را در بر می‌گیرد به‌طوري‌كه شناسايي اوليه با تمام تکنولوژی‌هاي اسكن قابل خواندن است. نماد ترکیبی همیشه عنصر مركب دوبعدی چند ردیفه که مي‌تواند توسط اسكنرهای CCD-خطی – ناحیه‌ای و یا اسكنرهای لیزری خطی و تصویري خوانده شود، شامل می‌شوند. 
نماد ترکیبی در ارتباط با شناسایی خودکار و AIM ITS 99-002 -خصوصیات نمادشناسی بین‌المللی- نماد ترکیبی توصیف می‌شود]5[. 
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ویژگی‌هاي نماد ترکیبی عبارتست از:
مجموعه‌ای از خصوصیات قابل رمزگذاری:
هر دو مؤلفه خطي و دوبعدي رمزنگاري شده زيرمجموعه ISO/IEC 646.
نويسه تابع FNC1 و نويسه جداكننده نماد.
 ساختار نویسه نماد: نویسه‌های مختلف N)،K) نماد در تطابق با اصول نمادشناسی عناصر ترکیبی دوبعدی و خطی انتخاب شده نماد استفاده مي‌شود.
نوع کد:
عنصر خطی: نماد كد ميله‌اي خطی و پیوسته
عنصر ترکیبی دوبعدی: نماد كدميله‌اي چند ردیفه، پیوسته 
 حداکثر ظرفیت داده عددی:
عنصر خطی:
نماد GS1-128: حداکثر تا 48 رقم
نماد EAN/UPC: /12/13 8 رقم
نماد دیتابار توسعه یافته GS1: حداکثر 74 رقم  
 دیگر نمادهای دیتابار:  GS116 رقم
عنصر ترکیبی دوبعدی:
CC-A: حداکثر تا 56 رقم
CC-B: حداکثر تا 338 رقم
CC-C: حداکثر تا 2361 رقم
شناسایی و تصحیح خطا:
عنصر خطی: ارزش بررسی ماژول برای تصحیح خطا
عنصر ترکیبی دوبعدی: رقم متغیر و ثابت رمز واژه‌هاي تصحیح خطای REED-SOLOMON بسته به عنصر ترکیبی دوبعدی ویژه 
نویسه خودكنترل
قابليت رمزگشایی دو جهته
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هر نماد ترکیبی، از عنصر خطی و عنصر ترکیبی دوبعدی چندردیفه تشکیل شده است. عنصر ترکیبی دوبعدی در بالای عنصر خطی چاپ می‌شود. هر دو عنصر توسط الگوی جداکننده از هم جدا می‌شوند. به‌منظور تسهیل چاپ دو جز به‌صورت جداگانه، میزان حداکثر 3X از فضای روشن بین الگوی جداکننده و عنصر ترکیبی دوبعدی مجاز است هرچند اگر دو عنصر در یک زمان چاپ شوند تطبیق اسمی همان‌طور که در شکل 3-14 نشان داده شده است می‌بایست صورت گیرد.
[bookmark: _Ref490123322][bookmark: _Ref490458059]شکل 3-14- نماد ترکیبی دیتابار محدود GS1 با CC-A
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در شکل بالا شناسه قلم تجاری جهانی در عنصر خطی دیتابار محدود GS1 رمزگذاری شده است. تاریخ انقضای AI(17) و شماره جنس عرضه شده برای فروش AI(10) در عنصر ترکیبی CC-A 2D رمزگذاری شده‌اند. 
عنصر خطی یکی از موارد زیر است:
· عضوی از نمادشناسی EAN/UPC   (EAN-13، EAN-8، UPC-A، or UPC-E)
· عضوی از خانواده دیتابار GS1
· یک نماد GS1-128
انتخاب عنصر خطی،  اسم نماد ترکیبی را مشخص می‌سازد مثل نماد ترکیبی EAN-13 یا نماد ترکیبی GS1-128.
عنصر ترکیبی دوبعدی (مختصراً با CC شناخته می‌شوند) بر پایه‌ی عنصر خطی انتخاب شده و مقدار داده تکمیلی که رمزگذاری می‌شود انتخاب می‌شود. سه عنصر دوبعدی ترکیبی که در راستای افزایش حداکثر ظرفیت داده ارائه می‌شوند عبارت‌اند از: 
· CC-A: یک نوع از MicroPDF417
· CC-B: یک نماد MicroPDF417 به همراه قوانین رمزگذاری جدید
· CC-C: یک نماد PDF417 به همراه قوانین رمزگذاری جدید

[bookmark: _Ref490123410]شکل 3-15- نماد ترکیبی GS1-128 با CC-C
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در شکل فوق AI(01) شماره جهانی قلم تجاری (GTIN) در عنصر خطی نماد  GS1-128 رمزگذاری شده است. AI(10) شماره بهر AI(410) محل ارسال در عنصر ترکیبی دوبعدی CC-C رمزگذاری شده است. بر اساس عرض عنصر خطی، انتخاب "بهترین تناسب" عنصر ترکیبی دوبعدی تعیین‌شده است.


[bookmark: _Toc530563774][bookmark: _Toc451781975]3-9- کدهای میله‌ای دوبعدی – نمادشناسی QRکد GS1
این قسمت برخی از جنبه‌های فنی نمادشناسی دو-بعدی که QRکد GS1 نامیده می‌شود را توضیح می‌دهد. QRکد GS1 یک نمادشناسی ماتریسی مستقل و دوبعدی است که از ماژول‌های مربعی مرتب که در یک الگوی مربعی کلی قرار گرفته‌اند تشکیل شده است که شامل یک الگوی یابنده واحد است که در سه گوشه نماد قرار گرفته است. برخلاف یک نماد عنصر ترکیبی، QRکد GS1 نیازی به یک نماد خطی ندارد. QRکد در حوزه عمومی از سال 1998 مورد استفاده قرار گرفتند.
این بخش تنها خلاصه‌ای از شرح فنی و مروری بر نمادشناسی QRکد GS1 را فراهم می‌کند. مشخصات تکنیکی با جزئیات بیشتر را می‌توان در استاندارد بین‌المللی 2005 ISO/IEC 18004 مشخصات فنی نماد شناسی کد میله‌ای  QR یافت. سیستم GS1 تاحدودی QRکد را پذیرفته است، شبیه دیتاماتریس GS1، QRکد GS1 می‌تواند ساختارهای داده‌ای سیستم GS1 را کدگذاری نماید و امتیازات فنی دیگری را نیز پیشنهاد ‌دهد. طراحی فشرده و وجود روش‌های تولید مختلف آن‌ که سازگار با قرارگیری نماد بر بسترهای گوناگون است، امتیارات مشخصی نسبت به دیگر نمادهایی دارد که در حال حاضر در سیستم GS1 استفاده می‌شوند. QRکد 2005 تنها عضو از خانواده QRکد است که ساختارهای داده‌ای سیستم GS1 که شامل نویسه نماد تابع 1 می‌شود را پشتیبانی می‌کند. کد QR 2005 ISO/IEC همچنین شامل مشخصات کد QR مایکرو نیز هست، ولی این نمادشناسی برای  سیستم GS1 پشتیبانی نشده است. کد QR 2005 از تصحیح خطای Reed-Solomon استفاده می‌کند (چهار سطح قابل انتخاب  از تصحیح خطا مشخص شده است) و این ویژگی در اصلاح نمادهایی که تاحدودی آسیب دیده‌اند کمک می‌کند. در ادامه این بخش، هروقت نمادشناسی به‌عنوان کد QR GS1 شرح داده شد، منظور کد QR 2005 ISO/IEC است. کد QR 2005 از لحاظ ثبات با نسخه‌های ISO نمادشناسی سیستم GS1 جاری مشابه است.
پیاده‌سازی QRکد GS1 باید بر اساس استانداردهای کاربردی مورد تائید سیستم GS1 انجام شده باشد. 
نمادهای QRکد GS1 توسط اسکنرها یا سیستم‌های بصری تصویرگر دو-بعدی خوانده می‌شوند. بیشتر اسکنرهای دیگر که تصویرگر دو-بعدی نیستند قادر به خواندن QRکد GS1 نیستند. نمادهای QRکد GS1 برای استفاده به همراه اپلیکیشن‌های با کاربردهای خاص (اپلیکیشن‌های نیچ) جدید که شامل اسکنرهای تصویرگر درون دستگاه‌های موبایل می‌شود محدود هستند]5[.
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علاقمندان، برای کسب اطلاعات تخصصی در خصوص چگونگی ساخت و رمزنگاري نمادهای QRکد GS1 (چگونگي كدكردن يك رشته عددي با نمادهای QRکد GS1) می‌توانند به سند مشخصات عمومی GS1 به آدرس https://www.gs1.org/.../gs1-general-specifications مراجعه کنند.	Comment by Emam: فنی

[bookmark: _Toc530563775]3-10-  استانداردهاي بين‌المللي
تعدادي از نهادهاي استانداردسازي محلي و ملي استانداردهاي فني كدهاي ميله‌اي را توسعه داده‌اند. سازمان بين‌المللي استاندارد (ISO) مشخصات استاندارد نماد كد ميله‌اي را در كميته  فرعي ISO/IEC JTC1 (كميته فني مشترك شماره 1 سازمان بين‌المللي استاندارد و كميسيون بين‌المللي الكتروتكنيك) منتشر كرده ‌است]5[.
سازمان GS1 فعالانه در توسعه اين استانداردها حضور داشته است. هدف اين است كه استانداردهاي سيستم GS1 به‌طوركامل با استانداردهاي مرتبط حوزه نمادشناسي كه در سطح ملي، محلي و بين‌المللي منتشر شده‌اند، سازگاري داشته باشند. استانداردهای مرتبط با روش‌هاي شناسايي و ضبط خودكار اطلاعات به شرح زیر است:
ISO/IEC 15424: فناوري اطلاعات: روش‌هاي شناسايي خودكار و ضبط اطلاعات، شناسه‌هاي نماد/حامل داده‌ها
ISO/IEC 15420: فناوري اطلاعات: روش‌هاي شناسايي خودكار و ضبط اطلاعات، مشخصات نماد كد ميله‌اي EAN/UPC
ISO/IEC 16390: فناوري اطلاعات: روش‌هاي شناسايي خودكار و ضبط اطلاعات، مشخصات نماد كد ميله‌اي ITF-14
ISO/IEC 15417: فناوري اطلاعات: روش‌هاي شناسايي خودكار و ضبط اطلاعات، مشخصات نماد كد ميله‌اي، مشخصات نماد GS1-128
ايجاد كد ميله‌اي و ارزيابي كيفيت آن
ISO/IEC 15415: فناوري اطلاعات: روش‌هاي شناسايي خودكار و ضبط اطلاعات، مشخصات ارزيابي كيفيت چاپ كد ميله‌اي، نمادهاي دوبعدی
ISO/IEC 15416: فناوري اطلاعات: روش‌هاي شناسايي خودكار و ضبط اطلاعات، مشخصات ارزيابي كيفيت چاپ كد ميله‌اي، نمادهاي خطي
ISO/IEC 15419: فناوري اطلاعات: روش‌هاي شناسايي خودكار و ضبط اطلاعات، ارزيابي عملكرد چاپ و تصويربرداري كد ميله‌اي به‌صورت ديجيتال
· ISO/IEC 15421: فناوري اطلاعات: روش‌هاي شناسايي خودكار و ضبط اطلاعات، مشخصات ارزيابي اصلي كد ميله‌اي
ISO/IEC 15426-1فناوري اطلاعات: روش‌هاي شناسايي خودكار و ضبط اطلاعات، مشخصات تطابق و صحت‌سنجي كد ميله‌اي – بخش 1: نمادهاي خطي
ISO/IEC 15426-2 فناوري اطلاعات: روش‌هاي شناسايي خودكار و ضبط اطلاعات، مشخصات تطابق و صحت‌سنجي كد ميله‌اي – بخش 2: نمادهاي دوبعدی
ISO 1073-2: مجموعه نویسه‌های حرفی عددی برای تشخیص نوری-بخش 2: مجموعه نویسه OCR-B اشکال و ابعاد تصویر چاپ شده 
ISO/IEC TR 29158: فناوری اطلاعات، روش‌های شناسايي خودكار و ضبط اطلاعات، رهنمود کیفیت علامتگذاری مستقیم (DPM)
ISO/IEC 24724: فناوري اطلاعات، روش‌هاي شناسايي خودكار و ضبط اطلاعات، مشخصات نماد دیتابار GS1 (اين نماد در گذشته با نام RSS شناخته مي‌شد و اكنون ديتابار GS1 نام دارد)
ISO/IEC 16022: فناوري اطلاعات، روشهاي شناسايي خودكار و ضبط اطلاعات، مشخصات نماد کد میلهای ديتاماتريس
ISO/IEC 24723: فناوري اطلاعات، روشهاي شناسايي خودكار و ضبط اطلاعات، مشخصات نماد كد ميله‌اي تركيبي EAN.UCC
ISO/IEC 18004: فناوري اطلاعات، روشهاي شناسايي خودكار و ضبط اطلاعات، مشخصات نماد کد میله‌ای کد QR 2005

فصل سوم: استانداردهای ضبط خودکار داده‌ها/113







فصل چهارم: 

استانداردهای به اشتراک‌گذاری داده‌ها  در GS1



[bookmark: _Toc530563776][bookmark: OLE_LINK963][bookmark: OLE_LINK964]4-1- مقدمه
به اشتراک‌گذاری اطلاعات در زنجیره ‌تامین به‌عنوان یک عامل هماهنگ‌ساز از اهمیت به سزایی برخوردار است. طبیعی است که اگر استاندارد واحدی در سطح جهانی برای تبادل اطلاعات وجود نداشته باشد اعضای زنجیره‌تامین نمی‌توانند با یکدیگر به‌صورت سیستماتیک و غیردستی در زمینه‌ی به اشتراک‌گذاری اطلاعات ارتباط برقرار نمایند.GS1 برای تبادل داده‌ها در زنجیره‌تامین استانداردهای جهانی وضع نموده است که از مهم‌ترین آن‌ها می‌توان به استانداردهایی برای ایجاد داده باکیفیت در مورد محصولات و انتشار داده باکیفیت در زنجیره‌تامین و همچنین استانداردهایی برای تبادل الکترونیکی داده‌ها اشاره نمود.
این فصل به بررسی زیربنای معماری استانداردهای اساسی GS1 برای به اشتراک‌گذاری اطلاعات کسب‌و‌کار که مکمل استانداردهای شناسایی و استانداردهای ضبط خودکار داده‌ است، می‌پردازد.
تمام استانداردهای  GS1به نوعی با دادههای کسب‌وکار مرتبط هستند. اکثر داده‌های کسب‌وکار با موجودیتهایی مانند اقلام تجاری، موجودیتهای حقوقی، مکانها و غیره همراه هستند. استانداردهای شناسایی GS1 زیربنای مهمی است که می‌توان آن را برای ایجاد دادههای کسب‌وکاری که موجودیتهای غیر مبهم را به موجودیتهای واقعی مرتبط میسازند فراهم کند؛ بنابراین، استانداردهای شناسایی برای کلیه انواع دادههای کسب‌وکار مانند دادههای داخلی و دادههای اشتراکی با مصرف‌کنندگان نهایی، استفاده می‌گردد. استانداردهای نگهداری GS1 همچنین تا آنجا که چنین دادههایی از تعامل با جهان فیزیکی تولید میشوند، مؤثر است. 
نقش استانداردهای GS1 در خصوص به اشتراک‌گذاری اطلاعات کسب‌وکار زمانی است که از دادهها برای اتوماسیون تعامل مابین دو یا چند کاربر نهایی استفاده میشود. کاربران نهایی میبایست در این مواقع نسبت به ساختار و داده‌های کسب‌وکار درک مشترکی داشته باشند که این امر به استانداردهای GS1 که محتوای دادههای کسب‌وکار را تعریف میکنند، منجر میشود. بعلاوه، کاربران نهایی میبایست یک روش ارتباطی مابین خود داشته باشند که این امر به استانداردهای GS1 برای ارتباط دادههای کسب‌وکار منجر میشود. نهایتا، ماهیت باز بودن زنجیرههای تأمین نشان میدهد که ممکن است یک کاربر نهایی همیشه نداند که دادههای کسب‌وکار را از کجا پیدا کند که این امر به استانداردهای اینترفیس GS1 برای اکتشاف دادهها و خدمات در زنجیره تأمین منجر میشود. در یک محیط بین‌المللی، چنین استانداردهایی باید تعامل نیاز جریان داده به‌صورت یکپارچه را در سراسر جهان با توجه به احترام به حاکمیت ملی و مقررات محلی حفظ کنند. این امر به اصول فدراسیون جهانی منجر می‌شود که سازمان جهانی GS1 با توجه به استانداردهای شناسایی و ضبط خودکار داده‌ها در این زمینه اقدام نموده است]2[.
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استانداردهای GS1 برای سه دسته دادههای کسب‌وکار است که بین کاربران نهایی به اشتراک گذاشته میشود. این سه دسته داده عبارت‌اند از]2[:
■ داده اصلی[footnoteRef:82] [82:  Master data] 

■ داده تراکنشی[footnoteRef:83] [83:  Transaction data] 

■ داده رویدادهای قابل‌ملاحظه و شفاف[footnoteRef:84] [84:  Visibility event data 
] 




[bookmark: _Toc488153717] دادههای اصلی و دادههای تراکنشی
 با یک نگاه گذرا به دادههای سازمانی متوجه میشویم که بسیاری از دادهها، درنتیجهی تراکنشهای سازمانی به وجود میآیند و برخی دیگر به خودی خود وجود دارند و نتیجهی تراکنش سازمانی نیستند. برای مثال دادههای مربوط به حقوق و دستمزد پرسنل، دادههایی هستند که درنتیجهی اعمال ساعات ورود و خروج پرسنل بر احکام کارگزینی آنان به دست میآیند و برآیند یک یا چند تراکنش سازمانی هستند اما اطلاعات شخصی پرسنل به واسطهی آن که آن شخص یک منبع قابل دستیابی سازمان است نمود پیدا کرده است و نتیجهی هیچ تراکنش سازمانیای نیست. مثال دیگر در این خصوص دادههای مربوط به رسید یا حواله انبار هستند که درنتیجهی ورود یک کالا به انبار یا خروج از آن به وجود میآیند. این دادهها، دادههایی هستند که مشخص میکنند چه کالاهایی در چه تاریخی بنا به چه درخواستی به/از چه انباری وارد/ خارج شدهاند. حواله انبار و رسید انبار دو تراکنش مرتبط با فرآیند انبارش در سازمان هستند؛ اما اطلاعات و داده‌های مربوط به خود کالا مانند شناسه و شرح کالا یا اطلاعات مربوط به انبار مانند شناسه و نام انبار یا اطلاعات شخص درخواست کننده مانند کد پرسنلی و نام شخص درخواستکننده، در اثر تراکنشهای سازمانی به وجود نیامدهاند و به واسطهی آن که جزئی از منابع سازمان هستند، دارای اطلاعات و دادههایی در این سازمان گردیدهاند]10[. 
دادههای تراکنشی، دادههای حاصل از تراکنشهای سازمان و دادههای اصلی، دادههای مربوط به منابع سازمان هستند. دادههای اصلی در ایجاد دادههای تراکنشی نقش دارند اما دادههای تراکنشی هیچ نقشی در ایجاد دادههای اصلی ندارند. از آنجایی که دادههای اصلی در ایجاد تراکنشهای سازمانی نقش دارند بنابراین هرگونه نقص، ابهام و بیکیفیتی در دادههای اصلی میتواند عملکرد صحیح نرم‌افزارهای سازمانی را تحت تأثیر نامطلوب خود قرار دهد. نکتهی اصلی اینجا است که باید نهایت دقت را در ایجاد دادههای اصلی سازمان به کار بست تا بتوان در عملکرد نرم‌افزارهای مدیریتکنندهی تراکنشهای سازمان به نتایج مطلوب رسید. آن چیزی که آیندهی سازمان را تحت تأثیر قرار میدهد و مبنای تصمیمسازیها و تصمیمگیریها و برنامهریزیها است در گزارشهای نرمافزارهای مدیریتکنندهی تراکنشهای سازمان نهفته است. هرچه میزان کیفیت دادههای اصلی بالاتر برود به همان اندازه گزارشهای اخذ شده از نرمافزارها، دارای کیفیت مطلوبتری هستند. ایجاد دادههای اصلی یا همان اطلاعات پایه از درجهی بالای اهمیت برخوردار است و به نظر میرسد باید بیش از آن چیزی که هم‌اکنون در بخش اطلاعات پایه نرم‌افزارهای سازمانی به آن پرداخته شده است به آن توجه نمود. امر مهمی که متأسفانه در اکثر قریب به اتفاق نرم‌افزارهای سازمانی ایرانی نادیده گرفته شده است. کیفیت دادهها دارای سنجه‌هایی است که به وسیلهی آن‌ها میتوان سطح کیفی دادهها را سنجید]10[. 
صحت، کامل بودن، سازگاری، به هنگام بودن و اصالت داده‌ها برخی از مهم‌ترین سنجه‌های کیفیت دادهها هستند. 
صحت دادهها: منظور از صحت داده آن است که دادهی موردنظر از میان مقادیر معتبر انتخاب شده باشد، مقدار درست و منطبق با واقعیت داشته باشد و به‌درستی نمایش داده شده باشد. برای مثال سه مقدار گفته شده برای اندازه گام پیچ را در نظر بگیرید: «ریز»، «2 میلیمتر» و «2/00 mm». مقدار اول یک مقدار نامعتبر است، مقدار دوم مقداری درست است اما نمایش آن نادرست است و مقدار سوم یک مقدار معتبر صحیح با نمایش درست است؛ بنابراین مقدار سوم است که یک مقدار صحیح در نظر گرفته میشود.
کامل بودن دادهها: دادهای کامل به حساب میآید که ویژگیهای مورد انتظار را برآورده کند. برای مثال مشخصات نقطه تماس مشتری اگر شامل نام و نشانی و تلفن باشد اما در تراکنشهای سازمانی نیاز به نشانی ایمیل مشتری هم باشد، این داده یک دادهی کامل به حساب نمیآید؛ اما اگر نشانی ایمیل موردنیاز نباشد. دادههای نقطه تماس مشتری دادههایی کامل محسوب میشوند.
سازگاری دادهها: دادههایی سازگار محسوب میشوند که در سراسر سازمان با یکدیگر هماهنگ باشند. برای مثال اطلاعات یک تأمین‌کننده در نرم‌افزار مدیریت تأمین‌کنندگان در لیست سیاه قرار گرفته اما در نرم‌افزار قراردادها هنوز در لیست تأمین‌کنندگان مجاز قرار دارد.
به هنگام بودن دادهها: آن است که دادهها در زمان مناسب در دسترس باشند. برای مثال اگر رسید انبار کالایی به هنگام ثبت نشود ممکن است برای همان کالا درخواست خرید غیرضروری در سیستم ثبت گردد.
اصالت دادهها: زمانی تأمین میشود که سوابق هرگونه ایجاد، ویرایش، انتقال، بایگانی و به‌طور کل همهی تراکنشهای قابل انجام روی دادهها در دسترس باشد به‌گونه‌ای که در صورت لزوم دادهها قابل‌ردیابی تا منشاء باشند.

داده رویدادهای قابل‌ملاحظه و شفاف
 این دادهها و سوابق جزئیات مربوط به ام، رکوریکه امور بیشتر در ند را ور زنجیره تأمین محصولات و سایر داراییهای فیزیکی و دیجیتال که توسط کلیدهای شناسایی مورد شناسایی قرار گرفتهاند و تشریح مکان اشیاء و دلیل آن را در سازمان و سراسر زنجیره تأمین ارائه میدهند.
دادههای تراکنشی و دادههای رویدادهای شفافیت، دارای مشخصهای هستند که همچنانکه امور بیشتری در یک زنجیره تأمین پایدار انجام میگیرد، مدارک جدیدی از آن به‌طور مداوم ایجاد میشوند، حتی اگر هیچ موجودیت واقعی ایجاد نشود. در مقابل، دادههای اصلی بیشتر ساکن و استاتیک هستند: دادههای اصلی در مورد یک موجودیت خیلی آهسته تغییر میکند (اگر تغییری کند) و صرفاً نه به دلیل مشارکت موجودیتهای حاضر در فرآیندهای کسب‌وکار، کمیت داده‌های اصلی تنها هنگامی افزایش مییابد که موجودیتهای جدید ایجاد شوند. به‌عنوان‌مثال، زمانی که یک نمونه قلم تجاری از زنجیره تأمین عبور میکند، آن نمونه دستخوش فرآیندهای کسب‌وکار (مانند خرید و فروش) و فرایندهای بررسی فیزیکی (مانند بسته‌بندی، حمل‌ونقل، ذخیره‌سازی و غیره) شده و داده‌های جدید تراکنشی و دادههای جدید رویدادهای شفافیت ایجاد میشوند. ولی دادههای اصلی فقط زمانی ایجاد میشوند که قلم تجاری یا مکان جدیدی به زنجیره تأمین اضافه شود.  
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دادههای اصلی ویژگیها و خواص موجودیت واقعی هستند که بیشتر ساکن و استاتیک (بدون تغییر در طول عمر موجودیت) هستند. برای مثال، دادههای اصلی برای یک کلاس و طبقهبندی قلم تجاری میتواند شامل ابعاد، توضیحات نوشتاری، اطلاعات تغذیهای و غیره باشد. طبقه‌بندی جهانی محصولات ([footnoteRef:85]GPC) کدی را تعریف میکند که یک قلم تجاری را در طبقه‌بندی کلیه اقلام تجاری پیدا و مشخص میکند؛ بنابراین، کد GPC یک ویژگی مهمی از دادههای اصلی برای توصیف قلم تجاری و شناسایی مجموعههایی از ویژگیهای دادههای اصلی برای آن قلم تجاری محسوب میشود. برای مکانها یا موجودیتهای حقوقی، دادههای اصلی شامل نام مکان یا موجودیت حقوقی، آدرس پستی، مختصات جغرافیایی، اطلاعات تماس و غیره است. دادههای اصلی اطلاعاتی را برای برنامههای کاربردی فراهم میکند تا موجودیت واقعی را درک کنند و آن‌ها را در فرایند کسب‌وکار مشخص به‌طور مناسب پردازش کنند. [85:  Global Product Classification (GPC)
] 

بسیاری از موجودیتهای واقعی به‌طور تکراری در دادههای کسب‌وکار تکرار می‌شوند که کاربران نهایی برای انجام کار به اشتراکشان میگذارند. به‌عنوان‌مثال، یک قلم تجاری مشابه در هزاران یا میلیون سفارش خرید، صورتحساب، سوابق تکمیل فرآیند کاری و سایر دادههایی که قلم تجاری به واسطه آن در زنجیره تأمین خریداری شده و فروخته میشود، تکرار میشود. پردازش هر کدام از این اسناد کسب‌وکار ممکن است نیاز به ارجاع به ویژگیهای قلم تجاری داشته باشد، اما برای یک قلم تجاری مشخص این ویژگیها هر بار یکسان هستند. به همین دلیل، به اشتراک‌گذاری دادهها در سیستم GS1 بر اساس یک الگوی معماری بنا شده است که اسناد کاری تکراری مربوط به دادههای اصلی است:
■ اسناد کاری تکراری مانند دادههای تراکنشی و سوابق تکمیلی یک فرآیند کاری توسط یک کلید شناسایی GS1 به موجودیتهای واقعی اشاره میکند.
■ دادههای اصلی کلید شناسایی GS1 را با ویژگیهایی که موجودیت مربوطه را توصیف میکند، مرتبط میسازد.
■ برنامههای کاربردی که در حال پردازش اسناد کاری تکراری هستند، مجموعه کاملی از اطلاعات را با استفاده از کلیدهای شناسایی GS1 که در مدارک کاری بدانها اشاره شده است برای پیوستن به داده اصلی مربوطه به دست میآورند. بدین وسیله، از تکرار ویژگیهای داده اصلی در هر مدرک و سند کاری اجتناب میشود. 
اکنون پرسش این است که چگونه یک برنامه کاربردی دادههای اصلی موردنیازش را جهت پردازش اسناد تکراری دریافت میکند. به‌طورکلی، برای هر موجودیت واقعی یک رابطه معین مصرف‌کننده – تولیدکننده جهت داده اصلی در نظر گرفته شده است. کاربر نهایی که موجودیت واقعی را ایجاد میکند تولیدکننده داده اصلی و تمام کاربران دیگر در زنجیره تأمین مصرف‌کنندگان آن هستند. تولیدکننده داده اصلی یک موجودیت یا همان کاربر نهایی است که کلید شناسایی برای شناسایی موجودیت ایجاد کرده، یا یک شخص موجه از طرف کاربر نهایی است. 	Comment by Emam: نیاز به روانسازی دارد
چهار روش در سیستم GS1 وجود دارد که توسط آن یک مصرف‌کننده میتواند داده اصلی را از یک تولیدکننده دریافت کند:
■ هم‌زمان‌سازی: مصرف‌کننده دادههای اصلی را قبل از پردازش هر سند تکراری دریافت میکند. دادههای اصلی اغلب در قالب «کاتالوگ» ارائه میشود که داده اصلی را برای گروهی از موجودیتهای واقعی مانند اقلام تجاری متعلق به یک دسته خاص یا قابل‌فروش در یک منطقه خاص جغرافیایی فراهم میکند. این یک امر لازمی است به‌طوری‌که ممکن است تمام دادههای اصلی که موردنیاز است زمانی که اسناد کاری پردازش میشود، در دسترس باشد. این کار "همزمان سازی" اطلاق میشود زیرا فرایند به دست آوردن دادههای اصلی به‌این‌ترتیب به‌صورت دورهای تکرار میشود تا کپی مصرف‌کننده دادههای اصلی با کپی اصلی منتشر شده توسط تولیدکننده سازگار (همزمان) باشد]2[.
■ ارتباط همتا به همتا (P2P[footnoteRef:86]): تولیدکننده دادههای اصلی میتواند دادههای اصلی را به‌طور مستقیم به یک مصرف‌کننده توسط پیامهای تخصصی EDI، مانند ( (GS1 XMLبرای اطلاعات قلم کالا و (GS1 EANCOM) برای کاتالوگ قیمت فروش ارسال کند؛ مانند همزمان‌سازی، روش تبادل P2P در عین مفید بودن برای شرکتهای کاربری که دارای تعداد محدودی از شرکای تجاری هستند یا برای اتصال به شبکه همزمان‌سازی آماده نیستند، اجازه میدهد تا از تکرار دادههای اصلی جلوگیری شود. [86:  Peer-to-peer communication] 

■ جستجوی درخواست[footnoteRef:87]: مصرف‌کننده دادههای اصلی را برای یک موجودیت واقعی با صدور یک query (جستجو یا پرس و جو) به سرویس جستجو، جایی که query حاوی کلید شناسایی که برای موجودیتی که داده اصلی‌اش موردنظراست، بدست میآورد. در این روش میتوان دریافت دادههای اصلی مربوط به یک کلید شناسایی GS1 را تا زمانی که مصرف‌کننده سند کاری حاوی این کلید خاص را پردازش میکند، متوقف ساخت. [87:  Query on demand 
] 

■ یکپارچه‌سازی و قرارگیری در سند کاری: یک سند کاری میتواند خود دارای ویژگیهای داده اصلی بهمراه کلید شناسایی GS1  باشد. لازم نیست که برنامه کاربردی داده اصلی را از منابع دیگری بدست آورد. 
■ یکپارچه‌سازی و قرارگیری در حامل فیزیکی داده: یک حامل فیزیکی داده (بارکد یا تگ RFID ) که به یک موجودیت در دنیای واقعی متصل است، ممکن است دارای ویژگیهایی باشد که موجودیت را توصیف میکند. استانداردهای GS1  برای ضبط و نگهداری دادهها میتواند برای استخراج این ویژگیها و انتقال آن‌ها به یک برنامه کاربردی استفاده شود، که در این صورت نیازی به دریافت دادههای اصلی از یک منبع دیگر نیست.
فقط دو روش اول در این لیست از الگوی معماری شرح داده شده پیروی میکنند و بنابراین تنها دو روش از تکرار دادههای اصلی جلوگیری میکنند. دو روش اخیر زمانی استفاده میشود که امکان استفاده یا اشتراک‌گذاری دادههای اصلی با استفاده از یکی از دو روش اول امکان‌پذیر نیست.
در اصل، داده اصلی ممکن است برای هر نوع موجودیت دنیای واقعی وجود داشته باشد که میتوانند توسط کلیدهای شناسایی GS1 شناسایی شود و علاوه بر این نیز هر یک از چهار روش بالا ممکن است برای هر یک از این دادههای اصلی استفاده شود. در حقیقت، استانداردهای GS1 برای داده اصلی فقط برای یک زیرمجموعه از این احتمالات و نمونهها ارائه شده است. جدول 4-1 خلاصه‌ای از موارد فوق است]2[: 

جدول 4-1- چهار روش دریافت داده اصلی از یک تولیدکننده توسط مصرف‌کننده در سیستم GS1 
	موجودیت
(Entity)
	همزمان سازی
((Synchronization

	جستجوی درخواست
(Query on demand)

	قرارگیری در سند کاری
(Embedding in business document)
	قرارگیری در حامل فیزیکی داده
(Embedding in physical data carrier)

	کلاس قلم تجاری
	یادداشت 1
	یادداشت 3 و یادداشت 5
	یادداشت 4 و یادداشت 6
	یادداشت 2

	قطعه قلم تجاری
	
	
	یادداشت 4
	یادداشت 2

	نمونه قلم تجاری
	
	یادداشت 3
	یادداشت 4
	یادداشت 2

	واحد لجستیکی
	
	یادداشت 3
	یادداشت 4
	یادداشت 2

	طرف تجاری
	یادداشت 1
	یادداشت 3
	یادداشت 4
	

	مکان فیزیکی
	یادداشت 1
	یادداشت 3
	یادداشت 4
	

	کلاس دارايي برگشتني
	
	یادداشت 3
	یادداشت 4
	

	نمونه دارايي برگشتني
	
	یادداشت 3
	یادداشت 4
	

	دارایی شخصی
	
	یادداشت 3
	یادداشت 4
	

	نوع مدرک و سند
	
	یادداشت 3
	یادداشت 4
	

	نمونه مدرک و سند
	
	یادداشت 3
	یادداشت 4
	

	رابطه خدماتي
	
	یادداشت 3
	یادداشت 4
	

	محموله
	
	
	یادداشت 4
	

	بار
	
	
	یادداشت 4
	

	سند و کاغذ پرداخت
	
	
	
	یادداشت 2

	کوپن
	
	
	یادداشت 4
	

	نمونه کوپن
	
	یادداشت 3
	یادداشت 4
	

	کلاس جزء / قطعه
	
	
	
	

	نمونه جزء / قطعه
	
	یادداشت 3
	یادداشت 4
	


...	Comment by Emam: اسم جدول اضافی شود
یادداشت‌ها:
1. استاندارد همزمان‌سازی جهانی داده GS1  یک چارچوب ارتباطی برای همزمان‌سازی دادههای اصلی برای کلاسهای اقلام تجاری، طرفین تجاری و مکانهای فیزیکی فراهم میکند و استانداردهای پیام اعلامیه اقلام کاتالوگ و اعلامیه طرف تجاری ویژگیهای اصلی دادهها و معانی آن‌ها را تعریف میکند.
2. بسیاری از "اطلاعات تکمیلی" شناسههای کاربردی موجود برای استفاده در حاملهای اطلاعاتی GS1، ویژگیهای توصیفی را برای کلاسهای قلم تجاری، قطعات قلم تجاری، نمونههای قلم تجاری، واحدهای تدارکات و لجستیکی و سند پرداخت فراهم میکند. یک مثال آن "انقضا" است که یک ویژگی برای قطعه قلم تجاری و نمونه قلم تجاری محسوب میشود. 
3. مکانیزم "جستجوی ساده داده اصلی" شبکه EPCIS مکانیسمی را برای درخواست داده اصلی برای هر موجودیتی که بتواند توسط یک کد الکترونیکی  (EPC)  یا الگوی EPC شناسایی شود، فراهم میکند. بااین‌حال، هیچ استانداردهای دادهای برای پشتیبانی از استفاده آن در یک روش استاندارد مشخص نشده است.	Comment by Emam: پاورقی
Electronic product code information services	Comment by Emam: ساختار ارایه شود
4. اصولاً، هر سند کاری میتواند برای دربرداشتن داده اصلی ایجاد شود. در حال حاضر هیچ استاندارد داده GS1 وجود ندارد که این کار را انجام دهد، زیرا همان‌طور که در بالا ذکر شد، این عمل خلاف اصول معماری است که برای به اشتراک‌گذاری کارآمد داده اصلی ارائه میشود.
5. استاندارد "منبع داده معتبر"GS1، که اساس خدمات GS1 Source است، به اشتراک‌گذاری داده اصلی را برای کلاسهای قلم تجاری بین گردآوری کنندههای دادههای معتبر فراهم میکند.
6. استاندارد "GS1 SmartSearch"، با استفاده از تکنولوژی وب معنایی (Semantic Web)، یکپارچه‌سازی و قراردهی داده اصلی برای کلاسهای قلم تجاری را در صفحات عمومی وب که به آن اقلام تجاری اشاره دارد، فراهم میکند.  
- دادههای اصلی برای اقلام تجاری
دادههای اصلی برای اقلام تجاری ممکن است برای یک یا چند قلم تجاری مورد استفاده قرار گیرد؛ مجموعهای از اقلام تجاری که ویژگی دادههای اصلی برایش اعمال میشود "دامنه" آن نام دارد. سه دامنه متفاوت برای دادههای اصلی قلم تجاری وجود دارد که هر کدام به یک سطح متفاوت از شناسایی مربوط میشود:
■ در سطح کد GTIN: مشخصهها و ویژگیهایی که برای همه نمونههای  GTIN  اعمال میشوند، ویژگیهای دادههای اصلی در سطح GTIN هستند. قوانین تخصیص  GTIN در استاندارد مدیریت GTIN طوری طراحی شدهاند که میتوان چنین ویژگیهایی را به‌طور معنی‌داری تعریف نمود که برای همه نمونه‌های GTIN مورد استفاده قرار گیرد. دادههای اصلی قلم کالا که از طریق شبکه GDSN ارتباط برقرار کردهاند ویژگیهای سطح GTIN هستند. 
■ در سطح دسته/قطعه (batch/lot): مشخصهها و ویژگیهایی که برای همه نمونههای GTIN در یک دسته یا قطعه قلم استفاده و اعمال میشوند، توسط تولیدکننده تعریف میشود، اما ممکن است بین دسته/قطعه مختلف GTIN مشابه متفاوت باشند.
■ در سطح نمونه (شماره سریال یک قلم کالا): ویژگیهایی که برای یک لحظه یا نمونه واحد از GTIN اعمال گردیده توسط GTIN و شماره سریال شناسایی شده، اما ممکن است بین نمونههای مختلف GTIN های مشابه، حتی در دسته/قطعه مشابه، متفاوت باشند.
در اصطلاحات مدل‌سازی دادهها، ویژگیهای دادههای اصلی در سطح  GTIN ویژگیهای GTIN هستند، ویژگیهای در سطح دسته/قطعه ویژگیهای کلید GTIN+batch/lot هستند و ویژگیهای در سطح نمونه ویژگیهای کلید GTIN+serial هستند.
یک مثال از ویژگیهای دادههای اصلی در سطح  GTINنام کالا و ابعاد فیزیکی آن (برای یک قلم کالا با ابعاد ثابت) میباشد. یک مثال از ویژگیهای دادههای اصلی در سطح دسته/قطعه تاریخ انقضاء آن (که معمولاً برای کلیه نمونههای یک دسته/قطعه مشابه بوده، ولی در یک قطعه با قطعه دیگر متفاوت است) است. یک مثال از ویژگیهای دادههای اصلی در سطح نمونه مختصات جغرافیایی برداشت یک لاشه ماهی تن است. 
در تمام سه نمونه فوق، ویژگیهای دادههای اصلی در طول عمر نمونههای  قلم کالا تغییر نمیکنند. حتی اگر تاریخ انقضا از یک دسته‌به‌دسته بعد متفاوت باشد، در طول عمر هر نمونه در یک دسته مشخص، یکسان باقی خواهد ماند. به همین ترتیب در محل برداشت یک لاشه ماهی تن نیز زمانی که لاشه توسط زنجیره تأمین در حال حرکت است، تغییری رخ نمیدهد. حتی اگر لاشه مختلف دارای مکان برداشت متفاوت باشند.
این طبیعت استاتیک چنین ویژگی است که از آن‌ها "دادههای اصلی" میسازد. از دیدگاه یک سیستم پردازش دادهها، آن‌ها همه ویژگیهای یک کلید دامنه مناسب (GTIN, GTIN+batch/lot, GTIN+serial) هستند و هر بار که به کلیدی در یک پیام الکترونیکی یا حامل دادههای فیزیکی اشاره میشود در اصل نیاز به تکرار آن‌ها نمیشود]2[.

[bookmark: _Toc495149159][bookmark: _Toc530563779]4-2-2- داده تراکنشی
دادههای تراکنشی اطلاعات کاری موردنیاز برای پشتیبانی از فرآیند کار مشارکتی است که بطور دوطرفه بین شرکای تجاری به اشتراک گذاشته میشود. عملکرد آن‌ها اغلب مانند سفارش خرید و صورتحساب است. بااین‌وجود محتوای آن متفاوت خواهد بود زیرا دادههای تراکنشی توسط برنامههای کاربردی نرم‌افزاری استفاده میشود، نه به‌طور مستقیم توسط انسانها. این بدان معنی است که اصول طراحی GS1 حاوی قواعدی است مانند مبادله دادههای متنی کد شده و نه متنی و قبل از تبادل دادههای تراکنشی دادههای اصلی میبایست تنظیم و مرتب گردد. فرآیندهای دیگر دارای اسناد کاغذی مشابه مستقیم نیستند، اما در توسعه فرایندهای کاری جدید، مانند فراخوان محصول و طراحی آثار هنری مشترک، جزء جدایی‌ناپذیر بوده است.
استاندارد GS1 در زمینه دادههای تراکنشی، یا GS1 EDI، برای اتوماسیون تعاملات کاری در سراسر زنجیره تأمین B2B و B2G ایجاد شدهاند. این شامل فرآیندی است که از خریدار در سفارش کالا از یک تأمین‌کننده شروع و به دریافت نهایی پول نقد توسط تأمین‌کننده در عوض آن کالا جاری میشود. استاندارد GS1 در زمینه دادههای تراکنشی همچنین از فرایندهایی مانند پیش‌بینی تقاضا پشتیبانی میکند. 
دادههای تراکنشی همیشه در غالب قرارداد کاری بین دو طرف به اشتراک گذاشته میشود. هر سند تعهد اجرای قرارداد را تائید میکند؛ برای مثال، ارسال یک پیام سفارش الکترونیکی به این معنی است که فرستنده میخواهد کالاهای سفارش شده را طبق شرایط توافق شده در قرارداد دریافت و وجه آن‌ها پرداخت کند.
استاندارد GS1 در زمینه دادههای تراکنشی شامل موارد زیر است]2[:
■ GSI EANCOM
■ GS1 XML
■ GS1 UN/CEFACT XML

[bookmark: _Toc495149160][bookmark: _Toc530563780]4-2-3-  داده رویدادهای شفاف و قابل‌مشاهده
داده رویدادهای قابل‌مشاهده شامل سوابق تکمیل مراحل فرآیند کاری است که در آن موجودیتهای فیزیکی یا دیجیتال پردازش میشوند. جایی که دادههای تراکنشی تعامل قانونی یا مالی بین شرکای تجاری را تائید میکنند، داده رویداد قابلیت مشاهده روند انجام یک فرایند فیزیکی یا فرآیند دیجیتال قابل‌مقایسه را تائید میکند. فرآیندهایی که میتوانند موضوع داده رویدادهای شفاف باشند: الصاق و چسباندن برگه شناسایی به یک شی جدید تولیدشده "commissioning"، ارسال، دریافت، جابجایی از یک مکان به مکان دیگر، بسته‌بندی، انتقال به نقطه فروش و انهدام.
داده رویدادهای شفاف مکمل دادههای تراکنشی هستند، همانطوریکه برخی از رویدادهای شفاف در عدم وجود تعاملات تجاری رخ میدهد و در مقابل برخی از تعاملات تجاری بدون جابجایی اشیاء صورت میگیرد. در جایی که فرایند کاری یکسان داده رویداد فیزیکی و دادههای تراکنشی را به‌طور همزمان انجام دهد، دادههای مکمل ایجاد میشوند.

[image: 1.png]

هر رویداد شفاف دارای چهار بعد اطلاعاتی است:
■ شئ: شناسایی جسم فیزیکی یا دیجیتالی موجود در رویداد که با استفاده از کلید شناسایی مشخص میشود.
■ زمان: زمان و تاریخ وقوع رویداد
■ مکان: مکان  فیزیکی رویداد که شامل موارد زیر میشود:
□ مکان فیزیکی وقوع رویداد
□ مکان فیزیکی که جسم پس از رویداد قرار میگیرد.
■ دلیل: جزئیات مربوط به زمینه فرآیند کاری که شامل موارد زیر میشود:
□ شناسایی فرآیندی که در زمان رویداد صورت میگیرد.
□ چگونگی و حالت شئ پس از رویداد
□ پیوندهای مربوط به دادههای تراکنشی (خصوصاً در مواردی که یک رویداد شفاف و یک تراکنش بطور همزمان اتفاق افتاده است).
داده رویداد شفاف توسط استاندارد EPCIS سازمان GS1 تعریف و مشخص می‌شود. 

[bookmark: _Toc495149161][bookmark: _Toc530563781]4-3- ارتباط دادههای کسب‌وکار
استانداردهای GS1 روشهای متعددی برای ارتباط دادههای کسب‌وکار بین کاربران نهایی ارائه می‌دهند به‌طور خلاصه، روش‌ها عبارت‌اند از]2[:
■ روش‌های Push: جایی که یک‌طرف تجاری به‌صورت یک‌طرفه بدون درخواست قبلی، دادهها را به دیگری انتقال میدهد. روش‌های Push دارای طبقه‌بندیهای زیر است:
□ دوطرفه[footnoteRef:88]، طرف تجاری به‌طرف تجاری، جایی که یک‌طرف تجاری دادهها را مستقیماً به‌طرف تجاری دیگر انتقال میدهد. [88:  Bilateral ] 

□ انتشار/اشتراک[footnoteRef:89]، روشی که یک‌طرف تجاری دادهها را به یک بانک data pool انتقال میدهد که به‌نوبه خود دادهها را به طرفهای دیگر که قبلاً با ثبت‌نام یک اشتراک علاقهمندی به آن دادهها را ابراز کرده‌اند، push کرده و میپردازد ("push انتخابی") [89:  Publish/subscribe 
] 

□ پخش[footnoteRef:90]، روشی که یک طرف تجاری دادهها را در مکانهای قابل‌دسترس مانند صفحات وب که ممکن است توسط هر طرف علاقه‌مند بازیابی شود، منتشر میکند. [90:  Broadcast 
] 

■ روش‌های Pull یا Query (کشش یا پرسش): جایی که یک طرف تجاری درخواست دادههای خاصی را به طرف تجاری دیگر ایجاد میکند که به نوبه خود با داده موردنظر پاسخ میدهد.
در اصل، هر یک از روشهای ارتباطی فوق میتواند برای هر گروه از دادههای کاری که تحت استانداردهای داده GS1  تنظیم و مدیریت میشود، استفاده شود. در عمل، نوع دادهها بهترین روشهای ارتباطی را تعیین کرده و استانداردهای GS1 از ترکیباتی که کاربر نهایی آن‌ها را مفید میداند پشتیبانی میکند. این داده‌ها و روش‌های ارتباطی در جدول 4-2 خلاصه شده‌اند]2[:

جدول 4-2- انواع داده‌ها و روش‌های ارتباطی مناسب آن‌ها
	نوع داده	Comment by Emam: اسم جدول اضافی شود
	مثالی از داده
	استاندارد داده
	روشهای موجود ارتباطی

	
	
	
	دوطرفه
	انتشار/
اشتراک
	پخش
	"کشش" (پرسش)

	داده اصلی
	- قلم تجاری/قلم کاتالوگی

- داده اصلی دسته/بچ

- داده اصلی لحظه یا نمونه
- اطلاعات شخص/مکان
	GDSN (توسط 
GS1 XML CIN  و
EANCOM PRICAT 
پشتیبانی می‌شود)
	√
	√
	
	

	
	
	TSD
	
	
	
	√

	
	
	GS1 SmartSearch
	
	
	√
	

	داده تراکنشی کسب‌وکار
	- سفارش
- تحویل
- پرداخت
	- GS1 EDI XML
        -  GS1 EANCOM 
	√
	
	
	

	داده رویدادهای شفاف
	- مشاهده
- گردآوری 
- تبدیل
	EPCIS 

	√
	√
	
	√



جزییات بیشتر:
■ داده اصلی
□ شبکه GDSN از روش انتشار/اشتراک برای انتقال داده اصلی استفاده میکند. این دادهها توسط Data Poolهای مورد تائید GDSN ذخیره میشوند. پیامهای GS1 XML CIN برای انتفال داده اصلی بین Data Poolها استفاده شده، یا فرمت این نوع پیام یا فرمت پیام EANCOM PRICAT بین کاربر و Data Pool استفاده میشود.
□  داده اصلی بر اساس استفاده از پیامهای GS1 XML CIN یا EANCOM PRICAT  به‌صورت دوطرفه "Push" یا انتقال داده می‌شوند.
□ استاندارد GS1 TSD (منبع قابل‌اعتماد داده) که اساس خدمات GS1 Source است، مکانیزم query و جستجوی داده اصلی قلم تجاری مابین گردآورندههای داده را فراهم میکند.	Comment by Emam: Trust source data
□ استاندارد GS1 SmartSearch یکپارچهسازی و قرارگیری داده اصلی برای کلاسهای قلم تجاری در صفحات عمومی وب که مربوط به آن اقلام تجاری است را با استفاده از تکنولوژی وب معنایی ایجاد میکند.
□ مکانیزم جستجوی داده اصلی در EPCIS توانایی انتقال داده اصلی را توسط جستجو به سبک "pull" فراهم میکند. انتظار میرود این روش برای دادههای اصلی کم‌حجم و کوچک مانند دادههای اصلی تفصیلی مکانهای فیزیکی که برای پردازش استثنا با استفاده از داده تفضیلی رویداد شفاف مهم است، بسیار مفید باشد. 
□ ویژگی تشریحی شئ و قطعه/دسته (یا ILMD) مربوط به EPCIS سبب حمل مستقیم داده اصلی در یک روادید میشود. این امر در مورد داده اصلی قطعه/دسته (GTIN+batch/lot) یا داده اصلی در سطح نمونه و لحظه (GTIN+serial) کاربرد دارد. این ویژگی صرف‌نظر از اینکه چگونه رویداد موردتعامل قرار گیرد به همراه رویداد است. 
■ داده تراکنشی
□ روش پردازش "push" دوطرفه بر اساس GS1 EDI متداول‌ترین راه تبادل داده است.
■ داده رویدادهای شفاف
□ داده EPCIS می‌تواند توسط یک جستجو به سبک "pull" با استفاده از اینترفیس جستجوی EPCIS انتقال یابد. در این موارد، دیتابیس EPCIC طرف تجاری مانند یک مخزن نگهداری داده برای پردازش queryها عمل کرده، یا طرف تجاری میتواند این کار را به یک شرکت خدماتی واگذار کند. 
□ داده EPCIS میتواند توسط روش پردازش "push" دوطرفه با استفاده از EPCIC XML (استاندارد ارتباطی AS2) انتقال یابد.
□ اینترفیس جستجوی EPCIS همچنین ثبت اشتراکها را فراهم کرده و انتقال داده را به سبک و روش انتشار/ اشتراک میسر میسازد.

[bookmark: _Toc530563782][bookmark: _Toc495149162]4-4- دادهها و سرویس شناسایی و اکتشاف 
استانداردهای GS1 برای دادههای کسب‌وکار و ارتباطات ابزار و وسیلهای برای دو کاربر نهایی جهت به اشتراک‌گذاری قابل‌اعتماد اطلاعات هنگامی‌که آن‌ها یکدیگر را شناسایی کردهاند، فراهم میکند. استاندارد شناسایی دادهها و خدمات به کاربران نهایی کمک میکند تا یکدیگر را شناسایی کرده و بتوانند دادهها را به اشتراک بگذارند.
به‌طورکلی، سه راه وجود دارد که یک کاربر نهایی کاربر دیگر را شناسایی کرده تا دادهها به اشتراک گذاشته شوند]2[:
■ پیش‌تنظیمات[footnoteRef:91]: در بسیاری از موارد یک کاربر نهایی، با استفاده از برخی از پیش‌تنظیمات که خارج از محدوده هر استاندارد GS1 و یا حتی خارج از محدوده سیستمهای اطلاعاتی رخ میدهد، کاربر نهایی دیگر را شناسایی میکند. برای مثال، به اشتراک‌گذاری دوطرفه داده تراکنشی از طریق GS1 EDI معمولاً بین کاربران نهایی که از قبل همدیگر را شناسایی کرده و توافق کردند تا با یکدیگر همکاری کنند، اتفاق میافتد. ایجاد مسیر ارتباطی اغلب یک فرآیند دستی است. بطور مشابه، در شبکه GDSN برای داده اصلی، یک کاربر نهایی با یک دیتاپول معتبر GDSN که از قبل شناسایی شده ارتباط برقرار میکند و اشتراک داده اصلی از طریق دیتاپول به‌طور دستی بین مصرف‌کننده داده اصلی و تولیدکننده مذاکره میشود. [91:  Pre-arrangement ] 

■ منشا دایرکتوری خدمات اشخاص (ONS[footnoteRef:92]): در برخی موارد، یک کاربر نهایی ممکن است بخواهد اطلاعات را با شخصی که یک موجودیت واقعی را به وجود آورده، مانند صاحب نام تجاری یک قلم تجاری، به اشتراک بگذارد. از همه فعالین در زنجیره تأمین که ممکن است با یک موجودیت واقعی در ارتباط باشند، شخص به وجودآورنده یک مورد و شخص خاص محسوب می‌شود: معمولاً او تولیدکننده داده اصلی مرتبط با موجودیت است که همچنین در ابتدای یک زنجیرهای از روابط تجاری قرار دارد و مسیری که موجودیت از طریق زنجیره تأمین میگذراند را تعریف میکند. شخص بوجودآورنده همچنین اغلب مسئولیت رویدادهای مهم چرخه حیات مانند سیفراخوانی محصول را میپذیرد. مبدی و به وجود آورنده دایرکتوری خدمات اشخاص به روشهایی که هر شخص بتواند در زنجیره تأمین پیدا کند و به اشتراک‌گذاری دادهها را با مبدی شروع نماید، اشاره میکند. [92:  Originating Party Service Lookup 
] 

■ اکتشاف کامل زنجیره تأمین (اکتشاف داده)[footnoteRef:93]: در برخی موارد، یک کاربر نهایی ممکن است بخواهد اطلاعات را با تمام اشخاصی که تعاملی با یک موجودیت واقعی را در سراسر چرخه حیاطش برقرار کرده، نه صرفاً با شخص آغازگر، به اشتراک گذارد. برای مثال، در "ردیابی" محصولات در زنجیره تأمین مفید است که مشاهدات همه اشخاصی که مسئول کالاها بوده‌اند بدست آید تا تصویر کاملی از آنچه اتفاق افتاده شکل گیرد. اکتشاف کامل زنجیره تأمین به کشف و پیدا کردن مجموعه کامل از فعالین زنجیره تأمین که دارای دادههای مربوطه، همراه با مشکلات مربوط به اعتماد و کنترل دسترسی هستند، اشاره میکند.	Comment by Emam: به لحاظ مفهومی  سیر یا سفر در زنجیره ترجمه شود بهتر است [93:  Full Supply Chain Discovery (Data Discovery) 
] 

طبق تعریف، پیش‌تنظیمات به اجرای هیچ استاندارد GS1ی نیاز ندارد. در اصل، ممکن است دادهها را در سراسر زنجیره تأمین با بهره‌برداری از پیش‌تنظیمات به روش و قاعده "یکی بالا، یکی پایین" به اشتراک گذارد. در این الگو فرض میشود که هر طرف در یک زنجیره تأمین، مسیر دادهها را بین پیشینیان ("1 بالا") و جانشین ("1 پایین") در رابطه با جریان کالا از پیش تنظیم کرده است. بنابراین چنین مسیرهایی زنجیرهای را ایجاد میکنند که در آن دادهها میتوانند از هر نقطهای از زنجیره به هر نقطه دیگر به اشتراک گذاشته شوند. بااین‌حال، توانایی این کار توسط تمایل همه طرفین در طول زنجیره برای همکاری محدودشده است و اینکه آیا همه آن‌ها در زمان به اشتراک گذاشتن دادهها عملیاتی هستند.	Comment by Emam: تامین کنندگان	Comment by Emam: مشتریان
هدف آغاز و اجرای اکتشاف داده و جستجوی خدمات طرف زنجیره تأمین غلبه بر محدودیتهای الگوی "یکی بالا، یکی پایین[footnoteRef:94]" با " غیر قابل‌استفاده کردن" نیاز تبعیت از تمام زنجیره است. اجرای جستجوی خدمات طرف زنجیره تأمین زمانی که به اشتراک‌گذاری یا بازیابی داده با طرف آغازگر در درجه اول قرار دارد از اهمیت ویژه‌ای برخوردار است، زیرا این اجازه میدهد تا این طرف بدون نیاز به دنبال کردن یک زنجیره طولانی از ارتباطات "یکی بالا" برای پیدا کردن آن مشخص و پیدا شود. اگر یک طرف در یک زنجیره تأمین تمایل نداشته یا نتواند در یک زنجیره" یکی بالا، یکی پایین" شرکت کند، اکتشاف داده کمک میکند تا از تأثیرات منفی "زنجیرهای معیوب" جلوگیری شود و کاربر نهایی با تمام طرفین باقی‌مانده در زنجیره تأمین به‌طور مستقیم ارتباط برقرار کند.  [94:  1 up, 1 down] 

اجرای اکتشاف داده (داده‌کاوی) و جستجوی خدمات طرف زنجیره تأمین به سایر خدمات فرای ارتباط دوطرفه بین شرکای تجاری نیاز داشته و آن خدمات میتواند توسط استاندارد GS1 پشتیبانی شود.

[bookmark: _Toc495149163][bookmark: _Toc530563783]4-4-1-  اجرای جستجوی خدمات طرف زنجیره تأمین - خدمات نام‌گذاری اشیاء (ONS)
آغاز و اجرای جستجوی خدمات طرف زنجیره تأمین توسط استاندارد خدمات ONS و خدمات مرتبط GS1 تسهیل میشود. خدمات ONS وسیلهای برای یک طرف آغازگر ایجاد میکند تا یک یا چند توصیف‌کننده خدمات مرتبط با کلید شناسایی GS1  در سطح کلاس (خصوصاً یک کد EPC بدون شماره سریال) ثبت شود. هر توصیف‌کننده خدمات یک نوع خدمات و URL اینترنتی را مشخص میکند که میتواند به آن خدمات دسترسی پیدا کند. برنامه کاربردی کاربر نهایی از پروتکل جستجویی که ONS تعیین کرده برای دستیابی به توصیف‌کننده خدمات برای کلید شناسایی GS1 استفاده میکند. استاندارد ONS قاعده نحوی (سینتکس) توصیف‌کننده خدمات، نوع خدمات موجود و پروتکل جستجو را تعریف میکند. کوئریهای جستجو خودشان به ONS root server (که یک خدمت GS1 است) یا خدمات محلی ONS واگذارشده از root هدایت میشوند. 

[bookmark: _Toc530563784][bookmark: _Toc495149164]4-4-2-  اکتشاف داده 
کشف داده برای حل مشکل عمومی یافتن تمام دادههایی که در زنجیره تأمین در مورد اشیاء فیزیکی مشخص قرار دارد، مورد توجه است. به‌طور خاص، از آن برای یافتن تمام دادههای رویداد فیزیکی در زمان حرکت یک شی در زنجیره تأمین استفاده میشود. در سیستم GS1، دادههای رویداد فیزیکی با استفاده از استاندارد خدمات اطلاعاتی GS1 EPC یا EPCIS  ارائه میشود، گرچه در اصل، کشف داده میتواند برای هر نوع داده استفاده شود.
در حال حاضر استاندارد یا خدماتی از طرف GS1 برای کشف داده وجود ندارد، درعین‌حال، از زمانی که مشکل در ابتدا در سال 2006 مطرح شد کارهای اکتشافی زیادی صورت گرفته است که در اینجا بطور خلاصه عنوان میشود.
دادههای رویداد فیزیکی که با استفاده از EPCIS ارائه میشوند میتوانند شامل اطلاعات پیرو شود، مانند زمانیکه به یک شئ برای اولین بارکد EPC تعلق گرفته (commissioning) و یک شناسه خاص داده شود، زمانی که بسته‌بندی یا از بسته‌بندی خارج شده باشد، ارسال یا دریافت شده باشد و همچنین تغییرات از اشیاء ورودی به اشیاء خروجی نسبت به آن ثبت‌شده باشد. مکانیزم نقطه-به- نقطه برای تبادل دادههای رویداد که در استانداردهای EPCIS تعریف شده، زمانی که دو سازمان دارای روابط مستقیم تجاری یا رابطه مورد اعتماد - از پیش تنظیم شده (فوق‌الذکر) - هستند، مؤثر بوده است. بااین‌حال، برای به دست آوردن اطلاعات ردیابی کامل برای یک نمونه محصول خاص، ممکن است لازم باشد که دادههای رویدادی ایجاد شده توسط طرفین دیگر خارج از کسانی که با آن‌ها روابط تجاری/مورد اعتماد مستقیم وجود دارد را (برای مثال، فراتر از "یکی بالا، یکی پایین") بدست آورید. 
دادههای رویداد که برای مشخصههای محصولات سریالی بدست آمده به لحاظ تجاری حساس بوده، زیرا این امر سبب خواهد شد تا جریان مجرد هر نمونه از کالا در حالت پایین‌دستی ردگیری و در حالت بالادستی ردیابی شوند و چنانچه دادهها به‌صورت گسترده در دسترس باشد، میتوان آن را مورد تجزیه‌وتحلیل قرارداد تا جزئیات مربوط به حجم و میزان تولید، روابط تجاری، سرعت جریان و حجم عرضه و تقاضا استنتاج شود. به همین دلیل، اکثر شرکتها در مورد به اشتراک گذاشتن این دادهها درصورتی‌که به دست رقبای خود افتد یا توسط شرکای تجاری آن‌ها سوءاستفاده شود بسیار محتاط هستند.
کشف داده به چالشهای دسترسی به چنین دادههایی اشاره میکند و شامل سه مورد مهم است:
1. چگونه یک مجموعه کامل از طرفین تجاری یا (مخازن (EPCIS که ادعا می‌کنند که برخی دادههای رویداد را برای یک نمونه خاص محصول نگه دارند را پیدا کنید؟	Comment by Emam: رویدادی
2. چگونه اطمینان حاصل کرد که دادههای رویداد به‌طور مطمئن بر اساس احتیاج/حق به دانستن به اشتراک گذاشته میشود؟	Comment by Emam: رویدادی
3. چگونه اثبات کرد که شما احتیاج/حق دسترسی به دادههای رویداد طرفی که فاقد رابطه مطمئن مستقیم هستید را دارا میباشید؟	Comment by Emam: رویدادی
کار اولیه اکتشافی از رویکرد تعریف مدل داده و اینترفیس پرس و جو/ثبت رابط برای خدمات مطمئن ارجاع پیروی کرده است. نظریه این بود که هر طرفی که مسئول یک شئ خاصی است داده ردیابی را در مخزن EPCIS خود ضبط کرده و یک سابقه ارجاع  را در یک سیستم "خدمات اکتشافی" منتشر کند تا پرس و جو و query در آن سیستم بتواند یک ارتباط با مخزن EPCIS به‌عنوان یک مرجع داده برای شئ خاص ارائه دهد. 
کار اکتشافی همچنین یک چارچوب امنیتی را مورد بررسی قرار داد که میتواند برای محدود کردن دسترسی به دادههای رویداد EPCIS یا لینک ارجاع خدمات اکتشافی ( (Discovery Servicesمطابق با سیاستهای مشخص کنترل دسترسی مورد استفاده قرار گیرد.
یک نتیجه و خروجی مهم این بود که رویکردهای متعددی برای تلفیق دادههای رویداد  EPCISو خدمات اکتشافی وجود دارد. این به مفهوم انتقال داده کنترل و هماهنگ شده (data choreography) متمایز از محتوای داده - محتوای مربوط به محتوای داده رویدادهای EPCIS و choreography با اشاره به اینکه چگونه دادهها بین شرکای تجاری و سایر خدمات مانند خدمات اکتشافی حرکت می‌کنند- منجر میشود. بینش و درک مهم این است که محتوای دادهها را می‌توان به‌طور مستقل از مدل choreography تعریف کرد که اجازه دهد استانداردهای کاربردی برای محتوای دادهها حتی با توجه به مدل‌های مختلف choreography در نظر گرفته شود.  
کاربر روی مدلهای choreography به‌صورت رویکردهای متمرکز و توزیع‌شده برای ذخیره‌سازی دادههای رویداد و همچنین رویکردهای نیمه‌متمرکز در نظرگرفته شده، در جایی که مالک برند یا تولیدکننده یک مخزن را برای محصولات خود انتخاب کرده که از کمک اطلاعات مربوط به رویداد طرفهای دیگر زنجیره تأمین میتوان استفاده نمود. نظر به اینکه همه دادهها در یک جا قرار میگیرند خدمات اکتشافی اصلاً در یک مدل کاملاً متمرکز موردنیاز نیست، اما هرآنچه choreography بیشتر توزیع شود، این امر به‌طور فزایندهای مهم می‌شود. دستورالعمل اجرای EPCIS/CBV جزئیات بیشتری در مورد مدلهای choreography در اختیار قرار میدهد. 	Comment by Emam: Core business vocabulary
یک ایده دیگر که موردبررسی قرار گرفت، مفهوم "خدمات بررسی و چک " بود که فرآیند جمع‌آوری دادهها از مخازن توزیع‌شده  EPCISرا به‌صورت متمرکز و به‌طور خودکار درآورده و query خاصی، مانند تائید زنجیره مناسب حفاظت و نگهداری، بر روی آن دادهها انجام دهد. با بهرهگیری از ارتباط "یکی بالا، یکی پایین" موجود در خود دادههای رویداد، چنین "خدمات بررسی" میتواند از احتیاجات طرفین برای انتشار سوابق ارجاع، همانطوری که در ابتدا در Discovery Services متصور میشد جلوگیری به عمل آورد.
این‌که آیا رویکرد ارجاع یا رویکرد "خدمات بررسی" مورد استفاده قرار بگیرد، همچنان یک سؤال در مورد چگونگی ایجاد اعتماد بین دو طرف که باهم رابطه تجاری مستقیم نداشته اما ممکن است که در یک زنجیره حفاظت مشابه برای یک جسم خاص مناسب query خود قرار داشته باشد (یا نداشته باشد)، باقی می‌ماند. برای مثال، یک طرف پایین‌دستی (شرکت 1) ممکن است از طرف بالادستی (شرکت 2) داده رویدادی مربوط به یک نمونه کالای سریالی خاص را درخواست کند. زنجیره واقعی حفاظت میتواند شرکت 2 را به شرکت 1 از طریق دو شرکت واسط، شرکت 3 و شرکت 4، ارتباط دهد. اگر شرکت 1 مسقیما با شرکت 2 تماس برقرار کند، که شاید توسط یک Discovery Service ارجاع شده باشند، این مطلب روشن نیست که چطور شرکت 2 میتواند مشارکت شرکت 1 در زنجیره حفاظت و حق دریافت داده درباره نمونه کالای موردنظر را تائید نماید. 
راه‌حل بالقوه برای مشکل اعتماد این است که سوابق سبک زنجیرههای اتصال به نحوه مطمئنی ذخیره شوند که اجازه ندهد مهندسی معکوس دادهها، اطلاعات حساس در مورد جریانها و روابط تجاری را کسب نماید. درعین‌حال، مخازن  EPCIS همواره می‌توانند مادامی‌که سوابق سبک زنجیرههای اتصال در جای دیگری که به‌صورت رمزگذاری شده/مستعار توسط چارچوبهای مطمئن مورد دستیابی قرار میگیرد در ذخیره داده واقعی رویداد استفاده شوند و این جهت تعین این است که آیا دو طرف به‌عنوان یک عامل جهت تصمیم کنترل دسترسی برای به اشتراک‌گذاری داده در زنجیره مشابهای برای یک شئ خاص قرار گرفته‌اند. 
پیش‌بینی میشود که این کار همواره انجام خواهد شد، همانطوری که کاربران نهایی به جایی خواهند رسید که به اشتراک‌گذاری کامل دادههای زنجیره تأمین به یک الزام کاری تبدیل شود. 

[bookmark: _Toc495149165][bookmark: _Toc530563785]4-5- فدراسیون و اتحاد جهانی
یک اصل اساسی معماری سیستم GS1 این است که هر کاربر نهایی کنترل داده‌هایش را بر عهده گیرد. هر کاربر نهایی مسئول مخازن داده خود است و فقط باید زمانی دادهها را به اشتراک بگذارد که یک دلیل کاری برای انجام این کار وجود دارد. استانداردهای GS1 طراحی یا پیاده‌سازی مخازن اطلاعات را تکلیف و تعیین نمیکند، بلکه تنها محتوا و معنای دادهها و اینترفیس و رابطهایی که از طریق آن دادهها به اشتراک گذاشته میشوند را تعریف میکند.
انواع خاصی از دادهها وجود دارد که بطور منطقی در میان بسیاری از کاربران نهایی مختلف جمع میشود. یک مثال، دادههای اصلی در شبکه GDSN است، جایی که هر کاربر نهایی بدون در نظر گرفتن متصدی، مایل به مشاهده یک منبع متشکل از داده اصلی برای همه اقلام تجاری شناسایی شده توسط شماره جهانی شناسایی قلم تجاری خود (GTIN) است. مثال دیگر خدمات جستجو توسط خدمات نام‌گذاری اشیاء (ONS) است، که بطور مفهومی یک فهرست منفرد از خدمات مرتبط با تمام کلیدهای شناسایی GS1 است.
سادهترین پیادهسازی یک منبع جهانی اطلاعاتی از این نوع، یک پایگاه منفرد داده است که توسط برخی از مقامات مرکزی به نفع تمام کاربران نهایی نگهداری شده و با استفاده از کلیه اطلاعات مرتبط جهانی تکمیل و پر میشود. بااین‌حال، یک پایگاه داده متمرکز دارای چندین نقص است]2[:
■ مقیاس‌پذیری: یک پایگاه داده باید به اندازه کافی بزرگ باشد تا بتواند حجم دادهها و queryها در سراسر جهان را در خود جای دهد. این ممکن است کاملاً چالش‌برانگیز باشد.
■ ترجیحات و سلایق محلی: در کشورهای مختلف ممكن است الزامات قانونی مختلف و همچنین ترجیحات فرهنگی برای خدمات مهم و بحرانی از این نوع وجود داشته باشد. در بعضی کشورها ممکن است برای کمک به کاهش هزینهها و جلوگیری از وابستگی به یک شرکت خدماتی منفرد، یک ترجیح قوی برای اجازه‌ی ظهور خدمات رقابتی به وجود آید در کشورهای دیگر، ممکن است مقرراتی وجود داشته باشد که چنین خدماتی به‌عنوان یک سازمان دولتی اداره شود. اگر غیرممکن باشد، قراردادن همهی این ترجیحات ملی در یک سیستم خدمات جهانی امر دشواری است.
■ حاکمیت ملی: تا حدی که هر کشوری چنین خدماتی را به‌عنوان بخشی اساسی از زیرساختهای تجاری خود میبیند، آن کشور ممکن است با هرگونه اقدام و اجرا که آسیب‌پذیر باشد ناراحت و مضطرب شود، در مواقعی برخی کشورهای دیگر از مشارکت‌شان صرفنظر میکنند. یک خدمات متمرکز ممکن است با توجه به کشور که میزبان آن است دارای این آسیب‌پذیری استنباط شود. 
به همین علت، خدمات GS1 برای ارائه دادههای جمع‌آوری‌شده جهانی با استفاده از یک معماری متحد غیرمتمرکز اجرا و به‌کارگیری شده است. رویکرد اتحاد دارای اجزاء و عناصر معماری زیر است:
■ دادهها با استفاده از کلید شناسایی GS1 به‌عنوان مبنایی برای توزیع مابین مخازن متعدد توزیع شدهاند. این امر لحاظ نمودن ترجیحات محلی در انتخاب یک مخزن برای داده مرتبط با یک کلید شناسایی مشخص را میسر میسازد. در بعضی مکانها، این کار آزادی انتخاب یک مخزن شرکت خدماتی یا حتی به‌کارگیری خدمات مخازن خود را به کاربر نهایی میدهد. در مکانهای دیگر، این امر ممکن است به دولت اجازه ارائه خدمات مخازن را که تمام کاربران نهایی محلی میبایست استفاده کنند را بدهد. 
در شبکه GDSN، این امر با وجود دیتا پولهای مورد تائید GDSN که هرکدام "خانه" منبع داده اصلی مرتبط با یک زیرمجموعه کلیدها است، محقق شده است. یک ساختار مشابه در میان جمعآوری‌کنندگان داده در شبکه GS1 Source  وجود دارد. 
در خدمات ONS، این امر توسط یک ساختار سلسله‌مراتبی که اجازه میدهد هر پیش‌شماره شرکتی GS1 یک مخزن جداگانه برای مراجع خدمات داشته باشد، محقق شده است. 
■ دادهها ممکن است مابین مخازن تکرار شوند به‌طوری‌که نقص یک مخزن بر کاربران دیگران تأثیر نمیگذارد.
در GDSN، این امر از طریق همزمان‌سازی دیتاپولها به دست میآید، به‌طوری‌که تمام دیتاپولها کپیای از داده اصلی را برای کلیه کلیدها دریافت میکنند، صرف‌نظر از اینکه دادهها در کجا ایجاد شده باشند.
در ONS، این امر از طریق قابلیت و توانایی سرورهای تکراری چندگانه در هر سطح از سلسله‌مراتب جستجو محقق شده است.
■ با استفاده از کلید شناسایی GS1 به‌عنوان مبنایی برای مسیریابی، یک ساختار دایرکتوری برای هدایت و مسیردهی درخواست خدمات به خدمات مخزن مناسب استفاده میشود.
در GDSN، سیستم ثبت جهانی GDSN دیتاپول "خانه" را برای هر کلید شناسایی  GS1که دارای دادههای اصلی ثبت‌شده است، تعریف میکند.
در GS1 Source، یک ایندکس و شاخص بر مبنای ONS، سیستم جمعآوری داده مسئول داده اصلی مربوط به یک کد GTIN را شناسایی میکند.
در ONS، گره یا نقطه ارتباطی (Node) ریشه در ONS یک گروه از queryها را به یک گره سطح پایینتر در ONS، بر اساس کد پیش‌شماره شرکتی GS1 در کلید شناسایی GS1 مسیردهی میکند. 
■ برای جلوگیری از وابستگی به یک ریشه ساختار دایرکتوری، میتوان از یک مکانیزم تکراری استفاده کرد که درجه اطمینان بیشتری نسبت به مسائل حاکمیت ملی را فراهم میآورد. در حال حاظر GDSN یا ONS فاقد چنین مکانیزمی هستند، بااین‌حال اقداماتی برای وجود چنین مکانیزمی در ONS  در حال انجام است.
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استانداردهای GS1 که اینترفیسها را تعریف میکنند، قابلیت تعامل‌پذیری و همکاری مابین اجزاء مختلف سیستم که توسط کاربر نهایی بکارگرفته شده را تسهیل میکند. استانداردهای GS1 تا حد امکان نسبت به فناوری، بیطرف در نظر گرفته شده است، که هم به کاربران حداکثر آزادی در انتخاب گزینههای اجرایی خود را دهد و هم در برابر تغییر سریع تکنولوژی از طول عمر استانداردهای GS1 اطمینان حاصل شود. برای دستیابی قابلیت تعامل‌پذیری بین سیستمهایی که بطور جداگانه توسط کاربران مختلف بکارگرفته شدهاند، مشخص کردن گزینه خاصی از فناوری و تکنولوژی توسط استانداردهای GS1 اجتناب‌ناپذیر است، خصوصاً در مورد فناوری ارتباطات اطلاعات بین اجزای سیستمی که توسط یک اینترفیس تعامل برقرار میکنند. 
به‌منظور تطبیق این اهداف، استانداردهای GS1 برای اینترفیسها معمولاً در سه لایه به شرح زیر تعریف شده است. این شامل تمام استانداردها در لایه Share و استانداردهای زیربنایی RFID در لایه Capture است.
■ محتوای انتزاعی: این لایهی اولیهی مشخصه اینترفیس است. در این لایه، نقشهایی که از طریق اینترفیس تعامل برقرار میکنند، همراه با تعاملات خاص خود تعریف میشوند. تا آنجا که پیامها یا سایر دادهها بین نقشهای تعاملی ردوبدل میشود، این پیامها یا دادهها بطور انتزاعی تعریف میشوند. ساختار (سینتکس انتزاعی یا abstract syntax) هر یک از ساختار دادهها نسبت به اجزای آن تعریف، معنی (semantics) این ساختارهای داده مشخص و الگوی تعامل (هماهنگی یا choreography) تعریف و تعین میشود. سینتکس واقعی به لایه بعدی منتقل میشود. محتوای انتزاعی غالبا با استفاده از زبان UML در استانداردهای GS1 مشخص میشود.
■ سینتکس واقعی: در این لایه، سینتکس واقعی برای ارائه و نمایش داده که در لایه محتوای انتزاعی تعریف شده مشخص می‌شود. در این لایه است که تعاریف الگو و طرح یا سایر توصیفات سینتکس رسمی یافت میشود. بسیاری از استانداردها یک تعریف مجرد از سینتکس واقعی را ارائه میدهند، اما برخی از استانداردها میتوانند دو یا چند سینتکس واقعی جایگزین برای همان سینتکس انتزاعی ارائه دهند، زیرا انتخابهایی از قابلیت همکاری کم میکند. بدلیل کاهش تعامل‌پذیری، یک سینتکس واقعی نسبت به چند گزینه ترجیح داده میشود. بااین‌حال، گاهی اوقات بیش از یک سینتکس لازم است تا بتواند تکنولوژیهای مختلف یا اهداف اجرایی را در نظر بگیرد. (یک مثال آن همزیستی سینتکس GS1 XML  و GS1 EANCOM برای GS1EDI است.)
■ انتقال پیام: در این لایه، وسیله‌‌ای برای تحویل پیام دارای یک سینتکس خاص ازیک‌طرف اینترفیس به طرف دیگر مشخص شده است. انتقال پیام حوزهای است که در آن تنوع در گزینههای فنی موردنظر توسط کاربران نهایی وجود دارد و ازاین‌رو استانداردها اغلب گزینههایی از انتقال مختلف پیامها ارائه میکنند که میتواند بین طرفین مذاکره شود. بااین‌وجود، ساختار لایهای تضمین میکند، بدون در نظر گرفتن انتقال پیام، محتویات پیامها ممکن است همان سینتکس را داشته باشند و در تمام موارد دارای معنای مشابهای باشد. این کار اثرات گزینههای تکنولوژی را به یک لایه کوچکی که به خوبی از لایه محتوا جدا شده است محدود میکند.
این لایهها در شکل 4-1 نشان داده شده است (در این شکل، فناوریهای خاصی که ذکر شدند نشانگر و گویا هستند؛ یک استاندارد معین میتواند مجموعهای متفاوت از گزینهها را مشخص کند).
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شکل 4-1- استاندارد اینترفیس GS1

فصل چهارم: استانداردهای به اشتراک‌گذاری داده‌ها درGS1/149
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فصل پنجم:


 قواعد جایگذاري نمادهای بارکد بر روی انواع اقلام
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در این فصل اصول كلي جایگذاري نمادهای كدميله‌اي روي انواع اقلام، بستهبندیها، جعبه‌ها و ظروف ارائه می‌شود. برای اسكن موفقیت‌آمیز نماد کدمیله‌ای، لازم است جایگاه مناسبی برای چاپ آن بر روی محصول انتخاب شود. در اسكن دستی، محل‌های مختلف جایگذاري نماد باعث می‌شود اپراتور در شناسایی مکان نماد با مشکل مواجه شود و این شرایط بازدهی را کاهش می‌دهد. در اسكن خودکار، نماد باید طوری قرار گیرد که در میدان دید اسكنر باشد. توجه به راهنمايی‌های این فصل منجر به سازگاري و قابليت پيشبيني موردنیاز خواهد شد. نکته اینکه نمادهای كدميلهاي که در این فصل به‌عنوان نمونه ارائه میشوند صرفاً در خصوص جایگذاري است و به اندازه، نوع، رنگ یا خصوصیت نماد كدميله‌اي اشاره نمیکند. 

[bookmark: _Toc530563788]5-2-  اصول كلي جایگذاري نماد کدمیله‌ای بر روی اقلام
اصول كلي زیر در خصوص جایگذاري نماد كدميلهاي بايد چه در نقطه فروش و چه در هر جای ديگري از زنجیره تأمین كه اقلام در آن‌جا اسكن ميشوند، برای هر نوع بسته‌بندی لحاظ شود. اقلام تجاری که در نقطه فروش اسكن می‌شوند، بايد با نماد کدمیلهای از نوع EAN-13، UPC-A، UPC-E، کدمیلهای دیتابار همه‌سویه GS1، کدمیله‌ای دیتابار همه‌سویه انباشته‌شده GS1، کدمیله‌اي دیتا‌بار توسعه‌یافته GS1 يا کدمیله‌ای دیتا‌بار انباشته‌شده بسط‌یافته GS1 علامتگذاري شوند. نمادهاي كدميلهاي كه در جاي ديگري غیر از نقطه فروش اسکن ميشوند، EAN-13، UPC-A، ITF-14 و GS1-128 هستند]5[.  
نمادهاي كدميله‌اي EAN-8 و  UPC-Eبرای اقلام تجاری خيلي کوچک که درنقطه فروش به فروش می‌رسند استفاده مي‌شوند. 



[bookmark: _Toc530563789]5-2-1- تعداد نمادها
روی یک قلم هرگز نباید نمادهای كدميله‌اي متعدد که کدهای GTIN متفاوتي را حمل می‌کنند مشاهده شود. اگرچه حداقل یک نماد بر روی هر قلم تجاری الزامي است. در محیط انبار یا محیط‌های توزیع عمومی پیشنهاد می‌شود که از دو نماد که شماره GTIN یکسانی را حمل می‌کنند استفاده شود. همچنین برای اقلام سنگین، حجیم يا جادار در نقطه فروش پیشنهاد می‌شود از دو یا چند نماد که حاوی شماره GTIN یکسانی هستند استفاده شود. این کار برای بسته‌بندی‌های تصادفی هم که در نقطه فروش مورد توجه هستند، مجاز است. دو نماد از نوع EAN/UPC كه شماره GTIN را بعلاوه داده‌هاي مشخصات كد مي‌كنند ممكن است در طي دوره گذار به حامل داده‌ي جديد نياز باشد. 
محیط اسكن نیز حائز اهمیت بوده و لازم است قبل از توجه به نوع بسته‌بندی، مشخص شود که آیا قلم در نقطه فروش اسكن می‌شود یا در محیط توزیع عمومی باید اسكن گردد. اینکه قلم صرفاً در نقطه فروش اسكن شود، یا هم در نقطه فروش و هم در محیط توزیع عمومی یا صرفاً در محیط توزیع عمومی اسكن گردد، الزامات متفاوت خواهد بود]5[. 

[bookmark: _Toc530563790]5-2-2- تعیین جهت كدميله‌اي بر روي كالا
	تعیین جهت نماد كدميله‌اي اصولاً به فرآیند چاپ و انحنای سطح قلم بستگی دارد. اگر فرایند چاپ و انحنا اجازه دهد، بهتر است نماد در حالت «حصار چوبی[footnoteRef:95]» جایگذاری شود كه در اين حالت، میله‌های كدميلهاي به حالت عمود بر سطح زمین قرار می‌گیرند. تجربه ثابت کرده است که این دو شیوه در فرآیند اسكن تفاوتی با هم ندارند]5[.  [95:  picket fence Orientation] 
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                جهت  نردبانی[footnoteRef:96]                                                  جهت حصار چوبی (ارجح)	Comment by Emam: پاورقی ها جا به جا خوردند [96:  Ladder Orientation ] 


شكل 5-1- جهت نردبانی و حصارچوبی
جهت چاپ
معمولاً تعیین جهت نماد كدميله‌اي در حین فرآیند چاپ انجام می‌شود. در برخی فرايندهاي چاپ، اگر میله‌های نماد در جهت مناسب چاپ قرار گیرند، نتایج بسیار باکیفیت‌تری حاصل می‌شود که این موضوع در اصطلاح با نام «جهت تار» (تار و پود فرش را درنظر بگیرید) شناخته می‌شود. در هر حال همیشه لازم است با شرکت چاپكننده (چاپخانه) مشورت شود. 

- اقلام تجاری دارای سطوح قوس‌دار
وقتی که نماد كدميله‌اي بر یک سطح قوس‌دار چاپ گردد، گاهی اوقات اين امكان وجود دارد كه نماد در اطراف قوس ناپدید شود، چرا كه هر دو انتها برای اسكنر تصاویر در یک زمان قابل رؤیت نيست. هرقدر نماد بزرگتر باشد یا قوس ‌دارای انحنای بیشتری باشد احتمال بروز این مشکل بیشتر است. در این شرایط میله‌ها باید با استفاده از ترکیب مشخصي از بعد X و ضخامت سطح قوس چاپ شوند. (برای مثال در تعیین جهت نردبانی روي قوطی‌های کنسرو یا در تعیین جهت حصار چوبی روي بسته استوانه‌ای بیسکویت). این حالت تضمین میکند که قوس، منجر به كاهش ارتفاع و ناخوانا شدن کدمیله‌ای نشود.
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[image: ] جهت به صورت نردبانی
 (ارجح براي همه سطوح منحني)
جهت به صورت حصار چوبی 
(روي سطوح قوس‌دار تند، اجتناب شود)


شكل 5-2- جايگذاري نماد كدميله‌اي روي سطوح قوس‌دار

زاویه بین خط مماس مرکز نماد قوسدار و خط مماس انتهای نماد قوسدار (لبهی خارجی میله محافظ در نمادهای EAN/UPC ) باید کمتر از 30 درجه باشد. اگر اين زاويه بيشتر از 30 درجه شود، نماد باید به‌گونهای تطبیق یابد که میله‌ها عمود بر خطوط ایجادشده بر سطح قلم باشند. 
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 شكل 5-3- رابطه بين نماد و قوس يا انحناي سطح قلم

- اجتناب از موانع اسكن
هر چیزی که نماد كدميله‌اي را مخدوش کند، دقت اسكن را کاهش خواهد داد و باید از آن اجتناب شود. برای مثال:
هرگز نماد كدميلهاي را روي قسمتی از قلم که دارای فضای ناکافی است قرار ندهید. اجازه ندهید تا تصاویر دیگر فضای نماد كدميله‌اي را اشغال كنند. 
هرگز نمادهاي كدميلهاي حاوي فضای خالی را بر سوراخها، شکافها، برآمدگیها، لبه‌ها، قوس‌ها، تاشدگی‌ها، بافت‌های سخت و روی هم افتادگی‌ها قرار ندهید. 
هرگز سوزن منگنه را در نماد كدميله‌اي یا فضای خالی آن قرار ندهید. 
هرگز نماد کدمیله‌ای را از سمت گوشه‌ها تا نکنید. 
هرگز نماد کدمیله‌ای را زیر لبه بسته‌بندی قرار ندهید. 
نمادهاي كدميله‌اي كه براي كنترل توليد استفاده مي‌شوند بايد تا جايي كه ممكن است جدا باشند و هنگام ورود اقلام به توزيع عمومي از روي آن‌ها حذف شوند.

[bookmark: _Toc530563791]5-3- قواعد جامع جایگذاري نماد برای نقطه فروش
این قسمت قواعدی را درخصوص جایگذاري نماد كدميله‌اي روي اقلام تجاری که در نقطهی فروش اسكن خواهند شد ارائه می‌دهد. 
حداقل یک نماد كدميله‌اي براي اقلام تجاری در نقطه فروش نیاز است. استثناها شامل اقلام بزرگ، سنگين و حجيم است در بسته‌هاي ثبت‌نشده یا تصادفی هم ممكن است نیاز به دو یا چند نماد كدميله‌اي با يك شماره جهانی قلم تجاری (GTIN) یکسان باشد.     
اقلام تجاری نبايد دارای دو یا چند نماد كدميله‌اي با GTINهاي متفاوت باشند. در نقطه فروش، اين موضوع مخصوصاً در بستههاي چندگانه مانند اقلامی که کاملاً بسته‌بندی‌شده‌اند، اقلامی که پوشش دور تا دور دارند و بسته‌بندی‌های نوارپیچ‌ شده كه اقلام داخل آن‌ها دارای شماره جهانی قلم تجاری متفاوت از شماره جهانی قلم تجاری بر روی ظرف یا بسته‌بندی باشد، بايد مدنظر قرار گيرد. نمادهای كدميلهاي روي محصولات داخلی باید به‌طورکلی پوشیده شوند به گونه‌اي كه سیستم نقطه فروش نتواند آن‌ها را بخواند]5[.
[bookmark: _Toc530563792]5-3-1- شناسایی پشت اقلام تجاری
قسمت جلوی قلم تجاری محل اصلي بازاریابی تجاری و تبلیغات بر روی قلم است که معمولاً نام محصول و آرم شرکت توليدكننده بر روی آن چاپ می‌شود. قسمت پشت قلم تجاری در مقابل قسمت جلویی است و محل مناسب و ارجح برای جايگذاري نماد كدميله‌اي براي اکثر اقلام تجاری است. 


[bookmark: _Toc530563793]5-3-2- جایگذاري نماد کدمیله‌ای
اطلاعات این بخش برای شناسایی جایگاه مناسب نماد کدمیله‌ای در هنگام توسعه طرح بسته‌بندی براي محصولات جدید ارائه شده است و بايد هنگام تغيير طرح گرافيكي بسته‌بندي، با اين رهنمودها انطباق داده شود. 
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جایگاه ارجح
جایگاه ارجح نماد كدميلهاي، یک چهارم پایین سمت راست در قسمت پشت، با در نظرگرفتن فضای خالی مناسب اطراف نماد كدميله‌اي و قاعده لبه است.
گزينه‌هاي جایگذاري نامطلوب
گزينه‌هاي جایگذاري نامطلوب برای نماد كدميله‌اي هر جايي غير از یک چهارم پایین سمت راست در پشت ظرف است. 
 قاعده لبه
در صورت امکان نماد كدميله‌اي نباید نزدیک‌تر از 8 میلی‌متر (0.3 اینچ) یا دورتر از 100 میلی‌متر (4 اینچ) از نزدیک‌ترین لبه بسته‌بندی به آن چاپ شود. در رهنمودهای قبلی فاصله 5 میلی‌متری (0.2اینچ) به‌عنوان حداقل فاصله پیشنهاد میشد. بررسیهای کاربردی اثبات کرده‌اند که این فاصله کافی نیست. برای مثال معمولاً صندوق‌داران لبه بسته‌بندی‌ها و دیگر اقلام تجاری را در دست مي‌گيرند و بنابراین لازم است از نصب نماد كدميله‌اي به فاصله خیلی نزدیک به لبه‌ها اجتناب شود چون بازدهی نقطه فروش را کاهش می‌دهد. 
اجتناب از نمادهای کوتاه‌شده
كوتاهسازي نماد كدميله‌اي، کاهش ارتفاع نماد كدميله‌اي نسبت به پهناي آن است. کوتاه‌سازی نماد پیشنهاد نمی‌شود چون قابلیت اسكن همه‌سویه نماد را در نقطه فروش کاهش میدهد. نماد برش‌یافته صرفاً زمانی می‌تواند اسكن شود که قلم تجاری در جهات خاصی در معرض ديد كامل اشعه اسكن قرار گیرد. بنابراین، برش نماد کارایی را کاهش می‌دهد. هرچه ارتفاع نماد کاهش یابد، تنظيم نماد كدميله‌اي در مقابل اشعه اسكن به فرایندی حساستر و سخت‌تر تبدیل می‌شود. باید تا حد ممکن از كوتاه شدن ارتفاع نماد اجتناب شود مگر آنكه واقعاً به آن نیاز باشد (وقتی که بر سطح قوس‌دار كالايي مانند يك خودكار باريك چاپ می‌شود). در هر حال پیشنهاد می‌شود چاپ با حداکثر ارتفاع ممکن انجام شود. 

علامت‌گذاری سطح زیرین قلم
علامتگذاری قسمت پایین قلم تجاری با نماد كدميلهاي به‌جز برای اقلام تجاری سنگین، حجیم و جادار قابل‌قبول است. اگرچه علامت‌گذاری قسمت پشت محصول ارجح است. 
استثناهایی در خصوص رهنمودهای جامع جایگذاري نماد کدمیله‌ای
برخي از اقلام تجاری نیازمند ملاحظات خاصي در خصوص جایگذاري نماد كدميله‌اي هستند]5[. 
کیسه‌ها (پاکت‌ها مانند كيسه چيپس سیب‌زمینی)
وقتی که محتويات کیف در آن قرار گرفت، لبهها تا حدی برجسته مي‌شوند به‌طوری‌که نمادهای كدميله‌اي که روي یک چهارم پایین سمت راست آن قرار می‌گیرند، ممکن است برای اسكن موفقیت‌آمیز به مقدار کافی هموار و صاف نباشند. به همین علت، نمادهای كدميله‌اي روي کیف‌ها باید در وسط بخش پشتی بسته طوری نصب شوند که حداقل به اندازه یک سوم ارتفاع بسته، بالاتر از لبه پایینی آن قرار گیرند.
بسته‌بندی‌های بليستر یا اقلام غیربستهای
اقلام تجاری که باعث میشوند اسكنرها تصاویر ماورای سطوح صاف را اسكن کنند شامل بستهبندیهای حبابي یا اقلام غیر بستهبندی هستند (به‌عنوان‌مثال حباب پلاستيك شفاف بزرگ و عمیق). براي اين اقلام، فاصله بین اسكنر تصاویر و نماد كدميله‌اي روي بسته يا ظرف باید مورد توجه قرار گيرد. نماد كدميله‌اي نمیتواند نزدیکتر از 8 میلیمتر (0.3اينچ) یا دورتر از 100میلی‌متر (4اينچ) از لبه بستهبندی باشد.
اقلام حجیم، سنگین، جادار
هر بستهبندی يا ظرف بیش از 13 کیلوگرم (28پوند) یا اقلام داراي دو بعد بیش از 450 میلی‌متر (18اینچ) (عرض/ارتفاع،  عرض/عمق، ارتفاع/عمق) به‌عنوان اقلام بزرگ، سنگین و حجيم در نظر گرفته می‌شوند. 
کنترل اقلام بزرگ، سنگین و حجیم مشکل است. این اقلام ممکن است نیاز به 2 یا چند نماد با شماره GTIN يكسان، یکی در بالای محصول و دیگری در یک چهارم پایین طرف مقابل آن باشند. 
اقلام نازک یا محفظه‌ها
اقلام نازک یا ظروف نازك، بستههايي با يك بعد کمتر از 25 میلی‌متر (1 اینچ) (عمق، عرض، ارتفاع) هستند. نمونه‌هايي از اقلام و ظروف نازك، بستهبندیهای پیتزا، تركيبات نوشيدني پودري و زيردستيهاي نوشتن است. قرار گرفتن نماد بر لبه باریک، مانع از اسكن کارا میشود، چون نماد از دید صندوقدار محو می‌شود و احتمال دارد در دستان او گرفته شود. 

ملاحظات خاص بستهبندی براي جایگذاري كد ميلهاي 
بعضی از شیوههای بستهبندی مستلزم ملاحظات خاص براي جایگذاري نماد كدميله‌اي  هستند كه در ادامه ذکر می‌شود.
بسته‌بندی سرتاسری: اقلام تجاری که به‌طور چندتایی به فروش می‌رسند، به‌طور مكانيكي جمع‌آوری می‌شوند و با بسته‌بندی سرتاسری که حاوی چاپ است پوشانده می‌شوند (لفاف‌پيچي مي‌گردند). نمونه‌اي از اقلام با بسته‌بندی سرتاسری، جعبه‌های کوچک غلات و شکلات هستند. بسته‌بندی سرتاسری (لفاف‌پيچي) دو مشکل بارز را به وجود می‌آورد:
محو نمادهای كدميله‌اي روي واحدهای مجزا در داخل بسته‌بندی چندگانه الزامی است تا با نماد كدميله‌اي بسته چندگانه بیرونی كه باید متفاوت باشند، اشتباه گرفته نشوند. 
بستهبندی سرتاسری با موادي مانند سلفون شفاف باعث تابش يا انعکاس اشعه نور اسكنر میشود و میتواند تضاد رنگ را کاهش داده و در نتيجه باعث بروز خطا در عمل اسكن شود. 
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شكل 5-4- جايگذاري نماد كدميله‌اي روي قلم داراي بسته‌بندی سرتاسری

بسته‌بندی تصادفی (ثبت‌نشده): بعضی از لفافهاي بستهبندی، مانند آن‌هایی که برای کاغذ سمباده یا مارگارين استفاده می‌شوند، دارای طراحی تکراري هستند و نه برش خورده‌اند و نه طوری روی محصول قرار گرفته‌اند که بخش خاصی از طراحی همیشه در یک جایگاه يكسان ظاهر شود. این نوع بستهبندی به بستهبندی ثبت‌نشده یا تصادفی اشاره دارد. چون بسته‌بندی ثبت‌نشده است، نوع قرار گرفتن و ظاهر شدن نماد بر روي سطح بسته‌بندي ممكن است سبب اعتراض شود. 
وجود بیش از یک نماد كدميلهاي بر روی بستهبندی مي‌تواند بر بازدهی اسكن تأثیر منفي بگذارد و مهمتر آنکه میتواند منجر به اسكن تكراري شود. به این علت، استفاده از بسته‌بندی‌های ثبت‌شده ارجح است. چنانچه بستهبندی تصادفی استفاده شود، لازم است نماد در فضای کافی و مناسبی چاپ شود به‌نحوی‌که نماد با اندازه کامل روی یک سطح بسته‌بندی ظاهر شود. 
اسكن تكراري وقتی رخ می‌دهد که فاصله بین نمادها زیادتر باشد. نمادهاي تكراري نباید هرگز بیش از 150 میلی‌متر (6اينچ) از هم فاصله داشته باشند. 
به‌جای تکرار نماد بر روی سطح، لازم است به ارتفاع میله‌های نماد توجه شود تا نماد در اندازه کامل روي سطح، چاپ شود.
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شكل 5-5- جايگذاري نماد كدميله‌اي روي قلمی با بسته‌بندي تصادفي

بسته‌بندی‌های وکیوم شده یا بسته‌هایی با پوشش چروکیده: نماد كدميله‌اي روي قلمی که در نایلون بستهبندی یا وكيوم شده است، باید بر روي سطح صاف و در فضایی فاقد چین، چروک و ساير انواع تغییر شکل قرار گیرد. به شکل 5-6 که جایگذاري نماد كدميله‌اي را بر روي هات‌داگ نشان می‌دهد، توجه کنید. از آنجایی که مقدار انحنا‌ی هات‌داگ بیشتر از قطر نشان داده در شکل 5-2 است، از جهت نردباني براي قراردادن نماد استفاده می‌شود.  
برای تعیین جایگاه صحیح نماد كدميله‌اي برای بستهبندیهای وکیوم شده یا بسته‌هایی با پوشش چروکیده از رهنمودهای خاصي که برای نوع یا شكل بسته‌بندیها تعیین‌شده است، پیروی کنید. 


شكل 5-6- جايگذاري نماد كدميله‌اي روي قلمی با بسته‌بندی وکیوم‌شده یا چروکیده

برچسب‌های موضعي: نمادهای كدميله‌اي چاپ شده روي برچسبهای متمرکز در یک موضع که براي قلم تجاری به کار گرفته می‌شوند، جایگزین‌های قابل‌قبولی هستند که نمادها را با تصاویر موجود در بستهبندی یا براي استفاده روي اقلام بدون بسته مانند بعضی از ظروف، ماهی‌تابه‌ها، رومیزی‌ها و شیشه‌آلات تركيب می‌کنند. مناسب‌ترین نوع برچسب‌های متمرکز در یک موضع، نوعی است که نمیتواند بدون تخریب نماد از روی قلم حذف شود. برچسب‌هایی که به‌طور مستقیم براي محصول به‌کار مي‌روند، باید از چسبي استفاده کنند که به اندازه کافی قوی باشد تا برای مدت طولانی به آن بچسبد اما درعین‌حال اجازه دهد تا برچسب بدون استفاده از حلّال یا تراشنده برداشته شود.
برای تعیین جایگاه صحیح نماد كدميله‌اي روي اقلامی که حاوی برچسب‌های نماد كدميله‌اي متمرکز در یک موضع هستند، از رهنمودهای خاص تعیین‌شده براي نوع يا شكل بسته‌بندی استفاده کنید.
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شكل 5-7- جايگذاري نماد كدميله‌اي با يك برچسب موضعی
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شكل 5-8- برچسبهاي كدميله‌اي ناحیه‌ای موجود بر روی اقلام آشپزخانه‌ای 
  نكات قابل‌توجه درخصوص جایگذاري كدميله‌اي 
سرعت، كارايي و اثربخشی در عمليات اسكن، اهداف نهایی جایگذاري صحیح نماد كدميلهاي هستند. برای اطمينان از این كه فرایند اسكن به مشکل برنمی‌خورد، قبل از تصمیم‌گیری درباره جایگذاري نهایی كدميله‌اي، به موضوعات زیر توجه كنيد:
موقعيت سازگار و مناسب نماد
برای اطمینان از جایگذاري یکسان نماد، ظرف يا بسته خود را با بسته‌بندی محصولات مشابه مقایسه کنید. سهولت پیداشدن نمادهای كدميله‌اي توسط صندوق‌دار از محصولی به محصول دیگر بستگي به جایگاه مناسب نماد دارد.
شبیهسازی اسكن (حرکت دست تأثیرگذار واقع می‌شود)
برای آزمایش جایگذاري اوليه نماد كدميلهاي، نماد را با دست خود از روبروی اسكنر عبور دهید. این آزمایش روشن می‌کند که جایگاه نماد كدميلهاي به‌گونه‌ای است که اسكن صحیح آن توسط دستگاه اسكنر، مستلزم حرکات غیرطبیعی دست نیست. 
 جایگذاري برچسب ايمني
وقتی که يك برچسب ايمني قابل رؤیت استفاده شود، جایگذاري ارجح براي آن در حدود قطر 75 میلی‌متري (3 اینچ) محل قرارگیری نماد كدميلهاي است. جایگذاري مناسب برچسب ايمني، پیش‌بینی جایگاه برچسب ايمني را برای اپراتور آسان‌تر می‌سازد و بنابراین کارایی اسكن ارتقا می‌یابد.

[bookmark: _Toc530563794]5-4- قواعد جایگذاري نماد كدميله‌اي براي انواع خاص بسته‌بندی
قواعد زیر در خصوص جایگذاري نماد كدميلهاي برای انواع خاص بسته‌بندی کاربرد دارند. جدول 5-1 مرجع و معرف انواع بسته‌بندی، گروه‌هاي اصلی بسته‌بندی محصولات را نشان می‌دهد. این جدول می‌تواند در راستای جایگذاري صحیح نماد كدميله‌اي بر روی محصول یا بسته‌بندی مورد استفاده قرار گیرد. برای مثال بر طبق جدول، يك بسته از دانههای گل با ابعاد 70*50 میلی‌متر (3*2اينچ) به‌عنوان قلم يا بسته نازک طبقه‌بندی میشود]5[. 
جدول 5-1 مرجع نوع بسته‌بندی
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	خصوصیات بسته‌بندی
	نوع بسته‌بندی

	[bookmark: _Hlk330395001][bookmark: _Hlk330394969]چیپس‌هاي سيب‌زميني، آرد، دانه پرنده
	اقلام بسته‌بندی‌شده به شکل استوانه
	کیسهها (كيفها)

	اسباب‌بازي‌ها و قطعات سخت‌افزاري
	پشت كارت‌هاي تخت كه از پلاستیک شفاف چسبيده‌شده روي محصول تشكيل شده است.
	بليستر يا بستههای حبابی

	سس كباب، ژله ميوه
	ظروف با دهانه‌ی بزرگ یا کوچک که دارای سرپوش‌هاي باز و بسته شونده هستند.
	شیشه‌ها و بطری‌ها

	شيرينيجات، غلات، شوينده‌ها
	مقواي تاشده و درزبندي شده که با چسب چسبانیده شده یا کارتنهای مقوایی موجدار
	جعبه‌ها

	سوپ‌ها، نوشيدني‌ها، پنیر، بیسکویت
	اقلام به شکل استوانه که هر دو انتهای آن بسته شده است.
	قوطیها و ظروف استوانه‌اي

	چكش‌ها، بسته‌هاي شيريني، ظروف و اسباب آشپزخانه
	اقلام نصب‌شده يا چسبيده شده بر روي ورقههای پهن
	اقلام چسبیده روي كارت

	تخم‌مرغ
	شش وجهی‌هاي پلاستیکی نامنظم يا خمیرهای كاغذي قالب‌بندي شده همراه با درپوش‌های لولایی
	کارتنهای تخم‌مرغ (شانه تخم‌مرغ)

	پاک‌کننده‌های خانگی، روغن پخت و پز
	ظروف پلاستیکی یا شیشهای به همراه دستههای ثابت و درپوشهای جداشدنی
	پارچ‌ها

	غذای حیوانات اهلی،  مبلمان، چکش‌های سنگین
	اقلام دارای ابعاد فیزیكی 450 میلی‌متر (18اينچ) یا بیشتر در هر دو بعد و يا با وزن بیشتر از 13 کیلوگرم
	اقلام سنگین، حجیم و جادار

	قوطيهاي نوشيدني‌هاي غیرالکلی
	اقلام متعدد که به‌طور مكانيكي در کنار هم قرار میگیرند و بسته واحدی را شکل می‌دهند.
	بسته‌هاي چندگانه

	کتابها، مجلات روزنامهها، چكيده مجلات
	رسانههای کاغذی چاپ شده‌ی محدود و طبقهبندی شده.
	اقلام انتشاراتي (چاپي)

	جعبه‌هاي پیتزا، جعبه‌هاي جواهر، CD، بسته‌هاي مخلوط پودر نوشیدنی غیرالکلی، زیردستیها
	اقلام یا ظروفی که يك بعد نازک‌تر از 25 میلیمتر دارند.
	ظروف یا اقلام باریک

	گوشت آماده شده،  شیرینی (پاستيل)، اسنک‌ها، کلوچه‌ها
	ظروف قالبی و مسطح که محصولات در آن‌ها نگهداری می‌شوند و از سر تا ته بسته‌بندی‌شده‌اند.
	سینی‌ها

	خمیردندان، سوسیس، بتونه
	استوانه‌های محکم بسته‌بندی‌شده که هر دو انتهای آن بسته شده است یا یک انتهای آن بسته شده و دیگر انتهای آن دارای دریچه و درپوش است.
	تیوب‌ها (لوله‌ها)

	کره، بستنی، مارگارین، کرم خامه‌ای خوراکی سفیدرنگ که بر روی کیک و سایر غذاها استفاده میشود.
	ظروف گود به همراه درپوش‌های جداشدنی
	طشت‌ها و لگن‌ها

	ماهی‌تابه، کاسه‌های مخلوط کن دیگ، هدایا
	اقلام تجاری که بسته‌بندی نشده‌اند و اغلب دارای شکل غیرطبیعی هستند و نصب برچسب و اسكن آن‌ها مشکل است.
	غیر بستهبندی

	میز، اقلام هدیه دادنی
	اقلام تجاری که می‌توانند به‌صورت مجزا یا به‌عنوان بخشی از سرویس بسته‌بندی‌شده به فروش رسند.
	مجموعه‌ها

	راکت، چوب اسکی، تخته اسکیت
	اقلام بسته‌بندی نشده با شکل و اندازه خاص
	وسایل ورزشی


....	Comment by Emam: اسم جدول نوشته شود

[bookmark: _Toc530563795]5-4-1- کیف‌ها (پاکت‌ها)
اگرچه این بخش با عنوان کلی «کیف‌ها» نام‌گذاری شده است اما در این قسمت به انواع دیگر بسته‌بندی همچون پاكت، ساك و كيسه نیز می‌پردازد. این گروه از اقلام شامل بستهبندیهای کاغذی و پلاستیکی است که عبارت‌اند از: 
بستهبندی که هر 2 انتهای آن با چسب بسته شده است (مانند بسته‌بندی شکر، آرد)
بسته‌بندی که یک انتهای آن با چسب و دیگر انتهای آن با منگنه بسته شده است (مانند چیپس‌هاي سيب‌زميني)
بسته‌بندی که هر دو انتهای آن با منگنه بسته شده است. (مانند قرص‌های مکیدنی)
بسته‌بندی که یک انتهای آن با چسب بسته شده است و دیگر انتهای آن جمع شده است. (مانند پاکت نان)
	یادآوری: هر دو انتهای بعضی از کیسهها با چسب بسته شده و برای نمایش بر روي کارت قرار گرفته‌اند. مثل بسته‌های شکلات. این نوع از اقلام، کیسه نيستند اما در طبقه‌بندی اقلام دارای کارت قرار می‌گیرند.  
به‌طور خلاصه این اقلام، اقلامی استوانه‌ای شکل یا مدور بوده که با چسب بسته‌بندی‌شده‌اند. توضیح اینکه، کیسهها به خاطر محتویات درونشان مستعد تغییر شکل یا متورم شدن هستند. بنابراین نماد كدميلهاي باید روي قسمتی از کیسه که به احتمال بيشتري ثابت و صاف باقی می‌ماند، قرار داده شود. 
جایگاه ارجح یا بهترین محل برای قرار دادن کد میله‌ای بر روی این اقلام، یک چهارم پایینی سمت راست در پشت بسته‌بندی و با فاصله از لبه‌ها، با در نظر گرفتن فضای خالی اطراف نماد كدميله‌اي است. 
 جایگاه نامطلوب، یک چهارم پایینی سمت راست در جلو و دورتر از لبه، با در نظر گرفتن فضای خالی کافی در اطراف نماد كدميله‌اي نامناسب است.

جلو
پشت


[bookmark: _MON_1458974243] شكل 5-9- جايگذاري نماد بر روي كيف‌ها (پاکت‌ها)جايگاه نامطلوب
جايگاه ارجح


[bookmark: _Toc530563796]5-4-2- بستههای داراي برآمدگي
بستههای داراي برآمدگي یا حباب، پلاستیک‌های شفافي هستند که از قبل شکل گرفته‌اند و حاوی يك محصول هستند يا با کارت موجودي در بالاي قفسه قرار می‌گیرد. 
خصوصیات بسته‌بندی: مقواي پهن یا حباب پلاستیکی شفاف که بر روی محصول قرار می‌گیرد. 
ملاحظات خاص: برای تضمین کیفیت اسكن، نماد كدميله‌اي باید دور از لبه‌های حباب‌دار قرار گیرد. از قرار دادن نماد كدميله‌اي زیر بسته‌بندی حبابی یا روي هرگونه پرفراژ در پشت بسته‌بندی خودداری کنید. 
جایگذاری نماد كدميله‌اي: جایگاه ارجح یک چهارم پایینی در سمت راست در پشت، با فاصله از لبه‌ها، با در نظر گرفتن فضای خالی مناسب در اطراف نماد كدميله‌اي و جايگاه نامطلوب یک چهارم پایینی در سمت راست در جلو، نزدیک لبه با در نظر گرفتن فضای خالی مناسب اطراف نماد كدميله‌اي است.جلو
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شكل 5-10- جايگذاري نماد روي بسته‌هاي داراي برآمدگي

[bookmark: _Toc530563797]5-4-3- بطری‌ها و شیشه‌ها
بطری‌ها و شیشه‌ها معمولاً حاوی برچسب‌هایی هستند که در یک ناحیه از بسته‌بندی متمرکز هستند و کل سطح را پوشش نمی‌دهند.  
خصوصیات بسته‌بندی: ظروف با دهانه‌ی بزرگ یا کوچک که دارای سرپوش‌های باز و بسته شونده هستند.
ملاحظات خاص: از قراردادن نماد كدميله‌اي بر روی گردن بطری اجتناب کنید. جایگذاري نماد كدميلهاي بر گردن بطری مستلزم كنترل بیشتر در نقطه فروش است و فضای محدود این قسمت از بطری، معمولاً منجر به برش نماد كدميلهاي می‌شود.                                          
وقتی که نماد كدميله‌اي بر روی سطح قوس‌دار چاپ میشود گاهی اوقات ممكن است بخشی از نماد اطراف قوس ناپدید شود. 
جایگذاری نماد كدميله‌اي: جایگاه ارجح یک چهارم پایینی در سمت راست در پشت، نزدیک لبه، با در نظر گرفتن فضای خالی مناسب اطراف نماد كدميله‌اي و جايگاه نامطلوب یک چهارم پایینی در سمت راست در جلو، نزدیک لبه با در نظر گرفتن فضای خالی مناسب اطراف نماد كدميله‌اي است
جلو
عقب
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[bookmark: _Toc530563798]شكل 5-11-  جايگذاري نماد كدميله‌اي بر روي بطري‌ها و شيشه‌ها
[bookmark: _Toc530563799]

5-4-4- جعبه‌ها
این نوع بستهبندی شامل مقواهای استوانه‌ای، مکعبی یا کارتن‌های پلاستیکی مانند روکشهای مستطیلی (که برای محصولاتی مثل حبابهای شیشهای و شفاف استفاده میشود) است. این بستهبندی ممکن است حاوی هر چیزی از شيريني يا غلات گرفته تا شويندهها باشد. 
خصوصیات بسته‌بندی: ورقه سنگیني که با چسب چسبانیده و تا شده است یا کارتنهای مقوایی موج‌دار 
جایگذاري نماد كدميله‌اي: جایگاه ارجح یک چهارم پایینی در سمت راست در پشت، نزدیک لبه، با درنظر گرفتن فضای خالی مناسب اطراف نماد كدميله‌اي و جايگاه نامطلوب یک چهارم پایینی در سمت راست در جلو، نزدیک لبه، با در نظر گرفتن فضای خالی مناسب اطراف نماد كدميله‌اي است. 
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شكل 5-12- جايگذاري نماد روي بسته‌ها

[bookmark: _Toc530563800]5-4-5- قوطی‌های کنسرو و سایر بسته‌بندی‌های استوانه‌‌ای
این بخش به ظروف استوانه‌ای شکل (كه معمولاً از پلاستیک و فلز ساخته شده‌اند) که از هر انتها مهروموم شده‌اند، می‌پردازد. بعضی از ظروف دارای درپوشهای جداشدنی هستند. نمونههای رایج شامل قوطی کنسروهای میوه، سبزیجات، قوطی‌های رنگ و چسب است. 
خصوصیات بستهبندی: اقلام استوانهای شکل که هر دو انتهای آن مهروموم شده است. 
ملاحظات خاص: از شکافها، برآمدگیها يا لبههاي بستهبندی اجتناب کنید چون كارايي اسكن را کاهش خواهد داد. چنانچه نماد كدميله‌اي بر سطح قوسدار چاپ شود گاهی اوقات ممكن است نماد كدميلهاي اطراف قوس ناپدید شود. 
جایگذاری نماد كدميلهاي: جایگاه ارجح یک چهارم پایینی در سمت راست پشت قلم، نزدیک لبه، با در نظر گرفتن فضای خالی مناسب اطراف نماد كدميله‌اي و جايگاه نامطلوب یک چهارم پایینی در سمت راست در جلو، نزدیک لبه، با در نظر گرفتن فضای خالی مناسب اطراف نماد كدميله‌اي است.  
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شكل 5-13- جايگذاري نماد روي قوطي‌ها و استوانه‌ها

[bookmark: _Toc530563801]5-4-6- اقلام چسبانده شده روي كارت
اقلام بسته‌بندی نشده، اقلام کوچک و اقلامی که شکل و فرم بی‌قاعده دارند و برچسب زدن آن‌ها مشکل است، بر کارت‌هایی قرار می‌گیرند که با نماد كدميله‌اي علامت‌گذاری شده‌اند. مثلاً چکشها، عروسک‌ها و وسایل آشپزخانه.
خصوصیات بسته‌بندی: اقلامی که روي کارت‌های مسطح نصب‌شده‌اند.                                                  
ملاحظات خاص: وقتی که نمادهای كدميلهاي بر اقلام مقوایی قرار می‌گیرند، لازم است كه راجع به فضای مناسب برای درج نماد كدميله‌اي در محصول دقت شود. اطمینان حاصل کنید که فضای کافی را برای نماد كدميله‌اي فراهم کرده‌اید. از هر مانعي که ممکن است از طريق قراردادن نماد به‌صورت خیلی نزدیک با محصول به وجود بیاید اجتناب کنید و همچنین، نماد كدميله‌اي را بر شکاف‌ها یا دیگر موانع بسته‌بندی قرار ندهید.
جایگذاری نماد كدميله‌اي: جایگاه ارجح یک چهارم پایینی در سمت راست در پشت، نزدیک لبه، با در نظر گرفتن فضای خالی مناسب اطراف نماد كدميله‌اي و جايگاه نامطلوب یک چهارم پایینی در سمت راست در جلو، نزدیک لبه، با در نظر گرفتن فضای خالی مناسب اطراف نماد كدميله‌اي است.   
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شكل 5-14- جايگذاري نماد روي اقلام قرارگرفته بر روي كارت
[bookmark: _Toc530563802]5-4-7- کارتن‌های تخم‌مرغ
خمیرهای قالبی، اسفنج‌ها يا کارتن‌های پلاستیکی تخم‌مرغ که با توجه به تعداد تخم‌مرغ‌ها در اندازه‌های متفاوت وجود دارند.                                                                                                                                                
خصوصیات بسته‌بندی: خمیرهای قالبی یا پلاستیکی شش‌وجهی به شکل بی‌قاعده به همراه درپوش‌های لولایی                                                                                                                          
ملاحظات خاص: جایگاه پیشنهادی نماد در کنار قسمتی از درپوش کارتن تخم‌مرغ است که درپوش برای پوشش تخم‌مرغ‌ها باز و بسته می‌شود. سطح ناهموار کف کارتن تخم‌مرغ مانع از جایگذاري نماد در این قسمت می‌شود.
جایگذاري كدميلهاي: برای تعیین جایگاه نماد كدميلهاي روي کارتن تخممرغ، در ابتدا سطح بالای کارتن را با تعيين جايگاه و محدوده اصلي تبلیغات تجاري مشخص کنید تا با نام محصول و آرم شرکت علامتگذاری شود. قسمت پايين کارتن محدوده قالب‌ریزی شده‌اي است كه به‌طور مستقيم در مقابل قسمت بالایی قرار گرفته و تخم‌مرغ در آن قرار می‌گیرد. کناره‌ها به‌طور افقی توسط درپوشهای لولایی جدا شده‌اند. قسمت جلوی کارتن، لبه‌ی طویلی است که مکانیزم باز و بسته شدن را انجام می‌دهد. قسمت پشت کارتن به‌طور مستقیم مقابل قسمت جلویی روي لبه‌ی طویل به همراه لولا است.                                    
جایگاه ارجح: نزدیک لبه، در نیمهی راست عقب، بالای لولاي درپوش با در نظرگرفتن فضای خالی مناسب اطراف نماد كدميله‌اي                                                   
جايگاه نامطلوب: در یک چهارم پایینی در سمت راست بالا، روي درپوش در مجاورت مکانیزم باز و بسته شدن، نزدیک لبه با در نظرگرفتن فضای خالی مناسب اطراف نماد كدميله‌اي.   
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[bookmark: _Toc530563803]شكل 5-15- جايگذاري نماد روي كارتن‌هاي تخم‌مرغ

[bookmark: _Toc530563804]5-4-8- پارچ‌ها و دبّه‌ها
پارچ‌ها، ظروف پلاستیکی یا شیشه‌ای هستند که يك دسته جهت تخلیه محتوای آن‌ها بر روی بدنه‌شان تعبیه شده است. پارچها عموما حاوی برچسبهایی متمرکز در یک ناحیه هستند که این برچسب‌ها برای فضای معینی از سطح بسته‌بندی کاربرد دارند و کل سطح قلم تجاری را تحت پوشش قرار نمی‌دهند.         
خصوصیات بستهبندی: ظروف پلاستیکی یا شیشه‌ای دستهدار با درپوشهای جداشدنی                                                                                                                            
ملاحظات خاص: الصاق نماد كدميله‌اي بر روی گردن پارچ مجاز نیست. جایگذاري نماد كدميله‌اي بر گردن پارچ مستلزم نظارت بیشتر در نقطه فروش است و به علت محدودیت فضا در این ناحیه معمولاً منجر به ناقص‌شدن نماد میشود.                                                      
وقتی که نماد كدميله‌اي بر سطح قوس‌دار چاپ می‌شود گاهی اوقات ممكن است بخش‌هایی از نماد در اطراف قوس ناقص شود. 
جایگذاری نماد كدميله‌اي: جایگاه ارجح یک چهارم پایینی در سمت راست در پشت، نزدیک لبه، با در نظر گرفتن فضای خالی مناسب اطراف نماد كدميله‌اي و جايگاه نامطلوب یک چهارم پایینی در سمت راست در جلو، نزدیک لبه، با در نظر گرفتن فضای خالی مناسب اطراف [image: SMALL JUG REV 29]نماد كدميله‌اي است.   
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شكل 5-16-جايگذاري نماد روي پارچ‌ها و دبّه‌ها 

[bookmark: _Toc530563805]5-4-9-  اقلام سنگین، حجیم، بزرگ
اقلامی حجیم، سنگین و بزرگ هستند که حداقل یک وجه 450 میلی‌متري (18 اینچ) یا بیشتر در هر دو بعد (عرض/طول، عرض/عمق یا طول/ عمق) يا وزنی بیش از 13 کیلوگرم داشته باشند. تعداد نمادهای اقلام سنگین، حجیم و بزرگ ممکن است نیازمند 2 یا چند نماد كدميلهاي با GTIN یکسان باشند كه بهتر است یکی در يك چهارم بالایی و دیگری در یک چهارم پایینی وجه مقابل باشد.                                                                                                                                  
   برای اقلام سنگین، حجیم و بزرگ که بلندکردن و اسکن آن‌ها خيلي مشکل یا ناجور است ممکن است به نوعی خاص از برچسب دوتایی با نماد کد میله‌ای جداشونده نیاز باشد. این برچسب یک بخش دارد که به‌طور ثابت به جعبهی اقلام چسبیده است (یا اگر اقلام در جعبه نباشند به کارت می‌چسبد). این بخش حاوی يك متن غیر[footnoteRef:97]HRN (شماره یا توصیف قلم) است که در بالای نماد كدميله‌اي با اندازه طبیعی چاپ شده است. در زیر پرفراژ نیز دومین بخش دقیقا حاوی متن غیر HRN و يك نماد كدميلهاي يكسان است. این دو بخش کاملاً یکسان هستند به‌جز در بخش زیر پرفراژ که قابلیت برچسبی را در قسمت پشت ندارد. [97:  شماره های قابل خواندن توسط انسان (human readable numbers)] 

وقتی که كالا به نقطه فروش آورده می‌شود، نیمه پایینی برچسب در قسمت زیر پرفراژ کنده میشود. سپس صندوق‌دار هر دو برچسب را اسکن می‌کند، يا در صورت بروز اشکال، در اسکن نماد كدميله‌اي، صندوق‌دار تفسیر قابل خواندن توسط انسان را که در زیر نماد كدميله‌اي قرار دارد، به‌صورت دستی وارد سیستم می‌کند. در نهایت، برچسب بالایی بر روی قلم یا جعبه آن باقی می‌ماند.                                 
اگر بنا به ضرورت، اقلام سنگین، حجیم و جادار در ظرف یا کانتینر حامل‌شان به نمایش گذاشته شده و به فروش برسند، پیشنهاد می‌شود از برچسب‌های سه‌بخشی استفاده شود. در این حالت لازم است زیر برچسب مجزا، يك پرفراژ دیگر و يك برچسب 12میلی‌متری (0.5 اينچ) دیگر نیز اضافه شود. این حالت امنیت بیشتری را در هنگام پارگی تصویر به وجود می‌آورد و باعث میشود احتمال خطای اسكن در هنگام حمل‌ونقل کم‌تر شود. 
تفسير قابل خواندن توسط انسان: تفسير قابل خواندن توسط انسان بر روي اقلام سنگین، حجیم و جادار باید حداقل دارای 18میلیمتر (8/5 اينچ) ارتفاع باشد. این حالت به صندوق‌دار کمک می‌کند که بدون بلندکردن محصول و عبور آن از مقابل اسكنر، به آسانی به نماد کدمیله‌ای و تفسیر قابل خواندن توسط انسان دسترسی داشته باشد.
جایگذاری نماد کدمیله‌ای: جایگاه ارجح برای کیسه‌ها و کیفها دو نماد كدميله‌اي که یکی در جلوی کیف در محدوده یک چهارم بالایی در سمت راست نزدیک لبه و دیگری در پشت کیف در یک چهارم پایینی در سمت راست، نزدیک لبه قرار ‌گیرد.    
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[bookmark: _Hlk447547108]نماد کد میله‌ای در پشت و جلو 


شكل 5-17- جايگذاري نماد روي اقلام سنگين، بزرگ و جادار
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شکل 5-18- جايگذاري نماد روي اقلام سنگين، بزرگ يا كوزه‌ها، قوطي‌ها و تيوپ‌هاي جادار
جايگاه نامطلوب: در یک چهارم پایینی در سمت راست جلو، نزدیک لبه، با در نظرگرفتن فضای خالی مناسب اطراف نماد كدميلهاي 

[bookmark: _Toc530563806]5-4-10- بسته‌هاي چندگانه
بستههاي چندگانه از چند قلم در کنار هم تشکیل شده‌اند که در کنار هم به‌عنوان یک واحد یا یک قلم تجاری بسته‌بندی می‌شوند. بستههاي چندگانه تسهيلاتي را برای مصرفکننده فراهم می‌آورند و ممکن است در مقایسه با خریداری اقلام به‌طور جداگانه، باعث کاهش هزینه‌ها شوند. نمونه‌اي از بستههاي چندگانه شامل بطريها، قوطی‌ها، پارچ‌ها و تيوپها هستند.
خصوصیات بسته‌بندی: اقلام متفاوت در کنار هم قرار می‌گیرند تا يك بسته را شکل دهند. 
ملاحظات خاص: به‌عنوان يك قاعده کلی، نماد كدميلهاي باید بر روي هر بستهبندی کالای مصرفی که در زنجیره تأمین مبادله میشود، قرار گیرد. همچنین اقلامی که در بستههاي چندگانه به فروش می‌رسند نیز باید همانند آنهایی که به‌طور جداگانه به فروش می‌رسند، نماد كدميله‌اي خاصی برای هر تغيير در بسته‌بندی کالای مصرفی داشته باشند. برای جلوگیری از اشتباه و آشفتگی در نقطه فروش، وقتی که هر دوي بستههاي چندگانه و اقلام مجزا با نماد كدميلهاي علامت‌گذاری میشوند، فقط باید نماد كدميله‌اي بستههاي چندگانه قابل رؤیت باشد. بسته‌بندی بستههاي چندگانه به‌عنوان پوششی برای مخفي کردن نمادهای اقلام مجزا عمل میکند. 
نکات خاص برای بستههاي چندگانه کنسرو: از نصب نماد كدميله‌اي بر قسمت بالا یا ته ظرف خودداری کنید چون معمولاً قوطیها را در بسته‌بندی‌های مقوای موج‌دار قرار می‌دهند و نماد كدميله‌اي از شکل طبیعی خود خارج می‌شود. این حالت موجب کاهش عملکرد اسكن می‌شود.           
جایگاه نماد كدميله‌اي: جایگاه ارجح یک چهارم پایینی در سمت راست در پشت، نزدیک لبه، با در نظر گرفتن فضای خالی مناسب اطراف نماد كدميله‌اي و جايگاه نامطلوب یک چهارم پایین راست ديگر سمت، نزدیک لبه، با در نظر گرفتن فضای خالی مناسب اطراف نماد كدميله‌اي است.   
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شكل 5-19- جايگذاري نماد روي بسته‌هاي چندگانه


[bookmark: _Toc530563807]5-4-11- اقلام انتشاراتي (چاپي)
اقلام انتشاراتي به‌طور مجزا برای استفاده مصرفکننده به فروش می‌رسند و شامل کتاب‌ها، روزنامه‌ها، مجلات و چکیده‌ها هستند. جایگاه كدميله‌اي روي اقلام انتشاراتي با توجه به نوع نشریه متغیر است. نماد اصلی كدميله‌اي روي کتاب‌ها و مجلاتِ داراي جلد نازك باید روی جلد خارجی کتاب چاپ شود. (برای تسهیل پرداخت)  
خصوصیات بستهبندی: اقلام کاغذی چاپی تاشده، لوله‌شده یا گیره خورده. 
ملاحظات خاص: علاوه بر نماد كدميلهاي اصلي، بعضی از اقلام انتشاراتي نمادهای اضافی حاوی اطلاعات تکمیلی مثل شماره چاپ دارند. جایگاه نماد كدميلهاي روي اقلام انتشاراتي بسته به نوع رسانه چاپی متغیر است. اگر نماد اضافه استفاده شود، باید در سمت راست نماد كدميله‌اي اصلي و هم راستا (موازی) با آن  قرار گیرد.   
جایگاه نماد كدميله‌اي جایگاه ارجح برای کتاب‌ها يك چهارم پایینی سمت راست در قسمت پشت، نزدیک قطر، با در نظر گرفتن فضای خالی مناسب اطراف نماد كدميله‌اي و برای مجله‌ها یک چهارم پایینی در سمت چپ قسمت جلو، نزدیک لبه، با در نظر گرفتن فضای خالی مناسب اطراف نماد كدميله‌اي
عقب

 [image: book]نماد بايد در گوشه راست پايين قرار گيرد.

                                                                                                            	        شكل5-20- جايگذاري نماد روي كتاب
   
جلو

[image: magazine]نماد بايد در گوشه چپ  پايين قرار گيرد.


   شكل 5-21- جايگذاري نماد روي مجلات

روزنامه‌ها: اگر روزنامه در هنگام فروش به حالت نمایش داده شده در شکل 8-23 قرار می‌گیرد، نماد كدميله‌اي باید در فضای یک چهارم پایینی در سمت چپ قسمت جلو، نزدیک لبه، با در نظر گرفتن فضای خالی مناسب اطراف نماد كدميله‌اي قرار داده شود. اگر نماد اضافی استفاده شد، باید در سمت راست نماد كدميله‌اي اصلي و موازی با آن قرار گیرد.      

[image: newspaper_042799]نماد بايد در گوشه چپ پايين قرار گيرد.

شكل 5-22-  جايگذاري نماد روي روزنامه‌ها

اما اگر روزنامه در هنگام فروش به حالت نمایش داده شده در شکل 5-24  قرار داده می‌شود، نماد باید در یک چهارم پایینی سمت راست قسمت پشت، نزدیک لبه، با در نظرگرفتن فضای خالی مناسب اطراف نماد كدميله‌اي قرار داده شود. اگر نماد اضافی استفاده شود، نماد باید در سمت راست نماد كدميله‌اي اصلي و موازی با آن قرار گیرد.           


[bookmark: _MON_1458974246]نماد بايد در گوشه راست پايين قرار گيرد.


شكل 5-23- جايگذاري نماد روي روزنامه‌ها

[bookmark: _Toc530563808]5-4-12- ظروف یا اقلام باریک (تخت)
این نوع بسته‌بندی بسیار پرکاربرد است چون اقلام و ظروفی که در این دسته قرار می‌گیرند دارای يك بعد فیزیکی کم تر از 25 میلی‌متر (1اينچ) هستند. علامت‌گذاری چنین اقلامی، مخصوصاً اقلامي كه سطح تحتاني آن‌ها ضخامت قابل‌توجهي ندارد، باید در یک چهارم پایینی سمت راست در قسمت پشت قلم انجام شود. جعبه‌هاي پيتزا، جعبه‌هاي CD، بسته‌هاي مخلوط نوشيدني پودري و زيردستي‌ها نمونه‌هايي از اين اقلام هستند.
 مشخصات بسته‌بندي: اقلام يا ظروفي با يك بعد كمتر از 25 میلی‌متر (1 اينچ)
جایگاه نماد كدميله‌اي: جایگاه ارجح یک چهارم پایینی در سمت راست قسمت عقب، نزدیک لبه، با در نظر گرفتن فضای خالی مناسب اطراف نماد كدميله‌اي و جايگاه نامطلوب یک چهارم پایین راست قسمت جلو، نزدیک لبه، با در نظر گرفتن فضای خالی مناسب اطراف نماد كدميله‌اي است.   



جلو
عقب


[image: ]جايگاه نامطلوب
جايگاه ارجح


شكل5-24- جايگذاري نماد روي ظروف و اقلام باريك

[image: ]
[bookmark: _Toc530563809]شكل 5-25- نمونه‌ای از یک قلم بستهبندي نشده که فضای مناسب براي علامتگذاري قسمت تحتاني ندارد

5-4-13- سینی‌ها
این نوع بسته‌بندی شامل اقلامی باریک و مدور، به شکل مستطیلی يا مربعی است که اقلام در آن‌ها نگهداری می‌شوند و کل بسته‌بندی با پوسته يا نايلون نازکی پوشانده شده يا وكيوم می‌شود. مثلاً گوشت، شیرینی‌ها، خوراک‌های مختصر، کلوچه میوه‌ای و... .                                                                                                    
خصوصیات بسته‌بندی: ظروف قالبی و مسطح که محصولات در آن‌ها نگهداری میشود و با بستهبندی کاملی پوشانده شده‌اند.    
ملاحظات خاص: وقتی نماد كدميله‌اي بر روی سینی نصب می‌شود لازم است كه اطمینان حاصل کنید که نماد كدميلهاي بر سطح مسطح نصب شود. همچنین نماد كدميله‌اي را در قسمت شکاف‌ها یا دیگر موانع روي بسته‌بندی قرار ندهید.                                                                                                                           
  جایگاه نماد كدميله‌اي: جایگاه ارجح: گوشه پایین در سمت راست قسمت بالا، نزدیک لبه، با در نظر گرفتن فضای خالی مناسب اطراف نماد كدميله‌اي است.  
[image: Meat wrap rev(3) pg44]بالا
جايگاه ارجح

شكل 5-26- جايگذاري نماد روي سيني‌ها

[bookmark: _Toc530563810]5-4-14- تیوب‌ها
تیوبها اقلام یا ظروف استوانه‌ای شکلي هستند که هر دو انتهای آن‌ها بسته است. برای مثال سوسیس و خمیرهای یخچالی یا موارد ديگري كه یک انتهای آن بسته شده است و انتهای دیگر آن دارای دریچه و درپوش است مثل خمیردندان. 
خصوصیات بسته‌بندی: استوانه‌های بستهبندی‌شده محکم که هر دو انتهای آن‌ها بسته است یا یک انتهای آن بسته شده است و دیگر انتهای آن دارای دریچه و درپوش است. 
                                  
ملاحظات خاص: وقتی که نماد كدميله‌اي بر روی سطح خمیده چاپ می‌شود، گاهی اوقات ممكن است بخش‌هایی از نماد در اطراف سطح خمیده حذف شود. 
جایگاه نماد كدميله‌اي: جایگاه ارجح یک چهارم پایینی در سمت راست قسمت عقب، نزدیک لبه، با در نظر گرفتن فضای خالی مناسب اطراف نماد كدميله‌اي و جايگاه نامطلوب: یک چهارم پایین راست قسمت جلو، نزدیک لبه، با در نظر گرفتن فضای خالی مناسب اطراف نماد كدميله‌اي است.  
 عقب
جلو

[image: TUBES-CAULK-PG 45-rev2]جايگاه نامطلوب
جايگاه ارجح

شكل 5-27- جايگذاري نماد روي ظروف و اقلام باريك




[bookmark: _Toc530563811]5-4-15- ظروف دردار
معمولاً این ظروف به شکل دایره‌ای (از جنس کاغذ، پلاستیک يا فلز) هستند و سرپوش‌های جداشدنی دارند. در اکثر موارد این ظروف دارای برچسب‌هایی هستند كه کل سطح ظرف را پوشش نمی‌دهند. مثلاً ظروف مارگارين، کره، بستنی و ...
خصوصیات بسته‌بندی: ظروف گود با سرپوش‌های جداشدنی
ملاحظات خاص: وقتی که نماد كدميله‌اي بر روی سطح خمیده چاپ می‌شود، گاهی اوقات ممكن است بخش‌هایی از نماد در اطراف سطح خمیده حذف شود. 
جایگاه نماد كدميله‌اي: جایگاه ارجح: یک چهارم پایینی سمت راست قسمت عقب، نزدیک لبه، با در نظر گرفتن فضای خالی مناسب اطراف نماد كدميله‌اي و جايگاه نامطلوب یک چهارم پایین راست قسمت جلو، نزدیک لبه، با در نظر گرفتن فضای خالی مناسب اطراف نماد كدميله‌اي است.   

 جايگاه نامطوب براي جايگذاري نماد قسمت جلو است.
نماد مي بايست در پشت ظرف قرار داده شود.
عقب
جلو

شكل 5-28- جايگذاري نماد روي ظروف درباز

[bookmark: _Toc530563812]5-4-16- اقلام بسته‌بندی نشده
این اقلام در اشکال مختلفی همچون دایره‌ای، مستطیلی، مربعی، مقعر يا محدب تولید می‌شوند؛ مانند کاسه، دیگ، ماهی‌تابه، کتری، فنجان، گلدان و دیگر محصولاتی که فاقد سطح صاف و مناسب برای جایگذاري نماد كدميله‌اي هستند. 
خصوصیات بستهبندی: این اقلام بسته‌بندی نشده‌اند و به همراه برچسب‌هایی بر روی سطح قلم یا پلاک‌های آویزان از قلم يا درون روکش‌های مقوایی به فروش می‌رسند. 
ملاحظات خاص: هنگام تعیین جایگاه نماد كدميله‌اي، شکل مقعری درون محصول یا شکل بی‌قاعده و محدب بخش خارجی محصول را با در نظرگرفتن فاصله مناسب اسكنر، لحاظ کنید. 
بهترین شیوه علامت‌گذاری برای اقلام کادویی، استفاده از برچسب‌های آویزان است. این حالت از هرگونه آسیب به قلم که ممکن است توسط برچسب‌های روی محصول ایجاد شود جلوگیری میکند. اگر به هر دلیل نمی‌توان از پلاک آویزان استفاده کرد، بهتر است برچسب در بخش تحتانی قلم و زیر نشان تجاری نصب شود.
جایگاه كدميله‌اي: جایگاه نماد كدميله‌اي در اقلام بسته‌بندی‌نشده به نوع و شکل قلم بستگی دارد. مثال‌های زیر جایگاه مناسب نماد كدميله‌اي  براي انواع خاص اقلام را نشان می‌دهد: 
جایگاه ارجح: شکل‌های زیر موقعیت‌های قابل‌قبول را به‌عنوان جایگاه نماد كدميله‌اي برای اقلام با شکل‌های متفاوت نشان می‌دهد. 
جايگذاری نامطلوب: جایگذاری نامطلوبی وجود ندارد. 

[image: PAN] نماد در قسمت پايين 


شكل 5-29- جايگذاري نماد روي اقلام بسته‌بندي نشده

[image: pot]نماد روي پوسته يا روكش



شكل 5-30- جايگذاري نماد روي اقلام بسته‌بندي نشده



[image: bowl]نماد روي لبه خارجي


شكل 5-31- جايگذاري نماد روي اقلام بسته‌بندي نشده

جلو
عقب

[image: TAGS-LEMON-PG 41REV2]جايگاه نامطلوب
جايگاه ارجح

شكل 5-32- جايگذاري نماد روي اقلام بسته‌بندي نشده

[image: ]
شكل 5-33-  اقلام کادویی به همراه برچسب آويزان

[image: ] 
شكل 5-34- لوازم ميز و سفره به همراه برچسب زير نشان تجاری

[bookmark: _Toc28329795][bookmark: _Toc158438089][bookmark: _Ref159740354][bookmark: _Ref184548430][bookmark: _Toc185219848][bookmark: _Toc185223654][bookmark: _Toc248049024][bookmark: _Toc284924671][bookmark: _Toc530563813]5-4-17- مجموعه‌ها يا ست‌ها (گروه‌بندی اقلامی که به‌طور جداگانه كدگذاری شده‌اند)
در علامت‌گذاری با کدميله‌اي، ستها به‌عنوان دو یا چند قلم تلقی می‌شوند که بسته‌بندی‌شده‌اند و به‌عنوان یک جنس واحد فروخته می‌شوند. صرف‌نظر از این که آیا این اقلام می‌توانند به‌طور جداگانه هم به فروش برسند یا نه اگر قرار باشد این اقلام با هدف ارسال از نقطه‌ای به نقطه دیگر با هم بسته‌بندی شوند، اما به‌عنوان جنس واحد فروخته نشوند، بنابراین به‌عنوان یک ست در نظر گرفته نمی‌شوند. نمونه‌هايی از ست‌ها شامل يك جفت شمعدان، يك ست چهارتايي از کاسه‌های سوپ‌خوری و يك ست پنج‌تايي از لوازم ميز ناهارخوري است. اگر نخواهید که ست را به‌عنوان تركيبي جداگانه به فروش برسانید، کافی است تنها سطح بسته‌بندی ست را با نماد كدميله‌اي علامتگذاری کنید. 
[image: ]
شكل 5-35- نمونه‌اي از يك ست در حالتی که اجزاي منفرد آن به‌طور جداگانه فروخته نمي‌شود.
 
اگر ست از اجزايي تشکیل شده باشد که بتوان آن‌ها را به‌عنوان اقلام تجاری جداگانه سفارش داد، اجزاي ست باید جداگانه علامت‌گذاری شوند. اگر اجزای ست را بتوان هم به‌صورت مجزا و هم به‌صورت ست به فروش رساند، نیاز است هم بسته‌بندی و هم اجزای داخل آن با نماد كدميله‌اي منحصربه‌فرد علامت‌گذاری شوند. محصولات درون بسته باید طوری علامت‌گذاری شوند که وقتی کل مجموعه به‌عنوان یک ست به فروش می‌رسد، کدهای میله‌ای اقلام درون بسته را نیز بتوان به‌صورت جداگانه در نقطه فروش اسكن کرد. 

[image: ]



	شكل 5-36-  نمونه‌اي از يك ست چند قطعه‌اي به‌عنوان يك ست يا به‌عنوان قطعات مجزا

اگر يك قلم از اجزاي متعدد تشکیل شده باشد که نتوان آن‌ها را به‌طور جداگانه به فروش رساند، مثل قوری به همراه درپوش آن، تنها کافی است قطعه‌ی اصلی با یک نماد علامت‌گذاری شود. چنین اقلامی ست محسوب نمی‌شوند.  
[image: ] [image: ][image: ]
[bookmark: _Toc530563814]شكل 5-37- اقلامي با قطعات چندگانه كه به‌طور مجزا به فروش نمي‌رسند (اين اقلام ست محسوب نمي‌شوند)

5-4-18- كالاهاي ورزشی
طبقه‌بندی اقلام ورزشی شامل تعداد متنوعی از اجناس با شکل و اندازه بسيار متفاوت است. برای ارتقای بازدهی شناسایی این محصولات در نقطه فروش، باید به دو عامل کلیدی نحوه چینش اقلام در هنگام فروش و نحوه لجستیک و حمل این محصولات توجه شود. در این راستا لازم است جایگاه نماد كدميله‌اي بر روی كالاهاي ورزشی، ثابت و پایدار باشد. این حالت اپراتور نقطه فروش را قادر می‌سازد که جایگاه صحیح نماد كدميله‌اي را به درستی پیش‌بینی نماید و درنتيجه، بازدهی ارتقا می‌یابد. 
مثال‌های زیر با اينكه کامل و جامع نيستند، اصول کلی را که مي‌تواند براي انواع مشابه محصول کاربرد داشته باشند، ارائه می‌دهد.


- کمان‌ها و تیرهای تیراندازی

[image: ]
شكل 5-38- نمونه‌اي از جايگذاري كدميله‌اي روي يك كمان تيراندازي

-  توپ‌های ورزش‌های تیمی
جایگاه ارجح
اگر به‌طور مجزا بسته‌بندی شوند، نماد كدميله‌اي بر روي بخش چروک‌خورده قرار مي‌گيرد. 
اگر يك واحد نگهداری در انبار برای يك ست از توپ‌های بسته‌بندی‌شده در جعبه يا یک ست توپ و تلمبه استفاده نشود، هر نوع محصول درون مجموعه بسته‌بندی، باید دارای نماد كدميله‌اي مجزا باشد. 
اگر بسته‌بندی نشده باشد، نماد كدميله‌اي بر روی توپ و در سمت مقابل (مخالف) آرم شرکت قرار مي‌گيرد. 

[image: ]	
       شكل 5-39- نمونه‌اي از جايگذاري نماد كدميله‌اي روي يك جعبه توپ و توپ‌هاي مجزا
      					 
-  چوب‌هاي بيسبال و ورزش‌های تیمی
جایگاه ارجح: در قسمت دستگيره چوب بیسبال، با در نظرگرفتن فضای خالی مناسب اطراف نماد كدميله‌اي 

[image: Figure 6]
شكل 5-40- نمونه‌اي از جايگذاري نماد كدميله‌اي روي يك چوب بيسبال

دوچرخه‌ها
جایگاه ارجح: در قسمت سمت راست دو شاخه دوچرخه، با درنظرگرفتن فضای خالی مناسب اطراف نماد كدميلهاي                     
جايگاه نامطلوب: روی برچسب آویزان اطراف کابل ترمز در سمت راست با در نظرگرفتن فضای خالی مناسب اطراف نماد كدميله‌اي  
[image: Figure 6]

شكل 5-41- نمونه‌اي از جايگذاري نماد كدميله‌اي روي يك دوچرخه

چوب چوگان يا گلف 
جایگاه ارجح: بر دسته چوب نزدیک سر آن، با در نظر گرفتن فضای خالی مناسب اطراف نماد كدميله‌اي. وقتی که نماد كدميله‌اي بر روی سطح خمیده چاپ شود گاهی اوقات ممکن است كه نماد كدميله‌اي در اطراف انحنا از دید پنهان بماند یا چاپ نشود. نمادها نباید بر روی سطح نوك چوب قرار گیرند چون نمادهایی که بر سطح مسطح نصب می‌شوند (معمولاً ترجیح داده می‌شود نماد كدميله‌اي بر سطح خمیده نصب شود) به آسانی در حین آزمایش قطعه توسط مشتری یا استفاده توسط مشتری خراب می‌شوند. 
جايگاه نامطلوب: روی دسته چوگان نزدیک انتهای مهروموم شده، با در نظرگرفتن فضای خالی مناسب اطراف نماد كدميله‌اي  


[image: Figure 6]
[bookmark: _Toc158438102]شكل 5-42- نمونه‌اي از جايگذاري نماد كدميله‌اي بر روي چوب گلف و چوگان

چوب‌هاکی روی یخ و زمين ‌هاکی 
جایگاه ارجح: روی سطح لبه صاف و تيز چوب‌هاکی، با در نظر گرفتن فضای خالی مناسب اطراف نماد كدميله‌اي  
جایگاه نامطلوب: در بالاترین قسمت محور چوب‌هاکی، با در نظر گرفتن فضای خالی مناسب اطراف نماد كدميله‌اي. وقتی که نماد كدميله‌اي بر روی سطح خمیده چاپ می‌شود، گاهی اوقات ممکن است بخشی از نماد كدميله‌اي  در اطراف انحنا، از دید مخفی بماند یا چاپ نشود. 

[image: Figure 6]



شكل 5-43- نمونه‌اي از جايگذاري نماد كدميله‌اي بر روي چوب‌هاكي

راکت‌های تنیس
جایگاه ارجح: بر روی دسته راکت نزدیک انتهای دسته، با در نظر گرفتن فضای خالی مناسب اطراف نماد كد ميلهاي. وقتی که نماد كدميله‌اي بر روی سطح خمیده چاپ می‌شود، گاهی اوقات ممکن است كه نماد در اطراف منحنی از دید پنهان بماند یا چاپ نشود. 
جايگاه نامطلوب: روي بسته‌بندی مقوایی روی قسمت سر راکت نزدیک لبه قرار می‌گیرد با در نظرگرفتن فضای خالی مناسب اطراف نماد كدميله‌اي. 
[image: Figure 6]
شكل 5-44- نمونه‌اي از جايگذاري نماد كدميله‌اي بر روي راكت تنيس

تخته اسکیت
تخته‌های اسکیت اغلب در بسته‌بندی‌های خود به نمایش گذاشته می‌شوند. در خصوص اقلام بسته‌بندی نشده:               
جایگاه ارجح: در ته تخته اسکیت در بالای چرخ‌ها با در نظر گرفتن فضای خالی مناسب اطراف نماد كدميلهاي. 



[image: Figure 6]
شكل 5-45- نمونه‌اي از جايگذاري نماد كدميله‌اي بر روي تخته اسكيت

کفش‌های اسکیت
[image: ]
[image: Figure 6]
شكل 5-46- نمونه‌اي از جايگذاري نماد كدميله‌اي بر روي يك جعبه از کفش‌های اسكيت


چوب اسکی
اسکی‌ها بدون بسته‌بندی به نمایش گذاشته می‌شوند. قسمت جلوی اسکی قسمتی است که كفش‌های اسکی در آن جای می‌گیرند و قسمت پشت اسکی قسمت مقابل آن است. 
جایگاه ارجح: نماد كدميله‌اي بر پشت چوب اسکی نزدیک سر آن با در نظر گرفتن فضای خالی مناسب اطراف نماد كدميله‌اي قرار می‌گیرد. تنها یک نماد كدميله‌اي برای هر جفت اسکی نیاز است. 
[image: Figure 6]









كل 5-47- نمونه‌اي از جايگذاري نماد كدميله‌اي بر روي يك چوب اسكی

[bookmark: _Toc530563815]5-4-19- سطوح ناهموار و تركيبي
ممکن است استفاده از نماد كدميله‌اي بر روی بعضی از کالاهای تجاری، به خاطر سطوح ناهموار و ناصافی که دارند، مجاز نباشد چرا که سطح ناهموار این سطوح ممکن است برچسب یا نماد كدميله‌اي را از شکل طبیعی خارج سازد. در اين موارد ساير گزینه‌ها مثل برچسب‌های آویزان یا برچسب‌های حلقه‌ای مي‌تواند استفاده شود. 

فصل پنجم: قواعد جایگذاري انواع بارکد بر روی اقلام /201


...	Comment by Emam: این فصل بهمراه سند تصاویر استاندارد قفسه های دیجیتال می تواند یک کتاب مجزا باشد


فصل ششم:

صنایع هدف GS1 







[bookmark: _Toc530563816]6-1- مقدمه
[bookmark: OLE_LINK38]مهمترین مأموریت موسسه جهانی GS1[footnoteRef:98] به‌عنوان متولی ایجاد و توسعه استانداردهای کاربردی در حوزه کسب‌وکار و تجارت جهانی، ایجاد زبان مشترک جهانی برای کسب‌وکار (The Global Language Of Business) است. هر چند استانداردهای GS1 در ابتدا برای حل مشکلات خردهفروشی ایجاد شدهاند، اما در سالهای اخیر این موسسه جهانی تلاش گستردهای برای توسعه کاربرد استانداردهای GS1 نموده است. به‌طوری‌که راهحل‌های متنوعی برای صنایع دیگر نیز عرضه نموده است. مهمترین مزایایی که از جاریسازی این استانداردها در حوزههای مختلف حاصل میشوند عبارت‌اند از]4[: [98:  Global Standard 1] 

· امکان قابلیت ردیابی اقلام در زنجیره تأمین (Traceability)
· کاهش هزینههای مبادله (Transaction cost)
· افزایش ایمنی و سلامتی
· امکان به اشتراکگذاری اطلاعات بین شرکای تجاری و درنتیجه ایجاد هماهنگی در زنجیره تأمین
· افزایش شفافیت، پیدایی و آشکاری در امور کسب‌وکار (Visibility)
· امکان فراخوان (Recall)
· افزایش سرعت و دقت عملیات کسب‌وکار 
· ...	Comment by Emam: جلوگیری از جعل و قاچاق
 در این فصل به معرفی تمامی صنایع موردنظر سازمان GS1 می‌پردازیم و چگونگی تأثیرگذاری استانداردهای GS1 در این صنایع را تشریح می‌کنیم.	Comment by Emam: برخی از صنایع یا صنایع اصلی
این نکته نیز قابل‌ذکر است که استانداردهای GS1 هم‌اکنون در کشورهای توسعه یافته به میزان چشم‌گیری در همه حوزه‌ها مورد استفاده قرار میگیرند؛ اما متأسفانه در کشور ما تاکنون به‌جز استفاده نسبی در حوزه خرده‌فروشی، در سایر حوزهها پیادهسازی و مورد استفاده قرار نگردیدهاند.
[bookmark: _Toc530563817]6-2- صنایع هدف استانداردهای GS1
استانداردهای GS1 در ابتدا فقط برای حل مسائل خرده‌فروشی توسعه و ایجاد گردیدند. اما به مرور زمان و با تکامل استانداردها، مدیران این سازمان تصمیم به جاری‌سازی این استانداردها در سایر صنایع و حوزه‌ها گرفتند. چرا که معتقد بودند این استانداردها توانایی حل مسائل سایر حوزه‌ها را نیز دارند. صنایعی که GS1 به دنبال جاری‌سازی استانداردهای خود برای بهبود آنهاست عبارت‌اند از]1[:
1- بخش خرده‌فروشی
2- بخش بهداشت و درمان
3-  لجستیک و حمل‌ونقل
4-  مواد غذایی
5- صنایع تخصصی (Technical Industries)	Comment by Emam: فنی
6- لجستیک بشردوستانه[footnoteRef:99]	Comment by Emam: پاورقی مربوط به سال های گدشته است و بحث لجستیک بشردوستانه در این حوزه کار شده است [99:  این حوزه به تازگی به صنایع مدنظر GS1 اضافه گردید و هنوز اقدام عملی و مهمی در این زمینه صورت نگرفته است] 

7- ...	Comment by Emam: بخش مالی
8- ...	Comment by Emam: خدمات نوآورانه
در شکل 6-1 این صنایع همراه با لوگوی مربوطه به‌صورت شماتیک ارائه شده است.
[image: ]شکل 6-1- صنایع هدف GS1	Comment by Emam: تصویر باید به روز شود
در ادامه به معرفی هر کدام از صنایع 5 گانه فوق و چگونگی تأثیرگذاری استانداردهای GS1 در این حوزه‌ها می‌پردازیم.

[bookmark: _Toc530563818]6-3-  صنعت خرده‌فروشی
قدیمی‌ترین صنعت موردنظر GS1، صنعت خرده‌فروشی است. درواقع همان‌طور که گفته شد، GS1 و پیش‌تر از آن موسسه EAN در اروپا و موسسه UCC در آمریکا در ابتدا برای حل مسائل خرده‌فروشی ایجاد گردیدند. به‌طوری‌که امروزه به‌صورت روزانه بیش از 5 میلیارد بارکد GS1 در فروشگاه‌های خرده‌فروشی سراسر جهان اسکن می‌شود. این موضوع باعث شده صنعت خرده‌فروشی با سرعت و چابکی بسیار زیادی نیازهای مصرف‌کنندگان را رفع کند. استانداردهای GS1 کمک می‌کند که عملیات خرده‌فروشی یکپارچه شود و مدیریت موجودی‌ها بهینه گردد. چرا که به محض اسکن یک کد در نقطه فروش (POS) آن قلم کالا به‌صورت اتوماتیک از موجودی فروشگاه کسر می‌گردد. زیربخش‌های صنعت خرده‌فروشی در استانداردهای GS1 عبارت‌اند از: لباس و منسوجات، مواد غذایی و تره بار، خواروبار و کالاهای عمومی]13[. 	Comment by Emam: 6 میلیارد طبق آخرین گزارش
درواقع کاربرد استانداردهای GS1 در حوزه خرده‌فروشی همان است که همه روزه در فروشگاه‌های زنجیره‌ای شاهد آن هستیم. در این فروشگاه‌ها کدهای GTIN که به‌صورت بارکد بر روی کالاها درج شده‌اند، در نقطه فروش اسکن می‌شوند و از این طریق فرایند خرده‌فروشی را تسریع و تسهیل می‌کنند.
....	Comment by Emam: جلوگیری از ثبت مجدد اطلاعات کالا و در اختیار داشتن داده های با کیفیت
برخی از نتایج واقعی که از به‌کارگیری GS1 در خرده‌فروشی حاصل شده است عبارتست از:
· کاهش کاغذبازی و تشریفات اداری در فرایندهای زنجیره تأمین
· سریع‌تر شدن زمان‌های چرخش سفارشات
· ارتقای کنترل موجودی‌ها
· دقیق‌تر و کاراتر شدن فرایند دریافت کالا در فروشگاه‌ها
· در دسترس بودن بیشتر کالا در قفسه‌های فروشگاهی
· دقت بیشتر و قابلیت دیدن بهتر موجودی‌ها و دارایی‌ها در زنجیره تأمین
با توجه به آشنایی نسبی خوانندگان با چگونگی تأثیرگذاری استانداردها و بارکدهای GS1 در صنعت خرده‌فروشی از تشریح بیشتر این موضوع خودداری می‌کنیم.
...	Comment by Emam: موارد دیگری باید به این قسمت اضافی شود

[bookmark: _Toc530563819]6-4- صنعت بهداشت و درمان
بر اساس آمار انجمن پزشكي آمريكا IOM ساليانه 44 تا 98 هزار بيمار در اثر خطاهاي درماني فوت می‌کنند و خطاهای درمانی 5 تا 6 مین علت مرگ و میر در آمریکا است.	Comment by Emam: امین
وجود داروهای تقلبی در بازار، عدم امکان ردیابی داروها و تجهیزات پزشکی،
تأمین سنتی داروها عدم وجود بسترهای لازم برای استفاده از فناوری‌های نوین مانند تدارکات الکترونیکی (E-procurement) و EDI، عدم تعامل سازنده اعضای زنجیره تأمین دارویی با همدیگر و به اشتراک‌گذاری داده‌ها بین آن‌ها و بالاخره مدیریت غیراستاندارد اموال در اکثر بخش‌های حوزه بهداشت و درمان مشکلاتی هستند که ضرورت ارائه راهکار برای حل مشکلات بخش و درمان را ایجاب می‌نماید. در همین راستا نظام جهانی GS1 وارد عمل شده و راهکارهایی در این زمینه ارائه داده است]12[.
اهداف استانداردهای GS1 در حوزه بهداشت و درمان عبارت‌اند از:
· داروی صحیح، 	Comment by Emam: این 5R است که جدیدا 7R شده است و نیاز به اصلاح دارد. پرستار صحیح در موقعیت مکانی صحیح
· زمان درست
· دوز صحیح، 
· بیمار صحیح،                        
· مسیر درست 
[image: ]شکل 6-2- اهداف استانداردهای GS1 در حوزه بهداشت و درمان	Comment by Emam: تصویر به روزرسانی و زیرنویس فارسی

لازمه تحقق اهداف GS1 در حوزه بهداشت و درمان این است که در مرحله اول بازیگران این مهم را مشخص نماییم. این بازیگران عبارت‌اند از:
1- پزشکان، پرستاران و سایر کادر بیمارستانها
2- سازمان متولی استانداردهای GS1
3- نرم‌افزارهای تسهیل‌کننده استانداردهای GS1
درواقع وجود و همکاری سه ابزار و بازیگر فوق است که اهداف GS1 را عملی خواهد کرد.
در ادامه در ابتدا نقش سازمان متولی GS1 را تشریح کرده سپس نقش بازیگر نخست و ضرورت و چگونگی تعامل آن با بازیگر دوم توضیح داده می‌شود.
نخستین گام برای تحقق اهداف استانداردهای GS1 در حوزه بهداشت و درمان این است که همه اقلام این حوزه مطابق استانداردهای GS1 کدگذاری گردند. این اقلام شامل موارد زیر است]12[:
  الف) داروها، 
ب) ابزارها و تجهیزات پزشکی
ج) محصولات آرایشی و بهداشتی 
این فرایند طی گام‌های ذیل تحقق می‌یابد.
1- اقلامی که قابل‌استفاده مجدد نیستند فقط با یک شماره GTIN شناسایی می‌شوند. مانند داروها و برخی ابزارهای پزشکی.
2- اقلامی که قابل‌استفاده مجدد هستند علاوه بر شماره GTIN باید یک شماره سریال (SGTIN) نیز داشته باشند. مانند ابزارهای عمل جراحی
3- پالت‌ها، کانتیرها و بسته‌های لجستیکی حاوی چندین قلم تجاری دارویی با یک شماره SSCC شناسایی شوند.
4- همه مکان‌هایی که داروها و اقلام پزشکی در آن‌ها جریان می‌یابند، می‌بایست با یک شماره GLN شناسایی شوند. شامل، محل تولید دارو، انبار تولیدکننده، انبار توزیع‌کننده، بیمارستان، اتاق بیمار، اتاق عمل و ...

· چگونگی شناسایی یکتای اقلام و تجهيزات بهداشتی درمانی]12[
الف) اخذ پيش‌شماره شركتی
شركت يا شخصي كه مي‌خواهد شماره شناسايي روي محصولاتش درج نماید، بايد پيش‌شماره شركتي GS1 يا GS1 Company Prefix دريافت كند. 
ب) تخصيص شماره به هر نوع محصول (شناسه كالا)
شركت يا شخصي كه پيش‌شماره شركتي GS1  گرفته است، به هر نوع از محصولاتي كه تحت بِرند خود به بازار عرضه مي‌كند يك شماره جهاني كالاي تجاري GTIN تخصيص مي‌دهد. شماره كالاي تجاري با تركيب پيش‌شماره شركتي و شماره مرجع يك نوع كالا بعلاوه رقم كنترل ايجاد مي‌شود.

ج) تعيين شماره برای رديابی هر عدد يا دسته كالا (شناسه رهگيری)
با توجه به نيازمندي‏ها و الزامات قانوني و كاري، شركت ارائه‌دهنده كالا به بازار بايد شناسه رهگيري را براي هر عدد كالا يا هر دسته از كالاها تعيين نموده و بر روي محصولات درج نمايد. در اقلام بهداشتي و درماني، دو گونه شناسه رهگيري استفاده مي‌شود. شناسه‌اي كه به يك دسته از كالاها داده مي‌شود كه در شرايط يكساني فرآوري و توليد شده‌اند (شماره بهر يا batch يا Lot ) و شماره‌اي كه به هر عدد از كالاها به‌صورت سريالي تخصيص مي‌يابد (شماره سريال يا UDI ). شناسه رهگيري توسط سازنده يا تامين‌كننده قلم كالا تعيين مي‌شود ولي تعيين آن بايد سازگار با استانداردهاي GS1  باشد.
د) كدنمودن (Encoding ) شناسه كالا و شناسه رهگيری در نماد مناسب
اولين و فراگيرترين راه، قراردادن شناسه كالا (GTIN) در يكي از نمادهاي خانواده EAN/UPC  است كه در فصل سوم تشریح گردید، است. شناسه رهگيري هم می‌تواند در كنار تاريخ توليد و انقضا و قيمت درج ‌شود. 
راه دوم تلفيق شناسه كالا و شناسه رهگيري در يك نماد باركد خطي GS1-128 است. در اين صورت رشته داده‌هايي پشت سر هم قرار مي‌گيرند و با كمك پيش‌شماره‌هايي به نام شناسه كاربردي يا AI  كه در دنيا استاندارد شده‌اند از هم تفكيك مي‌شوند. به‌عنوان‌مثال قبل از GTIN  شماره (۰۱)، قبل از شماره بهر يا انباشته (۱۰)، قبل از شماره سريال (۲۱) و قبل از تاريخ انقضا (۱۷) درج مي‌شود. 
در حالت سوم براي كد كردن شناسه كالا و شناسه رهگيري در يك نماد استاندارد، از كدهاي دوبعدي GS1  استفاده مي‌شود. كد در فضاي مربعي و مستطيلي قابل درج است. اين نماد ديتاماتريس نام دارد. 
لازم به ذکر است  طبق دستورالعمل سازمان غذا و داروي کشور چهار جزء اطلاعاتی زیر براي شناسه‌گذاري داروها و اقلام وارداتي اقلام بهداشتی درمانی می‌بایست در نماد دیتاماتریس قرار گیرد:
· شماره كالا، 
· تاريخ انقضا 
· شماره بهر
· شماره سريال
ه) انتخاب تكنولوژی چاپ مناسب و چاپ نماد بر روی كالا
پس از اينكه شناسه كالا و شناسه رهگيري تعيين و با استفاده از نرم‌افزار به نماد مناسب (باركد خطي يا دوبعدي) تبديل شد و براي درج بر روي كالا آماده گرديد، بايد تكنولوژي مناسب چاپ نماد بر روي كالا انتخاب شود. كيفيت چاپ بر خوانا بودن باركدها بسيار تأثیرگذار است. اطراف نماد بايد حداقل به اندازه 0.2 میلی‌متر سفيد باشد. حتماً بايد نقطه سياه بر روي زمينه سفيد چاپ شود و اگر زمينه سياه و نقاط سفيد چاپ شود، نماد قابل خواندن نيست. حداقل اندازه نماد براي دوربين‌هاي معمولي، ۱۰*۱۰ ميل است. براي حالتي كه حدود ۶۴ كاراكتر حرفي و عددي در يك نماد مربعي درج شود، فضايي به ميزان 6.2*6.2 میلی‌متر لازم است.
و) ورود اطلاعات در بانك اطلاعاتی
در نهايت، شماره‌هاي يكتا كه تعيين و تبديل به باركد يا ديتاماتريس شده و بر روي كالا درج گرديده‌اند بايد در پايگاه داده‌هاي مركزي توليدكننده ثبت شوند و اطلاعات شناسايي‌كننده مانند نام كالا، تاريخ توليد، تاريخ انقضا و ساير اطلاعات مرتبط در آنجا ثبت شود. برخي از كشورها (ازجمله آمريكا) براي وسايل و ابزارآلات پزشكي، پايگاه داده‌هاي خاصي ايجاد نموده‌اند. براي سازمان‏هايي مانند بيمارستان‏ها كه اقلامي را خريداري كرده و استفاده مي‌كنند و مي‌خواهند به هر قلم شماره يكتا تخصيص بدهند، راهكار كد سريالي اموال GS1  يا GIAI  با شناسه كاربردي AI (8004)  و ايجاد يك پايگاه اطلاعاتي متمركز در بيمارستان مربوطه پاسخگوست.
ز) خواندن شناسه در موقع لزوم
هرگاه تراكنشي با ابزار پزشكي انجام شود، مثلاً فروخته شود، در يك عمل جراحي استفاده شود، استرليزه شود، انبار شود و غيره و نياز به ثبت اطلاعات آن وجود داشته باشد، در اين صورت با كمك اسكنر داده‌ها از روي آن خوانده شده و به برنامه كامپيوتري و پايگاه داده‌ي مربوطه منتقل مي‏شود.

· استانداردهای GS1 چگونه به بهبود ایمنی بیمار کمک می‌کند؟
درصورتی‌که همه موجودیت‌های بخش بهداشت و درمان شامل، داروها، تجهیزات پزشکی، محل‌ها، بیمار و ... همگی دارای شناسه یکتای مناسب باشند و این شناسه‌ها در قالب یکی از علائم ضبط خودکار داده‌ها (حامل داده) بر روی آن‌ها درج گردند و همچنین هرگونه رخداد (EVENT) در فرایند بهداشت و درمان با اسکن شناسه‌ها و انطباق با پایگاه‌های داده صورت بگیرد و همچنین اطلاعات اسکن شده در GDSN ثبت و نگهداری شود، اشتباهات درمانی به میزان قابل‌توجهی کاهش یافته و ایمنی بیمار ارتقاء می‌یابد.
به‌عنوان‌مثال:
1-  استفاده در نقطه مراقبت (Point Of Care)
 برای تزریق یا خوراندن دارو به بیمار می‌توان، کد شناسایی GS1 نصب‌شده بر روی دست‌بند بیمار را اسکن نموده تا سیستم مشخص نماید که چه دارویی و در چه زمانی می‌بایست به بیمار خورانده شود. این موضوع احتمال خطا و اشتباه را به میزان زیادی کاهش می‌دهد. اصطلاحاً به این کاربرد GS1 استفاده در نقطه مراقبت (Point Of Care) می‌گویند.
[image: ]	Comment by Emam: تصویر به روزرسانی و زیرنویس فارسی

شکل 6-3- استفاده از استانداردهای GS1 در نقطه مراقبت
2- تهیه بسته (باکس) عمل جراحی
با استفاده از استانداردهای GS1 می‌توان بسته‌های تجهیزات پزشکی مخصوص هر عمل جراحی را بدون کوچک‌ترین خطا آماده نمود. به این صورت که از طریق بارکدخوان کد همه ابزارهای لازم برای یک عمل پزشکی (که از قبل مشخص شده‌اند) خوانده می‌شود و از طریق صفحه مانیتور چک می‌شوند. در این حالت چنانچه ابزاری به اشتباه انتخاب شود سیستم از پذیرش آن صرف‌نظر می‌کند.
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شکل 6-4- استفاده از بارکدهای GS1 در بسته عمل جراحی
استانداردهاي GS1، استانداردهايي جهان‌شمول بوده و تمامي عوامل موجود در زنجيره تأمین را دربر مي‌گيرند و سبب ايجاد شفافيت در زنجيره تأمین مي‌شود. عدم وجود شفافيت در زنجيره تأمین اقلام دارویی میتواند سبب ايجاد فضاي مناسب براي جعل و قاچاق شود. اين در حالي است كه جعل در حوزه دارويي و پزشكي بسيار ماهرانه صورت مي‌گيرد، به‌صورتي‌كه به آساني قابل شناسايي و تشخيص نيست. 
هدف GS1  در حوزه بهداشت و درمان و صنعت دارو عبارت است از: 
· افزايش ايمني و سلامت بيمار 
· مبارزه با قاچاق اقلام دارويي و پزشكي
· شفافيت و كارايي زنجيره تأمین اقلام دارويي و پزشكي
· بهبود ارائه خدمات درماني به بيمار
بر اساس تحقيق موسسه مك‌كينزي[footnoteRef:100] در سال 2012، به‌كارگيري استانداردهاي جهاني GS1 باعث كاهش قابل‌توجه خطاهاي درماني شده و ساليانه از 100 هزار مرگ ناشي از مصرف داروهاي اشتباه جلوگيري مي‌كند. بهعلاوه، اين استانداردها مي‌توانند موجودی‌های اضافي انبار شده در زنجيره‌ تأمین دارویی را بهطور چشمگيري كاهش دهند.  [100:  McKinsey, Strength in Unity, 2012] 

در شکل 6-5 ارزش افزودهای که استفاده از استانداردهای جهانی GS1 برای ذینفعان زنجیره تأمین دارو ایجاد میکند، نشان داده شده است.

[bookmark: _Toc468787973]شکل 6-5- ارزش افزوده استفاده از استانداردهای GS1 در حوزه دارو 
به کارگیری استانداردهای جهانی امکان ایجاد زبان مشترک میان ذینفعان زنجیره تأمین دارو در سراسر جهان را فراهم میآورد. درحال حاضر بسياري از كشورهاي جهان ازجمله آمریکا، دانمارك، تركيه، هند، آرژانتين و چين ... استفاده از استانداردهاي GS1 را در زنجيره تأمین داروي كشور خود الزامي كردهاند. 	Comment by Emam: کره جنوبی

[bookmark: _Toc530563820]6-5- صنعت لجستیک و حمل‌ونقل
سیستم GS1 به‌طور گسترده در استانداردهای زنجیره تأمین در جهان مورد استفاده قرار میگیرد. صنعت حمل‌ونقل و لجستیک، جریان کالاها با استفاده از روشهای حمل‌ونقل متعدد، ازجمله جاده، راه آهن، هوایی و دریایی را در بر میگیرد. به‌طور مشابه، این صنعت طیف گستردهای از بخش‌هایی مانند فرستنده و گیرنده بار، حملکننده بار و نهاد متصدی حمل‌ونقل و همچنین نهادهای رسمی مانند گمرکات و مراجع ذیصلاح را در بر میگیرد. ترکیب کانال‌ها و بخش‌های لجستیکی امکان تسهیل مدیریت داراییها و شناسایی محموله با استفاده از کلیدهای شناسایی GS1 و به اشتراکگذاری این اطلاعات بین متصدیان حمل‌ونقل و دیگر ارائهدهندگان خدمات را فراهم می‌نماید.
درواقع همانند سایر حوزهها، GS1 در این حوزه نیز از هر سه دسته استاندارد شناسایی (Identify)، ضبط داده (capture) و به اشتراکگذاری داده (sharing) استفاده می‌کند. استانداردهای شناسایی به گونه‌ای است که برای تمامی موجودیتهای درگیر در زنجیره لجستیک و حمل‌ونقل، یک کلید شناسایی تخصیص داده میشود. در حوزه حمل‌ونقل و لجستیک این کلیدهای شناسایی به شرح زیر هستند]8[:
· GLN: شناسه جهانی مکان
· GRAI: شناسه جهانی دارایی‌های برگشت‌پذیر
· GIAI: شناسه جهانی دارایی‌های ثابت
· SSCC: شماره سریال محموله ارسالی
· GINC: شماره جهانی شناسایی مرسوله
· GSIN: شماره جهانی شناسایی محموله
در شکل 6-6 چگونگی به‌کارگیری این کلیدهای شناسایی به‌صورت شماتیک ارائه شده است.
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شکل 6-6- استانداردهای شناسایی در عمل

پس از شناسایی هر موجودیت توسط یک کلید شناسایی GS1، کلید شناسایی توسط یکی از استانداردهای ضبط خودکار، به‌صورت رمزینه (بارکد) درآمده و بر روی موجودیت نصب می‌شود. استانداردهای ضبط خودکار در حوزه لجستیک و حمل‌ونقل عبارت‌اند از]4[:
1- بارکدهای GS1 (GS1 Barcodes)
2- برچسب لجستیکی GS1 (GS1 Logistics label)
3- EPC Protocol + Interface Standards
سپس با استفاده از استانداردهای به اشتراک‌گذاری، دادهها بین همه شرکای لجستیکی تبادل می‌شوند. مهمترین استانداردهای به اشتراکگذاری در حوزه لجستیک و حمل‌ونقل عبارت‌اند از:
1- GS1 XML 3.0
2- GS1 EANCOM
3- GDSN
4- GS1 EPICS
[image: ]در شکل 6-7 هر سه گروه استانداردها به‌طور کامل ارائه شده است:	Comment by Emam: قسمت عنوان این جدول چرا حذف شده است؟؟؟؟
شکل 6-7- سه گروه استانداردهای GS1 در حوزه لجستیک و حمل‌ونقل

اجرای استانداردهای GS1 در حوزه حمل‌ونقل و لجستیک، باعث خواهد شد کارایی، سرعت و دقت 5 فرایند تجاری در حمل‌ونقل و لجستیک افزایش یابد. این 5 فرایند تجاری عبارت‌اند از]8[:مدیریت گمرکات

1- مدیریت اموال
2- مدیریت انبار
3- مدیریت دریافت و تحویل
4- مدیریت حمل‌ونقل
5- مدیریت بنادر و گمرکات
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مدیریت تحویل
مدیریت حمل و نقل
مدیریت انبار
مدیریت اموال
مدیریت گمرکات

شکل 6-8- سه گروه استانداردهای GS1 در حوزه لجستیک و حمل‌ونقل	Comment by Emam: 5 فرآیند

پیاده‌سازی استانداردهای GS1 در حمل‌ونقل و لجستیک مزایای بسیار زیادی برای همه شرکای لجستیکی خواهد داشت که مهم‌ترین آن‌ها عبارت‌اند از:
1- کارایی
2- کاهش هزینه
3- پیدایی و آشکاری
4- اعتماد و اطمینان
5- ایمنی و سلامت
6- مقابله با کالاهای قاچاق و غیربهداشتی
7- هماهنگی
8- ثبات و پایداری و تداوم امور
9- استفاده بهینه از دارایی‌ها و اموال
10- امکان فراخوان (Recall)
شکل 6-9 و 6-10 صنعت حمل‌ونقل و لجستیک با و بدون استانداردهای GS1 به تصویر می‌کشد.
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شکل 6-9- صنعت لجستیک و حمل‌ونقل بدون استانداردهای GS1
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شکل 6-10- صنعت لجستیک و حمل‌ونقل با استانداردهای GS1
...	Comment by Emam: خیلی کم اشاره شده است


[bookmark: _Toc530563821]6-6- صنعت مواد غذایی
همان‌گونه که می‌دانیم، محصولات غذایی اعم از مواد خام تا غذاهای آماده، از کانال‌های متنوعی به مصرف‌کنندگان عرضه می‌شوند. این محصولات تحت عناوین مختلف در برنامه‌ها و اقدامات GS1 جهانی و نمایندگان آن‌ها لحاظ می‌شوند که به‌طورکلی می‌توان به سه طبقه‌بندی ضمنی در این زمینه اشاره نمود]11[:
خدمات غذایی[footnoteRef:101] (کترینگ): شامل تمامی غذاهایی که بیرون از خانه توسط رستوران‌ها، شرکت‌های تهیه غذا، مدارس، کافه‌ها و نظایر آن‌ها و برای مصرف تهیه می‌شوند. این بخش تنها بخشی است که تحت عنوان FoodService در GS1جهانی در یک طبقه مجزا در نظر گرفته می‌شود. [101:  FoodService] 

محصولات غذایی تازه: شامل موادی مانند میوه، سبزیجات، غلات، گوشت دام و طیور و آبزیان، لبنیات، انواع نان و اغذیه‌ها. این بخش در تقسیم‌بندی GS1 جهانی ذیل بخش خرده‌فروشی لحاظ می‌شود، اما برخی از MOهای GS1 ازجمله آمریکا گاه طبقه‌بندی‌های متفاوتی مبنای کار قرار می‌دهند.
محصولات غذایی تولید شده توسط کارخانه‌ها: برای این محصولات نیز طبقه‌بندی مستقلی وجود نداشته و ذیل عنوان محصولات مصرفی و خواروبار در بخش خرده‌فروشی در نظر گرفته می‌شوند.
طبقه‌بندی‌های دیگر نیز توسط برخی MOها مورد استفاده قرار می‌گیرد. به‌عنوان‌مثال GS1 استرالیا گروهی برای غذا و آشامیدنی‌ها تعریف نموده که انواع محصولات غذایی را در نظر گرفته است.

[bookmark: _Toc530563822]6-6-1- اهمیت به‌کارگیری GS1 در زنجیره تأمین محصولات غذایی
به دلیل تأثیر مستقیم محصولات غذایی در زندگی روزمره و بهداشت و سلامتی مردم، این بخش از اهمیت بسیار بالایی در GS1 برخوردار است. محصولات غذایی باید سالم و بهداشتی بوده و از طرف دیگر متناسب با نیازها و سلیقه‌های مصرف‌کنندگان تهیه شده باشند. علاوه بر اینکه تولیدکنندگان و فعالین صنایع غذایی نیاز به جلب اعتماد مصرف‌کنندگان و حصول اطمینان از کیفیت محصولات خود دارند، قوانین متعددی نیز در کشورها برای این نوع محصولات وضع می‌شود که نیازمند رعایت ملاحظات خاص در طول زنجیره تأمین است. به‌کارگیری استانداردهای GS1 در این حوزه می‌تواند ضمن تضمین کیفیت و سلامت محصولات برای مصرف‌کنندگان و کاهش ضایعات مواد غذایی در زنجیره، این امکان را فراهم آورند که این محصولات و محتویات آن‌ها از مزرعه تا محل مصرف آن قابل‌ردیابی بوده و در صورت وجود هرگونه عدم انطباق یا مورد مشکوک به‌سرعت قابل جمع‌آوری باشند. باید اشاره گردد که GS1 استاندارد مجزا و مستقلی برای بخش صنایع غذایی ندارد. بااین‌حال در ادامه به مروری بر کاربرد استانداردهای GS1 در دسته‌بندی سه‌گانه ارائه‌شده خواهیم پرداخت.

[bookmark: _Toc530563823]6-6-2- کاربرد استانداردهای GS1 در خدمات غذایی
بخش خدمات غذایی یا FoodService با سرعت زیادی در حال رشد است. زنجیره تأمین محصولات تهیه‌شده در بخش خدمات غذایی، از تولیدکنندگان مواد غذایی، توزیع‌کنندگان تا اپراتورها را شامل می‌شوند که همگی اعضای این زنجیره در قبال افزایش شفافیت، کارایی و ایمنی مواد غذایی (و البته الزامات قانونی) مسئول هستند. زنجیره تأمین این بخش، بسیار پیچیده، پویا و مشتری محور است. اما به‌کارگیری استانداردهای GS1 می‌تواند زبان مشترکی را بین اعضا ایجاد کرده و امکان به اشتراک‌گذاری اطلاعات مورد اطمینان و در نهایت ایجاد ارتباطات قوی‌تر بین شرکای تجاری را فراهم می‌آورد]11[.

[bookmark: _Toc530563824]6-6-3- کاربرد استانداردهای GS1 در محصولات غذایی تازه
در زمینه‌ی محصولات غذایی تازه، استانداردهای GS1 می‌تواند به ردیابی و رهگیری محصولات غذایی از مزرعه تا سفره کمک کند. به اشتراک‌گذاری اطلاعات در بخش‌های مختلف زنجیره تأمین این محصولات به کمک این استانداردها، می‌تواند هم نیازهای خاص اعضای زنجیره را برآورده نماید و هم تضمینی برای سلامت مواد غذایی باشد. داده‌های بازیابی شده از طریق به‌کارگیری این استانداردها، می‌تواند برای برآورده‌سازی ضوابط و مقررات ایمنی، به‌منظور برنامه‌ریزی برای پرسازی مجدد موجودی‌ها و تضمین کیفیت کلی محصولات و درعین‌حال کاهش یا حذف اتلاف و هدر رفت محصولات مورد استفاده قرار گیرند. به اشتراک‌گذاری اطلاعات دقیق محصولات جهت استفاده کاربران (از طریق تلفن همراه یا اینترنت)، موجب جلب اطمینان مصرف‌کنندگان و کمک به تصمیم‌گیری بهتر آن‌ها در تأمین مواد غذایی موردنیازشان گردد.
شکل زیر، جایگاه استانداردهای شناسایی GS1 را در بخش‌های زنجیره تأمین این نوع محصولات را نشان می‌دهد. مشابه کالاهای معمولی، به تمامی مکان‌های زنجیره تأمین اعم از مزرعه، شرکت بسته‌بندی‌کننده، توزیع‌کننده یا مراکز توزیع و خرده‌فروشی‌های مرتبط، شناسه GLN تخصیص داده می‌شود. همچنین برای شناسایی محصولات، جعبه‌ها، پالت‌ها و نظایر آن‌ها نیز GTIN مورد استفاده قرار می‌گیرد.

[image: ]

شکل 6-11- GLN و GTIN در زنجیره تأمین محصولات غذایی تازه

یکی از ویژگی‌های چنین محصولاتی (مانند میوه‌ها و سبزیجات)، شکل خاص و گاه کوچک بودن آنهاست که الصاق بارکدهای UPC را مشکل می‌کند. در چنین شرایطی بارکدهای GS1 DataBar میتوانند همان اطلاعات و حتی بیشتر از آن را در فضای کمتری جای دهند. 

[bookmark: _Toc530563825]6-6-4- کاربرد استانداردهای GS1 در بخش محصولات غذایی کارخانه‌ای
چنانچه اشاره شد، محصولات غذایی کارخانه‌ای یا به عبارتی فرآوری شده صنعتی، در GS1 به‌صورت مجزا در نظر گرفته نمی‌شود و جزوی از بخش خرده‌فروشی است. بنابراین کاربرد استانداردهای GS1 در این بخش شباهت بسیاری با سایر بخش‌ها دارد. اما به دلیل حساسیت زیاد محصولات غذایی و تأثیر مستقیم آن‌ها بر سلامت مصرف‌کننده، استانداردهای GS1 در زنجیره تأمین این محصولات، دارای برخی کاربردهای متفاوت است که بیشتر جنبه سلامت و بهداشت مصرف‌کنندگان را در بر می‌گیرد.
به دلیل حساسیت بالای این محصولات، نیاز است اطلاعات کاملی از آن‌ها در دسترس مصرف‌کنندگان و اعضای زنجیره قرار گیرد. با به‌کارگیری استانداردهای GS1 می‌توان اطلاعاتی چون GTIN، GLN، وزن، ابعاد، اطلاعات تغذیه‌ای، کشور مبدأ، مواد غذایی حساسیت‌زا و سایر افزودنی‌ها را به‌راحتی و از طریق EDI یا شبکه داده GDSN به اشتراک گذاشت و زمینه دسترسی مصرف‌کنندگان را نیز به این اطلاعات را فراهم نمود. این اطلاعات می‌تواند به‌منظور ردیابی محصول نیز مورد استفاده قرار گیرد که در خصوص محصولات غذایی بسیار مهم است. درواقع GS1 با تسهیل شناسایی، ضبط خودکار و به اشتراک‌گذاری اطلاعات محصول بین شرکای تجاری، امکان ردیابی محصول تا مبدأ تولید آن و در نهایت جمع‌آوری سریع محصولات ناسالم را از قفسه‌های فروشگاه‌ها فراهم می‌کند.
به کمک استانداردهای GS1 اطلاعات مهمی در زنجیره گردآوری می‌شوند که می‌توانند برای بازپرسازی موجودی، مدیریت طبقه‌های محصولات، ایمنی مصرف‌کننده و نظایر آن مورد استفاده قرار بگیرند. شماره‌های GTIN، شماره‌های انباشته مرتبط با آن‌ها، تاریخ‌های تولید، انقضاء و غیره در بارکد GS1 منظور شده و برای جایگزینی و مدیریت موجودی محصولات غذایی و ردیابی آن‌ها مورد استفاده قرار می‌گیرند. به‌کارگیری این استانداردها می‌تواند به جایگزینی، مرجوع نمودن و یا معدوم کردن موجودی محصولاتی که تاریخ انقضای سررسید شده و یا حتی تشخیص محصولات و مواد تائید نشده و تقلبی که ممکن است برای سلامتی مصرف‌کنندگان خطرناک باشد، کمک نماید]11[.

[bookmark: _Toc530563826]6-7- صنایع تخصصی	Comment by Emam: فنی
سازمان جهانی GS1 تا قبل از سال 2016 توسعه استانداردهای شناسایی (Identification)، ضبط داده (capture) و به اشتراکگذاری داده (Sharing) خود را در چهار صنعت زیر دنبال میکرد:
خرده‌فروشی  (Retail)
بهداشت و درمان (healthcare)
مواد غذایی (foodservice)
حمل‌ونقل و لجستیک (transport & logistics)
[image: ]اما از ابتدای سال 2016 میلادی این سازمان، حوزه صنایع فنی/تخصصی (Technical Industries) را نیز به صنایع موردنظر خود اضافه نموده و در صدد استفاده از استانداردهای خود و ارائه راهحلهای نوین برای حل مشکلات این حوزه برآمده است.







[bookmark: OLE_LINK20]

شکل 6-12- صنایع تخصصی مدنظر GS1
بخشهای دفاعی، مهندسی، انرژی، حمل‌ونقل عمومی و معدن همگی صنایع فنی/تخصصی هستند که در حال حاضر با چالش‌های مشابه زیادی مانند هزینه‌های بالا، جعل و تقلب و رقابت برای ورود به دنیای دیجیتال و ... مواجه هستند. این صنایع به دنبال شفاف نمودن فرایندها و به اشتراکگذاری داده بوده تا زنجیرههای تأمین خود را از زمان ورود قطعات و مواد اولیه به محیط تولید؛ پردازش، مونتاژ و بستهبندی و سپس خروج محصول نهایی و رسیدن آن به دست مشتری بهینه نمایند]14[. 
استانداردهای GS1 برای شناسایی، ضبط خودکار و به اشتراکگذاری دادهها در خصوص محصولات، مکانهای تجاری و مانند آن، این امکان را به این صنایع می‌دهد تا به زنجیره تأمین شفاف و جهش در بهرهوری عملیاتی، مدیریت قطعات و محصولات تمام شده قبل تولید، در حین تولید و پس از تولید دست یابند. این بخش همچنین بر روی فعالیتهای صنعتی محوری و فرآیندهای کسب‌وکار ازجمله موارد زیر تمرکز میکند]14[:
· کارخانه دیجیتال، فنآوریهای نوآورانه، مدیریت قطعات یدکی و اتوماسیون
· نشانگذاری مستقیم قطعات  
· نگهداری و عملیات تعمیر (MRO[footnoteRef:102]) و سریالگذاری [102:  Maintenance and Repair Operations (MRO)] 

· شناسایی یکتا و اینترنت اشیا [footnoteRef:103](IoT) [103:  Internet of Things] 

[bookmark: OLE_LINK18]استانداردهای GS1 از طریق ایجاد قابلیت تعامل (interoperability) در این بخشها، منجر به بهرهوری بیشتر و کاهش هزینه میشوند.

به‌طورکلی زنجیره تأمین صنایع تخصصی به‌صورت زیر است (شکل 6-13).
[image: ]شکل6-13- زنجیره تأمین صنایع تخصصی


6-7-1- [bookmark: _Toc530563827] دستیابی به قابلیت تعامل (interoperability) در صنایع تخصصی 
[bookmark: OLE_LINK21]پذیرش استانداردهای باز یک راهحل برای دستیابی به قابلیت تعامل است. همان‌طور که گفته شد، بخشهای دفاعی، مهندسی، انرژی، حمل‌ونقل عمومی و معدن همگی صنایع فنی/تخصصی هستند که در حال حاضر با چالش‌های مشابه زیادی مانند فشار هزینه، جعل و تقلب و رقابت برای ورود به دنیای دیجیتال و ... مواجه هستند. این صنایع به دنبال شفاف نمودن فرایندها و به اشتراکگذاری داده بوده تا زنجیرههای تأمین خود را از زمان ورود قطعات و مواد اولیه به محیط تولید؛ پردازش، مونتاژ و بستهبندی و سپس خروج محصول نهایی و رسیدن آن به دست مشتری بهینه نمایند. آن‌ها باید با قطعات تقلبی که میتواند کارخانههای آن‌ها را با تهدید مواجه کند و همچنین بازارهای حراجی مقابله کنند. به‌عنوان کارخانههای دیجیتال خود را کامل کنند، صنایع فنی باید پیچیدگی فرایندهای لجستیک درونی را کاهش داده و آن‌ها را به شیوه استانداردشده به‌منظور دستیابی به قابلیت همکاری و کارایی بالاتر و هزینه‌های پایینتر هدایت نمایند.
این مسئله که دستیابی به قابلیت همکاری برای انجام عملیات سودآور الزامی است، به‌طور فزایندهای در حال شفاف شدن است. در گزارش اینترنت اشیاء، مک کینزی نتیجهگیری کرد"توانایی دستگاه‌های اینترنت اشیاء و سیستمها برای با هم کار کردن به‌منظور تحقق ارزش کامل اپلیکیشنهای اینترنت اشیاء حیاتی است؛ بدون قابلیت همکاری، حداقل 40 درصد از پتانسیل مزایای اینترنت اشیا نمیتواند تحقق یابد. پذیرش استانداردهای باز یک راه برای دستیابی به قابلیت تعامل است]14[.
· شروع با شناسایی اقلام
شرایط لازم برای دستیابی به قابلیت تعامل و همکاری در تمام فرآیندها، استانداردهای GS1 است که میتواند به‌صورت منحصربه‌فرد قطعات مجزا، محصولات و محمولهها را برای نزدیکی زمان واقعی نظارت در طول زنجیره تأمین و در فروش و خدمات پس از فروش شناسایی کند.
از طریق رمزینه کردن شمارههای جهانی قلم تجاری سریالی (SGTIN) به یک بارکد GS1 و نصب آن بر روی قطعه، همه شرکای تجاری میتوانند معتبر بودن قطعه را تصدیق کنند.
در بخش خودرو، شرکت ATE Continental حافظ منافع مصرف‌کنندگانش است، شرکای تجاری و برندها با استفاده از یک SGTIN و تبدیل آن به یک GS1 DataMatrix و نصب آن بر روی هر یک از قطعات با قطعات یدکی تقلبی مقابله میکنند. فروشگاه‌های تعمیر خودرو و خردهفروشان میتوانند با استفاده از برنامههای گوشیهای هوشمند ATE یا دسترسی به اینترنت، بارکدهای قطعات را اسکن تا از صحت آن‌ها اطمینان یابند.
با شناسایی منحصربه‌فرد قطعات، فرایند سفارش تا پرداخت به‌طور قابل‌توجهی ساده‌شده است. خطاها کاهش مییابد و یا حتی میتوان گفت حذف میشود، سطح شناسایی هرگونه حدس و گمان برای تولیدکننده در مورد محصولات در حال سفارش را حذف میکند.
تصور کنید به‌عنوان تأمین‌کننده قصد دارید سفارش برای یک مرسوله را آماده کنید، کد سریال محموله ارسالی (SSCC)، واحد لجستیکی را همراه با قطعات یکتای داخل آن شناسایی میکند. SSCC این امکان را برای تأمین‌کننده و تولیدکننده فراهم میکند که در هر مرحله ردیابی مرسوله را انجام دهند.
هنگامی‌که مرسوله میرسد، تولیدکننده، SSCC را به‌منظور تائید اعلام وصول واحد لجستیکی و معتبر بودن قطعات داخل آن اسکن میکند. SGTINs همچنین میتوانند در یک اعلامیه ارسال نیز درج شوند تا امکان صرفهجویی در وقت برای تولیدکننده هنگام دریافت، انبارداری و در نهایت، تحویل محصولات تمام شده به مشتریان را فراهم نماید.
سفارش‌ها صحیح همچنین به بهبود دقت در صورتحساب‌ها و فرآیندهای پرداخت کمک میکند. لنزه یک شرکت مهندسی است که از SSCC در قالب بارکد GS1-128 به‌عنوان برچسب لجستیکی استفاده کرده، تا به هدف شفافیت روند حرکت محمولههای خروجی دست یابد. لنزه هم‌اکنون مرسولههای سیستمهای جدید را ردیابی کرده و مشتریان در سراسر جهان به‌صورت به‌روز وضعیت ورودها را کنترل میکنند. این شرکت به‌طور قابل‌توجهی اشتباهات را کاهش داده، فرایند حمل‌ونقل خروجی خود را بهبود داده و سطوح خدمات به مشتریان را افزایش داده است.

· ایجاد ارتباط هوشمند
شرکت‌های با نیازمندی‌ها، بازار و فرآیندهای متفاوت میتوانند از استانداردهای GS1 برای همکاری بهتر و به اشتراکگذاری اطلاعات برای بهبود فرایندها استفاده کنند. زمانی که قطعات و مواد اولیه به کالاهای تمام شده تبدیل شده است، استانداردهای GS1 میتوانند از ارتباطات ماشین به ماشین برای اتوماسیون متقابل شرکت و فرآیندهای لجستیک درونی پشتیبانی کنند تا به هدف بازده فوقالعاده و صرفهجویی در هزینه دست یافت.
استانداردهای GS1 (GTIN  Lot، GTIN و SGTIN) که به ترتیب و به‌صورت منحصربه‌فرد بچ/بهر مواد اولیه، محصولات و قطعات تنها را شناسایی میکنند، در نظر بگیرید. این کدها در نقاط مبدأ توسط تأمین‌کننده اختصاص یافته و مدیریت میشوند. این استانداردها استفاده صحیح و کارآمد از محصولات اولیه که در زنجیره تأمین حمل و تبدیل میشوند، را میسر میسازند. این موضوع بسیار مهم است که کارخانه از فرایندهای دستی به فرآیندهای دیجیتال‌محور با اینترنت اشیاء حرکت کند.
زیمنس و بوش در حال ایجاد کارخانه هوشمند دیجیتال هستند که در آن محصولات تکی، قطعات، مواد اولیه و ماشین‌آلات همگی به اینترنت اشیاء متصل شده و به‌صورت مشارکتی جهت تولید، همکاری کنند. به‌عنوان‌مثال، در کارخانه زیمنس محصولات نهایی، در آنهایی که مخصوص سفارشی هستند، ساخته میشوند تا راه خود را به‌طور مستقل از طریق فرایند تولید با کمک تکنولوژی RFID پیدا کنند. به همین ترتیب، بوش در حال اجرای مفهوم صنعت 4.0، با استفاده از RFID در شبکه خود برای ایجاد شفافیت در کل جریان ارزش خود است. برای اطمینان از قابلیت همکاری بین موجودیتهای مختلف، بوش در حال حاضر پذیرش استانداردهای GS1 در فرایندهای داخلی خود را آغاز کرده است. 	Comment by Emam: انقلاب صنعتی نسل چهارم یا زنجیره تامین نسل چهارم استفاده شود
 استانداردهای GS1 میتوانند شناسایی موردنیاز از "اشیاء" برای کارخانههای دیجیتال، که دستاوردهای اقتصادی قابل‌توجهی را نوید میدهد، را فراهم کند. در حقیقت، گزارش مککینزی پیشبینی میکند که کارخانهها بیش از 1.1 تریلیون تا 3.3 تریلیون یورو (1.2 تریلیون تا 3.7تریلیون دلار) تا سال 2025 ازنظر اقتصادی بهره خواهد شد.
ازآنجاکه تأمین‌کنندگان و تولیدکنندگان در حال حاضر میتوانند به راحتی محصولات و قطعات به ویژه برای MRO و پس از فروش را شناسایی کنند، مدیریت موجودی همچنین به میزان قابل‌توجهی افزایش مییابد.
چنانچه از استانداردهای GS1 برای فعالیتهای تعمیر و نگهداری و سایر فعالیتهای پس از فروش نیز استفاده شود، SGTIN GS1 روی هر قطعه یدکی میتواند اطلاعات ارزشمند و دقیقی برای بهبود برنامهریزی تعمیر و نگهداری، پیشگیری از خرابی و کمک به صرفهجویی در وقت و هزینه، در اختیار قرار دهد. سایر استانداردهای GS1 مانند شناسه جهانی داراییهای ثابت (GIAI) که به‌صورت منحصربه‌فرد برای شناسایی داراییها استفاده میشود و شناسه جهانی نوع سند (GDTI) که برای شناسایی اسناد استفاده میشود، به تسهیل تمام فروشهای قطعات یدکی و فرآیندهای خدماتی کمک میکند.
"Michael Wilms مدیر فرایندهای لجستیکی شرکت لنزه معتقد است، با انتخاب استانداردهای جهانی GS1، ما توانستیم فرایندهای ارسال محصولات خود به سراسر جهان را ساده و بهینه نماییم. مشکلات سیستم‌های ارسال کنونی با وجود شناسههای متعدد و متنوع که باعث نبود زبان مشترک بین ما و شرکای تجاری میشد، با وجود راهکارهای GS1 از بین رفته و بازده عملکرد ما بسیار بهتر شده است. "
سیستمهای موشکی MBDA، تعمیر و نگهداری از سیستمهای بسیار پیچیده بدون یک متخصص در محل را امکانپذیر کرده است. از طریق نشانهگذاری مستقیم هر قطعه مونتاژی با یک SGTIN که در قالب دیتاماتریس رمزنگاری شده است، کارشناسان در آلمان هم‌اکنون میتوانند با دقت قطعات مونتاژ شده را در مکان‌های دور از دسترس در طول جریان telemaintenance شناسایی کنند. از نظارت بر جریان کالاها در کف کارخانه تا ردیابی مسیر پیشرفت داراییها مانند اتومبیل‌های رآههن، استانداردهای GS1 اطلاعات موردنیاز برای ارتباطات هوشمند و تصمیمگیری را فراهم میکند. 
Trafikverket یک آژانس دولتی سوئدی است که مسئول امور حمل‌ونقل است. خودروهای ریلی خود را با استفاده از راهکارهای GS1 به‌طور مؤثری ردیابی کرده و اطلاعات این سیستم را برای مدیریت ترافیک و انجام ایمن و مؤثر فعالیتهای اجرایی این صنعت بکار میگیرد. این سازمان از شناسههای GIAI  که در تگهای EPC/RFID ذخیره شدهاند برای شناسایی یکتای تک‌تک خودروها و از شماره جهانی مکان برای شناسایی موقعیت مکانی خودروها استفاده میکند.
استاندارهای GS1 در حوزه مدیرت دادهها و اطلاعات، سیستم اطلاعاتی کد الکترونیکی محصول (EPICS) نام دارد که به Trafikverket کمک میکند تا اطلاعات آنی موقعیت فیزیکی و مسیرهای حرکت تک‌تک خودروهای ریلی و ترنهایی را که در سراسر کشور یا حتی در بین مرزهای سایر کشورها در حال تردد هستند، با سایر بازیگران حوزه حمل‌ونقل، شرکتهای زیرساخت و حتی مالکین محمولهها تبادل کند. به همین منظور شرکت Trafikverket برنامهای برای سرمایهگذاری روی به‌کارگیری شناسههای سریالی GS1 به‌منظور مدیریت مؤثر تعمیر و نگهداری خطوط ریلی و سایر ابزارها و تجهیزات زیرساختی این صنعت در دستور کار دارد.
به‌کارگیری استانداردهای GS1 در قالب راهکارهای مختلف و متنوع، به صنایع فنی و تخصصی کمک میکند که همزمان با ایجاد بنیانهای فرایندهای دیجیتالی در آینده نه چندان دور، بتوانند به اولویتهای کاری و مالی خود دست پیدا کرده و مشکلات فرایندهای ناکارامد فعلی خود را مرتفع نمایند.
" Karl Åkerlund مدیر شرکت Trafikverket معتقد است که ما به‌عنوان یک شرکت پیشرو در صنعت، با کمک استانداردهای GS1 توانستهایم راهکارهای هوشمندتر برای دستیابی به اهدافی بزرگتر و بازدهی بیشتر از قبل، خصوصاً در حوزه امنیت و مدیریت نگهداری و تعمیرات ایجاد نماییم. این کار فقط از طریق به‌کارگیری استانداردهای یکسان و زبانی مشترک در تبادل اطلاعات بین شرکای تجاری و فعالان این صنعت امکانپذیر شده است."

6-7-2- مروری بر تجارب کشورمان در پیادهسازی سیستمهای کدگذاری در صنایع تخصصی
هم‌اکنون اکثر بخشهای تخصصی/فنی در داخل کشور از یک سيستم هماهنگ براي كدگذاري اقلام تداركاتي استفاده نميكنند و هر يك سيستم جداگانهاي دارند. حتي واحدهاي تابعه يك سازمان هم فاقد سيستم كدگذاري IoS[footnoteRef:104] يكپارچه هستند. اين موضوع سبب شده است كه كالاهاي بسيار زيادي در انبارهاي سازمان‌های مختلف به‌صورت راكد و غيرقابل‌استفاده باقي بماند و امكان شناسايي و استفاده از آن‌ها در جاهايي كه نياز دارند فراهم نگردد. به همین دلیل در سالهای اخیر استفاده از سيستمهاي شمارهگذاري قطعات و اجزاي يك ماشين توليدي (Part Numbering) در صنایع تخصصی کشور نیز مورد توجه قرار گرفته است که ازجمله آن‌ها میتوان به سه نمونه زیر اشاره کرد]14[: [104:  ITEM OF SUPPLY] 

1- استفاده از سیستم کدگذاری  ناتو (NCS) در نیروی هوایی ارتش جمهوری اسلامی ایران (به دليل عضويت ايران در قبل از انقلاب)
2- سماپل (سیستم مدیریت اطلاعات پایه لجستیک) در سپاه و بخش‌هایی از وزارت دفاع و راه آهن جمهوری اسلامی 
3- استفاده از سیستم MESC و پس از آن ایرانکد در صنعت نفت كشور 
[bookmark: OLE_LINK11]در خصوص سازمانهايي كه از سيستمهاي سماپل، ناتو و MESC استفاده ميكنند نيز وضعيت به گونهاي است كه نگهداري و توسعه سيستم و انطباق آن با كالاها و اقلام جديد داراي اشكالات متعدد بوده و يا توسط نهادهاي خارجي متولي سيستم انجام ميشود يا سازمان داخلي مناسبي براي پشتيباني و به‌روز نمودن آن‌ها وجود ندارد. در ادامه به‌صورت اجمالی موارد فوق را تشریح میکنیم.

· سماپل در سپاه پاسداران
این سیستم در سال 74 براي کدگذاري كالاهاي تدارك شده و موجودی‌های انبار در نيروهاي مسلح (سپاه پاسداران انقلاب اسلامي) طراحي و ايجاد گرديد. سماپل سيستمي است كه اطلاعات پايه محيطي سيستم لجستيك در حوزه كالا را از طریق طبقهبندی آن‌ها در رده‌های مختلف و سپس کدگذاری آن‌ها، تحت كنترل و مديريت در میآورد. اين سيستم  با به كار‌گيري ابزار‌هاي خبره در طبقه‌بندی و كد‌گذاري كالا، زبان و مفاهيم مشتركي را در سازمان بكارگيرنده ايجاد نموده، كليه اطلاعات پايه (مبنا) اقلام كالا از قبيل  نام، واحد اندازهگيري، واحد شمارش، نام تجارتي، شرح لاتين، مشخصات فني، مراجع عرضه‌كننده (در برخي از كالاها)، استانداردهاي ملي و غيره را در خود ذخيره و ثبت مينمايد. به‌عبارت‌دیگر سماپل با تسهيل ارتباطات از طريق ايجاد زبان مشترك و بستر اطلاعاتي، زمينه لازم را براي انسجام و هماهنگي عناصر لجستيك سپاه پاسداران فراهم ميسازد. اين سيستم توسط يك سازمان بسيار بزرگ كه اقلام متعددي را خريداري ميكند بكار گرفته ميشود.
· سیستم كدگذاري ناتو (NCS)
 این سیستم در سال 1949 و به دنبال تصويب قانوني عمومي در كنگره آمريكا (شماره 152) ايجاد شد در سال 1952 نيز قانون شماره 436 كنگره به همين موضوع اشاره نموده بود. هدف اين سيستم ايجاد هماهنگي و كارايي و اقتصادي نمودن عمليات لجستيكي در نيروهاي مسلح و بخش عمومي يا عمران شهري در آمريكا و ديگر اعضاي ناتو بود. برای ایجاد این سیستم يك طرح طبقهبندي موسوم به [footnoteRef:105]FSC به‌عنوان مبناي استاندارد پذيرفته شد. به اقلام موجودي نام‌های استاندارد تخصيص يافت و براي آن‌ها راهنماهاي شناسايي تدوين گرديد. با استفاده از سيستم ناتو به هر قلم كالاي خريداري يا تدارك شده (IoS[footnoteRef:106]) يك شماره 13 رقمي با ساختار ذيل داده شد. [105:  Federal supply classification ]  [106:  Item of Supply] 
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هدف اصلي ناتو كاهش تنوع موجودی‌ها از طريق تخصيص يك شماره NSN به هر قلم كالاي تداركاتي(IoS) بود. در نتيجه اجراي اين سيستم، به‌عنوان‌مثال شش ميليون اقلام موجودي ارتش و نيروهاي نظامي آمريكا به دو ميليون كاهش يافت[footnoteRef:107] كه باعث صرفه‌جویی‌های عظيمي در هزينهها ازجمله هزينه كنترل موجودي و سفارش و ... شد. [107:  - Http://www.nato.int] 

 اين سيستم در دهه 70 ميلادي به تمامي كشورهاي عضو پيمان آتلانتيك شمالي (ناتو) گسترش يافت و هر كشور مسؤوليت كدگذاري اقلام توليدي خود را به عهده گرفت. كشورها مسؤول بودند كه با تأمین اطلاعات لازم براي كدگذاري و تعريف منحصربفردي از اقلام خود در سطح ملي، شمارههايي را به اقلام تداركاتي تخصيص دهند. اين كارها با استفاده از راهنماهاي شناسايي اقلام ([footnoteRef:108]FIIG) و تخصيص شماره موجودي منحصربه‌فرد ناتو براي هر قلم كالا انجام ميگرفت. بدين ترتيب تمام كشورها  در كار طراحي سيستم و تأمین اطلاعات موردنياز درگير شدند و ظرفيت سيستم شامل ده ميليون قلم كالاي تدارك شده براي هر كد كشور خواهد بود. آمريكا دو كد كشور را گرفته و بدين ترتيب بيست ميليون قلم كالاي تدارك شده كه در آمريكا طراحي و توليد گردند ميتوانند شماره كالا يا NSN بگيرند. ساختار كلي كد ناتو([footnoteRef:109]NSN) به‌صورت زير است. چهار رقم اول بر اساس ساختار طبقهبندي FSC و نه رقم دوم كه شامل كد دو رقمي كشور و هفت رقمي قلم كالاست و شماره شناسايي اقلام ناتو ([footnoteRef:110]NIIN) نام دارد مبناي شناسايي يكتا و منحصربه‌فرد كالاست. [108:  -Federal Item Identification Guide]  [109:  - Nato Stock Nammer]  [110:  - Nato(National) Item Identification Namber] 
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در نیروی هوایی ارتش جمهوری اسلامی ایران از این سیستم کدگذاری برای کدگذاری کالاها تخصصی استفاده میشود.
....	Comment by Emam: حالا که اشاره به ناتو شد خوبه از تاریخچش با GS1 هم گفته بشه
· استفاده از سيستم طبقه‌بندی كالاهاي صنايع نفت يا MESC[footnoteRef:111] و ایران کد در وزارت نفت (نفت‌کد) [111:  Material & Equipment Standard Code] 

سيستم MESC ابتدا توسط شركت نفتي شل shell ايجاد شد. بعدها اكثر شرکت‌های نفتي دنيا آنرا بكار گرفتند و امروزه به‌عنوان يك سيستم كدگذاري اقلام توسط سازمان‌های خريدار بزرگ كه در صنعت نفت فعاليت دارند بكار برده ميشود. ساختار اين كد 10 رقمي مطابق طرح ذيل است. تفاوت اين سيستم با سيستم ناتو اين است كه در سيستم ناتو كد بخش طبقهبندي از سريال جداست اما در اينجا كل 9 رقم اول كه بخشي از آن معرف ساختار طبقهبندي است در كد شناسايي بكار رفته است.  
به علت مسائل و مشکلاتی مانندوجود اقلام تكراري با شناسههاي متفاوت در كل وزارت نفت،وجود اقلام فاقد شناسه در عملیات سازمان،عدم وجود رابطه منطقی بین فیزیك كالا، اطلاعات كالا و كد كالا، وجود حدود 08% اقلام در سرفصل قطعات یدكی تك منبعه، عدم استفاده از قابلیتهاي فناوري اطلاعات، كارا و جامع نبودن فایل منابع تأمین اقلام صنعت نفت و ... از سال 1389 مجموعه وزارت نفت تصمیم به استفاده از سیستم ایرانکد نمود. 
عمدهترین اهداف استفاده از سیستم ایرانکد در وزارت نفت به شرح زیر بوده است:
· تعریف یك شناسه منحصربه‌فرد براي هر قلم كالا در وزارت نفت
· ایجاد كاتالوگ فنی اقلام براي كلیه اقلام حاضر در عملیات سازمان
· تولید پیوسته و سیستمی بانكهاي اطلاعاتی موردنیاز صنعت نفت
· ایجاد جریان اطلاعاتی از سمت سازندگان و تولیدكنندگان به سمت عملیات وزارت نفت
· شناسایی لحظهاي تامینكنندگان جدید اقلام موردنیاز وزارت نفت
· جلوگیري از خرید خارجی اقلام داراي پتانسیل ساخت داخل و حمایت واقعی از ساخت داخل
· ایجاد زبان مشترك و استاندارد كالا در وزارت نفت و تزریق آن در تمامی شرکت‌های تابعه و غیرتابعه آن
· عدم نیاز به تغییر معماري ارتباطی موجود میان مراكز پنجگانه طبقهبندي وزارت نفت با شرکت‌های زیرمجموعه آن با تغییر مأموریت آن‌ها
· انتشار اطلاعات تولیدي سامانه در بین عملیات سازمان بطور لحظه اي و برخط
· امكان تعامل مستقیم و سیستمی برخط با تامینكنندگان و سازندگان داخلی و خارجی
· اطلاع لحظهاي از محصولات جدید و تغییرات محصولات سازندگان
· ایجاد همافزایی و انگیزه لازم در سازندگان و تامینكنندگان داخلی به دلیل ارتباط سیستمی و مكانیزه با بدنه نياز و تقاضاي وزارت نفت

فصل ششم: صنایع هدف GS1 /239
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[bookmark: _Toc530563828]7-1- مقدمه
اصطلاح "سیستم GS1" به‌طورکلی به تمامی دستاوردهایی که توسط جامعه GS1 ایجاد شده است، اشاره دارد. ازجمله استانداردهای GS1، دستورالعملهای GS1، راهحلهای GS1 و خدمات GS1. این فصل به‌طور دقیقتر آنچه را مرتبط با این اصطلاحات است، را تعریف کرده و برخی از اصول کلی در مورد نحوه استفاده از آن‌ها را بیان میکند.
چهار نوع از دستاوردهایی سیستم GS1 عبارت‌اند از]2[:
■ استانداردهای GS1: یک استاندارد GS1 مشخصاتی است که رفتار یک یا چند جزء سیستم را تعریف میکند تا اهداف و دستاوردهای خاصی به دست آید. به‌طور معمول این اهداف، قابلیت همکاری اجزای زنجیره تأمین را امکان‌پذیر می‌کند. استانداردها حاوی احکام اصولی هستند که مشخص میکند کدام یک از اجزای سیستم باید باشد یا به‌منظور سازگاری با استاندارد باید انجام شود. یک استاندارد به‌گونه‌ای نوشته شده است که انطباق با احکام اصولی، یک شرط کافی برای یک جزء سیستم به‌منظور دستیابی به قابلیت همکاری یا سایر اهداف مد نظر استاندارد باشد.
■ دستورالعملهای GS1: یک دستورالعمل GS1 سندی است که اطلاعاتی را که برای اجرای یک یا چند استاندارد GS1 مفید هستند، ارائه میدهد. یک دستورالعمل GS1، هرگز محتوای اصولی اضافی فراتر از استانداردهایی که به آن اشاره میکند را فراهم نمیکند؛ در عوض، هدفِ دستورالعمل GS1 ارائه توضیحات و پیشنهادات بیشتر برای اجرای موفقیتآمیز است. درحالی‌که انطباق با یک استاندارد GS1 ممکن است برای رسیدن به هدف قابلیت تعامل لازم باشد، استفاده از دستورالعمل GS1 هرگز موردنیاز نیست. استانداردهای GS1 معمولاً بر روی اینکه "چه چیزی" از یک جزء سیستم وجود دارد یا باید انجام شود، تمرکز میکنند، درحالی‌که دستورالعملهای GS1 میتواند پیشنهادات بیشتری را برای "چگونگی" اجرای چنین جزئی ارائه دهد. دستورالعملهای GS1 ممکن است به‌صورت کلی بیان شوند یا ممکن است محدود به استفاده محدود در صنایع خاص باشند.
■ خدمات GS1: یک خدمت GS1 امکان یا تسهیلی است که توسط دفتر GS1 جهانی ارائه یا هماهنگ شده است و به طرفهای دیگر منافع یا سود میرساند. به‌عنوان‌مثال، GEPIR یک سرویس جستجو است که توسط GS1  جهانی ارائه شده تا تمام کاربران نهایی را قادر سازد اطلاعات مربوط به کلیدهای شناسایی GS1 را جستجو کند.
■ راهحلهای GS1: یک راهحل GS1 مجموعه عناصری از پرتفلوهای GS1 است. عناصر شامل استانداردهای GS1، دستورالعملهای GS1، خدمات GS1 و دیگر راهحلهای GS1 هستند. در یک راهحل GS1، این مجموعه عناصر با همدیگر به دنبال پاسخگویی به نیاز خاص یا هدف خاص هستند. راهحلهای GS1 یک بسته مناسب را فراهم میکنند که با استفاده از آن سازمان‌های عضو GS1 میتوانند به کاربران نهایی در پیادهسازی استانداردهای GS1 برای دستیابی به اهداف تجاری خاص کمک کنند.
استانداردهای GS1 و دستورالعملهای GS1 توسط جامعه GS1 از طریق فرایند مدیریت استانداردهای جهانی (GSMP) که توسط سازمان جهانی GS1 ارائه شده است، توسعه مییابند. خدمات و راهحلهای GS1 توسط سازمان جهانی GS1 با مشارکت خانواده GS1، اما خارج از GSMP ایجاد شده است. تمایز بین GSMP و غیر GSMP کمک میکند تا از شفافیت کامل و قطعیت برای زمانی که GS1 نقش تسهیلکننده در مقابل نقش ایجاد محصول را بازی میکند، اطمینان حاصل شود. برخی از خدمات یا راهحلهای GS1 ممکن است توسط یک سازمان عضو (MO) برای پاسخگویی به نیازهای محلی ایجاد شوند. در این فصل به مبحث خدمات GS1 پرداخته می‌شود.	Comment by Emam: پاورقی شود

[bookmark: _Toc530563829]7-2- خدمات اصلی GS1: تخصیص[footnoteRef:112]، ثبت[footnoteRef:113]، کشف[footnoteRef:114] (دسترسی به اطلاعات) [112:  Assign]  [113:  Register]  [114:  Discover] 

خدمات GS1 تسهیلاتی هستند که توسط GS1 ارائه شده یا هماهنگ شدهاند تا به سایر شرکا کمک کرده یا سود برسانند. هر سرویس GS1 در سراسر جهان در دسترس است و با عملکرد سازگار توسط کاربران نهایی در سراسر جهان قابل‌مشاهده است. مسئولیت تأمین خدمات و حمایت از کاربران، بین سازمان جهانی GS1، سازمان‌های عضو GS1 و شخص ثالث ارائهدهنده خدمت تقسیم میشود. جزئیات این تقسیم مسئولیت از خدمتی به خدمت دیگر متفاوت است و در زیر بحث میشود.
برخی از خدمات GS1 برنامههای آموزشی و برخی دیگر انواع فعالیتهای حمایت از مشتری هستند. سایر خدمات GS1 ارتباط مستقیمی با معماری سیستم GS1، استانداردهای GS1 و سیستمهای اطلاعاتی دارند که کاربران را به استفاده از استانداردهای GS1 هدایت میکند. این خدمات GS1 یک اصل اساسی ارائه می‌دهد که شناسایی را برای کاربران نهایی فراهم کرده، کاربران نهایی را با هم پیوند میدهد و کاربران نهایی و ارائهدهندگان خدمت را قادر میسازد تا تمام خدمات دارای ارزش افزوده را بر اساس استانداردهای شناسایی GS1 بنا گذارند.
تسهیلات ارائه شده توسط نوع دوم سرویسهای GS1 میتواند به سه دسته تقسیم شود که در ادامه میآید]2[:
[bookmark: OLE_LINK56]■ تخصیص (Assign): خدمات GS1 پایه و اساسی برای تخصیص کلیدهای شناسایی GS1 مطابق با استانداردهای شناسایی GS1 فراهم میکند.
[bookmark: OLE_LINK57][bookmark: OLE_LINK58]■ ثبت (Register): خدمات GS1 امکان ثبت کلیدهای شناسایی و دادههای مربوطه را فراهم میکند. از طریق فرایند ثبت، وجود یک کلید شناسایی معین و دادههای مرتبط با آن میتواند منتشر شود و در اختیار سایر سازمانها قرار گیرد.
■ دسترسی به اطلاعات (Discover): خدمات GS1 این امکان را برای یک طرف تجاری فراهم میکند تا وجود کلیدهای شناسایی ثبت‌شده توسط دیگران و همچنین دادهها و خدمات مرتبط با آن کلید را کشف کند.
خدمات GS1 برای تخصیص، ثبت و دسترسی به اطلاعات، با همدیگر بنیانی را فراهم میکنند که به تمام کاربران سیستم GS1 و دادههای مرتبط آن‌ها اجازه میدهد به هم متصل شوند. آن‌ها از محیط زنجیره تأمین باز که در آن اعضای حاضر در زنجیره تأمین دائماً در حال تغییر هستند، حمایت میکنند.
یک سرویس GS1 معین، ممکن است عملکردهایی را شکل دهد که بیش از یکی از دستههای فوق را شامل شود. جدول 7-1 خدمات موجود GS1 و دستههای عملیاتی که برای انواع مختلف شناسایی ارائه میدهند را خلاصه میکند]2[:

جدول 7-1- خدمات GS1 و دستههای عملیاتی برای انواع شناسایی
	نوع شناسایی
	خدمات

	
	تخصیص
	ثبت
	کشف (دسترسی به اطلاعات)

	پیش‌شماره شرکتی GS1
	توسط MOها اختصاص مییابد
	توسط MOها انجام میشود
	GEPIR


	کلید شناسایی GS1
	تخصیص تکی توسط MO انجام میشود.
(با توجه به شرایط استفاده شده در زمانی که پیشوند شرکتی GS1 تعیین شد، بسیاری از کاربران خودشان با استفاده از یک پیشوند شرکتی GS1 اختصاص می‌دهند.)
	- GEPIR (برای GTINها و GLNهایی که کاربر نهایی برای ثبت انتخاب میکند)
- GDSN برای GTINها و GLN(*)ها، با داده‌های اصلی مرتبط
- ONS
	-GEPIR (برای GTIN ها و GLN هایی که ثبت‌شدهاند)
-GDSN برای GTIN ها و GLN(*) ها، با دادههای اصلی مرتبط
- ONS

	کلید شناسایی سریالی GS1 (SGTIN)
	کاربر نهایی خودش اختصاص میدهد.
	دسترسی به داده (توسعه در آینده)
	دسترسی به داده (توسعه در آینده)



(*) پشتیبانی در GDSN برای ثبت و دسترسی به اطلاعات مربوط به GLNها تقریبا به همان اندازه برای GTINها توسعه نیافته است. فعالیتهایی که در حال حاضر در GS1 به اجرا در میآیند برای تأمین خدمات پیشرفته برای ثبت و کشف GLNها هستند و این خدمات ممکن است از GDSN استفاده بکنند یا نکنند.
نقش خدمات GS1 محدود به سه حوزه تخصیص، ثبت و دسترسی به اطلاعات است. ممکن است انواع دیگر خدمات مفید ارائه شده برای کاربران نهایی بر اساس استانداردهای GS1 وجود داشته باشد، اما این موارد توسط شرکایی غیر از GS1 ارائه میشود. نقش خدمات GS1 فراهم کردن حداقل اصول پایهای است که برای سایر شرکاء اجرای چنین خدماتی را برای کاربران نهایی به‌منظور کشف خدمات و استفاده از آن‌ها امکانپذیر سازد. به‌عنوان‌مثال، ONS به یک ارائهدهنده خدمات اجازه میدهد که یک ارتباط بین GTIN یا دیگر سطح کلاس کلید شناسایی GS1 و هر سرویس شبکهای مبتنی بر اینترنت را ثبت نماید. چنین خدماتی سپس با استفاده از ONS به‌عنوان یک مکانیزم جستجو قابل شناسایی میباشند. 
علاوه بر سه خدمت اصلی GS1 یعنی، تخصیص، ثبت و کشف در ادامه چهار مورد از سرویس‌های GS1 شامل GEPIR، GDSN، GS1 CLOUD و شناسه LEI که در راستای همان سه خدمت اصلی GS1 هستند، تشریح می‌شوند.

[bookmark: _Toc530563830]7-3- ثبت  الکترونیکی اطلاعات شریک جهانی ([footnoteRef:115]GEPIR) [115:  Global Electronic Party Information Register] 

 GEPIRدر سال 1997 به‌عنوان یک ابزار برای کارکنان MOها ایجاد گردید، هدف اولیه GEPIR ارائه یک موتور جستجو برای آدرسها و شمارههای تلفن عضو با استفاده از  پایگاه داده پیششماره شرکتی به‌عنوان منبع اطلاعات بود. در نسخههای اخیر، GEPIR همچنین مجموعهی بسیار محدودی از اطلاعات مربوط به GLN و GTINها را نیز ثبت میکند.
شرکت‌های عضو سيستم GS1‌ مي‌توانند از شماره‌‌هاي يكتاي بين‌المللي براي شناسايي محصولات، مكان‌هاي فيزيكي، اموال يا مرسوله‌هاي خود در سرتاسر جهان استفاده كنند و از اين طريق، زبان مشتركي بين طرفين تجاري ايجاد مي‌شود كه فعاليت‌هاي آن‌ها را شفاف و بي‌ابهام مي‌كند. اما در صورت مواجهه با يك نماد حاوي شناسه 13رقمي محصول، يا مشاهده يك بارنامه كه كدميله‌اي حاوي SSCC روي آن درج شده است، چگونه مي‌توانيم اطلاعات مربوط به شركت تخصيص‌دهنده اين شماره‌هاي شناسايي را به دست آوريم؟
«پايگاه الكترونيكي ثبت جهاني اطلاعات طرفين تجاري» كه به ‌اختصار GEPIR ناميده‌ مي‌شود، سرويسي بر بستر اينترنت است كه از طريق آن مي‌توان به اطلاعات تماس بيش از يك ميليون شركت‌ عضو GS1 در 112 كشور جهان دسترسي پيدا كرد. تنها كافي است شناسه GTIN‌ محصول، شناسه GLN مكان يا شناسه SSCC مرسوله را در سامانه GEPIR جستجو كنيد تا به اطلاعات مالك يا تخصيص‌دهنده آن شماره شناسايي دسترسي پيدا كنيد. سامانه اينترنتي GEPIR از طريق آدرس http://gepir.gs1.org برای عموم در دسترس است]3[.	Comment by Emam: 113
 


· كدام گروه‌ها از GEPIR استفاده مي‌كند؟
1- مصرف‌كنندگان و مشتريان نهايي كه اطلاعات چاپ شده روي بسته‌بندي محصول براي آن‌ها كافي نيست و به دنبال اطلاعات بيشتري درباره محصول هستند. 
2-    مسئولان تأمين‌ موجودي سوپرماركت‌ها كه به دنبال اطلاعات تماس شركت‌ها براي سفارش دادن و تهيه محصولات جديد هستند.
3-     توسعه‌دهندگان اپليكيشن كه با تعيين مالك باركدها، اطلاعات تماس آن‌ها را به مخاطبان ارائه مي‌دهند.

[bookmark: _Toc530563831]7-4-  شبکه جهانی همزمان‌سازی داده‌ها (GDSN)
بهبود كارايي زنجيره‌های تامین از طریق بهبود جریان اطلاعات و جريان كالا میسر می‌شود. بهبود جريان اطلاعات كالا متناظر با جريان فيزيكي كالا موضوعي است كه مورد توجه متوليان استاندارد GS1 است. 
تصور كنيد كه شما به‌عنوان يك خرده‌فروش و يا عمده‌فروش توانايي اين را داشته باشيد كه به‌طور مداوم اطلاعات مربوط به برنامه‌ها، محل كالا و محصولات خود را در اختيار شركاي تجاري خود قرار بدهيد.
تصور كنيد كه اين اطلاعات را بتوان با استفاده از روشي ساده، سريع و دقيق در اختيار تمامي عناصر يك زنجيره‌ي تأمین قرار داد تا در نهايت بتوان مقدار درستي از محصول را در زمان و مكان صحيح در اختيار مشتري قرار داد.
اين موضوع خیال‌پردازی نيست. امروزه شركت‌هايي كه عضو شبكه‌ي جهاني هم‌زمان‌سازی داده‌ها (GDSN) هستند با استفاده از تسهيلات اين شبكه اين امكان را به‌دست مي‌آورند كه كسری موجودي خود را كاهش داده، مقدار زمان مورد نياز براي اصلاح سفارش‌ها خريد و همچنين اشتباه در فاكتورها را نيز كاهش دهند.
در اين قسمت توضيحاتي براي درك بهتر دقت داده‌ها، هم‌زمان‌سازی داده‌ها و شبكه‌ي جهاني هم‌زمان‌سازی داده‌ها (GDSN) داده خواهد شد.

- مروري بر پيشينه GDSN
اطلاعات اصلي كالا بستر كليه سيستم‌هاي کسب‌وکار را شكل مي‌دهد. ازاین‌رو به اشتراك‌گذاري آن از مهم‌ترین فرآيند‌هاي زنجيره تأمین است و استمرار جريان كالا در زنجيره تأمین بدون يكپارچگي و به‌روزآوري اين اطلاعات هرگز محقق نمي‌شود. اين امر زماني كارا و اثربخش خواهد بود كه شركا تعريف دقيقي از اطلاعات داشته باشند، اطلاعات دقيق در دسترس و فرآيندهاي تبادلات في‌مابين موردتوافق همگان باشد. اين نوع از اشتراك‌گذاري اطلاعات، هم‌رديف‌سازي اطلاعات اصلي[footnoteRef:116] يا هم‌زمان‌سازی اطلاعات اصلي[footnoteRef:117] خوانده مي‌شود. آگاهي روزافزون از اهميت هم‌زمان‌سازی اطلاعات، منجر به توسعه ابزارهاي مربوط و مناسب در سطح كشورها شده است. به‌طور مثال، طراحي و پياده‌سازي مخزن‌هاي ملي اطلاعات[footnoteRef:118] ازجمله اين فعاليت‌ها به شمار مي‌آيد.  [116:  Master Data Alignment]  [117:  Master Data Synchronization]  [118:  National Data Pools] 

گسترش مناطق آزاد تجاري، رشد تجارت جهاني و افزايش كاربرد تجارت الكترونيكي هم‌زمان‌سازی اطلاعات را به دغدغه‌اي جهاني تبديل نموده است. گزارش گروه اطلاعات اصلي ECR در سال 1999 بيانگر تنوع مخازن اطلاعات موجود است كه مانع اصلي هم‌زمان‌سازی جهاني به شمار مي‌آيد. در راستاي رفع اين مشكل، پروژه توسعه استاندارد هم‌زمان‌سازی اطلاعات در سال 1999 در شوراي GS1 تعريف گرديد و نخستين ويرايش آن در سال 2000 منتشر شد. از آن زمان تاكنون، GDSN‌ يكي از مهم‌ترین استانداردهاي صنعت به شمار مي‌آيد]15[. 	Comment by Emam: اختصار در پاورقی
- چرا هم‌زمان‌سازی داده‌ها؟
امروزه شركاي تجاري به دليل ناكارآمدي اطلاعات زنجيره‌ي تأمین و همچنين دقت پايين داده‌هايي كه در تراكنش‌ها مورد استفاده قرار مي‌گيرند، هزينه‌هايي بالا و درعین‌حال غيرضروري پرداخت مي‌كنند. به‌علاوه جهاني‌شدن تجارت موجب پديد آمدن نياز شديدي براي جريان روان‌تر كالا و خدمات بين شركا و همچنين كنترل بهتر فرآيندهاي زنجيره‌ي تأمین شده است. اين مهم نيز از طريق هم‌زمان‌سازی داده‌هاي ردوبدل شده بين شركاي يك زنجيره امكان‌پذير خواهد بود.
در حقيقت بواسطه‌‌ي هم‌زمان‌سازی و همگون‌سازي داده‌هاي اصلي بين سيستم‌هاي داخلي و سيستم‌هاي شركاي تجاري‌تان، اين اطمينان حاصل خواهد شد كه داده‌هاي اصلي در همه‌ي سيستم‌هاي زنجيره مشابه يكديگر هستند. پس از اجراي چنين فرآيندي شما اين امكان را خواهيد داشت تا تجارت محلي، منطقه‌اي و يا جهاني خود را به انجام برسانيد، دقت داده‌هاي مبادله شده بين خود و شركاي تجاري‌تان را تضمين نموده و برخي هزينه را از زنجيره‌ي خود حذف نماييد.
شبكه‌ي جهاني هم‌زمان‌سازی داده‌ها بر بنياني استوار است كه با تكيه بر آن مي‌توان به تمامي مزاياي تشریک‌مساعی الكترونيكی (Electronic collaboration) دست يافت. لذا در صورت عدم استفاده از مفهوم هم‌زمان‌سازی داده‌ها، در نهايت اطلاعات اصلي نامناسبي بين اعضاي زنجيره منتقل خواهد شد.
هم‌زمان‌سازی جهاني داده‌ها پيش‌شرط برخورداري از تسهيلات كد محصول الکترونیکی (EPC) و شناسه‌ي فركانس راديويي (RFID) نيز مي‌باشد. چرا كه بدون هم‌زمان‌سازی صحيح اطلاعات با استفاده از سيستم‌هاي EPC و RFID تعاملات سریع‌تر، منتها با اطلاعات غلط خواهيم داشت]15[.
هنگامي‌كه شركت‌ها از تشریک‌مساعی و هم‌زمان‌سازی اطلاعات استفاده مي‌كنند، حتي مي‌توان انتظار كسب بازگشت مالي بيشتري را داشت. چرا كه بسياري از سفارش‌ها به دليل عدم انطباق باکیفیت یادشده و يا قيمت موردنظر صادر مي‌شوند كه در نهايت به دريافت جنس نامرغوب و يا كسر مبلغ فاكتور منتهي خواهند شد. لذا درصورتی‌که اطلاعات مربوط به اقلام، مكان و يا قيمت آن‌ها به‌صورت همزمان در اختيار شركاي تجاري قرار گيرد، اين امكان بوجود خواهد آمد كه از بروز چنين اشتباهاتي جلوگيري به عمل آيد.

·  مباني هم‌زمان‌سازی جهاني داده‌ها
در هر رابطه‌ي تجاري مفروض شما به تعريف موارد زير احتياج خواهيد داشت:
· شما چه كسي هستيد؟
· در كجا قرار داريد؟
· چه چيزي براي تجارت داريد؟
· از طريق كدام بازار هدف، تجارت خواهيد نمود؟
· با چه كسي تجارت مي‌كنيد؟
براي پاسخ دادن به اين سؤالات، GS1 كليد شناسه‌هايي را تعريف نموده كه سبب شناسايي اقلام، خدمات، مكان‌ها و واحدهاي لجستيك خواهد شد. براي مثال GTIN به هر محصول يا خدمتي تخصيص مي‌يابد كه مي‌توان آن را در هر نقطه از زنجيره‌ي تأمین قيمت‌گذاري نمود و يا سفارش داد. كليد شناسه‌ي GLN نيز براي تعريف نهادهاي حقوقي، گروه‌هاي تجاري و مكان فيزيكی اقلام در طول زنجيره‌ي تأمین مورد استفاده قرار مي‌گيرد.
هنگامي‌كه اين شناسه‌ها به‌تنهایی نتوانند اطلاعات كافي را در مورد محصول فراهم كنند، به‌وسیله‌ی توصيف مشخصه‌هاي محصول اين شناسه تكميل خواهد شد. مشخصاتي همچون توصيف محصول يا مكان، قيمت، اندازه، بسته‌بندي، آدرس و... . اين داده‌هاي دسته‌بندی‌شده كه از روابط بين شركاي تجاري حمايت مي‌كنند داده‌هاي اصلي (Master Data) ناميده مي‌شوند. داده‌هاي اصلي تقريباً در طول زمان ثابت هستند و ممكن است بين اقلام متعدد به‌صورت مشترك مورد استفاده قرار گيرند. داده‌هاي تراكنشي (Transactional Data) داده‌هايي هستند كه در طول جريان فيزيكي محصولات بوجود مي‌آيند. مانند تعداد اقلام خریداری‌شده در يك سفارش خريد.
همه‌ي اطلاعات براي همه‌ي مشخصه‌ها در يك حافظه‌ي مركزي تحت عنوان «دايره المعارف جهاني داده‌ها (GDD)» نگهداري مي‌شود. اين كار سبب شده تا اين اطمينان بوجود بيايد كه تمامي كسب‌وكارهايي كه از استانداردهاي GS1 استفاده می‌کنند، از اين مشخصه‌ها بهره‌مند شوند]15[.	Comment by Emam: Global data dictionary

·  GDSN چيست؟
يك محيط بين‌المللي استاندارد شده‌ي جهاني است كه هم‌زمان‌سازی ايمن و مستمر داده‌ها را ممكن مي‌سازد و به تمامي شركا اين اجازه را مي‌دهد تا داده‌هاي اقلام مشخصي را در زمان مشابه در اختيار داشته باشند.
گروه‌هاي صنعتي متنوعي مانند بنیان‌گذاران تجارت جهاني (GCI) و GS1 براي ساده و مؤثرتر كردن تعاملات زنجيره‌ي تأمین و كاهش هزينه‌هاي زنجيره تأمین، توسعه‌ي مفهوم GDSN را آغاز نموده‌اند. شبكه‌ي هم‌زمان‌سازی جهاني داده‌ها خرده‌فروش و عرضه‌كننده را از طريق مخازن داده (Data Polls) تعریف‌شده‌ي GDSN به GS1 Global Registry متصل مي‌نمايد]15[.	Comment by Emam: pools

·  GDSN چگونه كار مي‌كند؟
در GDSN يك قلم تجاري با استفاده از يك تركيب منحصربه‌فرد از GTINها و GLNها تعريف خواهد شد. اين ثبت با استفاده از داده‌هاي منبع (عرضه‌كننده، توزيع‌كننده يا واسطه) و بازار هدف (كشوري كه آن خدمت يا كالا به‌منظور فروش در آن‌جا عرضه مي‌گردد) انجام مي‌شود. 
مدل GDSN از حمايت شبكه‌اي يكپارچه از مخازن داده (Data Pools) معتبر برخوردار است. عرضه‌كنندگان و خرده‌فروشان ممكن است كه از يك نقطه‌ي يكسان وارد GDSN شوند. البته سيستم اين امكان را دارد كه ورود از نقاط مختلف (مخازن داده‌ي متفاوت) را به عرضه‌كنندگان و خرده‌فروشان ديكته كند.
عرضه‌كنندگان و خرده‌فروشان از طريق مخازن داده‌ي تأييد شده‌ي GDSN، به ثبت جهاني GS1 دسترسي پيدا خواهند كرد. بنابراين به نقطه‌ي تماس ديگري براي ثبت جهاني GS1 احتياجي نخواهد بود.

- اصول حاكم بر هم‌زمان‌سازی جهاني اطلاعات
1- فرآيند هم‌زمان‌سازی جهاني اطلاعات بر شناخت منحصربه‌فرد اقلام (GTIN) و نهادها (GLN) استوار است.
2- فرهنگ اطلاعات جهاني (GDD)، اطلاعات اصلي، سلسله‌مراتب قلم، سلسله‌مراتب نهاد و بازار هدف (با {كد استاندارد ايزو جهت شناسايي محل‌ها GTIN+GLN+} كدگذاري مي‌گردد.) بايد تعريف گردد.
3- نقطه ورود هر ناشر يا مشترك در شبكه يکتا است.
4- هر ناشر يا مشترك بايد عضو يك مخزن اطلاعات مرجع باشد.
5- راه‌حل‌هاي ميان مدت براي هم‌زمان‌سازی اطلاعات جهت اتصال مخازن اطلاعات غير متصل به شبكه بايد در نظر گرفته شود.
6- مرجعي ثالث بايد عملكرد شبكه مخازن اطلاعات و مرجع ثبت جهاني را اداره نمايد.
7- منبع اطلاعات مالك اطلاعات محسوب مي‌شود و تنها نهادي است كه حقوق و مجوز توزيع اطلاعات و استفاده از آن را بر عهده دارد.
8- منبع اطلاعات تنها مي‌تواند اطلاعات تحت تملك را روزآوري نمايد.
9- دريافت‌كننده نهايي اطلاعات نمي‌تواند اطلاعات اصلي ارائه شده توسط منبع اطلاعات را در مخزن اطلاعات عمومي به‌روزآوري نمايد.

· [bookmark: _Toc169350494][bookmark: _Toc169509856]همزمانسازي چگونه محقق مي‌شود؟
لازمه هم‌زمان‌سازی آگاهي همزمان همه ذي‌نفعان از تغييرات است. اين آگاهي به دو شيوه قابل تحقق است:
همه نهادها ارتباطات دوبه‌دو داشته باشند. در اين حالت، هر نهاد براي هر نوع تغيير در اطلاعات مشترك بايد با تک‌تک شركا تماس برقرار و تغييرات جديد را اعم از ايجاد، حذف يا ويرايش اطلاع‌رساني نمايد. بديهي است مديريت چنين فرآيندي بسيار هزينه‌زا و زمان‌بر است. به‌علاوه، فواصل زماني چنين به‌روزآوري اطلاعات به مجموعه منابع نهاد مالك بستگي خواهد داشت. بنابراين اين شيوه كارايي لازم را ندارد و نمي‌تواند همزمان هدف هم‌زمان‌سازی را برآورده سازد.
هر نهاد، وظيفه هم‌زمان‌سازی را به شبكه‌اي مشترك ميان تمام نهادها بسپارد. در اين حالت:
هر نهاد براي هم‌زمان‌سازی اطلاعات خود با ساير شركا كافي است تغييرات اطلاعات را به اطلاع نمايند خود در شبكه  برساند. 
نماينده (مخزن اطلاعات منبع) بخشي از اطلاعات را براي جستجوي همگان در مرجع ثبت جهاني، ثبت مي‌نمايد.
متقاضيان تمايل خود را به آگاهي از اطلاعات ناشران موردنظر به مخازن ‌اطلاعات منتخب خود (مخزن اطلاعات دریافت‌کننده نهايي) اعلام مي‌دارند. اين مخازن با جستجو در مرجع ثبت جهاني، مخزن اطلاعات مرتبط با ناشران موردنظر را مي‌يابند. سپس مرجع ثبت، اشتراك جديد را به مخزن اطلاعات منبع اطلاع مي‌دهد.
مخزن اطلاعات منبع، اطلاعات درخواستي را در مخزن اطلاعات دریافت‌کننده نشر مي‌دهد تا به اطلاع مشترك رسانده شود.
مشترك از طريق مخازن اطلاعات دريافت‌كننده و منبع،  پيام دريافت اطلاعات را به ناشر ارسال مي‌دارد.
به‌این‌ترتیب هم‌زمان‌سازی اطلاعات با كم‌ترين هزينه و سريع‌ترين زمان انجام مي‌شود زيرا تنها يك بار لازم است تا منبع اطلاعات با مخزن اطلاعات مرجع ارتباط برقرار نمايد و تغييرات را انتقال دهد.
 
·  ويژگي‌هاي كاربران GDSN
كاربران GDSN به دنبال افزايش كارايي در سيستم‌هاي کسب‌وکار خود از طريق هم‌زمان‌سازی اطلاعات ميان شركاي تجاري هستند. هم‌زمان‌سازی منجر به جاري شدن اطلاعات صحيح، دقيق و روزآمد در تراكنش‌هاي في‌مابين مي‌گردد. نبود چنين كيفيتي از تعامل در زنجيره‌هاي تأمین امروزي،‌ هزينه‌هايی بر ذي‌نفعان تحميل نموده است. به‌علاوه وجود خطاهاي فراوان در اطلاعات اصلي مورد تبادل جهانی‌شدن تجارت موجب بروز نياز تسريع جريان يكنواخت كالا در سراسر زنجيره شده است كه خود لزوم هم‌زمان‌سازی را آشكارتر مي‌سازد. هم‌زمان‌سازی دائمی اطلاعات اصلي در سيستم‌هاي کسب‌وکار يكسان بودن اين اطلاعات را در تمامي سيستم‌ها تضمين مي‌نمايد.
كاربران GDSN را مي‌توان به دودسته كلي تقسيم‌بندي نمود. كاربران تولیدکننده اطلاعات يا مالك اطلاعات اصلي كالا كه از طريق شبكه GDSN به نشر اطلاعات تولیدشده خود مي‌پردازند و تمايل دارند تا آخرين تغيير اطلاعات محصولات خود را به آگاهي بازارهاي هدف برسانند. كاربران مصرف‌كننده اطلاعات كاربراني هستند كه با محصولات توليدي شرکت‌های تامين‌كننده سروکار دارد و اطلاعات اصلي اين محصولات نقش اساسي در كارايي تعاملات آنان ايفا مي‌نمايد. 
[bookmark: _Toc169350500][bookmark: _Toc169509863]نحوه استفاده كاربران دسته اول (ناشران)، براي بهره‌گيري از GDSN بايد گام‌هاي زير را طي كنند]15[: 
· سازمان بايد نيروي انساني و تجهيزات لازم براي بهره‌گيري از GDSN را فراهم سازد. به اين منظور تيم فني آشنا با مستندات فني و اطلاعات پياده‌سازي GDSN بايد تشكيل گردد و منابع و تجهيزات فني براي فراهم‌آوري كاركردهاي سيستم تأمین گردد. 
· اطلاعات اصلي محصولات بايد اصلاح و آماده‌سازي گردد تا هم به لحاظ محتوا و هم به لحاظ قالب ارائه صحيح و معتبر باشند. هم‌زمان‌سازی اطلاعات ناصحيح و نامعتبر تنها موجب كاهش كارايي زنجيره بيش از پيش مي‌گردد. چارچوب كيفيت اطلاعات[footnoteRef:119] مرجع مناسبي براي آشنايي با نحوه بهبود كيفيت اطلاعات است. [119:  Data quality framework] 

· استانداردهاي GLN، GTIN، GPC و GDD براي موجوديت‌هاي ثبت‌شده بايد در نظر گرفته شود.
· مخزن اطلاعات مورد تاييد از ليست مخازن مورد تاييد و متناسب با نيازمندي‌ها انتخاب و مراحل لازم براي عضويت در آن مطابق راهنمايي‌هاي ارائه شده طي گردد. 
پس از طي گام 4، اطلاعات صحيح اعتبارسنجي شده بايد در مخزن اطلاعات منتخب (مرجع) منتشر گردد. فرآيند نشر بايد از تعداد محدودي از شركا آغاز و طي يك برنامه‌ معين گسترش يابد. درك نيازهاي متقابل شركاء در اين مرحله و در نظر گرفتن اطلاعات موردعلاقه طرفين براي تبادل بسيار مهم است. ازاین‌رو،‌ جريان‌هاي كاري، فرآيند‌ها و اصلاحات فني لازم براي عملياتي نمودن هم‌زمان‌سازی در مقياس كامل بايد لحاظ گردد. 
كاربران دسته دوم (مشتركين)، براي بهره‌مندي از مزاياي GDSN بايد با مراجعه به مخزن اطلاعات مورد تائید، به عضويت شبكه درآمده و مشترك منابع اطلاعات موردنظر گردند. انتخاب منبع مبتني بر GTIN، GLN يا گروه خاصی (GPC) از كالاها است. 
…	Comment by Emam: ساحتار اضافی شد
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7-5- [bookmark: _Toc530563832]آشنایی با GS1 Cloud
یکی دیگر از خدمات GS1، بانک اطلاعاتی GS1 Cloud است که بزرگ‌ترین بانک اطلاعات معتبر محصولات در دنیا است. این بانک، اطلاعات همه کالاهایی که دارای شماره جهانی قلم کالای تجاری (GTIN) هستند را در خود جای می‌دهد. GS1 Cloud از ابتدای سال ۲۰۱۸ در دسترس عموم قرار گرفته است. هدف از ایجاد این بانک اطلاعاتی عظیم، این است که بزرگ‌ترین منبع موثق و مطمئن اطلاعات محصولات در دنیا باشد و خدمات متنوعی را در حوزه تجارت الکترونیکی B2C و B2B برای کسب‌وکارها و مشتریان، فراهم آورد. 
با شروع به ارائه خدمات GS1 Cloud از ابتدای سال ۲۰۱۸، اطلاعات صحیح و دقیق بیش از ۵۰ میلیون قلم کالا در اختیار مردم سرتاسر دنیا قرار گرفته است و با توسعه خدمات آن تمامی اعضای مرکز GS1 ایران و همچنین سایر شرکت‌ها و عموم مردم کشور نیز از امکانات بی‌نظیر آن بهره‌مند خواهند شد. به‌عنوان‌مثال، مشتریان خواهند توانست داده‌های صحیح کالا را از خرده‌فروشان، فروشگاه‌های الکترونیکی، بازارها و نرم‌افزارهای کاربردی به دست آورند که این امر منجر به افزایش رضایت و اعتماد آن‌ها می‌شود. همچنین شرکت‌های فعال در صنایع مختلف، ازجمله شرکت‌های مرتبط با بهداشت و درمان از مزایایی مانند توزیع کارآمدتر و یکپارچه‌تر داده‌های موثق کالاها و ابزارهای پزشکی بهره‌مند خواهند شد.	Comment by Emam: طبق آخرین آمار در  MOzone مقدار 85 میلیون
این رویداد بهترین فرصت برای بازاریابی محصولات شرکت‌ها در سطح جهان بوده و به کلیه اعضای GS1 در سرتاسر دنیا که از کد GTIN برای شناسایی و معرفی کالاهای خود به مشتریان استفاده می‌کنند، این امکان را می‌دهد که بدون پرداخت هیچ‌گونه هزینه اضافی، محصولات خود را در معتبرترین و بزرگ‌ترین سامانه بین‌المللی محصولات، در معرض دید میلیاردها مشتری بالقوه و بالفعل قرار دهند]16[.

·  GS1 Cloud چگونه کار می‌کند؟
وظیفه پایگاه اطلاعاتی GS1 Cloud این است که داده‌های مرتبط با کالاها را که توسط مالک نشان تجاری ارائه و تصدیق شده است، از پایگاه‌های داده‌های موجود GS1 مانند GDSN، GEPIR و کاتالوگ‌های محلی کالا که توسط سازمان‌های عضو GS1 نگهداری می‌شوند، با یکدیگر ترکیب و یکپارچه‌سازی کرده و به شیوه‌ای استاندارد و بر بستر خدماتی کاربردی، به نمایش بگذارد. همچنین در این پروژه، داده‌هایی که در حال حاضر در هیچ‌یک از منابع موجود نگهداری نمی‌شود نیز به‌طور مستقیم برای کالاها گردآوری خواهد شد.
این پایگاه متمرکز در نظر دارد تا به مرور، بیش از ۱۰۰ میلیون شماره جهانی قلم کالای تجاری (GTIN) را همراه با شش مشخصه اصلی و مهم دیگر کالا که حاوی اطلاعات موردنیاز مشتریان است را در خود نگهداری نماید. این ۷ فیلد اطلاعاتی عبارت‌اند از]16[:
· شماره جهانی قلم کالای تجاری (GTIN)
· بِرند یا نام تجاری
· شرح کالا (توضیحات نوشته شده روی سطح یا بسته‌بندی کالا)
· آدرس اینترنتی (URL) حاوی تصویر محصول با وضوح متوسط
· بازار هدف (کد ISOکشور یا کشورهایی که محصول در آن‌ها توزیع می‌شود)
· نام شرکت تأمین‌کننده یا تولیدکننده
· گروه کالایی یا طبقه‌بندی محصول (کد Brick محصول در ساختار طبقه‌بندی GPC)
 
داده‌های موجود در GS1 Cloud از طریق یک پورتال آنلاین و توسط یک نرم‌افزار واسط کاربری (API) برای خرده‌فروشان، فروشگاه‌های الکترونیکی، بازارها، نرم‌افزارهای کاربردی، دارندگان نام تجاری و عموم مردم قابل دستیابی خواهد بود. این داده‌ها در کانال‌های ارتباط با مصرف‌کننده و برای کمک به منبع‌یابی استفاده می‌شوند و برای سنجش کیفیت داده‌ها و کاربردهای دیجیتالی دیگر، مورد تحلیل قرار خواهند گرفت. کلیه ذینفعان داده‌های GS1 Cloud برای دستیابی به داده‌ها باید با یک سازمان MO در ارتباط باشند. در کشور ما نیز مرکز GS1 Iran در این زمینه پاسخگوی سؤالات متقاضیان خواهد بود.
نخستین ابزارهای کاربردی و سرویس‌های عملیاتی مبتنی بر GS1 Cloud عبارت‌اند از:
· تصدیق GTIN: بررسی می‌کند که آیا GTIN موردنظر، از یک پیش‌شماره‌ی شرکتی تخصیص‌یافته توسط GS1 بدست آمده است یا خیر.
· اعتبارسنجی اطلاعات محصول: تمام مشخصه‌های ۶ گانه مرتبط با GTIN موردنظر را ارائه می‌کند.
· جستجوی اطلاعات محصول: امکان جستجوی یک کالای مشخص را بر اساس طبقه‌بندی جهانی محصول (GPC) و بازار هدفی که کالا در آن فروخته می‌شود فراهم می‌کند.
[image: GS1-Cloud-Services-Data-Fields]
با فراگیر شدن این پروژه، فضای کسب وکار برای شرکت‌هایی که به دنبال رقابت سالم و شفافیت اطلاعاتی هستند بسیار مناسب‌تر خواهد شد و شرکت‌هایی که به دنبال جعل و تقلب اطلاعات محصولات سایر شرکت‌ها هستند، به آسانی نمی‌توانند به فعالیت خود ادامه دهند چرا که با راه‌اندازی سامانه GS1 Cloud:
· کدهای GTIN اصیل و معتبر، شناسایی خواهند شد و کدهای غیرمعتبر و جعلی حذف می‌شوند.
· صحت، دقت، کیفیت و اعتبار اطلاعات محصولات، توسط تولیدکننده اصلی کالا تضمین می‌شود.
· امکان جستجوی اطلاعات درباره محصولات مختلف به راحتی برای عموم مردم دنیا فراهم می‌شود.
· سرویس‌های ارزش افزوده و اپلیکیشن‌های کاربردی برای تسهیل فرایند تأمین و فروش شرکت‌ها توسعه داده می‌شود.

· مزایای GS1 Cloud چیست؟
مزایای GS1 Cloud عبارت‌اند از]16[:
· مشتریان به اطلاعات صحیح محصولات می‌رسند که توسط صاحبان برند، خرده‌فروشی‌ها، فروشگاه‌های الکترونیکی، بازارها و نرم‌افزارهای موبایلی فراهم ‌شده‌اند.
· شرکت‌ها صرفه‌جویی در هزینه‌هایشان خواهند داشت و بهره‌وری عملیاتی را از طریق ساده‌سازی چگونگی ارائه اطلاعات محصول افزایش می‌دهند.
...	Comment by Emam: شایان ذکر است این سرویس با نام جدید  GS1 regestrition و تغیراتی در حال ارائه می شود که خوبه ذکر شود

7-6- [bookmark: _Toc530563833]آشنایی با سرویس شناسه جهانی نهاد حقوقی (LEI[footnoteRef:120]) [120:  Legal Entity Identifier] 

شناسه اشخاص حقوقی (LEI) یک کد منحصربه‌فرد و 20 کاراکتری حرفی-عددی بر اساس استاندارد ISO 17442 است که به نهادهای حقوقی که معاملهگران تراکنشهای مالی هستند، اختصاص داده میشود. LEI به یک مجموعه داده از اطلاعات مهم درباره تبادلات موجودیت، ازجمله مالکیت مستقیم و نهایی موجودیت برمیگردد.
این شناسه به دادههای مرجع متصل میشود تا شناسایی واضح و منحصربه‌فرد شرکتهایی را که در بازارهای مالی جهانی حضور دارند و همچنین اطلاعات مهم درباره نهادهای معاملهگر را امکانپذیر نماید.  
دادههای مرجع که توسط یک کد LEI دریافت و شناسایی میشوند پاسخ به سوالات «شخص چه کسی است» و "چه کسی صاحب چه کسی است" را فراهم میکند. LEI حاوی اطلاعات استاندارد شدهی کارت شناسایی تجاری (مانند نام و آدرس نهاد) و همچنین اطلاعات ارتباطی است که اجازه شناسایی مالکان مستقیم و نهایی یک نهاد حقوقی را میدهد. 	Comment by Emam: نیاز به روانسازی دارد
LEI حمایت بسیار قوی جامعه نظارت جهانی و صنعت خدمات مالی را دریافت کرده است. انتظار میرود LEI به‌عنوان یک شناسه اشخاص حقوقی به مرور زمان بر اهمیت آن افزوده شود]17[.
ساختار کدهای LEI در شکل زیر ترسیم شده است.






[image: ]
شکل 7-1- ساختار کدهای LEI

استاندارد ISO 17442: ساختار کلی کد LEI
سازمان جهانی استاندارد (ISO) کد LEI و ساختار کلی آن را در استاندارد 17442 تعریف کرده است. استاندارد 17442 سازمان جهانی استاندارد (ISO) مجموعهای از مشخصهها یا دادههای مرجع نهاد حقوقی را تعریف میکند که مهمترین عناصر شناسایی هستند.  
سیستم شناسه جهانی اشخاص حقوقی (LEI) برای شناسایی منحصربه‌فرد و یکپارچه شرکتکنندگان در تراکنشهای مالی طراحی شده است. کد شناسه اشخاص حقوقی (LEI) به‌خودی‌خود فاقد معنی، جهت، خرد و اطلاعات درونی، یا کدهای کشوری است که بتواند پیچیدگیهای غیرضروری را برای کاربران به همراه داشته باشد.
زیربنای کد LEI شامل چهار اصل کلیدی زیر است]17[:
1. یک استاندارد جهانی است.
2. یک شناسه منحصربه‌فرد که به هر نهاد حقوقی اختصاص میگیرد.
3. توسط دادههای با کیفیت پشتیبانی میشود.
4. یک محصول عمومی است که برای همه کاربران در دسترس است.
هنگامی‌که یک شخص حقوقی یک کد LEI دریافت میکند، از آن پس همراه با دادههای مرجع مرتبط با LEI، توسط سازمان صادرکننده LEI منتشر خواهد شد. این بدان معنی است که دادههای کاملی از کل اشخاص حقوقی دارای LEI بدون محدودیت و در هر زمان به‌طور عمومی برای استفاده قابل‌دسترسی است.
استاندارد ISO 17442 حداقل دادههای مرجع برای هر شناسه LEI را مشخص کرده است که می‌بایست با هر شناسه تأمین شوند:
· نام رسمی ثبت‌شده شخص حقوقی در دفتر اسناد رسمی.
· آدرس ثبت‌شدهی آن شخص حقوقی.
· کشور مبداء.
· کدهای نمایانگر نام کشورها و زیرمجموعههای آن‌ها.
· تاریخ اولین تخصیص LEI؛ تاریخ آخرین به‌روز رسانی اطلاعات LEI؛ و تاریخ انقضا، اگر قابل اجرا باشد.
اطلاعات اضافه بر موارد فوق نیز میتواند به‌صورت توافقی بین شخص حقوقی و سازمان صادرکنندهی LEI ثبت شود.
برای مدیریت این گونه شناسهها یک سیستم شمارهگذاری ساختارمند استفاده میشود. ساختار آن بر اساس الزامات استاندارد مذکور سازمان ISO  و با اجرای توصیههای هیات ثبات مالی، توسط کمیته نظارت بر مقررات LEI ([footnoteRef:121]LEI ROC)،  به شرح زیر توسعه یافته است: [121:  LEI Regulatory Oversight Committee] 

· کاراکترهای 1-4: پیشوند مورد استفاده برای اطمینان از منحصربه‌فرد بودن کدها در میان صادرکنندگان LEI (واحدهای عملیاتی محلی یا [footnoteRef:122]LOUها). [122:  Local Operating Unit (LOU)] 

· کاراکترهای 5-18: بخشی از کد تولیدشده که مختص به شخص حقوقی است و توسط LOUها بر اساس سیاستهای شفاف، مستدل و مستحکم تخصیص داده می‌شود. همان‌طور که ISO 17442 الزامی کرده است، این بخش از کد شامل هیچ‌گونه اطلاعات درونی نیست (بی‌معنی است).  
· [image: ]کاراکترهای 19-20: دو رقم کنترل به شیوهای که در استاندارد ISO 17442 توصیف شده است.  









شکل 7-2- ساختار کلی کد LEI مطابق استاندارد ISO 17442

·  چه کسی  به کد LEI نیاز دارد؟
مهم است که بین واجد شرایط بودن برای اخذ یک LEI و نیاز به داشتن آن تمایز قائل شویم. همان‌طور که در استاندارد ISO 17442 تعریف شده است، هر نهاد حقوقی که وارد یک معامله مالی میشود واجد شرایط برای LEI است. بااین‌حال، الزام به داشتن LEI ناشی از مقررات مالی دولت است که از کشوری به کشور دیگر متفاوت است. به‌عنوان‌مثال، یک قانون اتحادیه اروپا الزام می‌کند که از 3 ژوئیه 2018، تمام نهادهایی که وارد معاملات مالی میشوند، باید LEI اخذ کنند]17[.

· صدور و دریافت کد LEI
همانطوریکه در قسمت بالا بیان شد، هنگامی‌که یک شخص حقوقی یک کد LEI دریافت میکند، از آن پس آن کد همراه با دادههای مرجع مرتبط با آن، توسط سازمان صادرکننده LEI منتشر خواهد شد. این بدان معنی است که دادههای کاملی از کل اشخاص حقوقی دارای LEI بدون محدودیت و در هر زمان به‌طور عمومی برای استفاده قابل‌دسترسی است.
برای به دست آوردن LEI، یک سازمان هزینه ثبت اولیه را به LOU میپردازد، پس از آن یک هزینه تمدید سالانه نیز پرداخت میکند. این هزینهها برای این در نظر گرفته شده است تا به LOU  جهت بازیابی هزینههای عملیاتی خود ازجمله هزینهای که برای هر LEI به بنیاد [footnoteRef:123]GLEIF پرداخت میکند، کمک شود. [123:  Global Legal Entity Identifier Foundation] 

مراحل کلی صدور کد به شرح زیر است: 
· LEIها توسط سازمان‌های صدور LEI یا واحدهای عملیاتی محلی (LOUها) صادر میشوند.
· LOUها امور ثبت، تمدید و سایر خدمات را انجام میدهند و به‌عنوان رابط اولیه برای متقاضیان LEI عمل میکنند.

·  ارتباط فی‌مابین بنیاد [footnoteRef:124]GLEIF، سازمان GS1، مراکز MO با یکدیگر    [124:  Global Legal Entity Identifier Foundation] 

بنیاد جهانی شناسه اشخاص حقوقی (GLEIF) یک بنیاد غیرانتفاعی در کشور سویس است که در ماه ژوئن سال 2014 توسط هیأت ثبات مالی (Financial  Stability Board  یاFSB ) برای پشتیبانی و اجرای طرح کد LEI تأسیس گردید. این بنیاد توسط کمیته نظارتی مقررات LEI که از هفتاد تنظیم‌کننده جهانی تشکیل شده است نظارت میشود. بنیاد GLEIF همچنین شبکهای متشکل از شرکای تجاری صادرکننده شناسه LEI یا واحدهای عملیات محلی (LOU) را جهت ارائه دادههای قابل‌اعتماد برای آن شناسه معتبرسازی و مدیریت میکند. وظایف این بنیاد به شرح زیر است:
1- قانونگذاری: ارائه پیشنهادات، تعاریف، مسائل و اجرای استانداردها و پروتکل‌های عملیاتی و فنی یکسان در سطح جهان برای LEI ها و داده‌های مرجع  LEI. 
2- عملیات: ارائه زیرساخت فنی موردنیاز جهت ترکیب و ادغام اطلاعات منتشر یافته LEI توسط LOUها و آمادهسازی آنان در صفحه "شاخص LEI  جهانی" به آدرس https://www.gleif.org/en/lei-data/global-lei-index
3- نظارت: اعتباربخشی LOUها و نظارت بر انطباق LOUها. بنیاد GLEIF یک گزارش ماهانه کیفیت داده LEI بهمراه آمار کلیدی منتشر میکند.
4- ارتباطات: اسناد مرتبط را در سایت خود به آدرس www.gleif.org قرار میدهد.

· بنیاد GLEIF و سازمان GS1
همان‌طور که در هدف و باورهای سازمان GS1 بیان شده است، مأموریت سازمان این است که شفافیت را از طریق مبادله دادههای معتبر ایجاد نموده و کسب‌وکارها را برای رشد و بهبود کارایی، ایمنی، امنیت و پایداری توانمند سازد.
سازمان GS1 از روزهای اولیه در پروژه GLEIF مشارکت داشته و اکنون در صدد است که به‌عنوان مرجع صادر کننده جهانی کد LEI فعالیت کند. اشخاصی مانند Tim Smucker  و Ravi Mathur  از طرف سازمان GS1  به عضویت هیات مدیره GLEIF درآمدند. این اشخاص بهمراه Ken Traub  ایجاد استاندارد LEI، سیستم ثبت آن و همچنین ایجاد سازمان، بنیاد GLEIF را به لحاظ فنی و تجاری پشتیبانی کردهاند. سازمان GS1 کشور آلمان و کشور مکزیک توسط بنیاد GLEIF به‌عنوان سازمان صادرکننده شناسه LEI معتبر و  به رسمیت شناخته شدهاند. سازمان GS1 با همکاری GS1 آلمان فرآیند و تکنولوژی صدور LEI را در مرکزی تحت عنوان Global Centre of Excellence به‌عهده گرفتهاند که قرار است سازمان GS1 این فعالیت را به وسیله خود در تابستان 2018 به‌عنوان Global LOU انجام و ادامه دهد. سازمانی که درصدد فعالیت به‌عنوان یک LOU می‌شود، می‌بایست از یک فرآیند پیچیده اعتباربخشی یا صدور گواهینامه صلاحیت (Accreditation) عبور کند. واحدهای LOU اینترفیس اولیه جهت درخواست، صدور و تمدید کد و سایر خدمات برای درخواستکنندگان بشمار می‌آیند. درعین‌حال، مرکز مذکور سازمان‌های MOها را برای صدور و فروش کد LEI و خدمات آن در کشورشان آماده میکند]17[. 
سازمان GS1 نسبت به صدور کد LEI در چهل و یک کشور از طرف بنیاد GLEIF  به رسمیت شناخته شده است. 


· ارتباط MO ها با GLEIF و سازمان GS1
سازمان GS1 یا GS1 GO به‌عنوان عضوی در شبکه GLEIF، سازمان رسمی و معتبر صادرکننده کد LEI محسوب میشود. MOهایی که تصمیم به مشارکت در طرح GSI Global LOU میگیرند، می‌توانند پس از امضاء قرارداد نمایندگی به‌عنوان نمایدِ ثبت (Registration Agent) سازمان GS1 و پرداخت حق عضویت مربوطه در کشورشان فعال شوند. آن‌ها عملیات صدور کد LEI را بصورت محلی پشتیبانی کرده و با اعتبارسنجی اطلاعات نهادهای حقوقی و دریافت اسناد مرتبط، آنان را نسبت به درخواست این کد توسط این فرآیند یاری میدهند.  

....	Comment by Emam: سندی ترجمه شده است در مورد تفاوت LEI و کد GLN  که بهتر است اضافی شود. 

فصل هفتم: سرویس‌های مهم GS1 /267




فصل هشتم: 

مباحث تکمیلی









[bookmark: _Toc530563834]8-1-  مقدمه
با توجه به گسترده بودن مفاهیم و مطالب مرتبط با نظام جهانی GS1 و به‌منظور جلوگیری از قطورتر شدن کتاب، در این فصل مباحث باقیمانده را به‌صورت مختصر ارائه می‌نماییم. درواقع در این فصل مباحث تکمیلی مرتبط با نظام GS1 جهانی را که در فصول قبل مجال ارائه آن‌ها نگردید، ارائه می‌گردد. مباحث مهمی که در این فصل ارائه می‌شود عبارت‌اند از:
1- قواعد تخصیص انواع شناسه‌ها GS1
2- صحت‌سنجی بارکد	Comment by Emam: جایی در این سند توضیح ارائه نشده است
3- [bookmark: OLE_LINK25]چگونگی تولید رقم کنترل (Check Digit)
4- آشنایی با طبقه‌بندی جهانی محصولات (GPC)
5- فرایند عضویت در نظام GS1
6- ...

[bookmark: _Toc530563835]8-2- قواعد تخصيص شماره جهاني قلم تجاري (GTIN)
شماره جهانی قلم تجاري (GTIN) برای شناسایی هر قلم (كالا یا خدمت) مورد استفاده قرار ميگيرد و بر اساس آن امكان بازیابی اطلاعات از پیش تعریف‌شده و قیمتگذاري، سفارشدهي و ارائه صورتحساب در هر نقطه از زنجيره تأمین وجود دارد. زماني که حداقل يكي از ویژگیهای از پیش تعریف‌شده‌ی یک قلم كه به طريقي با فرایند تجاری مرتبط است تغيير يابد، به يك GTIN  منحصربهفرد و مجزا نياز است. به‌عنوان یک اصل محوری و راهنما، اگر مشتری انتظار دارد كه یک قلم تجاري جديد را از قلم تجاري قديم به‌صورت متمايز تشخيص دهد و بر این اساس خريد كند، يك GTIN جدید باید به قلم تجاري جدید اختصاص داده شود. این کار، مصرف‌كننده را از یکسان بودن برچسب بسته‌بندی محصول و برچسبي كه بر روي لبه‌ي قفسه نصب مي‌شود، مطمئن خواهد ساخت]5[. 
[bookmark: _Toc530563836]8-2-1- مسئوليت تخصيص GTIN
مالك نشان تجاري (برند)، سازماني است كه مشخصات كالاي تجاري را بدون توجه به مكان آن و اين‌كه توسط چه کسی ساخته‌شده است تعيين ميكند. اين سازمان مسئول تخصيص شماره جهاني قلم تجاري (GTIN) است.
با پيوستن يك سازمان به عضويت GS1، مالك نشان تجاري يك پیش‌شماره شركتي GS1 دريافت ميكند كه براي استفاده انحصاري آن شركت تعیین‌شده است. امكان فروختن يا واگذاري پیش‌شماره شركتي GS1 به شركت‌های ديگر وجود ندارد.
مالك نشان تجاري، سازمان تعيينكننده و مسئول خصوصيات قلم تجاري است و مي‌تواند يكي از موارد زير باشد]5[:
توليدكننده يا تأمينكننده: شركتي كه در هر كشوري، قلم تجاري را توليد ميكند يا قلم تجاري ساخته‌شده را در اختيار دارد و آن را تحت نشان تجاري خود به فروش ميرساند.
واردكننده يا عمدهفروش: واردكننده يا عمدهفروشي كه در هر كشوري، قلم تجاري ساخته‌شده را در اختيار دارد و آن را تحت نشان تجاري خود ميفروشد يا واردكننده و عمدهفروشي كه قلم تجاري را تغيير ميدهد (براي مثال با تغيير بستهبندي آن).
خردهفروش: خردهفروشي كه در هر كشوري، قلم تجاري ساخته‌شده را در اختيار دارد و آن را تحت نشان تجاري خود ميفروشد.



[bookmark: _Toc530563837]8-2-2- استثناهای تخصیص GTIN‌ به اقلام بدون نشان تجاری و مسئولیت آن
چند استثناء براي قواعد مربوط به مسئوليت توصيف‌شده در بالا وجود دارد كه عبارت‌اند از]5[:
اقلام بدون نشان تجاري: اقلام فاقد نشان تجاري و اقلام عمومي (بدون برچسب اختصاصي) اقلامي هستند كه همچنان GTIN آن‌ها توسط توليدكننده تعيين ميشود. از آنجايي كه ممكن است توليدكنندهها يا تأمينكنندههاي مختلف، اقلامي را تأمین کنند كه براي خريدار (ميتواند يك مصرفكننده، خردهفروش يا توليدكننده باشد) يكسان به نظر مي‌رسند، این امکان وجود دارد که اقلامي که ظاهراً يكسان هستند داراي كدهاي GTIN مختلف باشند. شرکتهایی که در این حوزه تجارت مي‌كنند نیاز دارند برنامههای کاربردی کامپیوتر خود را (به‌عنوان‌مثال، برنامه‌های بازپرسازي)[footnoteRef:125]، برای مقابله با این رخداد، سازماندهی کنند. نمونههایی از اقلامی که گاهی اوقات هیچ نشان تجاری ندارند عبارت‌اند از: سیب درختي، ديوارهاي پيشساخته گچي، شمع و لیوانهايي از آب آشاميدني. نمونههایی از اقلام تجاری که گاهی اوقات نشان تجاری ندارند و برای مقاصد خردهفروشی در نظر گرفته نشدهاند عبارت‌اند از: نمک، عطر و قوطیهای حلب مواد غذایی. [125:  Replenishment] 

· اقلام خاص مشتري (سفارشي): اگر یک قلم تجاري به‌طور خاص برای یک مشتری (خریدار) ساخته شود و فقط توسط این مشتری قابل سفارش است، خريدار به آن GTIN تخصيص مي‌دهد. در این مورد GTIN باید از پيش‌شماره شرکتي GS1 مشتری استفاده كند. اگر تامین‌کننده (فروشنده) يك قلم تجاري را به بیش از یک خریدار بفروشد، فروشنده مي‌بايست به كالا GTIN تخصيص دهد.
· دیگر استثناها: درصورتی‌که مالك نشان تجاری GTIN را مشخص نکند، واردکننده یا واسطه دیگری میتواند يك GTIN موقت به قلم بدهد. این موضوع به اين مفهوم است که واردكننده در نقش مالك نشان تجاری عمل ميكند و ميتواند برای مثال، محصول را در کاتالوگ خود ثبت كند. این GTIN موقت ميتواند تا زمانی كه GTIN اصلي به قلم تخصيص داده شود، مورد استفاده قرار گیرد. به همين ترتيب، یک خردهفروش میتواند شمارههای داخلی را به یک قلم که هنوز به آن GTIN اختصاص نیافته است، تنها براي اقلامي كه در آن فروشگاه است، اختصاص دهد. 
8-2-3- [bookmark: _Toc530563838]مدیریت منحصربه‌فرد بودن (یکتایی) GTIN
شمارههاي جهاني قلم تجاري (GTIN) باید به‌صورت منحصربهفرد اختصاص يابد. كدهاي GTIN نبايد حاوي هيچگونه رشته‌هاي معني‌دار باشند. استفاده از كدهاي داخلي به دليل اينكه در اغلب مواقع قواعد تغيير آن‌ها با قواعد تغيير GTIN متفاوت است، توصيه نميشود.
براي برخي از انواع محصولات (مانند اقلام بهداشتي و درماني) معمولاً قانون‌گذاران ملي، شركتي را كه تحت نظارت قانون‌گذار فعاليت مي‌كند ملزم مي‌كنند تا انطباق محصول را با مجوزهاي صادره اعلام نمايد. چنین مقرراتي هیچ تأثیر مستقیمی بر تخصیص GTIN ندارند اما لازم است در روش‌هاي قراردادی متعارف (به‌عنوان‌مثال قرادادهایی با توزیع‌کننده مجاز، شركت تابعه، خرده‌فروش) مورد توجه قرار گيرند.

8-2-4- [bookmark: _Toc530563839]مشخصات از پيش تعريف‌شده‌ي قلم تجاري
مهم‌ترین مشخصات از پيش تعريف‌شده يك قلم تجاري عبارت‌اند از: 
نام محصول، نشان تجاری محصول و شرح محصول
نوع و گونه قلم تجاري 
مقدار خالص قلم تجاري (وزن، حجم يا ديگر اندازههاي تأثیرگذار در خريد و فروش آن)
اگر اقلام تجاري به‌صورت بستهبندي‌شده یا گروهي باشند، تعداد اقلام اوليه‌ي موجود در بسته، تعداد بسته‌هاي كوچكتر و نوع بسته‌بندي (مانند كارتن، پالت، پالت جعبه‌اي و پالت مسطح) بايد مورد توجه قرار گيرد.
هر تغييري در عناصر اساسی که یک قلم تجاری را مشخص كند، معمولاً منجر به تغییر در شماره جهانی قلم تجاري (GTIN) خواهد شد.
نکته: قیمت، معيار مناسبی برای تغییر GTIN نيست مگر مواقعي که قیمت به‌طور مستقیم بر روی قلم تجاری چاپ شود.

البته عوامل مهم ديگري نيز وجود دارند که لزوماً نشان‌دهنده تغيير ماهيت تجاري قلم نيستند، اما در تعيين و تشخيص GTIN به‌خصوص در صنعت بهداشت و درمان مؤثر هستند. مديريت مناسب پیکربندی دستگاه‌هاي پیچیده و تخصيص GTIN مناسب به آن‌ها بر عهده‌ي صاحب نشان تجاری است. 
به‌طورکلی ابعاد و جنبههايي از يك قلم تجاری که مقدار و اندازه خالص قلم تجاري را تحت تأثیر قرار نمي‌دهند، بر تعيين GTIN اثر نمیگذارند. بااین‌حال، به‌عنوان یک قاعده کلی، اگر هر بعد عمومي (مانند طول، عمق، وزن)، بیش از 20درصد تغيير كند، يك GTIN جدید موردنیاز است. در صورت تشخيص و صلاح‌ديد مالك نشان تجاری، كالايي با تغییرات کمتر از 20درصدي در ابعاد عمومي نيز ميتواند یک کد GTIN جدید بگيرد.
در تمام موارد، تغییر GTIN يك قلم تجاری در سطح پایین‌تر بسته‌بندی، همیشه منجر به تغییر تمامي GTIN هاي مورد استفاده در سطوح بالاتر بسته‌بندی خواهد شد.
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به هر نوع تغيير يا بهبود در طول عمر قلم تجاري، «تغييرات قلم تجاري» گفته مي‌شود. قلم تجاري «جديد» جايگزين يك قلم تجاري قديمي ميشود. اگر مالك نشان تجاري تصميم به ايجاد نوع جديدي در كنار قلم تجاري اصلي بگيرد (به‌عنوان‌مثال با اجزاء تشكيلدهندهي متفاوت)، آنگاه بايد يك کد GTIN منحصربهفرد و جداگانه به قلم جديد تخصيص داده شود.
تغييرات يا بهبودهاي جزئي در قلم تجاري، نيازي به اختصاص GTIN جديد ندارند. به‌طور مثال، طراحي مجدد برچسب يا طرح روي بستهبندي، تغييرات جزئي در شرح قلم تجاري كه بر روي زنجيره تأمین تأثیرگذار نيست و يا‌ تغيير ابعاد در هر جهت، اگر كمتر از 20درصد باشد نيازي به کد GTIN جديد ندارد. ‌اين قاعده براي اقلام تجاري كه در خردهفروشي (نقطه فروش خردهفروشي) وجود دارند و انواع گروه‌های قلم تجاري استاندارد (موارد قابل سفارش يا پالتها) كاربرد دارد.
اگر مقدار و اندازه يك قلم تجاري تغيير كند يا اگر مصرفكننده بخواهد بين دو قلم با نام تجاري متفاوت يا توصيفهاي متفاوت تمايز ايجاد شود، آنگاه یک کد GTIN جديد ميبايست اختصاص يابد.




8-2-6- [bookmark: _Toc530563841]انواع گوناگون گروه‌بندی اقلام تجاري
در كالاهايي كه يك بستهي بزرگ حاوي چند بستهي كوچك (به‌صورت هميشگي) است، هرگاه کد GTIN بستههاي كوچك تغيير كند، آنگاه کد GTIN بسته بزرگ نيز بايد تغيير نمايد. 
برخي اقلام تجاري، حاوي واحدهايي هستند كه خود اين واحدها از انواع مختلف اشانتيون تبليغاتي يا انواع كوچك قلم تجاري تشكيل شده‌اند كه كد GTIN آن‌ها بدون تغيير باقي ميماند. در اين موارد، قاعده به‌صورت زير است:
اگر نياز باشد كه قلم تجاري براي سفارش‌دهي مؤثر، مديريت، كنترل و رديابي متمايز باشد، يك GTIN مجزا ميبايست به قلم تجاري اختصاص يابد. به‌طور مثال: اشانتيونهاي تبليغاتي كه محدود به مناطق جغرافيايي مشخص است يا اشانتيون‌هاي تبليغاتي مربوط به يك تاريخ خاص. 
اگر شناسايي انواع كوچك اقلام تجاري تنها مربوط به سازنده باشد، آن‌ها بايد اين تنوع را با استفاده از رشته‌عناصر گونه‌ی محصول با AI(20) متمايز كنند. به‌طور مثال: تغييرات كوچك در طراحي بسته‌بندي و بارگيري از پهلو در مقابل بارگيري از بالا. (در بسته‌بندي محصول تغييري ايجاد شود به گونه‌اي كه كالا به جاي اينكه از بالا درون كارتن قرار گيرد از پهلو درون كارتن قرار گيرد.)
8-2-7- [bookmark: _Toc530563842]پیش‌زمان استفاده مجدد از یک کد GTIN	Comment by Emam: از سال 2018 قوانین استفاده مجدد تغییر کرده است
يك کد GTIN اختصاص داده شده به يك قلم تجاري كه منسوخ شده است نبايد براي قلم تجاري ديگر مورد استفاده قرار گيرد مگر اين‌كه حداقل 48 ماه از موارد زير سپري شده باشد: 
تاريخ انقضاء آخرين اقلام تجاري اصلي توليدشده با آن شماره و يا
تاريخ توليد آخرين اقلام تجاري اصلي توليدشده با آن شماره كه براي مشتري تدارك شده بود.
درباره لباس (پوشاك) حداقل دوره نگهداري (استفاده مجدد از کد GTIN) به 30 ماه كاهش مي‌يابد.
شرکت‌ها باید تضمین کنند که GTIN های اختصاص داده شده به اقلام تجاری متداول بهداشتی و درمانی هیچ وقت مورد استفاده مجدد قرار نگیرند.
استثنا: گاهی اوقات لازم است بنا به دلایلی، اقلام تجاری متداول بهداشتی و درمانی از فروشگاه جمع‌آوری و دوباره به بازار ارائه شوند. اگر این اقلام بدون هیچ اصلاح و تغییراتی باشند تا زمانی که ضوابط تخصیص GTIN آن‌ها را ملزم به گرفتن GTIN جدید نکند، می‌توانند از GTIN اصلی استفاده کنند.
براي اقلام تجاري ديگر، مالكان نشان تجاري بايد يك دوره طولاني‌تر با توجه به نوع كالاها و يا هر چارچوب قراردادي ديگر در نظر بگيرند. به‌عنوان‌مثال ورق‌هاي فولاد ميتواند براي سال‌هاي زيادي قبل از ورود به زنجيره تأمین انبار شوند و فرايندها بايد در جای خود انجام شوند تا اطمینان حاصل شود که کد GTIN برای مدت قابل‌توجهی مجدداً تخصيص نيافته باشد.
علاوه بر اين، زمان تصميم به استفاده مجدد از کد GTIN، بايد به استفاده از داده‌هاي مرتبط به کد GTIN  اصلي توسط شركاي تجاري براي تجزيه و تحليل آماري يا پرونده‌هاي خدماتي كه ممكن است براي مدت طولاني پس از تأمین قلم تجاري اصلي ادامه يابد، توجه شود.
اگر يك کد GTIN به قلمي تخصیص یابد که پس از آن درواقع هرگز تولید نشده، کد GTIN می‌تواند فوراً از همه كاتالوگ‌ها حذف شود بدون اینکه نیاز باشد از ابتدا با عنوان متوقف شده مشخص شوند. در اين مورد خاص، کد GTIN مي‌تواند 12 ماه بعد از حذف شدن از كاتالوگ فروشنده، دوباره مورد استفاده قرار گيرد.
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وقتي كه يك کد GTIN جديد به يك قلم تجاري تخصيص داده مي‌شود، ضروري است كه مالك نشان تجاري اطلاعات تفصيلي مرتبط با مشخصات قلم را به شركاي تجاري ارائه دهد (به اشتراك بگذارد). اين اطلاعات بايد در اولين زمان ممكن و پيش از اين‌كه قلم تجاري وارد چرخه تجارت شود، ارائه گردد.
تسريع در ارائه اطلاعات GTIN به خريداران، سبب كاهش زمان رسيدگي به سفارش‌ها شده و مدت زمان دريافت كالا از زمان سفارش را نيز كاهش مي‌دهد.
جهت اطمينان از ارتباط دقیق GTINها با زنجيره تأمین، ضروری است که اقداماتی انجام شود. بايد اطمينان يافت كه دادههاي مرتبط با هر كدميله‌اي اسكن‌شده، داده‌هاي به‌روز و درستي باشند. اين مورد مخصوصاً براي اقلام اسكن‌شده در نقطه فروش كه فقدان صحت در آنجا ممكن است بار حقوقي و قانوني داشته باشد، خيلي ضروري است.
شماره GTIN امكاني براي شناسايي هر قلم كالا كه در زنجيره تأمین معامله (قيمتگذاري، سفارش‌دهي و فاكتور) مي‌شود ارائه مي‌دهد. هزينههاي سربار زنجيره تأمین توسط همه شركاي تجاري زنجيره تأمین و از طريق قواعد تخصيص يكسان به حداقل مي‌رسد. 
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توصيه ميشود كه تخصيص GTIN وضعيت سردسازی اصلی محصول را درنظر بگیرد. زماني كه يك محصول به‌طور معمول در هر دو حالت سرد و منجمد به بازار عرضه مي‌شود، مي‌بايست دو کد GTIN به محصول اختصاص يابد، یعنی براي هر حالت يك کد GTIN. با اين حال اگر يك محصول اصولاً تنها در يك وضعيت (سرد يا منجمد) به بازار عرضه مي‌شود، تنها يك کد GTIN براي محصول نياز است. براي محصولات فصلي كه ميتوانند به‌صورت سرد يا منجمد فروخته شوند، مانند گوشت راسته ران گوساله و بوقلمون كامل، ممکن است محصول تنها یک کد GTIN (برای همه حالت‌ها) داشته باشد. در این صورت وقتی محصول به حالت منجمد ارسال می‌شود، باید این مطلب با آگاه ‌نمودن خرده‌فروش انجام شود.	
كليد حركت كارآمد محصول در طول زنجيره تأمین، ارتباطات مؤثر بين خرده‌فروش و بسته‌بندي‌كننده است. اگر بسته‌بندي‌كننده‌ها، تنها محصول منجمد شده در اختيار داشته باشند،‌ براي يك خردهفروش كه در حالت عادي تنها محصول سرد را مي‌خرد، بسته‌بندي‌كننده باید از خرده‌فروش بپرسد كه اين محصول قابل‌قبول است یا خیر.
گاهی اوقات، توليد محصولي جديد با يك کد GTIN (برای حالت معمولي‌) موجب می‌شود که تولیدکننده مجبور به منجمدکردن محصول تا قبل از عرضه آن به زنجيره تأمین باشد. در این موارد، ارتباط تولیدکننده با خرده‌فروش، حياتي است. به‌طور خلاصه: 
1. كد GTIN را بر اساس حالت اوليهاي كه محصول به بازار عرضه شده است، تخصيص دهيد. (به‌عنوان‌مثال سرد يا منجمد) 
1. اگر محصول به‌طور معمول در هر دو حالت سرد و منجمد وارد بازار شود، دو کد GTIN به آن اختصاص دهيد. براي هر حالت يك کد GTIN.
1. تأمينكنندهها بايد با دقت با خردهفروش‌ها در مورد حالت نگهداري محصول فصلي يا ويژگي محصولات در ارتباط باشند تا بتوانند آن را در حالت سرد، معتدل يا منجمد به بازار عرضه كنند.
8-2-10- [bookmark: _Toc530563845]بسته اوليه/ بسته چندگانه/ بسته مجموعهاي
براي يك بسته اوليه يا مجموعه اقلام تجاري، به هر قلم متفاوت در داخل بسته،‌ يك کد GTIN كه رابطه يك به يك بين شناسه‌ی رنگ/ قلم يا شناسه‌/ اندازه قلم تجاري و کد GTIN ایجاد ميكند،‌ اختصاص می‌یابد. هر کد  GTIN بايد بر روي كالا نشانه‌گذاري شود تا بتوان در نقطه فروش آن را اسکن كرد. يك کد GTIN منحصربه‌فرد و مجزا به هر بسته‌ی اوليه قابل سفارش تخصيص داده مي‌شود. اين کد GTIN براي اسکن در نقطهفروش خرده‌فروشي به کار نمی‌رود. بسته اوليه‌هاي مختلف اقلام تجاري هنگامی‌که اجزاي قلم يا مقدار محتواي آن‌ها متفاوت هستند،‌ توسط GTIN هاي متفاوتي مشخص ميشوند.  
بسته چندگانه گروهی از اقلام تجاري (مشابه يا متفاوت) است كه براي اين‌كه به‌عنوان يك واحد مصرفي مجزا در نقطه فروش به فروش برسد‌ به کار می‌رود (مانند بسته سه‌تايي تي‌شرت مردانه يا يك مجموعه 12تایی از ظروف شيشه‌ای). يك بسته چندگانه براي فروش به‌صورت مجزا (تكي) تفكيك نمي‌شود. به يك بسته چندگانه، کدی تخصیص داده می‌شود كه می‌تواند با کد GTIN اقلام درون آن، متفاوت باشد. به‌طور كلي اجزاي درون يك بسته چندگانه، کدهای GTIN اختصاصی نمی‌گیرند. هر بسته چندگانه مختلف از اقلام تجاري مشابه (مانند بسته سه‌تايي جوراب در مقابل بسته شش‌تايي جوراب) بايد داراي GTINهاي متفاوت باشد. همچنين، هر کد GTIN مربوط به يك بسته چندگانه، شناسه‌ی رنگ قلم يا شناسه‌ی اندازه قلم تجاري مخصوص خود را دارد.
براي يك مجموعه بسته، به هر قلم تجاري متفاوت درون آن يك کد GTIN اختصاص مي‌يابد. اين کد GTIN رابطه يك‌به‌يك بين شناسه‌ی رنگ/قلم يا شناسه‌/ اندازه قلم تجاري و خود قلم ایجاد ميكند. كد GTIN تخصيص‌يافته به هر قلم تجاري، بايد بر روي آن نشانه‌گذاري شود تا بتوان آن ‌را در نقطه فروش اسکن نمود. براي هر مجموعه بسته، يك کد GTIN منحصربه‌فرد و مجزا تخصيص داده مي‌شود. مجموعه ‌بسته‌هاي مختلف اقلام تجاري هنگامی‌که اجزاي قلم يا محتواي كمّي آن‌ها متفاوت است،‌ توسط GTINهاي متفاوتي مشخص مي‌شوند. 
[bookmark: _Toc530563846]8-3- قواعد تخصیص كدهاي سريال محموله ارسالي (SSCC)
کد سريال محموله ارسالي (SSCC) شمارهاي يكتاست كه در طول عمر واحد لجستيكي منحصربه‌فرد باقي مي‌ماند تا آن را شناسايي كند. هنگام تخصيص کد SSCC قاعده اين است كه يك شماره SSCC نبايد حدود يك سال از تاريخ واگذاري محموله به يك شريك تجاري، مجدداً تخصيص يابد. بااین‌وجود، مقررات عمومي يا الزامات خاص سازمان‌های صنعتي ممكن است اين دوره را افزايش دهد.
کد محموله سریال ارسال(SSCC)  قابلیت مدیریت (ردیابی، ذخیره‌سازی و غیره) واحد لجستیکی را از طریق زنجیره تأمین فراهم می‌کند. برای اطمینان از منحصربه‌فرد بودن و قابل ردیابی بودن، سازنده فیزیکی یا صاحب نام تجاری واحد لجستیکی مسئول اختصاص SSCC  می‌باشد]5[.

[bookmark: _Toc530563847]8-4- قواعد تخصيص شناسههاي اموال در سيستم GS1
شناسههاي دارايي سيستم GS1 ميتواند براي شناسايي هریک از دارايي‌های ثابت يك شركت مورد استفاده قرار گيرد. صادركننده بايد تصميم بگيرد كه كداميك از شناسههاي جهاني اموال قابل‌برگشت (GRAI) (8003)AI، يا شناسه‌هاي جهاني اموال ثابت (GIAI) (8004 )AI براي كاربرد مربوطه مناسبتر هستند]5[.

- يكتايي شناسههاي اموال
شناسههاي اموال نبايد براي هدف ديگري مورد استفاده قرار گیرند و همچنين بايد براي يك دوره طولاني (فراتر از زمان عمر ركوردهاي مربوطه) يكتا باقي بمانند. شرکتی که براي اقلام تجاري تهيه شده جهت مشتريانش شناسه‌‌ی اموال تخصيص می‌دهد،‌ بايد اطمينان حاصل كند كه این شناسههاي اموال، هرگز مورد استفاده مجدد قرار نمی‌گیرند.

· تغيير مالكيت اموال
شمارههاي شناسايي اموال در كاربردهاي كسب‌وكار مختلفی از رديابي جعبههاي بستهبندي قابل‌استفاده مجدد گرفته تا ثبت تاريخ چرخه عمر قطعات هواپيما مورد استفاده قرار ميگيرند. اگر شركتی يك دارايي را به شركت ديگري بفروشد، شناسه دارايي بايد به‌طور مناسبي توسط کدهای GIAI يا GRAI ديگري جايگزين شود يا حذف گردد. وقتي كه مالكيت اموال تغيير كند، اگر مالك جديد مسئوليت پيش‌شماره شركتي GS1 وابسته به شناسه اموال را بر عهده بگيرد، شناسه اموال مي‌تواند روي قلم باقي بماند. 

·  اطلاعات مرتبط با شناسههاي اموال
مشخصات و ویژگیهای اموال بايد روي يك فايل كامپيوتري با استفاده از شناسه اموال سيستم GS1 به‌عنوان كليدي براي دستيابي به اطلاعات قرار گيرند (ذخیره شود). نمونههايي از اطلاعات قرار داده شده شامل نام كامل، آدرس مالك دارايي، ارزش دارايي، موقعيت دارايي و تاريخچه چرخه عمر دارايي است.

[bookmark: _Toc530563848]8-5- قواعد تخصیص شماره جهاني موقعيت (GLN)
شماره‌هاي جهاني موقعيت (GLN) براي شناسايي هر موقعيت كه در يك سناريوي كسب‌وكار حضور دارد مورد استفاده قرار ميگيرند. واژه موقعیت در مفهوم گستردهای مورد استفاده قرار گرفته و علاوه بر موقعیتهای فیزیکی سیستم‌های IT، دپارتمان‌ها و موجودیتهای قانونی را نیز پوشش میدهد.
قاعده کلی اين است كه هر زمان که سازمان‌ها نیاز داشته باشند که یک مکان را از مکان دیگر تشخیص دهند، يك کد GLN منحصر‌به‌فرد مورد نياز است (به‌عنوان‌مثال هر انبار از يك گروه خرده‌فروشي باید يك GLN جداگانه داشته باشد تا تحويل مؤثر و كارآمد به انبار اختصاصي را امكان‌پذير سازد). 
کدهای GLN باید توسط طرفی که مکان را تعریف میکند با پشتیبانی عملیات کسب‌وکارشان تخصیص داده شود. 
· تنها سازمانی که دارنده جواز یک GLN است ممکن است از GLN برای ارائه خود در تبادلات تجاری استفاده کند. برای مثال، اگر یک فرانشیز به‌عنوان خریدار در تبادلات تجاری با شرکایی غیر از شرکت دارای امتیاز درگیر شود، باید از GLN تخصیص‌یافته توسط خود استفاده کرده و نمیتواند از GLN اختصاص داده شده توسط شرکتهای دارای امتیاز استفاده کند.
· یک شرکت ممکن است GLN به یک مکان فیزیکی که در آن است ولی مالک یا کاربر اولیه آن نیست اختصاص دهد. این موضوع میتواند در مواردی که همان محل برای اهداف چندگانه استفاده شود مفید باشد. به‌عنوان‌مثال، یک فروشگاه به‌عنوان محل دریافت برای کلینیکهای تلفن همراه هم استفاده شود.
شرکتهای شخصی نیاز دارند تا مشخص شود چگونه آن‌ها GLNها را اختصاص دهند. یک شرکت ممکن است از یک GLN واحد برای سفارش، تحویل و صورتحساب استفاده کند زیرا هر فرایند در سطح شرکت انجام میشود. بااین‌حال، یک سازمان ممکن است GLNهای مجزا به مکان‌ها و محلهای درون سازمان خود اختصاص دهد.
زماني كه يك کد GLN جديد ايجاد ميشود پيشنهاد مي‌شود كه: 
کد GLN با داده‌هاي اصلي مكان شناسايي‌شده، مرتبط شود.
داده‌هاي اصلي ایجادشده، به‌موقع به شركاي تجاري ابلاغ شود. (با آن‌ها به اشتراك گذاشته شود)
شماره GLN اختصاص داده شده به يك مکان، بايد توسط شرکتی که GLN را اختصاص داده است به سراسر زنجيره تأمین ارسال شود‌ تا همه سيستم‌ها برای این تراکنش آماده شوند
جزئيات مربوط (داده‌هاي وابسته) به يك GLN مي‌تواند به مرور زمان تغيير كند. زيربخش‌هايی که در ادامه می‌آید، موارد كلي يا مثال‌هايي در خصوص GLN هستند که نشان می‌دهند تغيير در رويدادها يا شرايط كسب وكار به چه صورت در تغییر کد GLN اصلی و تخصیص کد GLN جدید تأثیر می‌گذارد. 

[bookmark: _Toc530563849]- مقادیر تخصیص GLN
توصیه میشود کدهای GLN بدون هیچ‌گونه عناصر طبقه‌بندی و به‌صورت سریالی تخصیص یابند.
هیچ‌گونه نیازی به هماهنگ بودن مقادیر کلید شناسایی GS1 با سایر کلیدهای شناسایی مختلف GS1 وجود ندارد. این موضوع حتی زمانی که کلیدها دارای یک فرمت یکسان هستند، صدق میکند. به‌عنوان‌مثال، هیچ اشکالی ندارد که GTIN-13 و یک GLN دارای مقادیر یکسان باشند: شناسههای کاربردی (بارکدها)، توصیفکنندههای داده و تگ‌های EDI از سوءتعبیر جلوگیری میکند.

· [bookmark: _Toc530563850]جابه‌جاييها
جابه‌جاييها در درون همان ساختمان (مانند اين‌كه يك واحد از سازمان از طبقه دوم به طبقه هفتم همان ساختمان منتقل شود)، يا ساير تغييرات در آدرس كه بر روي دريافت يا ارسال سازمان تأثير ندارد يا تأثير اندكي دارد، نيازمند تخصيص کد GLN جديد نيست. اطلاعات تغييريافته بايد به‌روز شده و به شركاي تجاري نيز ابلاغ شود. بااین‌حال زماني كه آدرس دسترسی به یک مکان تغيير كند يك کد GLN جديد ميبايست تخصيص داده شود. همچنین زماني كه يك عمليات در يك محل تعطيل شود و يك عمليات مشابه جايگزين آن شود، بايد يك کد GLN جديد تخصيص يابد.
· [bookmark: _Toc530563851]گروهبندي شمارههاي جهاني مكان (موقعيت)
اگر شركت‌هايی بخواهند براي مقاصد دروني خود، GLNها را در تعدادي گروه‌بندي منطقي قرار دهند، زنجيره تأمین استانداردي براي انجام این کار وجود ندارد. کدهای GLN با توجه به نظر و صلاحديد شرکت‌های كاربر GS1‌ براي پشتيباني از كاركردهاي تجاريشان اختصاص داده مي‌شوند. اصل معني‌دار نبودن كدها براي استفاده در زنجيره تأمین حياتي است و اين موضوع را دنبال مي‌كند كه هرگونه حذف و اضافه از گروه، تأثیری بر تخصيص GLN اختصاصی نداشته باشد.

· [bookmark: _Toc530563852]مکانهای بدون شماره‌هاي جهاني مكان (GLN)
اگر یک کد GLN نیاز است، طرفی که مسئول مکان است باید GLN را به آن اختصاص دهد. تخصيص کد GLN در مبدأ توسط شريك تجاري مسئول، باعث بهبود كارآيي و عملكرد زنجيره تأمین مي‌شود.
اگر یک شریک تجاری مسئول یک مکان خاص یک پیششماره شرکتی GS1 نداشته باشد، یا باید درخواست پیششماره شرکتی GS1 کند یا به‌صورت جداگانه یک GLN از سازمان محلی GS1 خود اختصاص دهد. يك کد GLN نمیتواند به يك شريك فروخته، اجاره يا قرض داده شود.
نکته: سازمان‌های عضو GS1 گزینههای مختلفی ارائه میدهد که با استفاده از آن‌ها شرکت میتواند یک GLN بدست آورد.



· [bookmark: _Toc530563853]تخصيص مجدد کد GLN
يك کد GLN كه قبلاً مورد استفاده قرار گرفته و منسوخ‌شده است نبايد تا حداقل 48 ماه براي يك مكان ديگر استفاده شود. ممكن است با توجه به الزامات دولتي، دوره زماني طولانيتري نيز نياز باشد؛ مانند ارسال صورتحساب و برگه مالياتي يا الزامات مربوط به ماهيت محل (مانند انبار اجاره‌اي). اين دوره زماني فرصتی در اختیار همه مراجع و عناصر درگير با کد GLN سابق قرار میدهد تا اطلاعات را از فايل‌هاي شركاي تجاري خود حذف كنند. 

· [bookmark: _Toc530563854]اطلاعات مرتبط با شماره جهاني مكان
کدهای GLN به موقعيتها (مكان‌ها) تخصيص داده ميشوند تا كليدي براي دسترسي به داده‌هاي اساسي در يك فرآيند تجاري (مانند سفارشدهي، ارائه فاكتور و تحويل محصول) باشند.
داده‌هاي اصلي يك موقعيت مکانی بايد روي يك فايل كامپيوتري قرار گيرند و کد GLN ميتواند براي تسهيل تبادل مؤثر اين اطلاعات، مورد استفاده قرار گيرد. 
نوع اطلاعات نگهداري‌شده برای مکانهای فیزیکی، اشخاص حقوقی و کارکردها ممکن است شامل، نام و آدرس، جزئيات بانك و شماره‌حساب، دپارتمان (بخش) فروش و پروفايل يك شركت باشد.
تغییرات در صفات مکانهای دیجیتال ممکن است تأثیر زیادی روی شرکای تجاری داشته باشد. برای مثال، اگر یک خردهفروش[footnoteRef:126]VAN تبادل الکترونیکی دادههای (EDI) خود را تغییر دهد، بخش حسابداری یک آدرس جدید VAN خواهد گرفت که فاکتورها و پرداخت‌ها باید پرداخت شوند. در دنیای دیجیتال، این به‌عنوان یک تغییر قابلتوجه نسبت به تغییر آدرس فیزیکی در جهان فیزیکی است. [126:  Value Added Network] 

 اطلاعات مرتبط با هر کد GLN توسط شركاي تجاري و روي پايگاههاي داده مركزي نگهداري ميشود. اگر موقعيت تغيير كند ولي جزئيات بروز نشود، ارتباطات يا مرسولات به آدرس موجود در فايل خواهد رفت. ازاین‌رو براي سازمانها ضروري است تا شركاي تجاري را هر چه سریعتر از تخصیص GLNهای جدید یا تغییر اطلاعات مرتبط با یک GLN مطلع نمایند. 

[bookmark: _Toc530563855]8-6-  قواعد شمارههاي جهاني رابطه خدماتي (GSRN)
[bookmark: _Toc32658745][bookmark: _Toc181161363]شماره جهانی رابطه خدماتی (GSRN) می‌تواند برای شناسایی ارائهکننده خدمات و یا گیرنده خدمات در هر رابطه خدماتی مورد استفاده قرار گیرد. يك شماره مجزا و منحصربهفرد ميتواند توسط سفارشدهنده خدمات جهت شناسايي ارائهدهنده خدمت و یا توسط گیرنده جهت شناسایی هر رابطه خدماتی معین صادر شود. يك بار كه GSRN تخصيص داده شد، اين كد مرجعي جهاني و منحصربه‌فرد ميشود كه ميتواند توسط همه طرف‌هاي درگير در رابطه خدماتي مورد استفاده قرار گيرد]5[.
شمارههای GSRN چه با شناسه کاربردی AI 8018 چه با AI 8017 متقابلاً اختصاصی هستند و تنها می‌تواند برای یک نقش اختصاص داده شود، یا گیرنده یا فراهمکننده نه هر دو.
· [bookmark: _Toc530563856] تغييرات در يك رابطه خدماتي
در طول زمان جزئيات مرتبط با يك کد GSRN ممكن است تغيير كند. موارد زير حالات كلي هستند كه ممكن است تحت اين شرايط كدهاي GSRN به‌طورکلی تغيير يابد. 
اگر یک ارائهدهنده خدمت، فعاليت خود را متوقف كند (ممكن است به دليل انحلال)، همه كدهاي GSRN تخصيص‌يافته توسط آن سازمان ميبايست از دور خارج شوند. اگر فعاليت پوشش داده‌شده توسط GSRN، به ارائهكننده ديگري منتقل شود، ارائهكننده خدمت جديد بايد استفاده از GSRNهاي موجود را ادامه دهد، اما بايد GSRNهاي بعدي را با استفاده از پيشوند شركتي GS1 جديد اختصاص دهد.
اگر محدوده خدمات شناسايي شده توسط يك کد GSRN تغيير كند، ارائهكننده خدمت بايد جزئيات مرتبط با کد GSRN را روي ركورد فايل كامپيوتر مربوطه تغيير دهد. در اين موردنیازی به تخصيص يك کد GSRN جديد نيست.
کد GSRN استفاده‌شده براي شناسايي يك رابطه خدماتي خاص كه به پايان رسيده است نبايد تا زماني‌كه ركوردهاي مرتبط با رابطه‌ي خدماتي همچنان باقي هستند، مجدداً تخصيص يابد.
· [bookmark: _Toc530563857]توصيه‌اي براي تخصيص شماره جهاني رابطه خدماتي
روش دقيق مورد استفاده براي تخصيص کدهای GSRN، در نظر گرفتن ديدگاه و صلاح‌ديد سازمان صادركننده آن است. بااین‌حال کد GSRN بايد براي هر دريافتكننده و هر دریافت‌کننده خدمت خاص منحصربه‌فرد باشد و تا زماني‌كه ركوردهايي مرتبط با رابطه‌ي خدماتي همچنان باقي است، يكتا باقي بماند. 
براي سهولت امر، سازمان GS1 پيشنهاد مي‌كند كه GSRNها به‌صورت متوالي اختصاص يابند و حاوي عناصر طبقه‌بندي‌شده نباشد.

· [bookmark: _Toc530563858]اطلاعات مرتبط با کدهای GSRN
کد GSRN می‌تواند به‌عنوان يك رشته‌عناصر مستقل مورد استفاده قرار گیرد. همه اطلاعات مورد نياز توسط ارائهكننده خدمت، بايد روي يك فايل كامپيوتري با استفاده از کد GSRN به‌عنوان كليدي براي دسترسي به اين اطلاعات، قرار بگيرد. نوع اطلاعات ذخيره‌شده از طريق ماهيت رابطه خدمت تعيين ميشود. نمونه‌اي از اطلاعات شامل نام كامل دريافتكننده خدمت، آدرس و جزئياتي درباره خدمات ارائه شده است.
اگر شناسایی یک شماره جهانی رابطه خدماتی برای گیرنده خدمات (GSRN) نیاز به شناسایی بیشتر با یک شاخص توالی متناظر با برخوردهای خاص در طول یک رابطه خدماتی داشته باشد، شماره نمونه رابطه خدماتی (SRIN) با شناسه کاربردی AI (8019) ممکن است به GSRN مرتبط گردد. به‌عنوان‌مثال، در مراکز بهداشتی درمانی شماره SRIN میتواند برای اجازه دادن به تمایز شناسایی "موضوع مراقبت" از یک گروه شناسایی، هم قبل و هم بعد از جایگزینی آن (به‌عنوان‌مثال به علت بررسی رادیولوژی و غیره) مورد استفاده قرار گیرد.

[bookmark: _Toc530563859]8-7- قواعد شناسه جهاني نوع سند (GDTI)
شناسه جهانی نوع سند (GDTI) برای شناسایی هر سند به‌منظور اهداف کنترل سند کاربرد دارد. هر گاه یکی از ویژگیهای یک سند که به هر طریقی مرتبط با فرآیند کسب‌وکار است متفاوت باشد، یک GDTI جداگانه و منحصربه‌فرد نیاز است. به‌عنوان یک اصل راهنما، اگر کاربر نهایی انتظار قصد تمایز بین اسناد و پردازش آن‌ها را بر این اساس داشته باشد، باید به هر سند GDTI خودش اختصاص داده شود.
کدهای GDTI توسط منتشركننده سند تخصیص می‌یابند. کد  GDTIبه‌عنوان كليدي براي دسترسي به اطلاعات پايگاه داده‌ها استفاده میشود (معمولاً توسط سازمان صادركننده نگهداري مي‌شود). براي همه رده‌های سند كه با هدف يكساني منتشر ميشوند، از نوع سند مشابهي استفاده مي‌شود. سپس نوع سند براي ارجاع به مشخصات اصلی سند مورد استفاده قرار مي‌گيرد]5[. به‌عنوان‌مثال: 
حق يا الزام دقيقي كه سند اعمال مي‌كند.
هدف سند (مانند بیمه‌نامه، اوراق دولتي و تصویر محصول)
زماني كه مشخصات اصلی سند متفاوت هستند بايد از نوع سند متفاوتي استفاده شود.
مثال‌ها:
فرم درخواست عضویت یک سازمان با یک نوع کد سند خاص شناسایی شده و همه فرمهای پر شده به‌صورت منحصربه‌فرد از طریق جزء سریالی شناسایی میشوند.
شناسایی هر سند که به‌صورت خاص صادرشده است، نیاز به یک سریال جزء خاص علاوه بر نوع سند دارد. تمام نسخه‌هاي كپي يك سند که به‌صورت خاص انتشار یافته، بايد از يك سریال قطعه يكسان استفاده كنند. شماره سريال اختياري است و توسط منتشركننده سند تعيين ميشود و در مجموعهاي از اسناد منتشر شده تحت نوع سند یکسان، منحصربهفرد است. در حالت ايده‌آل بخش سريال باید به‌صورت متوالي براي هر سند توليدشده جديد تخصيص يابد. بخش سريال جهت ايجاد ارتباط و تبادل ویژگیهای دقيق در مورد يك سند خاص، مورد استفاده قرار مي‌گيرد. مانند:
نام و آدرس گيرنده
جزئيات سند 
تعریف ویژگیهای اصلی (شناسایی شده با نوع سند) و ویژگیهای دقیق (شناسایی شده با سریال جزء) در اختیار صادر کننده سند است.

· [bookmark: _Toc530563860]قواعد تغییر GDTI
اگر عملکرد، نوع یا محتوای اصلی (تعیین‌شده توسط صادر کننده سند) سند تغییر کند، شناسه نوع سند باید تغییر کند. اگر تغییرات در محتوای سند نیاز به تغییر شناسه نوع سند داشته باشد، یا نیاز به اضافه کردن یا تغییر یک جزء سریال نیاز باشد، صادرکننده سند اقدام خواهد کرد. تغییرات ابرداده تعبیه شده معمولاً تأثیری روی قابلیتهای سند نداشته و تغییرت محتوا مورد توجه نیستند. این موارد نیاز به تغییر در GDTI ندارد.

[bookmark: _Toc530563861]8-8- قواعد شماره جهاني شناسايي محموله (GINC)
شماره جهاني شناسايي محموله، شمارهاي منحصربهفرد است كه در طول عمر يك گروهبندی از واحدهای لجستيكي يا واحدهاي حمل‌ونقل، يكسان باقي مي‌ماند تا آن را شناسايي كند. زماني كه يك کد GINC اختصاص مييابد، قاعده اين است كه يك شماره GINC خاص، نبايد تا يك سال از تاريخ حمل توسط عامل حملكننده‌اي كه GINC را در عملیات حمل‌ونقل به محموله اختصاص داد، مجدداً تخصيص داده شود. اگرچه مقررات متداول و الزامات خاص سازمان‌های صنعتي ممكن است اين دوره (مدت‌زمان) را طولانی‌تر كند. (کدهای GINC را عامل حمل تخصیص مي‌دهد) ]5[.

[bookmark: _Toc530563862]8-9- قواعد شماره‌هاي جهاني شناسايي مرسوله (GSIN)
شماره جهاني شناسايي مرسوله (GSIN) شماره‌اي منحصربه‌فرد است كه در طول عمر يك گروهبندی از واحدهای لجستيكي يا واحدهاي حمل‌ونقل، يكسان باقي مي‌ماند تا آن را شناسايي كند. زمان تخصيص کد GSIN، جهت انطباق با مقررات سازمان گمرك جهاني (WCO)، قاعده اين است كه يك شماره GSIN نبايد در طول 10 سال از تاريخ حمل از سوی فروشنده يا طرف سوم فراهمكننده لجستیکی (ارسال‌كننده) مجدداً همان کد GSIN براي يك خريدار شريك تجاري (گيرنده) تخصيص داده شود. براي كالاهايي كه در محدوده يك كشور هستند (حمل‌ونقل داخلي) دوره استفاده مجدد بر اساس تصميم دولت، صنعت يا ديدگاه فروشنده (ارسال‌كننده) كالا تعيين می‌شود (کد GSRN‌ را فرستنده‌ي كالا يا تأمين‌كننده ايجاد و صادر مي‌كند) ]5[.

[bookmark: _Toc530563863]8-10- چگونگي مديريت چند باركد روي اقلام تجاري مصرفي (تمام حوزه‌هاي کاربرد)
1. استانداردهاي جاري: تمام سيستم‌هاي اسكن بايد از شناسه‌هاي نماد استفاده كنند و زماني كه از شناسه‌هاي كاربردي GS1 استفاده مي‌كنند آن‌ها را مطابق قوانين GS1 پردازش كنند.
2. نشان مشخصه‌هاي اضافي GTIN: وقتي در يك كاربرد خاص نياز به ذخيره داده‌هاي اضافي در يك محيط با حضور چندين باركد وجود داشته باشد، بايد تغييراتي در سيستم اعمال شود تا به‌منظور افزايش كارآيي، اين فرايند به‌صورت خودكار انجام شود.
3. همجواري: هرجا كه بتوان از دو نماد براي يك كاربرد خاص استفاده كرد (نقطه فروش يا نقطه مراقبت‌هاي بهداشتي و درماني) نمادها بايد در مجاورت هم قرار گيرند. همجواري نمادها نبايد باعث از بين رفتن فضاهاي خالي اطراف نماد شود. جهت چاپ نماد‌ها (نردباني يا حصارچوبي) يا ترتيب قرارگيري نمادها، بايد توسط مالك نام تجاري مشخص شود. اگر به دليل محدودیت فضاي چاپ، امكان همجواري نمادها در يك سمت بسته‌بندي وجود نداشته باشد، بايد تلاش شود چاپ نمادها روي سطوح مجاور انجام شود. مثلاً قانون فاصله 8ميليمتري (0.3 اينچي) بين نمادها و لبه بسته‌بندي پابرجاست و بايد رعايت شود.
4. ناهمجواري: زماني كه دو نماد براي كاربردهاي متفاوت استفاده مي‌شوند، بايد طوري روي سطوح مختلف چاپ شوند كه همجوار نباشند.
5. جاگذاري پنهان: هرجا كه از يك نماد فقط براي كنترل محصول استفاده شود، بايد نماد را تا جاي ممكن از ديد مخفي كرد يا حتي آن را به‌نحوي روي بسته‌بندي قلم كالاي تجاري مصرفي مخفي كرد.
6. استفاده از GS1-128‌ به‌عنوان نماد ثانويه هنگامی‌که يك نماد EAN/UPC يا ITF-14 مورد نياز است: در توزيع عمومي، جايي كه از نمادهاي EAN/UPC يا ITF-14 براي رمزنگاري GTIN استفاده مي‌شود و جايي كه GS1-128  براي رمزنگاري مشخصه‌هاي GTIN استفاده می‌شود، شناسه GTIN نيز بايد در نماد GS1-128اي كه ويژگي‌هاي GTIN را رمزنگاري مي‌كند درج شود اما بر اساس پياده‌سازي‌هاي استاندارد پيشين، نيازي به GTIN نيست.
نكته: زماني كه از ديتابار و ديتاماتريس GS1 استفاده مي‌شود، GTIN و مشخصه‌هاي آن بايد به‌صورت زنجيره‌اي بيايند تا صحت و دقت پيوستگي داده‌ها تضمين شود.

·  چگونگي مديريت چند باركد در خرده‌فروشي عمومي
شناسه GTIN در پردازش ديتابار GS1: براي سهولت بيشتر در فرايند انتقال از محيطي با چند باركد كه در آن، حداقل يك خرده‌فروش به نمادهاي EAN/UPC و ديگري به ديتابار توسعه‌يافته GS1 نياز دارد، تمامي خرده‌فروشان عمومي بايد بتوانند GTIN با  AI(01) را از ديتابار توسعه‌يافته GS1 تميز دهند.

· چگونگي مديريت چند باركد در بخش بهداشت و درمان
شناسه GTIN در پردازش ديتاماتريس GS1 و ديتابار GS1 (خرده‌فروشي بهداشت و درمان): براي سهولت بيشتر در فرايند انتقال از محيطي با چند باركد كه در آن، حداقل يك داروخانه خرده‌فروش به نمادهاي EAN/UPC و ديگري به ديتابار توسعه‌يافته GS1 نياز دارد، تمامي داروخانه‌هاي خرده‌فروشي بايد بتوانند علاوه بر مطابقت با EAN/UPC، شناسه GTIN با  AI(01) را از ديتاماتريس GS1 و ديتابار توسعه‌يافته GS1 تمييز دهند.
1. شناسه GTIN در پردازش ديتاماتريس GS1، ديتابار GS1  و GS1-128 (غيرخرده‌فروشي بهداشت و درمان): براي سهولت بيشتر در فرايند انتقال از محيطي با چند باركد كه در آن، حداقل يك فعال حوزه بهداشت و درمان به نمادهاي EAN/UPC  يا ITF-14 و ديگري به ديتاماتريس GS1، ديتابار توسعه‌يافته GS1 يا GS1-128 نياز دارد، تمامي داروخانه‌هاي غيرخرده‌فروشي بايد بتوانند علاوه بر مطابقت با EAN/UPC و ITF-14، شناسه GTIN با AI(01) را از ديتاماتريس GS1، ديتابار توسعه‌يافته GS1 و GS1-128 تمييز دهند.
2. استفاده از GS1-128‌ به‌عنوان نماد ثانويه: در كاربردهاي نقطه مراقبت‌ بهداشتي و درماني، زماني كه از EAN/UPC يا ITF-14 براي رمزنگاري GTIN‌ و از GS1-128 براي رمزنگاري مشخصه‌هاي GTIN استفاده مي‌شود، هرجا كه ممكن است بايد از نماد GS1-128 براي رمزنگاري GTIN استفاده شود تا صحت و دقت پيوستگي داده‌ها تضمين شود، چرا كه بهترين گزينه براي رمزنگاري GTIN و مشخصه‌هاي آن در يك نماد منفرد است.
· نكته: جايي كه از ديتابار و ديتاماتريس GS1 استفاده مي‌شود، GTIN و مشخصه‌هاي آن بايد به‌صورت زنجيره‌اي در كنار هم درج شوند تا صحت و دقت پيوستگي داده‌ها تضمين شود.



[bookmark: _Toc530563864][bookmark: _Toc32031089][bookmark: _Toc185219898][bookmark: _Toc185223704][bookmark: _Toc248049076][bookmark: _Toc284924723]8-11- محاسبه رقم كنترل استاندارد براي ساختار داده‌هاي GS1
الگوريتم زير براي انواع داده‌هاي عددي در ساختار GS1 كه نياز به رقم كنترل دارند (شامل GDTI، GLN، GRAI و...) مورد استفاده قرار مي‌گيرد]5[. 
جدول 8-1- الگوريتم رقم كنترل
	
	موقعيت رقم

	GTIN-8
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	N1
	N2
	N3
	N4
	N5
	N6
	N7
	N8

	GTIN-12
	
	
	
	
	
	
	N1
	N2
	N3
	N4
	N5
	N6
	N7
	N8
	N9
	N10
	N11
	N12

	GTIN-13
	
	
	
	
	
	N1
	N2
	N3
	N4
	N5
	N6
	N7
	N8
	N9
	N10
	N11
	N12
	N13

	GTIN-14
	
	
	
	
	N1
	N2
	N3
	N4
	N5
	N6
	N7
	N8
	N9
	N10
	N11
	N12
	N13
	N14

	17 digits
	
	N1
	N2
	N3
	N4
	N5
	N6
	N7
	N8
	N9
	N10
	N11
	N12
	N13
	N14
	N15
	N16
	N17

	18 digits
	N1
	N2
	N3
	N4
	N5
	N6
	N7
	N8
	N9
	N10
	N11
	N12
	N13
	N14
	N15
	N16
	N17
	N18

	
	مقدارعددي هر موقعيت را در 1 يا 3 مطابق الگوي زير ضرب كنيد
	

	
	x3
	X1
	x3
	x1
	x3
	x1
	x3
	x1
	x3
	x1
	x3
	x1
	x3
	x1
	x3
	x1
	x3
	

	
	[bookmark: OLE_LINK3800]حاصل فوق را محاسبه كنيد = جمع
	

	
	[bookmark: OLE_LINK3798][bookmark: OLE_LINK3799]حاصل جمع را از نزديكترين مضرب 10 كه بالاتر يا بالاتر از جمع فوق باشد كم كنيد = رقم كنترل 
	












شكل 8-2- مثال براي محاسبه رقم كنترل
	مثالي براي محاسبه رقم كنترل در مورد يك كد 17 رقمي (رقم كنترل در جايگاه 18 قرار مي‌گيرد)

	شماره موقعيت
	N1
	N2
	N3
	N4
	N5
	N6
	N7
	N8
	N9
	N10
	N11
	N12
	N13
	N14
	N15
	N16
	N17
	N18

	مقدار عددي بدون رقم كنترل
	
3
	
7
	
6
	
1
	
0
	
4
	
2
	
5
	
0
	
0
	
2
	
1
	
2
	
3
	
4
	
5
	
6

	گام اول: ضرب
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	x
	x

	            در
	3
	1
	3
	1
	3
	1
	3
	1
	3
	1
	3
	1
	3
	1
	3
	1
	3

	گام دو: محاسبه
	=
	=
	=
	=
	=
	=
	=
	=
	=
	=
	=
	=
	=
	=
	=
	=
	=

	حاصل جمع كل
	9
	7
	18
	1
	0
	4
	6
	5
	0
	0
	6
	1
	6
	3
	12
	5
	18
	= 101

	گام 3: كم كردن جمع فوق از نزدیک‌ترین مضرب 10 كه برابر يا بالاتر از آن است(110)    =  رقم كنترل (9)

	شماره با رقم كنترل
	3
	7
	6
	1
	0
	4
	2
	5
	0
	0
	2
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	9



8-12- [bookmark: _Toc497830805][bookmark: _Toc530563865] طبقهبندی جهانی محصولات ([footnoteRef:127]GPC) [127:  Global Product Classification] 

برای اطمینان از اینکه محصولات به درستی و به‌طور یکنواخت طبقهبندی شده‌اند، GS1 طبقهبندی جهانی محصولات (GPC) را به‌عنوان یک سیستم که به شرکای تجاری اجازه میدهد یک زبان مشترک برای گروهبندی محصولات به شیوهای یکسان، در همه جای دنیا داشته باشند، ایجاد کرده است]9[.
این سیستم باعث افزایش دقت و صحت و یکپارچگی دادههای اصلی محصول میشود، توانایی زنجیره تأمین را برای واکنش به نیازهای مصرفکننده افزایش میدهد و به شکستن موانع زبان مشترک کمک میکند. همچنین فرآیند گزارش‌دهی در سراسر سیلوهای محصول را تسهیل میکند.
پایه GPC یک "بریک[footnoteRef:128]" نامیده میشود؛ بریکهای GPC مجموعهای از محصولات مشابه را تعریف میکنند. با استفاده از بریک GPC برای طبقهبندی، از تشخیص صحیح طبقهبندی محصول در سراسر زنجیره عرضه گسترده از فروشنده تا خریدار اطمینان حاصل میشود. بریکها میتوانند با استفاده از "ویژگیهای بریک" بیشتر و بهتر تعریف شوند. [128:  Brick] 

برای سادهسازی ذخیرهسازی و بازیابی و برای پشتیبانی از چندین زبان انسانی، تمام عناصر GPC (بخشها[footnoteRef:129]، فامیلیها[footnoteRef:130]، کلاسها[footnoteRef:131]، بریکها[footnoteRef:132]، ویژگیها[footnoteRef:133] و مقادیر ویژگیها مشخصه[footnoteRef:134]) در قالب عدد کدگذاری میشوند]9[. [129:  Segments]  [130:  Families]  [131:  Classes]  [132:  Bricks]  [133:  Attributes]  [134:  Attribute Values] 

· [bookmark: _Toc497830806][bookmark: _Toc530563866]ساختار GPC
ساختار GPC سلسلهمراتبی است، سطح اول "بخش" نام دارد، سطح دوم "فامیلی"، سطح سوم "کلاس" و بالاخره سطح آخر "بریک" نام دارد. شکل 8-3 را ببینید]9[.
[image: ]شکل 8-3- ساختار GPC شیر و جایگزینهای شیر
شیر و جایگزینهای شیر (فاسدشدنی)
بریک
کلاس
محدوده گسترده تری از بخش
گروهی از محصولات صنعتی
شیر، کره، خامه، ماست، پنیر، تخممرغ و جایگزینهای آنها
غذا، نوشیدنی و توتون
فامیلی
بخش
مثال
سطح
دستههایی از محصولات
یک دسته از محصولات بخش

در شبکه جهانی همزمانسازی دادهها (GDSN)، یک شماره جهانی قلم تجاری (GTIN) میتواند تنها به یک بریک اختصاص داده شود.

[bookmark: _Toc497830807][image: ]شکل 8-4- نمونه‌ای از GTIN و کد بریکشرح بریک:
شیر و جایگزینهای شیر
(فاسدشدنی)


· [bookmark: _Toc530563867] ویژگیهای GPC
محصولات را میتوان با استفاده از ویژگیهای مربوط به بریک در صورت لزوم بیشتر و بهتر شناسایی کرد. مشخصهها برای یک بریک، خاص هستند، هرچند بریکهای چندگانه ممکن است ویژگی مشابهی را تعریف کنند (به‌عنوان‌مثال "ادعای ارگانیک بودن").
هر محصول متعلق به یک بریک ممکن است مقادیر مختلفی برای ویژگیهای تعریف شده توسط آن بریک به‌عنوان راهی برای پالایش بیشتر طبقهبندی محصول داشته باشد.


[image: ]بریکها
- الاغ   - شتر    - گاو
- میوه  - بز    - مادیان
- مهره  - برنج  - گوزن
- سویا       - گاومیش
- طبقهبندی نشده
- شناسایی نشده 
 - سبزی
- میتواند باشد
- باید باشد
- شناسایی نشده
- خیر      - بله
- شناسایی نشده
- خیر      - بله
- شناسایی نشده
منبع؟
ادعای یخ زدگی؟
ادعای پروبیوتیک بودن؟
ادعای ارگانیک بودن؟
ادعای سطح چربی؟
- پر چرب    - نیم چرب
- کم چرب   - بدون چربی
- چربی کاهش داده
- شناسایی نشده
- شیر حیوان
- شیر غیرحیوان
- طبقهبندی نشده
- شناسایی نشده
ویژگیهای بریک
حیوانی بودن؟
شیر و جایگزینهای شیر
(فاسدشدنی)
شیر
مثال

مقادیر ویژگی بریک

















[bookmark: _Toc530563868]شکل 8-5- ویژگی‌های مختلف برای یک بریک





8-13- [bookmark: _Toc530563869]فرایند عضویت در نظام GS1
فرايند عضویت در GS1 و دريافت باركد برای محصولات به شرح مراحل زیر است]3[:
 
1. گرفتن يك پيش‌شماره شركتی GS1
ابتدا بايد ارائه‌دهنده محصول امتياز استفاده از يك پيش‌شماره شركتی GS1 را برای خود بگيريد. اين كار با مراجعه به يكی از سازمان‌های عضو GS1 در کشورهای مختلف انجام می‌پذیرد.
 
2. دادن شماره به هر نوع از كالاها	Comment by Emam: ثبت اطلاعات الزامی و دادن شماره ...
شماره‌ی شناسايی 13رقمی كالا (GTIN) به هر نوع از كالاها تخصيص می‌یابد. 

3.   انتخاب روش چاپ
روش مناسب برای چاپ كدميله‌ای (باركد) انتخاب می‌شود. نكته مهم اين است كه روش‌های چاپ قديمی ممكن است منجر به ناخوانا شدن باركد در هنگام عمليات اسكن شوند.
4. تعيين محيط اسكن و خواندن باركدها
محيطی كه در آنجا كدميله‌ای اسكن می‌شود را معين كنيد. اغلب در محيط فروشگاه‌های خرده‌فروشی يا انبارهای پخش اسكن انجام می‌شود.
5. انتخاب نوع باركد
يك گونه از كدميله‌ای (باركد) را برای استفاده انتخاب كنيد. در فروشگاه‌های خرده‌فروشی سراسر دنيا تنها باركد استاندارد، EAN/UPC است.

6. تعيين اندازه باركد و پيش‌بينی محل آن در طرح بسته‌بندی
اندازه كدميله‌ای را مشخص نماييد. يك باركد مخصوص كالای تجاری با EAN-13، بايد ارتفاع 22 میلی‌متر و پهنای كل 38 میلی‌متر داشته باشد. اندازه‌ی مجاز حداقل 80  و حداكثر 200 درصد مقدار فوق است. اين اندازه با احتساب فضای خالی (Quiet Zone) الزامی دو طرف باركد  است.
7. تعيين قالب و فرمت شماره‌های زير باركد
متن نوشته در كدميله‌ای را قالب‌دهی كنيد. شماره‌های زير باركد كه افراد بتوانند بخوانند بايد خوانا بوده و به‌درستی با فونت انگليسی درج شود.
8. تعيين رنگ مناسب برای ميله‌ها و زمينه باركد
رنگ زمينه (روشن) و رنگ ميله‌های كدميله‌ای (تيره) را تعيين كنيد. بهترين رنگ براي زمينه، سفيد و بهترين رنگ برای ميله‌ها سياه است. اين رنگ بايد به گونه‌ای انتخاب شود كه در چاپ فقط از يك مخزن رنگ و در يكبار چاپ آن انجام گردد نه از تركيب چهار رنگ.
9. تعيين محل قرارگرفتن باركد بر روی بسته‌بندی كالا
محل قرارگرفتن كدميله‌ای بر روی كالا را مشخص نماييد. محل قرار گرفتن معمولاً در قسمت پشت محصول و گوشه سمت راست و پايين است. نبايد نزديك لبه‌های بسته‌بندی باشد. نبايد روی درزها باشد. نبايد قسمتی از بسته‌بندی روی باركد را بپوشاند.
10. كنترل مستمر باركدها و نظارت بر حفظ كيفيت چاپ آن‌ها 
برنامه‌ای را برای كنترل درستی و دقت كدميله‌ای برقرار كنيد. برای هر باركدی كه چاپ مي‌شود، قبل از چاپ انبوه نمونه‌هايی را با دستگاه باركدسنج بررسی كنيد. خدمات سنجش و صحه‌گذاری باركد توسط مركز ملی شماره‌گذاری كالا و خدمات ايران ارائه می‌شود.



[bookmark: _Toc530563870]8-14-  اختصارات در GS1 ]6[
	اختصار
(Abbreviation)
	عبارت
 (Term)

	ADC
	Automatic Data Capture

	AI
	Application Identifier

	AIDC
	Automatic Identification and Data Capture

	DPM
	Direct Part Marking

	EAN
	EAN International, now called GS1

	EDI
	Electronic Data Interchange

	EPC
	Electronic Product Code

	FNC1
	Function 1 Symbol Character

	GCN
	Global Coupon Number

	GDD
	Global Data Dictionary

	GDSN
	Global Data Synchronisation Network

	GDTI
	Global Document Type Identifier

	GEPIR
	Global Electronic Party Information Registry

	GIAI
	Global Individual Asset Identifier

	GINC
	Global Identification Number for Consignment

	GLN
	Global Location Number

	GPC
	Global Product Classification

	GRAI
	Global Returnable Asset Identifier

	GRCTI
	General Retail Consumer Trade Item

	GS1 key
	GS1 identification key

	GSIN
	Global Shipment Identification Number

	GSMP
	Global Standards Management Process

	GSRN
	Global Service Relation Number

	GTIN
	Global Trade Item Number

	HRI
	Human Readable Interpretation

	ISBN
	International Standard Book Number

	ISO
	International Organization for Standardization

	ISSN
	International Standard Serial Number

	LAC
	Local Assigned Code

	NHRN
	National Healthcare Reimbursement Number

	NTIN
	National Trade Item Number

	RCN
	Restricted Circulation Number

	RFID
	Radio Frequency Identification

	RHRCTI
	Regulated healthcare retail consumer trade item

	RHTI
	Regulated healthcare trade item

	RSS
	Reduced Space Symbology

	RZSC
	Retailer Zero-Suppression Code.

	SKU
	Stock Keeping Unit

	SRIN
	Service Relation Instance Number

	VMN
	Variable measure number









فصل هشتم: مباحث تکمیلی /303



فهرست منابع:
1- وب سایت مرکز GS1 بین‌الملل. (WWW.GS1.ORG).
2- وب‌سایت مرجع GS1 ایران، مرکز ملی شماره‌گذاری کالا و خدمات ایران. (http://gs1ir.org/).
3- وب‌سایت مرکز ملی شماره‌گذاری کالا و خدمات ایران (http://www.nncgs1.com)
4- منابع در حال تکمیل میباشد




Meet the GS1 Global Organization and its Standards



By


اطمینان از امنیت زنجیره تامین و ایمنی بیمار


مبارزه با جعل و سرقت دارو


افزایش بهره وری زنجیره تامین


کاهش هزینه های تولید و بسته بندی


انطباق با نیاز مشتریان


حمایت شرکت های بزرگ و بیمارستان های پیشرو از راهکارهای GS1


انطباق با نیاز قانونگذاران


تخصیص شماره سریال و ردیابی محصول در زنجیره تامین


تولید و توزیع در مقیاس کمتر جهت بهبود اقتصاد زنجیره تامین


کاهش خطای ناشی از مصرف داروی اشتباه


کاهش پیچیدگی
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= Unique considerations: To ensure quality scanning, the bar code symbol must be clear of the
blister edges. Avoid placing the symbol under the blister pack or placing the symbol over any
- perforations on the back of the package.

= Bar code symbol placement: Identify the front of the package/container. (Refer to Section 6.3.2,

~ Identifying the Back of the Trade Item, for instructions on how to identify the package front.)
N o Preferred placement: On the lower right quadrant of the back, near the edge, respecting -
" the proper Quiet Zone areas around the bar code symbol

o Undesirable alternative: On the lower right quadrant of the front, near the edge, respecting
the proper Quiet Zone areas around the bar code symbol

= Edge rule: See Section §.3.3.3.

- Figure 6.4.2 - 1 Symbol placement on blister packs

N Back Front
|
- Preferred Placement Undesirable Alternative

2/ 6.4.3. Bottlesand Jars

Bottles and jars normally carry spot labels applied to confined areas of the package, not covering the
= entire surface or wrapping around the entire perimeter.

6620 | 5 Englis
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