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 اطلاعات فردي 

      

  

  

  

 يل يسوابق تحص

  )جايزه شهيد چمرانمنتخب -(بورسيه بنياد ملي نخبگان پسادكتري دانشكده مديريت دانشگاه تهران-
  تهران  دانشگاه ، رتبه اول بين هم ورودي ها، دانشكده مديريت، ١٧/١٩آينده پژوهي با معدل دكتري  -
  از دانشگاه اصفهان   ٤١/١٧يابي با معدل ربازاش يگرا-مديريت بازرگانيارشد  يكارشناس  -
    ١٣٨١و رتبه اول دانشجويان كارشناسي ورودي  از دانشگاه لرستان ١٨/ ٤٨با معدل  يت بازرگانيريمد يكارشناس  -
   

  دكتري پروژه پسا اطلاعات 
قابل":  پروژهعنوان   استراتژ  تيتوسعه  مح  كيتفكر  كارها  ران يمد  ي برا  VUCA  طيدر  و  ايرگردشگر  يكسب  روناي    كردي: 

Business Wargaming"  ،بازرگاني دانشگاه    دكتر علي حيدري (استاديار دانشكده مديريت، گروه مديريت:  اصلي  ميزبان  استاد
     دكتر طهمورث حسنقلي پور ياسوري (استاد دانشكده مديريت، گروه مديريت بازرگاني دانشگاه تهران)  : پذيرنده ميزبان  ، استاد)تهران

  دكتري  رساله اطلاعات
: دكتر  ي اولاستاد راهنما  ،"آينده نگاري پويايي شبكه هاي گردشگري مذهبي (مطالعه موردي: عتبات عاليات عراق)":  رساله  عنوان

حيدري مديريت،استاد(  علي  دانشكده  تهرانگروه    يار  دانشگاه  بازرگاني  (دانشيار   )،مديريت  يزداني  حميدرضا  دوم:  راهنماي  استاد 
پ مديريت،  تهران)،ردانشكده  دانشگاه  قم  دكتر    استاد  ديس  ثقفيمشاور:  صنعتي، (دانشيار    فاطمه  مديريت  گروه  مديريت،  دانشكده 

  و درجه عالي.    ٧٠/١٩، دفاع شده با اخذ نمره )دانشگاه تهران

  كارشناسي ارشد  ان نامهياطلاعات پا
نامه  عنوان خارجي:  ":  پايان  گردشگران  جذب  بر  دهان  به  دهان  تبليغات  مقصد  متاثير  يك  عنوان  به  اصفهان  شهر  مطالعه  ورد 

دانشگاه    مديريت بازرگانيگروه    استاد(  بهرام رنجبرياندكتر  ، استاد راهنما:  و درجه عالي  ٢٥/١٩اخذ نمره    دفاع شده با  و  "گردشگري
  ) دانشيار گروه مديريت بازرگاني دانشگاه اصفهان( سعيد فتحي)، استاد مشاور: دكتر اصفهان

  

  محمدرضا جليلوند نام و نام خانوادگي: 

  ٠٩١٢٨٣٣٥٣٦٩ تلفن همراه: 

  بي دانشگاه تهراناستاديار دانشكده مديريت و حسابداري دانشكدگان فارا

  ٢٠٢٢دانشگاه استنفورد در سال  جهان توسط درصد دانشمندان برتر ٢ليست  منتخب

  https://profile.ut.ac.ir/~rezajalilvand صفحه اختصاصي: 

    rezajalilvand@ut.ac.ir: آدرس پست الكترونيكي
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  و در حال انتشار تشر شدهنكتاب هاي م
)، مروري بر روش هاي پيش بيني در اينده پژوهي (روش هاي كمي و كيفي)، انتشارات  ١٣٩٦جليلوند، محمدرضا. و اشتري، حسن. (

  .  ٢-٢١١-٤٣٩- ٦٠٠-٩٧٨نشر شهر وابسته به سازمان فرهنگي هنري شهرداري تهران، تهران، چاپ اول، شابك: 

موسسه  همايش،    گذشته، حال، آينده، مجموعه مقالاتروانسراهاي ايران:  )، كا١٤٠٠يلوند، محمدرضا. (كريميان سردشتي، نادر. و جل
  .  ٩٧٨٩٦٤٩٣٣٦٨١٧مطالعات و تحقيقات اجتماعي دانشگاه تهران و معاونت امور اجتماعي و فرهنگي شهرداري تهران. شابك: 

و   (ابوالفضل،  زاده  معصومجليلوند، محمدرضا.  طريقبازارياب  )،١٤٠٢.  از  مهمانداري    ي  و  گردشگري  در صنعت  اجتماعي  رسانه هاي 
  .  ٩٧٨٦٢٢٥٩٤١٦٩٤ چاپ اول، شابك:، هاي بازرگانيوابسته به موسسه مطالعات و پژوهش (ترجمه و تاليف)، چاپ و نشر بازرگاني

وابسته به موسسه    بازرگاني  چاپ و نشرچاپ اول،  تاليف)،  (  VUCAتوسعه تفكر استراتژيك در محيط    )،١٤٠٢(  جليلوند، محمدرضا.
  . ٩٧٨٦٢٢٥٩٤١٠١٤ چاپ اول، شابك:،  هاي بازرگانيمطالعات و پژوهش 
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  پژوهشي داخلي  -علمي مقالات

 جليلوند،  ) مردم١٤٠٢محمدرضا.  ت).  در  قومي  گردشگري  واكاوي  گردشگري:  صحرانگاري  انسانشوهپژ ،ركمن  شناسي  هاي 
 .  ١٧٨-١٦٣ صفحات. ،١شماره ، ١٣ دوره ،ايران

 تحليل عوامل شغلي و اجتماعي مؤثر در نگهداشت نيروي ١٤٠٢سعيد. (  ،شيدايي. و  رضامحمد  ،جليلوند  .،مهديسيد  ،شريفي .(
 صفحات.  ،٢شماره  ٢ دوره ،نههاي مديريت رسابررسي ،پژوهش: كاركنان خبر سازمان صداوسيما) انساني در صنايع خلاق (نمونه

٢٠٠-١٧٧  . 

 معرفت  سنجش  معيارهاي  مبناي  بر نقد و بررسي نظريه سرمايه اجتماعي كلمن)،  ١٤٠٢ا. (جليلوند، محمدرض  نصرالهي، ليلا. و  
 . ٩٨ـ٨٣ فحات.ص، شماره سوم، ١٤سال ، مجله معرفت فرهنگي اجتماعي، اجتماعي 

 خواه و  سيدمهدي  ،شريفي   .،درسا  ،مومني  ( رضامحمد   ،وند يلجل.  و١٤٠١.  مؤلفه)،  محاكاوي  تأثيرگذار  دادهفاهاي  از  در ظت  ها 
   . ٤٤٠- ٤١٥ صفحات. ،٤شماره  ١ دوره ،هاي مديريت رسانهبررسي ،هاي اجتماعي: يك تحليل موقعيتيعتمادزايي كاربران رسانها

  ) .ردشگري ديجيتال مطالعه موردي: هاي توسعه گبررسي چالش)،  ١٤٠٠قاسم نژاد، زينب.، مجيدي، نسيم. و جليلوند، محمدرضا
 . ٩٠-٧٩، صفحات. ٣، شماره ٨، دوره دانشگاه تهران ه گردشگري شهرييرنش ، شهر تهران

 ) محمدرضا.  جليلوند،  و  سيدمحمود.  ابادي،  دولت  از  ١٣٩٤شمس  استفاده  با  آينده  هاي  جنگ  وقوع  علل  ديناميكي  تحليل   ،(
 . ٧٢-٤٩، صفحات ٥٩ه مطالعات دفاعي استراتژيك، شماره رويكرد پويايي شناسي سيستم، فصلنام

 تاثير تبليغات شفاهي بر تصميم گردشگران داخلي براي سفر به كشورهاي ١٣٩٣لهي وسطي، ليلا. و جليلوند، محمدرضا. (ارنص ،(
 . ١٢٠-٩٩، صفحات. ٤، شماره ٥جي، مجله مديريت بازرگاني دانشگاه تهران، دوره رخا

   .بهروزي لك، غلامرجليلوند، محمدرضا (و  پژوهي  ١٣٩٣ضا.  آينده  ميان رشته اي: مطال  هب)، سير تحولات  عه  عنوان حوزه اي 
 . ١٣٣- ٦٥صفحات.  ،١، شماره ٧موردي آمريكا، فصلنامه مطالعات ميان رشته اي در علوم انساني، دوره 

 ) .كاربردي -نك هاي تخصصي، فصلنامه علمي)، رويكرد تدوين استراتژي در با١٣٩٣نظامي وند، هوشنگ. و جليلوند، محمدرضا
 . ٦٧-٤٢ششم، صفحات.  هرپويش، سال دوم، شما

 ) محمدرضا.  جليلوند،  و  مهدي.  راد،  اعتماد١٣٩٣فاتح  طيف  در  پژوهشي  مديريت  وضعيت  نقد  و  بررسي  حيطه    )،  در  كنترل 
اندازه گيري و ارزشيابي آموزشي، دانشكده هاي مديريت، اقتصاد، روانشناسي و علوم تربيتي دانشگاه تهران، فصلنامه م طالعات 

 . ١٧٤-١٥٥، صفحات. ٥ هسال چهارم، شمار
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  ) محمدرضا.  جليلوند،  و  محمدحسين.  نقوي،  مهدي.،  راد،  مبناي١٣٩٣فاتح  نهاد  بنيان  حكمت  دانشگاه  متعالي،   ي)،  پيشرفت 
 . ٤٩٢- ٤٧١، صفحات. ٣، شماره ١٧فصلنامه مطالعات معرفتي در دانشگاه اسلامي، سال 

   ه آينده )، مختصات روش شناختي فرارشت١٣٩٢رالهي وسطي، ليلا. ( صنفاتح راد، مهدي.، جليلوند، محمدرضا.، مولايي، مهدي. و
 .  ١٦١-١٣٥، صفحات. ١، شماره ٦ان رشته اي در علوم انساني، دوره يپژوهي به مثابه يك فراپاردايم يكپارچه، مجله مطالعات م

  مح جليلوند،  بهرام.،  ( رنجبريان،  سعيد.  فتحي،  و  ده)،  ١٣٩١مدرضا.  به  دهان  تبليغات  خارجي   ناتاثير  گردشگران  جذب    بر 
ي دانشگاه اصفهان، سال  يسفركرده به ايران: مورد مطالعه شهر اصفهان به عنوان يك مقصد گردشگري، مجله تحقيقات جغرافيا

 . ١٧٥٦٧-١٧٥٤٧، صفحات. ٤، شماره ٢٦

 ده به  شگران خارجي سفركردرريسك استنباط شده گ   )، تاثير ويژگي هاي فردي بر١٣٩١ا. (رنجبريان، بهرام. و جليلوند، محمدرض
 .  ٩-٣، صفحات. ١، شماره ٢٨اصفهان، مجله علمي پژوهشي شريف دانشگاه صنعتي شريف، دوره 

 انجام مطالعات ميان  )، بررسي و تجربي انگيزه ها و چالش هاي  ١٣٩١د، مهدي.، جليلوند، محمدرضا. و محمدزاده، منيره. (افاتح ر
ميان بر روش شناسي  تاكيد  با  اي  ا  رشته  ميان رشته  مطالعات  اي، فصلنامه  چهارم، شماره  رشته  دوره  انساني،  علوم  در  ،  ١ي 

 . ١١١-٨٥صفحات. 

 .حاجي حسيني، حجت االله،  ) بيتا.  و كمالي،  الياسي، مهدي.  تاثير فناور١٣٩١جليلوند، محمدرضا.،  بررسي  براي  ارائه مدلي  ي  )، 
مجله مديريت فناوري   هاي خودروسازي سايپا و ايران خودرو،  تك اطلاعات بر عملكرد سازمان هاي توليدي: مورد مطالعه شر

 . ٤٤-٢٥، صفحات. ١٣، شماره ٤اطلاعات دانشگاه تهران، دوره 

 ) ابوالقاسم.  ابراهيمي،  و  محمدرضا.  خودرو١٣٩١جليلوند،  خريد  بر  دهان  به  دهان  ارتباطات  تاثير  مطالعه: )،  (مورد  داخلي  هاي 
 .  ٧٠-٥٧، صفحات. ٩، شماره ٣دوره  مجله مديريت بازرگاني دانشگاه تهران، ،خودروي سمند شركت ايران خودرو)

  داخلي  و تخصصي ترويجي -مقالات علمي

 آن از منظر تعاليم  )، نقد نظريه هاي كنترل سازماني و ضرورت توجه به  ١٣٩٣هدي.، سپهوند، رضا.، جليلوند، محمدرضا. (م  ،ارجلو
 .  ١٣٩- ١٢٣، صفحات. ٣شماره  ،ماسلامي، مجله اسلام و مديريت، سال دو

 ) محمدرضا.  جليلوند،  و  هوشنگ.  وند،  مدير١٣٩٣نظامي  مقابل  در  مديريت  به  اسلامي  نگرش  و   ت ي)،  اسلام  مجله  اسلامي، 
 . ١٤٠- ١٢٣مديريت، سال دوم، شماره سوم، صفحات. 

 آينده  يل لايه اي علت ها در حوزه  لح)، بررسي نظري روش ت١٣٩٢لا. (مدرضا. و نصرالهي وسطي، ليخزايي، سعيد.، جليلوند، مح
 .  ١٠٢-٧١پژوهي، فصلنامه مطالعات آينده پژوهي، سال دوم، شماره ششم، صفحات. 

 ش شناسي آينده )، درآمدي بر مباني معرفت شناسي و رو ١٣٩٢د، مهدي.، جليلوند، محمدرضا. و نصرالهي وسطي، ليلا. (را  فاتح
 . ٥٢-٢٧، شماره هشتم، صفحات. دوم سال ،فصلنامه مطالعات آينده پژوهي  پژوهي،

   هاي بين المللي و ملي كنفرانس در مقالات

 Jalilvand, M. R. (2019), A Strategic Networking Approach to Religious Destinations (Case Study: Atabat in 
Iraq), 5th International Conference on Strategic Management, 5-6 March 2019, University of Tehran, pp. 1-23. 
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 Heidari A., Yazdani, H. R., Saghafi, F. & Jalilvand, M. R. (2016), A Typology of Strategic Relationships in 
Religious Tourism Business Networks, 4th International Conference on Strategic Management, 6-7 December 
2016, University of Tehran, pp. 559-572. 

 .محمدرضا مهماندار)،  ١٤٠٢(  جليلوند،  و  گردشگري  صنعت  در  رفتاري  سياستگذاري  المللي ،  يكاربست  بين  كنفرانس  دومين 
 .مهر، اردبيل، ايران ٢٠-١٨چالش ها و راهكارهاي مديريت توسعه گردشگري پايدار با تآكيد بر استان اردبيل، 

   و معين.  محمدرضا.ضيادوست،  همشناسايي  )،  ١٤٠٢(  جليلوند،  آنلاين  ابعاد  جوامع  در  برند  و  آفريني  ملي  كنفرانس  پنجمين   ،
ناپايدار،   شرايط  در  كار  و  كسب  مديريت  نوين  الگوهاي  المللي  بين  كنفرانس  ماه    ١٨دومين  علامه  ١٤٠٢مرداد  دانشگاه   ،

 طباطبايي. 

 ) اس)، وا١٤٠٠جليلوند، محمدرضا.  نوين  تراز تمدن  مولفه هاي حكمراني در  مباني و  بازنمايي لامي،  كاوي  ملي  دومين همايش 
 . ١٤٠٠شهريور  ٣١، ، تهرانموزه ملي انقلاب اسلامي و دفاع مقدس ، گفتمان انقلاب اسلامي مبتني بر بيانيه گام دوم

 ) .مش معماري كهن در دل پايتخت ايران، همايش ملي )، كاروانسراي خانات: آرا١٣٩٩جليلوند، محمدرضا. و مهراني عدل، پريسا
 . ١٣٩٩اسفندماه  ٦و  ٥ ،، موزه ملي ايران، سالن دوران اسلامي»ايران: گذشته، حال، آينده سراهايكاروان«

   .7تاثير بكارگيري موثر مدل  )،  ١٣٩١(جليلوند، محمدرضا.، معصوم زاده، ابوالفضل. و ديني، بهروزp  دزايي آميخته بازاريابي بردرآم
پذيرف ايران)،  بيمه  مطالعه  (مورد  بيمه  هاي  شده  شركت  دانشته  اقتصادي،  جهاد  ملي  همايش  (گدر  مازندران  ماه   ٢٣اه  آبان 

١٣٩١ .( 

 ) .عوامل موثر بر مديريت زنجيره تامين سبز بر فضاي كسب  ١٣٩١يعقوبي منظري، پريسا.، جليلوند، محمدرضا. و ديني، بهروز ،(
فولاد هاي  كار شركت  لجو  المللي  بين  كنفرانس  سومين  و  ملي  كنفرانس  پنجمين  (ي،  تامين  زنجيره  و  آذر   ٢٧و    ٢٦ستيك 

 اي برج ميلاد) ، مركز همايش ه١٣٩١

 ) محمدرضا.  جليلوند،  و  ليلا.  وسطي،  نصرالهي  مهدي.،  راد،  و  ١٣٩٢فاتح  سازماني  طراحي ساختار  بر  اطلاعات  فناوري  تاثير   ،(
 .  Civilika)، نمايه شده در ١٣٩٢بهمن  ٢٤ت سايپا، كنفرانس ملي حسابداري و مديريت (عملكرد شركت: مورد مطالعه شرك

 ) .تاثير استراتژي هاي رقابتي بر نوآوري بنيادي ١٣٩٣موسوي، سيد نجم الدين.، نصرالهي وسطي، ليلا. و جليلوند، محمدرضا ،(
ركت ايرانسل)، كنفرانس ساليانه كارآفريني و نوآوري شركت هاي فعال در حوزه فناوري اطلاعات و ارتباطات (مورد مطالعه: ش

 ).  ١٣٩٣آبان  ٤تراتژيك (اس

 ) .مطالعه تطبيقي روش شناسي ها در عرصه علوم اجتماعي  ١٣٩٣جليلوند، محمدرضا.، فتح راد، مهدي. و نصرالهي وسطي، ليلا ،(
  ). ١٣٩٣آبان  ٧و رفتاري، كنفرانس بين المللي پژوهش در علوم رفتاري (

  يز و افتخارات علمي جوا

 دانشكده مديريت دانشگاه لرستان ١٣٨١ ازرگاني در ميان دانشجويان وروديرتبه اول دوره كارشناسي مديريت ب  

  دانشكده مديريت دانشگاه تهران  ١٣٩٠رتبه اول دوره دكتري آينده پژوهي در ميان دانشجويان ورودي  

   مجله در  شده  منتشر  مقاله  شدن  سال    Marketing Intelligence & Planningانتخاب  مقاله     ٢٠١٥در  عنوان  به 
   Emeraldاستناد توسط ناشر پر
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   مجله در  شده  منتشر  مقاله  شدن  سال    Tourism Reviewانتخاب  ناشر    ٢٠١٨در  توسط  تحسين  مورد  مقاله  عنوان  به 
Emerald  

  انتخاب شدن به عنوان نويسنده منتخب دانشگاه تهران توسط مدير منطقه اي ناشرEmerald  ١٣٩٥در سال 

   شاخصمقدار  H-Index  در المللي  گزارش    ٢٠٢٢سال    بين  با    Scopusبه  طريق  ٢٢برابر  از  مشاهده  : لينك  (قابل 

https://www.scopus.com/authid/detail.uri?authorId=37017030800 (  

 ١٣٩٨در سال  بنياد ملي نخبگان منتخب بورس پسادكتري شهيد چمران   

 ١٣٩٤ان در سال نتخب بنياد ملي نخبگان در دانشكده مديريت دانشگاه تهردانشجوي دكتري م  

  ١٣٩٥ر سال ددانشجوي منتخب مقطع دكتري در كميته علوم اجتماعي و رفتاري در ششمين جشنواره بين الملل دانشگاه تهران  

 ١٣٩٥دانشگاه تهران در سال  دانشجوي منتخب مقطع دكتري در كميته علوم اجتماعي و رفتاري در جشنواره پژوهش و فناوري  

 ١٣٩٦و پژوهش دانشكده مديريت دانشگاه تهران در سال در سومين جشنواره آموزش  دانشجوي منتخب مقطع دكتري 

  ٢٠٢٢درصد دانشمندان برتر دانشگاه استنفورد در سال  ٢قرار گرفتن در ليست  

  مللي لن اي ي بكنفرانس ها، همايش هاي ملي و يآموزش يدوره ها

 ١٣٨٩بي برگزار شده توسط گروه پژوهشي صنعتي آريانا، تيرماه ي مديريت بازار و بازارياامه بين المللي كارگاه آموزشگواهين. 

   توسط شده  برگزار  خاورميانه  اقتصادي  هاي  همكاري  كنفرانس  در  شركت  المللي  بين  استانبول    MEEAگواهينامه  شهر  در 
 . ١٣٨٩تركيه، تيرماه 

 شرك المللي  بين  ا گواهينامه  فناوري  جهاني  كنفرانس  در  دت  توسط  شده  برگزار  شهر    Bahchesehirانشگاه  طلاعات  در 
 .١٣٨٩استانبول تركيه، مهرماه 

   المللي بين  كنفرانس  نهمين  در  المللي شركت  بين  دانشگاه    APEFگواهينامه  توسط  بيجينگ   Beijingبرگزار شده  در شهر 
 . ١٣٨٩چين، آذرماه 

 ١٣٨٩دانشگاه شيراز، بهمن ماه  رآفريني، برگزار شده توسطآموزشي مديريت، نوآوري و كا گواهينامه بين المللي كارگاه. 

  ،١٣٩٠گواهينامه شركت در كارگاه آموزشي بانكداري الكترونيك، برگزار شده توسط سازمان مديريت صنعتي نمايندگي يزد . 

  آمريكا.   در فلوريدا، ٢٠١١شركت در كنفرانس سالانه بازاريابي برگزار شده توسط آكادمي علوم بازاريابي در مي 

 در همايش توليد ملي، حمايت از كار و سرمايه ايراني با محوريت رويكرد علمي و فناورانه، برگزار شده توسط   گواهينامه شركت
 .  ١٣٩١خرداد  ٢٤و  ٢٣عتي اميركبير، دانشكده مديريت، علم و فناوري دانشگاه صن

 ١٣٩١مهر  ٢١و  ٢٠ده توسط دانشگاه شاهد، گواهينامه شركت در كنفرانس ملي دانشجويي كارآفريني، برگزار ش 

  ،١٣٩٠بهمن  ٢٨و  ٢٧گواهينامه شركت در ششمين كنفرانس بين المللي برند، برگزار شده در مركز همايش هاي برج ميلاد 
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  ين المللي و داخلي همكاري با مجلات ب

 در حال همكاري) ه تهران (ماعي دانشگاي انسان شناسي ايران، دانشكده علوم اجتمعاون سردبير مجله پژوهش ها 

 هيات تحريريه مجله  سابق عضوInternet Research  تحت ناشر  ٥.٩با ضريب تاثيرEmerald  

  بين المللي از قبيل معتبر  مجله ٣٠همكاري علمي با بيش ازTourism Management ،Tourism Management 

Perspectives ،International Journal of Tourism Research ،Internet Research ،Information 

Technology and People،International Journal of Contemporary Hospitality 

Management  ،Marketing Intelligence & Planning  ،Tourism Review  ،European Journal of 

Marketing  ،Journal of Destination Marketing and Management،Journal of Consumer 

Behavior و ،Journal of Service Marketing  .... به عنوان داور و ارزياب مقالات و  

   همكاري با مجله بين الملليIranian Journal of Management Studies    دانشگاه تهران (پرديس فارابي) به عنوان
 ارزياب مقالات و نيز )Co-editorسردبير ( معاون

 المللي دانشگاه تبريزيت كمدير  داخلي از قبيل  وهشيعلمي پژ  تهمكاري با مجلا ، مديريت بازرگاني دانشگاه  سب و كار بين 
ايرانتهران،   در  اجتماعي  تحقيقات  و  شناسي  تهراندانشگاه    مطالعات  انسان  هاي  پژوهش  پژوهي  و  ايران،  ،  به   انايرآينده 

     عنوان داور و ارزياب مقالات  

  مهارت هاي فردي

 فزارهاي آشنايي با نرم اSPSS ،Lisrel ،AMOS، MAXQDA، UCINet ،NetLogo  وVensim  

  پروژه هاي انجام شده
  . برنامه ريزي استراتژيك و سناريونگاري شركت نفت ستاره خليج فارس )، ١٤٠٢-١٤٠١(همكار طرح  -

  )، اصلاح ساختار اقتصادي و سازمان شركت نفت بهران. ١٣٩٣-١٣٩٢(همكار طرح  -

  كسب و كار مبتني بر سناريو)، استراتژي هاي ١٣٩٣-١٣٩٢(همكار طرح  -

  ي )، پيش بيني متغيرهاي كلان اقتصادي ايران و بنياد مستضعفان انقلاب اسلام١٣٩٣-١٣٩٢(همكار طرح  -

  )، طرح راهبردي و تعالي قرب قائم، قرارگاه سازندگي خاتم الانبياء ١٣٩٤-١٣٩٣همكار طرح ( -

  گروه فناوري اطلاعات بهستان رايان  امه استراتژيك و عملياتي)، تدوين برن١٣٩٣همكار طرح ( -

  )، بازنگري برنامه استراتژيك و عملياتي بانك تجارت ١٣٩٢همكار طرح ( -

  )، آينده نگاري صنايع پتروشيمي ايران١٣٩٢همكار طرح ( -

  ات خوارزمي )، مطالعه، طراحي، و پيشنهاد ساختار جديد شركت توسعه فناوري اطلاع١٣٩١همكار طرح ( -

  سوابق كاري  
  عضو هيات علمي گروه مديريت بازرگاني، استاديار، دانشكده حسابداري و مديريت، دانشكدگان فارابي، دانشگاه تهران -
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و مهمانداري، موسسه مطالعات و  گروه   مدير- اجتماعي گردشگري  دانشگاه تهران، به مدت    مطالعات  اجتماعي  از    سال   ٣تحقيقات 
  ل همكاري) (در حا ١٣٩٨سال 

دفتر مط- دبيرخانه مجمع تشخيص  العات رفتاري و روش مدير  راهبردي،  بررسي هاي  و  پژوهي، مركز مطالعات  نوين سياست  هاي 
  ١٤٠١تا  ١٣٩٩مصلحت نظام از سال 

ملي    - همايش  سياستگذاري  شوراي  عضو  و  اجرايي  آينده« دبير  حال،  گذشته،  ايران:  موسس  »كاروانسراهاي  توسط  شده  ه  برگزار 
  ١٣٩٩اسفند ماه    ٦و    ٥گردشگري و صنايع دستي،    ماعي دانشگاه تهران با همكاري وزارت ميراث فرهنگي،مطالعات و تحقيقات اجت

 (موزه ملي ايران).   

         سال  ٢، به مدت ١٤٠٠تا  ١٣٩٩از سال  گروه جهانپارس  و مدير عامل  ر رئيس هيات مديرهمشاو-

  سال ٤تصادي، شركت تهران گسترش (قرارگاه خاتم الانبياء) به مدت برنامه ريزي و توسعه اق كارشناس ارشد برنامه ريزي، مديريت-

  ماه   ٧به مدت  (قرارگاه خاتم الانبياء) هبردي، شركت مهد اميد آرينكارشناس ارشد برنامه ريزي، مديريت برنامه ريزي و توسعه را-

 ٢نا، بنياد مستضعفان انقلاب اسلامي به مدت  يزي و مطالعه اقتصادي سيرريزي راهبردي، پژوهشكده برنامهپژوهشگر واحد برنامه-
  سال 

    ماه ٦به مدت  ،ضعفان انقلاب اسلامي ، بنياد مستهولدينگ سياحتي و مراكز تفريحي پارسيان ، كارشناس برنامه ريزي-

  ماه   ٣با موسسه مطالعات و پژوهش هاي بازرگاني به مدت  تحقيقاتيهمكاري -

  سوابق تدريس  
  .  ١٣٩٥-١٣٩٣از سال  سم، دوره آموزش آزاد، مركز علمي كاربردي سازمان تاكسيراني شهرداري تهران،عنوان درس: تاكسي توري-

در گردشگري، دوره: كارشناسي ارشد برنامه ريزي گردشگري، دانشكده علوم اجتماعي دانشگاه تهران،    يعنوان درس: ميراث فرهنگ-
  ١٣٩٩- ١٣٩٨نيمسال اول سال تحصيلي 

، دانشكده  كارشناسي ارشد مديريت توريسمروزانه و مجازي  :  هاي  و بين المللي تجارت و گردشگري، دوره  محيط مليعنوان درس:  -
    ١٤٠٢تا  ١٣٩٩از سال دانشگاه تهران،  بداري، پرديس فارابيو حسا مديريت

، مديريت طلاعات مديريت فناوري ا  هاي  ايشگر: كارشناسي ارشد  هاي  ، دوره(كمي و كيفي)  در مديريت  تحقيقروش  عنوان درس:  -
    ١٤٠٢تا  ١٣٩٩از سال دانشگاه تهران،  ، پرديس فارابيدانشكده مديريت سانه،و مديريت ر  ،آفرينيارگري، كگردش

، مديريت رسانه، يگردشگر  بازاريابيدر رشته هاي    و دكتري  كارشناسي ارشد  هاي  ، دورهرفتهپيش  رس: مديريت استراتژيك عنوان د-
تا    ١٣٩٧از سال  مديريت دانشگاه تهران،    گان، دانشكدمديريت دولتي و    ،آينده پژوهي،  ش استراتژيگراي  MBAريت كارآفريني،  مدي

١٤٠٢  

د- دررس:  عنوان  كننده  مصرف  دورهگردشگري  رفتار  ارشد  ،  گردشگري    كارشناسي  رشتهبازاريابي  ،  يگردشگر  ازاريابيب  در 
  ١٤٠٢تا  ١٣٩٧سال از مديريت دانشگاه تهران،  گاندانشكد



 
 

 

 

١١ 

استراتژي، دورهدرس:    عنوان- ارشد  پياده سازي  كارشناسي  دانشكده مديريتMBAهاي: روزانه و مجازي  پرديس   ،  و حسابداري، 
    ١٤٠٢تا  ١٤٠٠از سال دانشگاه تهران،  فارابي

استراتژي- دانشگاه تهعنوان درس:  دانشكده مديريت  نيمساهاي رسانه اي، دوره: دكتري مديريت رسانه،  البرز،  پرديس  ل دوم ران، 
  ١٣٩٨-١٣٩٧سال تحصيلي 

ارشد  - كارشناسي  دوره:  ايران،  در  كار  و  كسب  فضاي  درس:  سال  MBAعنوان  اول  نيمسال  تهران،  دانشگاه  مديريت  دانشكده   ،
  ١٣٩٩-١٣٩٨تحصيلي 

ه مديريت دانشگاه  گرايش بازاريابي، دانشكدعنوان درس: بازاريابي و مديريت بازار پيشرفته، دوره: كارشناسي ارشد مديريت بازرگاني  -
  ١٣٩٩- ١٣٩٨هران، نيمسال اول سال تحصيلي  ت

استراتژيك  - مديريت  درس:  مديريت  بازاريابيعنوان  ارشد  كارشناسي  دوره:  بازاريابي،  گرايش  مديريتبازرگاني  دانشكده  پرديس  ،   ،
  ١٤٠٠-١٣٩٩سال تحصيلي  اول دانشگاه تهران، نيمسال  فارابي

پژوهيرس:  عنوان د- ارشد  ، دوره:  آينده  استراتژي  MBAكارشناسي  دانشكده مديريتگرايش  پرديس فارابي،  از  دانشگاه تهران،    ، 
   ١٤٠٢تا  ١٤٠٠سال 

درس:  - فلسفي سيسعنوان  و  تئوري  اطلاعاتمباني  فناوري  مديريت  ارشد  كارشناسي  دوره:  مديريت،  اطلاعات  دانشكده تم هاي   ،
  ١٤٠١-١٤٠٠سال تحصيلي  اولنيمسال ، الزهراءدانشگاه ، مديريت

  مشاوره پايان نامه كارشناسي ارشد  
دانشگاه  - مديريت  دانشكده  اصفهان)،  استان  مطالعه:  (مورد  اجتماعي  شبكه  رويكرد  از  استفاده  با  صنعتي  گردشگري  شبكه  تحليل 

  .  ٣٠/١٠/١٣٩٧تهران، پرديس البرز، اسرافيل احمديه خانه سر، 

رويكرد پايداري، دانشكده مديريت دانشگاه تهران، حميدرضا بيداري،    سب و كار:كيندهاي نوآوري در مدل  ساشناسايي پيشايندها و پ-
١/١٠/١٣٩٧  .  

هاي اجتماعي مجازي بر هويت اجتماعي (مورد مطالعه: شبكه اينستاگرام و دانشجويان دانشگاه تهران)، دانشكده مديريت  تاثير شبكه-
   .١٢/١٣٩٧/ ١٥دانشگاه تهران، فاطمه عابدي، 

دانشكده مديريت ، (مورد مطالعه: صدا و سيما جمهوري اسلامي ايران) ايهاي رسانهگهداشت نيروي انساني در سازماننتوسعه مدل -
   .١٠/١٣٩٨/ ٠٢، سعيد شيداييدانشگاه تهران، 

  . ٩/١٣٩٨/ ١٤زهرا، آرزو ناعمي، ، دانشكده مديريت دانشگاه الياجتماع  يبانكدار كرديرو يساز ادهيدر پ ياجتماع ينقش شبكه ها-

درمان- و  بهداشت  وزارت  سايت  وب  براي  موشكافي  احتمال  اقناعي  مدل  از  استفاده  با  مجازي  فضاي  در  اقناع  دانشكده    ،بررسي 
  . ١٠/٠٦/١٣٩٩شبنم امامي،  مديريت دانشگاه تهران،

مدير- دانشجويان  مطالعه:  (مورد  مسير شغلي  گيري  بر تصميم  موثر  عوامل  شهتحليل  دولتي  هاي  دانشگاه  دانشكده  ،  تهران)  ريت 
  . ١٠/١٣٩٩/ ٠٨ ،مهسا فتاحي اردكاني  مديريت دانشگاه تهران،



 
 

 

 

١٢ 

دانشكده  ،  بررسي تاثير اقناع روايي بر گفتگوي ميان فردي و نگرش ( مورد مطالعه: مخاطبان اخبار سيماي جمهوري اسلامي ايران)-
  . ١٣٩٩/ ١٢/ ٠١ ،محمدرضا شكوريان فرد مديريت دانشگاه تهران،

م- دادهلفهوشناسايي  از  محافظت  تاثيرگذار  رسانههاي  كاربران  اعتماد  بر  اجتماعيها  تهران،،  هاي  دانشگاه  مديريت  درسا    دانشكده 
  . ١٢/١٣٩٩/ ٠١ ،مومني خواه

  پايان نامه كارشناسي ارشد   راهنمايي
هاي تامين اجتماعي، شفا و امام   ن(مورد مطالعه: بيمارستا  واكاوي پوشش رسانه اي اپيدمي كرونا از ديدگاه كادر بهداشت و درمان-

خالد  دانشكده علوم ارتباطات و مطالعات رسانه، دانشگاه آزاد اسلامي واحد تهران مركزي،  ،  خميني (ره) سقز و صلاح الدين ايوبي بانه)
  . ٠١/١٤٠٠/ ١٨، فتاحي 

ده حسابداري و مديريت، پرديس ك، دانشكرونا  پاندميك  راندو  در  SMEs  كار  و  كسب  هاي  مدل  توسعه  در  اطلاعات  فناوري  نقش-
  . ١٥/٠٢/١٤٠١فارابي دانشگاه تهران، علي آفتاب طلب، 

طراحي نقشه راه ريتارگتينگ در كسب و كارهاي كوچك و متوسط (مطالعه موري: شركت يكتانت)، دانشكده حسابداري و مديريت، -
  .  ٣١/٠٣/١٤٠١پرديس فارابي دانشگاه تهران، نيلوفر فلاحي، 

    دكتري هرسالمشاوره 
، دانشكده علوم ارتباطات و مطالعات رسانه،  برندسازي مقصدهاي گردشگري ايران در فضاي مجازي با تاكيد بر بازاريابي ديجيتال-

  ٥/١١/١٣٩٨دانشگاه آزاد اسلامي واحد تهران مركزي، زينب قاسم نژاد، 

   رساله دكتري راهنمايي
اربع- ، دانشكده علوم ارتباطات و مطالعات رسانه، دانشگاه  براي پوشش رسانه اي آن  ين و طراحي الگوي اجراييواكاوي راهپيمايي 

  ١٣٩٨/ ٠٨/١٢آزاد اسلامي واحد تهران مركزي، حميد محمدي، 

آزاد    ،بر پساكرونا  ديبا تاك  رانيا  ي خبر   يهاسازمان  يپژوه  ندهآي- اسلامي واحد دانشكده علوم ارتباطات و مطالعات رسانه، دانشگاه 
    ٠١/١٤٠٠/ ٢٥احمد نيكنام،  ،تهران مركزي

، دانشكده علوم ارتباطات و مطالعات رسانه،  اجتماعي هاي رسانه در  ايبيمه هايشركت ديجيتال تبليغات سطحي چند الگوي طراحي-
   ٠٤/١٤٠٠/ ٠٢دانشگاه آزاد اسلامي واحد تهران مركزي، اسدي، 

 

  

 


