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 شگفتاریپ

 

 مدار آن قرار گیرنداند در نتوانسته یلیکه هنوز به دلایی است کشورهاها و ملتبرای تمامی  رویایی شیرینآرزویی سترگ و آرمانی بزرگ، « توسعه»

فرا را به خود ها انسانکند و را روشن می جوامعتوسعه، مسیر پرفراز و فرود  درخشانشعله تابش فروغ مشعل فروزان و  پای گذارند.آن  ریدر مسو 

 یهااست که قدرت علاج حرمان ییو نوشدارو یتیمردمان گ اتیدر ح مندیبزرگ و معن یزیرستاخ نشیتوان آفر ای است که، معجزهتوسعهخواند. می

 ستنیچگونه ز یرا برا یراهبرد مناسب ،یپژوهتوسعه شیپو کیاست که در  یتوسعه پاداش جوامع را دارد. یزندگ ماتیاز ناملا ییو رها انیپایب

 ،ایپو ای زایا واندیشه برخورداری از، تنها در گرو جوامعبرجسته  مثابه آرمانبه توسعهتحقق  دارند. نهیسوزان در س یو از آن عشق کنندیانتخاب م

و تحول  یجامعه برآمده از دگرگون کی تیوضع وستهیتوسعه عبارت از رشد مداوم و بهبود پهدفمند و آگاهانه است.  یبذل اهتمام مساعی قهرمانانه و

رفاه  ریافراد آن جامعه نظ یانسان ستیو ... است که در مظاهر ز یو فرهنگ یتیریمد ،یتجار ،یاسیس ،یاجتماع ،یاقتصاد یهاانیدر ارکان و بن

و حقوق  یدموکراس ،یها، آزادها، گسترش انتخابفرصت ینیو بازآفر یینوزا ،ینیآفرو هم ییفزااهم ،یو نوآور ینینوآفر ،یرشد و بالندگ ،یاقتصاد

های کارآفرینی و مدیریتی عوامل اقتصادی و غیراقتصادی و مادی و غیرمادی اما بیش از همه توانایی متاثر از مجموعه مفهوماین  .شودیبشر متبلور م

 چیگفت ه توانیم»کند که درستی خاطرنشان میبه حوزه مدیریتپردازان ترین نظریهاز برجستهیکی ( 2004) 1گونه که پیتر دراکراست، همان

    «هستند. نشدهتیریو مد شدهتیریمد یوجود ندارد. آنچه وجود دارد کشورها یاافتهینو توسعه افتهیکشور توسعه

 ،یاجتماع ،یگوناگون اقتصاد یهاپژوهشگران رشتهپژوهان و توسعهاز  یاریبس یفرارو ،ستمیدوم سده ب مهیدغدغه ن نتریعنوان بزرگبهموضوع توسعه 

 را یاپژوهان برجستهو توسعه معطوف کردهبه خود را  نااستمداریو س شمندانیاند یفکر ریذخا نیشتریقرار گرفته و ب یتیریو مد یفرهنگ ،یاسیس

 یجهان سوم برا یکشورها بسیاری از یاست. تکاپو آفریدهرا  گوناگون توسعه یفکر هایو مکتب هامیاز پارادا یوستاریو پ واداشته یپردازهیبه نظر

و  یفکر هایکرده است. همه سنت لیتبد ستمیدوم سده ب مهیدر ن یو روش ینظر یهاموضوع بحث نیتربه عمدهرا آندر مدار توسعه،  یریقرارگ

آیند پی اند.خود قرار داده هاییاز دلمشغول یکیدر زمره جستارها،  نیترجیو مه نیتراز مهم یکیعنوان بهموضوع توسعه را  ،ینظر هایمکتب

را به به توسعه  لینمسیر  جوامع در ناکامیکامیابی یا علل  پیرامونگوناگون های گیری رویکردها و نظریهشکل دار در این زمینه،دامنه یگفتگوها

رغم داشتن چنین اهداف اما به ،استبوده  زایا، مانا و پایا پیوستهتوسعه در تاریخ حیات وی،  در مسیرانسان  جنبش و پویش. همراه داشته است

 موانعاز  بسیارید انهتوانستاند پای در مسیر توسعه گذاشتهیکسان نبوده است. برخی از کشورها که ها آنرسیدن به  برای، عملکرد کشورها هموندی

 2نیافته. چرا کشورهای توسعهاندفق به پیمودن این راه نشدهمورغم صرف منابع زیاد به نیز از کشورها یاما تعداد نایل شوندسر گذاشته و به آن را پشت

دشوار  یآن بس اما پاسخ ،؟ پرسش اگرچه سادهمسیر مشابهی را طی کنندیافته، با کشورهای توسعه همپاییهای سیاستبا جویش که  کوشندنمی

 با ناهمسانبسی  ننیافته امروزیوجود ندارد بلکه شرایط تاریخی، اقتصادی و اجتماعی کشورهای توسعه ثابتی برای توسعه جوامع یتنها الگونه است.

 های این کشورها یکسان نبودهو محدودیت تهدیدها ،هافرصت، د، امکاناتنیافته فعلی توسعه خود را آغاز کرداست که کشورهای توسعه یگاهیجا

 یبه توسعه، پرچالش و پرابهام است که برا یابیدست ریمساگر چه وجود ندارد.  برای همه کشورها و عام واحد اینسخه تجویزامکان  ،رونیازا است

در موارد و ها آن تجارباز  گیریامکان بهره معنی غیرممکن بودنبهاما این  ،ارائه شده است یگوناگون یهاافتیراهبردها و ره ها،میبه آن، پارادا لین

و دستاوردهای فنی و تکنولوژیکی  ها، دانشتجربیات، یافتهتوان از دهد که مییافته نشان میتجربه کشورهای توسعه نیست.گوناگون های موقعیت

                                                                 
1 Peter Drucker 2 Underdeveloped Countries 
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افزاری سخت هایقابلیتافزاری و نرم امکانات پژوهی، تحلیل موقعیت و شناخت راهبردی ازتوسعهمستلزم ها، آن از گیریبهرهاما  ها سود جستآن

مکان جغرافیایی، شرایط سیاسی، اجتماعی، اقتصادی، عوامل زیرساختی،  نظیرتوسعه  راهبردهایکننده عوامل تعیین نیافته است.رهای توسعهکشو

 .هستند کشورهای مختلف متفاوتحجم بازار داخلی، غنای بخش کشاورزی و نیز توان بالقوه برای تولیدات اندازه و  ،میزان برخورداری از منابع طبیعی

؟ بسیاری از اقتصاددانان در باشد برگرفته از یک راهبرد خاصتوسعه باید  هایسیاست یدر این حوزه این است که آیا ضرورتا تمام مطرح اما پرسش

لم است که کنند. اما مسمی را تایید آمیزیهمو  تلفیقیبه این پرسش دچار تردید هستند هر چند که برخی نیز روش تحلیلی  مثبت ارائه پاسخ

، میسر شوندمحسوب می ها و باورهایی که مولفه اصلی هر پارادایم تحلیلیارزشبر سر اهداف مطلوب توسعه و درنتیجه  وفاقنظر کامل، بدون اتفاق

 توانیم .مدنظر قرار گیردگرا باید و کثرت طیفینگرش  پراگماتیستی، هایو آموزه هاانگاره گیری ازبهرهو گوناگون های ایستار هستشنخواهد بود و 

 تحدید توسعه بهو  استمولانا در شب تاریک  تیحکا لیاعضای ف فیو توص حاکم های توسعهنظریهاز  ایپاره ریتقرنگری بر بخشیشد که  یمدع

آمیزی و همبرخوردار از تلفیق باید قطعا  توسعهنگاه جامع به  د.کنساقط میفراگیری و شمول جامعیت، از ها را آن، هاو شناسه هابرخی از ویژگی

 .باشد کردهایو رو هارهیافت برخی

تلاش بسیاری  قریب به یک سدهاز تجربه  برآمدههای آموزهبه خود جلب کرده است. را ان پژوهنظر بسیاری از توسعه ،های اخیرگستره توسعه در دهه

توسعه مسابقه دوی اما . ممکن و میسر است ،یدشوارگی و دیچیپ نیدر عفرایند نیل به توسعه  که دهدنشان میاز کشورها در مسیر کسب توسعه 

توان به توانمندترین پیشران توسعه را میانجام سریع آن ممکن نیست.  و ماندگی، طولانی استاستقامت است نه دوی سرعت. فرایند جبران عقب

چارچوب  نشیآفرو  یفکر و زایش تحول باید با توسعه رسیدن بهدر  نخستیل کرد. اما گام عدالت اجتماعی تبدتحقق بشری و  جوامعبرای بهبود 

از  ،دهد که توسعه فرایندی تاریخی و پیچیده استهای گوناگون انجام شده در حوزه توسعه نشان میمطالعات و پژوهش. همراه باشدذهنی مناسب 

دانش توسعه اینکه بر  افزونهای دستیابی به آن به آسانی ممکن نیست. کارها و روشراهبردها، راهتر، ارائه رو فهم و تبیین توسعه و از آن مهماین

گسیختگی اجتماعی برآمده از صنعتی شدن و فراتر از رشد اقتصادی متعارف همهای پیچیده نظیر ازو واکنش به چالش هااساسا دانش مطالعه بحران

های کلی نوین در اندیشه توسعه، توسعه پایدار )توسعه با گیریی است. جهتترعیوس یری اجتماعی و جمعیپذنیازمند انعطاف گفتمانیاست. چنین 

جمعیت، نه فقط نخبگان( و تحلیل نهادی )توجه به مساله حکمرانی( است. البته، در  ترافزونشمار های آینده(، توسعه فراگیر )توجه بهتوجه به نسل

های رقیب که هر یک به نحوی درپی اعمال نفوذ خویش گری است، منشوری از منافع گوناگون و کیشکنار این همه، توسعه، عرصه ستیزش و چالش

 هستند. 

خاص ای گونهبهو های علوم اجتماعی های سایر حوزهتا از پیشرف کنندتلاش باید پژوهان توسعهای دارد، رشتهبین یاز آنجا که توسعه ماهیت

از . بهره گیرندنیافتگی کشورها توسعهچرایی یافتگی یا برای تبیین علل توسعه و علوم مدیریتی علوم سیاسی ،شناسی، مردمشناسی، اقتصادجامعه

نقل شده  1974و برنده جایزه نوبل اقتصادی سال  ستمبیسده  یاسیس لسوفانیاقتصاددانان و ف نیتراز بزرگ یکی 1کیآگوست فون ها شیدریفر

داشته علوم اجتماعی و انسانی زمان خود  هایحوزه شناسی، تاریخ و دیگرفلسفه، جامعه بیشتری از و معرفت شناخت است که هر چه اقتصاددانی

ای و ای، چندحوزهتری برای حوزه توسعه )و ایضا بازاریابی( به علت برخورداری از ماهیت فرارشتهتر است و این موضوع با شدت بیش، اقتصاددانباشد

و رویکردهای توسعه هستند از علوم متنوع  هانظریهراهبردها،  ها،پارادایم پژوهانی که در حال پژوهیدنکند. لازم است توسعهطیفی مصداق پیدا می

المللی آن( و ابعاد بینگوناگون های امروزه مطالعات مرتبط با موضوع توسعه )با سویهراگیر و کافی داشته باشند. انسانی و رفتاری شناخت و آگاهی ف

                                                                 
1 Friedrich August von Hayek 
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شمار ای خاص بهگونهالملل و اقتصاد توسعه بهطور عام و اقتصاد سیاسی بینهمچنان موضوعی محوری در عرصه مطالعات علوم انسانی و اجتماعی به

ی )مسائل( هاپرسمانای از و محوری در این علوم پیوند دارد، پیوستار گسترده یاتیح جستارهایبر آنکه با بسیاری از توسعه افزونرود. مفهوم می

ویژه در گیرد. مفهوم توسعه و مصادیق آن در علوم مختلف انسانی و اجتماعی بهعلوم انسانی را نیز دربر میگوناگون های نظری و دانشگاهی در رشته

رسد. های زندگی او میای دیرینه داشته و دیرینگی آن همزاد با نیاز انسان به تعالی و پیشرفت در کلیه عرصهپیشینه و حکمرانی وزه اندیشه سیاسیح

بوته بوده است، به عمل  کی شتریپکه  ییآنکس که دو بوته را در جا»کند: عنوان می 18شاعر و نویسنده برجسته ایرلندی سده  1جاناتان سویفت

نیاز انسان به توسعه و خواست پژوهان توسعهبرخی از گمان به« خدمت کرده است. تیبه انسان کیزیمتاف پردازهینظر ای لسوفیف کیاز  شتریآورد، ب

شالوده و بنیان تمدن  ،پژوهشگران علوم انسانیهای بزرگ همزاد است. به باور بسیاری از تمدن شیهستااو برای بالندگی و پیشرفت با تلاش وی برای 

پیشرفت » و «توسعه»بر پایه انگاره  –شود میبرده  نام« 2مدرنیته»عنوان به هااز آن که اصولا –های وابسته به آن گفتمانغربی در کلیت آن و خرده

ها یا نوگرایان منظر مدرنیستتنگاتنگ با مفهوم توسعه و ترقی دارد. از بالاترین دستاورد فکری بشری ارتباطی عنوان بهقرار دارد و مدرنیته « 3و ترقی

گرایی سنت»از برآمده تر و آزادتر و غلبه بر مشکلات ای پیشرفتهها برای آفرینش جامعهطور کلی، تاریخ بشر روایتی کلان از کوشش هژمونیک انسانبه

شود است که وقتی از توسعه سخن گفته میسبب انسان و جامعه است. به همین  ترافزون یبالندگبه منظور نیل به ترقی، رفاه و « 4و دگماتیزم

های اجتماعی و سیاسی مشترک این مطلب بسیار با اهمیت است که همه مفاهیم مرتبط با توسعه الزاما بازتابی از مجموعه ارزش درکمفاهمه و 

و « 6شناسانهمبانی هستی»و « 5شناسانهعرفتمبانی م»ی، مبانی نظری و از جمله های ورود به هر جستارترین مدخلهستند. یکی از مهم یخاص

تنها از این مقوله مستثنا نه –نظر از ابعاد یگانه خود صرف –پرسش در خصوص ماهیت و چیستی موضوع است و صد البته که موضوع محوری توسعه 

بشر و جامعه  گونه تر برایشایستهتر و درخورگونه و آرمانخواهانه خود در دستیابی و سیر به سوی وضعیتی ماهیت آمال سببباشد، بلکه به نمی

برانگیز در این مقوله آن گیرد. با وجود این، موضوع مناقشهشناسانه قرار میشناسانه و معرفتهستی یهاپرسمانانسانی در صدر موضوعات مرتبط با 

 افراد نیز با یکدیگر تفاوت و فرق ماهوی و اساسی دارند.  است که آرمانشهر و مطلوب

بدیع و مفهوم نوینی پدیده  ،شودیاد می« 7توسعه اقتصادی»اصطلاح  با نوزدهم، سده کوشندگان این مفهوم دردر کتب اقتصادی  گونه کهآن توسعه

 سدهدر  عیبد برساخته و ایتوان پدیدهریزی شده برای نیل به پیشرفت اجتماعی را میآگاهانه، نهادی و برنامه معنی تلاشیبهاما توسعه  ،نیست

بازار آزاد بر  مبتنینظام اقتصادی  واجدمیلادی از سوی کشورهای  1930و  1920های دههخلال . هر چند که چنین کوششی در تلقی کردبیستم 

کشورهای آسیایی، آفریقایی و  بیشترتوجه  در کانونپایان جنگ از پسو مورد پذیرش یک اصل عنوان به، دوم نیدر دوره جنگ جها اما، شدنقد 

در عرصه عملی و نظری بوده اما اساسا بعداز جنگ جهانی دوم است خطیر موضوع توسعه همواره یکی از مسایل اینکه با قرار گرفت. لاتین آمریکای 

های پردازیتوسعه در عرصه نظریه موضوعالمللی شده است. های ملی و بینوارد عرصه سیاستنوین  هایسویهتوسعه با معنای خاص و  اصطلاحکه 

تبدیل شده است ارزش  باخود موضوع توسعه به یک حوزه مطالعاتی اینکه نظر از صرفآورده است.  به دست را اجتماعی و سیاسی نیز جایگاه مهمی

های نظریهاند. قرار داده یپردازتوجه و نظریه کانونعمده اجتماعی و سیاسی نیز این موضوع را در کنار موضوعات دیگر خود در  هایمشربهمه 

 جوامع به امکان توسعه باورمندهای بدبینانه تقسیم کرد. نظریه خوشبینانه های خوشبینانه و نظریهتوان به دو دسته نظریهتوسعه را از جهتی می

فراراه یک  را هیچ مانع ذاتی این نگرشدانند. توانا می آن طریقتوسعه و طی  شاهراهستند به این معنا که همه کشورها را برای پای گذاشتن در ه

                                                                 
1 Jonathan Swift 
2 Modernity 

3 Progress 

4 Traditionalism & Dogmatism 

5 Epistemological foundations 

6 Ontological foundations 

7 Economic development 
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تاریخی  –شرایط فرهنگی یا اقلیمی علت بهرا  نابرخی از مردم ،های بدبینمکتباما . شناسدبه رسمیت نمیتوسعه  برای قرارگیری در مدار ملت

 دهند.این چنینی سزاوار تشخیص نمیزا برای تحولی درون ایگونهکم بهدانند، یا دستبرای ورود به جاده توسعه مناسب نمی

موهوم  ، کاملاو انتخاب راهبردی مناسب برای قرارگیری در مسیر توسعه ماهیت توسعه پذیر پیرامونو همه وفاقی واحددستیابی به در عصر کنونی، 

 اندکرده ، مدیریتی و ...اجتماعی ، فرهنگی،توسعه اقتصادی، سیاسی پیرامونرا صرف کاوش خویش که عمر  پژوهانیتوسعهنداربافانه است. چه بسا پ و

و فرهنگی همراه  ، مدیریتیعوامل سیاسی، اجتماعییک پژوهش عملی گسترده است.  هایسویهنظرشان فقط وجهی از دخاص م موردآنکه دریابند یب

 ،اقتصادی، سیاسی های توسعه نظیردر همه سویه ژرف یوقوع رستاخیزتوسعه،  حصول به باشند. تنها راهتوسعه موثر میبا عوامل اقتصادی بر فرایند 

 ناپژوهتوسعهبسیاری از که یکی از اهداف بلندمدت کشورهاست،  موضوع توسعه واکاوی است. تمامی ارکان جامعهدر  و و تجاری ، مدیریتیاجتماعی

 برانگیخته است. گیتی مطالعاتی فراوانی را در سراسر  علایقواداشته و  نیل به آن فرایندبازشناسی به پژوهش و را 

با هدف تجزیه و « توسعه» پیرامون هایشماری بوده است. عمده کتابهای علمی بیها و مقالهنگاریها، تکتا به حال عنوان کتاب« توسعه»موضوع 

تفکر آفرینندگان  وهیشها و تاثیر دیدگاهاند و عمدتا تحت، در بسیاری از کشورها به نگارش درآمده1نیافتگیتوسعه یافتگی یاتوسعه تحلیل مساله

گرچه بنیان مفاهیم و اند. مطرح نموده های اقتصادی و تداوم رشد و بالندگیافتادگیهایی را برای جبران عقبحلهای گوناگون توسعه، راهنظریه

هایی دانست سده بیستم را باید دوران شکوفایی پژوهش 50نوزده نسبت داد، اما دهه سده هیجده و سده توان به اواخر های توسعه را میپردازینظریه

به آرمان  لینهای ت و کتب فراوانی در خصوص روشسال اخیر، مقالا 70رو، طی اینکه به دنبال پاسخ به پرسش چرایی و چگونگی توسعه بودند از 

سیطره و تحرک و تحتاز خوابی چند صد ساله، فضای آرام، بیپس»گوید: های موثر در آن نگاشته شده است. ماکس وبر میتوسعه و عوامل و سازه

سده شانزدهم میلادی ازبین رفت و عشق به کار، کسب  سلطه کلیسا در اروپا در نتیجه پدیداری نهضت نوزایی و بازآفرینی کلیسا )رفرماسیون( در

شاید بتوان گفت که ماحصل مطالعات گوناگون نشانگر این واقعیت است که « های نوین حاکمیت یافت.عنوان ارزش، شهرت، پیشرفت و ترقی بهسود

از  (مدیریتی)سیاسی  و اقتصادی هایسویهها از جمله ای از سویهپارهقابل بررسی است، اما  جهات گوناگونکه از بوده ای چندسویه مساله توسعه

خاص نبود ای گونهبهو سیاسی  هاینیافتگی جوامع، در عین ستایش بازار و تجارت آزاد، ضعفدرجه اهمیت بیشتری برخوردارند. در تبیین توسعه

های جنبهاز بیشتوسعه در مفهوم نهایی معنایی عوامل باید ذکر کرد.  ترینیکی از اصلیعنوان بهحکومت را  ومردم میان  عمیق گسستدموکراسی و 

اینکه آزادی علاوه بر های انسان به مفهوم گسترده آن. یعنی گسترش آزادی خود د و توسعه به معنای وسیعگیرمادی و مالی زندگی مردم را دربر می

آید بدین معنی که دستیابی به توسعه، با شمار میتوسعه به پیشرانمثابه شود، بلکه آزادی بهمی فرضمثابه هدف اساسی و ارزش ذاتی توسعه به

های موجود در یک هر چیز، بایستی موانع آزادی زا شیپگردد و برای نیل به توسعه، گسترش آزادی پایدار متکی بر مسئولیت در جامعه میسر می

کتاب خود و درخشان  اثر برجستهدر  ،1998و برنده جایزه نوبل اقتصادی سال  برجسته پژوهاناز توسعه 2آمارتیا کومار سن جامعه را از میان برداشت.

کند که آزادی )نه توسعه( هدف غایی حیات اقتصادی و نیز کارآمدترین وسیله تحقق رفاه عمومی است. غلبه بر استدلال می« مثابه آزادیتوسعه به»

ها ها و فرصت آنکه امکان انتخاب انسان 3های مختلف ناآزادیزدودن گونه»از:  استاز نظر سن، توسعه عبارت . ها بخش اصلی توسعه استمحرومیت

راه فراچون گرسنگی، قحطی، جهل، زندگی اقتصادی ناپایدار، بیکاری، موانع  ییهاپرسمان« 4هاناآزادی» «کنند.را سلب میشان تحقق عاملیت برای

دسترسی اندک به امکانات  ،محیطییا جوامع اقلیت، مرگ زودرس، نقض آزادی سیاسی و حقوق اساسی، تهدیدهای زیستفعالیت اقتصادی زنان 

های های اجتماعی و امنیت حمایتی صرفا اهداف یا مولفهشود. آزادی مبادله، عقد قرارداد کار، فرصتپزشکی، بهداشت عمومی و آب سالم را شامل می

                                                                 
1 Development or Underdevelopment  
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فقر، »عبارتند از:  نیز برخی موانع آزادی از نظر سن،اند. به اهدافی از قبیل توسعه و آزادی لینند بلکه ابزارهای مهمی برای دهنده توسعه نیستتشکیل

های بازدارنده تساهل و فعالیتدار اجتماعی، به فراموشی سپردن خدمات عمومی، عدمهای نظامهای اقتصادی محدود، محرومیتاستبداد، فرصت

ساختارهای اداری، اجتماعی و نهادی و تغییر در آداب بازنوساخت متضمن  ،وسعه علاوه بر افزایش و بهبود درآمد و تولید ملیت «گر.خلهمداهای دولت

معمولا توسعه در سطح ملی هر اینکه با وجود  سرانجامو  استنگرش و کردار مردم جامعه  ،اعتقادات ها،باورداشتدر  دگراندیشیو رسوم و حتی 

المللی های اجتماعی و اقتصادی بینسامانه بازنوساختتر شود در آن صورت شود اما تحقق توسعه هر چقدر در عمل بخواهد گستردهتعریف میکشور 

  کند.ضرورت پیدا می

گوناگون در  یهاسازمان یکه آمار و اطلاعات کم ستیلازم ن یلیپرداختن به مقوله توسعه خ ضرورت چیستیدر و در خصوص چرایی اهمیت توسعه 

 .ها فقر لانه کرده استکه در آن نگریست یجوامع یمایاست صرفا به س یبلکه کاف وجو کردرا جستافراد جوامع گوناگون  یزندگ تیفیخصوص ک

 :کندمیرا تبیین  به توسعه پرداختن دلایل و چرایی ضرورتحضرت سعدی در هفت سده پیش به درستی  آسمانیسخنان 

 که در آفرینش ز یک گوهرند          دـرنـدیگـآدم اعضای یکی ـبن

 رارـاند قـا را نمـوهـر عضـدگ          چو عضوی به درد آورد روزگار

 د آدمیـنـت نهـنشاید که نام          تو کز محنت دیگران بی غمی

تواند شاد باشد و ای نمییقینا هیچ جامعه»گوید: که می خاطر سپردبهباید ( پدر علم اقتصاد را 1776) 1سخنان تاثیرگذار آدام اسمیتدر عین حال 

نیافته توسعه در کشورهای یتیگعمده شناسان، جمعیت جمعیت هایپژوهشبراساس « فقیر و بیچاره باشند. ،آن انمردم شتریشمار بشکوفا شود اگر 

اقتصادی در تعداد اندکی از کشورهای ثروتمند مانند ایالات متحده، ژاپن یا کشورهای های بیشتر فعالیتکه درحالیکنند، زندگی می 2توسعه رو به و

مردم کره زمین از استانداردهای زندگی بسیار پایینی برخوردارند و تقریبا یک میلیارد نفر در شرایط  بیشترشوند. هم اکنون اروپای غربی انجام می

توسعه  موضوعبه  علوم اجتماعی و انسانیگوناگون  هایشاخه نگاههرروی، به  کنند.ز زندگی میو با درآمدی کمتر از یک دلار در رو 3فقر شدید

 مبتنی بر، صادر کرد که «حق توسعه»ای در باب بیانیه 1996سازمان ملل در سال اینکه ر افزون ب. خطاستای و نامتعارف حاشیه موضوعیعنوان به

« حقوق بشر و توسعه انسانی»موسوم به  2000با انتشار گزارش توسعه انسانی در سال  .است شده مطالبهاز حقوق بشر  جزئیعنوان خود توسعه به ،آن

است. در همین  از لوازم ضروری و حیاتی نیل به توسعهحقوق بشر اینکه ای مرتبط با حقوق بشر است و نشان داده شد که فقر چگونه و چرا مساله

نیز  توسعه هایگفتمان یتمامرود. شمار میآن به ملزوماتکه از جمله « نه یکی از دستاوردهای توسعه»که حقوق بشر  ه استگزارش خاطرنشان شد

شود؟ آرمان توسعه و عوامل اصلی دخیل یافتگی، به چه وضعیت و شرایط خاصی اطلاق میتوسعهاند: ها بودهپرسش گونه اینیافتن پاسخ به  پویشدر 

شتاب است؟ چرا برخی جوامع به این هدف آرمانی کند و بی بعضیتوسعه در برخی کشورها فزاینده و سریع و در  پیشرفتدر آن کدامند؟ چرا سیر 

ادی در باب توسعه چیست؟ نقش و جایگاه های اقتصاند؟ وجوه افتراق و اشتراک نظریهاند و برخی دیگر هنوز در این مسیر گام ننهادهیافتهدست

به  لین ریدر مس ، برخی دیگرانددر فرایند توسعه شکست خورده چرا برخی از کشورها؟ استویژه بازار و دولت( در فرایند توسعه چگونه نهادها )به

یافتن  درتواند شده است و توسعه چگونه می ایپامداوم و  ،؟ چرا فقراندآن دست یافته به زودتر از سایرین و برخی دیگر نیز دانتوسعه موفق بوده

کند؟ چرا با وجود امکان تولید غذای کافی برای تغذیه همه ساکنان کره زمین، هنوز صدها میلیون نفر از گرسنگی  آفرینیشحلی برای رفع فقر نقراه

بهتر و  یاستانداردهای بالاتر زندگی، داشتن خدمات آموزشی و بهداشتکمک به افراد برای گریز از فقر، دستیابی به  در مسیربرند؟ رنج میمزمن 

                                                                 
1 Adam Smith 2 Developing Countries 3 Extreme poverty 
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مردم  شودیکه موجب م یسازوکاربهتر است؟  ایتوسعهای، ملی، شهری و یا روستایی عملکرد کدام سیاست ، در سطح منطقهترداشتن عمر طولانی

به  پاسخدر و  بودهپژوهان توسعهدغدغه فکری  به درازای دو سده کمدستهایی از این قبیل، پرسشو  ست؟ینقش کنند چ یفایتوسعه ا ریدر مس

بیسوادی، استقلال و پیشتازی  با فقر، تخصص و مهارت رفاه با است. ورود به مسیر توسعه به معنای جایگزینی تکوین یافتهگوناگونی  هاینظریه ،هاآن

ها و الگونیازهای ارزشی و نهادی است که در غالب اصول اولیه و پیش رعایت فنی و تکنولوژیک، مستلزم های، برخورداری از پیشرفتدر علوم

 شود. پرداخته میها آنبه  کمتر رایج توسعههای راهبرد

هاست. تولید سرانه در ی زیاد اقتصادی میان آنجداگانگنیافته، تفاوت و یافته و توسعهترین خصوصیت برجسته و آشکار میان کشورهای توسعهمهم

برابر کشور جمهوری دموکراتیک کنگو است. درآمد حقیقی سرانه در ایالات متحده  50از برابر کشور هند و بیش 10آمریکا شور ایالات متحده ک

گسترده از کجا ناشی  ناترازیباشد. چنین نابرابری و دلار می 280و در جمهوری دموکراتیک کنگو دلار  930/2دلار، در هندستان  430/48آمریکا 

تر و تر و سریعسادهها انسانجایی است و نقل و مکان و جابه ش یافتهشود و چگونه پدید آمده است؟ در جهان امروز که دانش و علم بسیار گسترمی

میان سطوح توسعه  ییهایسانناهم ونقل کالاها و خدمات نسبت به گذشته سرعت یافته و نسبتا ارزان شده است، چگونه چنیننشر اطلاعات و حمل

در  افتهینتوسعهمیان کشورهای  از ییکشورهااست؟ چرا  بیشتر شدهو  ترگستردهیافتگی فاصله سطح توسعه ،کشورها وجود دارد و حتی در طی زمان

سایر که درحالی و به سرعت پیشرفت کنند یافته کمتر کنندفاصله خود را با کشورهای توسعهبا اتخاذ راهبرد همپایی صنعتی های اخیر توانستند سال

فقر شدید  زدودن ،اینکهبا وجود پژوهان وجود دارد که این یقین و باور در تمامی توسعه؟ این مسیر را طی کننداند توانستهن افتهینتوسعهکشورهای 

 شدهملل متحد متذکر سازمان ر اجرایی برنامه توسعه ، مدی1که جیمز اسپتگونه همان. استپذیر امکاناگر ملتی اراده کرده باشد مشکل است اما 

 تا بتواند استبرخوردار منابع مادی و طبیعی، دانش فنی و کارشناسان کافی  از توان گفت که فقر غیرقابل اجتناب است. جهاندیگر نمی»است: 

 «.حصول استگرایی نیست بلکه هدفی قابل مانرجهانی عاری از فقر در کمتر از یک نسل را بوجود آورد. این هدف آ

نیافتگی توسعهیکم، وبیست سده، در دهندرا تشکیل مینیافتگی فساد، فقر و توسعه تکوینهای خارجی، مبانی ی عوامل داخلی و دخالتکارآمدنا

های علمی و انقلاب آیندپیهای بسیاری در فرصتدر این سده، اینکه . با وجود جهان است 2ماندهعقبکشورهای ترین بحران بخش عظیمی از بزرگ

 80کنند. حدود میلیاردی روی زمین، با گرسنگی مزمن و فقر مطلق زندگی می 8میلیارد نفر از جمعیت  دوآمده است، اما هنوز وجود بهتکنولوژیکی 

در انحصار چند کشور پیشرفته قرار دارد. فقرای  های برترمدرن و فناوری محصولات درصد از درآمد جهان و همچنین بخش عمده اختراعات، صادرات

از  افتهینتوسعهبینند. در کشورهای صدمه می محیطی، آب و دیگر مسایل زیستهمه از آلودگی هوااز بیشکمترین سهم مصرف را دارند و گیتی 

در  59میرند نفر است و نسبت کودکانی که هنگام تولد می 7میرند این نسبت در کشورهای برخوردار نفر می 450یکصد هزار مادر هنگام زایمان 

توسعه  هیاواگر از ز»شود: ( است که در آن عنوان می2006این تصویر از سیمای فقر نمودی از گزارش توسعه انسانی برنامه سازمان ملل )است.  6برابر 

 .« 4و ندارها 3داراهاشده است:  میبه دو بخش تقس یدهکده جهان مینگاه کن یتیبه گ یانسان

تولید، اشتغال و ثروت با  سازینهیشیب( 1گوید که چهار هدف برای بازاریابی تعریف شده است: ( می1390کاتلر )فیلیپ آموزگار بزرگ بازاریابی 

 اعتلای( 4کننده، و حق انتخاب مصرفکردن  ( بیشینه3رضایت مشتریان و نه فقط افزایش کمی مصرف، کردن  ( بیشینه2مصرف، کردن  بیشینه

 محیطیزیستو فرهنگی  ،این امر فقط محدود به کیفیت، کمیت، موجود بودن و هزینه کالاها نیست، بلکه کیفیت فیزیکی گمانیبکیفیت زندگی. 

افزاید که هدف بازاریابی نه به آلی برای بازاریابی است. وی در ادامه میگردد. بسیاری بر این باور هستند که کیفیت زندگی هدف ایدهرا نیز شامل می
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یز هم کیفیت زندگی است و کیفیت زندگی نکردن  نهیشیبکننده است، بلکه هدف آن سود شرکت یا مصرف کلی یا حق انتخاب مصرف سازینهیشیب

مند شدن از محیط طبیعی و و هم بهره میزان کافیبه معنای تامین نیازهای اساسی است و هم به معنای فراهم و موجود بودن کالاهای خوب به 

گونه همان ، کمک کند.گیتیو ارائه یک کیفیت زیستی بهتر برای مردمان سراسر  نشیآفرتواند به فرهنگی. یک سیستم بازاریابی شایسته و مناسب می

 لیبا تحل یابیاست و بازار المللنیکار بر آن حاکم است، رقابت قانون حاکم بر روابط ب میکه تقس پنداردمیکارخانه  کیرا چون  ایدن تیکه آدام اسم

 ایو توسعه  یصادقتدر رشد ا ینقش اساس تواندیکشورها م ازیکشورها و شناسش ن یابیگاهیخرد و کلان و جا طیمح یو شناخت راهبرد تیموقع

شناخت و  رسمیتبه به توسعه لین یبرا یریمثابه مسرا به یابیرقابت و بازار دیتوسعه با یهاراه شیدر جو ،یهرروکند. به  فایها اآن یرقابت یبرتر

ها برآمده آن یرقابت یبرتر ایها آن یکه توسعه و بالندگ برندیبسر م یرقابت یفضا کیکار در وکسب یایجهان همانند دن یبه کارگرفت. کشورهارا آن

رقابت  نیکاملا از قوان ،یرقابت یکشور همانند برتر کیو توسعه  یاست. بالندگ زیمتما هاییستگیخود برگرفته از شا نیاست که ا یرقابت تیاز مز

 گاهیاست که منجر به جا یدر منابع ینسب تیزبه م یابیدست یکشورها برا انیم وستهیاز چالش پ یمستمر و نامتوازن ندی. رقابت، فراکندیم یرویپ

 برتر برخوردار است. یاساس عملکرد مال نیا و بر یرقابت تیکه از مز شودیم یبرتر کشور

برای بسط گستره  پویشیاین کتاب است،  عنوانو انجام شده بار در ادبیات و علم بازاریابی نخستین که شاید برای « بازاریابی توسعه»برسازی مفهوم 

هدف از تالیف  است. یابیبازار ایشهیساحت اند غنابخشیمفهومی و توسعه قلمروی نظری بازاریابی و خروج از پیله تنگ و رایج ادبیات بازاریابی و 

ز مفاهیم اقتصادی به ساحت ای ااقتصادی، ورود پاره زیرساختیها و خویشتن بازاریابی یعنی به مباحث ، بازگشت به ریشه«بازاریابی توسعه»کتاب 

بازاندیشی در مفاهیم ی جوامع و افتگینتوسعه یرفت از مدارهابرون کمک بازاریابی برای ،ینگرسوکیاجتناب از بازاریابی، بیشتر نظری  یبازاریابی، غنا

 تیو تقوتکوین ها با هدف ها و رشتههدف صورت گرفته است که همه حوزه نیعمدتاً با ا «توسعه یابیبازار» ینیآفرمفهومبازاریابی است.  تئوریک

بنابراین،  کنند.آفرینی و همموج توسعه مشارکت گسترش تقویت و افزایی در و هم یتا با خلق ویژگی تضاعف قرار گیرند همدر کنار  دیبا یتوسعه مل

های نیازها و خواستهپژوهی، در قالب توسعه( بازاریابان، 1: انجام شده استعمده دو هدف نیل به  برایبرای این کتاب، « بازاریابی توسعه»عنوان انتخاب 

عنوان رکنی از به توسعهبازاریابی  ،بازاریابی در (2توسعه را بازاریابی کنند، و وع ضو به یک معنی موبینی جوامع خود را شناسایی و پیش ایتوسعه

گستره نیازهای توسعه اینکه با توجه به های دیگر برای قرارگیری جوامع در مدار توسعه همراه شود، رفته و با رشتهارکان توسعه مورد توجه قرار گ

باشد، این بازاریابی و توسعه پیوند عمیقی وجود دارد و گونه پیوند این دو مکمل هم می میاناینکه با تاکید به هرروی، به بسیار متنوع و وسیع است. 

ای هر چند کوچک در خصوص مفهوم توسعه است، بتواند دریچهشایان و  یمحور هاینظریهای از مجموعه بازتاب، که کتاباین  ارد کهامید وجود د

اخص بگشاید و آغازی برای انجام مطالعات طور به «بازاریابی توسعه»اعم و موضوع برساخته طور بهبه روی علاقمندان به مسایل و مطالعات توسعه 

بازاریابی برای علم های موجود در ها و قابلیتجویش پتانسیل« ی توسعهابیبازار» تر در حوزه بازاریابی توسعه باشد. هدف از طرح موضوع نوینتطبیقی

م خود جوامع و کشورها کمک کند و به نوبه و سهتواند به امر توسعه چگونه و با چه سازوکارهایی بازاریابی میاینکه کمک به مقوله توسعه است و 

درواقع  توسعه را تسهیل کند. زایشتوسعه فراهم و  نشیآفرتواند بستر لازم را برای کند. بازاریابی می آفرینیو در این مسیر نقشراه توسعه را هموار 

فتح بابی است در ادبیات و متون بازاریابی  های مطرح عمدتا اقتصادی توسعه،ها و پارادایمنظریه بازخوانیدر بستر  «بازاریابی توسعه»طرح موضوع 

سازی بیشتر بدان پرداخته شود. اگر هدف غایی بازاریابی فراهممند حوزه بازاریابی علاقهپژوهان توسعهتوسط اندیشمندان و  ،که امید است در آینده

کافی  معرفته صورت گیرد و این مستلزم آن است که نخست ای به موضوع بازاریابی توسعشود پس باید اهتمام ویژهرفاه و زیست انسانی تعریف می

های علمی دیگر نظیر اقتصاد، حوزه همانندچگونه بازاریابی  این موضوع که به شود و سپس با بازاندیشی ایجادهای فکری و تئوریک توسعه از بنیان

  کند. تواند در بسط این قلمرو کمک و مساعدتو ... می ، سیاسی، مدیریتیشناسیجامعه
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و با گستره شمول   ریفراگ یمیمثابه پارادارا به، آن«محورتوسعه یابیبازار میپاردا» یبار با برساز نینخست یآن است تا برا بر« توسعه یابیبازار»کتاب 

چگونه  یابیزارپاسخ دهد که با یپرسش اساس نیکند و به ا یمعرف محورستیمحور و زانسان محور،یمحور، مشترمحصول یابیبازار یهامیپارادا

شده  ایدن یاجتماع یهادر سامانه نیادیکه باعث تحول بن ییروهاین زهیکند؟ آم فایدر توسعه جوامع نقش ا یعلم گرید یهاحوزه یبا همراه تواندیم

عاملان دگرش  نیتر، مهمیو فناور استیس ،یمتماد یهاسده یبا گذر زمان دگرگون شده است. برا کردندیرا برقرار م طیانسان و مح انیو تعادل م

 افتهی قیتلف زیوکار نبا تجارت و کسب یکه فناور ژهیورا به خود اختصاص داده است، به یمهم گاهیاقتصاد هم جا ریاخ یهاو تحول بودند. در سده

 کنندیدر مورد آن صحبت م هک یافراد یبرا یهمگ زیمرتبط هستند ن یفرد تیو مسئول اتیاخلاق ،یکه با مذهب، دموکراس یدیاست. افکار و عقا

 یهاوهیاست که به ش پدیدار شده گرید رییعامل تغ کی ستم،یدارند. در سده ب تیاهم مثابه یک سازه اجتماعیبه کنند،یم یانییو از آن دفاع و پشت

 یابیبازاراست.  یابیبازار د،یجد رییعامل تغ نی. اشودیها مآن نیگزیجا ،یطیشراتحت یحت ای کندیمهار م ای کپارچهیرا  پیشینعوامل  ،یاریبس

 کند. ینیآفرعوامل، در توسعه جوامع نقش گریهمگام با د دیو با تواندیو مرا دارد  یتیچهره گ ینیبازآفر قدرتاست که  یتوانش

 دفعاتهایی که به . یکی از استعارهدستیابی به توسعه استبرای همراهی و کمک به جوامع در مسیر بازاریابی  پارادایمی ازمعرفی  اهتمام این کتاب

تر و با اکولوژیکی ،ترانسانی آزادتر، شود این است که توسعه یک مقصد نیست، بلکه سفری است به سمت جهانیبرای توضیح توسعه استفاده می

پیوند  شناختیو انسان شناختیاندازهای پایدارانه به بازاریابی بوممهای موجود بازاریابی سنتی را با چشفرصت نوینبرابری اجتماعی بیشتر. بازاریابی 

وجود را بهبازاریابی  ی ازارزش با مشتریان، پارادایم جدیدبر  مبتنیهای تا برمبنای توسعه و رابطه آفریندمیهایی را در حوزه بازاریابی و بینش زده

 است. « بازاریابی توسعه»که همانا  آورد

به تاریخچه و  1فصل تنظیم شده است که در فصل  12کتاب حاضر در های کتاب باید اشاره شود که فصل یساماندهلیف مطالب و روند تأ رامونیپ

 تردقیقبه منظور آشنایی  .پرداخته شده استگیری توسعه سنجش و اندازهگوناگون های ، به تعریف، چگونگی و روش2طرح مفهوم توسعه و در فصل 

به مرور و  دنآیشمار میبهکتاب  یاساس یهابخشکتاب که از  5تا  3فصول یعنی از حجم کتاب  یمیحدود نخوانندگان با مطالب محوری توسعه، 

چون فقر و  هاییو سازه کتاب به شرح عوامل 11تا  6 هایفصل .یافته استاختصاص توسعه شاخص  یهاهینظر وراهبردها  ها،میپارادا یبازخوان

نیز که فصل  12است. فصل  پرداخته شدهزیست و سایر عوامل موثر بر توسعه شدن، فرهنگ، دانش، دموکراسی، محیطنابرابری، جمعیت، جهانی

مورد به شرح زیر گانه بازاریابی های پنچپارادایم شده است. در این فصل صحبت« بازاریابی توسعه» پیرامون شودمحسوب میکتاب و محوری اصلی 

است: قرار گرفته  بررسی و واکاوی

 عرضه ،هدف و تولیدکننده بازار بازار، و بود عرضه از بیشتر بسیار تقاضا که گرفت شکل فضایی در پارادایم این – محورمحصولپارادایم بازاریابی  .1

سیاه  رنگ، آن که شرطیبه باشد، داشته خواهدمی که رنگی هر با ماشینی تواندمی مشتری هر»: گفتمی فورد. بود انبوه بازار به انبوه محصول

 که رویکرد این پارادایم، بازاریابی تجاری است. بود محورمحصولبازاریابی  نماد بیان، این« باشد.

کنندگان امروز در عصر . مصرفبود، تکوین یافتزمانی که هسته اصلی، فناوری اطلاعات این پارادایم در  –محور بازاریابی مشتریپارادایم  .2

تر بودن عرضه از فزونسبب به  بر اینکهمضاف توانند محصولات مشابه بیشتری را با یکدیگر مقایسه کنندسادگی میبرند و بهسر میاطلاعات به

گیرد. بازاریابان این نسل از بازاریابی در تلاشند تا به ذهن و قلب ها قرار میانون توجه شرکتخوبی در کهای مشتریان بهتقاضا، نیازها و خواسته

 تبلور این پارادایم است.« مشتری پادشاه است»کننده رسوخ کنند. شعار مصرف
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خواهند میها آندنبال چیزی بیش از تأمین نیاز خود هستند، مشتریان به»گوید: کاتلر در توصیف این پارادایم می -محور بازاریابی انسانپارادایم  .3

بازاریابی جامعه و بازاریابی اجتماعی از رویکردهای این پارادایم  «ها و رویاهایی که در سر دارند، درآورند.خرید را در خدمت اصول و ارزش

 هستند.

داند نگهداشت یک محیط سالم و پایدار را برای رفاه انسان ضروری می ،محوریانسانبازاریابی  –ری( )بازاریابی پایدامحور بازاریابی زیستپارادایم  .4

بر این باور است که همه  بازاریابی محوریداند. در مقابل، دیدگاه زیستاز سایر موجودات زنده زمین میتر مهمو انسان و نیازهای او را برتر و 

نباید برتر و فراتر از سایر موجودات تصور شوند. برخی از طرفداران حفظ منابع طبیعی، ها انسانشمند هستند و موجودات سیاره به یک اندازه ارز

رویکردهای  دانند.های غیرانسان میو از بین رفتن بعضی گونهها انسانمحیطی، ازدیاد جمعیت عنوان ریشه بحران زیستمحوری را بهانسان

 محیطی و بازاریابی پایداری. شناختی، بازاریابی زیستدایم عبارتند از: بازاریابی پایدار، بازاریابی سبز، بازاریابی بوماین پارابه  مربوطبازاریابی 

های موجود در ها و قابلیتجویش پتانسیل« بازاریابی توسعه»هدف از طرح موضوع نوین  -محور )بازاریابی توسعه( پارادایم بازاریابی توسعه .5

، ملی و مردمی برای تمامی کشورهایی است که هنوز به سترگاست. توسعه، آرزو و آرمانی  جوامع توسعه ایفای رسالتبازاریابی برای کمک به 

 یریگبا بهره انیکمک به امر توسعه جوامع و مشتر ،«توسعه یابیبازار»ن هدف نایل شوند. اند در این مسیر گام بردارند و به ایدلایلی نتوانسته

به  لین یبرا یطیمحستیو ز یتیریمد ،یاسیس ،یفرهنگ ،یاجتماع ،یاعم از اقتصاد یاتوسعه یهاهیبا نظرداشت به همه سو ،یابیاز توان بازار

است و  1بازاریابی توسعه دارای خاصیت انباشتیاست.  ایپا یاقتصاد دو رش یها، بالندگو گسترش انتخاب ینیبازآفر ،یدموکراس ،یرفاه، آزاد

 گیرند و بهدر دایره و گستره شمول بازاریابی توسعه قرار می هر چهار پارادایم بازاریابی باشد یعنیپیشین می دربرگیرنده هر چهار پارادایم

 هاست.شمول و جامعیت همگی آن ی، بازاریابی توسعه واجدریتقر

کوش ویژه کارکنان سختبه میو قدردانی نما یعزیزانی که در تهیه کتاب حاضر اینجانب را یاری رساندند، سپاسگزاردر پایان لازم است از تمامی 

تمامی . ضمنا از ریاحی تقدیم کنمام کاوه و خانم فرشته شرکت چاپ و نشر کتاب، و این کتاب را به پاس همراهی، به فرزند و همسر فرهیخته

خود  دارزشمن هایدیدگاهنظر یا پیشنهادی دارند، مولف را از شود که اگر جهت بهبود کتاب حاضر، صمیمانه تقاضا می پژوهانعلاقمندان و توسعه

 مطلع کنند.

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                                 
1 Cumulativity 
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 1فصل 

  توسعه تاریخچه

 

 روند مطالعات توسعه

 

گشایی، آموزش غیرمرسوم و افقها این دانشگاه برخی از اصلی هدفهای جدیدی در بریتانیا تاسیس شدند. دانشگاه 1960دهه  آغازبا  زمانهم

های موجود رشته های غیرمنعطفحوزهای بودند که ای و چندرشتهرشتهبسط مطالعات بیندرصدد ویژه  ایگونهبهها بود. این دانشگاه اندیشیدیگر

. هفت سال بود خودگونه  درموسسات نخستین از  ه بودتاسیس شد 2در دانشگاه ساسکس 1966که در سال  1موسسه مطالعات توسعهرا درنوردد. 

در همان زمان، رشته مطالعات توسعه در  و 3تین دوره تحصیلات کارشناسی مطالعات توسعه، در دانشگاه ایست انگلیاسنخ 1973بعد یعنی در سال 

ای کاملا ، رشتهتوسعه ،یزمانمقطع ترتیب تا آن بدینگذاری شد و نگام نیز پایهیو بیرم س لندنآآکسفورد، منچستر، سو چونهای دیگری دانشگاه

 این رشته پژوهشی کاملا بریتانیایی بود وگستره رشته مطالعات توسعه یک »نویسد که: در این رابطه چنین می 4آمد. هریسمیشمار بهبریتانیایی 

 «.برخوردار نبود یچنداناز رونق در نهادهای آموزشی و پژوهشی سایر کشورهای اروپایی 

با  نیز دانانموسوم است. جغرافی «اقتصاد توسعه»ای شد که امروزه به زیررشته پیدایشتوسعه، موجب و مطالعات اقتصاد در حیطه  گسترش

ای، موجبات برقراری پیوند میان جغرافیا و توسعه را فراهم آوردند و به طریق اولی موجب ظهور ای و ناحیهاز سنت دیرینه مطالعات منطقه مندیبهره

« هشناسی توسعجامعه»های آمیخته و به ترتیب زیررشتهشاسی و علوم سیاسی نیز با مطالعات توسعه درهمشدند. جامعه «جغرافیای توسعه»زیررشته 

ریزی شهری و تاریخ و برنامه، شناسیالملل، انسانسنجی، روابط بینهایی نظیر جمعیترشته آمیزیهمرا پدید آوردند.  «توسعهگذاری سیاست»و 

 ای بودن این حوزه مطالعاتی هستند. رشتهمطالعات توسعه، مصداق میان باای منطقه

 روند زیر را طی کردهبا پیشرفت علوم اجتماعی  پیوند آناندیشه توسعه و  فرگشتپیشینه و به این سو،  1940از دهه پژوهان، از نظر برخی از توسعه

 است:

رئیس  – 5با سخنرانی هری ترومنهمزمان و  دوم با پایان جنگ جهانی هنگامهمتوان های توسعه را میپیدایش سیاست طلیعه – 1940دهه  .1

که مسئولیت توسعه کشورهای فقیرتر متوجه  کرددانست. ترومن در سخنرانی مشهورش چنین ادعا  –آمریکا جمهور وقت ایالات متحده 

منظور ارائه کمک نظامی و که به کردتقاضا آمریکا در کنگره  1947در یک سخنرانی در سال  وییافته است. کشورهای ثروتمند و توسعه

مقابله با پیوستن  ریدر مس ، تمهیدیدلار در اختیار دولت وی قرار دهند این اقدام ترومنمیلیون  400اقتصادی به دو کشور ترکیه و یونان 

عنوان مطالعات توسعه، تحت یمستقل به دامان بلوک کمونیستی بود. در این دوران هنوز رشتهدوم  یجنگ جهاناز پسکشورهای فقیر و ویران 

 موجودیت نداشت.

دوره،  اینو توسعه اقتصادی است. هدف اصلی در دوم  یجنگ جهاناز پسهای معرف دوران بازسازی ویرانی 1950دهه  – 1950دهه  .2

توسعه عمیقا گذاری سیاستای کشورهای ثروتمند در راستای توسعه کشورهای فقیر بود. در این دوره توسعه –های تاریخی تجربه بندیصورت

                                                                 
1 The institute of development studies 

2 University of Sussex 

3 University of East Anglia 

4 Harris 

5 Harry S. Truman 
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تجارت در مقیاس جهانی است. در سطح ملی کردن  زادآاقتصاد و « آزادسازی»بود و این به معنای تاکید بر متاثر از نظریه اقتصاد کلاسیک 

انگاره . تر بودنیافتگی حادتوسعهها آندر هایی از کشور بود که ای حول قطبهای توسعهای از توسعه، مشوق متمرکز شدن سیاستچنین تلقی

. چنین رهیافت گردندتوانند به توسعه نایل سرمایه و فناوری غربی میواسطه بهنیافته که کشورهای توسعهپذیرفته شده آن زمان این بود 

تکوین نیافته  از بالا به پایین بود. در این دوره هنوز رشته مستقل مطالعات توسعهتوسعه های سیاستبر  مبتنیمحور و شدیدا غربای، توسعه

 بود.

توان بود. نظریه وابستگی را می« 1نظریه وابستگی»پیدایش  و از جملههای رادیکال سیاسی دیدگاه پیدایش شاهد 1960دهه  – 1960دهه  .3

لاتین و کشورهای حوزه کارائیب دانست. داعیه اصلی نظریه وابستگی چنین بود که الگوهای جهانی توسعه آمریکای برساخته وضعیت توسعه در 

رو نظریه وابستگی ایندارند. از توسعه جهانی باشند به دنبال این هستند که کشورهای فقیر را فقیر نگهمحور به جای آنکه درپی تسریع غرب

پردازان کرده بودند. نظریه نیافتگیحل معضل توسعهبندی که اقدام به صورت توسعه بود های اقتصادی کلاسیک و نئوکلاسیکتماما نافی رهیافت

نیل به توسعه،  برایو  قطع کنندیافته با جهان توسعهرا  ناپیوندهای خودش بایدیافته شورهای کمتر توسعهوابستگی بر این باور بودند که ک

اندک توسعه اندکای رشتهمیانمطالعات گستره  شده در ی افشاندهمسیرهای جایگزینی را درپیش گیرند. مقارن همین دوران بود که بذرها

 بود. 1966گذاری موسسه مطالعات توسعه در دانشگاه ساسکس در سال پایه شکوفا شدند و ماحصل این شکوفایی نیز

عدالت اجتماعی و »این دوران کتاب برجسته . یکی از آثار یافتندظهور  نیز جغرافیا قلمروهای رادیکال در دهه رهیافتاین در  – 1970دهه  .4

هاروی و سایر اندیشمندان همسو با وی در این دوران، نشان از این های منتشر شد. تحلیل 1973است که در سال  3اثر دیوید هاروی« 2شهر

های اقتصاد سیاسی و ساختارگرا بوده است و در این دوره است که کاربست پذیرای رهیافت 1970دارد که رشته جغرافیای انسانی در میانه دهه 

، هموار کرد هر چند که «جغرافیای توسعه»زیررشته پیدایش برای راه را  ،دانانشود. این سوگیری جدید جغرافیهای مذکور افزون میرهیافت

توسعه هر چه بیشتر از انقلاب کمیتی )منطق پوزیتیویستی( گستره  در هاپردازیآن نظریهاز پسچنین اصطلاحی در آن دوران کمتر رواج داشت. 

 سویهدانستند و ضمنا بر ای ذهنی میتوسعه را پدیده ،های مذکورد. رهیافتدنتوسعه روی آور ترگرایانههای انسانرویگردان شده و به رهیافت

های توسعه رونق پیدا کردند و گذاریمحور در حیطه سیاستانسان بدیل های جایگزین وکردند. در همین زمان رهیافتدانشی آن تاکید می

همین برهه است که نخستین دوره تحصیلی در مقطع کارشناسی اند. در نام برده« 4توسعه دیگرگون»عنوان تحتدورانی را رقم زدند که از آن 

 شد.  ریزیپی 1973آنگلیا در سال  رشته مطالعات توسعه در دانشگاه ایست

« کارینومحافظه»در اروپا و « راست جدید» پیدایشعمیقا متاثر از  1980توسعه در دهه گذاری سیاستو  گراییهای توسعهفعالیت – 1980دهه  .5

ها بر این ولیبرالئزدایی از بازار بود. نکه ناظر بر تجارت آزاد و مقررات شناسندمیولیبرالیسم نیز ئایالات متحده بود. این دوره را دوره ظهور ندر 

است جدید ستایشگر عمل خواهد کرد. ر ترو کارا تربایست به بازار واگذار کرد، چرا که بازار عاقلانههای اقتصادی را میباور بودند که اخذ تصمیم

 زدایی شده بود. چون و چرای بازارهای آزاد مقرراتقدرت بی

مدرنیسم . پستآغاز شدعلوم اجتماعی گستره پارادایمی جایگزین در مثابه بهخود با معرفی  یا پسانوگرایی مدرنیسماین دوره، پست – 1990دهه  .6

 مقابلدانستند. در ، مدرنیزاسیون را تنها طریق نیل به توسعه مینوگرایی های کلانو روایت هاانگارههای کلان بود. ها و روایتنافی نظریه

هایی بود. توسعه از این منظر یکی از آن فراروایت ناهمسوهای ناهمگون و ها، صداها و گفتمانبه دیدگاه ترافزونمدرنیسم خواهان توجه پست
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 مدعی شدهای ضدتوسعه، پساتوسعه و فراتوسعه هموار گردد. شاید بتوان گفتمان پدیداریبه چالش کشید تا راه برای را آنبایست بود که می

ای گونهبهعلوم اجتماعی  حوزهخاص و هم در طور بهدر حیطه توسعه  تردیدآلودآمیز و شکمبهم، های دیدگاه نمودمدرنیسم امکان که پست

 عام فراهم آورد. 

هایی . دورانی که متاثر از واقعیتاست نیاز جهانی سابقهعظیم و بی عمیقا نابرابر است و به جغرافیایجهان امروز  - به این سو 2000از سال  .7

دگردیسی ویژه )بهوهوایی آبجهانی و تغییرات  زشیستقاعده و قانون، فراملیت، شدن بیهمچون بحران مالی جهانی، وجوه جغرافیای جهانی

 .( استیاقلیم

برای بیان مفهوم توسعه « 4پیشرفت بهبود»و « 3بهبود»، «2پیشرفت»هایی نظیر (، از واژه1779) «1ثروت ملل»خود به نام برجسته اسمیت در اثر آدام 

گذار مکتب عنوان بنیاناسمیت به آدامپرداخت. « توسعه اقتصادی»گوناگون های سویهیابی و تحلیل استفاده کرد و در تمامی آثار خود به ریشه

اسمیت رشد اقتصادی که از دو عامل انباشت از نظر . و توسعه این نظام را طرح کرد اقتصادی داری آزاد اولین نظریه رشداقتصادی یا سرمایهلیبرالیسم 

بیشتر باشد. بنابراین، بر اثر  «مصرف سرانه»از رشد  «تولید سرانه»دهد که رشد میشود، مسیر خود را تا موقعی ادامه تقسیم کار ناشی می سرمایه و

، فناوریشود، بنابراین، با پیشرفت می «5اقتصادی خودافزا توسعه»رشد در شرایط پویا تبدیل به  پویشاین  شود.حاصل می یازدیاد بازده، رشد اقتصاد

 خواهد بود و شرایط لازم همانا «و خودافزا بسامان»پذیرد. فرآیند رشد و توسعه اقتصادی انباشت سرمایه و رشد جمعیت، توسعه اقتصادی تحقق می

در هر حال، اسمیت منبع اصلی پیشرفت اقتصادی  دخالت دولت در امور اقتصادی بخش خصوصی است.عدموکار و رقابت آزاد، آزادی کسبهستش 

، تمایلی که از زمان پیدایش و خویشط تمایل به بهبود شرای»داند: اجتماعی خویش می منزلتاقتصادی و یا  گاهیجارا در کوشش فرد جهت بهبود 

در اسمیت معتقد است که گرایش و تمایل نهایی انسان به سوی کمال است و بشر همواره « کند.یابد و تا لحظه مرگ ما را رها نمیتولد ظهور می

آورد. وی شمار میلازمه توسعه اقتصادی بهرا آند و هد. اسمیت به مساله تقسیم کار بسیار اهمیت میاستاجتماعی خویش  گاهیجا پویش ارتقای

مهارت، تکوین تقسیم کار یعنی افزایش کارایی و خطیر ویژه بر سه اثر  ایگونهبهکرده،  ریتقرتقسیم کار، فناوری و تجارت را به تفصیل میان  رابطه

 ورزد. آلات تاکید میجویی در زمان و سرانجام اختراع ماشینصرفه

معرفت اقتصادی، دانش گستره گردد. اقتصاد توسعه، در از جنگ جهانی دوم برمیپستوسعه به دوره و مشخص پیوسته  تکاملپیشرفت و  رونداما 

را گوناگون های مشربو  هاکیشو شکفتن کرد و طی مدت زمان کوتاهی،  ش، آغاز به روی1940، دانشی که از اواخر دهه آیدشمار میبهجدیدی 

نیم قرن وهای توسعه اقتصادی انگلیس طی یکریشه پیرامون، در بررسی خود 1979اقتصادی سال  برنده جایزه نوبل 6ویلیام آرتور لوئیسبارور نمود. 

آدام اسمیت دارد. اندیشمندان و ویژه بههیجدهم،  سدههای اندیشمندان های امروز توسعه ریشه در نوشتهمتوالی، نشان داد که بسیاری از نظریه

پیرامون های های منسجم و روشمند را برای پاسخگویی به پرسش، نخستین تحلیل7ریکاردودیوید اسمیت و ویژه بهپردازان مکتب کلاسیک، یهنظر

افزایش ، فناوری، تقسیم کار، انباشت سرمایه، پیشرفت رمطرح کردند. از این دیدگاه افزایش جمعیت، افزایش قلمرو و دامنه بازا رشد اقتصادی و توسعه

بخش خصوصی فراهم نماید و کمترین دخالت را در امور اقتصادی داشته  هایفعالیترا برای  یمناسب بستردولتی که علاوه بهوری و تجارت آزاد بهره

که بر رشد و  این عوامل با یکدیگر و تاثیری را پیوندشوند. اقتصاددانان کلاسیک، چگونگی باشد، مجموعه عوامل اساسی رشد و توسعه محسوب می

گذارند در یک چارچوب تحلیلی کلان نشان دادند. با ظهور مکتب نئوکلاسیک، از یک سو چارچوب تحلیلی اقتصاددانان کلاسیک و از سوی توسعه می
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حلیلی اقتصاد که در چارچوب ت -« تخصیص بهینه عوامل تولید کمیاب»مهری قرار گرفت و مساله مساله رشد و توسعه مورد بی پردازشدیگر اهمیت 

« توسعه اقتصادی با عرضه نامحدود نیروی کار» عنوانروزافزونی مورد توجه و تاکید قرار گرفت. مقاله آرتور لوئیس با  گونهبه –شود خرد بررسی می

برای کشورهای کم دستعلم اقتصاد،  یگفتگوهامحور عنوان بهجنگ جهانی دوم انتشار یافت، موضوع رشد و توسعه اقتصادی را بار دیگر از پسکه 

تحلیلی کلاسیکی چارچوب کارگیری بهآید، های اقتصاددانان کلاسیک به حساب می، بازگشتی به اندیشهدرواقعنیافته، مطرح کرد. این مقاله که توسعه

 لام نمود. نیافته اعاعتبار بودن تحلیل نئوکلاسیکی را برای کشورهای توسعهجدی مطرح و بی ایگونهبهرا 

 

 نگرشی تاریخی به روند توسعه

 

 برسازی رومند ملی از تجارت آزاد،یهای نودالیسم، افول اقتدار کلیسا، حمایت دولتئهای پانزدهم تا هیجدهم با زوال فداری در غرب از سدهسرمایه

نیم وخردگرایی پدید آمد. در یک تا یک شو رو فناوریم و عل برآمده ازهای پیشرفت سرعت یافتن انباشت سرمایه، ،بورژوازی درخورایدئولوژی لیبرال 

این کشورها  بیشتر شمار داری رخ داد. در این دوره، آهنگ رشد اقتصادیاقتصادی عمدتا در غرب و ژاپن سرمایه و پیوسته ، رشد پایدارپیش سده

آسیایی به شدت افزایش یافت. در  –یافته آفریقایی توسعهکمتر این کشورها و کشورهای  گسست میاندرصد بود. به این ترتیب،  5/1از بیشسالانه 

کمک  ، به کسانی که موسسات تجاری خصوصی داشتندنمودند، نظام بانکی را تاسیس کسب کردندها فناوری خارجی را نوزدهم، ژاپنیسده اواخر 

های مبادله ارز خارجی را نزدیک نرخ بازار نگه داشتند. و نرخ ریزی کردندپایهعمومی را  ، به بهبود فنی صنایع کوچک یاری رساندند، تحصیلاتکردند

موسسات تجاری به موازات  –تایوانی بر همکاری دولت  –ای ، الگوی کرهافزون براینژاپن بوده است.  رویکردهای کره جنوبی و تایوان شبیه فتارهی

سازی مدرن در مسیرداری سرمایه نظام کمونیستی در روسیه بدیلی برای 1917انقلاب ری تاکید دارد. بازارهای رقیب در میان موسسات تجا نشیآفر

انباشت سرمایه را در اختیار گرفت. سوسیالیسم متمرکز شورایی، فقط طی چند دهه، ریزی اقتصادی و اقتصادی فراهم آورد. دولت کنترل برنامه

دهه  روسیه را متحول ساخت. با این همه، منابع عمده برای این رشد سریع، نرخ تشکیل سرمایه فزاینده و نرخ مشارکت فزاینده کار، در یک یا دو

 ساختنوبازتحولات نهادی و دلیل به ی شدن، تا حدیترسید. چین در دوره آغازین صنع به اتمامفرسوده و حتی  1991از فروپاشی کمونیسم در  شیپ

 بازار، بهتر از روسیه عمل کرد. 

جنگ کشورهای از پساز جنگ بوده است. با این حال، رشد  شیپتر از از جنگ جهانی دوم به مراتب سریع افتهینتوسعهرشد اقتصادی کشورهای 

همگرایی یا واگرایی است به زمان، گستره و معنی بهآیا این موضوع اینکه یافته نبوده است. تر از رشد کشورهای توسعهسریع یافته ابداکمتر توسعه

 3کردند که با نرخ سالانه یافته در کشورهایی زندگی می، تقریبا نیمی از جمعیت کشورهای کمتر توسعه1992تا  1960تعاریف بستگی دارد. از 

ترین و جنوب صحرای به بعد، شرق آسیا سریع 1980درصد رشد نداشت. از  1از بیشرشد داشتند، اما یک چهارم این جمعیت سالانه  درصد یا بیشتر

 اند. آفریقا کندترین رشد را در میان مناطق جهان داشته

از خود بهترین عملکرد را  ند ورا تجربه کرد یآسیا، رشد سریع 1997-9رغم بحران مالی بیستم، هشت اقتصاد آسیایی به سدههای دهه واپسیندر 

. از طرف دیگر، برخی از کشورهای جنوب صحرای افزودیافته را به این فهرست توان هند و دیگر کشورهای کمتر توسعه، می1990از  نشان دادند.

بهداشت، تغذیه و دیگر نیازهای اساسی  گاهیجاکه به تنزل  ندرا تجربه کرد« ذوب نزولی»کندی بلکه تنها نهیافته آفریقا و دیگر کشورهای کمتر توسعه

غذا، پوشاک، مسکن، بهداشت نظیر  و اولیه خود را توانند نیازهای اساسیآیا جوامع میدهد نشان میاینکه دلیل به مردم منجر شد. رشد شتریببرای 
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بر محیط خود  بر تسلطمردم قادر  شود تاسبب میاینکه ، بسیار پراهمیت است و و سوادآموزی تامین کنند و حق انتخاب بشر را گسترش دهند

دوستانه استفاده کنند شناختی و انسانهای زیباییاز اوقات فراغت لذت ببرند، یادگیری داشته باشند و از منابع بیشتر برای کوششبیشتر باشند، 

 (.1395، 1نافزیگر)

پژوهان توسعه مطالعات در کانون توجه یافتگی، علل پیدایش آن نیزتمایز آن از توسعه نیافتگی ویده توسعه، ضمن شناخت پددوم بعداز جنگ جهانی

« اند.های باطل فرش کردهراه توسعه را با تسلسل»شود: که یادآور می شوداشاره  (1968) 2هیگینزبنجامین نظر . در اینجا لازم است بهقرار گرفت

حال اگر شناخت « تر و ناپسندتر هستند.ها موهومهای تسلسل باطل از دیگر حلقهبعضی از حلقه»در همین رابطه گفته است که:  3لبرت هیرشمنآ

های تسلسل باطل اند و اگر برخی از حلقهکرده های باطل فرششود و اگر راه توسعه را با تسلسلتلقی  رسالتنیافتگی یک دگی و توسعهنماعلل عقب

د کدام یک از این دورهای باطل فقر و بدبختی در ناست که دریاب پژوهانتوسعهتر و ناپسندتر هستند، این وظیفه های آن موهومر حلقهاز دیگ

ماندگی را مشخص عقب العللیا علت نینخستتر، حلقه تر و نامطلوبهای موهومتر است. سپس با تشخیص حلقهنیافته، شاخصکشورهای توسعه

های یک زنجیر )زنجیری که دو سر آن حلقهصورت بهپیوسته که ای از عوامل نامساعد و ناپسند به هملسل باطل عبارت است از مجموعهد. تسننمای

هایی وکارساز یادآور هستش« 4های باطلدورهای باطل، یا تسلسل»دهند. به این ترتیب اصطلاح به هم متصل است( دور بسته باطلی را تشکیل می

 مختلف هستند.  یهاهیسوپیشرفت و توسعه در  مخلکه  است

شده وجو جستماندگی در یک عامل خارجی علت عقبتنها نهشود  پنداشتهمعلول جریان تاریخی گذشته طی دو سده اخیر « نیافتگیتوسعه»اگر 

 فرگشتاز برآمده ها، نیافتگی یا جهان سوم را با توجه به شرایط اقتصادی محیط بر آنکه پیدایش پدیده توسعه استبا کسانی  همصدایی بلکه است

پیدا کرد  یتیگگریزی که با سایر نقاط غیرقابلمسلط و  پیونددانند که ابتدا در غرب پا گرفت. بعد با اجتماعی خاصی می –تاریخی نظام اقتصادی 

نیافتگی، که نشان از پویش تاریخ المللی توسعهآورد. علت خارجی و جنبه بین پدیدرا « دوگانه»هانی عناصری از این نظام به دیگر نقاط رخنه کرد و ج

سو در پیدایش و کند که این مراحل از یکجهان دوگانه دارد، مراحلی را مشخص می انیم موجود پیوند پدیداریگذشته و  سدهر آن در دو او گذ

اجتماعی کشورهای پیشرفته صنعتی نقش اساسی  –و از سوی دیگر در پیشرفت اقتصادی  نیافتهتوسعهنیافتگی کشورهای فقیر و گسترش توسعه

نیافته و پیشرفت کشورهای صنعتی مشهود است. این که همچنان آثار این مراحل در عقب نگهداشتن کشورهای توسعهای گونهبه ،اندبازی کرده

 : شودتقسیم میزیر  راحلمبه ( 1374جیروند )با برگیری از نظرات مراحل 

ثروت  معتبرنیافته امروز مراکز های جدید، کشورهای توسعهدر مراحل اولیه کشف و تاراج سرزمین – مرحله تجمع یا تراکم اولیه سرمایه –الف 

هفدهم با  سدهنویسینده انگلیسی در  5نامیدند. توماس منمی« سرزمین زرخیز»جنوبی را آمریکای و « شرق با شکوه»رفتند. آسیا را میشمار به

آمریکای های زیرزمینی هند جدید )موضوع، عقیده داشت که بازرگانی جهانی در زمان وی عبارت بود از مبادله ثروتکردن  در سادهتلاش مبالغه و 

شمرده است. حال با نگرش « ثروت اروپا چشمه»جنوبی را آمریکای نیز  6لاتین( در مغرب با تجملات و ظرایف هند قدیم در مشرق. فرانسیس بیکن

لحاظ بههیجدهم  سدهشانزدهم تا اواخر سده جهان، این عقیده تقریبا حاکم شده است که فاصله زمانی گوناگون به تاریخ تحولات اقتصادی جوامع 

باعث تراکم « 7مازاد اقتصادی» گونه ن دوران دوآن، اهمیت بسیار داشته است. در ای نهای لازم و تشکیل بازار جهانی به معنای امروزیتامین سرمایه

آمد. از سوی دیگر، تراکم رسید، به شکل سرمایه انباشته شده درمیاولیه سرمایه گردید. از یک سو، سود حاصل از فرایند تولید که به مصرف نمی
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 د. تجارتی بود که همراه با زور و دسیسه، عاید کشورهای پیشرفته صنعتی گردی رهاوردسرمایه 

در تراکم سرمایه در کشورهای را آنو نقش  کندواکاوی میبه خوبی را آن 1مازاد اقتصادی چیست و در امر توسعه چه نقشی دارد؟ پل باراناینکه اما 

مازاد »و دیگری « مازاد بالقوه»مازاد اقتصادی یکی  گونه کند. وی دومی تشریحهای شانزدهم تا هیجدهم میلادی به خوبی سدهپیشرفته صنعتی در 

عبارت است از تفاوت تولید  3مازاد اقتصادی بالفعل )یا واقعی(: »2نویسدمی« مازاد اقتصادی»مفهوم  ریتقر. او در کندتفکیک میرا از یکدیگر « بالفعل

انداز یا انباشت سرمایه جاری یکسان است. این سه این ترتیب مازاد اقتصادی بالفعل با پبرایج و واقعی جامعه با مصرف جاری و واقعی آن جامعه. 

امکانات و ابزار تولید، صورت بهگردد. مثلا شود، متجلی میهای گوناگونی که در طول دوره مورد بحث به ثروت جامعه اضافه میداراییصورت بهمازاد 

کند که مازاد اقتصادی بالفعل در تمام تشکیلات اقتصادی فه میپل باران اضا« شده و ذخیره طلای موجود. گردآوریموجودی انبارها، ارزهای خارجی 

برای تبیین « 4مازاد اقتصادی بالقوه»های بارز تمامی تاریخ مدون بشری است. وی با اشاره به اجتماعی پدید آمده است و تقریبا یکی از مشخصه –

محصولی که در شرایط و اوضاع  میان یسانناهم اقتصادی بالقوه عبارت است ازاو، مازاد نگرش  دهد. درمرحله تراکم سرمایه، معیار بهتری به دست می

شود. جامعه واقع می« مصرف اساسی»آید و محصولی که صرفا مورد و احوال طبیعی و فنی معین با استفاده از منابع تولیدی موجود به دست می

در تولید و توزیع محصول اجتماعی است که این خود دال سازمان اسی و تجدید کم و بیش اسدگرگونی یافتن به مازاد اقتصادی بالقوه مستلزم دست

و هلند با کشورهای کشورهای اسپانیا  میانتوان گفت تجارت به سبک گذشته و بنیادهای جامعه است. پس می ارای در ساختبر تغییرات گسترده

)که بعدا به شرح مبسوط  هارایج آن دوره یعنی نظریه مرکانتیلیست پارادایمرا فراهم آورد تا به پیروی از  ایشرق جهان و آسیایی از سوی دیگر، زمینه

، تراکم و تجمع سرمایه در کشورهای غربی صورت گیرد. این پدیده، صرفنظر از منافع سرشار آن پرداخته خواهد شد( توسعه آن در قالب یک پارادایم

بسیاری دیگر از توسط هایی متفاوت، همین عقیده با بیانبار بوده است. نیافته امروزی زیانمایه، برای کشورهای توسعهبرای کشورهای گردآورنده سر

 (1970)استاد تاریخ و معاون دانشگاه ساسکس انگلستان  5. آسا بریگزشده استهای دیگر علوم اجتماعی( ابراز )حتی در رشته گراتوسعهاندیشمندان 

نویسد: از سرآغاز عصر بازرگانی جهانی )که منابع و بازارهای جدید کشف شدند( تا زمان می« و پیشرفت اقتصادی یفناور »عنوان حتتای در مقاله

های تولیدی تازه رواج یافت( ثروت ملل تا حدود زیادی از طریق مبارزه برای شیوههای هیجدهم و نوزدهم، )که سدهوقوع تحولات صنعتی عظیم در 

های بزرگ گرد آمد. این مبارزات که به کاهش قدرت اسپانیا و پرتغال، پیشرفت کشور هلند و کشمکش دائمی ت و تاسیس امپراتوریکسب قدر

با این احوال در اروپا، تغییرات همزمان ای از این مبارزات بود. نیز جلوهآمریکا گرفت و استقلال انگلستان و فرانسه منجر شد، در سطح جهانی انجام می

های شد. این تغییرات، به انقلابزندگی اقتصادی صورت گرفت که اگر چه به همان اندازه حائز اهمیت بود. اما کمتر احساس میسبک دیگری در 

 «نیافته منجر گردید.یافته و کشورهای توسعهآن به تقسیم کشورها به کشورهای توسعهاز پسصنعتی و 

این مطالعه  دستاوردفهرست »مطالعه عمیق توسعه تا این لحظه یک نتیجه ناامیدکننده داشته است: بر این باور است که نیز ( 1398) هیرشمن

هایی صد درصد عینی، هاز پدید ییجویپگیری این بالاتر شدن بوده است. جهتها در حال بلندنیازپیشموانع و  ،عوامللحاظ بهساز، همواره فهرست

اند پیش رفته است. برای مدتی طولانی، قطعا تا گیری بودهبیشتر و بیشتر ذهنی، ناملموس و غیرقابل اندازههایی که ملموس و کمی به سمت پدیده

گردان اصلی گرفت، منابع طبیعی صحنه، وقتی که احتمال توسعه یافتن یک کشور مورد بررسی قرار می1929و احتمالا حتی تا سال  1914سال 

گرفتند. عامل اصلی توسعه درنظر میعنوان بهرا آنپذیر، بدل به چیزی شد که موجودیت ساخته دست بشر و کمیتماجرا بودند. بعدترها، سرمایه، یک 
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افتاده بتوانند، چه از طریق کمک بیرونی مقادیر کافی از سرمایه به دست بیاورند، قادر است که اگر فقط کشورهای عقب جیراهنوز هم  دیدگاهاین 

خودش هم تا این لحظه به شکل روزافزونی به چالش کشیده شده است. در  ،به اهمیت سرمایهباورداشت سره کنند. ولی این خواهند بود که کار را یک

های ها و گزارشهای کارآفرینی و مدیریتی در بین پژوهششود، حالا عرضه تواناییهای موجهی که برای توسعه اقتصادی برشمرده میمیان علت

تواند مقدار بالقوه موجود است و میصورت بهشود با جایگاه سرمایه برابر است. اثر مثتبی که گفته میکم دستدارد که  ایرسمی، جایگاه برجسته

های بهبود بستن تکنیککاربههای مولد و همچنین عاملعنوان بهگذاری روی مردم های نامتعارف مانند سرمایهتولید را متاثر کند و باید از نهاده

ای فیزیکی مستتر نیستند استخراج بشود نیز امری است که مورد تاکید قرار گرفته است. اگر هم به شرایطی که ذیل عنوان کالاهای سرمایهای یافته

ئه که اراکنند پرداخته شود، تصویری یافتگی را تعیین میها، توسعهغیرمستقیم به وسیله تاثیرشان بر عرضه سرمایه، کارآفرینی و مهارتطور بهکه 

 «تر خواهد شد.کنندهشد از این تصویری که هست بسیار گیج

های تازه کشف شده و کشورهای شرق صورت گرفت و تراکم یا تجمع سرمایه را در ماحصل کلام اینکه عرضه ثروت به جهان غرب از سوی سرزمین

کنند. اما نباید از یاد برد میوجو جستداری ا در پویش سرمایهدنیای غرب پدید آورد. اما کسانی نظیر پل باران جریان و فرایند تحقق این مرحله ر

 .صنعتی و دگرگونی شیوه تولید بود هایانقلاب از ناشیزا و تحولی درون برآمده از که رشد اقتصادی غرب

« مرحله صدور کالا»اند، مرحله دوم این تکامل را تکامل تاریخی جوامع دیده پویشنیافتگی را در که علت توسعهناآن – مرحله صدور کالا –ب 

کند. پس باید کالای مورد بحث در می برآوردهاند. در مفهوم اقتصادی، کالا شامل هر چیزی است که به نحوی نیاز و خواست بشر را گذاری کردهنام

تولید »رحله از تکامل تاریخی جوامع را از دیگر مراحل آن مجزا ساخت. این ویژگی همان مرحله صدور کالا ویژگی خاصی داشته باشد تا بتوان این م

ای آورد. پس وجه تمایز این مرحله عبارت است از صدور کالاهای تولیدی کارخانهوجود میرا به« های مصنوعلاکا»است که به اصطلاح « ایکارخانه

انقلاب صنعتی وقوع را برای  یمالی مناسب بسترهای شانزده تا هیجده میلادی، سدهکشورهای غربی طی یافته در های تراکمیا کالاهای مصنوع. سرمایه

کشورهای جهان فراهم نساخت بلکه میان  را دادگرانهزمینه پیدایش روابط تجاری  نه تنها غرب یاکارخانه یمبادله نابرابر صدور کالاهافراهم آورد. 

مستعمره اهمیت یافت. به این کشی از نوع کهنه آن شد. در این مرحله، فتح بازارهای کشورهای مستعمره و نیمهجانشین بهره ای باژگونهگونهبه

ای از استفاده ماشین در کار تولید بود و به علت کاهش هزینه تولید، کالاهای کارخانهبرآمده ترتیب، در مرحله صدور کالا، به علت تولید وسیع که 

یا از طریق زور و دسیسه و یا از راه دیگر نظیر بستن قرارداهای تحمیلی و یا کسب امتیازات تجاری و گمرکی خاص، فتح را  ناارهای جهغرب، باز

امروزی بود. رفته رفته  نیافتهتوسعههای تولیدات غیرکشاورزی کشورهای پایه فروپاشیکردند. نتیجه این فرایند، ورشکستگی تولیدکنندگان بومی و 

 فراهمای غرب برای ورود کالاهای کارخانه بستر هموار و مناسبیو  راه زوال را طی کردندمبادله نابرابر، دلیل به نیافتهکشورهای توسعه صنایع بومی

چه بیشتر تاریخی جوامع، مرحله صدور کالا زمینه توسعه و پیشرفت هر  تکاملصورت به نیافتگیتوسعهطرفداران علت  ازنظراینکه نتیجه شد. 

نیافته کنونی را فراهم آورد. زیرا صدور کالا باعث شد تا از یک افتادن هر چه بیشتر کشورهای توسعهکننده کالاهای مصنوع و عقبکشورهای تولید

، صدور کالا سو یگرای شود و تراکم هر چه بیشتر سرمایه صورت بگیرد. از دسو مازاد اقتصادی بیشتری عاید کشورهای تولیدکننده کالاهای کارخانه

تراکم سرمایه، همواره اینکه با توجه به ،دست یافتنی بود« استعمار نو»به بازارهای گسترده و منابع اولیه ارزان و فراوان نیاز داشت. این دو با روش 

های انحصاری همواره صارات بوده است. قدرتتولید و پیدایش انح هایفناوریکار تمرکز در  رهاوردکه  ،تولید بیشتر و سرمایه زیادتر را به همراه دارد

با افزایش همزمان همچنان ثابت نگهدارند. پیروی از این سیاست، را آنکنند تا برای کسب سود بیشتر به سطح تولید معینی دست یابند و کوشش می

زیادتر سرمایه خواهد بود. به این ترتیب بوده است که  آورد و نتیجه کار، سود بیشتر و به دنبال آن تراکمتقاضا، موجبات افزایش قیمت را فراهم می



 توسعه بازاریابی ..............................................................................................................................................................................................................................  25

 

 
 

 نیافته، مرحله صدور سرمایه آغاز شد.کشورهای توسعهیی گراواپسو روند پیشرو در روند توسعه کشورهای 

شود، با تجارت آغاز داری به داخل آنچه اکنون جهان سوم نامیده میگوید: راهیابی اقتصاد سرمایهمی 1جون رابینسون – مرحله صدور سرمایه –ج 

دادن تولید برخی از کالاها در محل )مرحله صدور سرمایه( به گسترش خود ادامه داد. پس اگر سازمان این پدیده با سپس شد )مرحله صدور کالا( و 

های قدرتاینکه گونه که گفته شد، عبارت است از کرد علت پیدایش این مرحله همانوجو جستدور سرمایه باید داری را در مرحله صتوسعه سرمایه

 . اما علل کم و بیش صدور سرمایه عبارتند از: ورزندگیرد به صدور آن مبادرت میحد صورت میاز بیشانحصاری به دلایلی وقتی که تراکم سرمایه 

 ،ر کشورهای صنعتیهای جاری دفرار از مالیات .1

 ،ونقل این مواد در کل هزینه تولیدهای حملتر و کاستن از نقش هزینهتر به منابع اولیه ارزاندستیابی سریع .2

نقل کالاهای مصنوع وهای حملتر به بازارهای مصرفی از طریق تاسیس واحدهای تولیدی در مراکز مصرف و کاهش نقش هزینهدستیابی سریع .3

 و ،یددر کل هزینه تول

نیافته و پایین بودن سطح دستمزدها در بیشتر به دلایل فوق و همچنین به علت کمیابی سرمایه در کشورهای توسعه« مازاد اقتصادی»کسب  .4

 این کشورها. 

، هایی که مستقیما مولد نیستندگذاریسرمایه ،های مستقیما مولدگذاریمختلف صورت گرفته است از جمله سرمایه انحاءصدور سرمایه به  البته

را اعطای وام چه به بخش خصوصی و چه به بخش دولتی، در این شمار هستند. از آنجا که تمامی صور صدور سرمایه، زمینه دستیابی به سود بیشتر 

گذاری خارجی نهفته در سرمایه درواقعمایه و یا توان گفت تمامی منافعی که در صدور سرسازد میا افراد صاحب سرمایه فراهم مییبرای کشورها 

های تولید، کسب مازاد اقتصادی بیشتر، همه و همه به منابع اولیه و نیروی انسانی ارزان و فراوان، کاهش هزینه لیناست، نظیر دستیابی به بازار، 

آمده، در جهت فراگرد مایه حاصل از مازاد اقتصادی به دستگذشته از تراکم سراز بیشانحصارات را در جهتی سوق داد که در مرحله صدور سرمایه 

کاره و چند محصوله، مرحله صدور سرمایه های چنددیگر آن یعنی شرکت گونه وملیتی چندهای گیری نمایند. پیدایش شرکتتوسعه کشور خود بهره

 د. یرا تحکیم بخش

 ،منافع آن برای کشورهادلیل به تکمیل کننده مرحله صدور کالا بوده است، واقعدرکه مرحله صدور سرمایه که  مدعی شدتوان ای میجنبهاز پس

موجبات توسعه هر چه بیشتر کشورهای پیشرفته  –در یک روند تکاملی تاریخی  –ش اهای خاصویژگیواسطه بههای صاحب سرمایه و افراد و شرکت

امروز را فراهم ساخت. اگر چه سه مرحله مختلف تراکم اولیه سرمایه، صدور کالا و صدور  نیافتهتوسعهماندن هر چه بیشتر کشورهای صنعتی و عقب

توان تشخیص داد، اما تعیین مرز دقیق آغاز و پایان هر مرحله کاری بس دشوار و شاید ناشدنی باشد. چرا که سرمایه را در روند تکاملی تاریخی می

که صدور کالا نیز صورت  حالدرعینایم و یا در مرحله صدور سرمایه، دور کالا به شکل سنتی آن بودهبا مرحله تراکم اولیه سرمایه، شاهد صهمزمان 

 .یابدگیرد، تراکم سرمایه نیز همچنان ادامه میمی

ای پانزده الی در دورهشمآمریکای و  –انگلستان ویژه به –و نیز اروپای غربی  1940و  1930های لاتین در دههآمریکای توان به خاستگاه توسعه را می

 یهاپرسمانلاتین اقتصاددانان با آمریکای . در هستندبا یکدیگر  سانناهم دو بستر فوق از برخی جهات گمانیب. نسبت داد 1943تا  1958ساله از 

الملل بر اثر جنگ جهانی دوم و سپس درپی اختلال نظام اقتصاد بین 1930گریبان بودند که ابتدا در دوره رکود بزرگ دهه بهحاد و عاجلی دست

های آرژانتینی، ابتدا به ناگزیر، برای مقابله با شرایط ناآشنای موجود، سیاست 2( پدید آمده بود. اقتصاددانانی همچون رائول پربیش1945 – 1939)

                                                                 
1 John Robinson 2 Raúl Prebisch 
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ای. کمبود شدید ارزی و واردات تولیدات کارخانهالمللی و متعاقب آن از فروپاشی نظام تجارت بین ندکردند. این شرایط عبارت بود شنهادیپخاصی را 

لاتین و اقتصاد آمریکای نگر دگرگونی ارزیابی آنان از شرایط اقتصادی ااین اقتصاددانان با گذشت زمان شروع به بسط نظریه نوینی کردند که نمای

اقتصادی لحاظ بهشمالی توجه خود را به مناطق آمریکای بی و ، بیشتر اقتصاددانان اروپای غر1950و  1940های الملل بود. در همین حال، در دههبین

های روزمره اقتصادی گذاریمعطوف کرده بودند. این امر پاسخی بود به فشارهای مختلف و مسائلی که با سیاست یتیگنیافته افتاده یا توسعهعقب

مانده جهان، به منظور حفظ ثبات توسعه اقتصادی در مناطق عقب پایان جنگ جهانی دوم، نوعی ضرورت سیاسی برای پیشبرداز پستفاوت داشتند. 

 شد. ای فزاینده احساس میگونهالمللی و جلوگیری از گسترش کمونیسم بهبین

شان بودند، توجه مشتاقمانده جهان شمالی به بررسی مسائل اقتصادی مناطق عقبآمریکای که در آن زمان در بریتانیا و  پژوهانتوسعهآن دسته از 

شد، مناطقی که شرایط سیاسی، اجتماعی و اقتصادی متفاوتی بر لاتین میآمریکای به مناطقی معطوف بود که شامل بخش وسیعی از آسیا، آفریقا و 

ریکای آمحاکم بود. برای مثال فقط برخی از این کشورها چنان دچار کمبود ارز بودند که بررسی آن موجبات پیدایش الگوی ساختارگرا در  هاآن

ها در مورد توسعه اقتصادی به تدوین یک نظریه اساسی ها و انگلیسیمباحث امریکایی 1950و  1940های لاتین را فراهم آورد. از همان ابتدا در دهه

گردد که ( بازمی9431) 1رودان-روزنشتاینمعمولا به زمان انتشار مقاله گفتگوها درازمدت اقتصادی معطوف بود. تاریخ شروع این  راهبردو نیز نوعی 

عمدتا به  رودان-روزنشتاینجنگ پیشنهاد شده بود. توجه از پسدر آن راهبردی برای توسعه اقتصادی جنوب و جنوب شرقی اروپا، در زمان 

دیدگاه نظری  شیجومعطوف به سرعت بهعملی معطوف بود و نه به مشکلات نظری. با این حال، در متون نوین توجه خاص اقتصاددانان  یهاپرسمان

 شد.آن استنتاج می بطنای شده بود که راهبرد درست توسعه اقتصادی باید از اساسی

های اقتصادی توان صرفا از طریق تمرکز نامحدود فعالیتشدن، کلید تحقق توسعه اقتصادی است ولی نمی این نکته مقبولیت عام داشت که صنعتی

ی واردات تولیدات صنعتی، بدان دست یافت. وجود بیکاری پنهان و آشکار )و یا اشتغال ناقص( در حول گسترش صادرات )محصولات( اولیه، در ازا

توسعه، بسیج این  یاساسهای شد. همچنین عموما پذیرفته شده بود که یکی از ویژگیویژه در بخش کشاورزی، نیز تصدیق میاقتصادهای فقیر، به

بودند که دستیابی به میزان مطلوب بسیج منابع برای توسعه اقتصادی، مستلزم دخالت گمان آنان بر این  بیشترهای مولدتر است. نیروی کار در فعالیت

در  یریچشمگنظر درباره این موضوعات، تفاوت رغم اتفاقنیافته است. با وجود این و بهاساسی دولت در عملکرد جاری نظام بازار در مناطق توسعه

 (.1393، 2شده وجود داشت )هانتهای ارائه ها و تحلیلدیدگاه

 4که در فصل  گوناگونی نمود یافته است هایکه در پارادایم معانی متفاوتی به خود گرفته است با توجه به روند تکاملی در هر دوره زمانی، توسعه

. در اقتصاد شودمربوط میجنگ جهانی دوم  زا به پیش ی است کهنوین برداشت ،توسعه ین. معنای امروزقرار خواهد گرفت مورد بررسی بیشترکتاب 

زمانی که . بودند. مکانیزاسیون و صنعتی شدن در این دوره بخشی از همین معنی داشتقرار  آنتوسعه، رشد اقتصادی در کانون  متقدماندیشه و 

سازی و نوسازی ملت ریدر مسهایی هدیششد، رشد اقتصادی نیز با نوسازی سیاسی تلفیق شد و ان 3نوسازی ارزهمتوسعه گسترش یافت و اندیشه 

ترویج کارآفرینی و گرایش به پیشرفت مطرح شدند. در نظریه وابستگی نیز مفهوم محوری توسعه، رشد اقتصادی یا انباشت سرمایه  نظیراعی ماجت

جایگزین، دست به تفسیر جدیدی از توسعه توسعه اندیشه شود. اما نیافتگی میاست. حالت تحریف شده آن، انباشت وابستگی است که منجر به توسعه

و به دنبال  1980دهه  انهیمداشت. با مطرح شدن توسعه انسانی در تاکید  4زد که بر مفاهیمی چون توسعه اجتماعی، جامعه و شکوفایی انسان

                                                                 
1 Rosenstein-Rodan 

2 Diana Hunt 

3 Modernization 

4 Human Flourishing 
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 در سپهرشد.  ارائه و معرفیاز توسعه  نوینیدرک ، «3هااستحقاق »و « 2هاظرفیت» و طرح مفاهیمی چوناز توسعه  1آمارتیا سنآفرینی جدید مفهوم

سازمان  یمعنای اصلی توسعه در گزارش توسعه انسانی برنامه عمرانبه درستی که . چناندر کانون آن قرار گرفتتوانمندسازی مردم  ،جدید توسعه

توسعه نیز در گذر زمان دستخوش  یهاهیسوتوسعه، ناهمسان . علاوه بر معانی استحاله یافت 4های مردمگسترش انتخاببه  (UNDP)ملل متحد 

زمان در  ر، هر دیدگاهی به مرویابدتکوین میدر آن توسعه ای است که توسعه، بستر تاریخی و شرایط سیاسی مفهوم یهاهیسو. یکی از گردیدتحول 

های متفاوتی که در طول زمان جریانهای نظری به توسعه یعنی شناخت واکنش گیریشکلشود. درک بستر یک محیط تاریخی خاص پدیدار می

ینه زمانه است، پس شرح یتوسعه همچون آ پذیرفته شودای پیچیده است. اگر لهامسها آنتشخیص روندها و شرح  ضمناشوند. در آن بستر پدیدار می

شناسی روش روندها وجود دارد، اما هیچهای بسیاری برای شناخت این باشد. شیوهروندهای توسعه نیز مستلزم تامل در روش هر دوره خاص می

 . تبیین نشده استای واضح و از پیش مشخص برای آن به شیوه یخاص

 سدههای توسعه طی نزدیک به یک ها و نظریه، گستره و عمق تغییراتی که در دیدگاهپژوهان برجستهتوسعههای برخی از ها و یافتهبراساس ارزیابی

ورزان بزرگ با تغییرات هیچ رشته علمی در طول تاریخ آن رشته نبوده است. اندیشهی سنجهمای بوده که قابل اندازهگذشته اتفاق افتاده است به 

که عبارتند از: پیچیده بودن توسعه و  کنندتوجیه میتوسعه این گستردگی و شدت تغییرات را از طریق دو ویژگی استثنایی موضوع این رشته 

 ،عامل تبدیل توسعه به یک امر استثناییترین مهمدید این دو ویژگی پیوندی تمام عیار با یکدیگر دارند و شاید بتوان گفت استثنایی بودن آن. بدون تر

کند آن است که های تمام عیار مساله توسعه موضوعیت پیدا میپیچیدگی فهماز پساز حد آن است. دلالت مهم بعدی که بلافاصله پیچیدگی بیش

ای رشتههای درک میانای که هویت جمعی دارد نائل شد فهم اقتضائات و ضرورتای از پدیدهرشتهمساله حتما بایستی به درکی میانبرای فهم این 

 یافتگیبندی مساله توسعهای به ظاهر صرفا سیاسی یا اقتصادی یا اجتماعی یک گام معرفتی بسیار بزرگ برای حرکت به سمت صورتلهحتی از مسا

اجتماعی دگرش تواند نیروی محرکه میهایی یافتگی در موردهای خاص خواهد بود. دلالت بسیار مهم دیگر در این زمینه آن است که فهمنو توسعه

بخشی به تغییرات همگان در فرایندهای فهم و اجرا برای عینیتی نیآفرهمگرا قلمداد گردد که هویت جمعی یافته باشد و به این ترتیب مساله توسعه

 ای درگذشته پیدا خواهد کرد. تر نسبت به هر دورهمطلوب جایگاهی بسیار اساسی

بخش اعظم  1940 – 1972های سال طیچگونه در  کرد که ملاحظهتوان میسببی توسعه ساحتی و تکواکاوی تاریخی رویکردهای تکبا 

درپی که از تخصیص منابع از چند دوره پی پس سرمایه فیزیکی بوده است. ،دهنده توسعهاند که عنصر محوری شکلبر این باور بوده پژوهانتوسعه

ورزان به تدریج ذهن اندیشه ،شدهحاصل نمی گراییاندازهای قابل اعتنایی از تغییر با مضمون توسعهگذشته و چشمانسانی و مادی به این امور می

مساله  وهای نسبی قیمت ،پژوهانتوسعهدر میان  1980و  1970های ههشده است. در دمی متمرکزعناصر و عوامل جدیدی کاوش به  توسعه

بیشترین تمرکزها  1996تا  1980مورد توجه قرار گرفته بود. در فاصله نیافتگی توسعهراه نجات از مثابه بهگرایی عنوان برونتحتآزادسازی تجاری 

ای العادهخارق وهیشایجابی به صورت بههمین دوره  انهیمدهنده فساد آن قرار گرفته بود اما از حد و گسترشاز بیشهای بر عنصر دولت و نقش مداخله

است. به موازات تحولات  پژوهان قرار گرفتهدر کانون توجه توسعهخوب  یحکمرانبه بعد نیز  1997شد و از سال بر روی سرمایه انسانی تاکید می

ا مواجه بسط تدریجی و فزاینده توجه به نهاده با پدیده دیگری یعنیورزی در باب توسعه اندیشه ،به بعد 1970های میانی دهه مورد اشاره از سال

کردن  و همکاران او بیشترین تاثیر را در برجسته 5توان گفت که داگلاس نورثگیری آموزه نهادگرایی می. در موج جدید توجه به نهادها و رونقاست

 های کوشندگان راه توسعه،با ارزیابی نظریهاند. اما نیافتگی داشتهتوسعه و توسعهمساله نگرش نهادی به فرد بهمنحصرهای نقش نهادها و راهگشایی

                                                                 
1 Amartya Sen 
2 Capabilities 

3 Entitlements 

4 The Enlargement of people’s choices 

5 North, Douglass 



 28.................................................................................... .............................................................................................................................. توسعه تاریخچه. 1فصل 

 

انگیز و با ارائه یک اسلوب با تکیه بر شواهد تاریخی حیرتها آندانست.  ی در این زمینه( را نقطه عطف1999) 1شاید بتوان کار درخشان هال و جونز

با کشورهای دارای ی سنجهمعوامل موثر بر سرنوشت توسعه نشان دادند که کشورهای دارای بهترین ساختار نهادی در ترین مهمنجش کمی برای س

کنند و از طریق این رویکرد ترکیبی نشان دادند که برابر بیشتر خلق می 38تا  25بدترین ساختار نهادی از منظر عملکرد اقتصادی تولید سرانه بین 

داگلاس نورث بر این باور  العاده بیشتر است.وری سرانه در قیاس با مواهب مادی فوقدهندگی نهادها در زمینه تغییرات تولید و بهرهوضیحقدرت ت

یافته علمی درباره توسعه های سازمان)چیزی که در آغاز کوشش ترافزونهای انسانی و مادی سرمایهکردن  اضافهمساله است که توسعه منحصرا 

سالاری، بازار و برابری حقوقی در یک بیشترین باورها را به خود اختصاص داده بود( یا حتی پیوند زدن نهادهای صحیح همچون حقوق مالکیت، مردم

قرار داد. کل نظام حیات جمعی مورد توجه مثابه مساله بهتوسعه را باید مساله ها نشان از آن دارد که جامعه نیست به عبارت دیگر برایند آن کوشش

 اند. بندی کردهچیزی که نورث و همکاران او با عنوان مفهوم نظم اجتماعی صورت

توان میگذارد های فکری پیشین را به نمایش میبندی روشمند و راهگشا از کل کوششای یک جمعگونهتوسعه که به ازهای امروزی براساس یافته

نظم اجتماعی  ونظم اجتماعی دسترسی محدود یعنی  های اجتماعی متفاوتنیافتگی به نظمتوسعه یا یافتگیکه اساس توسعه یافتبه این نتیجه دست

سالار چند حزبی و های مردمقتصاد بازاری رقابتی همراه با نظاماشود و حفظ می های متفاوتها به شیوهگردد. جایی که تعادلمیبر دسترسی باز

های نظم اجتماعی دسترسی باز کافی است که . برای فهم شدت پیچیدگیاستدولت برقرار  لهیوسبهاستمرار انحصار همراه با امنیت اعمال خشونت 

ه کرد. از دیدگاه نورث و و نظام باورها مشاهدها سازمانطلب بودن را در ترتیبات نهادی، انحصار در خشونت و صلحمثابه بهآمیزی اقتدار بر درهم

و تفاوت در نتایج. نورث ها سازمانمیان دو نظم اجتماعی مورد اشاره عبارتند از: تفاوت در رفتارها، تفاوت در  یسانناهم همکاران او سه کانون اصلی

را در دو سر طیف نشان  افتهینتوسعهسازی این امر به غایت پیچیده از مقیاس درآمد سرانه استفاده کرده و کل کشورهای و همکاران برای کمی

که در  دهای طبیعی شکننده پایه و بالغ قابل مشاهده هستنهایی از دولتکه در کادر نظم اجتماعی دسترسی محدود یا دولت طبیعی گونه دانداده

های دهند که هنوز محور اصلی کوششار میرا در زمره کشورهایی قرها آندلاری قرار دارند و  8000تا  400یک سر طیف کشورهای با درآمد سرانه 

 اند.هزار دلاری دارند و به جایگاه آستانه گذار دست یافته 35تا  8ای بین هایی هستند که درآمد سرانهمبارزه با فقر است و سر دیگر طیف آنها آن

طی سه دهه اخیر در کشورهای پیشرفته صنعتی ویژه بهپرسش اساسی این است که چرا مطالعات توسعه دارند که ( اعلام می1399)، 3و پاتر 2دسای

در دوران جنگ سرد دامن زدن به  بسیاری دانند که کسانبه خوبی می پژوهاناست؟ توسعهبوده تر از کشورهای درحال توسعه به مراتب پررونق

نادرست بود که اگر  پنداراین بر  مبتنیها آنبینی شپیرو  نیا ازآورند که متعلق به دوران جنگ سرد است و میشمار بهمبحث توسعه را ترفندی 

ها از پایان گذشت سالاز پسشود که جنگ سرد پایان پذیرد رونق مطالعات توسعه نیز جای خود را به کسادی و رکود خواهد داد. اکنون مشاهده می

تر و رونق در میان کشورهای پیشرفته صنعتی به مراتب جدی جنگ، مطالعات توسعه از رونق نیافتاده و به حاشیه کشیده نشده است و همچنین این

 .فراگیرتر به روند خود ادامه داده است

 

 پرداختن به توسعه ضرورت چرایی

 

                                                                 
1 .I .C ,Jones & .,E .R ,H 2 Desai, Vandhana 3 Potter, Robert B. 
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در خصوص  گوناگونهای سازمان کمی توسعه خیلی لازم نیست که به بررسی و ارزیابی آمار و اطلاعات مقوله پرداختن بهاهمیت  ضرورت چراییدر 

نگاه به چهره  اب است. لانه کرده فقرها آنجوامعی نگریست که در  بلکه کافی است صرفا به سیمای ه شودپرداختگوناگون کیفیت زندگی افراد جوامع 

در جهانی که »ت اسو قابل پذیرش طور معمول این نظر صائب به .پی خواهد برد بایستگی حیاتی توسعهضرورت و اندیشی به هر فرد نیک کریه فقر،

پس خوشبختی دیگران « .چارهیهای بیشتری برای بهبود وضع خود خواهیم داشت تا در جهانی فقیر و بتر است، فرصتتر و خوشبختطور کلی مرفهبه

 کند. صرفا به خاطر خودشان مطلوب نیست، بلکه از آن جهت نیز مطاوب است که به آسایش ما نیز کمک می

مردم آن فقیر  شتریشمار بتواند شاد بوده و شکوفا شود اگر ای نمییقینا هیچ جامعه»کند: میعنوان درستی در توصیف فقر به( 1776آدام اسمیت )

و آمریکا دلار  1با کمتر از  یتیگمیلیارد نفر از مردم  374/1 ،2005براساس قدرت برابری خرید در سال  دهدیک برآورد نشان می« و بیچاره باشند.

کنند. اغلب این فقرا از سوءتغذیه شدید رنج دلار در روز زندگی می 2با کمتر از  یتیگدرصد جمعیت  40میلیارد نفر یعنی نزدیک به  6/2 دحدو

کنند. محیطی زندگی میدر شرایط نامناسب زیست، ها و حاشیه شهرهاو در مناطق روستایی دورافتاده یا در زاغه هستندو معمولا بیسواد  برندمی

کارگران روزمزد یا صورت بهاجتماعی به حاشیه رانده شده و معمولا لحاظ بهنفوذ و یا صدایی در محافل حکومتی و سیاسی بوده و  فاقداین افراد 

داردهای تاریخی از نرخ بالای رشد اقتصادی برخوردار بوده، اندر مقاطعی از زمان براساس است افتهینتوسعهکنند. بسیاری از کشورهای فصلی کار می

فقر گسترده و کاهش نابرابری زیاد درآمدها از  زدودنبوده است. چون  اندک شان بسیارهای فقیر جامعهثمرات رشد اقتصادی برای گروه شتریباما 

تر از آن، نابرابری افراد . نابرابری درآمدها یا حتی با اهمیتآیدمیشمار به گراجمله موضوعات عمده و محوری و هدف اصلی هر گونه سیاست توسعه

کار، حق  نامطلوب شغلی، شرایط یرضایتناها، نابرابری جنسیتی، شان در قدت اقتصادی و سیاسی، اعتبار و جایگاه اجتماعی آنجایگاهلحاظ بهه عجام

دیگر به همان اندازه دومین و سومین جزء معنای توسعه یعنی اعتماد به نفس  هاییهسومیزان مشارکت افراد در جامعه و بسیاری از  ،واقعی انتخاب

از برآمده های نابرابری اقتصادی را از نابرابری پدیده تواننمیباشد. در بیشتر روابط اجتماعی می یاتیحو آزادی انتخاب افراد در توسعه اقتصادی 

های برابر میان قدرت، نابرابری سیاسی و مشارکت در قدرت، نابرابری در محیط کار و نابرابری در فرصتمسائل دیگر )نابرابری جنسیتی، نابرابری در 

ها، یکدیگر را در . هر کدام از این نابرابریکردقومی و زبانی( تفکیک  ،ایافراد بدون هیچ گونه تبعیض در مذهب، رنگ، نژاد، علقه خانوادگی، قبیله

 کنند. مرتبط به هم تقویت می لیعپیچیده تسلسلی  فرایندیک 

دلار( زندگی  25/1دلار )یا  1که فقیرند یا روزانه با حدود درصد( از هفت میلیارد نفر جمعیت جهان 14تا  10برای هفتصد میلیون تا یک میلیارد نفر )

 و مطالعات هامل موثر در کاهش فقر است. بررسیعاترین مهمتوان کیفیت مطلوب زندگی و کار مولد فراهم آورد؟ رشد اقتصادی کنند، چگونه میمی

 1توسط دیپا نارایان و همکاران 0919در دهه  افتهینتوسعهنفر فقیر از شصت کشور  000/60های نمونه فراگیر بانک جهانی و گزارش ی توسطمتعدد

و ها پرسمانکنند؟ فقر و رفاه را چگونه مشاهده می ،پرسند: فقرامی هاآن. بانک جهانی و انجام شدبرای شناخت بیشتر وضعیت فقرا ( 2000)

( فقر 1به نحو مشهودی در تعریف فقرا از فقر نمایان است:  سویهشش اما است ...  سویهفقر چند »دارند: اظهار میها آنچیست؟ ها آنهای اولویت

فقط یک چیز است، حاصل کلام همیشه گرسنگی، یعنی نبود غذا است،  درباره نبود عمدتافقر  ، اماگیردبه هم وابسته را دربر می هایسویهبسیاری از 

صدایی، وابستگی، شرمندگی و احساس حقارت. حفظ هویت فرهنگی و هنجارهای شناختی دارد، از قبیل ناتوانی، بیروان یاساس یهاهیسو( فقر 2

جاده  –( فقرا به تاسیسات زیربنایی بنیادی 3رغم شرایط غیرانسانی، همچنان معتقد باشند، کند به انسانیت خویش، بهاجتماعی به فقرا کمک می

برای سوادآموزی اشتیاقی گسترده وجود که درحالی( 4دسترسی ندارند،  – ، برق، اینترنت و ...سالمنقل و آب ودر مناطق روستایی(، حملخصوص به)

                                                                 
1 Deepa Narayan et al. 
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یابد که محیط ، اما این امر فقط در صورتی تحقق میاستکه تحصیل راه گریز از فقر  آگاه هستندفقیر شود. مردم دارد، به آموزش چندان توجه نمی

شود، نامناسب بهداشتی نیز به درآمدهای ازدست رفته در اثر بیماری مربوط می گاهیجا( 5اقتصادی در همه جامعه و نیز کیفیت آموزش بهبود یابد، 

 –محیطی های جسمانی، انسانی، اجتماعی و زیستدارایی –کنند اما در عوض بر مدیریت آنچه دارند صحبت میدرباره درآمد ندرت به( فقرا 6و 

  «جنسیتی دارد. یاهیسوپذیری کنند. در بسیاری از مناطق، این آسیبپذیری خود تمرکز میراهی برای مقابله با آسیبعنوان به

 2دلار یا  25/1باشد؟ کسانی که درآمدی کمتر از روزی چقدر می افتهینتوسعهدر کشورهای  1این است که مقدار و شدت فقر مطلق یاساسپرسش 

ای از جهان وجود داشته باشد در هر نقطه دیشاشوند. فقیر و فقر مطلق دلار در روز، تعدیل شده براساس قدرت برابری خرید دارند، فقیر نامیده می

گوناگون ، لاگوس یا بوگوتا، با این وجود شدت و میزان آن برحسب درصد کل جمعیت میان کشورهای مثلا در شهر نیویورک یا در کلکته، قاهره

تواند نیازهای اساسی خود را نظیر غذا، پوشاک و سرپناه برآورده سازد. نخستین کند. فقر مطلق وضعیتی است که فرد به سختی میجهان تغییر می

ای فقر، یک فرد فقیر براساس مجموعه یاهیسوکدام افراد فقیر هستند. در روش چند  این موضوع است کهداشتن آگاهی از گیری فقر در اندازهگام 

( براساس سایر 2 و دلار در روز باشد )اثر درآمدی بر فقر(، 25/1( درآمد، اگر درآمد روزانه فرد کمتر از 1شود که عبارتند از: ها شناخته میاز شاخص

. )مثلا اگر تحصیلاتی کمتر از ابتدایی داشته باشد یا سوءتغذیه، آیدمیشمار بهتری از آن قرار گیرد فقیر در سطح پاییناگر فردی  ،دیگر هایسویه

کار ها برای تعریف فقر بهصمقدار این شاخکمینه و  ندکنهایی تعریف میشاخص هاهیسومحیط زندگی غیربهداشتی و ...( برای هر کدام از این 

 شود.فقر محاسبه می ایسویهدر آن هنگام شاخص چند رندگیمی

کند. غذا، پوشاک و سرپناه را تامین می و معیشتی نظیر تر از درآمدی است که نیازهای اساسیفقر مطلق، مفهومی متفاوت با نابرابری درآمد، پایین

. براین مختلف، متفاوت استمعیارهای زندگی در زمان و منطقه بر اساس  شود،علاوه، آنچه فقر تلقی میتوان به آن افزود. بهدیگر ضروریات را می

یا آفریقاییان  1950دهه  یهاییکایآمرمادی از بسیاری لحاظ بهشوند، بندی میشان فقیر طبقهکه از جانب دولت هاییاساس، بسیاری از آمریکایی

کند که ( تایید می2002) 2ملل متحدسازمان شوند، وضعیتی به مراتب بهتر دارند. گزارش توسعه انسانی برنامه توسعه امروزی که فقیر محسوب نمی

 کند. ها، با تغییر خط فقر همراه با رشد اقتصادی، تغییر میاز فقر بسط یافته است و در همه فرهنگفهم 

کند. این اقتصادانان، که جمعیت را با توزیع ( استفاده می1979) 3د، آهلووالیا، کارتر و چنریاثر پیشین اقتصاددانان خوبر پایه بانک جهانی از تعریفی 

 2250گیرند، خط پایین فقر را با درنظر گرفتن درآمد لازم برای تامین نیازهای اساسی تغذیه، یعنی سنی و جنسیتی مفروض میلحاظ به« عادی»

ها گرم دیگر سبزی 110دار، های برگگرم سبزی 5توان تامین کرد: لری را با این رژیم غذایی میکا 2250کنند. کالری برای هر شخص تعریف می

گرم غذای گوشتی )ماهی و گوشت(،  10گرم قند،  35گرم چربی،  35گرم شیر،  90های خوراکی، کدوی قلیانی و از این قبیل(، زمینی، ریشه)سیب

 گرم غلات )برنج، ذرت، ارزن یا گندم(. 395و دیگر حبوبات(، و  ، لوبیاگرم حبوبات )نخود 45

از  4خانوارها هدایت شود. اما پارتا داسگوپتامیان  های دولت باید به سوی تخصیص منابعشمارد که سیاسترا مسلم می پنداشتاقتصاد توسعه این 

مردان و زنان، پیر و جوان، پسر و دختر و فرزندان با ترتیب سنی ان می بر تخصیص غذا، تحصیل، مراقبت بهداشتی و کاراساتید دانشگاه کمبریج 

های مورد بحث منبع بزرگ نابرابری بین اشخاص اند، چون دادهدچار تورش یا ها جانبدارانهداده شتریبتر و بالاتر، تاکید دارد. به ادعای داسگوپتا پایین

یابد. درصد افزایش می 40تا  30که توزیع درون خانوار در نظر گرفته شود، نابرابری درآمد  دهند. در بسیاری از نقاط جهان، در صورتیرا نشان نمی

کنند که مردان حق دارند پول شخصی خود را خرج کنند )گاهی حتی کل درآمد کافی های جنسیتی عموما از این نظریه حمایت میایدئولوژی

                                                                 
1 Absolute Poverty 

2 UNDP, HDR 

3 Ahluwalia, Carter & Chenery 

4 Partha Dasgupta 
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در سن خاص میر ومرگو دیگر موارد نرخ  دختر نوزادانمیر ومرگفته داسگوپتا، نرخ بالای نیست(، اما درآمد زنان برای اهداف جمعی است. بنابه گ

 ای در تغذیه و مراقبت بهداشتی وجود دارد.ستیزانه عمدهنسبت به مردان در هند، چین و خاورمیانه گویای آن است که جانبداری )تورش( زن

گذاشتند، کرد. اگر زنان به مردان احترام میمحدود میرا  ناآسیایی، قدرت زن -جوامع آفریقایی   شتریب پیشااستعمار اقتدار به شدت پدرسالارانه در

های استعماری قدرت محدود خود را از دست دادند. مردان حق مالکیت بر آسیایی در حکومت –زنان آفریقایی  شتریبحمایت قرار داشتند. تحت

جوی کار ترک کردند، مانند آفریقای جنوبی، زنان وزمین، مساعدت در توسعه، تعلیمات فنی و تحصیلات پیدا کردند. وقتی مردان مزارع را در جست

باسوادی اندک زنان )دو سوم مردان باسواد بودند، اکنون در کشورهای کمتر  از استقلال،پس با بار مسئولیت تامین معاش خانواده باقی ماندند. 

ترین مرتبه تنزل داد. زنان در کشورهای به پایینرا  نااقتصادی زن جایگاه یافته نه دهم باسوادند(، فرصت اقتصادی را محدود کرد و فشار خانگیتوسعه

لاتین سه چهارم( است، تا حدی به علت انبوهی )ازدحام( آمریکای د نصف درآمد مردان )در دارنیافته متوسط درآمدی که دریافت میکمتر توسعه

را به افزایش عرضه کار برای مشاغل پست و با حقوق اندک ها آنها( در مشاغل با حقوق مطلوب، ، گرایش به تبعیض بر ضد زنان )و اقلیت1جمعیت

جوی واقتصاد روستایی هستد، از مزایای چندان زیادی برخوردار نیستند. مردان در شهرها به جستکند. اگر چه زنان اغلب ستون فقرات می ناگزیر

تر با بازده کمتر از خانوارهای با سرپرست مرد، های کوچکمقیاس، اغلب در زمینخردزنان نقش برتر را در کشاورزی که درحالیاند، کار دستمزدی

یافته(، حمل د است، به علت وضع حمل )چهار فرزند در خانواده متوسط روستایی در کشورهای کمتر توسعهکنند. حجم کار زنان بسیار زیاایفا می

 فرآوردههای جدید گونهکاری مضاعف برای آوری هیزم، وجینکنند(، جمعآب )بسیاری از زنان آفریقایی برای این کار روزی دو ساعت وقت صرف می

  .یابنده جمعیت روستاییهای رشداز فشاربرآمده و دیگر وظایف مزرعه 

 25/1روزی از بیشبرند )یعنی هفتصد میلیون تا یک میلیارد نفر که در فقر مطلق به سر میگوید که ( در این خصوص می1395) 2گرینافز نی. وایا

 شود، مبتلا هستند:هایی که در زیر فهرست میدلار ندارند( به محرومیت 1 –

زمینی هندی یا مانیوک، اندکی سبزی و شان یکنواخت و محدود به غلات، سیبشود، رژیم غذاییصرف غذا میها آنسه تا چهار پنجم درآمد  .1

 عضی نواحی کمی ماهی یا گوشت است،در ب

یابد، کاهش می. در این شرایط انرژی و انگیزه هستند تغذیه مبتلانفر به شدت به سوء کمبود تغذیه دارند و صدها میلیونها آندرصد  50حدود  .2

 یابد،مقاومت دربرابر امراض کاهش می

 رسند،سالگی می 45میرند و فقط پنج نفر از ده نفر به یک دهم نوزادان در سال اول و یک دهم دیگر پیش از رسیدن به ده سالگی می .3

کن شده است، واکسینه افته عملا ریشهیدرصد کودکان در فقر مطلق در برابر سرخک، دیفتری سیاه سرفه که در کشورهای توسعه 60کمتر از  .4

 بارند،مرگ افتهینتوسعهها هنوز هم در کشورهای شوند. این بیماریمی

شان فاقد سیستم مناسب برای خلاص شدن از شر مدفوعها آنتری از دوسوم فقرا به آب سالم و فراوان دسترسی ندارند و حتی بخش وسیع .5

 هستند،

 سال است، 78فته یادر کشورهای توسعهکه درحالیسال است  45متوسط امید به زندگی حدود  .6

 سالان باسوادند،فقط حدود یک سوم تا دو پنجم بزرگ .7

 رسانند، وچهار کلاس ابتدایی را به پایان میاز بیشفقط حدود چهار تن از هر ده کودک  .8

                                                                 
1 Crowding 2 E. Wayne Nafziger 
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پذیر متمرکز شوند، با نرخ بالاتری از بیکاری ای و آسیبحاشیهمحیطی لحاظ زیستبه، نسبت به غیرفقرا، در مناطقی ابیشتر محتمل است که فقر .9

 و اشتغال ناقص مواجه شوند و نرخ بارداری بالاتری داشته باشند. 

 زیر قابل شناسایی هستند:صورت به ریهای فقگروهگوید که وی می

جنوب صحرای آفریقا در نیجریه، جمهوری دموکراتیک  کنند. سه چهارم فقرایچهار هفتم فقرای مطلق جهان در جنوب صحرای آفریقا زندگی می .1

یک ششم در آسیای شرقی )عمدتا در چین( و یک ششم در آسیای جنوبی )عمدتا در هند، از بیشکنند کنگو، اتیوپی، تانزانیا و کنیا زندگی می

 شود،تقسیم می لاتینآمریکای کنند. کسر باقیمانده بین خاورمیانه و بنگلادش، نپال و پاکستان( زندگی می

ها شدگان از کاستها )راندهلاتین و نجسآمریکای خورند، سرخپوستان در فقرای زیادی به چشم می ،های بومی و اقلیتدر میان بعضی از گروه .2

 اند،ها( در هند از آن جملهیا بیرون از کاست

روستایی، کارگران بدون سکونت دارند. فقرای آبادهای شهری حلبیاکثرا در ها آنکنند، باقی چهار پنجم فقرا در مناطق روستایی زندگی می .3

داران اند. فقرای شهری شامل بیکاران، شاغلان نامنظم، کارگران دارای مشاغل پست، برخی مغازهدار و خرده مالکزمین، صاحب نسق، اجاره

 ، کارگران فنی و سوداگران هستند،خرد

بیکار یافته، کارگران مزدبگیر یا یافته، درصد کمتری از فقرای کشورهای کمتر توسعهشورهای توسعهدرآمدترین طبقات در کبا کمسنجی همدر  .4

 جوی کار هستند،وو در جست

 از جهان به شدت محدود است،ها آناند. در نتیجه، شناخت و درک یک یا دو کلاس مدرسه را نگذراندهاز بیشها آنسوادند، فقرا بی شتریب .5

 زنان تنها سرپرست خانواده هستند،که  در یک چهارم خانوارهای جهانخصوص بهاند، از مردانزنان فقیرتر  .6

 کنند،های بزرگ زندگی میچهل درصد فقرا کودکان زیر ده سال هستند که اکثرا در خانواده .7

 هستند، و کنند، فقیرتر از دیگر گروهاافراد سالمند، حتی وقتی با خانواده گسترده زندگی می .8

ها، بازارها و خدمات سکونت دارند یا در حومه روستاها دور از جاده –یاری از فقرا در مناطق دوردست، دور از نگاه مسافران اتفاقی یک روستا بس .9

 .اندهای سیاسیاند و به این ترتیب فاقد اهمیت و وزن کافی برای تاثیر گذاشتن بر تصمیمساکن

ض با یکدیگر قآیا کاهش فقر و شتاب بخشیدن به رشد اقتصادی دو هدفی متناپرسند که رشد و فقر میبا  وندیپدر  (1393) 2اسمیت و 1تودارو

های متمرکز بر کاهش فقر ضرورتا منجر به کاهش نرخ دلیل وجود دارد که چرا سیاست 5کم دستتوانند مکمل هم باشند؟ هستند؟ یا آن دو می

 رشد اقتصادی نخواهد شد:

آورد که در آن فقرا به منابع و اعتبارات مالی دسترسی نداشته و قادر نخواهند بود برای آموزش فرزندان ایطی را بوجود میفقر وسیع و گسرده شر .1

داشتن فرزندان زیاد به نوعی  هستندگذاری مالی یا فیزیکی هرگونه فرصت برای سرمایه فاقدگذاری کنند و در شرایطی که آنان خود سرمایه

شود که نرخ رشد درآمد ملی سرانه کمتر از زنانی باشد که شود. همه این عوامل منجر میتامین مالی برای آنان در دوران کهولت محسوب می

 برابری بیشتری در جامعه وجود داشته باشد.

                                                                 
1 Michael P. Todaro 2 Stephen C. Smith 
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یافته امروزی، یقت پی برد که برخلاف تجربه تاریخی کشورهای توسعهتوان به این حقمی یها و اطلاعات تاریخبا توجه به انبوهی از داده .2

گذاری درصد بالایی از درآمدشان در اقتصاد داخلی کشورشان انداز و سرمایهثروتمندان در بسیاری از کشورهای فقیر معاصر، تمایلی به پس

 ندارند. 

 و شودموجب میرا آنان درمان و سوءتغذیه و تحصیلات کمتر در میان  ،سطح بهداشت آمدندرآمد پایین و سطح پایین زندگی فقرا که پایین  .3

تر شدن رشد اقتصادی در کشور را به دنبال داشته باشد از طور مستقیم و غیرمستقیم آهستهوری تولید شود و بهتواند منجر به کاهش بهرهمی

تنها موجب بالا رفتن سطح زندگی این افراد شود بلکه تواند نهندگی فقرا میها و راهبردهایی برای افزایش درآمد و سطح زرو اتخاذ استراتژیاین

 دهد. وری و درآمد را درکل اقتصاد افزایش میبهره

شوند. شود که در داخل تولید میبرای کالاهای ضروری نظیر غذا و پوشاک میویژه بهافزایش سطح درآمد فقرا موجب افزایش کلی تقاضا  .4

دان تمایل دارند درآمدهای اضافی خود را صرف کالاهای تجملی وارداتی نمایند. بالا رفتن تقاضا برای کالاهای ساخت داخل درحالی که ثروتمن

تواند شرایط مناسبی برای تسریع رشد رو افزاش تقاضای کل میاینشود. از گذاری در داخل کشور میموجب افزایش تولید، اشتغال و سرمایه

 های مردم در جریان رشد اقتصادی را فراهم نماید. تر تودهوسیعی نیآفرهماقتصادی و 

د. شوگسترش اقتصاد سالم  وتوسعه  فرایندرا برای مشارکت مردم در  یرومندینتواند انگیزه مادی و روانی کاهش فقر گسترده در جامعه می .5

روانی و مادی بر سر راه پیشرفت اقتصادی کشور باشد. حتی این  قدرتمند تواند مانعمی ریچشمگبرعکس، نابرابری وسیع درآمدی و فقر مطلق 

تحمل و شکیبایی خود را برای رسیدن به نتایج رشد ها آنها با رشد و پیشرفت بوجود آورده و تواند شرایطی را برای مخالفت تودهعوامل می

 ازدست بدهند.

های اقتصادی و دشواری ناملایمات خلاصی از ،ی اجتماعیهابیماری ریع تمامیبنابراین، توسعه و رشد اقتصادی نوشدارویی است که برای علاج س

. کندوکاو پیرامون چگونگی نیل به رشد آیندشمار میاند و مانعی جدی در مسیر پیشرفت و زیست انسانی بهجوامع فقیر به آن گرفتار شده زندگی که

 شود. نیافته محسوب میت نخست جوامع توسعهو توسعه و مداقه و مطالعه در موضوع توسعه ضرورت و اولوی

 

 نیافتگیدلایل و چرایی توسعه

 

ها را به دو آن توانمی کنند کهمی نیافتگی ارائهپدیده جهانی توسعه هایو چرایی دلایل در تبییناستدلال خاص خود را  پژوهانهر یک از توسعه

علل و عوامل ( 2درونی هستند، و  دلایل در جویش نیافتگیتوسعههایی که برای تبیین نظریه - یعلل و عوامل داخل( 1: دسته کلی تقسیم کرد

ماندگی را در یک یا چند مساله بیرونی هستند. کسانی که ریشه عقب دلایلدرصدد یافتن نیافتگی توسعهین یهایی که برای تبنظریه - یخارج

دانند. المللی و نظام حاکم بر آن میاز چگونگی روابط بینبرآمده نیافتگی را که توسعه گیرندمی قراراند، در مقابل کسان دیگری سیستمی یافتهدرون

و نیافته توسعه یافته وتوسعه کشورهایاز گروه دو توجه به ، رندیفق گرید یکشورها ثروتمند و برخ یکه چرا برخ یاساس در پاسخ به این پرسش

 از علل داخلی نظیربرآمده  نیافتگیتوسعهیافتگی یا توسعهاست که علت اصلی  شدهدر از اقتصاددانان  دگاهدی دو ها سبب تکوینمطالعه تطبیقی آن

، نهادهای سیاسی و اقتصادی، جمعیت، نیروی انسانی ماهر، جبرگرایی قومی حیصح یهااستیجهل و غفلت از سهای فرهنگی، یجداگانگ وجود

 –شرایط طبیعی  از علل خارجی نظیربرگرفته و یا  گرا و ...دولت، راهبرد مناسب، ذهنیت جمعی توسعه، شکست ، داناییفناوری)نژادپرستی(، 



 34.................................................................................... .............................................................................................................................. توسعه تاریخچه. 1فصل 

 

استعمار، تجارت  وهوایی یک منطقه، ناکافی بودن مجموعه منابع طبیعی و دورافتادگی از تمدن بشری،جغرافیایی نامساعد، نامطلوب بودن وضعیت آب

 بوده است. خارجی، امپریالیسم و ... 

با  وشندکنیافتگی میپردازان در تبیین توسعهگوید که این دسته از نظریه( در این خصوص می1388ملکی ) – نیافتگیعلل داخلی توسعه -الف 

کرد.  وجوجستین جوامع نیافتگی را باید در عوامل درونی ادهند که علت توسعهمانده نشان درونی کشورهای عقب بافتارارائه آمار و ارقام و شواهد از 

روانی و  ناهمگونهای های متعارف عواملی مانند اوضاع و احوال اجتماعی، گرایش. نظریهشوندیاد می« های متعارفنظریه»عنوان به هاهینظراز این 

کننده تکامل های اقتصاد جهانی که تعیینها به پویشکنند. اما در این نظریهنیافتگی تلقی میفرهنگی، آداب و رسوم و نهادهای جامعه را علت توسعه

 عوامل متعددخلاصه گیرد. شود و روابط متقابل جزء و کل مورد غفلت قرار میباشد، توجه نمیمی یافتهتوسعهو  هافتینتوسعهو توسعه کشورهای 

 : شرح زیر هستندبه  پژوهان قرار گرفته است،توسعهکه مورد توجه دیگری 

را در توان پیشینه آندهد. میکه مقبولیت عام یافته است، موقعیت اقتصادی را به فرهنگ نسبت می اولینظریه  - و توسعه های فرهنگیتفاوت .1

 یمحوردینی پروتستان و اخلاق برخاسته از آن، نقشی  ینیبازآفردنبال کرد. وی معتقد بود « 1ماکس وبر»شناس بزرگ آلمانی، های جامعهنظریه

ها و عرفیات رزشاتاکید بر انواع دیگر عقاید،  بامدتی از پس. فرضیه فرهنگ ه استجامعه صنعتی مدرن در غرب اروپا ایفا کرد شیدایپدر 

با هم اگر چه ها آنهایی از فرهنگ از قبیل میزان اعتماد افراد به یکدیگر یا قابلیت همکاری . جنبهیافتگسترش « دین»تکیه صرف بر جای هب

کره که درحالیآیند نهادها هستند و نه علتی مستقل. کره جنوبی یکی از ثروتمندترین کشورهای جهان است، هستند، اما عمدتا پی اهمیت با

نقش علت « فرهنگ»شده،  کند. در واگرایی سرنوشت اقتصادی این سرزمین دونیمجه نرم میای و فقر و نکبت دست و پنشمالی با قحطی دوره

چه ، آنآورندکه عجم اوغلو و رابینسون از آن مثال می و مکزیک(آمریکا شده میان  )منطقه تقسیم کند. درست به مانند نوگالسرا بازی نمی

در رفاه اقتصادی این  یجداگانگ تواند علتنمیاست. بنابراین هر گونه اختلاف میان فرهنگ شمال و جنوب نوگالس یا کره « مرز»اهمیت دارد 

 دو باشد، بلکه پیامد آن است.

گوید است. این فرضیه می« فرضیه غفلت»پردازد برخی از کشورها می نیافتگیتوسعهکه به تبیین علت  دیگری نظریه مشهور -غفلت و توسعه  .2

مفهومی انتزاعی  ،. اقتصاد بازارتهیدست را ثروتمند کنند یکشورهاچگونه  دانندنمی برند که حاکماندر فقر به سر میسبب کشورها به این 

خواهند که می محصولی )کالا/خدمت(توانند آزادانه تولید کنند و به خرید و فروش هر ها میوضعیتی است که در آن همه افراد و بنگاه ریتقربرای 

ای در ها بنیان نظریهافتد. این شکستاتفاق می« 2شکست بازار»شود شرایط محقق نمیکند و سازوکار به درستی عمل نمیبپردازند. وقتی این 

گیرد، اقتصاد فقیرتر به میزانی که علت پدیده شکست بازار کمتر مورد مداقه قرار می جامعهفراهم آورده است. در یک را جهان باب نابرابری در 

در گذشته، گذاران سیاستهای اشتباه اقتصاددانان و گوید کشورهای فقیر، فقیرند، زیرا بر اثر پیروی از توصیهاست. بر این مبنا فرضیه غفلت می

توان از این پدیده خلاصی یافت. متقابلا کشورهای ثروتمند، ثروتمندند، داند چگونه میو کسی نمی اندمواجه بوده« شکست بازار»اوبا با پدیده متن

تواند بخش کوچکی از نابرابری جهانی . این نظریه تنها میاندمعاوضه کرده یروزیپها را با این شکست ،هایی بهترسیاست و اجرای زیرا با یافتن

  را تبیین کند.

 ازین تیریمد یرئمی هاما به دست اوجود دارند؟ چر هاکسب وکار مطرح کرد: اصلا چرا شرکت یایپرسش را در دن نیتریاساس 3رونالد کواس

 ترینبرجسته»و « پدر مدیریت مدرن»از پیتر دراکر که با عنوان  از کارها را انجام دهد؟ یاریبس تواندیبازار م ینامرئ یهادست یوقت میدار

                                                                 
1 Max Weber 
2 Market Failure 

3 Ronald Coase 
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ها را کرد که مدیریت حکم موتور محرک پیشرفت انسانی را دارد. او شرکتهمیشه ادعا می ،شودیاد می« ت در جهاناندیشمند حوزه مدیری

ترین ها بنیادیها وجود دارند؟ برای فیلسوفچرا شرکت کنند.های اقتصادی تولید میدید نه منابعی که دادههای انسانی میسازمانمثابه به

ها وجود چرا شرکت»ترین معادل این است: پردازان مدیریت، دنیویبرای نظریه« ؟1چیز وجود دارد به جای هیچ چرا چیزی»پرسش این است: 

ترین فاجعه های متمرکز، بزرگریزیکنند و برنامهافراد در اقتصاد بازار زندگی می شتریب هامروز«. شود؟دارند؟ چرا همه چیز در بازار انجام نمی

ای به نام شرکت سپری شدهریزیهای برنامهافراد زندگی کاری خود را در بوروکراسی شود. با این وجود بسیاری ازته میدانس 21 سدهاقتصادی 

ها این بود که رفتن شرکتهستش  کنند. دیدگاه اصلی در مورد دلیلبه جای بازار کار، زندگی خود را به کارفرماها وابسته میها آنکنند. می

ها و قراردادها های بسیار گزافی را به همراه داشته باشد. شما باید کارگرانی را استخدام کنید، در مورد قیمتتواند هزینهمی به بازارها پیوسته

قراردادهای که درحالیگیری قراردادهای درازمدت هستند، ها ابزاری مناسب برای شکلهای بسیاری را انجام بدهید. شرکتمذاکره کنید و فعالیت

را ها آنتر نشوند و جای ها بزرگهستند، چرا شرکتناکارآمد شوند. اما وقتی بازارها تا این اندازه مدت اغلب دردسر و زحمت محسوب میکوتاه

بینند. را هم نمی هاآنبازارها رنگ که درحالیها به آن دسترسی دارند ای از منابع اشاره کنند که شرکتتوانند به مجموعهمیها آننگیرند؟ 

بینی کنند ابتکارات در درازمدت با بازارها چه توانند پیشهمچنین میها آنتوانند به شکلی یگانه علم را تولید و خلق کنند. ها میشرکت

ی شده با نظریه که از سوی کواس معرف« شکست بازار»کنند. به این ترتیب، نظریه ها تنها تقاضاها را برآورده نمیکنند، درواقع شرکتمی

بازار، عرضه و تقاضا نتواند منابع را به خوبی تخصیص دهد و  وکارسازشکست بازار وضعیتی است که بنابراین،  .شودکامل می« مزایای سازمانی»

 بهترین نتیجه را برای جامعه داشته باشد. 

در طول سالیان متمادی به این نکته اشاره داشته است که نهادها در  1993در سال  برنده جایزه نوبل اقتصاد 2داگلاس نورث – توسعهنهادها و  .3

ای در مورد رابطه علی بین نهادها و رشد اخیر شواهد قوی یهاپژوهشکنند. نقش اساسی ایفا می ،توسعه برخی کشورها تقدم توضیح چرایی

شرح داده شده است. عجم اوغلو و  5سیمون جانسون ،4رابینسون جیمز ای. ،3دارون عجم اوغلودر مقاله مشهور ها پژوهشاند. این ارائه کرده

 1985های این شاخص بین سال میانگیناند و شود استفاده کردهنامیده می« 6حمایت در برابر ریسک سلب مالکیت»همکارانش از شاخصی که 

افراد مقیم در میان مستعمرات میر ومرگهای متفاوت نرخاند. عجم اوغلو و همکارانش بیان کردند که گرفتهکار بهرا در مقاله خود  1995و 

افراد مقیم بالا بوده و نهادهای میر ومرگدر مناطقی که  7کشانواع مختلفی از نهادها شده است: نهادهای غارتگر یا بهرهتکوین اروپایی منجر به 

در نوع نهادهای ایجاد شده در زمان استعمار، بر رشد  یسانناهم اند. اینحامی حقوق مالکیت در مناطق مستعدتر برای سکونت شکل گرفته

تبدیل به یک نظریه برجسته در تشریح سرعت بهمستعمرات سابق تاثیری بلندمدت داشته است. این مقاله عجم اوغلو، جانسون و رابینسون 

، بسیاری از مطالعات حوزه اقتصاد به دنبال آن بودند که این مقالهاز پسنهادها را به جریان غالب علم اقتصاد وارد کرد. ها آنرشد شد. مقاله 

 عملکرد اقتصادی را تبیین کنند. گوناگون های نقش و اثر نهادها بر شاخص

همه افراد، اقوام و قبایل )مشارکت( ی نیآفرهمسیاسی که متکی بر  هایسامانه»ای، (  اقتصاددان شهیر ترکیه2021) 8به عقیده دنی رادریک

توانیم تر خواهند بود. ما میکارآمدغیرمتمرکز اداره شوند در توسعه دانش و گسترش توسعه اقتصادی در مناطق مختلف صورت بهجامعه باشند و 

توسعه که منجر به  بردهایراه علاوهبه« ور باشد.و بهرهکارآمد  ،تواند پایه و اساسی برای ساختن نهادهای مناسبدموکراسی می ادعا کنیم

                                                                 
1 Why is there something rather than 

nothing? 
2 Dougsalass North 

3 Daron Acemoglu 
4 James A.Robinson 

5 Simon Johnson 

6 Protection Against Expropriation Resk 

7 Extactive or predatory instutions 

8 Dani Rodrik 
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های جدید و تولید کالاها و خدمات عمومی با کیفیت بهتر و بهبود توسعه انسانی، بهبود کسب علم و دانش و دسترسی به تکنولوژی و فناوری

امکانات آموزشی و منابع مالی طور مساوی به بهرا  ناای فقر را برطرف سازد و دسترسی همگتواند مشکلات عمیق ریشهمی شودمی عملکرد بازار

ای مدنی زنده و پویایی شود که خود در بلندمدت نهایتا باعث توسعه هر چه بیشتر زیست شود و موجب جامعهفراهم آورد و مانع تخریب محیط

بزرگ سطوح درآمدی  یسانناهم د تمامنتواندهد که انباشت سرمایه فیزیکی و انباشت سرمایه انسانی نمیهای رشد نشان میتحلیلخواهد شد. 

کنند، ثروتمند از حقوق مالکیت حمایت بیشتری میها آنتوجیه کنند. کشورهایی که نهادهای را جهان فقیرترین و ثروتمندترین کشورهای 

افراد مقیم میر ومرگاند. با استفاده از کنند، فقیر باقی ماندهاز حقوق مالکیت به خوبی حمایت نمیها آناند و کشورهایی که نهادهای شده

 که این رابطه یک رابطه علی است و نه همبستگی محض.  توان دریافتمییک متغیر ابزاری برای نهادها، عنوان به

به تبیین هیچیک های فرهنگ و غفلت، جغرافیا و نه نظریهبر  مبتنی یهاهینظرکه نه  باورمند به این انگاره هستندعجم اوغلو و رابینسون نیز 

کنند دهند و تاکید میای برای الگوی دائمی نابرابری در جهان ارائه نمیکنندهتوضیح قانع هاهینظرکنند. این زیر و بم مساله فقر و غنا یاری نمی

ها، عمیقا روز ملتگویند که شکست اممیها آنکند. را تبیین میها آندهد و توضیح میها را که نظریه نهادی ما علت تمامی این واقعیت

های شان با آغاز مسیری به سوی بهروزی اقتصادی بیشتر، قالبنهادهای ساختنوباز ریدر مسباید ها آنقرار دارد و ها آنتاثیر تاریخ نهادی تحت

 موجود را بشکنند.

 پژوهانتعدادی از توسعه. ارائه شده استمختلفی  یهاهینظررویه جمعیت در توسعه جوامع، ا رشد بییتاثیر تراکم  درباره – و توسعه جمعیت .4

جمعیت کشورهای جهان سوم ویژه به یتیگای که هر اندازه جمعیت معتقدند که کثرت جمعیت با فقر و گرسنگی رابطه مستقیم دارد، به گونه

های غربی گرایش شتریبنیافته اضافه خواهد شد. طرفداران این نظریه که افزایش یابد، به همان نسبت بر فقر و گرسنگی مردم جوامع توسعه

تاثیر تحت درواقعپردازان هنیافتگی را بر حسب تراکم جمعیت تبیین کنند. این نظریکنند پدیده توسعهمیتلاش دارند با استفاده از آمار و ارقام 

و در  یابدنظریه مالتوس قرار دارند که معتقد بود رشد جمعیت براساس تصاعد هندسی و رشد مواد غذایی بر پایه تصاعد حسابی افزایش می

نظرها را متوجه این حقیقت ساده و دردناک  ،رسد که فقر و گرسنگی بر کره زمین حکمفرما خواهد شد. اما نفس نام اونتیجه، روزی فرا می

رویه جمعیت از امراض اجتماعی است، رشد بیاینکه نماید که هر چه رشد عددی جمعیت بیشتر باشد، رشد درآمد سرانه کمتر است. در می

 .داری استی بحث دامنهمحل تردید و جاشود، نیافتگی محسوب میرشد جمعیت عامل فقر و گرسنگی و علت توسعهاینکه شکی نیست، ولی 

هایی نیز وجود دارند که پردازان، تئوریسینباشد. در مقابل این نظریهنیافتگی میرویه جمعیت خود معلول فقر و توسعهرشد بیاینکه با توجه به 

کند روش می ناگزیررا ها انانستنها موجب فقر و گرسنگی نیست، بلکه که کثرت جمعیت نه بر این باورند هاآن. اندیشندخلاف دسته اول می

ی استفاده کنند. بنابراین، کثرت یا تراکم یا حتی رشد سریع جمعیت در تاریخ اقتصاد ترکار و زندگی خود را تغییر دهند و از زمین به نحو موثر

داشته و در اقتصادهای بیمار و وابسته، ای داشتند، نقش سازنده و خلاق جوامعی که اقتصاد پویا و بالنده ،ای را ایفا کرده استجوامع نقش دوگانه

تلقی هایش جمعیت و ویژگیعامل نیافته را در ماندگی کشورهای توسعهعقب پژوهانی کهتوسعه فا کرده است.یای انقش ویرانگر و نابودکننده

رسیدن به رشد و  برای مسیریتحول و دگرگونی در شرایط زندگی افراد جامعه، حجم جمعیت، توزیع آن و سطح اشتغال را  نشیآفر، کنندمی

نیافتگی همبستگی اند که بین تراکم جمعیت و فقر و توسعهکنند. اما گروهی با این ایده سخت به مخالفت پرداختهتوسعه اقتصادی قلمداد می

جمعیت و توسعه اقتصادی پرداخته  پیوندبه مطالعه « 1مالتوس: دیروز و امروز»ای با نام ونه رونالد میک طی مقالهبسیار وجود دارد. برای نم

                                                                 
1 Meek, Ronald. (1968). Malthus: 

yesterday and today. In science & society. 
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نیافتگی با تراکم جمعیت در کشورهای مختلف چیست؟ و چرا طرفداران میان فقر و توسعه وندیپ»نویسد: است و ضمن انتقاد از ایده فوق می

کنند؟ شکی ناپذیر قلمداد مینیافتگی و تراکم جمعیت را مرتبط و تفکیکهای خود، دو پدیده توسعهو نوشته هاجدید ایده مالتوس در گفته

میان  برای اثبات وجود همبستگیها آنها و استفاده از های متعددی را در این زمینه ارائه کرد ... اما انتخاب این نمونهتوان نمونهنیست که می

این دو پدیده وجود  انیم کم با اصول علمی مغایر است. چرا که اگر پیوندی همفریبی نباشد، دستجمعیت، اگر عوامنیافتگی و تراکم توسعه

رونالد میک با ارئه « موارد تشخیص داد. شتریبدر تمامی کشورها مشاهده کرد، لااقل باید بتوان این رابطه را در را آنداشته باشد، اگر نتوان 

 : دهدمی های مختلف، نتایج زیر را به دستکشور گاهیجاجدولی از 

نیافتگی و تراکم وجود همبستگی بین توسعهنیافتگی با تراکم جمعیت وجود ندارد. پس عدمفقر و توسعهمیان  یوندیپظاهرا هیچ  ✓

 نیافتگی نیازمند بررسی عوامل دیگری است. جمعیت بیانگر این حقیقت است که تبیین پدیده توسعه

تراکم جمعیت و سطح میان گونه همبستگی استوار تر نیز هیچنیافته، بلکه در بین کشورهای پیشرفتهکشورهای توسعهتنها در نه ✓

  شود،زندگی مشاهده نمی

 ای مستقیم دارد، وتوان گفت درجه صنعتی بودن یک کشور با سطح زندگی رایج در آن رابطهمی ✓

شوند، بین صنعتی شدن و کاهش فقر و نیافته محسوب مییف هستند، توسعهصنعتی ضعلحاظ بهاز آنجا که تمامی کشورهایی که  ✓

 ماندگی.ماندگی رابطه مستقیم برقرار است و نه بین تراکم جمعیت و فقر و عقبعقب

و با جزئیات  (7پژوهان در خصوص پیوند میان فقر و جمعیت در فصلی مجزا )فصل البته در این کتاب نظرات مختلف و درعین حال ناهمگون توسعه

 رود.شمار میبیشتر مورد کنکاش قرار خواهد گرفت، چون یکی از عوامل موثر و نیز یکی از موضوعات محوری توسعه به

فته، کمبود نیروی انسانی انیشود که یکی دیگر از موانع توسعه در کشورهای توسعهمعمولا چنین برداشت می – توسعهنیروی انسانی ماهر و  .5

. اهمیت نیروی انسانی تا بدان حد مورد توجه گیردسرچشمه مینیروی انسانی متخصص  چون توسعه جوامع از  استمتخصص و ماهر 

جوامع را دارد جتماعی ااقتصادی و  معضلات بغرنجحل  تواناند که دانسته« ثروت اصلی یک جامعه»منزله بهرا آنقرار گرفته که پژوهان توسعه

نیافته توسعه هایکمبود نیروی انسانی ماهر در کشور صرفاباید توجه داشت که  همه نیبا اکند. را تعیین می و آهنگ و قابلیت توسعه جامعه

د. فرار مغزها از کشورهای جهان سوم به کشورهای کنرا مضاعف میلات کمش ست کهفرار مغزها این ، بلکهشوداساسی محسوب نمیمشکل 

دو عامل سیاسی و اقتصادی است. بدین معنی که در کشورهای  توجه و تمرکز بر روید عوامل متعددی داشته باشد، اما بیشتر نتواصنعتی می

دهند ها و روشنفکران تحمل این وضع تا حدی غیرممکن است. لذا ترجیح میکردهجهان سوم اغلب نوعی استبداد حکمفرماست که برای تحصیل

 شود که ترک وطن گویند. زادتر مهاجرت کنند. ثانیا تفاوت درآمدها و سطح زندگی موجب میکه به یک جامعه بازتر و آ

 ،یک نسل یک میلیون نفریگوید که وی میدهد. ارائه می و قابل تاملی جالب بسیار عظیمی در اهمیت موضوع فرار مغزها تصویرحسین دکتر 

یافته و نفر نیروی کاملا آموزش 50ان و دانشگاه و کارخانه به تاحل دبستان و دبیرسکنند و با عبور از مرآموزش دیدن را از کودکی شروع می

شود و با از دست دادن این یک نفر، یک نسل ازبین یا یک نفر به نوآور فنی تبدیل می 2یا  3نفر  50یابند. از بین این مجرب پیشرو کاهش می

کنند و به سادگی اجازه اینگونه اتلاف رهنگ صنعتی این نکته را خیلی خوب درک میسال روی یک فرد. در ف 30گذاری رفته است، نه سرمایه

 شود. دهند. اما در فرهنگ غیرصنعتی این مسائل زیاد جا نیفتاده و آثار آن در تولید هویدا شده و گریبانگیر میمنابع را نمی

های دیگر را ذاتا ملت داند واستعداد لازم برای توسعه و پیشرفت می دیدگاهی که ملل خاصی را دارای – و توسعه )نژادپرستی( جبرگرایی قومی .6

وجدان فقدان زیستی، ولگردی، اجتماعی و سیاسی آنان بیهوده سامانهکند. جوامعی که استعداد و ناتوان برای رسیدن به ترقی قلمداد میبی
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روزی جهت کشف اسرار علمی طبیعت و کند، فرصت کوشش و تقلای شبانهکشی، استعدادکشی و فرار مغزها به خارج را تسریع میکاری، وقت

 بودهاند، دلخوش داشته شیپبه آنچه از  گرایانهواپسهستند، سو ناهمکنند. مردمی که با نوآوری یافتن به اختراعات و ابداعات را پیدا نمیدست

 آورند. نمیوجود بهو هیچگاه امکان تشویق و نوآوری را در خود 

و  اقتصادی رشدغربی از کارایی چندانی برخوردار نیستند که بتوانند در راه  یفناورنیافته در استفاده از کشورهای توسعه – و توسعه یفناور .7

سازی برای کشورهای باشد، بدون طی فرایند بومیبر میسرمایهیا سرمایه کلان بر  مبتنیکه  یفناوراز  گونه . اینبهره گیرندخود از آن  توسعه

نیروی کار ماهر  (3و  ،نیروی کار غیرماهر فراوان است (2در این جوامع سرمایه به شدت کمیاب است،  (1 :نیافته نامناسب است، چرا کهتوسعه

ها بر رابطه شتریبآید و های لازم به عمل نمیهای نادر استفادهاز تخصص نیافته حتیو مدیریت موثر خیلی نادر است. در کشورهای توسعه

 گیرند. های حساس مدیریت قرار میها ارجحیت یافته و افراد غیرمتخصص در پستضابطه

عقیده است که راه برای ، سطح صنعت جامعه با سطح زندگی رایج در آن رابطه مسقیم دارد. از این رو، با پیروی از این 1به عقیده رونالد میک

های تکنولوژیکی یا به عبارت دیگر، گام برداشتن های جدید و نوآوریشود. گروهی که اصرار دارند دستیابی به تکنولوزیگروهی دیگر هموار می

موثر در دستیابی به که صنعتی شدن یک راه  این باور وجود داشته باشداگر  ،در راه صنعتی شدن، تنها راه رسیدن به توسعه اقتصادی است

اند که کشورهای پیشرفته و های نوین دست یافت؟ بسیاری بر این عقیدهیفناورتوان به آید که چگونه میتوسعه است. این پرسش پیش می

پیروی از این دانیم نیافته کمک کنند. اما میهای تکنیکی و فنی نوین خود، به کشورهای توسعهصنعتی باید که با در اختیار قرار دادن روش

نوین از سوی  یهایفناورصدور اندیشی است. چرا که واقعیت موجود در جهان امروز کاملا متفاوت است. عدماز ساده یاهتفکر، نشانسبک 

 یهایاورفنگیری از امکانات لازم جهت بهره فقدانکهنه و از مد افتاده،  یهایفناور، صدور نیافتهتوسعهبه کشورهای  یافتهتوسعهکشورهای 

کشد و افق دستیابی به توسعه اقتصادی سوال میعلامت ویژه در شرایط امروز، ایده فوق را به زیر ها مساله از این قبیل است که بهوارداتی و ده

 کند. را از این راه، تاریک می

کشف  ،هدف علمبوده است.  یانسانجوامع تاکنون، علم و دانایی سرمایه عظیم و گرانبهای  های مختلفتمدن پیدایش از آغاز – دانایی و توسعه .8

ای است ترین معجزهنیروی علم بزرگ. به حقیقت علمی دستیابی پیشرفت علمی عبارت خواهد بود از پیشرفت در  و جهان است هدربار حقیقت

فرمان خویش تحترا آن نیازاست که بشر توانسته طبیعت را مهار کند و برای تولید ثروت و خدمات مورد  یینیروو  که بشر در اختیار دارد

های علمی دهند و اغلب چشم به یافتهبها میعلمی و تکنولوژیک کمهای نیافته به امر آموزش و پژوهشدرآورد. متاسفانه کشورهای توسعه

درصد آن  4/97جهان وتوسعه تحقیقدهد که در این سال از کل هزینه نشان می 1974در سال  واند. یونسکجوامع پیشرفته صنعتی دوخته

توسعه بوده است. از کل پژوهشگران درصد متعلق به کشورهای کم 8/0و  رو به توسعهدرصد از آن کشورهای  49/2یافته و سهم کشورهای توسعه

اند، در بودهکار بهتوسعه مشغول درصد در کشورهای کم 3/0توسعه و  به ورهای رودرصد در کش 8/5یافته، درصد در کشورهای توسعه 3/93

اشتغال دارند. تمامی کشورهایی که مسیر رشد سریع کار بههای علمی در هزار جمعیت در بخش پژوهش 2کشورهای پیشرفته صنعتی  شتریب

هایی مثل کره شوراند. چندین سال است کپژوهشی خود درنظر گرفتهرا برای بخش  یریچشمگهای اند، سرانه هزینهاقتصادی را طی کرده

خش پژهش کشورهای بمیزان هزینه  2010کنند. اتحادیه اروپا برای سال گذاری میخش پژوهش سرمایهبخود را در  GDPدرصد  3از بیش

 تعیین کرده است.  GDPدرصد  3عضو را 

                                                                 
1 Ronald Meek 
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انکار غیرقابل در روند توسعه، ویژه بهسیاسی و اقتصادی  حیاتدر کارآمد  حکمرانیهوشمندانه گذاری سیاستنقش  – شکست دولت و توسعه .9

ای معین تجاوز نکند، ممکن است ماندگی اقتصادی در یک کشور از نقطههنگامی که میزان عقب»کند: چنین استدلال می 1است گرش کورن

ای بزرگ باشد که موسسات توسعه به اندازه گسستد. ولی هنگامی که نآی ای برای تسریع آهنگ صنعتی شدن پدیدموسسات خصوصی تازه

های نیرومند در اقتصاد از کند. مداخله دولتخصوصی از عهده آن بر نیایند، دولت فعالانه به منظور افزایش سرمایه برای صنایع نوپا اقدام می

های مالی ارزان قیمت، وضع غام اجباری، اعطای کمکدیارانه یا ا پرداخت لیات وپذیر است، از جمله برقراری یا معافیت ماهای گوناگون امکانراه

واسطه موسسات تولیدی و بازرگانی و اقدامات فراوان رسمی اقتصادی، مالکیت بیریزی ، برنامهیمودهای غیررسمی ادارنمقررات مختلف، ره

های متفاوت، همگی در رده مانده با شدت و ضعفکشورهای عقب»ارد: د( اظهار می1386میردال ) «نیست.ها آندیگری که نیاز به شمردن 

کند مانده میهای مهمی است که وقتی با شرایط دیگر جمع شود، کشوری را عقبجای دارند. این ویژگی از جمله مشخصهناکارآمد های دولتی

وی معتقد « افتد.خورد و در هر حال عقب میزرگ بر میمندی اصلاحات اداری در ساختار دولت، توسعه به مشکلات بو بدون نظم و ضابطه

کارایی خود افزایش فقر، بیکاری برای استتار ضعف و عدمناکارآمد های اما دولت« .ناکارآمد استاصل فساد تجلی خاصی از یک دولت »است که 

نظر گانگان و استعمارگران نسبت داده شود. بهیبه ب نیافتگیهای توسعهاست همه دشواری بهتردهند، زیرا و گرسنگی را به استعمار نسبت می

شاید یک امر طبیعی جلوه کند، چرا که  افتهینتوسعهکشورهای ناکارآمد های دولت هایکفایتیبی ها وپردازان، اینگونه ضعفای از نظریهعده

کند پیدا می سازگاریای از دولت اجتماعی معتقدند که هر فرم از توسعه اقتصادی با شکل خاصی از سیاست و شکل ویژه علمایاین گروه از 

و فاسد ناکارآمد های نیافتگی کشورهای جهان سوم وجود دولتکه ریشه در تاریخ آن جامعه دارد. اما این بدان معنی نیست که علت توسعه

 کند.نیافتگی این جوامع است، هرچند که خود این معلول بعدها حرکت توسعه را کند میها خود معلول توسعهولتباشد، چرا که اینگونه دمی

بسیاری، بیشتر از توجه به نقش  باور. به آیدشمار میبهتوسعه اقتصادی  و لاینفک یک عنصر اساسیعنوان بههمواره  سرمایه –سرمایه و توسعه  .10

گذاری توجه شود. اگر گذاری بر روند سرمایهو توسعه، باید به آثار سرمایه اقتصادی اساسی برای تامین شرایط رشدهای اولیه و گذاریسرمایه

عنوان به، باشدهای بعدی گذاریسرمایهبه  مربوطسلسله عملیات به هم پیوسته یا نیروی محرک تواند نقطه آغاز گذاری را که میآن نوع سرمایه

های گذاریدانست. سرمایه« های القاییگذاریسرمایه»توان های بعدی را میگذاریتعریف شود، در این صورت سرمایه« گذاری مستقلسرمایه»

گذاری یکی از عناصر سرمایه جداگانگیین اد. نگذاری مستقل هستند که در ضریب افزایش درآمد ملی کاملا نقش دارالقایی متاثر از سرمایه

: سوء گویددر این زمینه میای در این فرایند لازم است؟ جون رابینسون آید. اما وجود چه نوع سرمایهمیشمار هب« استراتژی توسعه»اصلی 

موجودی فعال و موثر ابزار و وسایل عنوان بهسرمایه »و « پول نقد و دارایی مالیعنوان بهسرمایه »های اقتصادی متعارف بین تفاهمی که نظریه

که کشورهای فقیر از آن جهت فقیر هستند که فاقد نگرش  بحث در چارچوب توسعه اقتصادی را مخدوش کرده است. اینبوجود آورده، « تولید

از طریق کمک و اعطای وام به انتقال پیشرو رو، کشورهای ثروتمند و اینهای درازی پذیرفته شده بود. از باشند، مدتهای کافی میسرمایه

صورت ابزار تولید شود وسایل تولید یا سرمایه بهمانده پرداختند. اما باید توجه داشت، آنچه انتقال داده میعقبهای پولی به کشورهای  سرمایه

آیا این وجوه به اینکه گیرد، اما قرار میها آنصورت تسهیلات ارزی و اعتباری در اختیار صورت دارایی مالی است که بهنیست، بلکه سرمایه به

 شود یا خیر، بستگی به نوع استفاده از آن وجوه دارد. وم افزایش ظرفیت تولیدی تبدیل میسرمایه مولد به مفه

                                                                 
1 Gersh Korn 
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گرا است که تکوینی تاریخی دارد. به عبارت دیگر، توسعه های کلانچارچوبپاردایم یا یک  محصول توسعه ،نخستین گامدر  -و توسعه  پارادایم .11

 آن هم در طی یک دوره زمانی کممسلط یک جامعه توسعه عدمیا فرهنگ نیافتگی توسعه« 1پارادایم اجتماعی غالب»دگرگونی توسعه در گرو 

 یا 2یفتش یمپارادا ، بهیافتهو توسعه پیوستهو ساختن اقتصادی با پیشرفت  نیافتگیهای توسعهتنگنااز رفت برای برون است. بیش طولانی و

 نیاز است. گراو اندیشه توسعه گفتمانبر  مبتنی و ظهور یک پارادایم جدید نیافتگیتوسعه قدیمی هایکشیدن پارادایمیی و به چالشگشاافق

آمدن ذهنیت جمعی و پدید« بلندمدت»در  اجتماعیدهد که توسعه این کشور در وهله اول از تغییر پاردایم خیز اقتصادی چین نشان می

هایی است ها، باورها، نهادها و عادتدهنده ارزشنشان« پارادایم»یک شان، آغاز شد. کرهبران آن بر اثر تجارب تاریخی مشترمیان  گرا درتوسعه

رسد که نظر می. بهکنندکنند که از طریق آن، افراد، جهان اطراف خود را مشاهده، تفسیر و درک میکه در ترکیب با هم لنزی را ایجاد می

های در خصوص انقلابرا آن 3کوهنساموئل توماس لی تاریخی شبیه فرایندی است که روند و توا و اجتماعی های ذهنیدگرگونی در پارادایم

 نوینی یو انقلاب علم یمیچرخش پارادا یهانهیرسد، زمیم بستبه بن یفعل میکه پارادا یوقت دیگویکوهن معلمی شرح و بسط داده است. 

و  یشناختجامعه تیعوو مشر یشناختروش تیمشروع ،یشناختمعرفت تیمشروع ؛است یبخشتیمشروع م،یپارادا صهی. خصردیگیشکل م

 هیتشب نیچن توانیاست و م هیاز نظر ترعیوس اریبس میرشته است. مفهوم پارادا کی شمندانیمشترک اند دگاهید نیترگسترده میپارادا .یفرهنگ

های ها و رشتهها از اولویت بسیار مهمی در درون هر یک از حوزهپارادایم .ردیگیبرمرا در یمتعدد های هیاست که نظر یچتر مینمود که پارادا

تر با های غیرانباشتی )غیرانقلابی( هستند که در آن یک پارادایم قدیمیتحول ،های علمی در تاریخ علم(. انقلاب1970علم برخوردارند )کوهن، 

 نیز موسوم هستند.« 4های پارادایمیجاییجابه»های علمی به شود. این انقلابجایگزین می)یا تقریبی(  طور کلیتر ناسازگار، بهیک پارادیم جوان

های یسانناهم یابد کهتا زمانی ادامه می شیپویابند. این شده تکامل میهای پذیرفتههای علمی از طریق پالایش و تفصیل مستمر پارادایمرشته»

 وجودبههایی با گذشت زمان، نابهنجاری (.1962)کوهن،  «یابدغیرقابل اغماضی افزایش  یاگونهبه، واقعیتها و یمداترین پاراشدهبین پذیرفته

خود را از دست  امیدآیند و دانشمندان، پدید می اختلالاتیکه چنین را ندارد. هنگامیها آنپاسخ کافی به  هآیند که علم عادی توانایی ارائمی

. این پارادایم شودپدیدار مییم جدید داک پارایانجامد و می «انقلاب علمی»گردد. این امر به یک می یبحران هیک مرحلدهند، آن حوزه وارد می

 :دهندزیر نشان می صورتبه این فرایند را (1983) 5ونسلی نیرابو دی ج اس رجو کند.خود، همان چرخه را طی می نوبهبهجدید نیز 

2پارادایم            انقلاب همرحل           بحران همرحل           هانابهنجاری همرحل         علم عادی همرحل            1پارادایم   

فاقد  ،همانند رانندگی در تاریکی ،مناسب ایتوسعه راهبردهایاز  گیریبهره، بدون های توسعهها و نظریهاجرای برنامه –و توسعه  استراتژی .12

بار است. توسعه نما در کشتی( برای جامعه خسارتقطب همانند فقدان. فقدان مبانی فکری صحیح توسعه )خواهد بودپیامدهای روشن و مثبت 

تنها روش  ،ریزیبرنامهمثابه قلب راهبرد مناسب بهدهنده، با محوریت های شتابهای مدرن و پیشتاز یا خلق مزیت در فعالیتهدفمند بخش

نیافتگی کشورهای جهان سوم به حساب آیند، چرا که توانند تنها علت توسعهبرد که هیچیک از عوامل نمی یادباشد. نباید از سعه سریع میتو

جانبه همه یاگونهبهآمده و برای درک صحیح آن بایستی تاریخ آن دوره وجود بهای است که در تاریخ مشخصی نیافتگی پدیده پیچیدهتوسعه

 مطالعه و بررسی قرار گیرد. مورد

دانند، اخیر می سدهنیافتگی را معلول جریان تاریخی گذشته یعنی دو که توسعه پژوهاناز توسعه گروهی –نیافتگی علل خارجی توسعه -ب 

 –از تکامل تاریخی نظام اقتصادی  برآمدهنیافتگی گروهی از کشورها را دهند و توسعهنیافتگی را به یک عامل خارجی نسبت میعلت توسعه درواقع

                                                                 
1 Dominant Social Paradigm (DSP) 

2 Paradigm shift 

3 Thomas Samuel Kuhn 
4 Paradigm shifts 

5 George, S. Day & Robin Wensley  
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نقاط رخنه  دیگربرقرار نمود، عناصری از این نظام به  یتیگسپس با روابطی که با سایر نقاط  پا گرفت و بدانند که ابتدا در غراجتماعی خاصی می

کشورهای جهان سوم را معلول رابطه این کشورها  نیافتگیپردازان در تبیین پدیده توسعهآورد. این دسته از نظریهوجود بهرا « دوگانه»ی نکرد و جها

د نشوگرفته و گسترش یافته است. اما عواملی که در این رابطه برشمرده میکنند که در روند تاریخی شکلبا کشورهای پیشرفته صنعتی تلقی می

 عبارتند از:

سرد قطبی، دوری از دسترسی به و هوای آب گرم استوایی، یا و هوای آب برخی بر این باور هستند که شرایط اقلیمی نظیر  - جغرافیا و توسعه .1

منابع  فقدانالعبور و یزرع، وجود مناطق کوهستانی صعبای بودن یک منطقه دورافتاده، وجود صحراهای خشک و لمدریا یا برعکس جزیره

مانده در قاره . مشاهده اغلب کشورهای عقبدنآیشمار بهماندگی ، علت عقبهمد هر یک به تنهایی یا در کنار نتوانکافی از هر نوع میطبیعی 

 یتیگدر سراسر  یسانناهم توجیهی برای اینعنوان بهنقش جغرافیا دهد. جنوبی، منشا فکری این گروه را تشکیل میآمریکای قاره آفریقا و  آسیا،

های خاص این مناطق گرمسیری )استوایی( به علت گرمای هوا و بیماریهای اقتصادی در مناطق ( فعالیت1باشد: دو استدلال میبر  مبتنیو 

پژوهان بر بسیاری از توسعههای تجاری کمتری دسترسی دارند. ترند و به فرصت( مناطق محصور در خشکی، منزوی2و  ،بسیار دشوارتر است

خوانی ندارند و مطالعات تجربی همبستگی منفی بین ربی همهای تجتوجیهات جغرافیایی ارائه شده برای رشد، با واقعیتاین باور هستند که 

بایست در توسعه بود، این همبستگی میی سانناهم دهد. اگر جغرافیا عامل اصلیرا نشان می یافتگی معاصرو توسعه 1500توسعه اقتصاد در سال 

 دهد.نشان میای اثر علی نهادها بر رشد را کنندههای اخیر به نحو متقاعدمثبت باشد. پژوهش

، «1های قدرت، ثروت و فقرخورند؟ ریشهها شکست میچرا ملت»عنوان تحت(، در کتاب خود 2012دارون عجم اوغلو و جیمز ای. رابینسون )

ی و که این نهادهای اقتصاد کنندخاطرنشان میها آنقطعی یا محتوم نیستند.  ،از این عواملهیچیک دهند که مطلقا پاسخ می ،به این پرسش

پرطرفداری که به بحث درباره علل  یهاهینظرسازند. از جمله اقتصادی )یا فقدان آن( را میتوفیق سیاسی ساخته دست بشرند که شالوده 

های از تفاوتبرآمده  ،عظیم میان کشورهای غنی و فقیر ناپیوستگیگسست و گوید جغرافیاست. این نظریه می نظریهپردازد نابرابری جهانی می

 2السرطانمرکزی و جنوب آسیا بین مدارهای راسآمریکای جغرافیایی آنان است. بسیاری از نواحی فقیر جهان، مانند کشورهای تهیدست آفریقا، 

و غنا، به اند. این تمرکز مکانی فقر تری استقرار یافتههای جغرافیایی معتدلاند. در مقابل، کشورهای ثروتمند در طولقرار گرفته 3الجدیو راس

های بسیاری از دانشمندان و کارشناسان علوم اجتماعی ها و نیز دیدگاهدهد که نقطه آغاز نظریهفرضیه جغرافیایی جذابیتی ظاهری و سطحی می

، این 4هیجدهم فیلسوف بزرگ فرانسوی، مونتسکیو سدهکند. از همان اواخر ها، خطاهای این فرضیه را جبران نمیاست. اما کثرت این دیدگاه

استوایی زندگی هوای  و آبگفت مردمانی که در تمرکز جغرافیایی فقر و غنا را مورد توجه قرار داده و تبیینی برای آن ارائه کرده بود. او می

ر این بهمچنین هاست. مونتسکیو کوش و مبتکر نیستند و این دلیل فقر آنکنجکاوی دارند، در نتیجه سختکنند تمایل به تنبلی و عدممی

های گمان بود که مردمان تنبل تمایل دارند توسط خودکامگان حکومت شوند. نظریه فقر ذاتی کشورهای گرمسیری در تناقض کامل با پیشرفت

 های اخیر در ممالکی چون سنگاپور، مالزی و بوتسوانا دیده شده است. به هر حال آب و هوا یا بیماری یااقتصادی سریعی قرار دارد که در دهه

ساده یا پایداری میان آب  وندیپدهد که هیچ توضیح دهد. تاریخ نشان میرا جهان تواند نابرابری در هر نسخه دیگری از فرضیه جغرافیایی نمی

، 6راگشناس تکاملو زیست 5شناسبومو هوا یا جغرافیا با موقعیت اقتصادی وجود ندارد. نسخه دیگری از فرضیه جغرافیایی توسط دانشمند زیست

                                                                 
1 Why nations fail: the origins of power, 

prosperity and poverty.  
2 Tropic of cancer 

3 Tropic of Capricorn 
4 Montesquieu 
5 Ecologist 
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 –یعنی در پانصد سال پیش  –ها در آغاز دوران مدرن های نابرابری میان قارهکند که ریشهارائه شده است. او استدلال می« 1جراد دیاموند»

به شود. نظریه او یک رویکرد نیرومند وجو جستهای گیاهی و جانوری لحاظ گونههای طبیعی بهاز موهبتها آنمندی متفاوت باید در بهره

 ها در دنیای جدید بسط داد.توان به تبیین نابرابریآید اما این نظریه را نمیحساب می

اقتصاددان دانشگاه کلمبیا، به همراه همکارانش در تعدادی از مقالات به نقش اثرگذار دو پدیده جغرافیایی، عرض  2از طرف دیگر، جفری ساچز

واقعیت برجسته این است که تعداد بسیار کمی از کشورهای نخستین اند. ی بر رشد تاکید کردهجغرافیایی )فاصله از استوا( و انزوای جغرافیای

های جغرافیای گرمسیری نزدیک خط رند. فقیرترین کشورهای جهان در عرضاالجدی قرار دالسرطان و راسثروتمند در نواحی گرمسیری راس

اند. بخش زیادی از قاره آفریقا در مناطق تدل و خارج از مناطق گرمسیری قرار گرفتهاستوا قرار دارند و کشورهای ثروتمند عمدتا در مناطق مع

کنند. آسیای جنوب شرقی و بخش بزرگی از جنوب آسیا نیز در مناطق نیز در این قاره زندگی می یتیگگرمسیری قرار گرفته و فقیرترین مردم 

گرمسیری سنگاپور است. انزوای جغرافیایی نیز در برخی مقالات مورد توجه قرار گرفته گرمسیری قرار دارند. تنها کشور ثروتمند در مناطق 

های های زیادی از آفریقا محصور در خشکی است و عمده رودخانهاست. در مناطق محصور در خشکی تراکم جمعیت بسیار کمتر است. بخش

ای مرکزی نیز محصور در خشکی هستند. از آنجا که جغرافیا به درستی یک های زیادی از روسیه و آسیآفریقایی قابلیت کشتیرانی ندارند. بخش

دلایل و شواهدی برای زیر سوال بردن این ادعا  اگرچهزا برای سیستم اقتصادی است پذیرش نقش آن در توسعه کاملا باورپذیر است. عامل برون

کند، آنگاه کشورهایی  یدارد. اگر جغرافیا نقش اصلی در توسعه را باز در توسعه است، وجود یسانناهم که جغرافیا در دنیای کنونی عامل اصلی

اند. اما این بایست همواره فقیرتر از کشورهایی باشند که در مناطق مستعدتر واقع شدهو جغرافیایی، مزیتی ندارند میهوایی  و آبلحاظ بهکه 

پیشرو های در پرو از تمدن 5در مکزیک، اینکاها 4هادر هند، آزتک 3موگالمیلادی، تمدن  1500های از سال شیپامر همواره موضوعیت ندارد. 

جغرافیای با اهمیت معدودی از اقتصاددانان هستند که بر تاثیر  مناطق از جمله فقیرترین مناطق هستند. ایناما الان  شدندجهان محسوب می

زا و خارج از کنترل بشر است اشند. جغرافیای هر کشوری عاملی بروندر توسعه اقتصادی تاریخی کشورها تردید داشته بو هوا آب طبیعی و 

گرمسیری بر اقتصاد کمتر بر کسی و هوای آب های بشر بتواند طبیعت را بهبود یا تخریب کند. اما تاثیر جغرافیا نظیر تاثیر حتی اگر فعالیت

اگر به حساب بیایند ناکارآمد نهادهای هستش  ها ونابرابریویژه بهد وقتی عوامل دیگر، ندهنشان می پژوهان دیگرباشد. برخی توسعهپوشیده می

ما در میزان توسعه فعلی کشورها کمترین تاثیر را خواهد داشت. با این وجود شواهد دریافت  در آن هنگام تنها تاثیر جغرافیای طبیعی در فهم و

  و نقش آن در امر توسعه قابل کتمان نیست. دمختلفی بر اثرگذاری جغرافیا بر توسعه وجود دار

آورند، استعمار را علت نیافتگی به عوامل خارجی موثر در این زمینه روی میگروهی که برای تعیین علت پیدایش توسعه – توسعهاستعمار و  .2

و  6میردال، موریس هربرت دابنظرانی چون کنند. از مجموعه مباحثی که توسط صاحبماندگی کشورهای مختلف قلمداد میعقب شپیدای

گذشته  هایسدهتوان یک دور تسلسل باطل را که شاید نقطه شروع آن استعمار جون رابینسون در این خصوص مطرح شده، در مجموع می

علت پیداش برای تعیین که انآنگوید خصوص می( در این 1374جیروند )بندی نمود. باشد، به خوبی مشخص کرد و بحث در این زمینه را جمع

قلمداد گوناگون ماندگی کشورهای بآورند، استعمار را علت پیدایش پدیده عقموثر در این زمینه روی می نیافتگی به عوامل خارجیتوسعه

اص خ نظیر پرتغال، اسپانیا، فرانسه و انگلستان معنا و مفهومیکشورهایی وسیله  های تازه شناخته شده بهکنند. درگذشته استعمار سرزمینمی

هستند که  باور، بسیاری بر این روایناز شد. جزو خاک کشور استعمارگر تلقی می درواقعهای مستعمره، داشته است. به این ترتیب که سرزمین

                                                                 
1 Jared Diamond 
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4 Aztecs 
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و زمینه سرازیر شود و زمینه توسعه در این کشورها  راستعمارگکشورهای به سمت ها آنها باعث گردید تا منابع و امکانات استعمار این سرزمین

نیافته، وجود پدیده توسعهکشورهای افتادگی ماندگی مستعمرات فراهم آید. تا جایی که هنوز هم این عقیده رایج است که علت عقبعقب

مانده جهان گذشته بوده است. در همین رابطه، موریس هربرت داب اقتصاددان سوسیالیت معتقد است که مناطق عقبهای سدهاستعمار در 

داری، مواد کشاورزی های بزرگ سرمایهای که برای قدرتماندهباشند، سرزمین عقبهمان نواحی استعماری یا نیمه استعماری سنتی میاکثرا 

گذاری بیشتر در استخراج از معادن و کشاورزی گذاری خارجی آن بوده که سرمایهگرایش سرمایه اقتصادیلحاظ بهبیند. و مواد خام را تدارک می

های اقتصادی سرزمین داری است و از سایر بخشان افتد و توسعه صنایع صادراتی پدید آید. صنایعی که در منطقه نفوذ کشورهای سرمایهبه جری

کند و هم منافع حاصله را به خارج ارسال میوجو جستباشد. چرا که این بخش تولیدی صادراتی هم بازار خود را در خارج مستعمره جدا می

اند، نابرابری بزرگ و روزافزونی است که در مقیاس جهانی مستعمره بوده شتریپماندگی نواحی استعماری یا نواحی که عقبرهاورد پس  .کندمی

نیافتگی یا در پیدایش توسعهرا آنکه سرنخ مطالعه پدیده استعمار نو و تاثیر  کندرا مطرح مینکته جالبی  1گونار میردالکارل آید. میوجود به

 توان صرفا با کسب استقلال سیاسی از بین برد. دهد. او گفته است که میراث استعمار را نمیان به دست میتحکم 

. گروهی خوشبینانه با استناد به استدو جنبه کاملا متمایز دربردارنده در پدیده توسعه، « تجارت خارجی»نقش  – و توسعهتجارت خارجی  .3

ای دیگر تجارت . در مقابل، عدهکنندتلقی میرشد و توسعه  پیشرانعنوان بهنوزدهم، تجارت خارجی را  دهسالملل در های رایج اقتصاد بیننظریه

ماندگی کشورهای . گروهی که تجارت خارجی را عامل عقبشمارندبرمینیافته ماندگی کشورهای توسعهخارجی نابرابر را عامل تعمیق عقب

ح بازارهای جهانی و چه طزنی کشورهای در سقدرت چانهلحاظ بهچه  –المللی های بیننابرابری کنندمیگمان کنند، نیافته معرفی میتوسعه

پذیری رابطه عامل مهمی در زوال –افتاده ن با امکانات کشورهای عقبآامکانات و اختیارات اقتصادی کشورهای پیشرفته و مقایسه لحاظ به

کند. در عوض، گروهی که تجارت خارجی ود و این زوال راه دستیابی به توسعه اقتصادی را مسدود میشنیافته تلقی میمبادله کشورهای توسعه

بیستم میلادی سهم سده نوزدهم بلکه در  سدهتنها در المللی نهکنند، اعتقاد دارند که بازرگانی بینرشد اقتصادی کشورها قلمداد می پیشرانرا 

همپای آنچه در گذشته  سترگیتوان انتظار داشت که تجارت خارجی سهم میسبب است. به همین بزرگی در توسعه کشورهای مختلف داشته 

نقش که  کندتاکید می( در خصوص کیفیت تجارت خارجی و پدیده توسعه 1384جیروند )در توسعه داشته است، در آینده نیز داشته باشد. 

شرایط زمانی را درنظر بگیریم، ادعای هر ویژه بهدارد. شاید اگر بعد زمان و ان و ناهمستجارت خارجی در پدیده توسعه دو جنبه کاملا متمایز 

علل »نوزدهم آغاز کنیم. او معتقد بود:  سدهاقتصاددان بزرگ  2آلفرد مارشال یهنظر بهدو گروه صادق باشد. بگذارید کار بررسی را با استناد 

نوزدهم، از جمله  سدهعلاوه بر مارشال، دیگر اقتصاددانان  3«شود.خارجی مربوط میها، به کسب تجارت مشخص کننده پیشرفت اقتصادی ملت

پیشرفته کشورهای انداختن مرحله رکود در برای به عقب ی، گسترش تجارت خارجی را سوپاپ اطمینان5استوارت میلجان و  4مالتوسرابرت 

نوزدهم با  سدهبین آثار تجارت خارجی در  دوگانگیدر کتاب خود بارها به (، 1961) 6کردند. اما راگنار نورکسنوزدهم تلقی میسده اروپایی در 

نظر بهبیستم هستیم، بیان و نظر آلفرد مارشال موضوع غریبی  سده انهیمحال که در »گوید: کند و صریحا میبیستم اشاره میسده آثار آن در 

بیند. نیافته موثر میتوسعهکشورهای افتادگی کند و بار دیگر تجارت خارجی را در عقبدر اینجا گونار میردال نظر خود را بیان می 7«رسد.می

المللی لزوما از نابرابری سطح بدیهی نیست بلکه حتی خیلی هم مشکوک است که تجارت آزاد بینتنها نهباید اضافه کنم که »گوید: او می
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« پیشرفته، این اثر را داشته است.کشورهای نیافته و کشورهای توسعهمیان کاسته باشد و یا آنکه تردید زیادی وجود دارد که تجارت  المللیبین

 انهیمملل متحد در سازمان ، مشاور ویژه بخش اقتصادی و اجتماعی 2و هانس سینگر 1لاتینآمریکای رائول پربیش رئیس کمیسیون اقتصادی 

نیافته مورد انتقاد قرار دادند. این دو با توجه به تجربیات خود توسعهکشورهای افتادگی ا نقش تجارت خارجی را در عقب، صریح1960دهه 

لاتین است، آمریکای در بلندمدت علاوه بر آنکه به زیان کشورهای « 3رابطه مبادله»لاتین، اعلام داشتند که زوال آمریکای درباره کشورهای 

باید اضافه شود که رابطه مبادله عبارت است از نسبت متوسط قیمت کالاهای . دیآیشمار مبهکشورها توسعه اقتصادی این بلکه مانعی در راه 

ها اشتباه رها و یا تراز پرداختارابطه مبادله را نباید با تراز بازرگانی، حجم مبادلات، ثبات بازرو  نیازاصادراتی به متوسط قیمت کالاهای وارداتی. 

 گرفت. 

امکانات و اختیارات لحاظ بهزنی کشورها در سطح بازارهای جهانی و چه قدرت چانهلحاظ بهالمللی )چه های بیننابرابری نیز پربیشاز نظر 

نیافته پذیری رابطه مبادله کشورهای توسعهافتاده( عامل مهمی در زوالاقتصادی کشورهای پیشرفته و مقایسه آن امکانات با کشورهای عقب

عنوان بهکه پربیش و سینگر معایب تجارت خارجی را کند. در همان زمانشود و این زوال، راه دستیابی به توسعه اقتصادی را مسدود میتلقی می

نیافته ای دیگر به تجارت خارجی بین کشورهای پیشرفته و کشورهای توسعهاز زوایه 4گاتفرید هابرلرکردند، امل بازدارنده توسعه گوشزد میع

کرد، نظر اع میفالمللی بر اثر بازرگانی خارجی، دپیدایش تقسیم کار بین رامونیپنگریست. او که سرسختانه از نظریه اقتصاددانان کلاسیک می

بیستم سده نوزدهم و هم در  سدهالمللی هم در ام این است که بازرگانی بیننتیجه کلی که من گرفته»داشت که: خود را این چنین بیان می

 توان انتظار داشت که تجارت خارجی سهم عظیمیمیلادی، سهم بسیار بزرگی در توسعه کشورهای مختلف داشته است. به همین ترتیب می

 «همپای آنچه در گذشته در توسعه داشته است، در آینده نیز داشته باشد.

سون، تاند. گروهی از جمله رابربه این ترتیب اقتصاددانان برای توجیه چگونگی نقش تجارت خارجی در توسعه به دو گروه مشخص تقسیم شده

کسانی نظیر آلفرد که درحالیدانند. نیافته میکشورهای توسعهافتادگی که تجارت خارجی را عامل عقب میردال، پربیش، سینگر و دیگران

نظر کنند. در اینجا تنها استناد بهتجارت خارجی را عامل توسعه قلمداد می 5هوارد الیز هابرلر و مدافع آنگاتفرید مارشال، دیوید ریکاردو، 

رسد. وی که برای نخستین بار اصطلاح موتور پرش را برای نظر میموتور رشد کافی بهعنوان بهرابرتسون در زمینه شکست نقش تجارت خارجی 

 :6بیندچهارگانه زیر می هایآرایهاز  آرایهموتور رشد، در یک یا چند عنوان بهبرد، علت شکست تجارت خارجی را کار بهتجارت خارجی 

لیدکنندگان مواد خام و مواد غذایی است و تاثیر شود که رابطه مبادله در بلندمدت به زیان توتفکر مخالفت میسبک معمولا با این  ✓

 دهد،نیافته را کاهش میسعهاین پدیده منابع موجود برای توسعه کشورهای تو

های سیاستاساس  نیبراشود. به یک یا چند کالا محدود می افتهینتوسعهشود که صادرات کشورهای معمولا در این زمینه بحث می ✓

 درات کشورهای عقب مانده کمک کند،ای طراحی شود که به تنوع بخشیدن به صاباید به گونهپیشرو بازرگانی کشورهای 

ثباتی مزبور و بیدلیل به رو،اینثبات است. از بسیار بی افتهینتوسعهشود که اغلب بازارهای صادراتی کشورهای معمولا اشاره می ✓

 افتد، ومانده به مخاطره میای عقبقتصادی کشورهنامعین بودن ارزش ارزهای خارجی دریافتنی، مساله توسعه ا

 شود.منتهی می هدنماتر شدن موازنه تجاری کشورهای عقبشود که روند بلندمدت الگوهای مصرفی به وخیمگفته می ✓
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افزایند که عواقب نامساعد تجارت خارجی با میراث استعماری کشورهای رد دیگری را به این ترتیب میافوق، مو هایآرایهبرخی دیگر به 

 دهند. پدیده واحدی را تشکیل می درواقعافتاده درهم آمیخته و عقب

ملل استعماری که عنوان کرد  1885در سال  1باشد. ژول فریجدید میهای سدههای اقتصادی از مشخصههژمونی  – توسعهامپریالیسم و  .4

مواد خام  آوردنبدست( 1برند: کنند، تفرقه ایجاد کرده، اقتصاد و فرهنگ کشورها را با دستیابی به سه هدف ازبین میها را استعمار میملت

طور های اضافی. بهگذاری سرمایههایی برای سرمایهزمینهکردن  ( فراهم3( گسترش بازار فروش انحصاری برای کالاهای ساخته شده، و 2ارزان، 

توان گفت محرک امپریالیسم تهیه مواد خام، تبدیل آن به کالای ساخته شده ارزان و ارائه آن به مردم و بازارهای مختلف، ایجاد خلاصه می

که این گذاری آن در نقاط دیگر و باز هم کسب سود بیشتر است یهامصرف و روحیه مصرفی در داخل و خارج کشور، کسب سود بیشتر و سرم

 (.1388کند. )ملکی، دور تسلسل و سیکل بسته همین گونه ادامه پیدا می

ها فراتر رفت و بررسی تخصصی آن در مورد بهترین گزینه هایآموزهچرا برخی از کشورها فقیر یا غنی هستند، باید از علم اقتصاد و اینکه برای فهم 

؟ این به معنای مطالعه سیاست و شوندمی گرفتهو چرا این تصمیمات  ساز هستندتصمیمشوند، چه کسانی می اتخاذکه تصمیمات واقعا چگونه  نمود

را نادیده گرفته است. اما درک سیاست برای تبیین نابرابری در  یا حکمرانی طور سنتی و همواره، علم سیاستفرایندهای سیاسی است. علم اقتصاد به

ای سیاست است. علم اقتصاد تاکنون پایه یهاپرسماناقتصادی منوط به حل برخی کامیابی به  لیندارد.  ناییو زیرب اهمیت حیاتی تقدم و ،جهان

. تبیین نابرابری در دچار بوده استمسائل سیاسی  بینی نسبت بهبه نزدیکای در مورد نابرابری جهانی بیابد، زیرا کنندهقادر نبوده است توضیح قانع

ها و رفتارهای اقتصادی درک شود. اما بر محرکگوناگون ها و ترتیبات اجتماعی علم اقتصاد است تا کیفیت اثرگذاری رویهجهان هم چنان نیازمند 

 به علم سیاست نیاز دارد.

 2. اگر بوئکانداجتماعی جوامع روی آورده –نیافته، به نظریه دوگانگی اقتصادی شماری از اقتصاددانان نیز به هنگام ارائه مشخصه کشورهای توسعه

کند. هیگینز که مشخصه اصلی کشورهای را عرضه می« 4تئوری دوگانگی تکنولوژیکی»دهد، هیگینز را ارائه می« 3شناسانه دوگانگیتئوری جامعه»

جامعه به دو بخش  کند که تقسیم اقتصادبیند، دوگانگی تکنولوژیکی را چنین تعریف میاین کشورهای می« دوگانگی تکنولوژیکی»نیافته را در توسعه

هیگینز در از نظر افتاده، نشان از دوگانگی تکنولوژیکی دارد. متمایز و کاملا متفاوت، یکی دارای تکنولوژی پیشرفته و دیگری دارای تکنولوژی عقب

های پیشرفته در سطحی بالا قرار باشد و باروری نیروی انسانی در امر تولید به اندازه کشوربخش پیشرفته، تکنولوژی تا آنجا که ممکن است مدرن می

های گذشته سدههای تولید سنتی است، متعلق به دارد و در مواردی حتی فراتر از سطح کشورهای پیشرفته است. در مقابل در بخش سنتی، روش

 (.1374 باشد و باروری نیروی انسانی بسیار کم و پایین است )جیروند،است، کاربر می

ذاتی صورت  یاگونهبهاست که در کشورهای پیشرفته، تشکیل سرمایه  بر این باور، 1960ل توسعه در دهه ئبرجسته مسارائول پربیش اقتصاددان 

دلیل به مانده،شود. اما درکشورهای عقباز پیشرفت تکنولوژیکی است( تسهیل میبرآمده گیرد و این کار به وسیله سطح بالای باروری تولیدی )که می

شود تا ظرفیت تشکیل سرمایه در این کشورها گیرد. این مساله باعث میجایی درآمدها به سوی خارج از مرزها صورت میله، جابهزوال رابطه مباد

گذاری قدرت سرمایهعدمگیرد. گذاری صورت نمیتر شود و چون ظرفیت تشکیل سرمایه ضعیف است، سرمایه)که ذاتا بسیار ضعیف است( ضعیف

طور بهیابد. پربیش نیافته تشدید میآورد و زوال رابطه مبادله به زیان کشورهای توسعهمانده را در بازارهای جهانی پایین میرقابتی کشورهای عقب
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بیند های خارجی کشورهای در حال توسه از طریق زوال رابطه مبادله شدیدا آسیب میوضعیت چنین است که دریافت»گیرد: خلاصه چنین نتیجه می

 1«که این کشورها موفق به کسب منابع اضافی نشوند، قادر نخواهند بود تا به رشد قابل قبولی جهت تحقق اهداف توسعه خود دست یابند.و تا زمانی 

نویسد: گرفتار دیده است. وی در این خصوص می« های باطلتسلسل»نیافتگی را در گرداب راگنار نورکس نیز از جمله افرادی است که پدیده توسعه

کمبود  واز کمبود سرمایه برآمده این نیز  این کشورها که اندک درآمد پایین در کشورهای عقب مانده بازتابی است از قدرت تولید و باروریسطح »

ست پل باران اقتصاددان سوسیالی 2«شود.دور باطل کامل میرو  نیازا، استانداز جامعه از پایین بودن ظرفیت پسبرگرفته سرمایه نیز به نوبه خود 

گوید که منبع آشکار برای افزایش محصول کل، ماندگی را تشخیص داده است. او میکرده در دانشگاه هارودارد نیز دورهای باطل فقر و عقبتحصیل

منابع تولیدی اند. بخش مهمی از این برداری قرار گرفتهاند و یا در سطح پایینی مورد بهرهبرداری نشدهاستفاده از منابع موجودی است که یا بهره

در بخش کشاورزی نیست. ها آنکارگیری بهدهد، که هیچ راهی برای بلااستفاده را حجم وسیعی از نیروی انسانی بیکار یا شاغل غیرموثر تشکیل می

اهم آورد. اما برای جذب این فرصت کارهای تولیدی را فرها آنبرای  نتواپس تنها انتقال این افراد بیکار یا بیکاران پنهان به امور صنعتی است که می

نیافته به ای صورت گیرد. ولی در شرایط موجود، در کشورهای توسعههای وسیعی در بخش صنایع کارخانهگذارینیرو به صنعت لازم است تا سرمایه

 پذیر نیست. امکان دستاز این  یهایگذاریدلایل مختلف، سرمایه

شود که گذاری خود مزید بر علت است و باعث میهای مناسب برای سرمایهنیافته، کمبود فرصتتوسعهزها در جوامع ااندعلاوه بر حجم محدود پس

گذاری تا حدود زیادی از ساخت و های مناسب برای سرمایهگذاری نکنند. اما کمبود فرصتخود را نیز سرمایه اندکاندازهای مالکان حتی آن پس

وجود دارد و از آنجا که سطح  راست که در بازا« تقاضای بالفعل»گیرد. تقاضای موثر همان سرچشمه می« 3تقاضای موثر»های ناشی از محدودیت

تقاضای موثر برای تهیه خوراک و اقلام ضروری نسبتا ابتدایی مانند پوشاک صورت بهای از درآمدهای پولی مردم زندگی پایین است، بخش عمده

ندرت بهکنندگان برسد، تر به دست مصرفبرای آنکه این کالاها ارزان ترافزونگذاری ایین است، سرمایهافتد. چون قیمت این کالاها پمیکار به

شود، وجود ندارد و کالاهای تجملی مورد درخواست ثروتمندان نیز انبوه مصرف میطور بهکه باشد. حال چون کالایی نویدبخش عایدی چشمگیر می

توان در ازای صدور مانده ناچیز است، تمامی این احتیاجات را میای مورد نیاز صنایع کشورهای عقبمایهشود و کالاهای سراز خارج وارد می

ترین راه شود که گسترش تولید مواد خام قابل صدور، عمدهکشاورزی و مواد خام تولید داخلی، از خارج وارد کرد. این پدیده باعث می هایفرآورده

های خارجی، ناهمگونی جوییاندازها، فقدان صرفهپس ساخت بازارهای انحصاری، کمبود پس»گوید: ( می1973شود. باران )گذاری های سرمایهفعالیت

ها، موانع راه توسعه آن برافزونعقلانیت اجتماعی با عقلانیت خصوصی، فهرست جامعی از تمامی موانع موجود در راه توسعه بخش صنعت نیست. بلکه 

 (.1374)جیروند،« 4کردوجو جستمانده نیز طمینان عمومی حاکم بر تمامی مناطق عقباعدمرا باید در 

. شودطرح میهای متعددی ماندگی است، پاسخه عقبرپیوسته، حلقه نخستین زنجیهای به هماکنون اگر پرسیده شود که کدام حلقه از مجموعه حلقه

بیند. می« داریپیدایش و گسترش سرمایه»دهند. پل باران این علت را در تشخیص می« سرمایهکمبود »ماندگی را نورکس و پربیش علت اصلی عقب

کند را علت اصلی قلمداد می« فقر فرهنگی» برخیدانند. ماندگی را بازتابی از فقدان نهادهای سیاسی و اقتصادی میعجم اوغلو و رابینسون دلایل عقب

، آیدشمار میبهماندگی اصلی عقب العلل و عاملدانند. این حلقه اولیه که علتباطل می را عامل پیدایش دور« نظام اجتماعی حاکم بر جامعه» بعضیو 

ه دیگر تو دلایل داخلی پیوند دارد. نک هاپرسمانماندگی با نیافتگی و عقببه خارج مربوط است، اما علت اصلی توسعه هر چند که درصد اندکی از آن
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، برخی معتقدند که دورهای باطل، زنجیره تقریری. به شوندبررسی  ییپویاو  ییایستا موضعاز دو باید « های باطل فقر تسلسل»این است که معمولا 

ای دیگر از های باطل است. در مقابل، دستهستاتیک به پدیده تسلسلیتلقی نشان از نگرش ا وهیشدهند، که این ای شکلی را تشکیل میدایره

شود و کاهش تولید نیز باشند، یعنی اگر کمبود سرمایه باعث کاهش تولید میعقیده هستند که دورهای باطل به شکل مارپیچ می اندیشمندان بر این

شود، این کمبود سرمایه با کمبود سرمایه اولیه انداز و کمبود سرمایه منتهی میانجامد و در آخر کاهش درآمد به کاهش پسبه کاهش درآمد می

توجه به « های باطلتسلسل». این نگرش به پدیده دگیرقرار می فراترای در مرحله« 1دور مارپیچ باطل»ر از یک ابا گذ فرایند بلکه باشد،یکی نمی

اما در نگرش به دورهای باطل از دیدگاه دینامیکی، این امر که در عمل توسعه موجب توسعه بیشتر و فقر باعث دهد. ارائه میرا آنجنبه دینامیکی 

دینامیکی تشریح شده لحاظ بهماندگی کشورها شود، از اهمیت زیادی برخوردار است. به همین جهت و برای آنکه علت و ماهیت عقبر شدیدتر میفق

تساوی عدمالمللی موجود به کند. او معتقد است روابط بیناشاره می« سیر انباشتگی بازگشت»و « سیر انباشتگی رشد»باشد، گونار میردال به موضوع 

 .انجامدمانده میتساوی نواحی در کشورهای عقبعدمروزافزون کشورها و به 

دلیل پایین بودن سطح درآمدهای قابل تصرف، تقاضای موثر برای مصارف داخلی در سطحی پایین است. به همین دلیل، وسعت بازار محدود به

در امر تولید، توزیع درآمدها را به ی نیآفرهمچون  حالدرعینکند و مشخص میباشد. وسعت بازار خود، حجم تولید و میزان بازده تولیدی را می

آورد و تقاضای موثر در دهد و کاهش سطح درآمدها، تقاضای موثر را پایین میهمراه دارد، پایین بودن حجم تولید، سطح درآمدها را کاهش می

کننده حجم تولید و بازده تولیدی است، از سوی دیگر معلول حجم خود تعیین کند. پس، وسعت بازار کهسطحی پایین، وسعت بازار را محدود می

بازار وسیع دارد. محدودیت بازارهای در وجود به، نیاز توجهقابلهای جدید در سطحی وسیع و گذاریباشد. همچنین سرمایهتولید و بازده تولیدی می

مانده، گذاری در کشورهای عقبسرمایه گونه ، برای هرعلاوهبه. یازندبه آن دستگذاری ایهنیافته، مانع از آن است که داوطلبان سرمکشورهای توسعه

های ارتباطی، ها، بنادر، سیستممتخصص و ماهر، کمبود امکانات زیربنایی )از قبیل راه نیرویموانع دیگری نیز وجود دارد. موانعی نظیر کمیابی 

 (.1374 )جیروند،سجم، مراکز تولید و تقسیم انرژی( سیستم بانکی من

 

 نیافتگییافتگی و توسعههای توسعهشناسه

 

نوین شامل کشورهایی که حائز بالاترین درآمد  جوامع( 1: شوندمی تقسیم به دو گروه یافتگیلحاظ توسعهبه ، کشورهابندییک روش معمول طبقهدر 

تر از متوسط سطح درآمد ( تعداد زیادی از کشورها که پایین2(، و ، خدماتی و اطلاعاتیفرارشدیافته، فراصنعتی کشورهایسرانه غیرنفتی هستند )

نیافته، داشته، توسعهنگه یافته، عقبمانده، کمتر توسعه، عقبافتهینتوسعهگران، به کشورهای درحال گذار، تحلیلگروه اول قرار دارند که بنابه دیدگاه 

بندی کشورهای . راه دیگر تقسیمشودیاد می« نیافتهکشورهای توسعه»و در این کتاب با نام  و سنتی معروفند جهان سوم، کشورهای جنوب، ناپایدار

مرکز یا محور در برابر ، مدرن درمقابل در حال گذار و سنتی، شمال درمقابل جنوب، فقیردرمقابل  غنیهایی نظیر کشورهای به گروه افتهینتوسعه

باشد. با حجم بالای صادرات مواد اولیه خام و ... می افتهینتوسعهنیافته فقیر یا کشورهای نوصنعتی در برابر کشورهای توسعه، یا قمر پیرامون یا پیرو

در حال گذار با  ( جامعه2یافته با ساختار دانش فنی بالا، ( جامعه نوین یا توسعه1جامعه مشخص و متفاوت:  گونه توان از سهطور خلاصه میبه

 لاتین نام برد. آمریکای نیافته نظیر برخی کشورهای آفریقایی و ( جامعه سنتی یا توسعه3صنعتی، و تولیدات نیمه

                                                                 
1 Vicious Spirals 
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کند. کلارک این واژه را برای تشخیص های تولیدی قلمداد میبودن ماهیت فعالیت بدویمانده را بهترین مشخصه کشورهای عقب 1کولین کلارک

نیافته، یا توسعه هماندهای تولیدی کشورهای عقبتوان گفت فعالیته آن هستند. براین اساس مییبرد که ماهیتا کشاورزی یا شبمیکار به هاییفعالت

جنگل به شکل ابتدایی  بگیری از چوبه شکل سنتی آن، دامداری از نوع چادرنشینی یا صحراگردی، جنگلداری و یا بهره و کشاورزیصورت به شتریب

 باشد. آن، شکار و صید ماهی از نوع اولیه می

شرقی جهان به کشورهای هلندی که مدتی از عمر خویش را در کشور اندونزی سپری نمود، با توجه به تجربیاتی که در این کشور و اصولا از  2بوئک

ارائه داد. « نیافتگیتوسعه»مانده و معیاری جهت تبیین عقبکشورهای ویژگی عنوان بهرا « نظریه دوگانگی اقتصادی»دست آورد، برای نخستین بار 

دارای یکدیگر است. اقتصاد دوگانه ماهیتا اقتصادی است  در کناربدین معنی که اقتصاد ملی این کشورها دارای دو بخش اقتصادی کاملا مجزا ولی 

یافته تولید، وابسته شود. بخش نسبتا توسعهاقتصادی منسجم یافت نمی پیونده ، زیرا بین دو بخش تشکیل دهنده آن هیچ گونگسست و ناپیوستگی

بخش »یکی یعنی مانده دو بخش مجزا از هم ده بوئک در کشورهای عقبیباشد. به عقمانده تولید، بومی و راکد میبه خارج است و بخش عقب

است،  و بومی های محلی، که اصولا متاثر از سنتداریسرمایهپیشادر بخش  خورند.به چشم می« 4بخش سرمایه داری»و دیگری « 3داریسرمایهپیشا

نیافته داری در کشورهای توسعهسرمایهبخش پذیرد. گیرد، مبادلات نیز به شکل پایاپای انجام میصورت میو سنتی تولید به شیوه اقتصاد معیشتی 

نیافتگی دارد. در این صنعتی و خواه در قالب تجارتی( که نشان از پدیده توسعهصورت بهداری خارجی )خواه خود شامل دو قسمت است: یکی سرمایه

گیری این ها در کشورهای پیشرفته و شکلهای تولیدی الگو و مدلی است از همان فعالیتمانده، فعالیتداری کشورهای عقبقسمت از بخش سرمایه

صورت گرفته است. در این زمینه « مرحله صدور سرمایه»مانده و یا تاثیر رزان بودن عوامل تولید در کشورهای عقبقسمت به دلایل متعدد از جمله ا

را جهت رهایی از  یپردازد و راهکارنیافتگی مینظر سرآرتور لوئیس که او نیز با استفاده از معیار دوگانگی اقتصادی به تبیین پدیده توسعهاستناد به

بخش »مانده را در وجود دو بخش مجزا از هم یکی کننده مطلب خواهد بود. لوئیس که دوگانگی کشورهای عقبدهد، روشنست میاین وضعیت به د

زیادی  میزانها آنگروه کوچکی از صنایع را که در » است که در اقتصاد این کشورها گماناین  بیند، برمی« 5بخش معیشتی»و دیگری « مدرن

هستند. چند مغازه کاملا مجهز و با  بدویکنیم که کاملا است، مثل معادن و تولید الکتریستیه، در مجاورت فنونی مشاهده میرفته کار به سرمایه

های قدیمی، احاطه شده است. چند مزرعه دیده های متداول بر پایه شیوهبینیم که به وسیله انبوهی از دکههای توزیع را میترین روشپیشرفته

داری است، ولی به وسیله جمع نامحدودی از کاملا سرمایهها آنبرداری در های علمی برخوردار هستند و طریقه بهرهآخرین پیشرفتشود که از می

خورد. یکی دو شهر کاملا مدرن و پیشرفته دیده شده است. همین تناقضات در ورای زندگی محض اقتصادی نیز به چشم می احاطهدهقانان خرد 

های ارتباطی و سامانهکشی، یافته درجه اول از جمله آب لولههای معماری استفاده شده و دارای تجهیزات تکاملاز بهترین نقشهها آنشود که در می

 «شود که متعلق به کرات دیگر هستند.باشند. اما، در مجاورت همین شهرها، دهات، روستاها و حتی شهرهایی مشاهده میغیره می

دست « درجه توسعه»مانده، به تبیین در نظام اقتصادی کشورهای عقب« ناپیوستگی و فقدان ادغام»ددان فرانسوی با ارائه نظریه اقتصا 6فرانسوا پرو

 ریتقردوگانگی یا چندگانگی ساختار اقتصادی، برای به  مربوطهای نظریهتاثیر تحتزده است. او نیز همانند گونار میردال اقتصاددان سوئدی، 

ماندگی، عبارت است مشخصه درجه عقبعنوان بهنیافته توجه کرده است. ناپیوستگی نیافتگی به معیار ناپیوستگی موجود در کشورهای توسعهتوسعه

 هر یک از»در نتیجه، « کند.می کندهای درآمد و سرمایه را عبور جریان مختلف گونهبههای مختلف اقتصاد که بین بخش پیوند ضعفنبود یا »از: 

                                                                 
1 Clark, Colin (1951), The conditions of 

econics progress, Macmillan & Co. Ltd. 
London. 

2 Boeke, J. H. (1953), Economics and 

economicd policyof dual societies, New 
York. 
3 Pre-capitlistic sector 

4 Capitalistic sector 

5 Modern & Subsistence sectors 

6 François Perrot 
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کشورهای ناپیوستگی در  وجود طرفداران نظریه« یابد.مستقل تحول میطور بهگیرد و در یک حالت عزلت و دورافتادگی قرار می یهای اقتصادبخش

روند و یا از بین می« های توسعهقطب»حاصل از « آثار انتشار»کافی است که  وندیپوجود عدمهمین ناپیوستگی و دلیل به دارند کهمانده عقیده عقب

جوش و مستمر تولید واقعی پرو، توسعه را ترکیبی از تحولات ذهنی، فکری و اجتماعی یک جمعیت و یا ملتی که خودشوند. بسیار ضعیف میاینکه 

 .دانستدهند، میخود را رشد می

جریان لحاظ بهچه گوناگون های جود دارد و جریانوسیعی و پیوندهایفعالیت، ناهمگون های در اقتصاد کاملا ادغام شده و یکپارچه، بین تمامی رشته

 نیافته،پذیرد و مانعی در راه رشد و توسعه وجود ندارد. در مقابل، در کشورهای توسعههای پولی به خوبی انجام میجریانلحاظ بهحقیقی کالاها و چه 

ها سریع و در برخی نیست. رشد و پیشرفت در برخی از بخش های مختلف یکسانادغام، آهنگ رشد و توسعه در بخشفقدان ناپیوستگی و دلیل به

مانده به چشم های مختلف اقتصادی کشورهای عقبدر بخش« دگرگونی یا تحول نامتقارن»آن است که نوعی  گویای شناسه. این کند استدیگر 

 خورد. می

یافتگی یا توسعه»برای تبیین  ایسنجهاند تا نحوی کوشیدهبه –انان اقتصاددویژه به – و انسانی بنابراین هر گروهی از اندیشمندان علوم اجتماعی

 قوتبستگی دارد که با توجه به نقاط  افتهینتوسعهکشورهای نظر . این بهاندنحوی نقد شدهکه هر یک به  هاییسنجهدهند. به دست « نیافتگیتوسعه

عنوان بهها و راهبردهای توسعه را هر یک از نظریه، افزاری خودهای نرمو قابلیتافزاری و نیز امکانات سخت یاد شده یهاسنجهو ضعف هر یک از 

ست که وضع و موقعیت کشورها را اهشناسهای از علائم و نیافتگی مجموعهکه آیا توسعه در پاسخ به این پرسش. راه برگزینندنقشهنگاشت یا ره

ماندگی های ارائه شده توسط طرفداران برشمردن علائم عقبچیست؟ باید که به نظریهکند و اگر چنین است مبنای گزینش این علائم مشخص می

اقتصادی  اریک ساخت بازتابی ازنیافتگی که آیا توسعههمچنین در پاسخ به این پرسش . و رجوع کرد 2یرو جرالد می 1لوی یافتگی نظیر کلودیا توسعه

نیافتگی، که در جهت تبیین پدیده توسعه باید گفتاجتماعی چیست؟  –اقتصادی ساختار است و اگر چنین است، ویژگی این  مشخصی اجتماعی –

. افرادی نظیر بوئک، فورنیوال، فرانسوا پرو، ایکاس، کردوجو جست باید نیافتهاجتماعی و روانی کشورهای توسعه –مساله را در ساختار اقتصادی 

که به  3اند و افرادی نظیر هوزلیتزبررسی قرار داده مطالعه و که دوگانگی اقتصادی یا چندگانگی اقتصادی را مورد ناس، چو و دیگرمیردال، فی، رانی

نیافته را شناسانه کشورهای توسعهکه خصوصیات روان 4لندکلهاند و کسانی نظیر دیوید مکمانده پرداختهشناسانه کشورهای عقبهای جامعهویژگی

 اند. رد توجه قرار دادهمو

 :زیر استگوناگون های ای از ویژگیمجموعهدارای افتاده، یک جامعه عقب ( براین باور است که1374جیروند )

ولد، وجود توزیع وبالا، برخورداری از نرخ بالای زاد یبرخورداری از حجم نامتناسب جمعیت، داشتن نرخ رشد جمعیت –جمعیتی لحاظ به .1

  سنی، جنسی، جغرافیایی،لحاظ بهجمعیت  ناهمگون

  ،های اقتصادی، اجتماعی و سیاسیپایین بودن سطح فرهنگ، آموزش و آگاهی –موزشی آفرهنگی و لحاظ به .2

  ،زدهقرار گرفتن در نقاط بد آب و هوا، خشک و استوایی یا سرد و یخ –جغرافیایی لحاظ به .3

های تولیدی ابتدایی و در بخش کشاورزی به وی انسانی موجود در جامعه در فعالیترنی ترفزوناشمار اشتغال  –اقتصادی و اجتماعی لحاظ به .4

بیکاری از نوع پنهان آن، کمبود ویژه بهداری، صید و ماهیگیری و کشاورزی(، مواجه بودن با بیکاری و معنای وسیع آن )شامل دامداری، جنگل

  ،توزیع نامتناسب درآمدها، وجود فقر عمومی، کارآمدیا محدود بودن افراد متخصص، ماهر و 

                                                                 
1 Claude Lévi-Strauss 
2 Gerald Meyer 

3 Hoselitz, Bert F. (1960), Sociological 

aspects in economic growth. 

4 McClilland, David C. (1962), The 

achieving society, Princeton, N. J.  
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ها در زمینه نوآوری، اختراع و وجود پیشرفت فنی و تکنیکی، پایین بودن فعالیتعدمهای تولید ابتدایی، وجود روش –فنی و تکنیکی لحاظ به .5

 کتشاف، پایین بودن باروری تولیدی،ا

 ود بودن نقش پول در اقتصاد جامعه،اندازها، محدانداز، ناچیز بودن حجم پسبه پسکمبود سرمایه، پایین بودن گرایش  –پولی و مالی لحاظ به .6

کودکان ونوزادان، شیوع میر ومرگویژه بهمیر ومرگپایین بودن سطح بهداشت و درمان در جامعه، بالا بودن نرخ و  –بهداشتی و درمانی لحاظ به .7

 و ضع تغذیه،آب آشامیدنی سالم، بدی وهای واگیر، کمبود بیماری

های سیاسی مردم، ها(، کمبود مشارکتکهنه و یا از نوع نوین آن گونه دست به گریبان بودن با استعمار و استثمار )خواه از –سیاسی لحاظ به .8

 سیاسی سست و ضعیف. –وجود زیربنای قانونی 

نیافتگی، ماندگی، توسعههایی هستند که عقبمشخصه توان نتیجه گرفت که مجموعه علائم برشمرده بهترینپس میکند که وی خاطر نشان می

اقتصاددان  1دهند. با این همه، تکرار کلام هانس سینگریافتگی و یا درجه توسعه را تبیین کرده و شناخت لازم را در این زمینه به دست میتوسعه

انند یک زرافه است، زیرا توصیف آن بسیار دشوار است اما هر مانده مکشور عقب»گوید: می وی ،ملل برای راهنمایی جالب توجه خواهد بودسازمان 

  «.خواهید شناخترا آنرا ببینید، ها آنوقت که یکی از 

زیر  هایهیآراتوان در را می افتهینتوسعهاجمالی و کلی خصوصیات اصلی و مشترک بین کشورهای  گونهبه ( نیز بر این باور است که 1388ملکی )

 خلاصه کرد:

یافته، سطح پایین با کشورهای توسعه یسنجهمدر  افتهینتوسعهیکی از خصوصیات مشترک بین کشورهای  –فقر گسترده و سطح پایین زندگی  .1

مثال، درآمد سرانه ده کشور عنوان بهشود. فقر گسترده مشاهده میصورت بهزندگی است که عموما به شکل سطح پایین درآمد سرانه یا 

 دلار بوده است.  300در همان سال کمتر از  یتیگهزار دلار و در ده کشور فقیر  45میلادی حدود  2000ان در سال یافته جهتوسعه

باشد. به گزارش میولد وزادیافته، بالا بودن نرخ با کشورهای توسعه یسنجهمدر  افتهینتوسعهکشورهای  هایشناسهاز دیگر  –رشد جمعیت  .2

یافته درصد بوده است. متوسط رشد جمعیت کشورهای توسعه 2/1متوسط رشد جمعیت جهان  2007ملل در سال سازمان دفتر مرجع جمعیت 

میر ومرگو ولد وزادالتفاوت نرخ نرخ رشد جمعیت از مابهاینکه یک و نیم درصد بوده است. با توجه به  افتهینتوسعهیک دهم درصد و کشورهای 

آن است  حاکی ازهای کارشناسان بینی. پیشندمواجه هستولد وزادبا نرخ بالای  افتهینتوسعهز کشورهای تعدادی ااساس  نیبراآید، بدست می

 اتفاق خواهد افتاد.  رکشور فقی 50ینده عمده افزایش جمعیت جهان در آ در در حال حاضر وکه 

باشد. بیکاری نیروی کار قابل ذخیره شدن نیست. از دیگر کننده فرایند تولید میاشتغال نیروی کار از عوامل تعیین –اشتغال ناقص و بیکاری  .3

استفاده مناسب از عوامل تولید منجمله نیروی کار است. به عدمیافته، با کشورهای توسعه یسنجهمدر  افتهینتوسعههای کشورهای ویژگی

باشند. علاوه بر این، اگر نرخ بیکاری پنهان یا بیکاران با کار و درصد جمعیت فعال بیکار می 15از بیش افتهینتوسعه، در کشورهای یریتقر

 رسد. درصد می 30از بیشکاری را هم درنظر بگیریم، نرخ بیکاری به کم

                                                                 
1 Singer, Hans (1953), Obstacles to 

economic development, Social Reserch 

spring. 
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باشد. ، وابستگی به صادرات یک محصول میافتهینتوسعهمشخصه دیگر کشورهای  –محصولی( فروشی و وابستگی به صادرات سنتی )تکخام .4

اند، زیرا محصولی شهرت گرفتهی تکابه نام کشورهسبب شود. به همین ده درآمد ارزی این کشورها از منبع صادراتی تشکیل میمدرواقع، ع

 پذیر است. سیبنیستند. بتابراین اقتصادشان در برابر نوسان قیمت و در مقابل اقتصادهای مسلط، آ یدارای صادرات متنوع

داری، دوگانگی اقتصادی، بخصوص کشورهای با نظام سرمایه افتهینتوسعههای کشورهای از دیگر مشخصه –اجتماعی  –دوگانگی اقتصادی  .5

که این  استهماهنگی در بخش اجتماعی و فرهنگی عدمدر بخش اقتصاد بلکه تنها نههاست. منظور از اقتصاد دوگانه، اجتماعی و فرهنگی آن

 هایی از این دوگانگی عبارتند از:منعکس است. نمونهها سازمانمردم و اندیشه  وهیشمساله در 

 ،روش تولید مدرن در برابر روش سنتی ✓

 ،درآمدهاکمتغذیه سوءزدگی در برابر مصرف ✓

 ،سواد و فقیرطبقات تحصیل کرده در برابر طبقات بی ✓

 و ،سنتیدی و تفکر علمی در برابر تفکر مبت وهیش ✓

 .و سنتیکهن های بسیار ر سازمانهای مدرن و امروزی در برابسازمان ✓

پردازد. نتیجه این روند امور میفتق و رتق مقصود دولتی است که با اتکا به صدور یک یا چند محصول خام صادراتی به  – رانتیر ساخت دولت .6

باشد. به عبارت دیگر، دولت رانتیر و پاسخگویی می پایشامعه نسبت به مساله اعتنایی جسعه( و بیی حاکمیت نسبت به رشد پایدار )توتوجهبی

درآمد مستقیم دارد. تاثیر رانت، زمانی آشکارتر است ها آندولتی است که به دلایل خاصی از فروش کالاها و خدمات بسیار بالاتر از هزینه تولید 

های گردد. دولتقدرت انحصاری برای دولت و نخبگان حاکم میتکوین مستقیم آن باشند که این امر منجر به کننده دریافتها تنها که دولت

  .کنندیابی و تقویت قدرت سیاسی استفاده میرانتی از رانت برای مشروعیت

 :شمارندچنین برمیرا  افتهینتوسعهاز بعد دیگر، وجوه مشترک کشورهای ( 3913) 2و اسمیت 1تودارو

 ،وری اقتصادیسطح پایین استاندارد زندگی و بهره .1

 ،نیروی کار ماهر و متخصص به کل جمعیتاندک  نسبت .2

 ،میزان بالای نابرابری درآمدها در جامعه و فقر مطلق .3

 بالا بودن نرخ رشد جمعیت، .4

 ،ها و اقوام اجتماعو چندپارگی گروه جداگانگی .5

 ،جرت از روستا به شهرهامیزان بالای جمعیت روستایی و بالا بودن نرخ مها .6

 ،تر میزان صنعتی بودن اقتصادسطح پایین .7

 ،ی طبیعی نامساعد و نامطلوبابرخورداری از جغرافی .8

 و ،پولی و کالا در اقتصاد ،نیافتگی بازارهای مالیو توسعه یکارآمدنا .9

 .رجدوران استعمار و وابستگی زیاد به خا دستاورددر جامعه ناکارآمد نهادها و موسسات اداری  .10

هایی روبرو را با دشواری افتهینتوسعهگذاری در اتخاذ استراتژی و سیاست کلان توسعه اقتصادی کشورهای الذکر، اولویتهای فوقای از چالشمجموعه

                                                                 
1 Todaro, Michael P. 2 Smith, Stephen C. 
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 ساخته است. 

 کنند:را چنین توصیف می افتهینتوسعهجهان  هاینیز ویژگی پژوهانتعداد دیگری از توسعه

 یتیگدرصد مردم فقیر  20کنند. را دریافت میدرصد درآمد جهان  5/1درصد مردم فقط  20 یتیگدر سطح  –و فقر مطلق  ترافزوننابرابری  .1

کنند. باشد زندگی میاز کمینه خط فقر میدلار که اندکی بیش 25/1شوند که در فقر شدید با روزی کمتر از میلیارد نفر می 4/1جمعیتی حدود 

میزان نابرابری درآمدها در سطح اساس  نیبرادرصد ثروتمندترین مردم جهان است.  10درصد درآمد  2مقدار کل درآمد این افراد کمتر از 

با  در بسیاری از کشورهای –یعنی اختلاف شدید بین افراد با درآمد بالا و مردم با درآمد پایین  –بسیار شدید است. نابرابری بسیار بالا  یتیگ

درآمد لازم برای برآوردن نیازهای  نهیکمرا برای مشخص ساختن  1شود. اقتصاددانان توسعه مفهوم فقر مطلقدرآمد سرانه متوسط دیده می

معیشت  نهیکمکنند که برای حفظ بقاء فرد لازم است. هرچند که میزان اولیه جسمی نظیر غذا، پوشاک، سرپناه، بهداشت و درمان تعریف می

از ناهمسو بودن نیازهای فیزیولوژیک )جسمی(، اجتماعی برآمده ای به منطقه دیگر تفاوت دارد که این امر ی به کشور دیگر و از منطقهاز کشور

 شود که در آن شخص فقیر حتی قادر نیست نیازهای اولیه خود را تامین کند. و اقتصادی مختلف است. فقر مطلق به وضعیتی گفته می

ای رو به افزایش بوده است. تعداد جمعیت جهان در العادهاز شروع انقلاب صنعتی با نرخ خارق یتیگتعداد جمعیت  –عیت نرخ بالاتر رشد جم .2

افزایش داشته است. سازمان  2000میلیارد نفر در سال  6از میلیارد نفر و بیش 65/1به  1900میلیارد نفر و در سال  1، کمتر از 1800سال 

ه است و میلیارد نفر رسید 7به  2012سال  های آغازینو روز 2011سال  هایروز واپسینتعداد جمعیت جهان در  ملل متحد اعلام کرد که

یافته امروزی . با وجود اینکه نرخ بالای رشد جمعیت برای نخستین بار در اروپا و سایر کشورهای توسعهمیلیارد هم فراتر رفته است 8اکنون از 

با  یسنجهمبوده است. در  افتهینتوسعهبالا بودن تعداد جمعیت و نرخ رشد بالای آن موضوع محوری کشورهای های اخیر رخ داد اما در دهه

کشورهای کمتر  ،شان نزدیک و حتی کمتر از نرخ جایگزینی جمعیت است )نرخ رشد صفر(یافته که نرخ رشد جمعیتکشورهای توسعه

زندگی  افتهینتوسعهمیلیارد نفر از جمعیت جهان در کشورهای  6/5از ولد بسیار بالایی هستند. در حال حاضر بیشویافته دارای نرخ زادتوسعه

 کنند. می

مثلا هند و جمهوری دمکراتیک کنگو و کشورهای  نیافتهتوسعهوری میان جهان فاصله بسیار زیادی در بهره –وری سطح پایین زندگی بهره .3

بسیار متفاوت  افتهینتوسعهوری و سطح زندگی میان خود کشورهای پیشرفته اقتصادی، مانند ایالات متحده وجود دارد. اما همچنین میزان بهره

گذاری ین منجر به پایین بودن میزان سرمایهوجود دارد که در آن درآمد پای« دایره خبیثه فقر»است. در کشورهای با سطح پایین درآمدی یک 

شود. این وری و رکود و بازماندگی اقتصاد از رشد و توسعه میدر آموزش، بهداشت، توسعه صنعت و زیربناها شده که خود باعث کاهش بهره

موجب انباشت مشکلاتی است که « علولی فقردایره علت و م»یا « 2تله فقر»دایره خبیثه یا به قول گونار میردال، اقتصاددان برنده جایزه نوبل، 

درآمد این است که این کشورها یا بسیار کوچک هستند تا بخشد. یک برداشت معمولا نادرست درباره کشورهای کمنیافتگی را تداوم میتوسعه

ای دقیق و مشخصی توان رابطهلزوما نمی توانند بر مشکلات اقتصادی خود فائق آیند. اماای که نمیگونهخودکفا شوند یا آنقدر بزرگ هستند به

 تعداد جمعیت و سطح توسعه اقتصادی تعریف کرد. لحاظ بهلحاظ مساحت و چه را بین اندازه کشورها چه به

                                                                 
1 Absolute Poverty 2 Poverty Trap 
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وجود نیروی کار ماهر، سالم یا به عبارت دیگر سرمایه انسانی برای رشد اقتصادی و توسعه انسانی لازم و حیاتی  –سطح پایین سرمایه انسانی  .4

تری نسبت به سطح تغذیه، بهداشت و آموزش در مرتبه پایینلحاظ به افتهینتوسعه، اغلب جهان یافتهبا کشورهای توسعه یسنجهماست. در 

  د. یافته قرار دارنکشورهای توسعه

ها وضعیت جغرافیایی در هر کشور نقش مهمی را در میزان تولید فراورده بر این گمان هستند کهگران تحلیل بسیاری از –جغرافیای نامساعد  .5

راه ندارند، مثل بیشتر  های آزادبنیافتگی دارد. مثلا اغلب کشورهایی که به آکلی توسعهطور بهو محصولات کشاورزی، بهداشت عمومی و 

باشند. تری نسبت به کشورهایی که به دریا یا اقیانوس راه دارند، برخوردار میکشورها در آفریقای مرکزی یا جنوب صحرای آفریقا از درآمد پایین

خود این عامل باعث شده  اند وواقع شده یگرمسیریا نیمه یاطق گرمسیرندر زمره کشورهایی هستند که عمدتا در م افتهینتوسعهکشورهای 

های مسری گرمسیری نظیر مالاریا و محدودیت دسترسی به ذخایر آب و ها و بیماریارازیتپمردم آن مناطق از وجود حشرات ناقل بیماری، 

این است که شود در آینده روی دهد بینی می. یکی از عوارض منفی که در نتیجه افزایش گرمایش جهانی پیشدالعاده رنج ببرنگرمای فوق

اوضاع جغرافیایی سرنوشت  صرفا هرچند که. گذاشتگرمایش جهانی بیشترین تاثیر منفی خود را برکشورهای قاره آفریقا و جنوب آسیا خواهد 

 یی را بر توسعه کشورها نادیده گرفت. اتوان تاثیر اوضاع مساعد و نامساعد جغرافیاما بهر حال نمی ندکمینکشورها را تعیین 

شود. در دیده میها آندر بازارهای مالی ویژه به افتهینتوسعهوجود بازارهای ناقص و اطلاعات ناکافی در همه کشورهای  – نیافتهای توسعهبازاره .6

 نیافتگی بازارهاتوسعههای باشد. برخی از جنبههای حقوقی و نهادی بازارها به شدت ضعیف و سست میپایه افتهینتوسعهبسیاری از کشورهای 

( اغلب این بازارها فاقد یک نظام حقوقی و قانونی هستند که قراردادهایی را قانونی و الزامی ساخته و حقوق مالکیت خصوصی را 1عبارتند از: 

( فقدان 3( فقدان گردش پولی با ارزشی نسبتا ثابت و قابل اعتماد در اقتصاد، 2محترم بشمارد،  یمعتبر و به رسمیت حقوقی و قانون

 وندیپرسیده و امکان  نهیکمو ارتباطات به نقل وحملشود هزینه گاز و ارتباطات که موجب می ،برق ،آب ،هالازم نظیر شبکه راه 1هایزیرساخت

نظارت  فقدانی سیستم بانکی و بیمه و کارآمد( نا4سازد، تجاری و یکپارچگی مراودات اقتصادی را میان مناطق مختلف یک کشور فراهم می

ها دسترسی به بازار رسمی و گسترده در زمینه اعتبارات که بتواند منابع مالی و اعتباری کشور را به پروژه و طرحعدمها، قانونی حاکم بر امور آن

ن حکومتی ها بدون درنظر گرفتن روابط سیاسی و نفوذ مسئولای برای بازپرداخت وامنبراساس سوددهی اقتصادی و یا براساس الزامات قانو

ها، مقادیر و کیفیت کنندگان و هم تولیدکنندگان درباره قیمتدرباره عملکرد بازار برای هم مصرف ریچشمگ( فقدان اطلاعات 5تخصیص دهد، 

و  ،مالی گیرندگان بالقوه سیستم بانکی وتوازن اعتباری وامعدمبه منظور تشخیص کارآمد  سازوکاریوجود عدمآن  برافزونمحصولات و منابع و 

آمیز را در بلندمدت بوجود آورد. وجود شش عامل فوق و همچنین رت موفقیتاهنجارهای اجتماعی که امکان روابط تجاری سالم و تج فقدان( 6

 ها یاخارجی )هزینه 2پایین بودن مقیاس بازارها به علت پایین بودن میزان تقاضا و محدود بودن تعداد فروشندگان، وجود پیامدهای وسیع

نقشی در تولید یا مصرف نداشته باشند( در تولید و مصرف، وجود اینکه برند با وجود کنندگان میهای تولیدی یا مصرفمنافعی که شرکت

هستند. علاوه  3ین است که بازارها بسیار ناقصاهای آب( به معنای مالکیت منابع )مثلا ماهیگیری، مراتع، چاه رامونیپقوانین و مقررات ناقص 

وام و منابع محدود بوده و دسترسی به اطلاعات مشکل و پرهزینه است. بازار ناقص به بازاری گفته  ،آن اطلاعاتی درباره کالاها، مسائل مالیبر 

کننده محصول، تعداد خریداران یا به جای تعداد زیاد خریدار و فروشنده یا عرضه مثلاشود که نظریه بازار کامل را به نحوی نقض کند. می

د یا برای ورود به بازار موانعی وجود داشته باشد که اجازه ندهند افراد جدید وارد آن نکنندگان محصول در بازار محدود باشوشندگان و عرضهفر

                                                                 
1 Infrastructuers 2 Externalies 3 Imperfect Market 
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نفوذ در های ذیمعدودی افراد و گروهغیر از صنعت و تولید محصول شوند و یا اطلاعات درباره بازارها محدود و غیرقابل دسترس برای همگان 

 ها و تشکیلات حکومتی باشد. دستگاه

های وری بالا و درآمدهای بالا و همواره از شاخصهصنعتی شدن مرتبط است با بهره –تر صنعتی بودن و صادرات کالاهای صنعتی سطح پایین .7

سهم بسیار کوچکی را در  یافته، بخش کشاورزیشده است. در کشورهای توسعهاصلی مدرنیزاسیون و قدرت بالای اقتصاد هر کشوری تلقی می

وری در بخش کشاورزی بسیار بالاست و درصد در ایالات متحده و کشور انگلستان. اگر چه میزان بهره 1حدود  مثلااشتغال و تولید ملی دارند 

کمتر از برخی کشورهای درحال توسعه است. چون کشورهای درواقع مثال عنوان بهزنان در بخش صنعت در این دو کشور ویژه بهسهم اشتغال 

تر بودن سطح صنعتی بودن کشورهای اند. به موازات پایینرا بیشتر به سمت بخش خدمات انتقال داده دالگوی اقتصادی خویافته توسعه

 اتکا و وابستگی بالاتری به صادرات محصولات اولیه و خام دارند.  افتهینتوسعه

، ای، زبان، نژادقومی، قبیله لحاظبه شتریبدست تشکیل نشده و درآمد معمولا از ملتی یککشورهای کم –چند پاره بودن جامعه و  شدت جدایی .8

های معروف است. مساله اقوام و زبان 1پارچگیشناسی به چندو سایر عوامل اجتماعی، متفاوت و چندپاره هستند آنچه که در جامعه مذهب

شود شوند که این مساله باعث میهای اجتماعی و حتی خشونت و درگیری میپارچگی اجتماعی گاهی اوقات موجب ناآرامیو چندناهمگون 

های و لهجهها بانبرند. مساله اقوام، مذاهب، فرق و زکار بهرا  یریچشمگبرای آشتی سیاسی و وحدت و انسجام ملی انرژی  افتهینتوسعهکشورهای 

 لحاظبهبا آن مواجه هستند. هرچقدر کشوری  افتهینتوسعهای است که کشورهای های عمدهاز یکدیگر یکی از چالشها آنگوناگون و جدایی 

درصد  40از بیشثباتی سیاسی در آن کشور بیشتر خواهد بود. امروزه زبان و مذاهب متنوع باشد احتمال ناآرامی در داخل و بی ،اقوام، قبایل

وم در این جوامع با تبعیض روبرو بوده قباشند. در اغلب موارد یک یا چند شان میگروه عمده قومی در جوامع 5از بیشکشورهای جهان دارای 

نیمی از از بیش. هستند روبرومند طور نظامبهها مزیتعدمها و ات و فرصتنامکا توزیعها در اند یا با سایر نابرابریده شدهنیا به حاشیه جامعه را

تنوع مذهبی و قومی  اگرچهاند. های داخلی در درون کشورشان بودهو برخورد قومی و جنگی دوگانگشاهد نوعی از  افتهینهتوسعکشورهای 

اند در جامعه ادغام شده و به های قومی توانستههای زیادی وجود دارد که اقلیتشود مثالثباتی و خشونت نمیما منجر به نابرابری، بیولز

توان از کشور مالزی نام برد. در ایالات متحده حتی از تنوع قومی و گروهی پیشرفت اقتصادی، اجتماعی و حتی سیاسی دست یابند. مثلا می

های مذهبی در این است که آیا اقوام، قبایل و گروهتر مهمشود. نکته سرچشمه خلاقیت و نوآوری این کشور یاد میعنوان بهامعه غالبا افراد ج

و با یکدیگر همکاری کنند یا این تنوع قومی، مذهبی  حفظ کنندرچگی و وحدت خود را در زمینه اهداف ااند یکپتوانسته افتهینتوسعهکشورهای 

 های توسعه در آن کشورها شده است. ، تبعیض و نهایتا شکست برنامهیدوگانگکشورها موجب جدایی،  اینهنگی در و فر

ر اقتصاد از اتکا صرف به بخش کشاورزی به اگذ ،های توسعهیگیکی از ویژ –هاجرت سریع روستاییان به شهرها م وجمعیت روستایی بیشتر  .9

جمعیت بیشتری در روستاها نسبت به شهرها  افتهینتوسعهدهند که در کشورهای ها نشان می. دادهاستای و بخش خدماتی های کارخانهبخش

و از فقدان بازار، محدودیت دسترسی به اطلاعات  شدهفقیرتر  ،کنند. با وجود مدرن شدن بسیاری از مناطق در کشور، مناطق روستاییزندگی می

کنند. برای نخستین بار در تاریخ جمعیت جمعیت انبوهی از روستاییان سالانه به شهرها مهاجرت می برند.و نابرابری اقتصادی و اجتماعی رنج می

درصد فزونی گرفته است. اما هنوز بیشتر جمعیت کشورهای جنوب صحرای آفریقا و بیشتر کشورهای آفریقایی  50جهان، جمعیت شهری از مرز 

 کنند. در روستاها زندگی می
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یکی از سلطه تحتامروزی زمانی یا مستعمره اروپا و یا  افتهینتوسعهبیشتر کشورهای  –الملل بازماندگی و روابط نابرابر بین تاثیرات استعمار بر .10

در بیشتر اوقات آثار  هاند، نمادهایی که در طی دوران استعمار در کشورهای مستعمره بوجود آمدهای خارجی بودهکشورهای اروپایی و قدرت

عمره نهادهایی که ستبیشتر این کشورها داشته است که حتی آثار منفی آن تا امروز به جا مانده است. در اغلب کشورهای م مخرب بر توسعه

رفته کار بههایی بوده که بیشتر برای استخراج منابع و ثروت از این کشورها برای رفع نیازهای کشورهای استعمارگر وکارسازبنیان گذاشته شد 

ثروت در آن جوامع باشد. وجود همین نهادها و ترتیبات به روند توسعه طبیعی این کشورها در گذشته لطمه زده و کننده یدتولنکه آبه جای 

المللی فاقد نهادها و سازوکارها و تشکیلات داخلی و در سطح بینلحاظ به افتهینتوسعهآثار آن تا به امروز ادامه دارد. در اغلب موارد کشورهای 

متوسط، طور بهداخلی لحاظ بهیافته بتوانند از آن در جهت منافع توسعه ملی خود استفاده کنند. توسعهکشورهای  ند که به مانند سازمانی هست

های قانونی و نظارت عمومی بر شود. میزان محدودیتمورد احترام همه و دستگاه حاکم شناخته میکمتر حقوق مالکیت خصوصی و امنیت آن 

های اقتصادی در جامعه به سود خود عملکرد حکمرانان جامعه ضعیف است و معمولا گروه کوچک و با نفوذی از کل جامعه از امکانات و فرصت

های نابجا و از دخالتبرآمده ده و عملکرد بازارها نیز ضعیف است که اغلب وبناکارآمد معمولا های اداری دولتی برند. تشکیلات و سازماننفع می

 باشد. بازار می وکارسازو تشکیلات سازمانی حاکم بر جامعه در ها سازماناداری نهادها و 

المللی خود با ی خوب و موثر، در روابط بینو سازمانده های مناسبنهادبه علت نداشتن  افتهینتوسعهگاهی اوقات جهان  –وابستگی خارجی  .11

کشاورزی  هایفرآوردهها بابت شوند. مثلا تاسیس سازمان تجارت جهانی و نیز پرداخت یارانهشان روبرو مینتایج منفی و موانعی بر سر راه توسعه

و یا برقراری مقررات یک جانبه برای ثبت و  بوده است افتهینتوسعهبه کشاورزان در کشورهای ثروتمند به ضرر وضعیت کشاورزان کشورهای 

در روابط اقتصاد  افتهینتوسعهطور کلی، کشورهای داشته است. به افتهینتوسعهحفظ حقوق مالکیت فکری، تاثیر نسبتا نامطلوبی برای جهان 

استقلال فرهنگی از کسب اخبار و سرگرمی گرفته تا لحاظ به شتریب افتهینتوسعهتر برخوردارند. کشورهای زنی ضعیفالملل از ایستار چانهبین

 یافته هستند. های اجتماعی به میزان زیادی متاثر از فرهنگ جهان توسعههای تجاری، سبک و شیوه زندگی و ارزشفعالیت

المللی از بینسازمان باشد. چندین اندازه و مقدار درآمد سرانه آن کشورها می« نیافتهیا توسعه جهان رو به توسعه»روش برای تعریف ترین متداول

ترین کنند. اما شناختهبندی میشان طبقهاقتصادی گاهیجا براساسملل متحد، کشورها را سازمان و  1های اقتصادیتوسعه و همکاریسازمان جمله 

نامند انجام المللی ترمیم و توسعه یا آنچه به اختصار بانک جهانی میبندی اقتصاد کشورهای جهان آن تعریفی است که بانک بینبرای طبقهسامانه 

 بندیشان طبقهدرآمد ناخالص ملی سرانه براساسهزار نفر جمعیت دارند  30حداقلکه ان کشور جه 210بندی بانک جهانیطبقه سامانهداده است. در 

سازمان ا درآمد متوسط بالا، کشورهای عضو بدرآمد، کشورهای با درآمد متوسط پایین، کشورهای کمینه کشورهایی با عنوان بهاند. این اقتصادها شده

کشورهایی  افتهینعهتوسمهم، کشورهای  یچند استثناغیراز اند. به بندی شدههمکاری و توسعه اقتصادی با درآمد بالا و سایر کشورها با درآمد بالا طبقه

المللی مالی بینسازمان گیرند. بانک جهانی یک بالا قرار میبه پایین و متوسط به هستند که در طبقه گروه کشورهای با درآمدی پایین، متوسط 

دهد. براساس تعریف می های فنی قراربه شکل وام با بهره، کمک مالی بدون بهره و کمک افتهینتوسعهاست که منابع مالی برای توسعه کشورهای 

باشد. کشورهای با درآمد دلار یا کمتر می 935شان درآمد کشورهایی هستند که درآمد ناخالص ملی سرانهکشورهای کم ،2007بانک جهانی در سال 

بالا به درآمد متوسط  باشد. کشورهای بادلار می 705/3دلار و  936شان بین پایین کشورهایی هستند که درآمد ناخالص ملی سرانهبه متوسط 

ا دو بخش صادراتی یدلار دارند. علاوه بر آن کشورهای با درآمد بالا که تنها یک  456/11کشورهایی هستند که درآمد ناخالص ملی سرانه بالاتر از 
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باشند هنوز در زمره رشان میشان بیسواد یا دارای سطح بهداشت پایین نسبت به سطح درآمد کشواز جمعیت یریچشمگیافته دارند اما درصد توسعه

صورت بهشوند نظیر کشورهای صادرکننده نفت. در میان کشورهای با درآمد بالا نیز کشورهایی قرار دارند که شمرده می افتهینتوسعهکشورهای 

یافته را باشند. اما جهان توسعهچنان با مشکلات توسعه در حال مبارزه میاتکا دارد اما هم صنعت گردشگریجزایری هستند که اقتصادشان تنها بر 

شمالی، آمریکای کشورهای اروپای غربی،  رندهیدربرگدهند که همکاری و توسعه اقتصادی تشکیل میسازمان کشورهای با درآمد بالا و اعضای عمده 

تفاوت قایل « با درآمد بالافرارشدیافته اقتصادهای »بالا یا به با درآمد بالا و متوسط  کشورهایشوند. گاهی اوقات میان ژاپن، استرالیا و زلاند نو می

نامند. کشورهای جدیدا صنعتی، می 1را کشورهای جدیدا صنعتی شده شوند. کشورهایی که در بخش تولید صنعتی نسبتا پیشرفته هستندمی

ای هستند که بخش صنعتی صادراتی یافتهی با دارا بودن بخش صنعتی پویا و توسعهای از توسعه اقتصادکشورهایی هستند که دارای سطح پیشرفته

 گذاری جهانی دارد. این کشورها پیوند نزدیک با نظام تجارت، سرمایه و سرمایه

شان است. بانک جهانی کشورها را براساس های خارجیبندی این کشورها براساس میزان بدهیتقسیم افتهینتوسعهبندی جهان روش دیگر طبقه

ملل متحد، کشورها را براساس میزان شاخص توسعه سازمان بندی کرده است. برنامه کشورهای شدیدا بدهکار، متوسط بدهکار و کمتر بدهکار طبقه

بندی کرده در آموزش و بهداشت همگانی به کشورهای پایین، متوسط، بالا و خیلی بالا طبقهها آنی ابیکامشان یعنی براساس میزان درجه انسانی

 است. 

است که براساس آمار  2بندی کشورهای با کمترین توسعهگیرد، طبقهمورد استفاده قرار میکشورها  یبراگسترده  یاگونهبهبندی دیگری که طبقه

هایی کشورعلاوه بهکشور در آسیا  15کشور در آفریقا،  33بندی قرار دارند که شامل کشور جهان در این طبقه 49ملل متحد، سازمان  2010سال 

تعداد  اندک شناسد که از درآمدی پایین، نسبتکشورهای با کمترین توسعه میعنوان بهملل متحد کشورهایی را سازمان شوند. میآمریکا در قاره 

میان جهان  ایهای عمدهها، تفاوترغم شباهتباید به یاد داشت که علی کرده و شکنندگی بالای اقتصادی برخوردار باشند.ر و تحصیلنیروی کار ماه

ها آنه انسانی است که گاهی اوقات به عهایی نظیر سطح درآمد، بهداشت، آموزش و توسها در محدوده شاخصوجود دارد. این شباهت افتهینتوسعه

به  افتهینتوسعههای اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی برای توسعه کشورهای جهان و سیاست هاراهبرددر اتخاذ باید شود. گفته می« 3نردبان توسعه»

 . جداگانه توجه شود گونهبهشرایط داخلی و ویژه هر کشور 

 

 

 امروزی افتهینتوسعهای یافته در آغاز توسعه و کشورهکشورهای توسعه گاهیجا سنجیهم

 

گویند که متوسط استاندارد سطح زندگی در یافته میبا کشورهای توسعه افتهینتوسعه( در مقایسه سطح زندگی کشورهای 1393) 4تودارو و اسمیت

بوده است امروزه  یتیگبرابر سطح استاندارد زندگی فقیرترین کشورهای امروز  3از بیششان یافته امروزی در مراحل اولیه توسعهکشورهای توسعه

گذشته از متوسط نرخ رشد اقتصادی بالاتر از نرخ رشد اقتصادی  سدهیافته امروزی در طی دو تردید کشورهای توسعهیباشد. بمی 1به  100این نسبت 

شود که نرخ رشد روندی گفته میشود. واگرایی به گفته می« 5واگرایی»اند. فرایندی که به آن اصطلاحا امروزی برخوردار بوده افتهینتوسعهکشورهای 

درآمدی میان این دو  گسستشود تر باشد که این امر باعث مینرخ رشد اقتصادی کشورهای با درآمد پاییناز بیشاقتصادی کشورهای با درآمد بالا 
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با ی سنجهمایم. اما در شاهد آن بوده انقلاب صنعتیاز پساخیر سده ای که در دو با گذشت زمان بیشتر و بیشتر شود یعنی پدیده هاکشور از گروه

تقارب و »یافته و جهان توسعه افتهینتوسعهتوان گفت که سطح استاندارد زندگی جهان می افتهینتوسعهعملکرد نسبتا بهتر توسعه در کشورهای 

تر از کشورهای درآمد سریعسرانه( در کشورهای کمشود که درآمد سرانه )تولید دهد. تقارب و همگرایی به روندی گفته میرا نشان می« 1همگرایی

( تکنولوژیکیهای انداز، رشد نیروی کار ماهر و پیشرفتها )مثلا نرخ پسهمه زمینهبا درآمد بالا در طی زمان رشد کند. اگر این تقارب و همگرایی در 

کنند. دو دلیل عمده وجود دارد که کشورهای مشروط استفاده می نباشد و فقط در سطح درآمد سالانه باشد در آن صورت از واژه تقارب یا همگرایی

گردد. امروزه بر می« انتقال تکنولوژی»( دلیل اول به مساله 1یافته رشد کنند: با نرخی بالاتر از متوسط نرخ رشد کشورهای توسعه افتهینتوسعه

 ای ازپارهبه قول معروف لازم نیست چرخ را از ابتدا اختراع کنند. حتی اگر این کشورها لازم باشد هزینه خرید حق مالکیت رو به توسعه کشورهای 

را برای  پژوهشیخود بخواهند دوباره هزینه اینکه تر خواهد بود تا ها ارزانبرداری از این تکنولوژیتقلید و کپیها آنبپردازند برای ها را تکنولوژی

یدن به آن تکنولوژی انجام دهند که در آن صورت به علت اشتباهات تا رسیدن به نتیجه اصلی باید هزینه بیشتری را صرف اختراع مجدد آن رس

« 3الکساندر گرشنکرون»نویس ای که نخستین بار توسط اقصاددان تاریخشود. واژهگفته می 2ماندگیتکنولوژی نمایند )گاهی اوقات به آن مزیت عقب

، زمانی است که شرایط براساس افتهینتوسعهیافته و رب میان دو گروه از کشورهای توسعها( دومین دلیل انتظار همگرایی و تق2 و (،گرفته شدکار هب

 ،وتحلیل تابع تولیدباشند. در تجزبهیافته دارای سطح بالای سرمایه انسانی و فیزیکی میتراکم عوامل تولید شبیه به هم باشد. امروزه کشورهای  توسعه

یافته اقتصاد نئوکلاسیک سنتی، تولید نهایی سرمایه و سود نهایی در کشورهای توسعه تحلیلوری بالای نیروی کار خواهد بود. اما در این به معنای بهره

رود هر باشد. به عبارت دیگر انتظار میمیکمتر خواهد بود وقتی شدت سرمایه در تابع تولید بالاتر باشد که این نتیجه قانون نزولی نرخ بازده نهایی 

ی سنجهمچون میزان سرمایه در  افتهینتوسعهدر کشورهای که درحالییافته کمتر و کمتر به تولید اضافه کند واحد اضافی سرمایه در کشورهای توسعه

یافته با کشورهای توسعهی سنجهمتواند تولید نهایی بیشتری را در هر واحد سرمایه میکردن  اضافهاساس  نیا برنیروی کار کمتر است  حجمبا 

گذاری منابع آن از داخل فراهم شده و یا از طریق سرمایه )خواهنیافته توسعهگذاری بالا در کشورهای توان انتظار داشت سرمایهوجود آورد. بنابراین میهب

بردن به شود. پی افتهینتوسعهتر تولید در کشورهای سریعی بالندگثابت باشد موجب در صورتی که بقیه عوامل  (مستقیم خارجی کسب شده باشد

رسند ساده است و آن بررسی این مساله است که آیا کشورهای فقیر نرخ رشد اقتصادی بالاتری نسبت به کشورهای آیا کشورها به همگرایی میاینکه 

که نهایتا  دارندکشورهای فقیر در مسیری قرار  شود کهمشخص می بالاتر باشد در آن هنگامها آنثروتمند دارند یا خیر؟ زمانی که نرخ رشد اقتصادی 

طی زمان در  افتهینتوسعهو  افتهیتوسعهدرآمدی میان کشورهای  گسستو  شکافدر بلندمدت به سطوح درآمدی کشورهای ثروتمند خواهند رسید و 

 کمتر وکمتر خواهد شد. 

نیافته امروزی باشد تا آموز برای کشورهای توسعهتواند الگویی درسیافته امروزی در زمان آغاز توسعه میتوسعه شناخت جایگاه کشورهای

تر کنند و از راه بتوانند مسیر توسعه را کوتاهکار عملی و نقشهگرای این کشورها بتوانند با تبدیل این الگوها به راهپژوهان و نیروهای توسعهتوسعه

یافته در آغاز توسعه و کشورهای درحال توسعه امروزی ( جایگاه کشورهای توسعه1393های گوناگون خودداری کنند. تودارو و اسمیت )صرف هزینه

 کنند:گونه با هم مقایسه میرا این

سنجی با در هم ع طبیعیلحاظ مناببه نیافته فعلیکشورهای توسعه –میزان برخورداری از نیروی کار ماهر )سرمایه انسانی( و منابع طبیعی  .1

نیافته امروزی دارای منابع طبیعی خدادادی نظیر باشند. اگرچه برخی از کشورهای توسعهیافته امروزی دارای غنای کمتری میکشورهای توسعه
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ایش است اما به غیراز ها در سطح جهان رو به افزای هستند که تقاضا برای آنهای معدنی و مواد اولیهمیزان فراوان ذخایر نفت و گاز، سنگ

از نیمی از جمعیت بیش هویژه در قاره آسیا یعنی جایی کنیافته بهخیز حوزه خلیج فارس، بیشتر کشورهای توسعهمعدودی از کشورهای نفت

هم که منابع طبیعی هایی از سرزمین قاره آفریقا باشند. در بخشمنابع طبیعی بسیار فقیر میبرخورداری از لحاظ جهان در آن سکونت دارند به

اند که میزان منابع و معادن در این قاره بسیار بیشتر از آن مقداری است که تاکنون کشف بینی کردهشناسان پیشباشد و زمیندر آن فراوان می

در داخل این  ارههمودر گذشته  وهای هنگفت و تکنولوژی بالاست گذاریبرداری از این منابع محتاج سرمایهشده است اما اکتشاف و بهره

سانی در برخورداری از نیروی های داخلی برسر بدست گرفتن قدرت وجود داشته است. ناهمکشورها بر سر تصاحب این منابع ستیزش و جنگ

اقتصادی برداری از منابع طبیعی خود برای شروع رشد از برخوداری از منابع طبیعی بوده است. توانایی هر کشور برای بهرهکار ماهر حتی بیش

ها های فنی و مدیریتی افراد آن جامعه و دسترسی آنو استمرار آن در بلندمدت به عوامل زیادی بستگی دارد که یکی از آن عوامل وجود مهارت

نیافته هبه اطلاعات فنی و اقتصادی مرتبط به تولید آن محصول با کمترین هزینه و بازار آن دارد. بیشتر جمعیت کشورهای کم درآمد جهان توسع

شان در یافته امروزی در مراحل اولیه رشد اقتصادیسنجی با جوامع توسعهاز سطح تحصیلات و مهارت، تجربه و دانش فنی و اقتصادی در هم

هایی ندیشهها و افکار و انیافته امروزی فقیرند چون مردم این کشورها به ایدهکشورهای توسعه»گوید که می 1باشند. پال رومرتری میسطح پایین

از دیدگاه رومر شکاف و تفاوت تکنولوژیکی میان کشورهای « باشد، دسترسی ندارند.که لازمه یک کشور صنعتی برای تولید ارزش اقتصادی می

بخش  باشد وآلات جدید میها و ماشینها، جادهفقیر و غنی را باید به دو بخش تقسیم کرد: یک بخش، فاصله عینی فیزیکی که شامل کارخانه

ها پیرامون بازاریابی، توزیع، کنترل موجودی، پردازش معاملات و سیستم انگیزشی کارگران سانی سطح فکری و دانش آندیگر گسست و ناهم

نامد می« گسست خلاقیت و ابتکار»را آن 2دیکسون –باشد. این فاصله فکری آن چیزی است که تامس هومر ها و صنایع میو کارکنان سازمان

های تکنیکی و اقتصادی جامعه(. گسست های نوین و استفاده از نوآوری برای حل مشکلات و پاسخ به پرسمانکارگیری اندیشه)قدرت به

شمار ان توسعه بهلحاظ میزخلاقیت، ابتکار و نوآوری میان کشورهای فقیر و ثروتمند عامل عمده و اساسی در اختلاف فاحش آن کشورها به

ای برای آن کشورها با سایر جهان یافته امروزی، صنعتی شدن خود را آغاز کردند چنین فاصلهکه در زمانی که کشورهای توسعهآید. درحالیمی

 وجود نداشت. 

ر متوسط، درآمد ملی سرانه طوکنند بهدرآمد زندگی میمردمی که در کشورهای کم –تر درآمد سرانه و میزان تولید ناخالص داخلی پایین .2

مردم کشورهای  %40باشد. نخست نزدیک به یافته در سده نوزدهم میشان کمتر از مقدار درآمد ملی سرانه حقیقی کشورهای توسعهحقیقی

شروع توسعه و یافته امروزی در زمان نیافته در تلاش هستند که کمینه سطح معیشت زندگی خود را تامین کنند. دوم، کشورهای توسعهتوسعه

ها توانستند از جایگاه مالی نسبتا نیرومند خود استفاده برده و رو آنتر بودند. ازاینلحاظ اقتصادی از بقیه جهان پیشرفتهها، بهمدرن شدن آن

 فاصله درآمدی خود را با کشورهای فقیر در بلندمدت بیشتر کنند. 

که اند. درحالیگرمسیری واقع شدهو هوایی گرمسیری یا نیمه نیافته در مناطق آبسعهتقریبا همه کشورهای تو –و هوایی شرایط متفاوت آب  .3

لحاظ اقتصادی در مناطق معتدل قرار دارند. اما نابرابری اجتماعی و عوامل ساختاری و نهادی از ترین کشورهای گیتی بهشود موفقمشاهده می

الای هوا در بیشتر کشورهای فقیر موجب تخریب کیفیت خاک و نیز فرسایش سریع حال گرما و رطوبت باهمیت بیشتری برخوردارند درعین

ها و نیز کاهش وری پایین در بخش کشاورزی، کاهش رشد جنگلشود. هوای نامساعد موجب بهرهخاک و فساد بسیاری از کالاهای طبیعی می

                                                                 
1 Paul Romer 2 Thomas Homer-Dixon 
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وری بالا ها با بهرهلحاظ فیزیکی فرسوده و خسته کرده و مانع کار آنبهرا  ناشود، گرما و رطوبت بالا کارگرها میها و گلهدامداری و سلامت دام

 شوند.می

ها در میزان جمعیت، سانی آنناهم یافتهیافته و کمتر توسعهکشورهای توسعهمیان  های اساسییکی از تفاوت -تعداد جمعیت، توزیع و رشد آن  .4

های نخست رشدشان افزایش بسیار اندکی در رشد جمعیت داشتند. یافته غربی در سالباشد. کشورهای توسعهتراکم جمعیت و رشد جمعیت می

سرعت بالا رفت که این عامل برآمده از کاهش همین که دامنه و وسعت صنعتی شدن این کشورها پیشرفت کرد، در ابتدا نرخ رشد جمعیت به

شمالی نرخ رشد آمریکای ا این وجود در هیچ زمانی در کشورهای اروپایی و ولد بوده است. بومیر و همچنین افزایش اندک نرخ زادونرخ مرگ

 درصد بوده است. 2درصد نبوده و عموما متوسط نرخ رشد جمعیت بسیار کمتر از  2از جمعیت سالانه بیش

های نخست سده بیستم یکی از عوامل کاهش جمعیت مازاد روستایی، در پایان سده نوزدهم و سال –المللی نقش تاریخی مهاجرت در سطح بین .5

لحاظ تاریخی به لحاظ تعداد و هم ازنظر وسعت جغرافیایی در مقیاس بالایی انجام شده است. اگر بهالمللی بوده است که هم بهمهاجرت بین

ارگران مهاجر چه در داخل کشور خود و چه در کشورهای دیگر از یک الگوی مشابه پیروی کم در قاره آفریقا، کروند مهاجرت نگاه شود دست

به  1960افتاده محلی تا حدودی تعدیل و تنزل یابد. از سال کرده است. این موج مهاجرت باعث شد وضعیت وخیم اقتصادی در مناطق عقب

اند. ویژه به ایالات متحده آمریکا، کانادا و استرالیا مهاجرت کردهیافته بهای توسعهنیافته به کشورهمیلیون نفر از کشورهای توسعه 50از بعد، بیش

نیافته و فقیر به کشورهای المللی چهره دیگری نیز دارد و آن مهاجرت افراد ماهر و متخصص از کشورهای توسعهگمان مهاجرت در سطح بینبی

ود. فرار مغزها یا مهاجرت متخصصین و نیروی کار ماهر از کشورهای رو به توسعه به شگفته می« 1فرار مغزها»یافته است که به آن توسعه

شود بلکه در آینده موجب محدودیتی در نیافته میتنها موجب از دست رفتن منابع نیروی انسانی در کشورهای توسعهکشورهای پیشرفته نه

 پیشرفت اقتصادی این کشورها خواهد شد. 

توسعه کشورهای پیشرفته اقتصادی امروزی در سده نوزدهم و  عنوان پیشران رشد والملل بهبین 2تجارت آزاد –الملل رشد پیشران تجارت بین .6

شود. توسعه سریع بازارهای صادراتی بر مقدار تقاضای داخلی رو به رشد برای محصولات تولیدی افزود که همین اوایل سده بیستم شناخته می

هنگام با برخوداری الملل همهایی با مقیاس وسیع و تولید انبوه در این کشورها شد. با افزایش تجارت بینارخانهمساله باعث تاسیس صنایع و ک

، افزایش یافت و 19نیافته آن زمان در سده از ساختار با ثبات سیاسی و نهادهای اجتماعی قابل انعطاف، درآمدهای صادراتی کشورهای توسعه

گذاری منجر به تحریک بیشتر تولید، افزایش تر شد. انباشت سرمایه و افزایش سرمایهها با بهره بسیار پایینیهها به سرماموجب دسترسی آن

شمالی و اروپا توانستند آمریکای ، کشورهای 19نیافته آن زمان شد. در سده بیشتر واردات و همچنین تنوع ساختار صنعتی در کشورهای توسعه

للی رو به رشد مشارکت کنند و از منافع تجارت آزاد، ورود و خروج آزاد سرمایه و نیز مهاجرت نیروی کار مازاد از المدر یک بازار مبادلات بین

سایر کشورها به کشور خود نهایت استفاده را برای رشد و توسعه اقتصادی کشورشان ببرند. در سده بیستم، شرایط برای بسیاری از کشورهای 

متفاوت بود. به استثنای معدودی از کشورهای آسیایی موفق و برخی از  19یافته در سده با کشورهای توسعه نجیسنیافته امروزی در همتوسعه

از پایان جنگ ها پسخود با مشکلات زیادی مواجه بودند. برای دهه کشورهای صادرکننده نفت، کشورهای درحال توسعه در رشد اقتصادی

افته با جایگاه نابرابر تجارت روبرو شدند. اگر چه حجم صادرات این کشورها افزایش یافت اما میزان آن نیجهانی اول بسیاری از کشورهای توسعه

شان برای چندین دهه رو به کاهش بود. نسبت متوسط تجارت 3چنین نرخ برابرییافته به آن کشورها بود. همکمتر از صادرات کشورهای توسعه
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نرخ مبادله تجاری است. تجارت آزاد به ورود و خروج آزاد کالاها و خدمات را آنقیمت وارداتی قیمت صادراتی کالای یک کشور به متوسط 

 شود. ها گفته میبدون هیچ گونه مانعی از قبیل تعرفه گمرکی، سهمیه یا سایر محدودیت

توسعه تکنولوژیکی و دانش فنی نقش بسیار ای علمی، های پایهپژوهش –های توسعه ها و توانمندیای علمی و فنی و قابلیتهای پایهپژوهش .7

بر استمرار و تداوم  یافته امروزی داشته است. بالا بودن نرخ رشد اقتصادی کشورهای مزبور مبتنیمهمی در رشد و توسعه کشورهای توسعه

گذاری در تولید مند به سرمایهقههای فنی و تکنولوژیکی و پیشرفت علوم و فنون در این کشورها بوده است. برعکس کشورهای فقیر علانوآوری

تر از نیروی کار ساده و فراوان و تولید محصول برای ای، استفاده افزونجویی در کالاهای سرمایهمحصولات ساده، طراحی ساده محصولات، صرفه

در جهت منافع وتوسعه تحقیقهای الیتباشند. اما این کشورها از منابع مالی کافی و از دانش فنی و علمی برای انجام فعبازارهای کوچکتر می

سنجی با کشورهای نیافته در همهای علمی و فنی، کشورهای توسعهباشند. در گستره مهم پژوهشکشورشان در بلندمدت، برخوردار نمی

 تری قرار دارند.  تر و نامطلوبیافته در جایگاه بسیار پایینتوسعه

شان یافته در مراحل اولیه توسعه اقتصادینیافته با غالب کشورهای توسعهن بیشتر کشورهای توسعهتفاوت دیگر میا –های داخلی کارایی نهاد .8

طور یافته امروزی بهباشد. بسیاری از کشورهای توسعهشان میهای اقتصادی، اجتماعی و سیاسیوری نهادها و سازماندر میزان کارایی و بهره

شان حاکم بود که امکان و فرصت شان قوانین و سازوکارهایی بر جامعهیافتگیدر ابتدای مرحله توسعهعمده انگلستان، ایالات متحده و کانادا 

از نیافته امروزی زمانی مستعمره بوده و پسکه بسیاری از کشورهای توسعهکرد. در حالیلازم را برای همه افراد جامعه برای کارآفرینی فراهم می

اند. ریشه ساختار تشکیلاتی این کشورها معمولا به ساختارهای تشکیلاتی شکل گرفته دوران روبرو بودهاستقلال با مشکلات سیاسی داخلی 

های تشکیلاتی نیافته از پیشینه بالای تاریخی در تمدن برخوردار هستند اما نظامگردد. اگر چه برخی از کشورهای توسعهمستعمره بودنشان برمی

 یافته امروزی بوده است. های توسعهتاثیر قدرتتحت دوران جدید و دستاوردها اداری آن

 

 کشورهاتوسعه  درملل سازمان نقش 

 

ها و نهادهای تخصصی وابسته به آن در سازی در خصوص توسعه تا اندازه زیادی مرهون مساعی سازمان ملل و سازمانباید اذعان کرد که فرهنگ

ترین کارها در این زمینه به ابتکار این سازمان انجام شده است، همچنین نهادهایی مثل صندوق مهماز تاسیس آن بوده و اساسا در ابتدا های پسسال

اقتصادی و حتی سیاسی برخی کشورهای کمتر  ارای، تاثیر چشمگیری بر ساختهای توسعهتعیین سیاست UNDPالمللی پول، بانک جهانی و بین

از تاسیس سازمان ملل متحد از این نهاد فراگیر جهانی وجود داشته است )علاوه بر جلوگیری از وقوع ساند. از انتظارات مهمی که پیافته داشتهتوسعه

های سیاسی های متجاوز و یا ایدئولوژیالمللی از سوی دولتهای ویرانگر و مهلک و کوشش برای جلوگیری از به خطر افتادن صلح و امنیت بینجنگ

های صلح تر با هدف تحکیم پایهیافتهها و دستاوردهای جوامع توسعهیافته از پیشرفتخورداری جوامع کمتر توسعهویرانگر( هموار نمودن راه برای بر

نامه المللی پول و موافقتالمللی ترمیم و توسعه، صندوق بینهای تخصصی مالی و پولی نظیر بانک بینالمللی بوده است. علاوه بر سازمانو امنیت بین

های تاسیس شد و نهادها و سازمان« 1شورای اقتصادی و اجتماعی سازمان ملل متحد»یکی از ارکان اساسی این سازمان یعنی  4719گات، از سال 

 بر عهده گرفتند. را سازمان گرای مدنظر این های عضو در جهت اهداف توسعهوابسته به آن، وظیفه بررسی مشکلات اقتصادی و اجتماعی دولت
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ای با همین عنوان به اعلامیه 1میلادی توسط مجمع عمومی سازمان ملل و در ماده  1986از توسعه است که در سال  یبرداشت« 1حق توسعه»

ناپذیر انسانی حق توسعه یک حق جدایی»دارد: رسمیت شناخته شد. این حق فراتر از تمرکز بر رشد تولید ناخالص داخلی است و چنین اعلام می

هر انسانی حق دارد در آن مشارکت کند و از حقوق آن برخوردار شود و از توسعه اقتصادی، اجتماعی، فرهنگی و سیاسی است که با عطف به مفاد آن 

( توسعه یک 1کند: این ماده دربرگیرنده دو عنصر اساسی است که حق توسعه را معین می« های بنیادین لذت ببرد.و تمامی حقوق انسانی و آزادی

انسان موضوع اصلی توسعه است و »اعلامیه چنین بازتاب یافته است:  2ها. این موضوع در ماده دم تعلق دارد و نه به دولتحق انسانی است که به مر

روشن است که هدف توسعه ملاحظه حقوق انسانی و آزادی بنیادین است. توسعه باید  1( در ماده 2، و «نفع حق توسعه باشد.باید شریک فعال و ذی

محترم بشمارد. اعضای جامعه بشری به موجب اسنادی که وصف جهانی دارند از این حق را آند که ضامن حقوق انسانی باشد و به شکلی دنبال شو

عنوان سندی که بخشی از آن به تقریر حقوق برخوردارند که در کشورشان اخبار و اطلاعات آزادانه جریان داشته باشد. اعلامیه جهانی حقوق بشر به

هر کس حق آزادی عقیده و بیان دارد و حق مزبور شامل آن است که از داشتن عقاید خود »دارد: مقرر می 19تصاص یافته در ماده بنیادین بشر اخ

 ،توسعه در نگاه به «بیم و هراس و اضطرابی نداشته باشد و در کسب اطلاعات و افکار و در اخذ و انتشار آن به هر وسیله و بدون ملاحظه آزاد باشد.

توسعه یک فرایند جامع »دارد: اعلامیه مزبور، رویکردی جامع را برای این حقوق به رسمیت شناخته است و چنین بیان میدیباچه اگراف دوم در پار

در  مندفعال، آزاد و معنیی نیآفرهمرفاه کل جمعیت و تمامی افراد براساس  پیوستهاقتصادی، اجتماعی، فرهنگی و سیاسی است که هدف آن بهبود 

وجود دارد. در ماده  وفاق در مورد آنشده و اعمالاعلامیه و برنامه عملی این به توسعه در نگرش این « ثمرات آن است. دادگرانهتوسعه و در توزیع 

که در ه گونهمانه را عکنفرانس جهانی حقوق بشر بار دیگر حق توس»چنین آمده است:  1993 سالاعلامیه وین در کنفرانس جهانی حقوق بشر  10

 « دهد.ر میابشر مورد تایید قر نحقوق بنیادی باناپذیر و بخشی یکپارچه یک حق عمومی و جداییعنوان بهآمده است،  مزبوراعلامیه 

بر که فرآیند چند ذینفعی جهانی و مشتمل گردید آغاز 2015از پس توسعه کار دستور و پایدار عهتدوین اهداف توسپویش  ،ریو اجلاساز پس

 با. شد تکمیل کشوری ملی مشورت 88 و جهانی منتخب ورتیموضوع مش 11 ملل و جوامع مدنی بود. این فرآیندها با مجموعسازمان کنشگران 

را اتخاذ نمود که ویژگی آن حضور ذینفعان مختلف در  2بالا به پایین رویکرد پایدار، عهفرآیند تدوین اهداف توس درواقع کشوری هایمشورت انجام

برای توسعه پایدار با  2030های مختلف ذینفعان، دستور کار های بسیار با گروهو رایزنی تعاملاتاز پست. طراحی چارچوب و روند انتخاب اهداف اس

کشور قرار  193تصویب  مورد مللسازمان  عمومی مجمع در جهان کشورهای سران تدر نشس 1394، در اوایل مهرماه «تغییر جهان ما»عنوان 

 این در. است ترافزونهای آزادی قالب در جهانی صلح تقویتدرصدد  و است بشری سعادت و زمین کره مردم اقدام برنامه تورکار،این دس. فتگر

 17 .سال آینده خواهند بود 15های اصلی فعالیت در حوزه« آفرینی()هم مشارکت صلح، بشری، سعادت زمین، کره مردم،» محورهای کار، دستور

 تاکید سند این در. است جدید کار توراین دس بلندپروازی و دامنهه دهندنشان ،شده در این سند تعیین پایدار عههدف خرد توس 169و  کلانهدف 

 همکاری تسهیل به منجر مشارکت این. باشدمی آن اجرای از اطمینان حصول جهت جهانیی نیآفرهمبازیابی  نیازمند جدید کار دستور که شده

ملل سازمان ها، بخش خصوصی، جامعه مدنی، نظام همکاری میان دولتتکوین ، خرد و کلانجهانی در حمایت از اجرای تمامی اهداف  تنگاتنگ

اند و به دنبال تحقق اهدافی هستند این اهداف، بر پایه اهداف توسعه هزاره ایجاد شده .شودمتحد و سایر بازیگران و بسیج تمامی منابع موجود می

در تحقق این دستور  بالاییاند. پیوندهای درونی و ماهیت یکپارچه اهداف توسعه پایدار از اهمیت بسیار که در برنامه اهداف توسعه هزاره، عملی نشده

ها به سیاست توسعه و ضمن احترامبه  مربوطها و سطوح مختلف ملی ها، ظرفیتکار جدید برخوردار است. این دستور کار، با در نظر گرفتن واقعیت

                                                                 
1 Right to Development 2 Up-bottom 
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 سمت و سویبوده و  جراالالازم 2016جدید از اول ژانویه سال  و کلان باشد. اهداف خردهای ملی کشورها، در تمامی کشورها قابل اجرا میو اولویت

 .گیری خواهند شدو پی پایشسال آتی را مشخص خواهند ساخت، در ضمن مراحل پیشرفت هر هدف با تعیین شاخص مناسب 15

روی جهان آینده است که های پیشدر این هزاره نشانه چالش بومزیستتوسعه هزاره و انجام ارزیابی  گذاریهدفملل متحد برای سازمان های هبرنام

بیستم همگی منجر سده سابقه اقتصادی در طور کلی توسعه نیست. افزایش سریع جمعیت، تغییرات فناورانه و رشد بیارتباط با فقر و نابرابری و بهبی

  د. از جمله:گردمیسر میتوسعه  پویش باها آنکه حل  شوندمیجدید  سدههایی برای چالشپیدایش به 

 14/1میلیارد گذشته است و با نرخ سالانه  6جمعیت جهان از مرز در این سال  ،2000در سال بر اساس برآورد سازمان ملل متحد  –جمعیت  .1

میلیارد نفر برسد.  9به  2050در سال  یتیگشود که جمعیت بینی میحال رشد است. با این خط سیر پیش میلیون نفر( در 75درصد )یا 

، 2011تا  1980 در بازه زمانی. اتفاق افتادلاتین آمریکای در آسیا و آفریقا و  رخ داددرصد رشد جمعیتی که در پنج سال اول هزاره  95از بیش

 نفر فراتر رفت. اردیلیم 8از  2022رقم در سال  نیو ا دینفر رس اردیلیم 7نفر به  اردیلیم 4/4واز  افتی شیدرصد افزا 6/1جهان سالانه  تیجمع

و آمریکا دلار  1با کمتر از  یتیگمیلیارد نفر از مردم  374/1 ،خریدقدرت براساس برابری  2005در سال  که دهدنشان می هاپژوهش –فقر  .2

کنند. اغلب این فقرا از سوءتغذیه شدید دلار در روز زندگی می 2با کمتر از  یتیگدرصد جمعیت  40میلیارد نفر یعنی نزدیک به  6/2 دحدو

 توانند نام خودنمی ،اند که قادر به خواندن نیستنداز یک میلیارد نفر در حالی به هزاره جدید وارد شدهبیش ،هستندمعمولا بیسواد  ،برندمیرنج 

 کنند. محیطی زندگی میها و حاشیه شهرها در شرایط نامناسب زیستدر مناطق روستایی دورافتاده یا در زاغهرا امضا کنند و عمدتا 

ها در فناوری سلامتی گیری کیفیت زندگی است. هر چند پیشرفتسلامتی و بهداشت یکی از معیارهای اصلی برای اندازه –سلامتی و بهدشت  .3

میانگین امید به زندگی بیشتر کشورها را بالا برده است، اما تعدادی از موارد مرتبط با سلامتی همچنان کیفیت  ،بهداشت عمومیو ممارست در 

کودکان در کشورهای میر ومرگنرخ  زنند.های زیادی را رقم میهای قابل درمان هنوز هم مرگکند. بیماریتهدید میرا جهان زندگی در 

از برآمده ومیرها عموما باشد. این گونه مرگکودکان در کشورهای ثروتمند میمیر ومرگبرابر نرخ  10طور متوسط، تقریبا به افتهینتوسعه

 باشند.ها و شرایطی است که به سادگی قابل درمان و قابل رفع میبیماری

نیمی از جمعیت جهان شهرنشین  2000بیستم بوده است و تا سال  سده فراروندهایمهاجرت جمعیت به شهرها و رشد آن یکی از  –شهرنشینی  .4

اند، مانند توکیو، نیویورک، مکزیکوسیتی، میلیون نفر را در خود جای داده 10از شهرها وجود دارند که جمعیتی بیشاند. تعداد زیادی از کلانشده

دو میلیارد  2030سال  تاکند که می یبینو مهاجرت پیشولد وزاد روندملل براساس سازمان و کراچی.  ، تهرانبوینس آیرس، بمبئی، سائوپائولو

، رشد سریع جمعیت شهری و مهاجرت شتاب افتهینتوسعهدر بسیاری از کشورهای ولد وزادبا کاهش نرخ نفر در مناطق فقیرنشین ساکن باشند. 

های آینده خواهد بود. در مناطق شهری، ی توسعه و جمعیت در دهههاپرسمانموضوعات و ترین مهمیافته روستاییان به شهرها بدون تردید از 

 رشد و توسعه بخش غیررسمی و محدودیت شهرها در جذب نیروی کار اضافی و کند شدن پیشرفت اقتصادی اهمیت روزافزونی یافته است.

بر  یاتیح ستیزشاند، منابع محدودی هستند. ریزی کردهبیستم را پی سدهنفت که رشد اقتصادی خصوص بههای فسیلی سوخت –اوج نفت  .5

شوند که استخراج نفت به اوج خود برسد که این موضوع های فسیلی تا حدی تمام میسر این مساله وجود دارد که چه زمانی منابع سوخت

  شود. باعث کاهش عرضه و بالا رفتن قیمت می

ارساله برای ارزیابی هچ پژوهشملل منتشر شد، که یک سازمان هزاره از طرف بوم زیستنتایج ارزیابی  2005در سال  – بومزیستآسیب به  .6

برای ادامه زندگی و ارائه خدمات اکوسیستمی بود. این ها آنهای طبیعی و توانایی سلامت محیط طبیعی، تاثیر پیشرفت انسان بر سیستم

همچنین با  هابومستیزخدمات شامل تهیه غذا، آب، سوخت و موادی مانند چوب و الیاف برای محل زندگی، پوشاک و سایر محصولات است. 



 توسعه بازاریابی ..............................................................................................................................................................................................................................  63

 

 
 

طریق فواید  زا هاانسانو همچنین به آسایش  هستنددما و آب و هوا، جلوگیری از سیل و بلایا و مدیریت آب و ضایعات، سودمند کردن  بسامان

در جهان تنزل  بومستیزخدمات کیفیت درصد  60که  دندهمینشان  بسیاری هایپژوهشکنند. تفریحی، سلامتی جسمی و روحی کمک می

 استگیری کلی از این ارزیابی این افتد. نتیجهبرابر نرخ طبیعی اتفاق می 1000تا  100 ی گیاهی و جانوریهاپیدا کرده است و انقراض گونه

ناپذیر و دائمی تنوع حیات روی کره زمین شده است و این اتفاق در باعث نابودی جبران هزاره سوم دوم سده نیمهنظیر اقتصادی در که رشد بی

 است.  و با قیمتی گزاف رخ دادهاقتصادی او  رشدانسان و  ساحتیتک نتیجه رفاه

. هستندتغذیه مزمن دچار به سوء افتهینتوسعهمیلیون نفر در کشورهای  800وری کشاورزی در این هزاره، حدود بهره رغم پیشرفت درعلی –غذا  .7

گذشته به مقدار زیادی به استفاده کودهای شیمیایی مصنوعی بر پایه نفت بستگی داشت. افزایش  سدهکشاورزی در  هایفرآوردهتولید گسترش 

با دمای بالا و رشد و هوای آب زیست، هایی مثل سوخت مناسب برای محیطی استفادهاهای کشاورزی برزمینبر سر  یهماوردقیمت نفت، 

 هایی مثل چین و هند همگی باعث بالا رفتن قیمت غذا در جهان شد. رفزاینده تقاضا از جانب کشو

 پساب و فاضلابست رمیلیارد نفر از تخلیه د 6/2ند و دسترسی کافی به آب ندار افتهینتوسعهاز یک میلیارد نفر در کشورهای بیش –آب  .8

 درصد از تولید ناخالص داخلی است. 5طق نزدیک صحرای آفریقا هزینه مرتبط با سیستم آب و فاضلاب برابر ابرخوردار نیستند. در من

 رونق در مسیر ایجادهای فسیلی برای تامین انرژی بیستم و سوزاندن سوخت سدهیکی از پیامدهای رشد اقتصادی در  –و هوا آب تغییر  .9

علت یا معلول عنوان بههایی را که انسان ای است که بسیاری از چالش، آزاد شدن دی اکسید کربن در جو است. تغییر آب وهوا مسالهیاقتصاد

تواند های تولید غذا دارد و میترسی به آب و سیستموهوا تاثیر عمیقی در توزیع و دسکند. تغییرات در آبمواجه است به هم مرتبط میها آنبا 

 شکننده و ضعیف را تشدید کند.  هایبومستیزپذیر نیستند یا هایی که انطباقگونهزوال 

 عبارتند از:گذاری شده، ملل متحد هدفسازمان هدف توسعه پایدار که توسط  17

 1فقر کنیریشه .1

 2گرسنگی رفع .2

 3سلامتی و رفاه .3

 4کیفیتآموزش با  .4

 5برابری جنسیتی .5

 6آب سالم و بهداشتیتامین  .6

 7نرژی پاکادسترسی به  .7

 8رشد اقتصادی و مشاغل شایستهنیل به  .8

 9صنعت، زیرساخت و نوآوریارتقای  .9

 10کاهش نابرابری .10

                                                                 
1 No poverty 

2 Zero hunger 

3 Good health and well-being 

4 Quality education 

5 Gender equality 

6 Clean water and sanitation 

7 Affordable and clean energy 

8 Decent work and economic growth 

9 Industry, innovation and infrastructure 

10 Reduced inequalities 
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 1شهرها و جوامع پایدارتاسیس  .11

 2تولید و مصرف مسئولانه .12

 3اقدام برای اقلیم .13

 4زیست پایدار در آب .14

 5زیست پایدار در خشکی .15

 6صلح و عدالت .16

 7مشارکت برای اجرای اهداف .17

 :دانندمی تاملدر دو مقطع عمده زیر قابل را آننهادهای مرتبط با  نشیآفرادبیات توسعه و  خلقملل در سازمان نقش ( 1396) 8پیت و هارتویک

 ( 1991 – 1948ملل و بحث توسعه در دوره جنگ سرد )سازمان  –الف 

یافته در سه الگوی مورد نظر برای توسعه در جهان کمتر توسعه براساستوان میملل در دوره جنگ سرد را سازمان  ایها و ابتکارات توسعهفعالیت

  خلاصه نمود:  80و  70، 60های دهه رندهیدربرگتمایز از یکدیگر، مقطع زمانی م

ملل قرار سازمان در دستور کار  50مسایل مرتبط با توسعه از دهه  –الگوهای توسعه  تکوینو دوره تاثیرگذاری کشورهای غربی بر  60دهه  .1

در سازمان نیافته آغاز نمود. ملل متحد برای نخستین بار اقداماتی را برای کمک به توسعه کشورهای توسعهسازمان  1951گرفت و از سال 

جدی در این خصوص  یاگونهبهمفهوم توسعه در غرب،  امونپیرآکادمیک  هایفعالیتبا اوج هنگام همبه بعد و  60از دهه خود ابتدای کار 

سازمان توسعه و  1961و نهادهای مرتبط با این نقش در همین دهه ایجاد شدند از جمله در سال ها سازمان. عمده شددار نقشی محوری عهده

 یا 10برنامه عمران ملل متحد ایو توسعه ملل متحد  شرفتیبرنامه پ 1965و در سال  9نیز آنکتاد 1964در سال  ،OECD ی یا اقتصاد یهمکار

UNDP یافته و به اصطلاح جهان سومی آن روز را بیش مسایل مرتبط با توسعه در جهان کمتر توسعهم و تاسیس گردید که همه این نهادها ک

ملل در موضوعات و سازمان پیش  از بیشکنند. با درگیر شدن در این خصوص ایفا مینمودند و همچنان تا امروز نیز نقش اساسی دنبال می

 یهاهینظرتاثیر تحتو  شد گذارینامنیافته خستین دهه توسعه برای کشورهای توسعهنعنوان به 60دهه سازمان مطالعات توسعه، به ابتکار این 

 زمانی نیافته درنظر گرفته شد. در این برهههدف اصلی توسعه اقتصادی برای کشورهای توسعه %5روستو دستیابی به نرخ متوسط رشد اقتصادی 

های وابسته به آن در خصوص سنجش سطح ملل و سایر سازمانسازمان کار تبندی اولیه کلاسیک در ادبیات مرتبط با توسعه به ابنوعی تقسیم

یافتگی ملاک و معیار توسعهترین مهمایجاد شد که در آن  13نیافتهو توسعه 12توسعه رو به، 11یافتهیافتگی کشورها به سه دسته توسعهتوسعه

ملل سازمان تقسیم آن در سطح جامعه ملی بود. به هرحال،  وهیشنظر از قدرت اقتصادی و میزان ثروت تولیدی در کشورهای جهان سوم صرف

طور مشخص و به سطح جهانسعه اقتصادی و سیاسی در تو جستارهایالمللی برای ورود به و ابتکارات بین یمساعدر محور و کانون نخستین 

 با الگوبرداری از نظریه نوسازی گردید. سازمان  اینمنجر به تاسیس نهادهای تخصصی مرتبط با توسعه در  60جهان سوم بود که در دهه 

                                                                 
1 Sustainable cities and communities 

2 Responsible consumption 

3 Climate action 

4 Life below  water 

5 Life on land 

6 Peace, justice and strong institutions 

7 Partnerships for the goals 

8 Peet, Richard & Hartwick, Elaine  

9 UN Conference on Trade and 

Development (UNCTAD) 

10 United Nations Development 

Programme 
11 Developed contries 

12 Developing contries 

13 Underdeveloping contries 
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د غالب در رویکرعنوان بهنخستین چالش عملی که رویکرد سنتی لیبرال  –ملل سازمان المللی در اقتصاد بیننوین و رویکرد نظم  70دهه  .2

نظم نوین اقتصاد »طلبانه و تجدیدنظرطلبانه به نام درخواست رو شد، طرح روبکردی اصلاحملل روبهسازمان موضوع توسعه با آن در سطح 

یافته در یک نظم سیاسی و اقتصادی بود. بیشتر کشورهای جنوب، جهان سومی و یا کمتر توسعه افتهینتوسعهاز سوی کشورهای « 1المللیبین

قدرت  فاقداین قوانین نداشتند و  تدوینهیچ دخالتی در ها آنهای حاکم بر آن از پیش تعیین شده بود و هنجارمتولد شده بودند که قوانین و 

خود را هماهنگ  مساعیملل متحد  سازماننمودند در چارچوب تلاش . به همین دلیل، این کشورها بودندها آنیا هرگونه ابتکاری برای تغییر 

رویکرد  یرگیچدر برابر  افتهینتوسعهالمللی، محافظت از کشورهای های خود را محقق کنند. هدف از طرح این دستورکار جدید بینو خواسته

گزارش های طرح شده در این نظم نوین اقتصادی در تر برای توسعه بود. برخی از درخواستتر و محلیی بومیاهها و روشلیبرالی و تشویق راه

مورد توجه قرار  80دهه آغازین و  70دهه  واپسینکه به ابتکار بانک جهانی تاسیس شد در « 2المللی توسعهکمیسیون مستقل مسایل بین»

نیز  افتهینتوسعهی لازم از کشورهای معتقد بود بایستی اقدامات حمایتحال  نیدر همآزادسازی تجاری تاکید داشت اما  گرفت. این گروه بر

افزایش یافت که از نرخ متوسط  %6ملل به سازمان توسط  افتهینتوسعهوب رشد اقتصادی برای کشورهای لنرخ مط 70صورت گیرد. در دهه 

 رشد کشورهای صنعتی بسیار بالاتر بود. 

دچار تحولی اساسی گردید و این  دگربار 80های اقتصادی و اجتماعی آن در دهه ملل و سازمانسازمان نقش  –و اجماع واشنگتن  80دهه  .3

دار گردید. در نتیجه اتخاذ این های توسعه اقتصادی و سیاسی در جهان عهدهسیاستسوی وسمتتعیین  ی براینقش محوری جدیدسازمان 

نهادهای  هژمونیتاثیر تحت 80دهه  هم رفته یروتبلور یافت. « 3اجماع واشنگتن»ولیبرالی مشهور به ئهای ندر سیاستخصوص بهنقش که 

ای در کنندهدهه تعیین 80. دهه ملل و نهادهای وابسته به آن نقش خود را ایفا نمودندسازمان که عمدتا در قالب بود المللی مالی و پولی بین

جهان  دربخشی میان گسسترود که در نتیجه آن میشمار هب ایتحولات توسعهسوی وسمتصحنه اقتصاد جهانی و نقطه عطفی در تعیین 

 یافته تشدید گردید. توسعهو با بخش دیگری از جهان کمتر اندک  افتهینتوسعهیافته با جهان توسعه

 ( 2015 – 1991جنگ سرد )از پسملل و بحث توسعه در دوره سازمان  –ب 

 مطالعاتیهای ، اما به تدریج سازمانبوددر خصوص موضوع توسعه  ،های وابستهو سازمانتوسط سازمان ملل ادبیات تولید شده  ینهای نخستمایهبن

. پرداختندتوسعه سیاسی، اقتصادی، اجتماعی، روانشناختی و فرهنگی گوناگون های تری در زمینهتخصصی یهاهیسوعه و سنجش لمختلفی به مطا

المللی پول، برنامه توسعه عمران گزارشاتی هستند که نهادهای تخصصی مانند بانک جهانی، صندوق بین گزارشات در این خصوصترین مهمبرخی از 

های سالیانه خود نظیر گزارش توسعه در قالب گزرارش OECDهمچون ها سازمانو سایر  (WHO)بهداشت جهانی سازمان ، (UNDP)ملل متحد 

  .نمایندمنتشر و ارائه می (HDI)تورهای توسعه انسانی و اندیکا (WDR)گزارش توسعه جهانی  ،(HDR)انسانی

هایی هدف»تصویب کردند و  2015را برای  (MDG) 4جهان اهداف توسعه هزاره، رهبران 2000ملل متحد در سپتامبر سازمان هزاره سران در اجلاس 

مختصر اهداف توسعه هزاره عبارتند طور مشخص کردند. به «زیست، تبعیض علیه زنانسوادی، تخریب محیطرا برای کاهش فقر، گرسنگی، بیماری، بی

 از:

درصد  10کنند به نصف یعنی به کمتر از دلار( زندگی می 25/1درصد افرادی که در فقر مفرط )یعنی با برابری قدرت خرید روزانه کمتر از  .1

 ،یافته تقلیل یابدجمعیت کشورهای کمتر توسعه

                                                                 
1 New International Economic Order 

(NIEO) 

2 Independent Commission on 

International Development Issues 

3 Washington Consensus 

4 Millinnium Development Goals 
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 ،لات دبستانیاطمینان یافتن از اتمام عمومی تحصی .2

 ،های جنسیتی در تحصیلات دبستانی و دبیرستانینابرابری زدودن .3

 ،کودکان )یعنی کمتر از پنج سال( به میزان دوسومومیر مرگکاهش  .4

 چهارمزنان باردار هنگام زایمان به میزان سهمیر ومرگکاهش  .5

 ،تامین امکانات بهداشت باروری برای همگان .6

، مالاریا، سل و دیگر (AIDS)و سندروم نقص ایمنی اکتسابی  (HIV)بخشیدن به انتشار ویروس نقص ایمنی انسانی  باژگونهو سیر کردن  متوقف .7

 ،هاها و فراهم آوردن امکانات به منظور دسترسی عمومی به درمان آنبیماری

کاستن نیاز پنجاه درصد از نسبت افرادی که محیطی، بخشیدن به نابودی منابع زیست باژگونهمحیطی از طریق سیر اطمینان از پایداری زیست .8

 و ،نشینانمیلیون نفر از زاغه 100کم به آب سالم آشامیدنی دسترسی ندارند و رسیدن به بهبودی بارز در زندگی دست

هی کشورهای جهانی برای توسعه، از جمله نظام مالی و تجارت آزاد، تعهد به حکمرانی مطلوب، کاهش بار بدی نیآفرهمگسترش بخشیدن به  .9

توسعه، کاهش فقر کشورهای دارای کمترین میزان توسعه، تامین اشتغال سازنده برای جوانان، تامین امکان دسترسی به داروهای اساسی  به رو

  ارتباطات راه دور.خصوص بههای جدید و فراهم آوردن مزایای فناوری افتهینتوسعهقابل خرید در کشورهای 

ها و برشمردند و متعهد شدند که پیشرفت 1اهدف هزاره سوم توسعهعنوان بههدف را  8ملل متحد سازمان کشور عضو  189، 2000در سپتامبر 

اهدافی تعهدآمیز  (MDGS)بردارند. اهداف توسعه هزاره سوم  2015تا سال  یکن ساختن فقر و نیل به سایر اهداف انسانهای مهمی برای ریشهگام

از افزایش درآمد نیازمند چیزی بیش ،توسعه و کاهش فقر و خاتمه فقر ایسویه. قبول ماهیت چند است طح جهانی برای پایان بخشیدن به فقردر س

فقر، رفع گرسنگی شدید، دسترسی همگان به آموزش مقدماتی،  یکنطلبانه بود عبارتند از: ریشههدف که بسیار هم ظاهرا جاه 8باشد. این فقرا می

های ایدز و اچ آی وی، کودکان، بهبود سلامت و بهداشت مادران، مبارزه با بیماریمیر ومرگسازی زنان، کاهش پیشبرد و برابری جنسیتی و توانا

جهانی همه کشورها برای توسعه اقتصادی، اجتماعی در سطح جهان. این ی نیآفرهممحیطی و های مسری، توسعه پایدار زیستمالاریا و سایر بیماری

دست یابد. با توجه به اطلاعاتی که تا به حال  هابه آن 2015شدند که براساس آن جهان باید تا سال  تبدیلهای کمی خاص اهداف کیفی به هدف

. کنندمحوری تلقی مینقشی برجسته و عنوان بهرا  نانقش زن ،توسعه شپویدر  گرایانپژوهان و توسعهتوسعهارائه شده است جای تردید نیست که 

از مردان در معرض خطر هستند. تحصیلات و آزادی زنان سلامت و بهداشت بیشلحاظ بهطور متوسط در سطح جهان از مردان فقیرترند. آنان زنان به

 بر دوش دارند. را  ناپرورش کودکطور متوسط کمتر از مردان است اما این زنان هستند که مسئولیت به

 

 

 

 

 

                                                                 
1 Millenium Development Gols 
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 2فصل 

  توسعه و سنجش مفاهیم

 

 تعریف توسعه

 

یک اصطلاح یا مفهوم خاص اقتصادی یا سیاسی قدمت چندانی نسبت به عنوان بهتوسعه گویند که ( در خصوص توسعه می1396) هارتویک پیت و

ایندیویژوالیسم، ناسیونالیسم، الملل نظیر مدرنیته، کاپیتالیسم، لیبرالیسم، های رایج در علوم سیاسی و روابط بینبرخی مفاهیم، مکاتب و ایدئولوژی

ها ندارد و به نسبت در ادبیات آکادمیک رایج در علوم سیاسی و روابط سکولاریسم، مارکسیسم، سوسیالیسم، امپریالیسم، رشنالیسم و سایر ایسم

داشته است. به عبارت دیگر، مفهوم توسعه  ها قراررود اما این مفهوم به نوعی در کنه و بطن همه این ایدئولوژیمیشمار بهالملل مفهومی متاخر بین

که در نتیجه آن همه  –و انقلاب صنعتی در غرب  ، نوزاییرنسانس، عصر روشنگریاز پسدر کلیه تحولات سیاسی اقتصادی و اجتماعی در دوران 

وجود، حضور و جریان داشته است. در  –محور خلقت مورد مطالعه قرار گرفت عنوان بهمداری های انسانی و اجتماعی در غرب حول انسانپدیده

 –الطوایفی به دولت های ملوکر انسان در حال تکامل غربی از تئوکراسی به اومانیسم و سکولاریسم و از نظاماحقیقت، این مفهوم در تمام مراحل گذ
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شدن داری و صنعتیتولیدی از فئودالیسم به نظام سرمایههایی نظیر تحول در نظام یهایی مدرن با محوریت ناسیونالیسم و سایر تحولات و دگرگونملت

هسته عنوان بههای دموکراتیک و مردمسالار، در کنار ایدئولوژی مدرنیسم های اتوکراتیک به نظامهای سیاسی غربی از نظامدر نظامدگرگونی غرب و 

 اصلی تمدن غربی مطرح بوده است. 

های اقتصادی و سیاسی و در سطح در حیطهویژه بهای از موضوعات مختلف را که حوزه –یک مفهوم موضوعی قابل پژوهش عنوان بهمطالعات توسعه 

 در تلاش برای یافتنپدیدار شد. این مفهوم ابتدا « 1سیاست تطبیقی»بیستم و عمدتا در قالب مطالعات  سده در نیمه دوم –گرفت جهانی در بر می

درپی یافتن پاسخی جامع به پژوهشگران جنگ جهانی دوم از پس، درواقعداشت. جریان های وسیعی از جهان ی در بخشماندگدلایل فقر و عقب

 ،. در جریان این مطالعات آکادمیکبودندمند از طریق انجام مطالعات نظام یتیگنیفاتگی در بسیاری از مناطق فقر و توسعه وجود پدیده دلایل و چرایی

خاصی از مسایل  پیوستارسیاسی، اقتصادی و اجتماعی آن شکل گرفت و اگر چه هر یک بر  یهاهیسورویکردهای نظری گوناگونی به موضوع توسعه و 

 قرار داشت. ها آننمودند، مفهوم مدرنیسم در کانون همه سیاسی و اقتصادی تاکید می

رود، بلکه دموکراسی، مشارکت سیاسی، برخورداری از نمیشمار بهو توزیع قابل قبول ثروت توسعه به معنای برخورداری صرف از مواهب مادی و رفاه 

طور کلی، هنگامی که از مفهوم توسعه سخن تلقی عمومی، به وهیشاست. در  گرایانتوسعه شتریبنیز مدنظر گوناگون های مدنی و اجتماعی آزادی

جامعه مورد واکای قرار گیرد، یا راه سازماندهی سیاسی و اقتصای  مدنظر قرار گیردها آنکه رویکردهای نظری مرتبط با بیشتر از آن شودگفته می

 آید. میوجود بهبایست برای رفاه مردم در یک کشور شود که میعمدتا امکانات زیربنایی، مادی و رفاهی مختلفی به ذهن متبادر می

از جامعه سنتی به  بر گذارمفهوم توسعه عمدتا ناظر  ،جنگ جهانی دوماز پس و طول دو دهه اخیر شاهد تحولات زیادی بوده است مفهوم توسعه در

فاه، جامعه مدرن و یا تحول انسان سنتی به انسان مدرن بود. تسلط این نگرش منجر به آن گردید که برخورداری از مصادیق مدرنیسم نظیر ثروت، ر

 تمایزهای شاخصهعنوان بههای نوین های مواصلاتی و ارتباطی و فناوریتوجه، امکانات اقتصادی زیربنایی نظیر راهیت شهرنشین قابلبهداشت، جمع

 یهاپرسمانقوت خود باقی هستند، اما با تسلط بیشتر رویکردهای اجتماعی در ها هنوز نیز بهناسهنیافته طرح شود. این شیافته از توسعهجامعه توسعه

صدها شاخص کمی و کیفی برای سنجش ه نیز متحول و متنوع شده و علاوه بر معیارهای کلاسیک سابق، عتوسعه در دو دهه اخیر، مصادیق توس

دگی هایی همچون میزان شادابی، نشاط یا افسرامروزه معیارها و شاخصه توسعه در یک جامعه طراحی و تدوین شده است.گوناگون ابعاد و زوایای 

های مالی و در عصر انقلاب دیجیتالی معیارهیای همچون ، شاخص امنیت سرمایهوکارکسب، شاخص 2شاخص فلاکت نظیرهایی خصاشهروندان و یا ش

ل یوساها از طریق های همراه هوشمند، سرعت، حجم و نرخ انتقال دادهمندی شهروندان از تلفنمیزان برخورداری از کامپیوترهای شخصی، میزان بهره

عنوان  یتیگهای وسیعی از در پاسخ به این پرسش که چرا هنوز به بخشاند. یافتگی تبدیل شدهمذکور و ... به معیارهای مهمی برای سنجش توسعه

نیافتگی وسعهیافتگی یا تهایی برای سنجش توسعهگردد و چه معیارها و شاخصاطلاق می «رو به توسعه»و یا  «یافتهکمتر توسعه» ،«نیافتهتوسعه»

افزایش مستمر ثروت عمومی در  خودترین شکل توسعه در ساده .است نیاز چارچوب نظری روشن و با قابلیت تبیینی مناسبی به ،کشورها وجود دارد

اقتصادی، رشد اقتصادی مدوام و افزایش سرانه تولید ناخالص داخلی  یاساسها شاخص جامعه و واحد سیاسی است. در اقتصاد مدرن در کنار دهیک 

دیگر  یاساسهای هاست. برخی از شاخصماندگی بین آنهای موجود برای سنجش توسعه یا عقبشاخصترین مهمو مقایسه آن میان کشورها از 

گری دولت و گسترش بخش گذاری خارجی، کاهش تصدیسرمایهگذاری، نرخ انداز و سرمایهعبارتند از: نرخ بیکاری، نرخ تورم، نرخ داخلی پس

خصوصی، رشد و توسعه بازارهای مالی، کاهش سهم بدهی خارجی از درصد تولید ناخالص داخلی، افزایش سهم تجارت خارجی در تولید ناخالص 

                                                                 
1 Comparitive politics 2 Misery index 
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در فهرست توسعه انسانی دارای جایگاه  GDP یداخل ها نظیر سرانهها. برخی از این شاخصداخلی و گسترش طبقه متوسط اقتصادی و سایر شاخص

 مهمی هستند. 

اما تعاریف  ،تر باشدساده! ستین یزیکه توسعه چه چگفتن این  دیشافی دقیق از توسعه کار مشکلی است و معتقد است که ارائه تعری 1یرجرالد می

با کل توسعه یک جامعه نیست. ارز هماز بیان این تعاریف، لازم است توجه شود که توسعه اقتصادی چیزی  شیپبسیاری برای توسعه ارائه شده است. 

واحدی برای عنوان به« ملت –دولت »دهد. زیرا گرچه واحد از کل توسعه یک جامعه را، توسعه اقتصادی تشکیل میسویه بلکه تنها یک بخش یا یک 

اصطلاحی است که توسعه سیاسی و توسعه اجتماعی را نیز درست به اندازه توسعه اقتصادی در « وسعه ملیت»شود اما توسعه و کسب آن تلقی می

های قانونی و یا گیرد. علاوه بر آن، در چارچوب یک نظام اجتماعی، سیاسی و فرهنگی، مسائل دیگری نظیر توسعه بنیانهویت ملی دربر می نشیآفر

ن میا ، روابط متقابلعلاوهبهدهی به توسعه ملی سهیم هستند. چه در بالا مورد اشاره قرار گرفت، در شکلتوسعه ساختار اداری درست به اندازه آن

 نیافتهتوسعهاز توسعه ملی است. بسیاری از کشورهای  سویههای یاد شده نیز در توسعه ملی اهمیت بسیار دارد. پس توسعه اقتصادی تنها یک پدیده

دورتر  ای است که راه را برای دستیابی به توسعه دشوارتر وپردازند و این همان مسالهبه تحکیم هویت ملی خود می نیل به توسعه، نخستبرای 

 کند. می

توسعه با توسعه اقتصادی علیرغم اینکه مفهوم  بیشتر تعاریفی که از توسعه ارائه شده است رودمیگمان  در فوق بیان کرده است یرگونه که میهمان

 برداشتبرد که توان پیاست اما با تعمق بیشتر می دچار شده 2گرایییا فروکاست گراییعارضه تقلیل بهعمدتا  و در ظاهر و نگاه نخستخلط شده 

ناهمگون های حوزه دربردارنده و توسعه که ،اقتصادی تا توسعه یعنی توسعه است آن و فراگیر شکل عام همان اقتصادی، از توسعهپژوهان توسعهمدنظر 

مثال، گونار عنوان به .شودرا شامل می یعنی توسعه اقتصادیخاص گستره فراتر از یک است و ...  ، مدیریتیاقتصادی، اجتماعی، فرهنگی، سیاسی

کند، دست اجتماعی به سمت جلو تعریف مییک سامانهحرکت یک عنوان به، توسعه اقتصادی را «درام آسیایی»میردال در کتاب معروف خود به نام 

دست یکسامانه نظر من توسعه اقتصادی عبارت است از حرکت یک در »نویسد: تر این پدیده پرداخته و میسپس در کتاب دیگر خود به تعریف جامع

روش تولید، توزیع محصولات و حجم تولید مدنظر است، بلکه تغییرات در سطح تنها نهاجتماعی به سمت جلو، یا به عبارت دیگر، در این مقوله 

توسعه عبارت از رشد مداوم و بهبود پیوسته »: (1374جیروند )ظر از ن« 3باشد.ه میها نیز مورد توجزندگی، نهادهای جامعه، وجهه نظرها و سیاست

های اقتصادی، اجتماعی، سیاسی، علمی، فرهنگی، فکری و ... است که هدف غایی از دگرگونی و تحول در ارکان و بنیانبرآمده  جامعه وضعیت یک

پژوهان، توسعه به شکل عام و فراگیر و شود که در نظر این توسعهمی، بنابراین ملاحظه «ه استعآوری شرایط زیست انسانی افراد آن جامآن فراهم

اریف توسعه های تعاصـولاً، یکی از علل اصلی ابهامات و نارساییدارد که ( نیز اعلام می1380ساعی ) فراتر از توسعه اقتصادی صرف مدنظر بوده است.

توسعه مفهومی است کـه هر فرد، گروه و ی، هنجاری و نسبی دارد. به عبارت دیگر، توسعه ماهیتی ارزش ه. مقولشودمنتج میتوسعه  هماهیت مقولاز 

ها، بسته بـه موقعیت و حتی مسئولیت افراد کند و روشن است که ایـن معانی و ارزشمورد نظر خود را از آن استنباط می هایای معنا و ارزشجامعه

برای مثال، اقتصاددانان ارزش را در رشد اقتصادی و افزایش سطح زندگی، جامعه شناسان در نظم و تعادل اجتماعی  ند،بیش متفاوت و مها، کو گروه

اند توسعه، برخی از پژوهشگران کوشیده هدانند. در هر حال، به دلیل ماهیت ارزشی مقولشروعیت نظـام سیاسی میمو آگاهان سیاسی در کارآمدی و 

 .دهند که متضمن ماهیت ارزشی و نسبی آن باشد از توسعه تعریفی به دست

                                                                 
1 Gerald M. Meier 

2 Reductionism 

3 Myrdal, Gunnar. (1974). Against the 

stream, Critical essays on economixs, the 

Macmillan press LTD, London. 
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معتقد است که اگر یک،  1سیرزدادلی نامد. تر را توسعه میمستمر یک جامعه یا نظام اجتماعی به سوی زندگی بهتر و انسانیاعتلای مایکل تودارو، 

توسعه عجیب خواهد بود. عنوان بهنتیجه کردن  بر شود تلقیدو یا سه عامل اساسی )فقر، بیکاری و نابرابری( بدتر شود حتی اگر درآمد سرانه دو برا

داند. پال استریتن معتقد است که توسعه یعنی نوگرایی و مدرن شدن و شومپیتر، یادگیری و استفاده از آخرین تکنولوژی را با توسعه مترادف می

وری موجب افزایش درآمد داند که افزایش بازدهی و بهرهمی یا فرایندر، توسعه یعنی تغییر زندگی انسان و تغییر خود انسان. لوئیس توسعه عبارتیبه

شود. بدین ترتیب داند که موجب افزایش درآمد سرانه در بلندمدت میمی ییرز توسعه را فرایندشود. میسرانه شاغلین نیروی کار در بلندمدت می

داند. توسعه را رشد اقتصادی در کنار تغییرات فنی و تحولات ارزشی و نهادی میرشد و توسعه قائل نیستند. متوسلی میان  یرز و لوئیس تفاوتیمی

رسد. کوزنتس توسعه اقتصادی مدرن( به یک اقتصاد مدرن می –داند که اقتصاد از یک دوگانگی )بخش سنتی می یهیگینز توسعه اقتصادی را فرایند

سازی در استفاده از نیروهای القلم، توسعه را عبارت از بهینهداند. سریعدمدت میندر بلهای تولیدی و تنوع در تولیدات یک جامعه را افزایش ظرفیت

مترادف تعریف  را فنی تولید از حالت سنتی به مدرن –بالقوه مادی و انسانی یک اجتماع قلمداد کرده است. حسین عظیمی، تحول در مبانی علمی 

یافتگی جوامع معیارهای توسعهعنوان بهداند. گونارد میردال مواردی را انقلاب صنعتی میکردن  ی. وی توسعه را در گرو درونی و بومداندتوسعه می

( 5( برابری اجتماعی و اقتصادی، 4وری، ( افزیش بهره3ریزی توسعه، ( توسعه دانش و اجرای موثر برنامه2( خردگرایی و عقلانیت، 1شمارد: برمی

( انضباط اجتماعی. 8ای و گسترده در سطح جامعه، و ریشه یاگونهبه( دموکراسی 7( استحکام و قوام مالی، 6م، بهبود نهادها، رفتارها، عادات و رسو

 ها. ها و معیارها یا ارزشای از شاخص، توسعه یعنی فرایند بهبود با توجه به مجموعه(1388) باور ملکی هب

دانند که منجر به بهبود کیفی زندگی کلیه و فرهنگی می ، مدیریتیتوسعه را روند همبسته اقتصادی، اجتماعی، سیاسی ،نظرانصاحببرخی از 

های اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی یک است که بر ارزش ، تدریجی، آگاهانه و اختیاریپویا پویشی تکاملی،شود. توسعه شهروندان یک کشور می

توان گفت که: میاساس  نیبرامکانیکی از یک مکان به مکان دیگر انتقال داد. صورت بهکورکورانه تقلید کرد یا را آنن توااست، نمی استوارجامعه 

های اقتصادی، اجتماعی، سیاسی، از دگرگونی و تحول در ارکان و بنیانبرآمده  جامعه توسعه عبارت از رشد مداوم و بهبود پیوسته وضعیت یک

افزایی هم و نوآوری، ینینوآفر ،رشد و بالندگی، اقتصادی رفاهدر مظاهر زیست انسانی افراد آن جامعه نظیر فرهنگی و ... است که  و مدیریتیتجاری، 

 .شودیمتبلور مو حقوق بشر  یدموکراس ،ی، آزاد، توانش علمیهاگسترش انتخاب ها،فرصت ینیبازآفرو  نوزاییآفرینی، و هم

 پیراموناند از: چه تحولاتی شوند عبارتهایی که در مورد توسعه یک کشور مطرح میپرسش»دارد: اعلام می 1969در سال ای در مقاله 2دادلی سیرز

کاهش یافته باشند تردیدی نیست که آن کشور در مسیر توسعه ها آنکاری و نابرابری رخ داده است؟ اگر در کشوری هر سه مسائلی چون فقر، بی

تشدید شده باشند، آنگاه بسیار عجیب خواهد بود که نتیجه چنین ها آنویژه همه یک یا دو مورد از مسائل محوری فوق و بهرفته است. اگر قرار گ

شرط پیش ،معتقد است که هنوز هم رشددرستی بهسیرز  ،با وجود این« تحولی را توسعه قلمداد کنیم حتی اگر درآمد سرانه دوبرابر شده باشد.

یابد؟ در همین زمان، نتیجه  ارتقاءها ممکن است رفاه توده –جز رشد  –شود، زیرا از چه طریق دیگری داوم محسوب میضروری برای توسعه م

ها نشان دهد. برخی از پژوهشبا تحقق رشد در کشورهای فقیرتر، افزایش میهمزمان داد که روند حاکم، نابرابری اقتصادی را نشان  پژوهشچندین 

یابد( هر چند که این روند، در همه کشورها افزایش می 3شود )ضریب جینیکه نابرابری درآمدها طی مراحل اولیه رشد اقتصادی تشدید می ه استداد

ه تنها با افزایش نابرابری همراه است بلکدهد که رشد اقتصادی نهنشان می افتهینتوسعهکشور  43در  4های موریس و آدلمنیکسان نبوده است. یافته

                                                                 
1 Dudley Seers 
2 Dudley Seers 

3 Gini Cofficient 
4 Morris & Adelman 
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معیار سنجش توسعه باعث منزله به (GDP)پذیرش نرخ رشد تولید ناخالص داخلی عدمدهد. ویژه در مراحل اولیه توسعه افزایش میفقر مطلق را به

 شد تا برای یافتن معیارهای جایگزین تلاش بیشتری صورت گیرد. 

مثابه بههای زیر جستارتر، دقیقعبارتی بهزیر را دربر گیرد یا  گوناگون هایجستارتواند میمطالعات توسعه شود، ملاحظه می 1گونه که در شکل همان

 دهند: قراررا در مسیر توسعه ها انسانجوامع و  روند حرکتتوانند میای از توسعه محسوب شده و سویه

 اقتصاد توسعه .1

 شناسی توسعهجامعه .2

 توسعهگذاری سیاست .3

 جغرافیای توسعه .4

 فرهنگ توسعه .5

 بازاریابی توسعه  .6

 مدیریت توسعه .7

 ایفا کنند. ایبرجسته توانند در بسط قلمروی توسعه نقششناسی توسعه و ... میهای دیگری چون انسانکه حوزه کردهر چند نباید فراموش 

 

 توسعه گوناگون یهاجستار. 1شکل 

ای پارهدر ها آن برخی ازاند ولی نقش زیادی نقش داشتهپژوهان توسعه ،طور کلی توسعهو به اقتصاد توسعه ،یافتگیپردازی توسعهتدوین و نظریهدر 

آدام  گرایانی نظیر، اندیشمندان و توسعهتر از همه استپرداخته خواهد شد، برجستهها آنکه در آینده به بررسی  های توسعهها و تئورینظریه از

، 8، آلبرت او. هیرشمن7، رگنا نرکس6رودان-روزنشتاینپائول  ،5کارل مارکس ،4ستیل کیفردر ،3دیوید ریکاردو، 2مالتوستوماس رابرت ، 1اسمیت

                                                                 
1 Adam Smith 

2 Thomas Robert Malthus 
3 David Ricardo 

4 Friedrich List 
5 Karl Marx 
6 Paul Rosenstein-Rodan 

7 Ragnar Nurkse 

8 Albert O. Hirschman 
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، 9، تونی کلیلک8، هولیس چنری7، والت ویتمن روستو6، آرتور لوئیس5باسیل یامی ،4، پیتر توماس بائر3، هلا ماینت2، گانر میردال1شتاینهاروی لیبن

، 17پاول الکساندر برن، 16، آندره گوندر فرانک15، پائول استریتن14، آلن ابوت یانگ13سلسو فورتادو  ،12رائول پربیش ،11سیمون جانسون، 10دادلی سیرز

 .18یگو کاردوسودی

و خود به  مربوطهای ای بوده است. از گذشته هر بخش توسعه نظریهرشتهشناختی توسعه، حرکت به سوی پژوهش بینروند تدریجی تغییر روش

های آشکار برقرار بود، البته در نظریه ناپیوستگیای که بین توسعه اقتصادی و توسعه سیاسی و اجتماعی داشت، به گونه هاجدا از دیگر بخش

ای رشتهرویکردهای چندای این مرزها برداشته شده بود. تحول دیگر، تغییر از مطالعات موردی به نظریه نوسازی و وابستگی، تا اندازه نظیر ایپرآوازه

شده است، با این حال هر چه بیشتر شاهد افزایش علاقه به همکاری نهای اقتصاد، سیاست و غیره تفکیک توسعه هنوز به بخشاینکه رغم است علی

سی اقتصاد، اقتصاد اجتماعی شناتوان از اقتصاد نهادی جدید، جامعهای و موضوعات جدید میای هستیم. از جمله سنتزهای رشتهرشتهمتقابل و بین

هایی جدید نیز حوزه شیدایپفرایندی اجتماعی یا کنشی جمعی نام برد )و اکنون بازاریابی توسعه را نیز به این گستره اضافه کرد(. مثابه بهو توسعه 

حکمرانی خوب، توانمندسازی، فرهنگ، شناسی، دموکراتیزاسیون، است. جنسیت، بوم را پربار کردهتوسعه  یو چندسبب یچندساحت تیماه مطالعات

موضوعات جدید، زوایای سیاسی و نظری جدیدی فراهم اینکه رغم اند. بههای توسعه تبلور یافتهشدن اکنون به شکلی بارز در برنامهارتباطات و جهانی

 اند بستر تثبیت یک چارچوب نظری جدید را مهیا سازند. اند، اما نتوانستهنموده

چرخش فرهنگی پی درفرهنگی توسعه شد.  یهاهیسوبه  ترافزونایتی که از دهه جهانی فرهنگ و توسعه به عمل آورد، سبب بذل توجه یونسکو با حم

گونه که توسعه تلقی کرد، آن مخلرا آنبسیار مهمی در توسعه است و نباید دیگر نادیده گرفته شود و یا  سویهدر توسعه، فرهنگ نشان داد که 

 نوسازی ارتدکس قائل به چنین برداشتی از فرهنگ بود.اندیشه 

المللی های اصلی توسعه به وسیله نهادهای بینها تا نظریه وابستگی، ملت بود. آمارها و شاخصای مرسوم از نظریه کلاسیکبه گونه 19واحد توسعه

توسعه است، اما مانند سابق، دیگر تنها واحد توسعه نیست. توسعه ملت، واحد مرکزی اینکه سطح کشوری هستند. با وجود به  مربوطهنوز آمارهای 

از ملت تر کلان تر از ملت، در سطح ملی و در سطحیخردطور همزمان، در همه سطوح، یعنی در سطوح بخشی شده و بهسطحی و چندبه تدریج چند

و توسعه مناطق کوچک قرار دارد. توسعه محلی اشکال  (LED)ی نیز مورد توجه است. در درون حوزه ملی، توسعه اجتماعات، توسعه اقتصاد محل

( سروکار دارد 20گرایی جدید، بسیج قومی )توسعه قومیای، منطقهگوناگونی دارد که با مساله نابرابری شهری/روستایی، توسعه شهری، نابرابری منطقه

ای و ح شد. در سطحی فراتر از ملت، مساله همکاری کلان منطقهشدن مطرزا در واکنش به جهانیگرایی جدید با رویکرد توسعه درونو محلی

متعارف اقتصاد، افزایش اندازه بازار، استانداردسازی  یهاپرسمانای به های بزرگ منطقههای اقتصاد کلان جهانی مطرح است. همکاریسیاست

های مربوطند. علاوه بر آمارهای کشوری، آمارهای دیگری در اندیشهای های توسعه منطقهها و همچنین افق بانکبنگاهمیان  ای و همکاریمنطقه

لاتین، آفریقا، آسیا، کارائیب و غیره. به بیان دیگر، منطقه نیز آمریکای به  مربوطاند، مانند آمارهای ای مربوطتوسعه وجود دارد که به سطوح منطقه

های کلان گیریت. مقیاس سوم عمل توسعه در سطح جهانی است: تصمیمهمچون ملت در حال مبدل شدن به واحدی جاافتاده در توسعه اس

                                                                 
1 Harvey Libenstein 
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اند. سیاست معاصر توسعه، ملل متحد در ارتباطسازمان المللی و نظام های کلان جهانی در بخش نهادهای بینای، ملی و محلی با سیاستمنطقه

المللی و جهانی به محلی، مناطق کوچک، مناطق کلان، ملی، بین عمل توسعه، یعنی سطوحگوناگون یکپارچه نبوده و نامنسجم است، زیرا سطوح 

که ای گونهبهبعدی، بلکه همچنین باید چندمقیاسی باشد، چندتنها نهاندازه کافی با هم در ارتباط نیستند. بنابراین، یک رویکرد جامع برای توسعه 

 باشند.  در پیوند با همتوسعه در سطوح مختلف انباشتی و  یمساع

اند: دولت محوری )اقتصاد سیاسی کلاسیک، نوسازی، وابستگی( هم آمده پیایندمتوالی و صورت بهبیش  و اصلی در توسعه کم هایگفتمانها و اندیشه

را  هارادایمپاشود که توسعه باید همه این محوری )توسعه جایگزین(. در حال حاضر، این نیاز بیشتر احساس میولیبرالیسم( و جامعهئبازارمحوری )ن

 ، همه دربرگیرنده این1جدید ترکیب کند. توسعه انسانی، انتخاب اجتماعی، همکاری عمومی، توسعه شهری و توسعه اقتصاد محلی با صورتی با هم و

 المللی هستند. های بینو مشارکت 2بخشیهای بینهمکاری

فرایندی پیچیده،  (2، پنداشته شودای ارزشی توسعه مقوله( 1توجه داشت:  هاهیآرا( بر این باور است که در تعریف توسعه باید به این 1384ازکیا )

. اگر چه توسعه مفهومی پیچیده، کیفی، چند وجهی، بود 3و قرابت آن با مفهوم بهبود وندیپنهایتا قائل به  (3 و فرض شود،غیرخطی و چندبعدی 

به ذهن متبادر ها آنمیان  یسانناهم و« رشد اقتصادی»را تعریف کنیم، بلافاصله مفهوم  گاه که بخواهیم توسعهدرازمدت، تدریجی و ارزشی است، آن

ای بر این با یکدیگر حکایت دارد. به همین دلیل، عدهها آندهنده تفاوت میان این دو مفهوم باشد از نزدیکی که نشانآناز بیشگردد. این امر می

 و تحول کیفی نیست. دگرش راه با باورند که توسعه چیزی جز رشد اقتصادی هم

است که طی آن باورهای فرهنگی، نهادهای اجتماعی،  یتوسعه فرایند»کند: این گونه تعریف می ،( توسعه را در معنای عام آن1382عظیمی )

فرایند، سطح رفاه جامعه ارتقاء های شناخته شده جدید هماهنگ شوند و طی این شوند تا با ظرفیتبنیادی متحول میصورت بهاقتصادی و سیاسی 

یر میگردند. داند که طی آن مبانی علمی و فنی تولید، از وضعیت سنتی به وضعیت مدرن متحول میوی همچنین توسعه را فرایندی می« یابد.می

یابد. وی در این تعریف تاکید داند که درآمد سرانه واقعی یک کشور طی یک دوره بلندمدت افزایش می( توسعه را عبارت از فراگردی می1378)

 کند که:می

 ، دقرار دارن با یکدیگر در پیوند مستمرعلی و صورت بهتوسعه یک فراگرد و شامل عملکرد نیروهای به هم پیوسته است که  ✓

علاوه بر رشد، باید به عوامل دیگری چون کیفیت زندگی، امید به  ، بلکهرشد اقتصادی تقلیل دادسطح نباید به  لحاظ مفهومیبه توسعه را ✓

های پیشرفته تولید، با توجه به حفظ ها و عوامل و تکنیکوری، برابری اقتصادی و اجتماعی، کاهش فقر، بهبود نگرشزندگی، افزایش بهره

 وزیست، نیز توجه داشت، محیط

توسعه، از  پیوستگیدرآمد واقعی مدنظر است.  پیوستهشود. در توسعه، افزایش پایدار و تاکید می« بلندمدت» روندگیدر تعریف توسعه بر  ✓

  شروع آن اهمیت بیشتری دارد. 

تعاریفی  نقدکند و با بررسی می یهای راستین بشرتوسعه را از منظر گسترش آزادی ،1998برنده جایزه نوبل اقتصادی در سال  (1383سن )آمارتیا 

مثابه دانند، بر توسعه بهشدن می های فناوری یا مدرنیزهف با رشد تولید ملی، افزایش درآمدهای شخصی، صنعتی شدن، پیشرفتکه توسعه را متراد

آزادی  یاساساجزای عنوان بهوگوها و آرای عمومی را آزادی تاکید کرده، تسهیلات آموزشی و بهداشتی، حقوق سیاسی و مدنی و مشارکت در گفت

خوشبخت شدن و داشتن زندگی مطلوب نیست، بلکه علاوه بر ثروت، باید امکانات دیگری معنی بهشمارد. وی معتقد است که ثروتمند شدن، برمی

                                                                 
1 Local Economic Development (LED) 2 Intersectoral Cooperation 3 Improvement 
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اط چندان بنظر آمارتیا سن، این ارتوجود دارد، به وندیپچند میان ثروت، توانمندی و زندگی مطلوب نوعی نیز داشت تا به خوشبختی رسید. هر 

های اساسی نیست و ثروت به خودی خود مطلوب و دلپذیر نیست، بلکه برای به دست آوردن امتیازهای دیگری چون کسب آزادی داریپاو  رومندین

دارد که مفهوم کامل توسعه را نباید به  باوربر اهمیت رشد اقتصادی آگاه است، اینکه گی مورد علاقه، مفید است. وی ضمن دبیشتر و داشتن زن

 برافزوناقتصادی است.  یاز این متغیرها مندترو معنی ، چرا که توسعه مفهومی فراترفروکاستانباشت و افزایش ثروت و رشد درآمد ناخالص ملی 

 درها آنآیند، اهمیت دارند و مطلوبیت می شماربههای اساسی های سیاسی و مدنی به خودی خود، از ارزشکه آزادی بر این باور استوی این، 

ذیریم که درآمد و توانمندی هیچ تفاوتی با یکدیگر پکند که نباید بمی خاطرنشانوی  .دنشونقشی که در کاهش یا افزایش ثروت دارند، سنجیده نمی

ومیر چنین زندگی افراد نشده است. مثلا میان درآمد و مرگکند که درآمد بیشتر، منجر به بهبود یی اشاره میاهنمونه به وی عنوان مثال،یهندارند. 

های اساسی است که خود موجب محرومیت از توانمندیمعنی بهوی، فقر از نظر کمی درآمد نیست، بلکه  ،ای برقرار است. تعریف وی از فقررابطه

 شود. ازدست دادن اعتماد به نفس، عزت نفس و بروز اختلالات روانی می

ای ناهمگن از مجموعه براساس سیاق، بلکه نیستواحد  یپارادایم به محدودصرفا توسعه اندیشه  ،رایجپندار ( بر خلاف 1که:  است شایان ذکر

طور خاص به بررسی ( به2اند، هایی داشتهاند و در هر دوره نیز با هم تفاوتگردیده و تلون بوده که در طول زمان دستخوش تحول متنوع یرویکردها

 مثابهبه( به بازاندیشی توسعه 3و  ،زا در توسعه باید پرداخته شودزا و برونهای درونمحرکمیان  توسعه، یعنی تنش گفتماننشده  لحمعضل 

 تر جهانی قرار دارد. یک فرایند بزرگ بطننبوده بلکه در  افتهینتوسعه یمختص کشورها صرفافرایندی باید پرداخته شود که 

 

 توسعه مهم هایسویهبرخی از آشنایی با 

 

علاوه بر  نیست. توسعهاقتصادی  صرفا ایتوسعه پدیده چونتوسعه است، اما تنها عامل آن نیست  یاساسدرحالی که رشد اقتصادی یکی از عوامل 

مستلزم که  هیسوچند یانیعنوان جربه دیلذا باگیرد، را نیز دربر میهای اجتماعی و انسانی از جمله سویهها مادی و مالی، سایر جنبه هایجنبه

اقتصادی و اجتماعی کشور است، مورد  هایسامانهمجموعه گذاری گیری، راهبردی، سازماندهی و سیاستهای جهتبازاندیشی و بازنگری در حوزه

و  مدیریتیاعی، مهادی، فکری، سیاسی، اجتهای ندر ساخت نبنیادی تحولاتو تولید، آشکارا  اتوجه قرار گیرد. توسعه علاوه بر بهبود وضع درآمده

 :شودبه چند سویه مهم از آن اشاره میکه در زیر  شودرا نیز شامل میقادات تهمچنین تلقی عامه حتی آداب، رسوم و اع

 اقتصاد توسعه .1

 هایمشربها و کوتاهی، نحلهشکفت و طی زمان  1940معرفت اقتصادی، دانش جدیدی است. دانشی که از اواخر دهه گستره ، در 1اقتصاد توسعه

های اقتصادی است. دانشی که حدودا یک نسل اقتصاد توسعه قلمرو نسبتا جوانی از پژوهش»گوید: هیرشمن میمختلفی در دامان آن بارور شد. 

را به دیده در آن زمان، از دور تولد آنهای علوم اجتماعی که تعدادی از رشتهعرصه وجود نهاد، درحالیای از علم اقتصاد، پا بهمثابه زیرشاخهپیش، به

را مورد ها آنمرتبط با  یهاپرسمانها و ای از داده، برخی از اقتصاددانان مجموعه1950دهه  اوایلو  1940در دهه « نگریستند.تردید و حسادت می

را که با  عیبدیک دیدگاه تحلیلی  شیجواهمیت بود که  روی آوردند چندان برجسته و باها آنتوجه قرار دادند، این مسائل به عقیده بسیاری که به 

( راه بالقوه 2نیافته، و ( علل فقر نسبی کشورهای توسعه1به دو جنبه متمرکز بود:  هاآنکرد. توجه موجه می ،رفتها آناستفاده از آن بتوان به مصاف 

                                                                 
1 Development Economics 
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 ، اقتصاد توسعهصنعتی قرار داشتند. با وجود اینپیشامسیر پیشرفت اقتصادی در این مناطق، که عمدتا در مرحله  یافتنپیشرفت این کشورها، یعنی 

است که از یک  پژوهشیای اقتصاد توسعه شاخهای از دانش اقتصادی موجود پدیدار شد. زیرمجموعهمنزله بهای کاملا جدید، بلکه شاخهمنزله بهنه 

های عملی برای رهنمودسروکار دارد و از سوی دیگر، با ارائه  1یافتهصیص منابع و تحول اقتصادی در کشورهای کمتر توسعهسو با تفسیر فرایند تخ

 هایی برای پیگیری آن است.که مشتمل بر انتخاب استراتژی توسعه و سیاست 2نیل به توسعه اقتصادی

در تحلیل توسعه  یرومندینانباشت سرمایه، جمعیت و تکنولوژی متغیرهای  کلاسیکگردد، متغیرهای ریشه اقتصاد توسعه به اقتصاد کلاسیک برمی

به بعد حاصل شده است. اکنون تاکید اصلی اقتصاد  1970ها از دهه هستند. در تکامل اندیشه توسعه در اقتصاد، در اثر تجدید حیات نئوکلاسیک

اده نموده و مکمل بازار باشند و نه جایگزین آن. اکنون هم اقتصاد رفاه و هم نظریه جدید کاراتر استفطور بهها باید از بازار توسعه آن است که دولت

روز مطالعات خرد و تجربی بیشتری در های خرد روند توسعه تاکید بیشتری دارند. روزبهبا آثار اولیه در زمینه توسعه بر شالودهی سنجهمرشد، در 

های پولی شوند. درواقع، اکنون محتوای توسعه اقتصادی از شاخصصنعتی، ابداعات و سرمایه انسانی انجام میسازمان های گوناگون، مانند بازار، زمینه

کیفیت زندگی و تاکید بر این نکته که توسعه اساسا  بازتابهای منتخب غیرپولی متعدد )جهت تولید ناخالص داخلی سرانه، فراتر رفته و به شاخص

 .مسیردر این  بودگامی « شاخص توسعه انسانی»پردازد. ساخت شود( میمربوط می عات آزادی و حقوق بشریو موضو حذف فقر ،به رفاه مردم

 داند، که با اقتصاد کشورهای صنعتی و نظریه تعادل نئوکلاسیک متفاوت است.اقتصاد توسعه نوین )بعداز جنگ( خود را شاخه مجزایی از اقتصاد می

هایی پردازد و درصدد است موجب پیشرفت در طراحی سیاستمی یتیگل فقر و درآمد اندک در اطراف و اکناف درباره عل پژوهشاقتصاد توسعه به 

 یتیگشناسان، عمده جمعیت جمعیت یهاپژوهششود که بتواند به افراد، مناطق و کشورها در دستیابی به رونق اقتصادی بیشتر کمک کند. براساس 

های اقتصادی در تعداد اندکی از کشورهای ثروتمند مانند ایالات متحده، ژاپن بیشتر فعالیتکه درحالیکنند، در کشورهای درحال توسعه زندگی می

ای و نامتعارف ک مساله حاشیهیعنوان بهو موضوعات توسعه اقتصادی  هاپرسمانشوند. بنابراین علم اقتصاد نباید به یا کشورهای اروپای غربی انجام می

زندگی مردم سراسر  در برجستهو  مندییک اثر مثبت معن نشیآفررو ظرفیت ایناست و از  گیتیمشکل اقتصادی در ترین هممنگاه کند. توسعه 

اطمینان نسبت به عملی بودن فرایند توسعه و در نتیجه قرار گرفتن آن در دستور افکنی پییکی از کارکردهای تاریخی اقتصاد توسعه دارد. را جهان 

 افتهینتوسعهای از دانش اقتصاد است که دیدگاه خاصی در مورد کشورهای شاخهزیراست. منظور از اقتصاد توسعه آن  یتیگسراسر گذاران سیاستکار 

 کند. اکتفا نمی افتهینتوسعهکند و به کاربرد صرف اقتصاد ارتدوکس برای مطالعه کشورهای و فرایند توسعه اتخاذ می

ها، در ارزش یسانناهم خورد. امروزه نیز همچون گذشته،به چشم نمی از توسعه در باب دیدگاه تحلیلی وفاق و اجماعیدر اقتصاد توسعه معاصر اما 

در مورد یابند. کاربرد نظریه اقتصادی متعارف ها تجلی می، در تفاوت دیدگاهیمحورتعیین روابط علی روال اعتقادها، تفسیرهای واقعیت اقتصادی و 

درآمد نیز صادق است. خطای مهلکی است تحلیل مساله کمیابی به همان اندازه که در مورد کشورهای پردرآمد صادق است در مورد کشورهای کم

 باید نظریه اقتصادی دیگری را تدوین رونیازادرآمد مناسب نیست و که نظریه اقتصادی متعارف برای درک وضعیت کشورهای کم گمان شوداگر 

برجسته استراتژیکی چون  یهاپرسماناز اقتصاد توسعه باید  کاستمنداین باور هستند که برای اجتناب از برداشت  . برخی از اقتصاددانان برردک

ائه تعریفی ریزی و دخالت فعال دولت در امور اقتصادی مورد توجه قرار گیرد. ارصنعتی شدن، انباشت سریع سرمایه، بسیج نیروی انسانی بیکار، برنامه

توسعه نیست و توجه این رشته در آینده باید متمرکز بر مفهوم  ارزهماز اقتصاد توسعه نباید باعث شود که گستره موضوع بسیار محدود شود. رشد، 

این عقیده  اقتصادی نیز برها تفسیر کرد. برخی از اندیشمندان ملت 4های( و قابلیت3هاها )استحقاقگسترش شایستگیرا آنتوان توسعه باشد، که می
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ای مجزا از اقتصاد منزله شاخهاقتصاد متعارف است که بهقدر متمایز از سایر جستارهای مطرح شده در اقتصاد توسعه آن یهاپرسمانهستند که 

شته باشد و تاکید بر این تواند دانقشی را میچنین سیاسی به رسمیت شناخته شود که سهم مهمی در رشد دانش اقتصاد ایفا کرده است و هنوز 

 مدت اقتصادی ایفا کرده است. نتیجه که بخش عمده چنین نقشی را اقتصاد توسعه در قلمرو تحلیل تحولات بلند

 شناسی توسعهجامعه .2

پژوهشگران همانند واژه توسعه اتفاق نظری میان  لحاظ ارائه تعریف توسعه اجتماعی درشود که بهبا مراجعه به متون مربوط به توسعه ملاحظه می

مادی و اجتماعی مردم در همه  1بهبود رفاهکندوکاو بخشی تجربی است که در ای و میانرشتهمیان ییقلمرونیز  شناسی توسعهجامعهوجود ندارد. 

 سطوح جامعه است. 

عه مدنی است. به مفهوم افزایش ظرفیت و تنوع سازمانی آن، تعامل (، توسعه اجتماعی اساسا به معنای تقویت سرزندگی جام1993) 2جانستون زعمبه

جامعه مدنی و حکومت به طریقی که خوداتکایی میان  های اجتماعی و فرهنگی، افزایش تعاملها و منافع، مشروعیت سیاسی ارزشدو جانبه گروه

 و اقتصادی در جامعه فراهم گردد.های سیاسی تری بین فرصتشان تقویت شود و توازن کلیو انسجامها آنهر دو 

توسعه اجتماعی را توانایی هر جامعه ، و یکی از نمایندگان اقتصاد نئوکینزی 2001برنده جایزه نوبل اقتصادی سال ( 1999) 3یوجین استیگلیتز ژوزف

ای که در آن جامعه با این تعریف، داند.یاختلاف منافع مبروز به هنگام  و پیوند منابع و علایق مشترک ، تضادهاهاآمیز دوگانگیبرای حل صلح

 شود. ای با توسعه اجتماعی پایین محسوب میخشونت، هم در خانواده و هم در اجتماع، در سطح بالایی است، جامعه

 کند:زیر را در امر توسعه اجتماعی تشویق می یهاهیآراتوسعه،  قلمروالمللی فعال در بانک جهانی، در جایگاه یک نهاد بین

ها گیرد. همانند فرصتتحلیل اجتماعی که مجموعه متنوعی از نیازها را دربر می براساسها پذیر طرحها، آزادی و سبد هزینه انعطاففرصت ✓

 کند، سن تعریف میآمارتیا ای که و آزادی )در سطح اجتماعی محلی( به گونه

 دها، از محلی تا مرکزی، همه سطوح نهادر سالاری یا اداره امور و انتقال مردم 4حکمرانی ✓

 سالاری مشارکتی، ها و سایر نهادها، مردمپذیری و شفافیت حکومتمسئولیت ✓

 مشارکت پایدار، ✓

 ها و اخذ بازخورد بیشتر از جوامع محلی، شمولیت نهادهای محلی همانند شهرداری ✓

 شمولیت اجتماعی، ✓

 است،  5ی بخش سومای که مستلزم درگیری و شناخت رسمهای حاشیهتوانمندسازی گروه ✓

 و، 6محورتوسعه جامعه ✓

 در آن ذینفع هستد و نقش دارند. گوناگون کند و عوامل ها سرایت میواری که به برنامهها، تحلیل اجتماعی نظامراهگشایی تعارض ✓

توسعه اجتماعی را چنین « جهانیتامین مالی توسعه اجتماعی »( در گزارشی با عنوان 2002ملل متحد )سازمان دفتر امور اجتماعی و اقتصادی 

ها، توسعه اجتماعی یا پیشرفت اجتماعی به رفاه افراد و کارکرد سازگار جوامع اشاره دارد. توسعه اجتماعی دربرگیرنده تلاش»کند: تعریف می

انداز اجتماعی فرد را در ... چشم های فعالیت انسانی استانداز اجتماعی برای ملاحظه حوزههای توسعه و همچنین چشم، علایق و بخشهاپرسمان

کالای عمومی نوع  شیجوشود و برای گیرد، بین اهداف و ابزارها تمایز دقیق قائل میدرنظر میرا انسان بیند، ابعاد متنوع نیازهای با جامعه می وندیپ
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 «انسانی حساسیت دارد.

های مادی توسعه اجتماعی را فراهم اقتصادی وابسته است و توسعه اقتصادی پایه توسعهتوسعه اجتماعی به شدت به  که اگر گفته شودمنطقی است 

نیز  مدیریتیتنها عناصر اقتصادی، بلکه عناصر اجتماعی، سیاسی و ای است که نهحال باید توجه داشت که توسعه کلیت پیچیدهکند. اما درعینمی

که همچنانواسطه توسعه اقتصادی به دست آید زیرا خود و بهتواند به خودیماعی نمی، توسعه اجتستهیبادر آن نقش دارند. بدون اتخاذ سیاستی 

رشد سرانه عامل  که دهداند نشان میدهرتجربه کشورهای جنوب و جنوب شرق آسیا که در هر دو حوزه رشد اقتصادی و کاهش فقر به خوبی عمل ک

 باژگونه نشانگر رابطه کشورها گاهیجا، وجوداین  باا رشد سرانه بالا اتفاق افتاده است، ب هایاصلی کاهش فقر است چون بیشترین کاهش فقر در کشور

در کشوری با رشد اقتصادی بالا، میزان کاهش فقر مساوی یا کمتر از کشوری باشد که میزان  دیشا. استروابط خطی بین رشد و فقر  وجود فرضبا 

. تجربه برخی کشورهای آسیایی و شودمحسوب نمیکافی  شرط برای کاهش فقر است ولی لازمتری داشته است. رشد اقتصادی، شرط رشد پایین

دهد در صورتی که رشد و توسعه اقتصادی با غفلت از توسعه اجتماعی صورت گیرد یا با سیاست مناسبی برای توسعه لاتین نشان میآمریکای 

 .های اجتماعی خواهد افزوداعی و آسیبمو بر محرومیت اجت خواهد زددامن اجتماعی همراه نباشد، به گسترش فقر و نابرابری 

 توسعهگذاری سیاست .3

که با توسعه رویکردهای فرانظری در روابط  ویژهبهرود، میشمار بهتری از توسعه اقتصادی برانگیزمفهوم توسعه سیاسی به نسبت مفهوم مناقشه

یک مفهوم محوری عنوان به« 1حکمرانی دموکراتیک»نیز افزوده شده است. با این حال، لازم است الملل بر دامنه مناقشات در خصوص این مفهوم بین

ترین مهم. برخی از قرار گیردمدنظر  پژوهشی، در هر شودپشتیبانی میو اجتماعی مختلفی نیز  مدیریتیاقتصادی،  یهاهیسودر توسعه سیاسی که از 

ها آنیافتگی سیاسی از اندیکاتورهای توسعهترین مهمعنوان بهملل سازمان های توسعه انسانی که در گزارش –یافتگی سیاسی های توسعهشاخص

نظام سیاسی دموکراتیک و تفکیک کامل قوا، نهادینه شدن اصل انتخابات آزاد، بر  مبتنیعبارتند از برخورداری از دولت مدرن  –یاد شده است 

و پلورالیسم  ، تکثراجتماعی، تحزبناهمگون ارهای محدودکننده قدرت عمومی، تحرک، تنوع و تعدد نیروهای برابری سیاسی شهروندان، سازوک

 ای. های مدنی، مطبوعاتی و رسانهفرهنگی و آزادی و رواداری سیاسی، گسترش نقش سیاسی و اجتماعی طبقه متوسط، تکثر

المللی مطالعه این برخورد در مشخص است و اقتصاد سیاسی بین یواحد ملی یا کشورمطالعه محل تلاقی سیاست و اقتصاد در یک اقتصاد سیاسی 

الملل است. المللی بر عهده رشته اقتصاد سیاسی بیندولت و بازار و اقتصاد و سیاست در سطح بینمیان  پیوندالمللی است. بنابراین، مطالعه سطح بین

الملل که اقتصاد و سیاست را دو حیطه متمایز و جدا از یکدیگر دانسته و ئالیست در روابط بینبرخی از اندیشمندان ر گماناین  60از اواخر دهه 

دادند، به قرار می« 3مطالعاتی ادنی»و اقتصاد را در ردیف مسایل « 2مسائل اعلی»ها را در ردیف سیاست و مسایل سیاسی مرتبط به دولت درواقع

 کاملا منطقی با یکدیگر دارند.  پیوندیو عرصه چالش کشیده شد و این بحث طرح شد که این د

ای که امروزه بحث الملل برخوردار بوده است به گونهبه تزایدی در روابط بین الملل همچنان از اهمیت روتاکنون، اقتصاد سیاسی بین 1970از دهه 

هایی جهانی قرار دارد. امروزه نه فقط اهمیت سازمان اقتصاد سیاسیبه  مربوط یگفتگوهاشدن، زمامداری و مدیریت جهانی در مرکز ثقل جهانی

الملل قرار دارد، بلکه برگزاری در مرکز توجه اقتصاد سیاسی بین –نماد اقتصاد بازارمحور و آزاد جهانی عنوان به –تجارت جهانی سازمان همچون 

 ,WTOهای مالی و اقتصادی مختلفی همچون ها و سازمانو یا نهاد G20و  G7هایی همچون گروهچارچوب گردهمایی اقتصادهای عمده جهان در 
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EMF, WB المللی تا اندازه زیادی در بستر اقتصاد سیاسی جهان سوی تحولات بینوهای تجاری مختلف، حاکی از آن است که تعیین سمتو بلوک

 گیرد. صورت می

و مذاکراتی که برای استفاده، تولید و توزیع منابع مادی یا معنوی چه در سطح  ها، مشارکتهاها، همکارییدوگانگکلیه  عبارت است ازسیاست 

تر و در نتیجه ناسازگارتر ها متفاوت، هر چه منافع، عقاید و سلیقهگمانیبرود. میکار بهالمللی و چه در قلمروی فردی یا همگانی محلی، ملی یا بین

 ای سیاسیمسالهلاجرم « توسعه»فنی رایج، هرگونه لحاظ بهسازد که چرا ست. این تعریف روشن میباشند، دستیابی به همکاری و مذاکره دشوارتر ا

های های جدید توزیع آن و بحث و جدلتوسعه، آنچه اهمیت حیاتی دارد چگونگی استفاده از منابع و روشگوناگون است، زیرا در مراحل 

در زمینه موضوعی  1که هیو استرتن گونههمانها درپی دارد. مورد بازندگان و برندگان این روش ها درناپذیری است که محاسبات افراد و گروهاجتناب

 «.توانند بدون تغییر در روابط خود، روش استفاده از منابع را تغییر دهندمردم نمی»متفاوت اظهار داشته است: 

المللی در کانون دهد و توزیع ثروت و فقر در سطح بینمورد مطالعه قرار میرا جهان تاثیرات سیاسی تعاملات اقتصادی  ،المللاقتصاد سیاسی بین

که از یافتگی همچناناختلاف در سطح توسعه یریتقر ثروت و بهدادگرانه هایی همچون فقر، نابرابری، توزیع ناتوجه آن قرار دارد. امروزه واقعیت

الملل اند و رویکردهای دانشگاهی در اقتصاد سیاسی بینجهانی نیز اهمیتی فزاینده یافتهالمللی هستند در سیاست موضوعات مطالعات بینترین مهم

 ها را دارند. تئوریزه نمودن و تبیین عوامل و دلایل همین تفاوتپویش در 

و متغیرهای اقتصادی، سیاسی،  المللیای از عوامل داخلی و بینمجموعهدستاورد یافتگی نیافتگی یا توسعهدهد که توسعهاگر چه تجربیات نشان می

تعامل و کنش میان عوامل و  وهیشالملل همچنان پرسش در اقتصاد سیاسی بینترین مهمدر دو سطح مذکور است، اما  و ... فرهنگی ،اجتماعی

توان از که اساسا امروزه نمیه آندهد. با توجه بتاثیر قرار میتحتهای اقتصادی کشورها را المللی است که توسعه و سیاستمتغیرهای داخلی و بین

پیوند متغیرهای روال تواند تصویر بهتری از الملل میالمللی آن سخن گفت، استفاده از رویکرد اقتصاد سیاسی بینتوسعه بدون توجه به متغیرهای بین

 (.1396، هارتویک و پیت)المللی و روند تحولات در داخل کشورها را ترسیم نماید سیاسی و اقتصادی در سطحی بین

توان گفت طور خلاصه میپیشرفت یا پسرفت سیاسی است. به همچنینبهسازی یا زوال سیاسی و  موضوعآنچه در بحث توسعه سیاسی مطرح است 

یابی امانموجب نهادمندی، سدرنهایت افتد: یکی در درون نظام سیاسی و دیگری در حوزه جامعه مدنی و اتفاق میگستره که توسعه سیاسی در دو 

 شود.و کارایی این دو حوزه می

 

 و توسعه یرشد اقتصاد میان تفاوت

 

غیرشفاف  صورتبه یگاه ،دو نیا یول ،رندیگیقرار م استفادهمورد  اریبس های مرتبط با توسعهحوزهاست که در  یو توسعه دو اصطلاح اقتصادی رشد

 یول ،داردها فرآوردهتعداد و مقدار  ،«تیکم» شیدلالت بر افزا 2اصطلاح رشد. شوندیاستفاده مهم با مترادف  جای هم وبه خواسته یا ناخواسته و

 راسل .شودمفهومی و اعوجاج ادراکی میی چولگسبب  توسعه و رشد مفاهیم خلط و خدمات است. کالاها «تیفیک» ریی، تغ3منظور از اصطلاح توسعه

 در افزایش توسعه، اما است، تعداد یا ازهانددر  افزایش رشد،»گوید: می های چهارگانه رشدو واضع استراتژی پدر تفکر سیستمی (1380) 4ایکاف

 توسعه یعنی ارزش، در افزایش با لزوماً رشد. است توسعه برای شاخصی زندگی، کیفیت اما است، رشد برای شاخصی زندگی استاندارد. است شایستگی

                                                                 
1 Hugh Stretton 2 Growth 
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4 Russell L. Ackoff 
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 افزایش ها،شرکت رشد از منظور. کرد توانمی چه وجود دارد آنچه با که است آن توسعه و وجود دارد که است چیزی آن در مورد رشد. نیست همراه

 دارد فرد آنچه با که نیست حالتی توسعه اما. است خالص سود یا کارکنان تعداد بازار، سهم ناخالص، فروش مثل عملکردها و مقیاس یا ازهاند در

 و هاظرفیت افزایش توسعه. دهدمی افزایشرا  ناو دیگر خود آرزوهای ارضای اشتیاق و هاتوانایی فرد آن، توسط که است فرایندی بلکه شود، تعریف

 توانایی و خواست شامل توسعه. ثروت و مال جنبه تا دارد خرد و درک دانش، انگیزش، جنبه بیشتر توسعه. دستاوردها افزایش نه ها است،توانایی

 ایسامانه ای. هرقدر فرد یسطح زندگ شرفتینه پ ،است شرفتیتوسعه استعداد پ .نمود تحمیل او بر یا داد دیگری به راآن تواننمیاساس  نیبرا است،

 «.تمنابع قرار خواهدگرف تیتأثیر محدودتحتتر باشد کمتر افتهیتوسعه

گذاشتن سرپوش یبرا ها و کشورهاسازمان یگاه یول ،خود را دارند و کاملا متمایز خاص انیمع یو فن علمی یایرشد و توسعه در دناینکه با وجود 

دشوارتر از  ،تیفیبه ک دنیرس همواره ناًیقی. دکننیبسنده م داتیکالاها و خدمات، تنها به آمار و ارقام تعداد و مقدار تول تیفیدر بهبود ک یناتوان بر

و از  «آن یربنایدر ز رییدر جهات مختلف بدون تغ ستمیگسترش س»معنای از رشد به 1دمنیفر لتونیم 1972سال است. در بوده  تیبه کم دنیرس

 . کندمی ادی «یاجتماع ستمیدر س ییربنایز راتییتغتکوین در جهت  یروند خلاق و نوآور کی»عنوان توسعه به

وجود نابرابری درآمدها بیشتر شده باشد، فقرا فقیرتر و سایر اهداف توسعه با این ،باشد یافتهافزایش  2ممکن است در کشوری تولید ناخالص ملی سرانه

آن با وجود اینکه درآمد سرانه افزایش یافته است  منفی نامیده شود که در هعنوان رشد اقتصادی با توسعتواند بهبدتر شده باشند. چنین حالتی می

وجود نیامده باشد. به اجتماعیهای نامتناسب با آرم ،غییر عادات و رفتار افراد و نهادهامردم بدتر شده باشد و هیچ پیشرفتی درت هوضع اقتصادی تود

 ت.داش هتوسع، توان بدون رشد اقتصادیهمچنین می و، رشد اقتصادی هتوان بدون توسعمی که کنداستدلال میچنین ( 1985) 3تنیپال استر

ادی راف ازها خود اغلب شود، دولت، بلکه در رفع فقر نیز ناتوان است. گفته مینداردثروت و درآمد را به همراه  دادگرانهتنها توزیع اقتصادی نه رشد

اند. در نتیجه این مساله که یک دوره سو بودهبرندگان فرایند رشد متمرکز اجتماعی، اقتصادی و سیاسی همروانی با نفعلحاظ بهاند که شدهتشکیل می

نظران قرار گرفته است. دیوید مورد تردید صاحب کارایی است، یگذاری و ارتقاانداز و سرمایهتشکیل پسنیاز پیشها برای توده فقر و محرومیت

تاریخی  تهای مصرفی باید کاهش یابند برخلاف واقعیاگذاری، هزینهکه برای افزایش سرمایه انگاشتاین »گوید: ( در این زمینه می1983) 4همیلتون

 «اند.ه رسیدهعاند به پیشرفت و توسهیچ سند و مدرکی وجود ندارد تا نشان دهد، مردمی که از مصرف خود کاسته و خود را به قحطی زدهاست. 

یک اصل عمومی معرفی منزله بهآید رشد که از اقتصاد و جمعیت به دست می نهیشیبرسیدن به »نویسد: ( در این مورد می2007) 5گاستا واستوا

های مناسب برسند: گیاهان، جانوران و مردم. وقتی که چیزی به اندازه چنین نیست. خیلی چیزها باید رشد کنند تا به نسبتکه درحالیشود می

شود. خیلی چیزها با اقتصاد رسمی رشد آید که سرطان نامیده میمیوجود بهدهد برآمدگی اضافی رسد و سپس به رشد خود ادامه میصحیح آن می

کنند کنند. تولیدات و محصولات مخرب و غیرمنطقی رشد میهای سوداگری رشد میشوند. فعالیتسرطان اجتماعی تبدیل میاز و به نوعی  کنندمی

کرد یعنی عدالت اجتماعی و رفاه مردم. در بایستی رشد میافتد که واقعا میکنند. همگی به هزینه چیزی اتفاق میفساد و اتلاف منابع هم رشد می

تر شوند و چیزهایی که لازم است تا به حد کافی و یا لازم رشد باید کوچککه درحالیاند که بسیار زیاد رشد کرده کشوری چیزهایی وجود دارد هر

زی را شوند. رشد اقتصادی عکس چیها در تولید ناخالص داخلی به خوبی دیده نمیاند و اینکنند و برای رفاه بیشتر جامعه مفیدند کمتر رشد کرده

برای مردم یا استفاده کاراتر از منابع نیست. ممکن است طرف  ترافزونرفاه بیشتر یا اشتغال معنی بهکند که وعده داده است. رشد اقتصادی تولید می

                                                                 
1 Milton Friedman 
2 Percapita GNP 
3 Paul Streeten 

4 David Hamilton 
5 Esteva, Gustav 



 توسعه بازاریابی ..............................................................................................................................................................................................................................  81

 

 
 

مرتب اینکه ادعا وجود دارد. شماری در تایید این انضباطی تولید کند. شواهد تاریخی بیکارایی و بیعدمتواند فقر و مقابل آن باشد. رشد اقتصادی می

 «انگاری است.از ناآگاهی و یا ساده برآمدهعقلی کامل و کنیم یک بییک هدف اجتماعی مطرح میرا آندهیم و رشد اقتصادی را میرهنمود 

یقین تعیین کند چه تعداد متغیرها بر رشد اقتصادی اثر طور بهتواند کس نمید و هیچند بر رشد اقتصادی اثر بگذارنتوانبنابراین متغیرهای زیادی می

 پژوهشگرهای ارزشی تاثیر قضاوتتحتتعیین متغیرها نیز اینکه های رشد اقتصادی نیز دقیق و صحیح نیستند، ضمن الگوگذارند. برخلاف تصور، می

طور مستقیم برای رفع دهد که اگر دولت بهنیافته آشکارا نشان میاند. تجربه بسیاری از کشورهای توسعهقرار دارد که در توسعه نیز همواره مطرح

همه نیازمند و مستحق استفاده از مزایای رشد از بیشفقر، نابرابری و بیکاری اقدام نکند، رشد این تمایل ذاتی را دارد تا در جامعه افرادی را که 

 هستند، دور بزند. 

شایان سال گذشته به استثنای کلماتی مانند فقر و عدالت، که همچنان  20صی من این است که برداشت شخ»نویسد: ( می2004) 1رابرت چامبرز

 پژوهانتوسعهای فزاینده در مطالعات و افکار شدند. امروزه این کلمات به گونهتوسعه دیده میبه  مربوط، سایر کلمات کمتر در مطالعات اهمیت هستند

ها و نگاه جدید است. بهترین مثال در این زمینه معرفی دو اصطلاح ها، واقعیتدیدگاهدگردیسی دهنده که نشان شونداند و آشکارا بیان میجای گرفته

آمارتیا سن، برنده جایزه نوبل اقتصاد، بیان  لهیوسبه مشروحصورت بهاست که  «3استحقاق»و  «2توانمندسازییا ها ها یا قابلیتظرفیت» یاساسبسیار 

کند که از ترکیب دو اصطلاح، درک تاثیر این تغییرات است که رابرت چامبرز، زندگی خوب مسئولانه را هدف توسعه معرفی میتحت «شده است.

متناسب با شرایط محلی و بومی خود و احساس ها انسانآید، یعنی رفاه بومی از مفهوم زندگی خوب و احساس مسئولیت شخصی افراد به دست می

 شود. و زندگی خوب مسئولانه هدف معرفی می است وسیلهبال دیگران است. در این جا توانمندسازی و داشتن معیشت مسئولیت انسانی در ق

است و  ناهمگونگونه که آمارتیا سن به درستی بیان کرده است مشکل اقتصاد توسعه سنتی این نیست که انتخاب ابزارها برای رشد اقتصادی همان

اند، بلکه در توجه ناکافی به این مساله است که رشد اقتصادی چیزی فراتر از وسیله برای رسیدن به اهداف دیگر ها برای رشد درست نبودهیا سیاست

مزایا و منافع دلیل به ا اهمیت آنمباشد، او با اهمیت خطیر رشد اقتصادی مهم نیست ممکن است خیلی هم  گفته شودنیست. منظور این نیست که 

نقص موضوعی اقتصاد توسعه سنتی تمرکز آن بر روی ترین مهمرشد اقتصادی باید مورد توجه قرار گیرند. احتمالا  پویشاه آن است که در همر

توجه ها آن «یهاتیقابل ای هاتیظرف »مردم و « استحقاق»به موضوع اینکه محصول ملی، درآمد کل و یا عرضه یک کالای معین بوده است بدون 

توانند زندگی شاداب و آیا میاینکه توانند انجام دهند. توانند یا نمیشود. در حقیقت توسعه باید حول این نکته متمرکز شود که مردم چه کاری می

و  وندیپبرقراری پذیر است پرهیز کنند و یا تغذیه خوب داشته باشند و قادر به ی که اجتنابومیرمرگتوانند از تری داشته باشند یا میطولانی

گسترش استحقاق و  پویشتوان گذارند. توسعه را میاثر میها آنباشند که بر زندگی  ییهاپرسمانگیری در مورد در فرایندهای تصمیمی نیآفرهم

استحقاق شخص بستگی حیاتی به توانایی افراد تعریف کرد. در بیشتر موارد تنها کالایی که فردی در اختیار دارد، نیروی کار اوست. در این حالت 

تواند خریداری کند. استحقاق با تامین حقوق و توانایی او در یافتن شغل، نرخ دستمزد برای آن شغل و قیمت کالاهایی دارد که او با آن دستمزد می

در صلح و آرامش و متناسب با شان و  یابی به زندگی مطلوب، زیستنتوانایی مردم در دستبه  مربوطاست. توسعه  پیوندها در فرصتکردن  فراهم

 منزلت و اخلاق انسانی است. 

رشد اقتصادی عبارت است از افزایش مادی کل درآمد »کنند که: میان رشد اقتصادی و توسعه بیان می یسانناهم ریتقردر  پژوهانتوسعهبسیاری از 

درصد تغییرات افزایش صورت بهرا آنمعمول طور بهای کمی است که ا تولید خالص ملی یک جامعه طی یک دوره معین. رشد اقتصادی پدیدهیملی 
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رشد اقتصای »کنند. میردال نیز همین تعریف را تایید کرده است. از دیدگاه وی، یا دوره قبل بیان می شیپدرآمد ملی یک جامعه نسبت به سال 

ای کمی از رشد اقتصادی است. رشد اقتصادی صرفا پدیده و فراگیرتر ترای عامتوسعه پدیده« شود.افزایش در تولید ناخالص ملی تعریف میت صوربه

 یهاهیسوگیرد، باشد. توسعه در حقیقت علاوه بر آنکه رشد اقتصادی را دربر میهای کمی و کیفی میای مرکب از جنبهاست، حال آنکه توسعه پدیده

توان گفت که رشد اقتصادی بدون . میشودشامل میهای اقتصادی، اجتماعی، سیاسی علمی و فرهنگی را نیز نظیر تغییرات بنیان یکیفی دیگر

تر دقیقاقتصادی و توسعه  رشد میانهای وقتی تفاوت رونیازادشوار است.  اندکی ،توسعه بدون وجود رشد اقتصادی فرضتوسعه کاملا میسر است اما 

و مدنظر اندیشمندان از بیان توسعه اقتصادی همان مفهوم  دهدرخ می یشود که در اینجا نیز یک خلط مبحثگیرد، مشخص میمورد بررسی قرار می

 انیرا ب یفیک راتییتغ و است یاقتصاد کمی راتییتغ ،مدنظر است، لذا رشد لحاظ کمیبه رهایمتغ یدر رشد اقتصادبه عبارتی، عام توسعه است. 

 کیممکن در  هلیخدمات به هر وس ایکالاها  دیاگر تولی. ناخالص مل داتی( تولی)کم راتییجز تغ ست،ین یزیرشد چ بیترت نیپس به ا .کندینم

نسبت برحسب درصد  کیساده  یریبه تقر ینرخ رشد اقتصاد است.اتفاق افتاده  یگفت که در آن کشور، رشد اقتصاد توانی، میابد شیکشور افزا

کند چقدر می جادیا شیسال پ ای شیپ هدوره که معمولاً سال است نسبت به دور کیکشور در  کیکه اقتصاد  یاافزودهدهد ارزشاست که نشان می

  داشته است. رییتغ

و توسعه  اقتصادی معناداری میان رشد یسانناهم برخی دیگر،، لوئیس و 2، ری فیلیپس هارود1یر، اوسی دومارچون جرالد میپژوهان توسعهبسیاری از 

بسیار  ایسویهآید هرچند که میشمار بهتوسعه  سویهیک صرفا و توسعه همان توسعه اقتصادی است که اقتصادی رشد  هاازنظر آنقائل نیستند و 

 ننظرابسیاری از صاحباینکه اقتصادی وجود ندارد کماتوسعه بنابراین، ایرادی در مترادف دانستن رشد اقتصادی با  .از توسعه است و مهم یضرور

توسعه کردن  تلقیارز همدارند اما بعضا یک خطای آشکار با در ذهن تلقی از این دو مفهوم  برداشت و یکرغم استفاده از دو واژه فوق، هبتوسعه 

ای توسعه است هرچند که ک سویه از مفهوم چندسویهشود چون توسعه اقتصادی یمشاهده می مفهوماین دو  آمیزیدرهمتوسعه و  واقتصادی 

اما  دیآیشمار مبهتوسعه اقتصادی یکی از عناصر محوری و اجزای بنیادین توسعه اینکه آید. با شمار میو محوری آن به ، تاثیرگذارای بنیادیسویه

 همه آن نیست. 

شود یا همان شاخص تولید کالاها و خدماتی که در یک کشور به ازای هر نفر تولید میرا عموما با استفاده از جمع کل ها انسانزندگی استاندارد 

وری سنجند. شاخص تولید ناخالص داخلی را نیز با درنظر داشتن میزان جمعیت شاغل یک کشور و میزان بهرهناخالص داخلی به ازای جمعیت، می

ها آنن نیروی کار، پایین بودن سرمایه فیزیکی و انسانی و همچنین سطح نازل فناوری در وری پاییسنجند. دلیل اصلی فقر کشورها به بهرهمیها آن

پژوهشی  انجام ،هدفاما زمانی که  گیردمورد سنجش قرار میگردد. طبیعتا درآمد سرانه در یک کشور به وسیله واحد پول همان کشور، باز می

. این ارز واحد دلار ه شودسنجیددرآمد سرانه هر کشور با یک ارز واحد  بایدآنگاه  استختلف در رابطه با استاندارد زندگی مردم کشورهای م تطبیقی

های زیادی از شاخص برابری قدرت شود. امروزه سازمانبا دلار بیان می –با درنظر داشتن نرخ رسمی تبدیل ارز  –است و درآمد سرانه هر کشور 

 ینرخ رشد اقتصادپس سطح فقر مطلق، تعریف کرده است. عنوان بهرا آمریکا دلار  25/1برند و بانک جهانی برابری قدرت خرید کمتر از خرید بهره می

 هدوره که معمولاً سال است نسبت به دور کیکشور در  کیکه اقتصاد  یاافزودهدهد ارزشنسبت برحسب درصد است که نشان می کیساده  انیبه ب

اگر گفته شود که کشوری در طول یک سال پنچ درصد رشد اقتصادی داشته است این بدین  داشته است. رییکند چقدر تغمی جادیال قبل اس ایقبل 

 معنا خواهد بود که میزان کل تولید ناخالص داخلی آن کشور در طول این مدت، به اندازه پنج درصد ترقی کرده است. در صورتی که جمیت کشور

                                                                 
1 Domar, Evsey D. 2 Harrod, Phillips 
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 دهدیرخ م یزمان یرشد اقتصاد اش به اندازه سه درصد، رشد سالیانه داشته است.دو درصد در طول سال افزایش یابد آنگاه درآمد سرانه مزبور با نرخ

 متعهد باشد: هاهیآرا نیتمام ا ای ر،یز عوامل رشد اقتصادیاز  یکه اقتصاد، به بعض

 :عبارتند از این عوامل – رشد عوامل اقتصادی .1

برای رشد اقتصادی باید در کنار منابع سرشار، همانا است. برای رشد اقتصادی وجود منابع طبیعی فراوان، امری ضروری  - منابع طبیعی ✓

استفاده از منابع طولانی  هو دور برسد کمینهمیزان ظر قرار گیرد تا میزان اتلاف منابع بهنمطلوب و صحیح از این منابع نیز مد هاستفاد

 ،شود

در روند  یمحورسرمایه، یک عامل  . انباشتعوامل فیزیکی قابل تولید مجدد در روند تولید است همعنی ذخیرسرمایه، به - سرمایه انباشت ✓

 ،رشد اقتصادی است

های . تغییرات تکنولوژیک در پیوند با تحول روشداردها اشاره ها به ستادهتبدیل داده وهیشتکنولوژی به  - دیجد یهایتکنولوژ یریکارگبه ✓

وری کار، بازدهی سرمایه و سایر های نوین در تولید است. تغییرات تکنولوژی سبب افزایش بهرهاز نوآوری و استفاده از روش برآمدهتولید و 

 ،شودعوامل تولید می

از عوامل بیشینه  هاستفاد مفهوم دهی تولید بهاقتصادی دارد. سازماندر جریان رشد ای برجستهدهی تولید نقش سازمان - تولیدسازمان  ✓

 ،دهدرا افزایش میها آنآید و بازدهی کمک عوامل تولید می های اقتصادی است که بهتولید در فعالیت

، سبب پرسمانشود. این تخصیص و تقسیم کار، سبب افزایش بازدهی نیروی کار می - و مقیاس تولید فیشدن وظا یکار و تخصص میتقس ✓

 ، انجامدکشور می یک صنعتی هشده و به توسعیا تولید انبوه تولید در مقیاس زیاد 

تر افزون هاستفادسرمایه،  انباشتهای اشتغال، بازدهی زیاد نیروی کار، افزایش سبب افزایش فرصت تغییرات زیربنایی - تغییرات زیربنایی ✓

 ،شودتولید میسبک بهبود در  سرانجاماز منابع و 

 در یاکننده نیینقش تع دیتول شرفتهیپ یهایفناورهای جدید تولید و استفاده بهینه از روش – دیتول دیجد یهاروش یریکارگبه ✓

 ،کنندیم فایا ایدر سراسر دن و توسعه جوامع هاسازمان یرقابت یکارهایپ

درنظر گرفته شده است.  یرشد اقتصاد نشیمثبت در آفر یعنوان عاملبه یسنت یاگونهکار به یرویتعداد ن شیافزا - کار یروین شیافزا ✓

 ، وتر بوده استافزون وریتعداد کارگران با بهره یکار به معنا یرویتعداد ن شیافزا

تواند نقش موثری در توسعه های منابع  و مصرف آن مییکی از سویهمثابه شناسایی و کشف مواد اولیه جدید به – دیجد هیمواد اول کشف ✓

 جوامع داشته باشد.

 :این عوامل عبارتند از - عوامل غیراقتصادی رشد .2

 ،تأثیر نیستندو فرهنگ بر رشد اقتصادی بی های ذهنیالگوهای فکری، مدل، هاها، نهادتفکر اجتماعی، ارزش هشیو - عوامل اجتماعی ✓

ها و میزان نیروهای اندازه رشد اقتصادی تنها بهگمان بیدر رشد اقتصادی مدرن است.  یاساسنیروی انسانی، یک عامل  - امل انسانیوع ✓

 ، ویی آن نیز بستگی دارداکار کیفیت و بلکه به ،ندارد بستگی انسانی

 .دی دارنددر رشد نوین اقتصاخطیری عوامل سیاسی و تشکیلاتی نیز نقش  - عوامل سیاسی و تشکیلاتی ✓
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گوید که دو اقتصاد شود. وی میتر میتر و ملموسکند که اهمیت این مفهوم نمایان( مثال مهمی از رشد اقتصادی مطرح می1989) 1آنگوس مدیسون

A  وB  دلار در آغاز دارند. اگر اقتصاد  1000را درنظر بگیرید که هرکدام سرانه تولید ناخالص داخلی برابر باA درصد و اقتصاد سالانه یکB  سالانه

 48سال،  20از درصد بالاتر و پس 2/34سال،  15از درصد بالاتر، پس B ،6/21سال استانداردهای زندگی در اقتصاد  10از درصد رشد کند، پسسه 

درصد اختلاف  50منجر به تقریباً  درصدی در نرخ رشد، در مدت زمان بیست سال 2عبارت دیگر، تنها تفاوتی خواهد بود. به Aدرصد بالاتر از اقتصاد 

 450کمتر از  1900عنوان مثالی واقعی، سرانه تولید ناخالص داخلی دو کشور پاکستان و تایوان در سال شود. بهدر استاندادهای زندگی دو ملت می

درصد و نرخ رشد سالانه  8/2رخ رشد سالانه تایوان حال از آنجایی که نشدت فقیر بودند. با این( بود و هر دو کشور به1980دلار )با نرخ دلار در سال 

ها هنوز که پاکستانیدلار(، درحالی 4744به رفاه نسبی رسیدند )سرانه تولید ناخالص داخلی  1987ها تا سال درصد بود، تایوانی 9/0پاکستان 

درباره چرایی رشد اقتصادی از زمان تولد اقتصادهای مدرن پردازی دلار(. بدین جهت، نظریه 885نسبت فقیر بودند )سرانه تولید ناخالص داخلی به

 جدهم به دغدغه اقتصاددانان تبدیل شده است.یه سدهدر نیمه دوم 

. فرایند توسعه اقتصادی )و اجتماعی( ناظر بر رشد و توسعه اقتصادی نیز با توسعه یکی نیست ، رشد اقتصادی با توسعه یکسان نیستبنابراین

شرط لازم توسعه « رشد»توان گفت که تری است. میبا درآمد سرانه، شاخص بسیار موسعی سنجهماستانداردهای زندگی است اما ضمنا در 

گیرد. جامعه نادیده میگوناگون میان اقشار  کشورهاست اما شرط کافی نیست، چرا که تاکید صرف بر درآمد سرانه، چگونگی توزیع این درآمد را در

ای و کالاهای عمومی )همچون درآمد سرانه قادر نیست که ترکیب درآمد را مشخص کند به این معنا که میان کالاهای مصرفی، کالاهای سرمایه

ای که مولد زیکی، اجتماعی و اقتصادیهای بهداشتی( تمایزی قائل نیست. ضمنا شاخص درآمد سرانه، هیچ توجهی به محیط فیآموزش و مراقبت

تواند سنجه مناسبی جهت بررسی رفاه در آن کشورها توان گفت که شاخص تولید ناخالص داخلی کشورها نمیموجز میصورت به، ندارد. استدرآمد 

که دربردارنده رفاه جامعه  شودتعریف  ایگونهبهتر از صرف درآمد است. اگر که توسعه مفهومی بسیار مبسوط ،باشد، زیرا خوشبختی )و رفاه( مردم

های اقتصادی نباشد بلکه همچنین که صرفا متکی بر متغیرها و داده داده شوددست تا مفهومی از توسعه به الزام وجود خواهد داشتباشد آنگاه 

 (.1399، 3پاتر و 2دسای)پی آن هستند مشتمل بر موضوعات اجتماعی و هنجارهایی باشد که جوامع در

شاخه مستقلی از مطالعه توسعه عنوان به که« 5اخلاق توسعه»گذار پرداز توسعه انسانی و بنیاناقتصاددان برزیلی و نظریه( 1998) 4دنیس گولت

های رای برنامهریزی و اجهای توسعه و برنامههای اخلاقی و ارزشی تئوریرشته مطالعاتی است که جنبهشود، معتقد است که اخلاق توسعه شناخته می

بایست شود میشمارد و معتقد است که هر معنایی که به توسعه داده میسه شاخص اصلی یا متغیر هنجاری را برمیوی گیرد. می برتوسعه را در

 شاخص باشد:سه متضمن این 

هر کدام از  یوقت. تیبهداشت و امنتحصیلات ابتدایی،  ،این نیازها عبارتند از: مسکن، پوشاک، غذا - معاش )توانایی برای برآوردن نیازهای پایه( .1

های اقتصادی وظیفه اساسی فعالیت رونیازا وجود دارد.« مطلق یافتگینتوسعه»اندک باشد حالت  اریها بسمقدار آن ایعوامل موجود نباشد  نیا

پناهی، بیماری و ناامنی غلبه کنند. به همین ، گرسنگی، بیها بتوانند بر فقر، درماندگیمردم است تا آن شتریشمار بوسایلی برای کردن  فراهم

کشوری دارای سطوح بالای  دیشاتوان ادعا کرد توسعه اقتصادی شرط لازم و ضروری برای بهبود کیفیت زندگی مردم است. است که میسبب 

نیازهای کردن  بوده باشد اما با این وجود در زمنیه مهیامند استاندارد زندگی بوده و ضمنا در طول سالیان متمادی از رشد اقتصادی مطلوبی بهره

یافته به سر برند. این مساله به چگونگی توزیع درآمد پایه زندگی برای شهروندانش ناتوان باشد و عده زیادی از جمعیتش در وضعیت غیرتوسعه

                                                                 
1 Angus Maddison 

2 Vandhana Desai 

3Robert B. Potter 

4Dennis Goulet  
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تر است. یافته، ناعادلانهبا کشورهای ثروتمند توسعه یجسنهمگردد. توزیع درآمد در کشورهای فقیر درحال توسعه در مقام در جوامع باز می

اقتصادی رشد پیدا کند اما وضعیت توزیع درآمد در آن بدتر شود چرا که لحاظ به یریچشمگکاملا محتمل است که یک کشور فقیر به شکل 

اقتصادی، رشد داشته باشد اما مادامی که از  لحاظشوند. این کشور ممکن است که بههای رشد اقتصادی، منتفع میتنها ثروتمندان از ثمره

  توان گفت که توسعه پیدا کرده است.برآوردن نیازهای فقیرترین شهروندانش، ناتوان باشد نمی

 صرفاباشد یعنی احساسی که انسان فکر کند در جامعه دومین بخش از یک زندگی خوب، اعتماد به نفس می –عزت نفس )به خود باور داشتن(  .2

از ارزش و احترام و حقوق انسانی و برابر برخوردار است. همه افراد و جوامع به دنبال نوعی  نیست و دیگرانهای ابزاری برای رسیدن به هدف

از طرف دیگران بنامند. به علت اهمیت  شدن رسمیت شناختهبهاعتبار هویت، احترام، غرور یا را آنبرخی  دیشااعتماد به نفس هستند که 

که صاحب ثروت اقتصادی  تعلق داردکشورهایی به یافته، با ارزش بودن و عزت نفس امروزه تنها های مادی در کشورهای توسعهارزش ریگچشم

هدف توسعه در کشورها گام گذاشتن در راهی »گوید: که دنیس گولت میگونه هماناند. یافتههایی که توسعهو قدرت تکنولوژیکی هستند، آن

عزت نفس، ناظر بر احساس تکریم نفس و استقلال است. اگر درواقع، « باشد.گشت به منظور کسب اعتماد به نفس و غرور ملی میغیرقابل باز

 خواند.  یافتهتوسعهرا آنتوان مار کشور دیگری باشد آنگاه نمیعاستتحتکه کشوری 

تواند برای مفهوم توسعه بیان کرد مفهوم آزادی بشر است. سومین و آخرین ارزش جهانی که می –آزادی از بندگی )قادر بودن برای انتخاب(  .3

ت، آزادی در اینجا به معنای رهایی افراد از شرایط فقر مادی زندگی و بندگی اجتماعی در برابر طبیعت، سایر مردم، نهادهای سرکوبگر، خرافا

های ساختن محدودیت نهیکمرنده افزایش توان حق یکسان انتخاب برای افراد هر جامعه با تعصبات کور، استضعاف و فقر است. آزادی دربرگی

مثابه توسعه به»نویسد: که آمارتیا سن میگونه همان. شودنامیده میهای اجتماعی است که توسعه هدفکاوش خارجی است که به منظور 

گیرد مزیت رشد اقتصادی است وقتی که وی نتیجه  می یاتیحی و آزادی بسیار رشد اقتصادمیان  کند رابطهو آرتور لوئیس تاکید می« آزادی

ثروت و خوشبختی و شادی برای بشر است بلکه توسعه باید امکان انتخاب افراد را برای جامعه بهتر، برای افراد آن جامعه فراهم کردن  نه فراهم

و لحاظ معیشتی به آزاد نخواهد بود اگر تعیین سرنوشت خودشان است. هیچ انسانی برمردم و اعمال اراده ناظر بر توانایی که آزادی، . سازد

که فراروی فرد و جامعه است هایی دامنه انتخاب بخشی بهوسعتتوسعه مادی  تیمزترین باشد. بزرگ تنگنادسترسی به آموزش ومهارت در 

فرایند رشد مشارکت داشته باشند و از مزایای آن منتفع شوند و این مزایا باشد که همگان در  ایگونهبه. توسعه یک کشور باید گیردمیقرار 

های مند نشوند آنگاه انتخاباعضای جامعه از مزایای رشد اقتصادی بهره شتریشمار بها نباشد. اگر که از ثروتمندترین اندکیتنها منحصر به عده 

 محدود خواهد بود و هر انسانی که نتواند انتخاب کند آزاد نخواهد بود. ها آن

رشد اقتصادی را یکی از ابزارهایی  وینفسه دانست. بایست هدفی فیکند که رشد اقتصادی را نمیجهت با آرای گولت تاکید میآمارتیا سن نیز هم

ملل متحد سازمان برنامه توسعه  لهیوسبه توسعه انسانی و شاخص فقر انسانی کهتوان میزان توسعه را سنجید. شاخص آن میواسطه بهداند که می

روند. این دو شمار میها بهاین سنجهترین مهمگرفته شدند از جمله کار بهمعرفی شده و برای نخستین بار در گزارش سالانه توسعه انسانی این نهاد 

 دیشاگیرند و در همه موارد با شاخص درآمد سرانه، همساز نیستند. مورد استفاده قرار میشاخص به منظور سنجش میزان رفاه اقتصادی یک کشور 

، سواد و آموزش بسیار از یکدیگر ومیرمرگها همچون امید به زندگی، میزان کشورهایی با رشد برابر اقتصادی و درآمد سرانه همسان در سایر حیطه

 متمایز باشند. 

. امید به زندگی در هنگام تولد، دسترسی به استملل متحد ارائه شد مشتمل بر سه متغیر سازمان رنامه توسعه شاخص توسعه انسانی که توسط ب

شود. این سه متغیر در گیری میاندازه (PPP)امکانات آموزشی و استاندارد زندگی که به وسیله درآمد سرانه واقعی در مقیاس برابری قدرت خرید 
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که آن نیز توسط برنامه  –شاخص چند وجهی فقر انسانی  شوند.پذیرد ادغام میرا می 1و  0انسانی( که عددی مابین قالب یک شاخص واحد )توسعه 

کشی فاضلاب کودکان، دسترسی به آب سالم، لولهمیر ومرگمشتمل بر متغیرهایی چون آموزش، تغذیه، میزان  –رائه شده است املل سازمان توسعه 

میان درآمد سرانه و شاخص فقر انسانی است. برنامه توسعه ی دوگانگکشورها با استفاده از شاخص فقر انسانی نیز بیانگر  و انرژی برق است. مقایسه

تنها بخش کوچک از درآمد جهانی را به خود اختصاص  یتیگفقر در کردن  کنملل چنین تخمین زده است که هزینه لازم جهت ریشهسازمان 

 فقدانفقر، نه کمبود منابع مالی بلکه کردن  کنترین مانع فراروی ریشهو بزرگ –درصد تولید ناخالص جهانی  3/0چیزی در حدود  –دهد می

 تعهدات سیاسی است. 

 ست،یامعه نابعاد ج دو دهه تجربه کشورهای جهان سوم نشان داد که رشد اقتصادی زیربنای رشد سایر( نیز بر این اعتقاد است که 2013هانتیگتون )

 تینابرابری، وضع زانیجوامع، م اقتصادی گاهیجاترِ توسعه استفاده کرد. مفهوم توسعه علاوه بر جوامع از مفهوم جامع گاهیجاو باید برای نشان دادن 

شود که همه ابعاد یافته تلقی میکشوری توسعه وقتی دهد. به طوری کهجامعه را هم مدنظر قرار می اسییاجتماعی و س تیانسانی، وضع رویین

. مفهوم توسعه ابدیدر جامعه تحقق ب اسییاجتماعی و اقتصادی و س عدالت حال هم نیکنند، و درع دایگوناگون جامعه باهماهنگی لازم باهم ارتقا پ

برای  تی. بنابراین بهترین وضعوار از جامعه استنظام افتییدهد و متکی بر رهرا نشان می جامعه های گوناگونهماهنگ توانایی دنیاز قوه به فعل رس

اطلاق می شود. به عبارت دیگر جانبه همهنظام اجتماعی هماهنگ باهم رشد یابند، که به آن توسعه  گوناگون یهاهیسویک جامعه آن است که 

 .دیگر آن صبحت کرد یهاهیسوبدون در نظر گرفتن  ،جامعهسویه از توسعه یک  توان به راحتینمی

های مختلف علوم اجتماعی چون، جامعه شناسی، اقتصاد، رشته اندیشمندان نظران وپردامنه مفهوم توسعه توجه صاحب تیو اهم گستردگیلحاظ به

 گوناگونهای نموده و با گذشت زمان و گسترش و تخصصی شدن حوزه جلب را به خود و مدیریت روانشناسی تی،یمردم شناسی، علوم ترب است،یس

ای رشتهانیو وابستگی به یک سهم خاص کاملا رها شده و تبدیل به یک دانش م لیاز تقل توسعه های علمی، مبحثکاوشتر شدن دهیچیعلوم و پ

تنها نهشده است و این گستردگی برخوردار های علوم اجتماعی شاخه انیگستردگی زیادی در م ازمبحث توسعه  شد، که مطرحگونه همانشده است. 

مطالعات علوم تجربی، ساحت های اساسی در های فکری و دغدغهموجب چالش ارییاجتماعی بلکه در موارد بس علوم اندیشمندان انیدر م

که مستلزم  دانست ایسویهچند انیجر دیتوسعه را با»: معتقد است (1370) تودارو و متخصصان پزشکی شده است. طیمح بهداشت زیست،طیمح

فقر مطلق کردن  کننابرابری و ریشه مردم و نهادهای ملی و نیز تسریع رشد اقتصادی، کاهشه عام تغییراتی اساسی در ساخت اجتماعی، طرز تلقی

های اجتماعی در های افراد و گروهاساسی و خواسته نظام اجتماعی، هماهنگ با نیازهای متنوعه نشان دهد که مجموع توسعه در اصل باید« .است

 گیرد.قرار میمعنوی  ازنظرهم مادی و  لحاظهم به از زندگی در مسیر بهتریشود و ارج میاز حالت نامطلوب زندگی گذشته خ داخل نظام،

های اجتماعی وارد برخی از پدیده و تبیین میلادی برای توضیح 14 سدهاز  شرفتیکردن، تکامل و پدرک افتن،یبسط یمعنبه توسعه اگرچه واژه

عنوان یک چارچوب تحلیلی برای درک پیشرفت جوامع انسانی، به بعد از جنگ جهانی دوم و به مفهومادبیات اقتصادی شد، اما استفاده وسیع از این 

امروزه  رفت.کار می، این واژه مترادف با نوسازی، رشد، صنعتی شدن و برای تعبیرات مشابه بههنگامشود. در آن مربوط می 1950-1960های دهه به

 یاز سو تهیاست که از آغاز دوران مدرن مفهومی ،توسعه. ردیگیم بشر را دربر یزندگ یهاهیسو ه، همگرایانتوسعهبیشتر از نظر مفهوم توسعه 

پردازان از مفهوم هینظر یهمطرح شد. هدف اول ،برخوردار بودند یاسیو س یاقتصاد ،یرشد اجتماع نییکه از سطح پا ییکشورها یپردازان براهینظر

گستردگی مفهوم توسعه سبب شد تا این مفهوم به . بود یغرب یویژه به سبک کشورهابه ،حرکت جوامع مختلف یبرا یالگو و مدل هارائ ،توسعه

های یک ها شاخصهای متعددی، از جمله توسعه اقتصادی، توسعه سیاسی، توسعه اجتماعی و توسعه فرهنگی تفکیک شود که مجموع اینشاخه

 نی. اشودیم ریتعب عیبد یهارتیو بص هاشهیاند براساسساخت جامعه نومعنای بازتوسعه بهکلی، طور هب دهد.یافته را تشکیل میجامعه توسعه
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  است. یباورندهیو آ یباورانسان ،یباورعلم هشیاند شامل سه ،در دوران مدرن عیبد یهارتیو بص هاشهیاند

کننده آن نییتع هایسازه شو شناس یساختار راتییتغکردن  یاما عمل ،کنندمی فیتعر یساختار راتییهمراه با تغ یرشد اقتصاد ،توسعه را بیشتر

کارا  ینهاد راتییهمراه با تغ یتوان رشد اقتصادرا می یهستند توسعه اقتصاد یاقتصاد یاز ساختارها یبخش ،دشوار است. از آنجا که نهادها اریبس

نیازهای  تحقق آمادههماهنگ صورت بهاجتماعی  سامانهای از تغییرات باشد که به وسیله آن کل توسعه در ذاتش باید نمایانگر مجموعه کرد. فیتعر

ر شده و به سمت وضعیت وحاکم دنامناسب که از وضع ای گونهبهسیستم باشد  های اجتماعی درونو گروه افراداساسی و برآورده ساختن آرزوهای 

آمارتیا . هیچ کس به اندازه کندحرکت  تر باشدو مطلوبجامعه بهتر  کانیروحی و معنوی برای  ازنظرمادی و هم لحاظ بهیا شرایطی که زندگی هم 

که گونه هماناهداف انسانی توسعه اقتصادی را توضیح نداده است و شاید او نخستین اقتصاددان پیشگام و پیشرو در بیان مفهوم توسعه باشد.  سن

که همه افراد جامعه از آن لذت  باشدزندگی و هدایت افراد جامعه به آزادی  تعالیبایست هدف نیست. توسعه می نفسهفیگوید رشد اقتصادی سن می

اساسی طور بهچه آنگیری کرد بلکه با مناسب اندازهطور بهمطلوبیت  فقر را تنها با سطح درآمد یا حتیتوان میکه ن بر این باور استسن  درواقعبرند. 

 تواند انجام دهد. کند یا چه میه که دارد، بلکه این است که با آن کالاها چه میچکالاهایی است که فرد دارد یا احساس آنمطرح است نه آن 

دسترسی افراد به کالاها و خدمات، از بیشکه  نیاز است ،وضعیت مناسب انسان و فقر هم رفته یرو خوشی و ،سعادت ،مفهوم سلامت برای درک دقیق

کنترل زندگی یک فرد  وگوید یعنی آزادی انتخاب کالا می 1به آن جنبه کارکردی آمارتیا سن. آنچه گرفته شودنحوه و استفاده از آن کالاها درنظر 

به این اشاره دارد که کارکرد مختلفی « دیمفهوم کارکر»دهد: که سن توضیح میگونه هماندهد. جنبه اصلی سعادت و بهروزی هر فرد را تشکیل می

تواند از کالاهایی که نیازهای اولیه را برآورده آن ارزش تولید کند. کارکردهای با ارزش میکننده مصرفتواند برای که استفاده از کالاها و خدمات می

 مثلای بسیار پیچیده اجتماعی یا حالات درونی شخصی هاهای مسری تا فعالیتسازند شروع شود. مثل تغذیه مناسب، مصون بودن از بیماریمی

مقدار درآمد حقیقی میان  یسانناهم بجسن چند عامل مو باورها و از اعتماد به نفس برخوردار بودن. به مشارکت افراد در زندگی کامیونیتی

 شود:گیری شده و مزایای حقیقی میاندازه

  ل هستند یا بیمارند یا مسن هستند،معلوافراد با یکدیگر فرق دارند. مثلا کسانی که  .1

 ها،سری گرمسیری یا تاثیر آلودگیهای مهوا، بیماریسرمای مثلا گرما یا  دگذارهای محیطی بر نوع نیاز به پوشاک تاثیر میتفاوت .2

ای که در آن جنایت و خشونت رواج دارد و برعکس آن. این شرایط کنند مثلا جامعهها در شرایط اجتماعی که افراد در آن زندگی میتفاوت .3

 و شود،امیده مین« سرمایه اجتماع»

 یلیتحص ایو  یلحاظ بهداشتبهها خانواده شود. وقتینابرابر توزیع می و نامتقارن یاگونهبهنحوه توزیع امکانات در درون خانواده. منابع خانواده  .4

و ها به دختران خود توجه کمتری دارند. نیاز به کالاها در ساختارهای رفتاری میان جوامع با توجه به سنت خود، با پسران یسنجدر هم

 کند.راردادهای اجتماعی تغییر میق

از صرف داشتن آن کالاهاست. تر مهمکسب مطلوبیت ناشی از استفاده از کالاها  درواقع .داردت وتفاها آنداشتن  بابنابراین کارکرد و استفاده از کالاها 

افراد ی نیآفرهممشارکت و از همه تر مهمبرای سن برخورداری از سلامت، تغذیه خوب، پوشاک مناسب، بالا بودن میزان تحصیلات، عمر طولانی و 

تودارو  .ها، پایه و اساس بهروزی افراد هر جامعه استها و انجام فعالیتو آزادی افراد در انتخاب برنامه های جامعه، متحرک بودنها و برنامهدر فعالیت

بخش اصلی بهروزی و سعادت انسان است و هر چقدر افراد  ،روشن است که خوشحالی، شادی، شادابی در زندگیگویند که ( می1393و اسمیت )

                                                                 
1 Functioning  
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تواند در مطلوبیت در شکل خوشحالی می»بحث کرده است:  آمارتیا سنکه گونه اندازند. همانکار بهرا  ناشتوانند استعدادهایتر باشند میشاداب

امید  افتهینتوسعهر کشورهای دبسیاری از رهبران فکری « در ارتباط با بهروزی و سعادت فرد باشد.اهمیت  با وشایان های فهرستی از برخی از کار

های اخلاقی و اعتماد به دیگران یعنی آنچه را که گاهی اوقات سرمایه بدون از دست دادن نقاط قوت سنتی خود نظیر ارزشها آندارند که جوامع 

به جای درآمد « خوشحالی ناخالص ملی»نامند منافعی از توسعه اقتصادی را به دست آورند. تلاش کشور بوتان برای جایگزینی شاخص می 1اجتماعی

به خود جلب را نان امعیار و شاخصی برای توسعه و اخیرا کمی ساختن شاخص خوشحالی ناخالص ملی، توجه زیادی از اقتصادد عنوانبهناخالص ملی 

تغییر یافته و در « خوشبختی ناخالص ملی»های توسعه ار حالت قراردادی گذشته مثل درآمد خالص ملی به کرده است. براساس کار سن شاخص

 .باشدر سلامت افراد، سطح آموزش و میزان آزادی و مشارکت میهایی نظیبرگیرنده قابلیت

تعریف « تر شدن زندگیانسانی»یا « بهتر شدن»اجتماعی به سمت  سامانهو تکامل مستمر جامعه یا  یتعالعنوان به فهم از توسعهآیا ممکن است 

قرار  ارزیابی مورد زمان طیبایست مرتب در می بوده و قدیمیسازد؟ پرسشی است که به اندازه علم فلسفه ؟ چه چیزی یک زندگی خوب را میشود

سه بخش اصلی یا سه ارزش اصلی را برای تعریف مبنای ادراکی و راهنمای عملی توسعه درنظر کم دستتوان . اما در این میان میو نقد شود گیرد

سه هدف اصلی که تحقق آزادی یعنی  سرانجاممعیشت، اعتماد به نفس و باور داشتن خود و  نهیکمگرفت. این سه ارزش اصلی عبارتند از: تامین 

 هادر همه دورانو ها گهمه فرهن ،اصلی با نیازهای انسانی دارند که تقریبا در همه جوامع وندیپهمه افراد در جوامع دنبال آن هستند. این اصل 

 مطرح بوده است.

ای به خلاصه در زیر ها اشاره شد ولیکه در فوق به برخی از این تفاوت دو مفهوم رشد اقتصادی و توسعه وجود داردمیان  هایی کهتفاوت طور کلی،به

 :شودها ذکر میاز آن

گذاری گیری بر حسب پول یا ارزشگیرد که قابل محاسبه کمی و اندازهرشد اقتصادی تحولی صرفا کمی است و معمولا متغیرهایی را درنظر می .1

توسعه، تحولی کمی و کیفی است، که درحالیگذاری و غیره، با معیار پولی هستند، مانند رشد تولید ناخالص داخلی، رشد صادرات، رشد سرمایه

سوادی، محرومیت و متغیرهایی دیگر مثل شود بلکه متغیرهای کیفی نظیر رفع فقر، بیکاری، بیمتغیرهای کمی را شامل میتنها نهیعنی 

متغیرهای کمی را درنظر صرفا . اشکال در این نیست که رشد اقتصادی شودشامل میسالاری را نیز پاسخگو بودن، مشارکت و مردمشفافیت، 

هستند، زیرا متغیرهای کیفی  یگذارو تاثیرباارزش کند، متغرهای بسیار گیرد بلکه اشکال در این است که آنچه را رشد اقتصادی لحاظ نمیمی

 ی محاسبه رشد اقتصادی ضروری نیستند. ابر

 یو اثربخش ییدرک تفاوت کارا ،یدگرگون یرهبر هدرک مقول ی. برااست 3یو اثربخش 2ییو نسبت رشد و توسعه مانند نسبت کارا یجداگانگ .2

 ییکارا ،یاما اثربخش ،فاقد ارزش است یامقوله وبه اهداف  نیل یاز منابع برا حیصح هحد استفاد یریگازهاندی، بازده ای ییاست. کارا یاتیح

 مدار است.ارزش یامقوله نیبنابرا ،شودوزن داده می ،اهداف از نیل بهبرآمده ی هاوسیله ارزشاست که به

ای رشد شود. نتیجه هر توسعهتر است و متغیرهای زیادی را شامل میتر و گستردهتوسعه وسیعکه درحالیمفهوم رشد اقتصادی محدود است،  .3

 با توسعه همراه نیست.  الزامااست، اما هر رشدی 

 دشوار است. اندکیتوسعه بدون وجود رشد اقتصادی  تصوررشد اقتصادی بدون توسعه کاملا میسر است اما  .4

                                                                 
1 Social Capital 

2 Efficiency 
3 Effectiveness 
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بع تالمللی و به زا صورت گیرد، مانند افزایش قیمت نفت در بازارهای بینتاثیر عوامل برونتحتطبیعی یا صورت بهرشد اقتصادی ممکن است  .5

ها، اما توسعه تحولی عمدی، آگاهانه و اختیاری است آن بالا رفتن درآمد و تولید ناخالص داخلی کشورهای صادرکننده نفت و رشد اقتصادی آن

 . استریزی و مداخله آگاهانه افتد، بلکه محصول برنامهخود اتفاق نمیبهدو خو

اثر یک تغییر   افتد. بربر است و به تدریج اتفاق میمدت صورت گیرد، اما توسعه معمولا زمانکوتاهجهشی و در صورت به دیشارشد اقتصادی  .6

بینش و رفتار افراد است که در دگردیسی المللی، رشد تولید ناخالص داخلی ممکن است تغییر کند، اما توسعه مستلزم در اقتصاد داخلی یا بین

مدت تغییر داد، کنند. اگرچه ممکن است نهادهای رسمی مثل قوانین و مقررات را بتوان در کوتاهغییر نمیتسرعت بهبه زمان نیاز دارد. نهادها 

 کنند. نمی رسادگی تغییاما نهادهای غیررسمی مثل آداب و رسوم، فرهنگ، بینش و اعتقادات به راحتی و به

. رشد تولید نباشدتوسعه چنین های شاید بسیاری از سویهشود، اما یعنی از مثبت به منفی تبدیل می باژگونهپذیر است و رشد اقتصادی برگشت .7

 های آنبسیاری از سویه تواند مثبت و بعد منفی شود، اما توسعه از چنان ویژگی برخوردار است کهگذاری میناخالص داخلی صادرات یا سرمایه

 گرفت. ها آنتوان توسعه را از ش و دانش شوند یا به سطحی از توسعه برسند، نمید. اگر مردم صاحب بیننگردبه عقب برنمی

یابد. کشورهای یافتگی نیز ادامه میاز توسعه پستوسعه امری نسبی است، اما رشد اقتصادی مطلق است. به عبارت دیگر، رشد اقتصادی  .8

تر یا نسبت به یافتهتوسعه 70نسبت به دهه  80کشور ایران در دهه  تگفتوان . در توسعه، میهستند رشد اقتصادی دارای یافته نیزتوسعه

 80نشان دهد که رشد اقتصادی ایران در دهه  دیشاتر است، اما رشد اقتصادی یافتهاقتصادی توسعهلحاظ بهکشورهای آفریقایی و افغانستان 

کند، و پیشرفت ارائه نمی یابیکامرشد دلیلی برای اساس  نیبرااند. تهایران رشد داشاز بیشبوده است یا آفریقا و افغانستان  70کمتر از دهه 

 توسعه چنین است. که درحالی

گیرد و ثمره مهم نیست رشد اقتصادی چگونه صورت میاینکه رشد اقتصادی، منشا رشد و هدف رشد یا مقصد رشد مهم نیست، یعنی لحاظ به .9

 توسعه این مساله بسیار حائز اهمیت است. لحاظ بهگیرد. درحالی که رشد به چه کسانی تعلق می

ام انسانی قم یبالندگجهت توسعه و باید در هدف است. رشد اقتصادی اصل نیست، بلکه وسیله و ابزاری است که  ،رشد اقتصادی، وسیله و توسعه .10

گرفته شود، یعنی به کار بهها انسانو برای بالا بردن رفاه  منتهی گرددگرفته شود. رشد اقتصادی باید به رفع بیکاری، فقر و محرومیت کار به

 . منجر شودتوسعه 

شود. در مربوط می نیافتهتوسعهتوسعه بیشتر به کشورهای که درحالییافته است، کشورهای توسعهبه  مربوطله رشد اقتصادی بیشتر امس .11

یافته بر کارایی استفاده از منابع و ثبات اقتصادی در کشورهای توسعهکه رحالیدنیافته بیشتر تاکید بر استفاده از منابع است، کشورهای توسعه

 شود. تاکید می

. رشد اقتصادی، ضرورتا استپیچ و خم بسیار  دارای و مارپیچیخطی اتفاق بیافتد، اما توسعه خطی نیست بلکه صورت به دیشارشد اقتصادی  .12

که درحالیای نداشته باشد، زیست دغدغهوری منابع همراه نباشد و درباره حفظ محیطایی و بهرهجویی از منابع کمیاب، یا کارممکن است با صرفه

 اند.توسعه حائز اهمیت لحاظبه این موضوعات

در توسعه متغیرهای که درحالیشوند، می درنظر گرفتهگذاری یا مبادله پولی را دارند ارزش تیکفاهایی که در رشد اقتصادی صرفا فعالیت .13

اند. به عبارت دیگر، رشد اقتصادی فقط با سایش، آموزش، اعتماد و اطمینان، صلح و آرامش، شادی و افتخار حائز اهمیتآغیرپولی مانند رفاه، 

از رقابل تجارت نیز اما در توسعه، کالاها و متغیرهای غی شوندسنجیده میکه قابلیت مبادله را دارند،  مواردیمتغیرهای قابل تجارت، یعنی 

  ای برخوردارند.اهمیت ویژه
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کند. در بیشتر مواقع افزایش درآمد گیری نمیآورند، اندازهاقتصادی میزان رفاهی را که مردم با استفاده از کالاها و خدمات به دست می رشد .14

آور و دو شغله و ام در شهرها، کار سخت و زیان، ازدحمحیطیزیستآلودگی صورت بههای اجتماعی فراوانی است که برگیرنده هزیهرسرانه د

یت مسائل اخلاقی یک جنبه بسیار ارعکه درحالیکند. و یا با استرس زیاد جلوه می ناهمگونشرایط روحی و روانی تحتچند شغله بودن مردم 

 آید. میشمار بهتوسعه  یاتیح

شوند. ن است. تداوم رشد مستلزم وجود شرایط و نهادهایی است که با توسعه فراهم میآتر از حفظ و تداوم قتصادی به مراتب سادهاشروع رشد  .15

 گیرد. میرا آنافول بخشد و جلوی توسعه رشد اقتصادی را تداوم می

ارند و نه شود که نهادها نه سازگمی در توسعه گفتهکه درحالی کنند.در فرایند رشد اقتصادی خود را همساز می نهادهای رسمی و غیررسمی .16

 طراحی شوند. بازو یا  ساختنوباز ،کنند، بلکه باید متناسب با شرایطخود را سازگار می

شود تاثیر توزیع درآمد بر تشکیل سرمایه نادیده گرفته گذاری برای رشد اقتصادی تاکید مییهاانداز و سرمهمواره بر افزایش پسکه درحالی .17

که ثروتمندان نسبت به فقرا بیشتر  پندارندمیهای رشد اقتصادی چنین شود. نظریهشود و این چیزی است که در توسعه بدان تاکید میمی

جهت بازتوزیع درآمد از ثروتمند به فقرا  اهتمامیانداز بیشتر باشد در نتیجه هر ه با پستواند همرانابرابری میسبب  نیبدکنند و انداز میپس

مواجه ساخته و موجب کندی رشد و اشتغال  اخلالشود که در بلندمدت تشکیل سرمایه را با دیده میناکارآمد جهت فقرزدایی غیرمولد و 

 شود.گذاری توجه مییهاانداز و سرمتاثیر توزیع درآمد برانگیزه پس ود توزیع و رش پیوند میانشود. اما در توسعه به برقراری می

تواند به وسیله هر بخش نظیر کشاورزی، صنایع و یا خدمات . برخلاف رشد اقتصادی که میاستمرتبط و وابسته  های توسعه به همسیاست .18

، مدیریتی، سیاسی، اجتماعی، اقتصادی ها معمولا تکمیلی هستند. توسعهها و بخشسیاست ،ها روی دهد. در توسعهمستقل از سایر سیاست

 کنند.یکدیگر را تقویت میافزا هستند و دارای ویژگی سینرژیک، تضاعفی و همشوند و و بازاریابی با هم توسعه نامیده می فرهنگی

ده کل کالاها و تاشود که سسنجیده می ید. تولید معمولا با محصول ناخالص ملرشد اقتصادی به افزایش تولید یا درآمد سرانه کشور اشاره دار .19

شامل  دیشااشاره دارد. این تغییرات  ساختار اقتصادی ده وی همراه با تغییرات در توزیع ستاخدمات یک اقتصاد است. توسعه به رشد اقتصاد

فقیرتر جمعیت، کاهش در سهم کشاورزی و افزایش در سهم خدمات و صنعت در محصول ناخالص ملی، افزایش در  اقشاربهبود در رفاه مادی 

 های فنی باشد. تحصیلات و مهارت نیروی کار و پیشرفت

ادی را اندازه توسعه به بهبود در استانداردهای زندگی و کیفیت معیشت اشاره دارد. درحالی که رشد اقتصادی تنها تغییر در تولیدات اقتص .20

 گیرد. می

و  محیطیزیست، زیرا رشد اغلب منجر به آثار منفی در کیفیت زندگی )مثل آلودگی بازتاب ندهدتوسعه را  یهاهیسوتمام  دیشارشد اقتصادی  .21

آرتور لوئیس های توسعه است. شود. با این وجود امکان تحقق توسعه بدون رشد اقتصادی وجود ندارد و لذا رشد یکی از بنیانتراکم شهرها( می

شوند بلکه این است مزیت رشد اقتصادی این نیست که با افزایش ثروت موجب افزایش سعادت و خوشبختی می»گوید: ( در این باره می1955)

کند ... موفقیت بهتر میتر شود. ما با اطمینان نمی توانیم بگوییم که افزایش ثروت مردم را خوشبخته انتخاب انسان مینکه موجب افزایش دام

 « اش افزایش یابد.اش داشته باشد و به موجب آن آزادیبرای رشد اقتصادی این است که انسان از این طریق کنترل بیشتری بر روی محیط
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  دیرشد و عوامل تول

 

محصولاتی  ،کفشکننده تولیدبنگاه  مثلا. شودگرفته که باید در نظر  است چیزینخستین سهم و نقش عوامل تولید رشد اقتصادی،  برای بررسی منابع

کند. نیروی کار و سرمایه عواملی حیاتی در خلق ( تولید میو ... وسایل نقلیه ،آلات، ساختمانبه وسیله ترکیبی از نیروی کار و سرمایه )ماشین ار

یه )عوامل تولید( در کارگاه تولید ایروی کار و سرمبدون ترکیب ن کفشیارزش و تولید محصول در هر نظام اقتصادی هستند. در این مثال، هیچ 

ساز میزان محصول هستند. نیروی کار و سرمایه بیشتر، تولید بیشتر را ممکن ساخته و زمینهکننده تعیین و های اصلیسازهعوامل تولید،  و شودنمی

افزوده در . ارزششودد اولیه مورد استفاده در تولید تعریف میارزش محصول منهای ارزش مواعنوان به 1افزودهشوند. مفهوم ارزشرشد اقتصادی می

. ترکیب استتولید در یک نظام اقتصادی  سنجشافزوده مبنایی برای رفته در تولید آن است. ارزشکار بههای منهای نهاده کفشاین مثال، ارزش 

و دسترسی نسبی به عوامل  2در فراوانی عوامل یسانناهم دلیلبه کشورها نیز،های اقتصادی بلکه بین ها و بخشدر بین بنگاهتنها نهعوامل تولید 

تولید تا حدود زیادی به سرمایه وابسته  رواز این، استنیروی کار  تر ازفزونیافته معمولا سرمایه، باشد. در کشورهای توسعهتولید، متفاوت می متنوع

 بامعمولا  و از سرمایه کمترنیافته توسعهباشد. کشورهای تر میوانانیروی کار نسبت به سرمایه فرمعمولا یافته نتوسعهدر کشورهای که درحالیاست 

 . هستندتری برخوردار کیفیت پایین

و  شودنامیده می t، tKیک اقتصاد در سال  4دهد. موجودی سرمایهرا نشان می تولیدرابطه ریاضی اثرات مشترک عوامل تولید بر میزان  ،3تابع تولید

 . تابع تولید برابر است با:دهندمینشان  tYو تولید را با  tLمیزان نیروی کار با 

Yt = F (Kt, Lt) 
کند. این تابع برای محاسبه سازی میالگوهای تولید را ستاده و نهادهمیان  رابطهاشاره شود. این تابع،  5داگلاس - در اینجا باید به تابع تولید کاب

شود. این تابع دو نهاده ورودی شامل های تولید استفاده میو تخمین تغییرات تکنولوژیکی در روشکارآمد ها به یکدیگر برای تولیدی نسبت ورودی

دهنده عامل تکنولوژی نشان ،tA. در این تابع، دکنبا عامل تکنولوژی تلفیق میرا آنو  گیردنیروی کار و سرمایه برای تولید کل صنعت در نظر می

گذاری نام« داگلاس-کاب»به صورت « 7پل داگلاس»و اقتصاددان نوبلیست  «6چارلز کاب»دان معروف این شکل از تابع تولید به افتخار ریاضی. است

های کار و سرمایه در تابع تولید ایالات متحده، طی سالداگلاس نخستین بار برای در نظر گرفتن اهمیت نسبی دو نهاده نیروی -تابع کاب .شده است

های دور مورد روابط ساختاری در تولید، از گذشته ریتقرترین توابعی است که در داگلاس یکی از معروف- تابع کاب. استفاده شد 1924تا  1899

 :را در خود حفظ کرده استها استفاده قرار گرفته است. این تابع بسیاری از خصوصیات تابع تولید نئوکلاسیک

 

Yt = At 𝐾𝑡
𝛼  𝐿𝑡

𝛼−1        0 ≤ 𝛼 ≤ 1 

 

سرمایه میان  این تابع به راحتی تعامل (1: گیردبر یکدیگر را درنظر میها آنباید توجه شود که این تابع وابستگی متقابل عوامل تولید و تاثیر و تاثر 

یجه تن عبارات ریاضی نشان داد و درصورت بهتوان به سهولت بازدهی سرمایه و نیروی کار را در این تابع می (2کند، و نیروی کار را وارد مدل می

                                                                 
1 Value Added 

2 Factor Abundance 

3 Production Function 

4 Stoke of Capital 

5 Cobb-Douglas Production Function 

6 Charles Cobb 

7 Pole Douglas 
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از همه این تابع تقریب خوبی از روابط بین عوامل تولید و تولید در سطح کلان اقتصادی ارائه تر مهم( 3و  ،در فرایند رشد را مشخص کردها آنسهم 

 کند. می

عنوان عوامل منابع به»شوند. دو جنبه از دیدگاه می از دیدگاه نظریه رقابت کامل، منابع در اختیار شرکت عوامل تولید تلقیشایان ذکر است که 

 شایان توجه هستند:« تولید

ای قرار داد و از آن را در معادلهآنای عامل تولید نیست، مگر آنکه بتوان ریاضیات است، هیچ نهادهبر  مبتنیاز آنجایی که نظریه نئوکلاسیک  .1

 مشتق گرفت. بنابراین، عوامل معمول در این نظریه عبارتند از زمین، نیروی کار و سرمایه. 

عبارت دیگر، هر واحد نیروی کار و سرمایه با سایر واحدها یکسان است و همه این جایی هستند. بهتمامی عوامل کاملاً همگن و دارای قابلیت جابه .2

جا های درون یک صنعت یا درون تابع مختلف جابهتوانند بدون محدودیت میان شرکتمی –ارائه شده برای فروش در بازار عوامل  –دها واح

 توان از معادلات مشتق گرفت. شوند. نیروی کار و سرمایه باید همگن باشند تا بتوان اطمینان داشت که می

را برای ترکیب عوامل تولید ها آنها به فناوری دسترسی دارند که عبارتی شرکتولید دسترسی دارند. بهها به تابع تبر منابع، تمامی شرکتعلاوه .3

ها یکسان اطلاعات کامل، تابع تولید در یک صنعت برای همه شرکتوجود انگاشت سازد. با توجه به منظور تولید یک محصول توانمند میبه

ها ها دسترسی ندارد. از آنجایی که همه نوآوریهیچ شرکتی به فناوری، قابلیت، شایستگی یا شکل سازمانی برتری نسبت به سایر شرکت –است 

 شوند.ها ارائه میهای جدید از طریق منابع بیرونی مانند دولت، به شرکتزا هستند، فناوریبرون

عنوان منابع به»با دیدگاه  ناسازگار دارد که این نظریهاست اعلام می «2مزیت –نظریه منبع »اضع که واز علمای برجسته بازاریابی  1شلبی دی. هانت

های ملموس و ناملموس در اختیار عنوان نهادهمزیت، منابع را به –طور مشخص، نظریه منبع کند. بهمحور به شرکت را اتخاذ می، دیدگاه منبع«عوامل

سازد. بر این اساس، در های بازار توانمند میو/ یا مؤثر محصولی ارزشمند برای برخی از بخشکارآمد کند که شرکت را برای تولید شرکت تعریف می

)نظیر کارخانه، مواد  4فیزیکی( 2ظیر ذخیره نقدی و دسترسی به بازارهای مالی(، )ن 3مالی( 1شوند: بندی میعناوین زیر طبقهتحتاین نظریه، منابع 

های کارآفرینی ویژه مهارتها و دانش هر یک از کارکنان، به)نظیر مهارت 8انسانی( 4(، 7و مجوزها 6های تجاری)نظیر نشان 5قانونی( 3خام و تجهیزات(، 

)نظیر دانش درباره  11اطلاعاتی( 6ویژه توان کارآفرینی(، به –ها و شایستگیسازمانی ، فرهنگ 10ی معمولها، الگوها)نظیر کنترل 9سازمانی( 5ها(، آن

 ،این دیدگاه تنها در صورتی هر نهاده برای شرکت درکنندگان و مشتریان(. )نظیر روابط با رقبا، تأمین 12ارتباطی( 7و های بازار، رقبا و فناوری(، بخش

 های بازار کمک کند. و/ یا مؤثر یک محصول ارزشمند برای برخی از بخشکارآمد منظور تولید شود که به توانمندی شرکت بهیک منبع تلقی می

اهمگنی وجود ندارد. نها آنجایی کامل ناهمگن بوده و امکان جابهتوجهی طور قابلها بهکند که منابع در میان شرکتمزیت بیان می –نظریه منبع 

جایی ناقص دلالت از برخی جهات یگانه هستند. قابلیت جابهکم دستای از منابع است که مجموعهدربردارنده منابع دلالت بر آن دارد که هر شرکتی 

شوند. با وجود سهولت در بازار )بازار عوامل نئوکلاسیک( خرید و فروش نمیبر آن دارد که منابع در دسترس شرکت با درجات مختلفی معمولاً و به

تواند در جایی ناقص منابع میعلت قابلیت جابهیابی به منابع رقبای موفق، ناهمگنی منابع بهبرای دستتر کشورها یا در سطح کلانها شرکتکوشش 

مزیت از  –اهمیت دارد. نظریه منبع ها آنباشد، بلکه در دسترس بودن  یا کشور رکتنیازی نیست که منابع در تملک ش البتهطول زمان حفظ شود. 

                                                                 
1 Hunt, Shelby D. 
2 Resorurce-Advantage Theory 
3 Financial 

4 Physical 

5 Legal 

6 Trademarks 

7 Licences 

8 Human 

9 Organizational 

10 Routines 

11 Informational 

12 Relational 



 توسعه بازاریابی ..............................................................................................................................................................................................................................  93

 

 
 

تعهد نظریه اما  کند.جایی هستند، حمایت میناهمگن و فاقد قابلیت جابهتوجهی طور قابلشرکت، ناملموس، به یاساساین دیدگاه که منابع 

پرسد هانت می جایی باشند.تلزم آن است که همه منابع همگن و دارای قابلیت جابههای عرضه و تقاضا مسبودن منحنی پذیرنئوکلاسیک به مشتق

راحتی لزوم داشتن منحنی عرضه و تقاضا برای هر عامل تولید را کنار بگذارد؟ دلیل این امر آن است که تواند بهچرا نظریه نئوکلاسیک نمی که

عبارت برنامه تحقیقاتی نئوکلاسیک است( ضروری هستند. به 1ایستا )که بخشی از هسته اصلیهای عرضه و تقاضا برای تعیین قیمت در تعادل منحنی

 گذاشتن الزام منحنی عرضه و تقاضا برای همه عوامل تولید، آن است که نظریه نئوکلاسیک دیگر نئوکلاسیک نخواهد بود. کنار امدیپدیگر، 

 

 توسعه عوامل تکوین

 

که از اهمیت زیادی  و توسعه و عنصر موثر بر رشد اقتصادی عاملسه  شمارند ولیدر تکوین توسعه جوامع بر میعوامل مختلفی را  پژوهانتوسعه

 عبارتند از:  شود،می نام بردهها آن ازو معمولا در بیشتر مطالعات  برخوردار هستند

زمین، تجهزات فیزیکی و بر کلیه منابع ملموس و غیرملموس اعم از های جدید گذاریسرمایه تمامی ،انباشت سرمایه – 2انباشت سرمایه .1

که  دین معنی، بشودرا شامل می های شغلی در میان نیروی کارآموزش و مهارت ارتقای تکنولوژی، ،وریبهرهمنابع انسانی از طریق بهبود 

نوین و  آلات نو، تجهیزات، ماشینتازههای افزایش یابد. کارخانهگذاری شود تا تولید و درآمد آتی انداز و سرمایهپس ،درصدی از درآمد جاری

ای بهره گفته شود )به مجموع خالص ارزش واقعی همه کالاهای سرمایهمیفیزیکی هر کشور  3مواد اولیه جدید باعث افزایش ذخیره سرمایه

گذاری است که مکمل سرمایه ،ور مستقیمهای بهرهگذاریآورد. این سرمایهوجود میهشود( که امکان دسترسی به سطح تولید بیشتر را بمی

که اقدامات ، بهداشت، ارتباطات و نظایر آن گسترشکشی آب، ها، توسعه برق، لولهاست نظیر احداث جاده 4های اقتصادیزیرساختمعروف به 

کشورها پرارزشی در رشد اقتصادی اساسی و تولید، نقش  هایسازهیکی از عنوان بههای اخیر، سرمایه در خلال دههاقتصادی را تسهیل کند. 

، یکی از درواقعباشد. نیافته میهسته مرکزی رشد اقتصادی در کشورهای توسعه ،تشکیل سرمایه گرایان،به باور برخی از توسعهاست.  داشته

و  همکنشینیافتگی برآیند یافتگی یا توسعهتوسعه، توسعهجوامع، سرمایه است. اساسا به تعبیر علمای  دست از اقتصادی این هایکاستی

ی سازنده و هااست. سرمایه عبارت از آن است که جامعه، تمامی فعالیت چندی از جمله انباشت سرمایهی هااثرگذاری مجموعه عوامل و مولفه

 تامیندر اموری همچون را آنتناسبی از کند، بلکه بخش مهای روزمره و مصرفی نمیمولد جاری خود را فقط صرف احتیاجات و تقاضامندی

آلات، تجهیزات، ابزارآلات و در یک کلام، در کلیه اشکال گوناگون سرمایه واقعی که قادر خواهند بود تاثیرات نیروهای تولیدی جامعه را ماشین

قتصادی باید نسبت معینی از درآمد ، هر ا5مارود –الگوی رشد هارود  با نماید. مطابقگذاری میسرمایهذخیره و به میزان زیادی افزایش دهند، 

آلات و مواد خام( ناقص و ای )ساختمان، ماشینکالاهای سرمایهکردن  منظور جانشینانداز تنها بهانداز کند حتی اگر این پسرا پس خود

 است.  ای در موجودی سرمایه لازمگذاری جدید و افزایش ویژهمستهلک باشد. در هر حال برای رشد، سرمایه

درست،  صورتیبه کشورهای پیشرفتهبه  مربوطنظریه رشد »گوید: گذاری کشورها می( در خصوص پیوند رشد با سرمایه1398) 6هیرشمن

شان از سوی شان یا مولد بودنور بودنگذاری و بهرهانداز از یک سو و در دسترس بودن فرصت های سرمایهمتمرکز بر دو نکته است: ایجاد پس

                                                                 
1 Hard core 

2 Capital Accumulation 

3 Capital Stock 

4 Economic infrastructure 

5 Harrod-Domar 
6 Hirschman, Albert O. 
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 رسگذاری هر دو در دستهای سرمایهانداز و فرصتکه پسدیگر. از آنجایی که این امر در این کشورها امری پذیرفته شده است به شرط آن

بینانه شدیدا غیرواقع افتادهعقب یدر کشورهاچنین جهشی  شودیتصور م مرزی،نکته با عطف به این دو این فرایند و  بهبا باورداشت باشند. 

به شرط این دو  تلاقیهای مرزی، بلکه مرتبط با دشوارینکته نه خود این دو بیشتر خواهد بود: عواملی که در اینجا محدودکننده رشد هستند 

امر  که بعضا ظرفیت جذب خوانده شده است، دارد. اینچه آنگذاری رابطه نزدیکی با گونه که واضح است توانایی سرمایهیکدیگر هستند. همان

دیگر موانع، وجود ها و مهارت فقدان به علت دیشاصد البته تا همین حالا تشخیص داده شده است که ظرفیت یک کشور در جذب سرمایه 

گذاری چگونه در کشورهای فعالیت سرمایهاینکه نظر ما، بررسی مستقیم ای که در اختیارش هستند باشد. بهگذاریکمتر از مبالغ سرمایه

فعالیت اینکه از پیش شکل گرفته در ذهن پندار با نوعی کردن  تری است تا شروعکند، کار ثمربخشگیرد و رشد میشکل می افتادهعقب

 3سازو ظرفیت 2سازعنوان درآمدآن بههمزمان در صحنه اقتصاد است. نقش  1گذاری یک بازیگر چند بعدیگذاری باید چگونه باشد. سرمایهسرمایه

کنیم: نقش تای دیگر تاکید می کند علاوه بر دوگذاری بعضا بازی میمدرن است. حالا ما بر یک نقش سوم که سرمایهمبنای نظریه رشد 

 « گذاری بیشتر.انگیزنده برای سرمایه

سرمایه داشته باشد، چراکه به تر نسبت تر و غنیتواند نگرشی جامعمزیت می –گوید که نظریه منبع مفهوم سرمایه می رامونیپ( 1999هانت )

ها مزیت، شرکت –باشند، باورمند نیست. مطابق نظریه منبع  4تمامی منابع باید دارای محصول نهاییاینکه بر مبنی به موضع نظریه نئوکلاسیک 

به بخش خصوصی اقتصاد را  کنند که مجموعاً سرمایهاز طریق فرایند رقابت، انواع متنوعی از منابع ملموس و ناملموس را گردآوری و خلق می

 دهند:تشکیل میشرح زیر 

تک کارکنان آن تشکیل شده ها و دانش تکسرمایه انسانی آن، از مهارت یریتقر موجودی منابع انسانی یک شرکت و به – 5سرمایه انسانی ✓

و شامل یادگیری از طریق انجام کار هستند.  7ضمنیها آنو بسیاری از  6ها و دانش کارکنان قابل شناساییهای مهارتاست. برخی از جنبه

کنند ها استخدام میمیان کارکنانی که شرکت یسانناهم (1 :علتهای فعال در یک صنعت در هر زمانی بهسرمایه انسانی میان شرکت

 (3و  ،هاانسانی میان شرکتهای مرتبط با توسعه سرمایه ها و رویهمشیدر خطی سانناهم (2ها(، )برای مثال، تفاوت در تحصیلات آن

 معناداری ناهمگن و نامتقارن توزیع شده است.  گونهبهها نیز طور مشابه میان ملتها و بهشرکت چه و پیشینهدر تاریخی سانناهم

 :دانش موجود درباره، شامل آیندشمار میبهشرکت، که سرمایه اطلاعاتی یا دانشی آن یک منابع اطلاعاتی در دسترس  – 8سرمایه اطلاعاتی ✓

، فرایندهای تولید، مشتریان و منابع رقبای آن است. افزایش در هافرآورده( 2و  ،، فرایندهای تولید، مشتریان و منابع شرکتهافرآورده( 1

و هوش رقابتی  ، بازاریابیپژوهیفنی، بازار یهاپرسماندر وتوسعه تحقیقهایی است که صرف هزینه رهاوردسرمایه دانشی یک شرکت 

ها و با توجه به شرکت چه و پیشینههای موجود در تاریخدلیل تفاوتهای حاضر در یک صنعت بهشود. سرمایه دانشی شرکتمی

خواهد بود. بنابراین، در مجموع  هایی که هر یک بر روی سرمایه اطلاعاتی انجام داده است، ناهمگن و دارای توزیع نامتقارنگذاریسرمایه

 ها نیز ناهمگن است و توزیعی نامتقارن دارد. سرمایه اطلاعاتی یا دانشی در میان ملتطور مشابه، و به

نفعانی همچون دهند، شامل روابط موجود آن با ذیرا شکل میشرکت که سرمایه ارتباطی آنیک منابع ارتباطی موجود  – 9سرمایه ارتباطی ✓

کند. از آنجایی که نظریه ها است. سرمایه اجتماعی به ثروت ملل کمک میدولتی و اتحادیههای کنندگان، رقبا، نمایندگیمشتریان، تأمین

                                                                 
1 Many-sided 

2 Income-Generator 

3 Capacity-Creator 

4 A marginal product 

5 Human capital 

6 Codifeable 

7 Tacit 

8 Information capital 

9 Relational capital 
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تواند نقش سرمایه ارتباطی در رشد را توضیح دهد. در مقابل از آنجایی گیرد، نمیکم میرشد نئوکلاسیک، بافت و روابط اجتماعی را دست

 تواند این نقش را تبیین نماید. رهای اجتماعی دارد، میمزیت رویکرد متعادلی به بافت و رفتا –که نظریه منبع 

ها، فرهنگ سازمانی، استراتژیدهند، عبارتند از را تشکیل میموجودی منابع سازمانی شرکت که سرمایه سازمانی آن – 1سرمایه سازمانی ✓

های اجتماعی پیچیده و ها ترکیبمزیت، شایستگی –های سازمانی. از دیدگاه نظریه منبع های فرهنگی و شایستگیها، روالمشیخط

های مشخص سازمانی، ها، رویهمشیآلات اساسی( و منابع اصلی ناملموس )مانند خطدارای روابط متقابل منابع اصلی ملموس )مانند ماشین

های گیرند. تفاوت در شایستگیار میافزا و منسجم در کنار یکدیگر قرصورت تضاعفی، همها و دانش مشخص کارکنان( هستند که بهمهارت

های توانند از شایستگیها میکند. شرکتها در انجام برخی امور را نسبت به سایرین تبیین میمشخص، چرایی برتری برخی از شرکت

های مشخص وتوسعه، فناوریتحقیقهای بینی صنعت، شایستگیهای پیشهای یادگیری، قابلیت، قابلیت2های پویاکارآفرینی برتر، قابلیت

 آیند، چراشمار میها، منابع متمایزی بهبرخوردار باشند. شایستگی 3تولید، هوش لازم برای فهم مشتری و رقیب، بازاریابی و چابکی رقابتی

د و دارای روابط های مبهم، پنهان و پیچیده دارنها ریشههای خاصی از منابع اصلی هستند. از آنجایی که شایستگیکه درواقع ترکیب

کشورها های درون یک صنعت ناهمگن و دارای توزیع نامتقارن هستند. مند میان شرکتای معنیگونهمتقابل بسیاری هستند، احتمالاً به

 کنند.ای خاص خود از همین قانون پیروی میگونهها نیز بهو ملت

 بندی کرد: الف( منابع داخلی، و ب( منابع خارجی.تقسیمتوان به دو گروه عمده طور کلی، منابع تامین سرمایه را میبه

 منابع داخلی تامین سرمایه –الف 

جامعه باید سهمی از درآمدهای  )آحاد( یکانمطالعات انجام شده برای تشکیل سرمایه موید آن است که  –اندازهای شخصی پس ✓

ای ت سرمایهانداز نمایند تا بدین وسیله منابع تولیدی به جای تامین کالاهای مصرفی به تولید کالاها و محصولاخویش را پس

 ،تخصیص یابد

ح بوده است. بسیاری تامین سرمایه مورد نیاز مطراصلی یکی از منابع عنوان بهرونق یافتن، همواره از پسصنعت بیمه  –انواع بیمه  ✓

بسط و تر و سازماندهی مناسباساس  نیبرا. شودمحسوب میها در فرایند تشکیل سرمایه رقیب جدی بانک ،مواقع این صنعتاز 

 ای معضل بزرگ کمبود سرمایه باشد،گشتواند گرهگسترش آن می

های اقتصادی ها و بنگاهسود توزیع نشده قسمتی از سود شرکت –ها ها و مالیاتسود توزیع نشده، ذخیره استهلاک سرمایه شرکت ✓

شود. ذخیره استهلاک سرمایه گرفته میکار بهمنبعی در تامین سرمایه عنوان بهتوزیع نشده و ها آنداران و شرکای است که بین سهام

ف مالیات درصدد درآمدزایی ع انواع مختلها با وضماند. از سوی دیگر، دولتهاست که باقی میها نیز بخشی از درآمد آنشرکت

 هستند،

 یهافرآوردهای از کشورها فروش ترین منابع تشکیل سرمایه، صادرات کالاهای مدرن و غیرسنتی است. پارهکارآمداز جمله  –صادرات  ✓

فروش کالاهای صنعتی میزان واسطه بهکشاورزی، برخی دیگر از طریق صدور منابع معدنی و مواد خام اولیه و گروهی از کشورها نیز 

 اند،نمودهگردآوری  ز سرمایه راا یریچشمگ
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ها های معتبر در بورستهای نوین انباشت سرمایه، فروش اوراق قرضه و سهام شرکوکارسازاز جمله  –بازار بورس سهام و اوراق قرضه  ✓

 باشد، ومی

تخصیص  ،مندیع تامین سرمایه در صورت رعایت ضابطهاز دیگر مناب –های دولتی و فروش اوراق مشارکت سازی شرکتخصوصی ✓

 . استهای مولد بخش خصوصی اوراق به فعالیت

 منابع خارجی تامین سرمایه –ب 

شود گیرد. گفته میهای خارجی صورت میبرخی مواقع تامین سرمایه با توجه به کمبود منابع داخلی، از طریق وام –های خارجی وام ✓

ترین عوامل تامین سرمایه است. در این رابطه ضرورت وجود زدوبندهای سیاسی، مخدوش شدن استقلال و ناهمگوناین روش از 

پذیری اقتصاد کشور به وابستگی به این منابع و پیامدهای منفی خروج ها، آسیبها، بالا بودن نرخ بهره این وامحاکمیت ملی دولت

اما بسیاری از سازد، بینی همراه نمیرا با خوش گیری از این منبعآیند که بهرهیشمار مها از جمله عواملی بهاحتمالی این سرمایه

عنوان اند که از آن بهاند با سیاستگذاری درست، اعمال تدبیر و مدیریت صحیح و اصولی این موضوع موفق شدهکشورها نیز توانسته

یافتگی بسازند و آینده بهتری برای مردمان خود ترسیم توسعهنیافتگی و اهرم و سکوی پرتاب استفاده کنند و پلی بر گسست توسعه

 کنند، و 

 سنجی میانمقایسه و همگذاری خارجی است. در مقام شیوه دیگر جذب تامین سرمایه، استفاده از سرمایه –گذاری خارجی سرمایه ✓

های خارجی به دلایلی نظیر فعال شدن اقتصاد که جذب سرمایه شودبیان میهای خارجی، معمولا وام از خارج و جذب سرمایهاخذ 

 برتری دارد.ام از خارج، و بازار ملی، انتقال فناوری، مدیریت نیروی متخصص و با مهارت مورد نیاز به داخل کشور بر و

عاملی مثبت در عنوان بهسنتی  یاگونهبهرشد جمعیت و نهایتا افزایش تعداد نیروی کار  – نیروی کار تعدادرشد درنهایت رشد جمعیت و  .2

بوده است و ازدیاد  ترافزونوری نظر گرفته شده است. افزایش تعداد نیروی کار به معنای تعداد کارگران با بهرهررشد اقتصادی د نشیآفر

 همچون تیغی دو دم واجد افتهینتوسعهافزایش نیروی کار درکشورهای طور کل به معنای بالارفتن بالقوه اندازه بازار داخلی است. اما جمعیت به

داشته باشد. بدیهی است مساله تاثیر افزایش  هاآنتاثیر مثبت و یا منفی بر رشد اقتصادی  تواندبنابه اقتضای کشورها می تاثیری دوگانه است و

پذیر است که نرخ و نوع امر زمانی امکانرد که این اوری نیرو کار داقتصادی برای جذب نیروی کار اضافی و بهره سامانهجمعیت بستگی به 

 یاساس. با توجه به درک اولیه از دو جزء و تجمیع شودفراهم  صورت تضاعفیبه های مدیریتیانباشت سرمایه و سایر عوامل تولید و نیز مهارت

 مکانات تولید یک جامعه بررسی کرد. توان تاثیر آن دو عامل را بر منحنی ارشد اقتصادی و درنظر نگرفتن عامل سوم )یعنی تکنولوژی( می

عامل رشد اقتصادی ترین مهم ،از دیدگاه بسیاری از اقتصاددانان فناورانهپیشرفت  –های جدید برای انجام کارها( )راه پیشرفت تکنولوژیکی .3

کشاورزی، پوشاک  یهافرآوردههای تولید مثلا در تولید جدید یا بهبود روش هایشیوهخلق یعنی فناورانه ترین شکل، پیشرفت است. در ساده

پیشرفت فنی خنثی، زمانی رخ  – 1( پیشرفت فنی خنثی1بندی کرد: توان به سه گروه طبقهسازی. پیشرفت تکنولوژیکی را مییا ساختمان

به افزایش تواند های ساده نظیر تقسم کار مینوآوریها و عوامل تولید حاصل شود. دهد که سطح تولید بالاتر با همان مقدار یا ترکیب نهادهمی

تواند منجر به پیشرفت تکنولوژیکی می – 2کاراندوز تکنولوژی( پیشرفت 2، منجر شودتولید کل و در نتیجه مصرف کل برای همه افراد 

لا کامپیوتر( یا نوآوری )مثل ایجاد خط مونتاژ وی کار به سبب اختراعات )مثردسترسی به تولید بالاتر با همان مقدار ثابت نیکه کاراندوزی شود 
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های درو و بسیاری از های برقی با سرعت بالا، تراکتورها، ماشینهای نساجی خودکار، مته. کامپیوترها، اینترنت، ماشینشودحاصل در تولید( 

از اختراعات برآمده فناورانه پیشرفت  – 1اندوزایه( پیشرفت فنی سرم3و  ،باشندهای کاراندوز میآلات مدرن در زمره پیشرفت تکنولوژیماشین

باشند ای نادر میاندوز پدیدهسرمایهفناورانه های سازد. پیشرفتیا نوآوری که تحقق سطح تولید بیشتر را با همان مقدار نهاده سرمایه فراهم می

در کشورهای  باشند.بر میکاراندوز و بیشتر سرمایه عمدتاشوند علمی و فنی در کشورهای پیشرفته انجام می یهاپژوهشاما تقریبا همه 

کند. چنین اندوز در بیشتر اوقات ضرورت پیدا میهای تکنولوژیکی سرمایهکه نیروی کار فراوان و سرمایه کمیاب است پیشرفت افتهینتوسعه

و  زدن زمین کشاورزیشخمبرای  پاتر )با هزینه کمتر( در تولید باشد مثلا استفاده از کارآمدهای کاربر از روشبرآمده تواند هایی میپیشرفت

و کاربر کارآمد های تولید توسعه بومی با هزینه کم، . روشدست برای کشیدن آب از چاهو یا استفاده از  دست برای بافتن زیراندازیا استفاده از 

تواند با های فنی میسعه بلندمدت در کشورهایی است که نیروی کار فراوان دارند. پیشرفتبرای تو یاساساندوز( یکی از ضروریات )سرمایه

دهد که وری نیروی کار زمانی رخ میبا افزایش بهره فناورانههای همراه باشد. پیشرفت 3وری سرمایهیا افزایش بهره 2وری نیروی کارافزیش بهره

مثلا با استفاده از کاربرد نوارهای آموزشی، تلویزیون و سایر وسایل ارتباطی الکترونیکی در کیفیت با مهارت نیروی کار افزایش پیدا کند 

وری سرمایه باشد مثلا تواند همراه با افزایش بهرهمی فناورانه هایتوان بالا برد. همچنین پیشرفتهای درس کیفیت آموزشی را میکلاس

 کشاورزی. یهافرآوردهکردن  کشاورزی و یا درو هایزدن زمینجایگزینی فولاد بجای چوب برای شخم

هدف من در اینجا این است که به خواننده » گوید:شوند می( در خصوص نیروهایی که سبب فرسایش و استهلاک توسعه می1398) 4هیرشمن

شروع هم شده باشد تا حد بسیار زیادی  گاه که توسعهکنند، بلکه آنراه توسعه را سد یا از وقوع آن جلوگیری نمی صرفایادآوری کنم که موانع 

شوند که در ابتدا هایی میشوند که باعث توسعه ناکام و رکود و فروپاشی پروژههمچنان در کار باقی خواهند ماند. این موانع آنگاه بدل به نیروهایی می

و پیری  بلوغ مراحلکه پیش از آن ریچشمگان برای زمانی که توسعه، هنگامی که شروع شد، به شکلی رو انگاشترسیدند. اما این نظر میامیدبخش به

تر نسبت به هوشمندانهی توالافتاده به دست خواهد داد. یک رشد کشورهای عقب یهاپرسمانکننده از به پیش خواهد رفت، تصویری گمراه دهدرخ 

 یریچشمگطی این فاز مقدار در ین امر صددرصد صحت دارد که این توسط روستو پیشنهاد شده است. شباهت توسعه با فرایند برخاستن یک هواپیما. ا

 ،های رو به جلویافته وجود دارد. در چنین کشوری گامکشور مورد بحث در تلاش برای پیوستن به کشورهای توسعهتوفیق قطعیت درباره احتمال عدم

رسد رشد مداوم و نظر میها شکننده هستند و بهها فراوانند، موفقیتهایی لرزان از نااطمینانی و عاری از یکپارچگی و پراکنده هستند، دشواریگام

کنیم که دیگر لازم نیست خیلی نگران باشیم، ای جلوتر ما ناگهان احساس میپایدار شدیدا وابسته به افراد خلاق و شانس خوب است. سپس، در نقطه

آف مورد بحث دارد به که تیکشرط اصلی تعیین آنعنوان بهینه شده است. چون یک بنیان قدرتمند وجود دارد و پیشرفت اقتصادی تا حدی نهاد

کند. اما این نسبت در بهترین حالت یک گذاری به درآمد ملی استفاده میپیوندد یا نه، روستو از وقوع یک افزایش شدید در نسبت سرمایهوقوع می

 توسعه طی مراحل اولیهاینکه که این اتفاق صددرصد افتاده است. تاده است نه آناین است که این امر اتفاق نیافکردن  ابزار تشخیصی برای مشخص

تواند به راحتی بدل به امری ناکام شود چیزی است که به هیچ عنوان شکی در آن وجود ندارد. در تقریبا همه حیاتش بسیار ضعیف است و می

های امیدبخشی زنیاند و نیز دیگر کلنگعتی که مستهلک شده و به حال خود رها شدههای صنهایی از پروژهتوانیم مثالافتاده ما میکشورهای عقب

که برای مدتی به خوبی کار کردند، به دلیلی فرسوده شدند و از آنپس هایی است که که بدل به ناامیدی شدند، بیابیم. اشاره من در اینجا به پروژه
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داشتن اندازی یک صنعت از فعال نگهافتاده قابل مشاهده است این است که در این کشورها راهفروپاشیدند. موضوعی که به سهولت در کشورهای عقب

های آبیاری کانال بساماناز نگهداری و تعمیر کردن  تری است. مشکل، اطمینان حاصلای چند ساله کار بسیار آسانآن به شکلی کارآ طی دوره

دهند چگونه وقوع یک افزایش اولیه در درآمد اند که نشان میست. تعدادی مدل نئومالتوسی شکل گرفتهآلات او ماشینها ناها، ساختممزارع، اتوبان

چه شرایطی یک کشور در چنین دام  تحتدهند که ها نشان میالگومنجر به وقوع یک افزایش جمعیت شود که آن افزایش درآمد را ببلعد، این  دیشا

وقوع افزایش در  ←شک دنباله: وقوع رشد در درآمد سرانه یافتد یا قادر خواهد بود که از آن رها شود. بتعادل در سطوح پایین درآمدی گیر می

های احتمال وقوع توسعه ناکام است که به شکل به خصوصی ذهن را به وجد پذیریای از مجموعه امکانوقوع افت در درآمد سرانه، جنبه ←جمعیت 

ها که طبیعی است تنشگونه هماندود شروع شود، آنگاه حشروع شود در چند نقطه مهمزمان طور جا بهکه در همهآنآورد. اما اگر رشد به جای می

هم  گونههمانشود، گذاری میکه بخش مدرن زاینده توانایی سرمایهگونه همانخواهند آمد و دقیقا وجود بههای مدرن و سنتی اقتصاد میان بخش

کند که در دنیای واقعی پیشرفت اقتصادی کشور مورد بحث را خواهد رفتارها و کارهایی را ترشح و وارد جریان میبخش سنتی در چنین حالتی 

. ما در اینجا یک نیرویی را شناسایی کردیم که به خودی خود منجر به رشد تدریجی و منظم خواهد شد: توانایی زایل خواهد کردرا آند و وفرس

شود، به علت وجود دیگر نیروهای پویای تواند از آنچه که توسط این عامل مبنایی نمایش داده میصادی در عالم واقع میگذار. اما توسعه اقتسرمایه

 « تر باشد.تر یا خیلی ناموفقایم خیلی سریعمثبت و منفی که توصیف کرده

 

 توسعه گسست

 

با کشورهای ثروتمند کاهش  را و فاصله خود سر گذاشتهپشتتوسعه را  مراحلدر دهه اخیر برخی کشورهای آسیایی مانند چین و هند به بهترین نحو 

 دیگر کشورها بخشالهام هاآنتوجه به تجربیات بسیار موفق این دو کشور، با در پیش دارند، اما  را طولانی یکه این کشورها مسیر هرچنداند. داده

 شکاف یا گسست و چرایی کند تا عللکمک میدر زمینه توسعه  کشورهافق و یا ناموفق مومطالعه تجربیات  بررسی و .هستند توسعه در پیمودن مسیر

ی غیرقابل بازگشت رشد اقتصاددیگری این است که  یضرور. واقعیت شوددرک یافته بهتر و توسعه افتهینتوسعه بسیاری از کشورهای بین 1توسعه

 یتیگاز جمله ثروتمندترین کشورهای  20 سده. آرژانتین در ابتدای فروغلطنداقتصادی  چرخه زوال و افول به دیشانیست. کشورهای ثروتمند نیز 

یا شکست توسعه در کشورهای پیروزی صرفا به  پژوهانو افت شدیدی را در اقتصاد خود تجربه کرد. در ابتدا  توسعهسال بعد رکود  50بود اما در طول 

 ،یافته بودندهایی دستدر فرایند توسعه اقتصادی به موفقیت شتریپبه پدیده تنزل اقتصادی در کشورهایی که  توجه کمتری و کردندمیفقیر توجه 

 داشتند. 

 :شودمطرح می پژوهانزیر توسط توسعه اساسی هایتوسعه پرسش گسستبه  مربوطبا بررسی حقایق 

 اند؟ یافتهاز سایرین به توسعه دست ترو سریع چرا برخی کشورها زودتر •

 ؟اندمانده ناکامتوسعه مدار به  ورودبرخی دیگر در که درحالیاند، فقیر فرایند نیل به توسعه را آغاز کرده یچرا برخی کشورها •

 ند؟اهفقیر شددرنهایت ثروتمند با تنزل و افت مواجه و  یچرا برخی کشورها •

 اند؟بگذارند اما بسیاری در طی فرایند توسعه ناکام بودهسر نیافتگی را پشتاند توسعهای از کشورها توانستهچرا پاره •

                                                                 
1 Development Gap 
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مواردی از گسست توسعه نظیر  که شاید وجود دارد نیافتهیافته و توسعهتوسعهکشورهای میان  توسعه گسست سنجشبرای  گوناگونیهای روش

دارای اهمیت در سراسر دنیا  1شهرنشینینرخ  یسانناهم گسست شهرنشینی یا آموزش وگسست سلامت، گسست گسست فقر، درآمدی،  گسست

 :بیشتر است

یافته و کشورهای کشورهای توسعه میاندرآمدی گسست  سنجش ،توسعهگسست  سنجشترین روش و بدیهینخستین  –درآمدی  گسست .1

سرانه بیانگر ارزش کالاهای تولید شده توسط هر یک  GDPباشد. می 2. یک مقیاس رایج درآمدی، تولید ناخالص داخلی سرانهاست نیافتهتوسعه

 GDPباشد. تولید ناخالص داخلی سرانه تقریب خوبی از متوسط درآمد سرانه سالانه است. از ساکنان یک کشور در طول یک سال مشخص می

)یا یکی دیگر از آمریکا به دلار کشور را یک سرانه  GDP بایدکشورها  یسنجهمتنها مقیاس پرکاربرد اندازه اقتصاد یک کشور است. به منظور 

برابری بر  مبتنیاز یک ارز محلی به دلار آمریکا، از نرخ ارز سرانه  GDPبایست به منظور تبدیل . در اقتصاد توسعه میکردارزهای رایج( تبدیل 

ای که یک سبد شود، به گونهو خدمات محاسبه می. نرخ ارز برابری قدرت خرید با استفاده از قیمت همه کالاها کرداستفاده   (PPP)قدرت خرید

هزار دلار ثروتمندترین و جمهوری  86سرانه  GDPکالایی در یک کشور، در تمامی کشورها ارزش دلاری یکسانی داشته باشد. لوکزامبورگ با 

 دلار فقیرترین کشورهای جهان هستند.  350سرانه  GDPدموکراتیک کنگو با 

این  اگرچهکنند. هزار دلار در سال زندگی می 10با کمتر از  یتیگدهد که بخش زیادی از جمعیت نشان می درآمدیگسست  –فقر  گسست .2

دلار  2با درآمد روزانه کمتر از گوناگون دهد. بسیاری از جمعیت در مناطق نشان نمیرا جهان مقیاس تصویری دقیق از شدت فقر موجود در 

ل، پاکستان و سریلانکا( فقیر اجمعیت جنوب آسیا )افغانستان، بنگلادش، بوتان، هند، مالاوی، نپ درصد 70از بیشاندکی کنند. زندگی می

توان گفت این دو منطقه کنند. در نتیجه میدرصد از جمعیت در جنوب صحرای آفریقا نیز زیر خط فقر زندگی می 70هستند، همچنین تقریبا 

دلار در روز  2کمتر از  با میلیون نفر در جنوب صحرای آفریقا 600فر در جنوب آسیا و میلیارد ن 2/1محل اصلی تمرکز فقر شدید هستند: 

کنند. در مجموع اندکی کمتر میلیون نفر( زیر خط فقر زندگی می 730درصد از جمعیت )تقریبا  33کنند. در شرق آسیا و پاسیفیک زندگی می

 کنند. روز زندگی می دلار در 2از نیمی از جمعیت بشر در کره زمین با کمتر از 

بیشتر مستعد بیماری  افتهینتوسعهاست. مردم کشورهای  وسیعکشورهای فقیر و ثروتمند بسیار میان  سلامتگسست  –سلامت  گسست .3

گسست میرند. در سنین جوانی و کودکی میها آنکنند و بسیاری از فرزندان یافته عمر نمیبه اندازه مردم کشورهای توسعهها آنهستند. 

 یابد:سلامت در موارد زیر نمود می

سالگی زندگی کند،  83توانست امیدوار باشد که تا شد میکودکی که در ژاپن متولد می 2010در سال  – 3تفاوت در امید به زندگی ✓

به زندگی عبارت سالگی برسد. تعریف امید  47شد تنها امید داشت به سن کودکی که در همان سال در سریلانکا متولد میکه درحالی

هایی که یک نوزاد تازه متولد شده، در صورتی که شرایط بهداشت و زندگی در بدو تولدش در طول عمرش است از متوسط تعداد سال

تغییر نکند، زندگی خواهد کرد. این شاخص شرایط بهداشتی داخل یک کشور و کیفیت خدمات بهداشتی و درمانی که مردم آن کشور 

 .دهدمی واگشترا کنند دریافت می

کند. این گیری میاز رسیدن به سن یک سالگی را اندازه شیپنوزدان احتمال مرگ نوزاد میر ومرگنرخ  – 4نوزادانمیر ومرگتفاوت نرخ  ✓

  کند. تولد، در یک سال را محاسبه می 1000میرند به ازای هر از یک سالگی می شیپنرخ تعداد نوزادانی که 

                                                                 
1 Urbanization Rate 2 Gross Domestic Product (GDP) per 

capita 

3 Life Expectancy 

4 Infant Mortality Rate 
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کنند، گذاری میتوسعه است. کشورهایی که خوب در آموزش سرمایهگسست دسترسی به آموزش نیز یکی از عوامل موثر بر  –آموزش  گسست .4

آموزشی خوبی را ارائه  سامانهمند شوند. متاسفانه کشورهای فقیر اغلب قادر نیستند وری و رشد اقتصادی بهرهتوانند از مزایای افزایش بهرهمی

آموزانی که در نام در مدارس متوسطه، از تقسیم تعداد دانشتوسعه نقشی اساسی دارد. نرخ ثبت گسستکه در پایدار شدن  کاستیکنند، 

شود. این مقیاس گیری میتحصیلات متوسطه هستند، اندازهها( بر جمعیتی که در سن کنند )بدون توجه به سن آننام میمدارس متوسطه ثبت

سرانه  GDPنام مدارس با تقریب بالایی با شود. نرخ ثبتم ناخالص در مدارس متوسطه نامیده میانرائه شود، نرخ ثبتدرصد اصورت بهزمانی که 

م انمناطق نرخ ناخالص ثبت بیشترزیادی وجود دارد. در  یسانناهم یتیگنام مدارس متوسطه در سراسر های ثبتهمبستگی دارد. بین نرخ

 شد. ابدرصد می 60درصد و در جنوب آسیا کمتر از  40باشد. با این وجود این نرخ در جنوب صحرای آفریقا کمتر از درصد می 75مدارس بالای 

کشورهای ثروتمند عموما شهرنشین هستند. انقلاب صنعتی در شهرها شکل گرفت، زمانی که کارگران از نواحی روستایی  –نشینی شهر گسست .5

ها زندگی بهتری را تجربه کنند. حتی امروز هم در کشورهای های کشاورزی، با کار در کارخانهبه شهرها آمدند تا به جای تحمل رنج کار در زمین

کشورهایی با سطح شهرنشینی کمتر و عنوان بهشوند. معمولا کشورهای فقیرتر خدماتی ابتدا در شهرها مستقر میهای بزرگ ثروتمند بخش

تغییر است. بسیاری در شرف شوند. هر چند که این وضعیت می شناختهسهم بالاتر ساکنان مناطق روستایی )که به کشاورزی اشتغال دارند(، 

و کانادا که وسعت زیادی دارند، نیز نرخ شهرنشینی بالایی آمریکا ند، حتی کشورهای بزرگی مانند ااز کشورهای کوچک به شدت شهری شده

از بیش 2010ای با کمترین سطح شهرنشینی است. کره زمین در حال شهری شدن است. از سال درصد( دارند. آفریقا قاره 80)حتی تا دامنه 

درصد هستند و  50های شهرنشینی بالای کشورها دارای نرخ شتریشمار ب یتیگسراسر  کنند. درنیمی از جمعیت در مناطق شهری زندگی می

افزایش است. برخلاف روند تاریخی، اکنون سطوح بالاتر شهرنشینی، الزاما با سطوح بالاتر درآمد  شرفهای شهرنشینی با سرعت بالایی در نرخ

کنند، مکان میای شهری نقلمعیت و حاشیهجهای پرهمراه نیست، زیرا امروزه بسیاری از مهاجران از مناطق روستایی برای زندگی به محله

شهر  20نقل و سیستم فاضلاب مشهود است. از میان وهای اساسی مانند آب، گاز، برق، حملفقر شدید و فقدان زیرساختها آنمناطقی که در 

 افتهینتوسعهاند. نرخ شهرنشینی بالا در جهان آنجلس در کشورهای صنعتی پیشرفته واقع شدهشهر توکیو، نیویورک و لس 3بزرگ دنیا تنها 

 دایی بایستی هم به مناطق شهری و هم به مناطق روستایی توجه شود. های فقرزهنگام طراحی و تدوین سیاست دهد کهنشان می

اقتصاد توسعه  هایپرسشترین( ترین )و شاید مهمباشد و یکی از اصلیواقعیت تثبیت شده در اقتصاد توسعه میترین مهمو نخستین توسعه  گسست

، رشد جمعیت متغیر گیردمورد بررسی قرار میتوسعه  گسستاند؟ زمانی که کند: چرا برخی کشورها زودتر از سایرین توسعه یافتهرا مطرح می

اگر رشد تولید  همه نیبا اشود. موجب افزایش نیروی کار می ترافزوناثرگذار است زیرا جمعیت  GDPشود. رشد جمعیت در رشد معناداری تلقی می

در  یتیگیابد. علاوه بر این اگر رشد جمعیت در کشورهای فقیرتر بیشتر باشد، نسبت فقر در کل سرانه کاهش می GDPکمتر از رشد جمعیت باشد 

 . خواهند گرفتتوسعه قرار گسست مهری بی و مردمان بیشتری در معرض طول زمان افزایش خواهد یافت

 سدهاند. آغاز حرکت اقتصادی بریتانیا در اواخر شدهتوسعه بدین سبب است که برخی کشورها زودتر از سایرین وارد فرایند توسعه گسست  شیدایپ

و با آغاز شد. برخی کشورها مانند ژاپن و آلمان متعاقبا  19سده اقتصادهای اروپا در اواخر  شتریبو آمریکا گیر اقتصاد رشد چشمکه درحالیبود،  18

یافتگی را جبران نمایند و به توسعه دست یابند. زمانی که عهکشورهای پیشرو در توسخود نسبت به ماندگی توانستند عقبجویش همپایی صنعتی 

های گذشته اتفاق چه در دههتنها به آنو نه برای یک کشور ترسیم کردی تاریخی افقبایست ، میشودتلاش می توسعه و یا تنزلپیشرفت برای فهم 

 . دادگذشته را نیز مدنظر قرار  سدهبلکه تغییرات اقتصادی در طول  شودافتاده توجه 
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  توسعه هایشاخص

 

و  1960های درصد در مدت چهار دهه بین سال 3/2طور متوسط با نرخ به کشورهای رو به توسعه گزارش بانک جهانی، درآمد سرانه واقعیبر پایه 

شود و به سال، درآمد سرانه دو برابر می 30این نرخ رشد هر  . باآیدشمار میبهاستانداردی، این نرخ رشد بالایی  از منظر هررشد کرده است.  2000

دهد که از سطح استانداردی در زندگی برخوردار شود که دو برابر نسل پیشین است. برای ارائه تصویری تاریخی از این میرا امکان هر نسل این 

نوزدهم،  سده انهیماش در اقتصادی هژمونی( انگلستان در دوران سرانه GDPعملکرد، توجه به این نکته حائز اهمیت است که رشد درآمد سرانه )

از جنگ جهانی، وقتی توانست از انگلستان جلو بزند وپیشروترین اقتصاد جهانی شود،  شیپقرن  در طول نیمآمریکا درصد بوده و  3/1سالانه فقط 

چین، این منطقه با نرخ رشد درآمد سرانه غیراز درصد رشد داشته است. کشورهای شرق و جنوب شرق آسیا استثناهایی بارزند. به  8/1سالانه فقط 

العاده دهد که با نرخ رشد خارقآمیزی را ارائه میتجربه موفقیت 70از اواخر دهه است. چینمواجه بوده  1960 – 2000های درصد در سال 4/4

تاکنون  80دهه  نیآغاز( مواجه بوده است. کشور هند نیز تقریبا نرخ رشد خود را از 80تا  60های درصد در دهه 2با ی سنجهمدرصد )در  8حدود 

 – 2000های درصد در سال 3/3به  1960 – 1980های درصد در سال 2/1وب آسیا از دو برابر کرده است و سبب افزایش نرخ رشد کشورهای جن

گیر زمین اسرارآمیزیلاتین و صحرای آفریقا ابتدا با یک جهش در نرخ رشد مواجه بودند، اما بعد به نحو آمریکای شده است. کشورهای منطقه  1980

همچنان در سطحی  90( سقوط کرد و با وجود اندکی بهبودی در دهه 80)دهه « رفتهدستدهه از »لاتین نیز در آمریکای نرخ رشد کشورهای  .شدند

رشد کردند و سرعت بهضعیف باقی ماند. کشورهایی با نرخ رشد بالا و کشورهایی با رشد پایین نیز وجود دارند. همچنین کشورهایی هستند که 

های داشتند و کشورهایی که در حدود همین سالبر خیز 80ای دهه ههایی که در سالکشورهایی هم هستند که برای یک یا دو دهه درجا زدند. کشور

 رشد نزولی داشتند.  80دهه 

موفق هستند که اصول اقتصادی  یاست. اصلاحات در کشورهای مربوطه نهادی گسترده ساختنوبازآن و مستلزم  شروعتر از حفظ تداوم رشد مشکل

، متنوع هستند یطیمحجایی که شرایط گیرند. از آنمیکار بهطراحی و  خود محیطیهای ها و فرصتات، محدودیتها، امکاندرستی را حول توانایی

 ریچشمگ محیطیاطلاعات و دانش  بهاستراتژی رشد اینکه باید متفاوت باشند. نتیجه  توانند کارساز باشند نیزهای اصلاحی که میسیاست بنابراین

 مبنی بر حفظ مدت هیچ تضمینی. رشد کوتاهاستبسیار دشوار  ،بخشهای نویدها یا فرصتمحدودیت محل قرارگیری ششناس هرچند. نیاز دارد

های هدفمند برای تقویت بنیان تکاپویآن است که اصلاحات اولیه در طول زمان باید عمیق شوند و  مسالهدر بلندمدت نیست. بیان آشکار این ی ابیکام

شود، بتوان مدت میکه موجب شتاب رشد در کوتاهگذاری سیاستتغییر در  یاندکاگر با  آل خواهد بودبسیار ایدهت گیرد. نهادی اقتصاد بازار صور

 ، اما واضح است که چنین انتظاری غیرواقعی است. ددست آوررشد بلندمدتی در طول زمان به

و کدام کشور  افتهینتوسعهکدام کشور واقعا  که داوری کردتوان رخی از معیارهایی که مورد قبول و توافق همگان باشد نمیو ن وجود تعریفبدون 

های صرف اقتصادی از دیرباز به معنای افزایش نرخ رشد در درآمد سرانه در توسعه از منظر شاخص سنجشهای یافته است. معیارها و شاخصتوسعه

ش افزایش دهد. مقدار و نرخ درآمد ناخالص حقیقی اتر از نرخ رشد جمعیتکه کشوری بتواند تولید ملی خود را سریعای گونهبه طی زمان بوده است

رود یعنی میکار بهگیری و سنجش وضعیت کلی جمعیت هر کشور )نرخ رشد پولی درآمد ملی سرانه منهای نرخ تورم( برای اندازه (GNI)ملی سرانه 

گذاری در دسترس است. در گذشته معمولا طور متوسط و به منظور مصرف و سرمایهلاها و خدمات به ارزش حقیقی برای یک شهروند بهچه مقدار کا

توسعه معمولا با تاکید بر صنعتی شدن های راهبردشد. بنابراین ریزی شده در ساختار تولید و اشتغال نگاه میتغییر برنامهعنوان بهبه توسعه اقتصادی 

یک عنوان بهتا زمان حاضر توسعه  1970دهه  ازبرخی از استثناها وجود اند. با سریع اقتصاد به بهای کاهش توسعه روستایی و کشاورزی تمرکز داشته
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آوری فراهماشتغال و صورت بههای مردم ه تودهشده که در فرایند اجرای آن ثمرات ناشی از رشد درآمد ملی سرانه بمساله صرف اقتصادی دیده می

ها عموما شد. در این نظریهتر منافع اقتصادی و اجتماعی حاصل میهای اقتصادی یا فراهم نمودن شرایط لازم برای توزیع وسیعسایر فرصت

 فرعی موضوعاتعنوان بهله رشد اقتصادی مسااز پسعموما  هش بیکاری، کاهش نابرابری درآمدیفقر، رفع تبعیض، کا زدودنچون  ییهاپرسمان

 (GDP)های توسعه در آن دوران افزایش سطح تولید در جامعه بوده است که با تولید ناخالص داخلی تاکید بر سیاست درواقع. رفتندمیشمار به

 شد. گیری میاندازه

که باید درباره توسعه هر کشور بپرسیم  پرسشی»بیان کرد:  های اساسی درباره معنی توسعه پرداخت، هنگامی که ویدادلی سیرز به طرح پرسش

 چه اتفاقی افتاده است؟ اگر پاسخ این است که چه اتفاقی درباره کاهش فقر افتاده است؟ نرخ بیکاری چگونه تغییر کرده است؟ در نابرابری درآمدها

ها است اگر یک یا دو تا از این شاخص گذاشتهکشور قدم به راه توسعه  توان گفت آنکاهش در مقدار این متغیرها باشد بدون تردید می ها،پرسشاین 

 1983دادلی سیرز )« هر سه این متغیرها بدتر شده باشند در آن صورت نباید فرایند صورت گرفته را فرایند توسعه بنامیم.ویژه بهبدتر شده باشند یا 

نه صرفا  یافتگینمزمن توسعه تیوضع ایتوسعه  دهیپد نیبنابراوسعه بوده است. ( اقتصاددان بریتانیایی است که تخصص وی در اقتصاد ت1920 –

نفر در  اردیلیم 3 ازشیب یزندگ قتیحق یافتگیناست بلکه توسعه یبا سطح درآمد، اشتغال و نابرابر وندیدر پ یکم اریمع یحت ای یپرسش اقتصاد

یعنی وقتی که  1960و  1950های های دههتجربه داشته است. شغولبه خود م یمبارزه با فقر در سطح مل یبرارا آنان همه  شهیجهان است که اند

های جامعه های مردم در بیشتر بخشاما در آن کشورها سطح زندگی توده نایل شدندبه اهداف رشد اقتصادی خود  افتهینتوسعهبسیاری از کشورهای 

افزایش تولید ناخالص حقیقی سرانه برداشتی اشتباه از توسعه بوده است. در  از زاویهتعریف توسعه کردن  صرف محدود ثابت کرد کهتحول نیافت، 

 زدودنمورد بازنگری قرار گرفت و از صرف افزایش در تولید ناخالص ملی سرانه حقیقی، به کاهش یا  دگربار« توسعه اقتصادی»مفهوم  1970دهه 

های شعار و محور سیاست« از رشد اقتصادی برآمدهدرآمدهای  هدگربارتوزیع »ف شد. اقتصادی در حال رشد تعریفقر، نابرابری و بیکاری در چارچوب 

 توسعه شد. 

شود، نظیر توسعه سنجیده میها آنهایی که با گیری میزان توسعه، در تعریف آن نهفته است. تعدادی از شاخصاصلی دشواری اندازه دلایلیکی از 

تغییر  ،دانش فنیاعتلای های حکومتی، گیریهای مردم در تصمیمتوده مشارکتگی، بهداشت، سرانه مطالعه، سطح آموزش و استانداردهای زند

تبدیل به آمارهایی را دارند. علاوه بر آن، تعداد افراد جامعه به  توانهای کیفی هستند که ساختار اقتصادی و تولید علم از جمله معیارها و شاخص

به  مربوطهای حجم اشتغال و بیکاری، مشارکت زنان همچنین شاخص ،یا متوسط سن امید به زندگی کودکانمیر ومرگازای هر پزشک، نرخ 

کشی در منازل خود دسترسی دارند، یا نسبت ه شده و لولهاستانداردهای زندگی از جمله درآمد ملی سرانه، نسبت خانوارهایی که به آب تصفی

باشند. اما تنوع استفاده از گیری توسعه میهای اندازهشود، از دیگر شاخصاز برق، اینترنت، روزنامه و ... استفاده میها آنخانوارهایی که در منازل 

کیفیت را ندارد،  دقیق یگیرتوانایی اندازه ،های کمی و مقداریبعضا شاخص( 1کند: توسعه مشکلاتی ایجاد می یگیرهای مختلف برای اندازهشاخص

توانند سطح کیفی را با توجه به همه ابعاد توسعه مشخص نمایند. نباید از یاد برد که توسعه همه ابعاد اقتصادی، سیاسی، رایج نمی های( شاخص2و 

 (.1388گیرد )ملکی، را دربر می یاجتماعی و فرهنگ

عنوان آن به یتیجمع راتییسرانه و بدون توجه به تغ یمد واقعآدر شیبر افزابلکه اقتصاد  یواقع یدرآمد مل شینه بر افزا ،در اقتصاد توسعه هامروز

 یهاامهعموماً از اهداف برن یاقتصاد ینابرابر لیمانند کاهش فقر و تقل یگریسرانه، اهداف د یدرآمد واقع شیشود و در کنار افزاتأکید می یهدف اصل

 را برشمرد: زیر یهاهیتوان آرامی یافتگیسطح توسعه ای هتوسع یهااز جمله شاخص شود.توسعه شمرده می

 ناخالص ملی و داخلی تولیدشاخص  .1
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باشد، افراد آن جامعه می لهیوسبه ، ارزش مجموع کالاها و خدمات نهایی تولید شده طی یک دوره )مثلا یک سال((GNP) 1ناخالص ملی تولید

ارزش مجموع کالاها و خدمات نهایی تولید ، (GDP) 2ناخالص داخلی تولید اما این افراد در کشور مربوطه باشند یا نباشند.اینکه نظر از صرف

ایران، ارزش همه کالاها و  GNPباشد مثلا ملاک ملیت می GNP در محاسبه پس . شده طی یک دوره )مثلا یک سال( در داخل کشور است

ایران، ارزش  GDPملاک سرزمین است.  GDPولی در  در چه کشوری باشنداینکه نظر از خدمات نهایی تولید شده توسط ایرانیان است صرف

 GDPو  GNPرابطه توسط ایرانی یا غیرایرانی تولید شده باشد. اینکه نظر از همه کالاها و خدمات نهایی تولید شده در داخل ایران است صرف

 توان به صورت زیر نشان داد:را می

GNP = GDP + از کشور  درآمد عوامل تولید داخلی در خارج - کشور داخل خارجی در د عوامل تولیدمدرآ  

 یا

GNP = GDP +  کشور  خارج ازدرآمد عوامل تولید خالص  

 (NIP) سرانه ملی شاخص درآمد .2

آید. این شاخص ساده و قابل ارزیابی در بدست می 3سرانه ملی ناخالص داخلی( به جمعیت آن، درآمداز تقسیم درآمد ملی یک کشور )تولید 

  .شودمختلف، معمولا با درآمد سرانه کشورهای پیشرفته مقایسه می یکشورها

 (PPP) شاخص برابری قدرت خرید .3

مختلف  یمحصولات و خدمات در کشورها متیسطح ق شود و معمولاًکشورها محاسبه می یمحل یهامتیکه شاخص درآمد سرانه از ق آنجا از

 یهامتیگوناگون در هر کشور، در ق یکالاها دیروش، مقدار تول نیدر ا شود.استفاده می 4دیقدرت خر یاز شاخص برابر ست،ین کسانی یتیگ

برابری قدرت عبارتی به .گرددیو درآمد سرانه آنان محاسبه م یناخالص مل دیلازم، تول لاتیاز انجام تعدو پس شودیآن کالاها ضرب م یجهان

المللی، . دلار بیندهدمیبازتاب شود و قدرت خرید کشور را نسبت به کشورهای دیگر خرید تعدیلی است که در محصول ناخالص ملی انجام می

 در ایالات متحده.آمریکا ، همان قدرت خرید بر حسب محصول ناخالص ملی را دارد که دلار (PPP$)یا برابری قدرت خرید دلار 

 (SSI, GNA)شاخص درآمد پایدار  .4

شاخص درآمد  همنجر به محاسب «یتوسعه اقتصاد» یجابه «داریپا هتوسع»شاخص درآمد سرانه و توجه به  یهاییغلبه بر نارسا یبرا کوشش

 شودمیمنظور  یمل یهادر حساب زین گرددمی جادیا یو رشد اقتصاد دیتول انیمحیطی که در جرزیست یهانهیروش، هز نیا در .دیگرد 5داریپا

سازمان  حتی با ارقام دقیق .دیآدست میرشد و توسعه به زانی( و سپس مستیزطیساخت منابع و محنوعنوان بازعنوان خسارت و چه به)چه به

وسیله سنجشی  اندکوشیدهوسیله سنجش توسعه، ابزاری ضعیف است و اقتصاددانان عنوان بهملل متحد و دانشگاه پنسیلوانیا، استفاده از درآمد 

  .را جایگزین سرانه محصول ناخالص ملی کنند –معمولا شاخص چند متغیر اقتصادی و اجتماعی  –که بیشتر قابل اتکا باشد 

  (HDI)شاخص توسعه انسانی  .5

را در توسعه متعادل  گاهینقش و جاترین مهم یاست و توسعه انسان توسعه محور ،معتقدند که انسان یتیگ پژوهانو توسعه شمندانیامروزه اند

مدت، اههای کوتدر برنامه یتوسعه انسان گرفتنو ... برعهده دارد. با توجه به نقش و محور قرار یفرهنگ ،یاسیس ،یاجتماع اقتصادی، داریو پا

                                                                 
1 Gross National Product (GNP) 

2 Gross Domestic Product (GDP) 

3 National Income Percapita (NIP) 

4 Purchasing Power Parity (PPP) 

5 Sustainable Society Index (SSI) 
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 زانیم رییگاندازه و نییناخالص در تب دیسرانه و رشد تول یچون درآمد مل ییهاشاخص یسو و ناتوانکی مدت و بلندمدت توسعه کشورها ازانیم

با ها آنگیری توسعه کشورهای مختلف و مقایسه شیوه جدیدی را برای اندازه 1990 ملل متحد از سالسازمان  گر،یتوسعه کشورها از سوی د

یکدیگر انتخاب کرده است. این روش منجر به معرفی و محاسبه شاخص جدیدی با عنوان شاخص توسعه انسانی شده است. آمارتیا سن، برنده 

بهتر  یزندگ به یابیرا آشکار ساخت که دستخطیر  تیواقع نیا، «هااستحقاقو  هاتوانمندی»، با طرح ایده 1998جایزه نوبل اقتصاد در سال 

 هایتیظرفاساس  نیبرااست و  یهای انسانتیاستعدادها و ظرف بسط کالاها و خدمات باشد، ثمره پرورش وتر افزونمصرف  ازمندیآنکه ناز یشب

توسعه  تیوضع یداشت که بررساظهار  توانیدر کل م. دیآیمشمار به یتوسعه انسان یدر کنار درآمد از عناصر اصل آموزش قیاز طر یذهن

دادگرانه  عیاشتغال، توزبخشی تحققچون هم های مناسب اقتصادیتاسیس نیتواند راهنمای مسئولان آن جامعه برای تدویمهر کشور،  یانسان

 .نهادی باشد هاییکاهش فقر و شتاب در دگرگون ها،نهیهز منابع و نهیبه صیدرآمد، حذف انحصارات، تخص

برنامه توسعه »وسیله الحق، اقتصاددان پاکستانی و همفکرانش، آمارتیا سن و پال استریتن به، که توسط محبوب (HDI)1شاخص توسعه انسانی

منزله بهشود، اقدامی مناسب و گامی رو به جلو بوده است. این شاخص به بعد سالانه منتشر می 1990ارائه شد و از سال « UNDPملل سازمان 

کتاب بیشتر  5که در فصل  دهنده توسعه و تعمیق نظریه نیازهای اساسی استانسانی ادامهانتخاب افراد است. رویکرد توسعه قلمرو گسترش 

ترین مهم»کند. تعریف می« مردم هایفرایند گسترش انتخاب»توسعه انسانی را  ،ملل متحدسازمان برنامه توسعه . در مورد آن بحث خواهد شد

ملل متحد در سازمان مندی از سطح متعارف زندگی بیانجامد. برنامه توسعه تحصیل و بهرهری از اموارد باید به زندگی طولانی و سالم و برخورد

ایجاد کرده است. شاخص توسعه  (HDI)تلاش برای سنجش توسعه انسانی وسیله جایگزینی برای سنجش رفاه، به نام شاخص توسعه انسانی 

طول عمر )نمایانگر بهداشت ( 1کند: به میزان زیادی خلاصه می رکیب وانسانی عملکرد اجتماعی را در سه نماگر یک شاخص ترکیبی منفرد ت

میزان باسوادی بزرگسالان و بر  مبتنیموفقیت تحصیلی ترکیبی از دو متغیر است، دو سوم اهمیت  ، کهتحصیل و سطح زندگی  (2، و تغذیه(

 براساسسرانه  یناخالص داخل دیتولبرمبنای که  یاستاندارد زندگ( 3و  ،های ابتدایی، متوسطه و عالی استنام کلی در ردهیک سوم بر میزان ثبت

شده،  ادی یاز نماگرها کیهر  یبرا یشده است. در محاسبه شاخص توسعه انسان لیتشک شود،یدلار در هر کشور محاسبه م دیقدرت خر یبرابر

 زانیم یسال، برا 85 نهیشیبسال و  25 نهیکمر طول عمر نماگ یثابت برا یهاارزش نیشده است. ا جادیا بیشینهو  کمینهثابت  یهاارزش

دلار  دیخر یسرانه براساس قدرت برابر یناخالص داخل دیتول یدرصد و برا 100 نهیشیبصفر درصد و  نهیکمبه آموزش و پرورش  یدسترس

مورد  ،هاهیسورا در همه « توسعه» تواندیشاخص هم نم نیاکنند که اذعان می نانیبا اطم یشاخص توسعه انسان کنندگانهیته گمانیباست. 

 .افتیدست  یبه حد مطلوب شاخص توسعه انسان تواندیلذا نم کند،یم لیرا تحم ییهاتیقرار دهد. فقدان اطلاعات، محدود سنجش

اعم از فقیر و غنی و همه کشورها ها انساناساسی و توسعه انسانی تغییر کرده است. توسعه انسانی فراتر از نیازها اساسی است و تمامی  ینیازها

 GDP( لگاریتم 1 :شاخص توسعه انسانی شامل متغیرهایبنابراین، . گیرددربر میاعم از صنعتی و کشورهای با درآمد پایین و متوسط را نیز 

نیازهای اساسی دو تولد است. ( انتظار طول عمر در ب3و  ،های آموزشی در مدرسهسوادی یا میانگین سال( نرخ بی2سرانه برابری قدرت خرید، 

شامل تغذیه کافی، تحصیلات مقدماتی، سلامت، تاسیسات بهداشتی، تامین آب و مسکن است. نماگرهای احتمالی این نیازهای اساسی چیست؟ 

 اند: مجموعه مقادیر نماگرها شناسایی کردهعنوان بهبانک جهانی موراد زیر را 

 ،درصدی از نیازهاعنوان بهمین کالری تامین کالری برای هر نفر یا تا –غذا  ✓

                                                                 
1 Human Development Index (HDI) 
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 ،ساله( 14تا  5نام مقدماتی در مدارس )برحسب درصدی از جمعیت میزان باسوادی، ثبت –تحصیلات  ✓

 ،متوسط امید به زندگی از زمان تولد –سلامت  ✓

 ،تاسیسات بهداشتینوزدان )به ازای هر هزار تولد(، درصدی از جمعیت با امکان دسترسی به میر ومرگ –بهداشت عمومی  ✓

 ، ونوزدان )به ازای هر هزار تولد( درصدی از جمعیت با امکان دسترسی به آب قابل حملمیر ومرگ –تامین آب  ✓

 دهد(هیچ )زیرا اقدامات کنونی، از قبیل تعداد افراد به ازای هر اتاق، به نحوی ناخشنودی را در کیفیت مسکن نشان می –مسکن  ✓

 (.1395نافزیگر، )

 وشحالی سیاره شاخص خ .6

محیطی است که سیاره یک شاخص رفاه انسانی و اثرات زیست است. شاخص خوشحالی (HPI) 1دیگر شاخص مطرح، شاخص خوشحالی سیاره

مطرح شد. این شاخص در جهت به چالش کشیدن شاخص مرسوم توسعه نظیر تولید ناخالص  2006در  (NEF) 2به وسیله بنیاد اقتصاد نو

براساس این اصول  HPIپایداری مدنظر قرار نگرفته است. شاخص ها آنشود در داخلی و شاخص توسعه انسانی ارائه شده است که ادعا می

را دارد که برای  موقعیتکشوری بهترین اینکه شته و از زندگی راضی باشند و خواهند عمر طولانی دااساسی بنا شده است که همه مردم می

رفتن فرصت دیگران و یا مانع خوشحالی و بین ش چنین فرصتی را فراهم کند. فرصت خوشحال و شاد بودن، به نحوی که موجب از اشهروندان

 های آتی و مردم کشورهای دیگر نشود. شادی دیگران و نسل

 توسعه یبیترک یهاشاخصیا  زندگیشاخص کیفیت  .7

کشورها، میان  یتوسعه اقتصاد سهیو مقا یریگاندازه یبرا یشاخص انفراد کیبر  هیتک یجاپژوهان بهاز توسعه یبرخ 1980دهه  نیآغازاز 

 نیو همچن یها براساس چند شاخص اصلشاخص نیکردند. ا شنهادیرا پ« 4کیفیت زندگیشاخص »یا  «3توسعه یبیترک یهاشاخص»استفاده از 

شناسی را براساس روان« 6کیفیت زندگی»( یک شاخص جدید به نام 1996) 5اخیرا واحد اطلاعات اکونومیست .شدندیم فیتعر رشاخهیچند ز

و در حقیقت شاخصی ترکیبی  های رضایت از زندگی را با عوامل کیفیت رندگی در بین کشورها مرتبط کردهتوسعه داده است که نتایج بررسی

محاسبه کرده است. مقادیر و ارزش نمره رضایت از زندگی از طریق نه متغیر  2005کشور در سال  111ورده و این شاخص را برای آبه دست 

خودکار به اهمیت عوامل صورت بهشاخص کیفیت زندگی دریک کشور است. ضرایب در معادلات تخمین زده شده، گویای شود که محاسبه می

 کیفیت زندگی در این شاخص عبارتند از:کننده تعییندهند. عوامل وزن میگوناگون 

 ،شوداستفاده میآمریکا از تولید سرانه و ناخالص داخلی برحسب برابری قدرت خرید به دلار  –رفاه مادی  .1

  شود،انتظار طول عمر به سال درنظر گرفته می –بهداشت و سلامت  .2

 شود،بندی ثبات و امنیت سیاسی انجام میرتبه –ت و امنیت سیاسی ثبا .3

)بیشترین نرخ  5)کمترین نرخ طلاق( تا  1نرخ طلاق )در هر هزار نفر جمعیت( تبدیل به شاخص، از  –زندگی مشترک خانوادگی  .4

 شود،طلاق( می

                                                                 
1 Happy Planet Index (HPI) 

2 New Economic Foundation (NEF) 

3 Combined indicators of development 

4 Life Quality (LQ) 

5 Veenhoven 

6 Life Quality (LQ) 
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اشد، ارزش آن یک و در غیر این صورت، صفر در صورتی که کشور دارای نرخ بالای شرکت در اجتماعات ب -شرکت در اجتماعات  .5

 شود،درنظر گرفته می

  ،گیردسرد و گرم مورد استفاده قرار میو هوای آب تفاوت ارتفاع از سطح دریا، جهت نشان دادن تفاوت  –و هوا آب جغرافیا و  .6

 شود،نرخ بیکاری به درصد درنظر گرفته می –امنیت شغلی  .7

 ملا آزاد( تا هفت )غیرآزاد( است، وهای آزادی سیاسی و مدنی، مقیاس یک )کامیانگین شاخص –آزادی سیاسی  .8

 شود. از نسبت میانگین درآمد مردان به زنان استفاده می –برابری جنسیتی  .9

 شاخص کیفیت فیزیکی زندگی .8

درصد  –آمیزد در هم میاست که سه نشانه را  (PQLI) 1یک وسیله جایگزین سنجش میزان رفاه عبارت از شاخص کیفیت فیزیکی زندگی

سالان، توانایی نوزادان همپوشی نداشته باشد( و درصد باسوادی بزرگمیر ومرگنوزادان، متوسط امید به زندگی )در یک سالگی، با میر ومرگ

زیست عمومی است. متوسط امید به زندگی تاثیرات تغذیه، بهداشت عمومی، درآمد و محیط یایگوخواندن و نوشتن به هر زبانی. دو متغیر اول 

بر مراقبت بهداشتی دارد. ویژه بهناخالص ملی بر درآمد فقرا و هزینه عمومی،  تولیدناخالص ملی از طریق تاثیر  تولیدهمبستگی مثبتی با سرانه 

نوزدان میر ومرگافزاید. چه درباره فقر و هزینه بهداشت عمومی داده شده است، نمیناخالص ملی هیچ توضیح اضافی بر آن تولید، درواقع

محیطی خانه و بهداشت مادر است. باسوادی وسیله سنجش رفاه و نیز نیاز به در دسترس بودن آب تصفیه شده، شرایط زیستدهنده بازتاب

 ه اقتصادی کشور است. عتوس

 شاخص تحول ساختار اقتصادی .9

های سنتی و افزایش افزوده بخشهای برتر که معمولا با کاهش سهم و ارزشتغییر ساختار عبارت است از افزایش سهم تولید و صادرات با فناوری

درآمد سرانه پایدار همراه است. افزایش تولیدات صنعتی و خدمات مولد در مقابل کاهش اشتغال بخش کشاورزی و ارتقای شیوه تولید حاکم بر 

 باشد. گیری درجه توسعه اقتصاد کشورها مین بخش معیار مناسبی برای اندازهای

 ی حضور فعال زنان در گستره اجتماع .10

 زنان اکثراً  افته،ینجوامع توسعه تر است. درافتهیبیشتر باشد، جامعه توسعه یاسیو س یفرهنگ ،یاجتماع یهاچه حضور فعال زنان در عرصه هر

 یابد.میکشورها به نصف کاهش  نیدر ا یانسان یروین بیترت نیو به ا ستندیدر خارج از خانه شاغل ن

 ی استقلال مل .1

 داشته باشند. ییسزاهنفوذ و تأثیر ب یدولت مل ماتینتوانند بر تصم یادیز زانیمها بهدولت ریمفهوم که سا نیا به

 های توسعه اقتصادیسایر شاخص .11

های کلی کیفیت زندگی را تواند جنبهشود نمیگیری میسرانه اندازه GDPگونه که به وسیله آن اما امروزه پذیرفته شده است که رفاه مادی

گیری توسعه و رفاه بر این عقیده هستند که یک شاخص ترکیبی و جامع برای اندازه پژوهانتوسعه شتریبتشریح کند. با وجود این دشواری، 

تا یک شاخص جامع  مبذول شدزیادی  یمساعاقتصادی مفیدتر از استناد صرف به تولید سرانه و ناخالص داخلی است. بدین منظور در گذشته 

بهداشت به  مربوط( علاوه بر درآمد سرانه، بازده متغیر 1962) 2رت ا. هیگنمختلف وزن و ضریب مناسب داده شود. او هایسازهتوسعه تهیه و به 

                                                                 
1 Physical Quality of Life Index 2Hagen Everett E.  
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( چهارده متغیر را درنظر 1965) 1و آموزش، اشتغال و تغذیه و سایر متغیرهای اجتماعی و خدمات شهری را نیز درنظر گرفت. دونالد نیویاروسکی

( شاخصی 1970) (RNRSD) 2مللسازمان اجتماعی وتوسعه تحقیقسه های هیگن مشترک بود. موسبا شاخصها آنتای گرفت که تنها هفت

، سینتیا تفت 3بهداشت و مسائل رفاهی بود. ایرما آدلمان ،ها مشترک بود تغذیه، آموزشمعرفی کرد. اما آنچه در همه شاخص سازهرا با شانزده 

بیشتر متغیرهای ها آناند که در ارائه کرده سازهتر با چهل و یک هایی جامع( شاخص1970) 6، مارونیک و رزنیک5(، هاربینسون1967) 4ماریس

انسانی تاکید شده است. به  هایسازهاجتماعی و سیاسی درنظر گرفته شده است. در شاخص هاربینسون، مارونیک و رزنیک بیشتر بر منابع و 

دهند. درحالی که استفاده ر سطح توسعه جهانی را نسبت به درآمد سرانه خیلی کاهش مید یسانناهم هااین شاخص گرایان،توسعهعقیده این 

 کند، در همین حال مشکلات و محدودیتتر و بهتری از توسعه نسبت به درآمد سرانه ارائه میتر توسعه معیار درستهای جامعاز شاخص

و مشکلات مفهومی و تفاوتی که در تعریف ها آنها و غیرقابل اعتماد بودن دادهفقدان هایی را نیز نباید دست کم گرفت. ساختن چنین شاخص

ها انتخاب و گزینش کند. مشکل اصلی در تمامی این شاخصها را دشوار میاین شاخص کاربستمتغیرها و شرایط آب وهوایی وجود دارد، 

 شوند. می انگاشتهو متغیرهایی است که در توسعه موثر  هاسازهاختیاری 

های مالی و های پیشرفت اجتماعی را به ارزشتوان همه جنبه( بر این باور هستند که نمی1997چون هیکس و استریتن ) پژوهانگروهی از توسعه

یا  (GNP)شود چقدر تولید میاینکه به  مربوطاعتقاد دارند که از دیدگاه نیازهای اساسی، اطلاعات ها آنیک شاخص مشترک قابل قبول تبدیل کرد. 

(GDP)  یاگونهبهشود )مساله توزیع(، شود و برای چه کسانی تولید میای تولید میشود، به چه وسیلهد مییچه تولاینکه به  مربوطباید با اطلاعات 

 پیوسته و وابسته بررسی شوند.به هم

 

 یشاخص توسعه انسان

 

اجتماعی  ی وبیشترین شاخص کاربردی که برای مقایسه وضعیت اقتصاد( در خصوص شاخص توسعه انسانی معتقدند که 1393) تودارو و اسمیت

طراحی شده است، شاخص توسعه انسانی کشورهاست که آمار آن برای کشورهای « برنامه توسعه ملل متحد»رود و به وسیله میکار بهتوسعه کشورها 

به بعد مرتبا انتشار یافته است،  1990یابد. قسمت اصلی این گزارشات که از سال مختلف در گزارشات سالانه برنامه توسعه ملل متحد انتشار می

های آموزش، ترکیبی از شاخص براساس واجتماعی است  و شاخص توسعه انسانی است که شاخص سنجش توسعه اقتصادی تساخنوبازتعیین و 

ترین شاخص توسعه شود. براساس شاخص توسعه انسانی، به همه کشورها از نمره صفر )پایینبهداشت و درآمد حقیقی سرانه تعدیل شده محاسبه می

اخص توسعه انسانی( براساس سه هدف توسعه یعنی امید به زندگی )متوسط طول عمر(، سطح دانش براساس متوسط )بالاترین ش 1انسانی( تا نمره 

2وزنی نرخ با سوادی در میان بزرگسالان با ضریب 

3
1و نسبت ناخالص ثبت نام در مدارس با ضریب  

3
، سطح زندگی که براساس تولید ناخالص داخلی 

ت یشود. نزولی بودن مطلوبدرآمد تعدیل شده است محاسبه می 7نزولی بودن مطلوبیت نهاییشت انگات خرید و براساس برابری قدر وحقیقی سرانه 

افزاید. به مطلوبیت کل می ،مطلوبیت کمتری را نسبت به واحد قبلی مصرف ،مفهومی ذهنی است به این معنا که مصرف اضافی یک واحد ،نهایی

به چهار گروه تقسیم  کشورهاکشور جهان،  177براساس سه معیار فوق و قرار دادن مقادیر آن در رابطه ریاضی محاسبه شاخص توسعه انسانی برای 

                                                                 
1 Niewiaroski, Donald H. 

2 United Nations Research Institue for 

Social Development 

3 Irma Adelman 
4 Adelman, Irma & Moris, Taft Cynthea 
5 Harbinson 

6 Harbison, Fredrick H. & maruhniz, 

Joan & Resnick, Jane R.  
7 Diminishing Marginal Utility 
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(، 799/0تا  50/0( کشورهای با توسعه انسانی متوسط )2(، 499/0تا  0/0( کشورهای با توسعه انسانی پایین )مقدار شاخص توسعه انسانی 1شوند: می

 (. 0/1تا  90/0ی بسیار بالا )ن( کشورهای با توسعه انسا4و  ،(90/0تا  80/0( کشورهای با توسعه انسانی بالا )3

عملکرد  ،حد انتظاراز بیش ممکن است کهبا سطح پایین درآمد  حتی دیشادهد هر کشوری مزیت عمده شاخص توسعه انسانی این است که نشان می

ممکن است درآمد سرانه حقیقی بالایی داشته باشد اما شاخص توسعه انسانی آن نسبتا پایین  یکشور دیگر ،صورت باژگونهبهد و اشبخوبی داشته 

های توسعه یعنی سطح در سایر شاخص یسانناهم ازبیشهای درآمدی میان کشورها دهد تفاوتباشد. علاوه بر آن شاخص توسعه انسانی نشان می

پذیر نبوده د که توسعه تنها با کسب درآمد بالاتر امکانکنمی یرا یادآور نکتهنسانی به ما این شاخص توسعه اهمچنین باشد. میآموزش و بهداشت 

بسیاری از کشورهای با درآمد  پیراموننظران های توسعه انسانی یعنی بهداشت و آموزش افراد حائز اهمیت است. معمولا صاحببلکه توسعه در زمینه

درمان و آموزش  ،اند. بهداشترها در عمل رشد بالای اقتصادی اما بدون توسعه را داشتهواین کش معتقدند کهبالا مثلا کشورهای صادرکننده نفت 

است که یک کشور برای هایی گذاریسرمایه باشند. سرمایه انسانی،ها در تولید ملی مییکی از نهادهعنوان به 1هایی از سرمایه انسانیبخشعنوان به

که کشوری با درآمد ناخالص ملی سرانه بالا اما با برخورداری از  کردبه آسانی ادعا  توانکند. نمیهای افراد آن جامعه میو توانایی تیکفابالا بردن 

مد ناخالص ملی سرانه آن پایین است اما سطح بهداشت، کیفیت پایین آموزش و یا دارای مشکلات بهداشتی و درمانی نسبت به کشور دیگر که درآ

 باشد. تر مییافتهبالاتر است، توسعهها آنآموزش و طول عمر در 

تولید ناخالص داخلی سرانه و شاخص توسعه انسانی وجود دارد. معمولا با افزایش تولید ناخالص داخلی سرانه شاخص توسعه میان  قوییک رابطه 

گذاری گذاری کنند. این سرمایهرود زیرا کشورهای ثروتمندتر توانایی بیشتری دارند تا بر روی توسعه آموزش و بهداشت سرمایهمیانسانی نیز بالاتر 

درجه توسعه کاری باارزش است لحاظ بهبندی کشورها شود. استفاده از شاخص توسعه انسانی برای رتبهوری سرمایه انسانی میمنجر به افزایش بهره

شان یافتگیمیزان توسعهلحاظ بهکشورها  یاساسهای درک تفاوتعدممنجر به  دیشاشان درآمد ناخالص ملی سرانه براساسبندی کشورها تنها و رتبه

شان در گروه کشورهای درآمد سرانه حقیقی لحاظبهیک شاخص است زیرا گاهی اوقات حتی در کشورهایی که تنها نه شود. درآمد ناخالص ملی سرا

با توجه به نحوه توزیع گوناگون کنند. وقتی شاخص توسعه انسانی برای کشورهای متوسط درآمد جهان قرار دارند بسیاری از مردم فقیرانه زندگی می

 خواهد کرد.  یریچشمگبندی کشورهای جهان تفاوت در رده افتهینتوسعهجایگاه نسبی بسیاری از کشورهای  شونددرآمدشان تعدیل می

ها و انتقادهایی که بر شاخص توسعه انسانی وارد بود شاخص جدیدی را برای کاستیبرای رفع  (UNDP)برنامه توسعه ملل متحد  2010در ماه نوامبر 

متکی بر سنجش سطح زندگی، آموزش و بهداشت جامعه است اما پیشین سنجش توسعه معرفی کرد. اگر چه این شاخص جدید به مانند شاخص 

 توسعه انسانی دارد.   نیشیپی با شاخص هایتفاوت
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  تعریف پارادایم

 

های تحلیل موقعیت و شناخت راهبردی جایگاه خود در سامانه جهانی، نیازمند چارچوب نظری و پارادایمبه  مربوط انجام مطالعات برایهر کشوری 

است توسعه  مدیریتی و شناسیشناسی، سیاسی، فرهنگی، انساناست. با توجه به ابعاد، تنوع و گستردگی موضوعات اقتصادی، جامعه توسعهمناسب 

 ایهای توسعههای نظری و پارادایمبه توسعه لازم است که در گام نخست بهترین چارچوب نیلکه کشورها در مسیر یافتن پاسخ روشن به چگونگی 

آن است تر مهمهایی است، پرسش چه ویژگی واجدیافته یک دولت توسعهاینکه توسعه و به  مربوط هایپرسماننظر از چیستی ند. صرفنرا انتخاب ک

های کلان نظری، سیر مفهومی توسعه را تشریح و تبیین و این ها و چارچوبکه رویکردهای نظری متنوع و متناظر به مفهوم توسعه، در کدام پارادایم

با نحوه تاثیرپذیری از  آن وندیپ وکند. به عبارت دیگر، کندوکاو در معنا و چیستی توسعه گیری تبدیل میم را به مصادیقی قابل سنجش و اندازهمفهو

تدریجی الگوهای غالب سیاسی و اقتصادی در سطح جهانی را به خود اختصاص  تکوین ینظر ادیبن، با اتکا به بستری تاریخی های کلان توسعهسویه

 داده است. 

 کشورهاییشود. بنابراین از استفاده می کلان ذهنی مبنایی برای تشریح هر چارچوب همسان باو هم  1بندیابزار طبقهمنزله بهاز مفهوم پارادایم هم 

براساس اقتضائات خاص را آنو  تغییر دهندرا آنطی زمان محتوای نظری در  و در گام نخسترود که گزینند انتظار میکه پارادیم خاصی را برمی

در اقتصاد جهانی آنچنان عمیق شده که  و ناترازی نابرابری از آن برای حل مسائل خاص استفاده کنند. امروزه دومو  ،سازی کنندجوامع خود شخصی

کشف و معرفی یک پارادایم جدید طور دقیق بههای موجود، ها و نظریهحل. در میان راهنیستممکن نیز روی کاغذ  حتی بر هدگربارایجاد توازن 

 دشوار است. ی بستوسعه کار

. در فارسی به دیدمان یا الگوواره نیز به یادگار مانده است «3علمی هایساختار انقلاب»او پرآوازه و کتاب  (1962) 2توماس ساموئل کوهناز  میپارادا

و  5شناختی، معرفت4شناختیبینی است که سوگیری پژوهشگر در هستیهای بنیادین و جهاناز باورداشتعنوان نظامی برگردان شده و به

اینکه ( در خصوص 1389پردازد. محمدپور )کند و به ماهیت و چیستی جهان، جایگاه فرد در آن و دامنه روابط با آن میمی آشکاررا  6شناختیروش

ای برای اثبات و حقانیت غایی آن وجود ندارد کند که هیچ شیوهشود این دلیل را ذکر میهای بنیادین تلقی میاز باورداشتعنوان نظامی پارادایم به

و  یمیپاراداچرخش  یهانهیرسد، زمیم بستبه بن یفعل میکه پارادا یوقت دیگویتوماس کوهن مشود. انتخاب می پژوهشگرباور  براساسو صرفاً 

 تیعوو مشر یشناختروش تیمشروع ،یشناختمعرفت تیمشروع ؛است یبخشتیمشروع م،یپارادا صهی. خصردیگیشکل م نوینی یانقلاب علم

 یوقت ایاست،  «ب»علت  «الف»که  گرددیدانش، اعلام م هکه در عرصی. هنگاماست میپارادا کیتأثیر تحتدانش  ی. دعاویو فرهنگ یشناختجامعه

، سازدیفرهنگ را م هایآرایه دیکند مناسبات تولیمعنوان که مارکس یزمان ای ،ردیگیکار شکل م میتقس قیاز طر دیجد هجامع دیگویم میدورک

 هچرا است که شالودچون و یب ییهافرضیشاز پ یارشته یحاو یمپارادا هستند. میآن پارادا ای نیتأثیر اتحت یعلم یهاهینظرها و نوع گزاره نیا ههم

بدون  یمپارادا و است یمپارادا یاساس یهااز مؤلفه . نظریه یکیاستنظریه فراتر از  یزیچ آشکار دارد و یسانناهم ،و با نظریه است یعلم یتهر فعال

را  یمتعدد هاینظریهاست که  یچتر یمنمود که پارادا یهتشب ینتوان چنیاست و منظریه از  تریعوس یاربس یممفهوم پارادا .ندارد یمفهومنظریه 

تعریف و ماهیت پارادایم به کتاب توماس  رامونیپ( 1389محمدپور ) رشته است. کی شمندانیمشترک اند دگاهید نیترگسترده میپارادا گیرد.یبرمدر
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2 Thomas Samuel Kuhn 
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 سازی باورهایعنوان شیوه خلاصهپارادایم بهگوید که کتاب ارزنده کوهن مستقیماً دربرگیرنده مفهوم و تعریف کند و می( استناد می1960کوهن )

کار معنای متفاوت از پارادایم را به 20گفته یکی از منتقدان، کوهن حدود بنابه حال اینهای وی جهت خلق دانش است. با درباره تلاشپژوهشگر 

 برده است. 

(، در تاریخ 1970های علمی )کوهن، (. انقلاب1970برخوردارند )کوهن،  های علمها و رشتهها از اولویت بسیار مهمی در درون هر یک از حوزهپارادایم

طور کلی )یا تقریبی( جایگزین تر ناسازگار، بهتر با یک پارادیم جوانهای غیرانباشتی )غیرانقلابی( هستند که در آن یک پارادایم قدیمیتحول ،علم

طور های رقیب ممکن است مخصوصاً در درون علوم نابالغ بهنیز موسوم هستند. پارادایم« 1یهای پارادایمجاییجابه»های علمی به شود. این انقلابمی

 پیشینه ناکافی وهای علوم انسانی نسبتاً نابالغ بوده و (. از آنجا که برخی از شاخه1997، 2، بست و کلنر1970وجود داشته باشند )کوهن، همزمان 

های علوم های پارادایمی عمدتاً از مشخصه، مناقشهدرواقعاست. ها آنهای ای متنوع و رقیب از مشخصههپارادایمهستش  اساس نیبرااندکی دارند، 

برجسته  هایپرسشانسانی اجتماعی و رفتاری است. یک پارادایم، اجماعی تقریبی درباره ماهیت بنیادین یک رشته علمی است. محدوده پارادایم، 

 کند. ها را هدایت میو در نتیجه توسعه نظریه و پژوهش دسازرا مشخص میگستره آن 

های بین یابد که تفاوتتا زمانی ادامه می شیپویابند. این شده تکامل میهای پذیرفتههای علمی از طریق پالایش و تفصیل مستمر پارادایمرشته»

آیند که علم وجود میهایی به(. با گذشت زمان، نابهنجاری1962)کوهن، « یابدطور غیرقابل اغماضی افزایش ها و واقعیت، بهترین پارادایمشدهپذیرفته

دهند، آن حوزه وارد آیند و دانشمندان، امید خود را از دست میکه چنین اختلالاتی پدید میرا ندارد. هنگامیها آنعادی توانایی ارائه پاسخ کافی به 

نوبه خود، همان یابد. این پارادایم جدید نیز بهانجامد و یک پارادایم جدید ظهور میمی« ب علمیانقلا»گردد. این امر به یک یک مرحله بحرانی می

 دهند:صورت زیر نشان می( این فرایند را به1983) 3ونسلی نیرابدی، و ج اس رجوکند. چرخه را طی می

 2مرحله بحران           مرحله انقلاب           پارادایم         ها   مرحله علم عادی         مرحله نابهنجاری            1پارادایم 

سویی داشته و در مقابل کارانه هستند و با وضع موجود همها دارای یک کارکرد محافظهپارادایماینکه شود: اول ختم می بحث فوق به دو نتیجه»

فرایندهای سیاسی و تاریخی  ندیبرآهستند که  –بینی جهان –های اجتماعی ختها برساپارادایماینکه دوم  ، وکنندتغییرات بنیادین مقاومت می

 (.1976، 4)باگوتزی« باشندمی

بینی، معنای جهانروند؛ پارادایم بهکار می( بر این باورند که مفهوم پارادایم در علوم اجتماعی به چهار مفهوم به2007) 6( و مورگان2006) 5نیومن

. پارادایم 7های مدلمثابه نمونههای مشترک در یک حوزه پژوهشی و پارادایم بهمعنای باورداشتشناختی، پارادایم بهموضع معرفتمعنای پارادایم به

 (.1389ها و غیره است )محمدپور، ها، روششود که دربرگیرنده باورها، اخلاق، ارزشترین تعریف را شامل میبینی، وسیعمعنای جهانبه

های بنیادین )یا ای از باورداشتعنوان مجموعهیک تعریف نسبتاً جامع، پارادایم عموماً بهبنابه »کند: ( پارادایم را چنین تعریف می1389محمدپور )

، جایگاه بینی است که برای فرد معتقد به آن، ماهیت جهانها و اصول اولیه سروکار دارد. پارادایم بیانگر جهانشود که با غایتها( تعریف میمتافیزیک

ها به این معنا بنیادی هستند کند. باورداشترا تعریف می 9هاو الهیات 8هاشناسیهای آن، نظیر کیهانفرد در آن، دامنه روابط ممکن با آن و بخش

ندارد. در تعریفی دیگر، پارادایم ها وجود ای برای تأیید و اثبات حقانیت غایی پارادایمپذیرفته شوند و هیچ شیوهها آنایمان به  براساسکه باید تنها 

های کیفیت الگو، محوری یهالهامسهای بنیادی، ، که دربرگیرنده فرضپژوهشبخش عام، هم در نظریه و هم در عبارت است از یک چارچوب سازمان
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دنبال چه چیزی است و کند که بهتعریف میپژوهشگر  ها است. همچنین، این پارادایم تحقیق است که براییابی به پاسخهای دستبررسی و روش

 «.دهد؟های بررسی مشروع آن پارادایم چه چیزی رخ میدر درون و برون محدوده

 گوید:گرایی در باب معرفت پارادایمی می( از موضع ساختارگرایی و نسبی1389محمدپور )

 بع پارادایم است،یا ناآگاهانه تا های ما خواسته یا ناخواسته، آگاهانهها و دریافتکلیه مشاهده ✓

ای وجود ندارد. پارادایم حتی در شکل اثباتی آن با ادعای فراغت ارزشی، جهان اجتماعی و طبیعی طرف و خنثیای بیهیچ زبان مشاهده ✓

 بیند،پارادایمی میهای پیشین شبهرا با برداشت

 شود،شکلی خاص دیده میجهان، اعم از طبیعی یا اجتماعی، به ✓

 شوند،رویه پارادایمی گردآوری می براساسها همواره اطلاعات و داده ✓

 به هر صورت تابع پارادایم هستند، های ارزیابی معرفتمعیارها و مقیاس ✓

  کنند،حل خود پافشاری میحل را پذیرفتنی دانسته و هر یک بر راههای رقیب انواع مختلفی از راهپارادایم ✓

 ها هستند،ها، خود محصول پارادایمها را انتخاب کرد اصولاً وجود ندارد، زیرا ملاکاز پارادایم بتوان یکیها آن براساسهای بیرونی که ملاک ✓

 شود، وانتخاب پارادایم جدید نوعی تغییر کیش یا آیین تلقی می ✓

 کند.شدت در مقابل تغییر مقاومت میناپذیر بوده و بهپارادایم ابطال ✓

 شرح زیر است:به گانه پارادایمیمواضع سه یبازشناسهای بنیادین هر پژوهشی باورداشت

توان شناختی درصدد پاسخ به این پرسش است که ماهیت و شکل جهان چیست و چه چیزی وجود دارد که میهستی – 1شناختیموضع هستی .1

یابد جهان است، پیوند میشناختی، با آنچه که وجود دارد، آنچه واقعیت است و آنچه ماهیت ی حاصل کرد؟ هستیآگاهدر مورد آن شناخت و 

 شود.تفاوت قائل می« نمود»و « وجود واقعی»و به مطالعه خود هستی پرداخته و میان 

یا  کنندهمشاهده) 3یافتن پاسخ به این پرسش بنیادی است که ماهیت رابطه بین سوژه تکاپویشناختی در معرفت – 2شناختیموضع معرفت .2

ای در باب معرفت یا دانش و نیز نظریه یا معرفتی در باب روش یا پایه شناختی نظریهخته( چیست؟ معرفتیا شنا شوندهمشاهده) 4شناسا( و ابژه

یابد یا دست خواهد یافت. دارد: چگونه انسان به معرفت از جهان اطراف خود دست یافته است، دست میای که بیان میدانش است. نظریه

هایی تأثیر پاسختحتداد، ها آنتوان به تواند شناخته شود؟ پاسخی که مینه واقعیت اجتماعی میدانیم؟ چگودانیم، میآنچه را که می چگونه

 شناختی به آن داده شده است.تر در بخش هستیاست که پیش

تواند ذهن پژوهشگر را به خود مشغول کرده است این است که پژوهشگر چگونه می ،پرسش بنیادینی که در این گستره – 5شناختیموضع روش .3

های اجرای آن و شیوه پژوهشتوانند شناخته شوند؟ که همانا بررسی چگونگی پیشبرد هایی بپردازد که باور دارد میبه یافتن و شناسایی پدیده

توان به های خاص نظری را میشوند و چگونه دیدگاهیابند، آزمون میتکوین میها چگونه پردازد که نظریهشناختی به این امر میاست. روش

  مسائل خاص پژوهشی پیوند داد؟
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 مختلف توسعه  های پارادایمشناسی روش

 

 د: کننبندی توسعه  به شرح زیر اعلام میهای مختلف در تقسیمشناسیروشدر خصوص خود را  هایدیدگاه( 1396)  هارتویک و پیت

که یک چارچوب نظری جز آن ای نداریم چاره کنیم بازخوانیکه ادبیات سیاسی و اقتصادی موجود در خصوص توسعه را امروزه به منظور آن .1

در اقتصاد سیاسی « 1المللای بر روابط بینمقدمه»نظر رابرت جکسون گردآورنده اثر مطرح در این حوزه را برگزینیم. به جستارهایکلی برای 

 بهلل سه رویکرد عام مرکانتیلیسم و به تعبیری رئالیسم، لیبرالیسم اقتصادی و مارکسیسم وجود دارد که روابط میان دولت و بازار و المبین

ای ذیل کدام پارادیم کند. باید در ابتدا معین شود که اهداف توسعهالمللی و از دیدگاه نظری تبیین میاقتصاد و سیاست را در سطح بین یریتقر

تواند نمونه، توسعه میعنوان بهگیری را دارند. تحقق و شکل تیکفافکری و در چارچوب کدامین ساختار اجتماعی، اقتصادی، سیاسی و اجتماعی 

فرهنگ سیاسی شناسی اقتصادی، فرهنگ اقتصادی، شناسی سیاسی و یا جامعهاز منظرهای اقتصادی، سیاسی، فرهنگی، اقتصاد سیاسی، جامعه

 المللی یا از سایر منظرها مورد بررسی قرار گیرد. و در سطح داخلی یا بین

دهند و رویکردهایی که بر نسبت میها آن« 2عوامل داخلی»را به  یتیگاز  یریچشمگهای نیافتگی بخشاز جمله رویکردهایی که مشکل توسعه .2

نیافتگی و نیافتگی تاکید دارند. به این ترتیب، در خصوص دلایل و عوامل توسعهتوسعه یا توسعه برموثر « 3المللی و سیستماتیکعوامل بین»

 تاکید دارند. « 4عوامل خارجی»بر علل داخلی و برخی بر  هاهینظرماندگی برخی عقب

و لیبرال( و غیرمتعارف )جریان انتقادی بر این اساس، رویکردهای نظری به موضوع توسعه را به دو دسته کلی نظریات متعارف )یا جریان اصلی  .3

ولیبرالیسم نهادگرا در چارچوب نظریات متعارف و ئشوند که روبکردهای لیبرالی از دوره اقتصادی کلاسیک تا نمارکسیستی( تقسیم می –

گیرند. باید یادآوری شود که می نظریات انتقادی شامل مارکسیسم، کلونیالیزم، امپریالیسم و نئومارکسیسم در چارچوب نظریات غیرمتعارف قرار

گرا، پسااستعمارگرا و فمنیسم های وابستگی و نظام جهانی و همچنین نظریات پسامدرن، پساتوسعهنظریات نئومارکسیستی مرکب از نظریه

 .شوندشامل میبا مفهوم توسعه  وندیپای از ادبیات انتقادی را در نظریات متاخرتر انتقادی بخش عمدهعنوان به

رویکردهای انتقادی به جریان ترین مهمدر زمره « 8فمنیسم»و « 7گراییپساتوسعه»، «6پسامدرنیسم»، «5پساساختارگرایی»رویکردهای انتقادی نظیر 

شکیک ت ،روند که نسبت به موضوعیت داشتن مفهوم محوری نظیر توسعهمیشمار بهالملل الملل و هم در اقتصاد سیاسی بینهم در روابط بین ،اصلی

مدرنیسم غربی »بر  مبتنیهایی ها مفاهیمی نظیر توسعه، پیشرفت، دموکراسی یا حتی انقلاب را فراروایتاند. از جمله پسامدرنیستو تردید نموده

باشند و از جمله آن مینهاده بر  یادنهای ببنیان مدرنیته و سازه« 10شکنیشالوده»پی دراند. حال آن که، رویکردهای انتقادی توصیف نموده« 9گراکل

جنبان سلسلهعنوان به 11نماید. در همین ارتباط میشل فوکوپساساختارگرایی توسعه را راهبردی صرفا برای کنترل اجتماعی و فرهنگی تلقی می

را مورد توجه « 13ت قدرتانباش»مفهوم « 12انباشت ثروت»های پسامدرنیستی، در کل پروژه مدرنیسم تردید ایجاد کرده است و به جای مفهوم اندیشه

 کنند که این به معنای نفیتلقی می« 14زمینه پرورده»ای و ها و پساساختارگرایان عقلانیت را موضوعی تاریخی، منطقهدهد. پسامدرنیستقرار می

های آلشرایط و ایدهها آنگاه کنند. مطابق دیداساسا نظریه توسعه به معنای پیشرفت را رد میها آنیک عقلانیت جهانی واحد و کلان است. هستش 
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ها با های بومیآللاتین ایدهآمریکای و متنوع محلی )مثلا در « 1های چندگانههویت»های محلی، توجه به رهیافت براساسزندگی در هر جامعه باید 

 از جامعه مورد ارزیابی قرار گیرند. این منظرهای هر ها و ارزشتبار یکی نیست( و رویکردهای غیرکلان و بومی با حفظ سنتمهاجرین اسپانیایی

بایست های بومی و سنتی نیز میهای دموکراتیک، احترام به ارزشتر نیست و در کنار ارزششکلی یکسان از پویش به سوی شرایط مطلوب ،توسعه

اموری کیفی، غیرقابل سنجش،  ،ی نظیر مطالعات توسعهموضوعات بر این باور هستند که ،مدنظر قرار گیرند. براین اساس، رویکردهای انتقادی به توسعه

 های متنوع انسانی هستند. نگرشبر  مبتنیگیری، محلی و غیرقابل اندازه

)که در آن هدف اصلی این رشته، به چالش کشیدن جریانات اصلی فکری یا متعارف در « گراییپساتوسعه»این رویکرد در نظریاتی همچون مطالعات 

( کل دیسیپلین جریان اصلی در مطالعات توسعه را به چالش 2گرا )همانند اسکوبارپردازان فراتوسعه( پا را فراتر نهاده و برخی نظریهبحث توسعه است

مقوله توسعه تر به طلبانهکرد سنتی، که حتی رویکردهای اصلاحیهای حاکم بر رودیدگاهتنها نهگرا اند. نظریه پساتوسعهکشیده و بلااعتبار تلقی نموده

پردازان نمونه، مجید رهنما از نظریهعنوان بهاست. « 3انگاره و برساخته شمالی»در چاچوب جریان اصلی را نیز رد نموده و معتقد است توسعه یک 

ین منظر انتقادات کند. از امفهومی کاملا نسبی تلقی میرا آنشناسی توسعه را به شدت مورد حمله قرار داده و گرای ایرانی، هستیپساتوسعه

پرورده دارد. بنابراین، و زمینه« 4ماهیتی پارادایماتیک»آن دانش  براساسساختارگرایانه به مفهوم توسعه یادآور نظریه یا روایت کوهنی از علم است که 

با انتقاد از فضای انتزاعی ساخته و ها آنمفاهیم و مصادیق ذیل هر پارایم معنا و تفسیر خاص خود را دارند و قابل تسری به پارادایم دیگر نیستند. 

های اجتماعی به مفهوم توسعه به اند با درنظر گرفتن و افزودن برخی شاخصهنمودهکوشش مدرن افراساختارگرا یا فر یهاهینظرپرداخته شده در 

داخلی و یا ی صرفا اقتصادی و رفاهی نظیر شاخص رشد اقتصادی و سرانه تولید ناخالص اهکه عمدتا به شاخص –های پیشین خود فهرست

های دیگری نظیر شاخص –المللی و ... اختصاص داشت گذاری ملی و بینانداز و میزان سرمایههایی همچون نرخ تورم، نرخ بیکاری، نرخ پسشاخصه

های سنجشی خود بیافزایند. های مدنی و فهرست دموکراسی را نیز به فهرستاز آزادی ریامید به زندگی، مشارکت سیاسی، جامعه مدنی و برخوردا

 یافتگی واحدهای سیاسی مختلف تبدیل شده است. در سنجش توسعه یاساسامروزه به یک مرجع  (HDI)« شاخص فهرست توسعه انسانی»بنابراین، 

ناپذیر در برانگیز بودن بحث توسعه، این مفهوم همچنان مفهومی اجتنابژیک بودن و مناقشهرغم ایدئولولوم سیاسی، بهعگرایانه به دو رویکرد اثبات

که توسعه مبحثی کاملا توان به صرف آننمی گردد وهای اقتصادی، سیاسی و فرهنگی معاصر میان جوامع مختلف تلقی میتبیین تمایزات و تفاوت

اعم از توسعه اقتصادی و سیاسی  –نادیده انگاشت. براین اساس، توسعه را آننظر نمود یا آن صرفگوناگون برانگیز است از بحث پیرامون ابعاد مناقشه

این مبانی امکان مقایسه میان واحدهای مختلف سیاسی و یا حتی جوامع انسانی گوناگون  براساسای ثابت و مشخصی دارد که مبانی تا اندازه –

 سازی است. نیازمند تبیین و توضیح و شاخصه ،ها و تمایزات میان جوامعگردد. از این حیث، تفاوتمیسر می

 یهاپژوهشعمده مطالعات و امروزه انتقادی،  یهاهینظرسازی در خصوص این مفهوم در های قابل کمیتا توجه به نفی مفهوم توسعه و یا شاخصب

ان عمدتا به  پیشینهناخواه همچنان ملهم و متاثر از رویکردهای سنتی جریان اصلی به موضوع است که با مسایل توسعه، خواه وندیپصورت گرفته در 

ها با تحولات در همه حوزههنگام همگردد و البته در طول چند دهه گذشته و طرح شده در چارچوب نظریه نوسازی و مدرنیسم باز می یهاهینظر

 .یز گردیده استتر نطلبانههای اصلاحشامل طرح دیدگاه

« الگوی»یا « پارادایم»بندی جدیدی را با توجه به مفهوم کند، تقسیمهای پیشین بنابر دلایلی که اقامه میبندی( ضمن ذکر تقسیم1393) 5هانتدیانا 

هفت الگوی فکری را که تعاریف، مفروضات و روش  ،بندیکند. وی در این تقسیمها را آغاز میکوهنی طرح و در قالب آن، بررسی تحلیلی نظریه

                                                                 
1 Multi indentities 

2 Escobar 

3 North constructed assumption  

4 Paradigmatic Nature 

5 Diana Hunt 
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داری، پارادایم ساختارگرایی، اند از پارادایم هسته در حال گسترش سرمایهها عبارتکند. این پارادایمتبیین خاص خود را دارند معرفی و بررسی می

  ی اساسی و پارادایم نئوکلاسیکی.پارادایم نئومارکسیستی، پارادایم وابستگی، پارادایم مائوئیستی، پارادایم نیازها

در خصوص درنظر گرفتن شرایط عینی و بررسی روند پیدایش،  ،«بینی ماتوسعه اقتصادی و جهان»عنوان تحتای ( در مقاله1372قلی )علی رضا

و یا « علم سیاست»هم چون « علم اقتصاد»به واقع »گوید: توسعه می متنوعهای ای چرایی تنوع پارادایمگونهو رشد علوم مختلف و بهرسش 

بایستی رفتار افراد را در جامعه خاص و در زمان گویند، میاند. انتزاعی بودن این علوم یعنی چه؟ این علوم میاز جمله علوم انتزاعی« شناسیجامعه»

استخراج آن قواعد رفتاری در صورت نظام استخراج کرد، را آنای خاص مورد مطالعه قرار داد و قواعد رفتاری خاص و از زاویه یخاص و در بستر

 دیشاکنیم. جهت مطالعه گاه در جامعه با رفتار اقتصادی مجرد برخورد نمیشود ... ما هیچیافتن و جامعیت نظری، تبدیل به علم آن رفتار خاص می

متقابل فرهنگی پیچیده شده است و اجتماع، تاریخ است. ای از رفتار ای در پهنه گستردهچنین کنیم ولی در عمل، رفتار اقتصادی فرد در هر جامعه

قابل را آناست و همین امر « یافتهساخت»شناسان یعنی این رفتار اقتصادی خاص در طول تاریخ شکل گرفته، استحکام یافته و به تعبیر جامعه

گویند برای شناخت یک پدیده باید ، مرسوم است که میهای متفاوتبینی. تقریبا در میان عالمان رشتهمطالعه نموده است و همچنین قابل پیش

مندی رفتاری آن آگاه شویم و این آگاهی موجب شناخت مطالعه کرد تا به کشف قانونرا آنگذشته آن، یعنی پیدایش و رشد و رفتار گذشته و ... 

های اقتصادی که در علم هفاز مولهیچیک بینی کنیم. پیشرا نآکند که آینده برای ما ایجاد میرا امکان شود و در نتیجه این وضعیت کنونی آن می

بازی شود. ... درواقع از آنجا که علم اقتصاد علمی انتزاعی پا به داخل جامعه بگذارد و با خاکیان هماینکه شود اقتصادی نیست مگر اقتصاد بررسی می

کدام شاخص اقتصادی و در کدام بستر تاریخی و درکدام مرحله به  مربوطد و خواهد از اقتصاد صحبت کند باید بگوید، کدام اقتصااست، هرکس، می

 «تاریخی؟

پارادایم  11های توسعه را به پارادایمتوان میرسد که نظر میبه برجسته، پژوهانتوسعه های انجام شده توسطپژوهشو  ارائه شده اما با مطالعه نظرات

 شود.های توسعه پرداخته میپارادایم بازخوانیبدون ورود به مجادلات نظری و روشی، به این فصل  ادامهدر فروکاست که 

 

 مرکانتیلیستی توسعه  پارادایم

 

میلادی و ماندگارترین الگوی حاکم بر مناسبات  19تا  15های سدهالمللی از پارادایم حاکم بر اقتصاد و سیاست بین یا سوداگرایی، 1مرکانتیلیسم

مثبت  تراز تجاری گیری ازبا بهرهذخایر پولی  افزایشاقتصادی است که هدف آن مشی خطمرکانتیلیسم یک سیاست و اقتصاد جهانی بوده است. 

 .گرددگشایی استعماری کشورها برمیجهانو گسترش استعمار  عصر به شتریبها این گونه روش ،تاریخیلحاظ بهاست.  کالای نهایی ویژه دربه

با آغاز هنگام همو  16و  15 سدهالمللی از تجارت بین .استاقتصاد  کیواردات در کردن  نهیکمصادرات و  یسازنهیشیب یبرا یاوهیش مرکانتیلیسم

های که اساس سیاست اقتصادی حاکم بر جهان و با طراحی قدرت –های اقتصادی حاکم بر این دوران عصر طلایی استعمار شکل گرفت. به سیاست

ها نامید، یعنی پیش از های طلایی مرکانتیلیسترا باید سده 17تا  15های مرکانتیلیسم اطلاق شده است. سده –بزرگ و استعماری اروپایی بود 

و  . در این دوره تاریخی، بیشتر سیاستهای شدید کنددچار تکانها ها ررقیبی فلسفی به نام لیبرالیسم اقتصادی مفروضات آنگری چالشزمانی که 

 گیرد. المللی در متن استعمار و امپریالیسم اروپایی جای میاقتصاد بین

                                                                 
1 Mercantilism 

https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AA%D8%B1%D8%A7%D8%B2_%D8%AA%D8%AC%D8%A7%D8%B1%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%DA%A9%D8%A7%D9%84%D8%A7%DB%8C_%D9%86%D9%87%D8%A7%DB%8C%DB%8C
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نیا های استعمارگر اروپایی همچون اسپانیا و پرتغال تا دوران استعمار بریتانخستین قدرت پیدایشهای اقتصادی مرکانتیلیستی از دوران سیاست

الملل، الگوی مرکانتیلیستی متفکرین اقتصاد سیاسی بین گمانالمللی مطرح بوده است. به پارادایم یا الگوی حاکم بر مناسبات اقتصادی بینعنوان به

المللی و اقتصاد بیندر قالبی استعماری، اساس سیاست  19سده  نیآغازتا  16 سدهپارادایم غالب بر روابط اقتصاد جهانی از عنوان بهتوسعه اقتصادی 

عنوان بههای لیبرالیستی بود که به تدریج رو به افول نهاد. با این حال، مرکانتیلیسم اندیشه بلوغبرگزاری کنگره وین و از پسریزی نمود و فقط هیارا پ

ستعماری اروپایی از اقتصاد ملی خود در یانه دول اگراحمایتهای اقتصادی ، عموما ناظر به سیاستگراحمایتهای اقتصادی ای از سیاستمجموعه

ترین بزرگعنوان بههای بریتانیای کبیر و ایالات متحده است. هر چند دولتهای استعمارگر و نیز غارت و چپاول مستعمرات بوده رقابت با سایر قدرت

های از سیاست 20و  19های سدههایی از در برهه –اند های تجاری آزاد بودهکه در مقاطعی بنیانگذاران رژیم –و لیبرال جهان  های اقتصادیقدرت

 اند. های اقتصاد جهانی بهره بردهو محافظت از اقتصادهای ملی خود در برابر آسیب ییگراهای توسعهاقتصادی مرکانتیلیستی در جهت اجرای سیاست

رویکردی عنوان به تیحاکمیت مرکانتیلیس ،WTOانی نظیر های اقتصادی جهها و سازمانبا حاکمیت و گسترش رژیمکه  است یرزمانید اگر چه

های های اقتصادی دولتتوان تبلور عقاید مرکانتیلیستی را در برخی سیاستامروزه نیز می اماالمللی سپری شده است، غالب بر نظام اقتصاد بین

 مشاهده نمود. افتهینتوسعه

قدرتمندتر و قدرت سیاسی بیشتر  برتری و اقتصاد هدف دولت ملی نبود، بلکه صرفا ابزاری برای کسبپردازان مرکانتیلیست، به عقیده نخستین نظریه

توان ویژگی ابزارگونه به اقتصاد را مینگرش  اقتصادی و حوزهدر اروپا بود. این مساله، یعنی تقدم حیطه سیاسی بر تاسیس  تازههای ملی نمودن دولت

به  تازشتواند زمینه را برای تهاجم و های کلاسیک، انباشت ثروت نزد یک دولت مینظر مرکانتیلیستانست. بهکلاسیک د اصلی تفکر مرکانتیلیسم

سیاسی  –نه و مکمل قدرت نظامی یهای کلاسیک قدرت اقتصادی را زمتسکمک نماید. مرکانتیلی« 1حالت موازنه قوا» خلقآن از بین ببرد و به 

 ،ها وابستگی اقتصادی به سایر کشورهانظر مرکانتیلیستها بود. بهافزایش قدرت دولتها آننمودند و در هر حال هدف اصلی ها ارزیابی میدولت

مرکانتیلیسم در ابتدا بر پایه ایجاد موازنه تجاری مثبت از طریق افزایش بایست از وابستگی اقتصادی پرهیز نمود. سازد و میپذیر میدولت را آسیب

ها آنها ارتباط مستقیمی با میزان ذخایر طلا و نقره لا و نقره طرح گردید و از جمله در نظریه مرکانتیلیسم کلاسیک، سطح توسعه دولتذخایر ط

 داشت. 

های که برخی سیاست –ها( با عصر جدید )دوران طلایی مرکانتیلسیت 17و  16 هایسدههای مرکانتیلیستی در های رایج در اجرای سیاستشیوه

های استعمارگری همچون اسپانیا و پرتغال از طریق غارت فلزات قدرت 16 سدهمتفاوت بوده است. در  –مرکانتیلیستی همچنان استمرار دارند 

جنوبی درصدد تامین اهداف ملی و از جمله افزایش قدرت و ثروت خود بودند، اما آمریکای بها نظیر طلا و نقره در مستعمرات خود در گران

از طریق تجارت با « تجاریافزوده ارزش»بیشتر بر پایه تجارت و کسب  – 17سده برترین قدرت اروپایی در عنوان به –انتیلیسم هلندی مرک

نیز نوعی  –با مستعمرات این کشور داشت  وندیپکه خصلتی مرکانتیلیستی در  –مستعمرات بود. به همین ترتیب، لیبرالیسم اقتصادی انگلستان 

گرایانه تیهای اقتصادی حماها در قالب برنامهبه پشتیبانی قدرت دریایی این قدرت استعمارگر بود و هم اکنون این سیاست یمتکی آزاد و رژیم تجار

به تدریج  –یک نظریه کلان مرتبط با توسعه اقتصادی عنوان به –، مرکانتیلیسم 19و  18سده شوند. در دوره هژمونی بریتانیا، در ها اعمال میدولت

 وجود با رو به افول نهاد. اما الگوی مرکانتیلیستی توسعه در این زمان در جهت تامین اهداف استعماری بریتانیا کارکرد خود را حفظ نمود، چرا که

رات در غالب روابط تجارت با مستعمبر  مبتنیشکوفایی نظریات لیبرالیسم کلاسیک در بریتانیا در این دوره، سیاست توسعه بریتانیا نیز اساسا 

                                                                 
1 Balance of power status 
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های های اقتصادی استعماری بود که دامنه این سلطه استعماری تا کلونیو انباشت مازاد مالی از طریق سیاستافزوده ارزشاستعمارگونه و کسب 

آورد. از همین شمار بهتوان پایان عصر حاکمیت مرکانتیلیسم نیز را میآمریکا که استقلال  یاگونهبهیافت، بریتانیا امتداد می هژمونی تحتآمریکایی 

 شود. های مرکانتیلیستی بریتانیا نیز شناخته میخاتمه یک دوره از سیاستمنزله بهآمریکا های استقلال روی، جنگ

 مفروضات مرکانتیلیسم کلاسیک به شرح ذیل است:ترین مهم

دارد. های خارجی مصون و محفوظ نگه میهای اقتصادی اشاره دارد که صنایع داخلی را از رقابتسیاستای از مجموعه به – 1ییگراحمایتاصل  .1

( کاهش ارزش 2های تجاری یا افزایش میزان آن، ( وضع تعرفه1یانه عمدتا شامل: گراحمایتهای ترین اقدامات در جهت اجرای سیاسترایج

های صنعتی و اقدامات ( افزایش یارانه5های صادراتی، و ( افزایش یارانه4دودیت بر واردات، ( اعمال مح3پول ملی با هدف دامپینگ تجاری، 

 شود. مشابه می

شود که خودکفایی یا خودبسندگی مفروضات بدبینانه نسبت به انسان و طبیعت بشری در مرکانتیلیسم منجر به آن می – 2اصل خودبسندگی .2

گردد که نتیجه طرح می Autarkyعنوان تحتها طرح شود. خودکفایی در شکل مفرط خود با سایر دولتراهکاری برای گریز از رقابت عنوان به

 اعتمادی کامل به طرف مقابل و اعتماد صرف به خود است.آن بی

نفع همگانی  ها، این منطق که تجارت آزاد جهانی متضمنبه عقیده مرکانتیلیست – 3الملل به جای همکاریاصل ماهیت رقابتی اقتصاد بین .3

یکسان از مواهب آن منتفع  یاگونهبهکنندگان در اقتصاد جهانی توان تضمین نمود که همه مشارکتو نمی استمنطق روشنی  ، فاقداست

ها و ورود کالاهای ارزان قیمت شود صنایع در اقتصاد جهانی چنانچه منجر به کاهش تعرفهی نیآفرهممشارکت و ها، نظر مرکانتیلیستشوند. به

 را ندارند.  4های بزرگبا شرکت یهماوردبر صنایع داخلی کشورهای فقیر تاثیرگذار است که توانایی خصوص به کند ومی تباهداخلی را 

کارانه رئالیسم در ضات منطق محافظهالملل با مفرومفروضات مرکانتیلیسم در اقتصاد سیاسی بین – 5اصل لزوم مداخله دولت در اقتصاد و بازار .4

 توجیه و –که نقطه اتکای نظریه لیبرالیسم اقتصادی است  –الملل اشتراکات زیادی دارد. با این منطق سیاسی، نظریه مزیت نسبی روابط بین

صادرات حداکثری برای کسب برای واردات حداقلی و کوشش مرکانتیلیسم . علاوه برآن، منطق تجاری حاکم بر دهدخود را ازدست میمعنی 

کنند که در جهت تامین الملل قلمداد میها را تنها بازیگران اصلی در صحنه سیاست بینها دولتلیستیاست. مرکانت« بیشترافزوده ارزش»

 منافع ملی خود و براساس حاصل جمع جبری صفر دائما در حال رقابتند. 

ها در خصوص بازیگران اصلی در اقتصاد مرکانتیلیست – 6اقتصادی در برابر برتری دولت و نهادهای جهانیها سازماناصل نفی اهمیت نقش  .5

ها سازمانو سایر  WTO, IMF, WBالمللی نظیر و نهادهای اقتصادی و مالی بینها سازمانالملل معتقدند در مورد اهمیت و نفوذ سیاسی بین

 .شودالغه میهای مالی و تجاری مبو نهادهای مالی مشابه و نیز رژیم

رغم های اقتصاد جهانی را به گردش درآورده و بهیک سیاست اقتصادی استعماری چرخعنوان بهها معتقدند مرکانتیلیسم، از بدو پیدایش، لیبرال

های متنوع و متفاوتی شاهد پیدایش بخشجهان و منفرد بوده است، نظم اقتصادی فراملی را بنا نهاده که در نتیجه آن  رومندینمدافع دولت که آن

محور دارند و اندازه دیدگاهی دولتاز بیشها ها معتقدند که مرکانتیلیستبا این حال، لیبرال ،ستا یافتگی بودهتوسعهلحاظ بهدر اقتصاد جهانی 

، دیدگاه مرکانتیلیستی میان کشورها افزون اقتصادی و تجاریهای روزدر صحنه اقتصاد سیاسی و جهانی و همگرایی داده رخبا تحولات خصوص به

المللی همچون نظام مالی و تجاری جاری وجود بازیگران متعدد در اقتصاد و سیاست بینها آنگمان کند. به اقتصاد سیاسی جهانی نمیفهم کمکی به 
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ها و مقررات در کنار رژیم –ها موثرترند دولتابعاد و کارایی از بسیاری از لحاظ بهدر زمینه توسعه اقتصادی خصوص بهکه  –های چندملیتی شرکت

 راند. ها را به حاشیه میاقتصاد آزاد و لیبرال، دیدگاه مرکانتیلیستبرمبنای گرفته شکل

داشته است. رای انگلستان به خروج از توجهی قابلهای اخیر رشد و نضج یافته در سالومرکانتیلیستی حتی در سطح جهان توسعهئهای ندیدگاه

یانه دونالد ترامپ رئیس جمهور کنونی ایالات متحده در اقتصاد گراحمایتو نیز رویکرد کاملا  2016تحادیه اروپایی موسوم به برگزیت در سال ا

گ تجاری جدید، در صورت تعمیق این نو تهدیدات طرح شده در خصوص احتمال بروز یک ج TTPجهانی و از جمله خروج از پیمان تجاری آزاد 

 (.1396، هارتویک و پیت)توجه اقتصاد سیاسی جهانی قرار داده است  کانونومرکانتیلیستی را در ئهای نها، بار دیگر اندیشهسیاست
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و  1700های قرار گرفت. بین سال« 1خیز اقتصادی»علت گسترش صنایع مختلف در آستانه مرحله به جدهمیه سده نیواپساقتصاد انگلستان در 

 اشاره شده،های تر از بازارهای داخلی خود انگلستان توسعه یافت. در فاصله سالمیلادی بازارهای خارجی برای کالاهای انگلیسی بسیار سریع 1770

صنایع صادراتی، افزایشی برابر  تمحصولا یرشد تقاضا براکه حالیدرصد افزایش یافت، در 7صنایع داخلی در این کشور  تمحصولارشد تقاضا برای 

درصد بود. این رشد سریع در تقاضای خارجی  80درصد و  7ترتیب میلادی به 1770تا  1750های . این ارقام برای سالرا تجربه کرددرصد  76با 

بود. در قلمروی صنعت، « انقلاب صنعتی»ترین تحولات در تاریخ حیات انسان، یعنی یکی از اساسی نشیآفرعامل ترین مهمبرای کالاهای انگلیسی 

 آلاتکه در اثر اختراع ماشین خلق نوآوری افزایش یافتدگی با ندر دوره اولیه انقلاب صنعتی بود. ظرفیت تولید در بخش باف صنایعنساجی پیشران 

های ریسندگی که نزدیک منابع نیروی های ریسندگی باعث شد تا کارخانهخار و استفاده از آن در روشبافندگی ایجاد شد. اختراع ماشین ب جدید

میلادی موفق به اختراع ماشین بخار صنعتی شد و ماشینی را طراحی  1769انگلیسی در سال  2بخار بودند به مرحله صرفه اقتصادی برسند. جیمز وات

عنوان منبع اصلی نیرو در صنایع، به جدهمیه سدهها را به حرکت دورانی تبدیل کند. نیروی بخار تا آخر توانست نیروی افقی پیستونکرد که می

اقتصادی و اجتماعی را موجب  ژرفمرحله در انقلاب صنعتی بود و توسعه نیروی بخار تحولات ترین مهمجانشین نیروی آب شد. اختراع ماشین بخار 

کشاورزی شد.  یهافرآوردهتولید و در نتیجه افزایش میزان  شیوهدر  سبب دگردیسیکه  ندآلات متعددی اختراع شدشد. در کشاورزی نیز ماشین

یت کشاورزی برای تأمین تغذیه جمعبه نیروی کار در بخش  نیازهای نوین کشاورزی با پیدایش ابزار و شیوه( 1بود:  یاساساین جریان واجد دو پیامد 

 به بخش صنعت گسیل داشت. مازادعنوان نیروی کار از مزارع آزاد ساخت و بهرا  ناهای جدید، کارگرشیوه( 2رشد غیرکشاورز کاهش یافت، و روبه

 انبوهترتیب، قابلیت تولید داشت. بدین گرفت، نقش مهمیای صورت میتولید کارخانهکردن  ای که برای ماشینیهای اولیهصنعت آهن نیز در کوشش

وجود آورد. با این همه باید توجه کرد که از دیدگاه اقتصادی، اختراع از اختراعات جدید، امکانات بالقوه نوینی برای توسعه صنایع انگلستان بهبرآمده 

های اقتصادی یا برخوردار است کاربرد اختراع در فعالیت یترفزونتنهایی برای توسعه اقتصادی کافی نیست، زیرا آنچه در این مورد از اهمیت به

 . شودکه نوآوری نامیده می سازی اختراع استتجاری

میلادی در انگلستان  1776در سال  ،گذار علم اقتصادپدر و بنیانعنوان به آدام اسمیتدر یک فضای اقتصادی که تصویری از آن در فوق ترسیم شد، 

اسمیت با انتشار کتاب ثروت ملل خود، درواقع یک مکتب فکری اقتصاد سیاسی . را منتشر کرد« پژوهشی درباره ماهیت و علل ثروت ملل»کتاب 

                                                                 
1 Take-off 2 James Watt 
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همین باشد و بهصولی و روشمند میعنوان یک تفکر اگذار و واضع اصلی نظریه اقتصادی بهواقعیت این است که او بنیان گذاری نمود.جدید را پایه

را ارائه داد مند نظامجامع و  یاقتصادنظریه  یکاست که  یکس نخستین یتآدام اسمرود. شمار میای در تاریخ اندیشه بشری بهدلیل چهره برجسته

مناسبت نباشد یب یدشا یلدل ینهمباشد. به ینهزم یندر ا یآت هاییشرفتپ یبرا یو اساس یهپا تتوانسیقاعده بود و مدرست و به یتقدر کفاکه به

خود را آنچنان مطلوب  یاقتصاد یشهاند سامانه یتاسم . آدامبود یاسیدرباره اقتصاد س ینمطالعات نو عطف هنقط «ثروت ملل»گفته شود که  اگر

در  ییریآنکه تغیب بعدها اخلاف اسمیتکنار گذاشته شدند.  یکلبه یاقتصاد یشینچند دهه افکار مکاتب پ یشکل داد و عرضه کرد که تنها ط

کلاسیک  مکتباساسا شود. یم یاد «1یکاقتصاد کلاس»نام وجود آوردند که امروزه از آن بهبه ی، ساختارایجاد کنند اندیشه ویچارچوب و اصول 

در اقتصاد کلاسیک،  یاتیحاساسی و مساله ادامه داشت.  1935 لسا شروع شد و تا 1776مکتبی است که که با نظرات آدام اسمیت در سال  اقتصادی،

 «3اقتصاد خرد»تخصیص اقتصادی منابع در  پرسمانبودند و به  «2اقتصاد کلان»مدت است. اقتصاددانان کلاسیک اصولاً عالمان رشد اقتصادی در بلند

مکتب کلاسیک یک وجه مشترک وجود  ناهمگونهای . در دیدگاهورزیدندمیاهتمام توجهی نداشتند و در تحلیل خود بر نقش عرضه کل تولید 

ها بحث توسعه اقتصادی بدون توجه به رشد جمعیت ، از دیدگاه کلاسیکیعبارت. بهبودرشد جمعیت و توسعه اقتصادی  پیوند میانو آن  داشت

 بنا شده است: زیربینی مکتب کلاسیک بر مفروضات ناممکن است. قواعد جهان

 ،برداری از مالکیت خصوصی بدون قید و شرط و بدون دخالت دولت در دست بخش خصوصی استآزاد و محترم است و بهره ،خصوصیمالکیت  .1

 دنبال منافع شخصی خود هستند،ر بهافراد در بازا .2

 ، وهای اقتصادی رفتاری عقلایی داردعقلایی است و در فعالیت یانسان موجود .3

 ت و به قول اسمیت در بازارها رقابت آزاد برقرار است.یک محیط رقابتی اس ،محیط اقتصادی .4

شوند بین محسوب میجزء اقتصاددانان کلاسیک خوش 5باستیا کیو کلود فردر 4برخی از اقتصاددانان کلاسیک مانند آدام اسمیت، ژان باتیست سی

که خواهد بود، درحالی «و خودافزا بسامان»داری توسعه اقتصادی است و فرآیند توسعه و رشد اقتصادی در سرمایه پیشرانو معتقد بودند که جمعیت، 

که جمعیت مانع بزرگ و باورمند به این بین بودندجزء اقتصاددانان بد 6تعدادی دیگر مانند توماس رابرت مالتوس، دیوید ریکاردو و جان استوارت میل

 مواجهکاری فشار جمعیت، کاهش میزان رشد اقتصادی، بحران و بی ای چونموانع بازدارندهداری در بلندمدت با نظام سرمایهاقتصادی است و  رشد

مدت آینده روشنی نخواهد داشت داری، این نظام در بلندشیوه فنی تولید و فشار جمعیت در سرمایه ثباتمعتقد بودند که در صورت ها آنخواهد شد. 

 .خواهد گرفترا آنگریبان کاری و فقر اقتصادی مانند رکود، بی ییهاپرسمانو 

. ژان بودافکار آدام اسمیت در اروپا  و مفسر مروجمکتب کلاسیک است. وی  دیگر ژان باتیست سی، اقتصاددان معروف فرانسوی، یکی از  اقتصاددانان

قانون »یا  «نون بازارهااق»نام نقطه عطف عقاید سی قانونی است بهانگیز صنایع انگلیس گردید. باتیست سی )ژان باتیست سه( مسحور توسعه شگفت

آورد و بنابراین وجود میتقاضای خود را به ،این قانون، عرضه براساس. دیآیشمار مبهها که محور اصلی نظریه تعادل اشتغال کامل کلاسیک «سی

 ،کند و بنابراینبازار فروش تولیدات خود را ایجاد می ،کنندهداری ناممکن است. مفهوم این نظریه این است که هر تولیدتولید اضافی در اقتصاد سرمایه

است و بنابراین برای تحلیل آن  «میتعادل عمو»گیرد، این درواقع وضعیت قرار می «تعادل اقتصادی همراه با اشتغال کامل»داری در اقتصاد سرمایه

 ه شود.پرداخت – گذاریسرمایه و اندازپس بازار و کالا بازار بازارکار، یعنی –لازم است به بررسی چگونگی پیدایش تعادل در تمامی بازارها 

بینی این مسابقه را سکون اقتصادی پیشای بین پیشرفت فناوری و افزایش جمعیت دانسته، نهایت اقتصادانان کلاسیک، توسعه اقتصادی را مسابقه

                                                                 
1 Classical economics 

2 Macroeconomics 

3 Microeconomics 

4 Jean Baptiste Say 

5 Claude Frederic Bastiat 

6 John Stuart Mill 
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شود. میزان انباشت سرمایه به سطح کنند. پیشرفت فناوری خود تابع انباشت سرمایه است و افزایش سرمایه موجب مکانیزه شدن و تقسیم کار میمی

 توان تحلیل کرد:ها را با ارئه چند فرض زیر میو روند سود بستگی دارد. مدل کلاسیک

و سطح  (O)، عرضه زمین و منابع شناخته شده (K)، ذخیره سرمایه (L)تابعی از میزان جمعیت یا نیروی کار  (Q)محصول کل  –تابع تولید  .1

 است:  (T) تکنولوژی

Q = f (K, L, O, T) 

زمین و منابع طبیعی  ها در مورد زمین زیر کشت قائل بودند. به هر حالفراتر از نظری باشد که کلاسیک یاندکعرضه منابع شناخته شده شاید 

کننده در تابع تولید مدنظر قرار گیرند. درک تمامی اقتصاددانان کلاسیک از تابع تولید، عامل تعیینعنوان بهباید عرضه شده و قابل دسترس می

 گردد. بر میکه اگر تمامی عوامل تولید در یک زمان دو برابر شود، محصول نیز دو براای گونهبهتابعی خطی و همگن بوده است، 

های برتر و کالاهای جدید وجود دارد، اما این یفناور شیدایپها معتقد بودند همیشه امکان کلاسیک –اثر انباشت سرمایه بر پیشرفت فناوری  .2

توجهی نداشتند، بلکه  1به پدیده کاهش نسبت سرمایه به محصولها آنشود. های جدید محدود میگذاریامکان با جریان سرمایه برای سرمایه

اندازی معادل جبران انداز جدیدی در جامعه شکل گیرد و پسیک جدیدتر باید پسژکردند که برای استفاده از امکانات تکنولوهمیشه تاکید می

 کند. استهلاک سرمایه کفایت نمی

 گذاری است. نگیزه اصلی سرمایهعقیده تمامی اقتصاددانان کلاسیک، سود ابنابه  –گذاری از میزان سود تبعیت سرمایه .3

عواملی که ترین مهمها سود به عوامل زیادی بستگی دارد، ولی براساس نظریه کلاسیک –فناوری وابستگی سود به عرضه نیروی کار و سطح  .4

کار، تولید نهایی در کشاورزی است. با افزایش نیروی  یفناورکننده دانست، عرضه نیروی کار و سطح را تعیینها آنتوان در یک معادله ساده می

 اگرچهیابد. یابد. به عبارت دیگر، هزینه نیروی کار برای میزان مشخصی از مواد غذایی افزایش می)با فرض ثابت بودن مقدار زمین( کاهش می

دیگر قابل استنباط است. مثلا ک. بنابراین یک سیکل یا دور تسلسل از وابستگی عوامل به یدازدناپیشرفت فناوری این مبارزه را به تاخیر می

است. این دور تسلسل به این  یفناورگذاری به سود وابسته است و خود سود نیز تابعی از سطح گذاری و سرمایهبه میزان سرمایه یفناورسطح 

را آنرفت فناوری و استمرار گذاری پیشگذاری است و افزایش سرمایهصورت قابل بیان است که نرخ رشد فزاینده فناوری نیازمند افزایش سرمایه

 سازد. ممکن می

ی پول پرداخت میزان بهکه رشد جمعیت مبتنی بر این بود ها عقیده عمومی کلاسیک –تبعیت میزان جمعیت )نیروی کار( از وجوه دستمزدها  .5

معیشت  نهیکممتوسط از سطح طور بهدستمزدها افزایش یابد و میزان دستمزد حقیقی به  مربوطاگر وجوه  .دارد یبستگدستمزدها  به عنوان

 نهیکمشوند. این گرایش به سوی یابند و موجب افزایش نیروی کار میبالاتر رود، تعداد زیادتری از فرزندان کارگران شانس زنده ماندن می

 شود.میعرضه نیروی کار فقط میزان دستمزدی است که به کارگران پرداخت کننده تعیینمعیشت استمرار دارد. پس عامل 

توانست قسمتی از آن( میزان پولی بود که میکم دستها از سرمایه )و یا برداشت کلاسیک –گذاری وابستگی سطح دستمزدها به میزان سرمایه  .6

گذاری باز خودکار راه خود را به سوی سرمایهطور بهاندازها ها معتقد بودند که پسگرفته شود. اغلب کلاسیککار بهبرای استخدام نیروی کار 

 یابند. انداز( افزایش میگذاری )خالص پسانداز و سرمایهکنند. بنابراین دستمزدها فقط با افزایش در پسمی

ها زمانی که جمعیت بسیار اندک باشد بازده نسبت به زمین بسیار بالاست و حتی ممکن است بازده صعودی کلاسیکنگرش  ترتیب مطابق بابدین

گیرد و اگر سرمایه کافی در اختیار شود. از سوی دیگر، پیشرفت فناوری با نرخ ثابتی صورت میکم بازده نزولی میزایش جمعیت کمنیز باشد، اما با اف

                                                                 
1 Capital-Output Ratio 
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شود و این افزایش هزینه خود خواهد رسید. بنابراین، بازده نزولی نسبت به زمین، افزایش هزینه نیروی کار را موجب می نهیشیبباشد، بهبود آن به 

دستمزدها افزایش به  مربوطشود، وجوه یابد، پیشرفت فناوری متوقف میگذاری کاهش مینماید، بدین ترتیب سرمایهپیشرفت فناوری را خنثی میاثر 

کار  نیرویدستمزد پرداختی به اینکه انگاشت شود. با رو میداری با سکون روبهتوسعه سرمایهدرنهایت یابد و در نتیجه رشد جمعیت متوقف و نمی

گیرد. تولید و مصرف کل در هر سطح معینی از تولید، مازاد اقتصادی )سود( است که به صاحب سرمایه تعلق میمیان  یسانناهم باشد، در حد معیشت

 نهیکمبالاتر از سطح  یابد. با افزایش دستمزدها بهنیروی کار را فراهم آورده، به دنبال آن دستمزدها افزایش می ترافزونمازاد اقتصادی امکان اشتغال 

 نهیکمبا عرضه اضافی نیروی کار، دستمزدها به سطح  دگرباریابد و موقت جمعیت افزایش و عرضه نیروی کار سیر صعودی می یاگونهبهمعیشت، 

دستمزدها با  برابرشدن سببشود که اثر قانون بازده نزولی شود. این روند تسلسلی زمانی متوقف مییابد و دور بعدی آغاز میمعیشت گرایش می

آید. در مراحل بعدی با ظهور بازده نزولی، میوجود بهمعیشت کاهش یافته، مازاد جدیدی  نهیکمارزش کل تولید گردد. در دور بعد دستمزدها به 

 .گرددیابد و این فرایند متوقف میمیزان سود به تدریج کاهش می

واسطه بهامر  نیا دبرابر رشد کن دواز بیش دیبرابر سطح تول دومثلا تا  2دیعوامل تول شیبا افزااینکه  یعنی 1یانون بازده صعودشایان ذکر است که ق

از عوامل  یبرخ شیافزا دیگویم نیز 3یقانون بازده نزول شود.حاصل می )دانش برتر( ی( و تکنولوژدی)استفاده بهتر ار عوامل تول شتریب یورهوجود بهر

که به دنبال  یایمحصول اضاف یانقطهاز پس یول ابد؛ی شیکل محصول افزا شودیکه مقدارشان ثابت است باعث م دیعوامل تول رینسبت به سا دیتول

از منابع  ایتازه ریامر است که مقاد نیا جهینت یاضاف زدهکاهش با نی. اگذاردیروبه کاهش م دیآیبه دست م دیعوامل تول یاضاف یواحدها شیافزا

داشته ثابت نگه  دیتول یهاسازهکه اگر همه  کندبیان می یقانون بازده نزول، یریتقر به .شودیم بیاز منابع ثابت ترک یبا مقدار کمتر جیدربه ت ریمتغ

 به همان نسبت رشد کند. ی)رشد نامتناسب(، خروج سازه کیکردن  انتظار داشت که با اضافه دینبا ،شوند

 

 توسعهیک نئوکلاس میپارادا

 

اقتصاد مشغول تحصیل بود در سن  هلیسانس در رشتفوق هدانشجوی دورعنوان به که در دانشگاه لندن 4میلادی ویلیام استنلی جونز 1870سال در 

عنوان تحتمیلادی جونز کتابی  1871کار برد. در سال اقتصادی خود به وتحلیلتجزیهرا در  «5مطلوبیت»یا  «فایده»بیست و چهار سالگی اصل 

مطلوبیت »در اصول اقتصادی مکتب کلاسیک با استفاده از مفهوم  بازنگری ،منتشر کرد. هدف او از انتشار این کتاب «اقتصادی سیاسی هنظری»

در اتریش و بر همان اساس علم اقتصاد را مورد بررسی قرار  7نام کارل منگرآن بود. در همان زمان، اقتصاددان دیگری بهبه  مربوطو ریاضیات  «6نهایی

در سوئیس افکار علمی جونز و منگر را به محافل اقتصادی آن  8نام لئون والراسمیلادی یک اقتصاددان فرانسوی به 1874داد و سرانجام در سال 

با استفاده از معادلات ریاضی نشان  تاکرده است کوشش ، «9یتعادل عموم هنظری»اقتصاددانی است که با طرح نخستین کشور معرفی کرد. والراس 

گذار مکتبی هستند که در تاریخ عقاید گیرد. این سه دانشمند بنیانخاص در وضعیت تعادل عمومی قرار می یفرضیات براساسدهد که چگونه جامعه 

ها را احیا کردند های کلاسیکاندیشه نوعیبهها آناینکه  دلیلبهکه این نام  «10مکتب نئوکلاسیک»گذاری شده است. اول اقتصادی به دو صورت نام
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کانون  دوم چون در ، وداده شده استها آنبه  ،ها استافکار کلاسیک هشان زاییدنظریهدرواقع ها رسیدند و به همان نتایج لیبرال کلاسیکدرنهایت و 

های مختلف اقتصادی را در مورد پدیدهها آنهای آن در علم اقتصاد قرار دارد، مکتبی که استدلال کاربستو  «نهایی مطلوبیت»اصل ها آنتوجه 

انقلاب »قتصاددانان در تاریخ عقاید اقتصادی ا، افکار این روایناز را گرفته است و  «(هاینالیست)مارژ 1مکتب نهائیون»برد نام کار میبدین مضمون به

در اتریش،  5و یوجین فون بوم باورک 4در انگلستان، فریدریش فون ویزر 3عقاید این سه دانشمند را بعداً آلفرد مارشالاست.  گذاری شدهنام «2نهائیون

نحوی اشاعه و گسترش دادند. یکی از خصوصیات این مکتب آن است که علم اقتصاد از در ایتالیا به 7در آمریکا، ویلفردو پارتو 6جان بیتس کلارک

تمتع بیشتر، با کوشش کمتر است، علم  پویشعبارت دیگر، از آنجا که انسان طبعاً در شود. بهتعبیر می« لذت و رنج»گذاران آن بر اصل دیدگاه بنیان

انگاشت فراهم آورد. در این استدلال را انسان بیشینه خاطر  رضایتمطالعه منطق محاسبه عقلایی و اقتصادی است که با هزینه کمینه،  ،اقتصاد

 . مستتر است، های تولید انسان استآنکه منافع شخصی پیشران فعالیتبر مبنی  ،هاکلاسیکنئو

بررسی « 8نظریه مطلوبیت اصلی»که در قالب « مطلوبیت نهایی»و « حد نهایی»از اصول  گیریبهرهبا  داشتندگرایش  کیمکتب نئوکلاسگذاران بنیان

را در قالب نظریه « نظریه مطلوبیت نهایی»جا صادق باشد. جونز، منگر و والراس آورند که در همه وجودشود یک نظریه کامل محاسبه اقتصادی بهمی

 یشهاندبا  ییها(، با وجود داشتن تفاوتشوندیمحسوب م یوننهائ یتکامل خوانش)که درواقع  هایکنئوکلاس. برندکار میهزینه فرصت مناسب به

 ی،و دست نامرئ یرمتمرکزاقتصاد غ ی،عوامل اقتصاد ینفع شخص ی،رقابت بازارهایحفظ کردند. را آن یرفک هاییهاز پا یاریبس یک،کلاساقتصاد 

 یکیرو است. هروب هایییامر، با دشوار ینا یرشبودند. اما پذ هایکدار کلاسوام هایکنئوکلاساز این حیث، و  ها وفادار ماندندبه آنبود که  یمیمفاه

طبقات  براساس یع،و توز یدبرخوردار است. تول یانهگراکلان یمتدولوژ وعیتقریباً از ن هایککلاس یدعقا یراز ،است یشناختروش هاز جنب هایاز دشوار

 از متدولوژی خردگرایانه برخوردار بوده و گریییو نها یکنئوکلاس یهاست. اما نظر یدتول ینههزبر  مبتنیارزش  یهمطرح است و در آن، نظر یاجتماع

 یادشده ینددر فرآ ین،از ا نظرصرف. ست( و انتخاب فرد مطرح اگرایییت)در مفاد مطلوب یتعقلان براساسو  خوردیگره م یتعادل عموم یهبا نظر

استفاده  ییاسعلم اقتصاد از اصطلاح اقتصاد س ی، برا1789تا سال  یککلاس پارادایم اقتصاد در یگر،د یان. به بیافت ییرتغ یزنام علم اقتصاد ن یحت

از  یمتون اقتصاد در شد. استفادهعلم اقتصاد  سیاسی حذف و از اصطلاح واژه یک،نئوکلاس یشهاند طرح به بعد و از زمان تاریخ اما از آن شدیم

آلفرد مارشال از افراد تأثیرگذاری  هستند. یوننهائ یافتهتکامل یشهاند هایکنئوکلاس شود؛یم یادمکتب واحد  یکعنوان تحت هایکو نئوکلاس یوننهائ

 یناگسستن وندیخاطر وضع نمود که پ نیرا به ا کیمعروف است که مارشال عنوان نئوکلاساست که در پس ریشه اصطلاح نئوکلاسیک قرار دارد. 

اندیشه بالاتر از آن، مارشال در تلاش بود که نشان دهد فکر نئوکلاسیک، تداوم دهد. نشان  کیبا اقتصاد کلاس را (کی)مکتب نئوکلاس دیمکتب جد

 وجود آورد که بعداً عنوان نئوکلاسیک را کسب کرد.کلاسیک است. بنابراین، با ترکیب طرف عرضه و تقاضا در تعیین ارزش، ترکیبی به

کردند. در این دوران اقتصاددانان پدیده رشد اقتصادی را امری مسلم فرض میدار دورانی است که در آن بیشتر طلایه ،نوزدهم سده نیواپس

ها و باورهای زیربنایی این رویکرد تحلیلی، بر مدت به کانون اصلی توجه اقتصاددانان بدل شد. ارزشسازی کارایی تخصیص منابع در کوتاهبیشینه

های به فلسفه اقتصاد آزاد و پذیرش نظریه مزیت نسبی از ویژگیباورداشت تاکید داشت.  های فعالیت بنگاه خصوصی رقابتی در بازارهای آزادشایستگی

را برای تحلیل توسعه  9دیدگاه نئوکلاسیک، بازار آزاد در بیستم بود. نزد کسانی کهسده نوزدهم و نیمه اول سده عام مکتب نئوکلاسیک در اواخر 

مدل بوده است.  با اهمیت و استفاده کارا از منابع از طریق بهبود عملکرد نظام بازار دو دغدغه فکری های فردیبردند ترغیب انگیزهکار میاقتصادی به

                                                                 
1 Marginalist School (Neo-Classical 

school) 
2 Marginalist Revolution 

3 Alfred Marshall 

4 Rriedrich Von Wieser 

5 Eugene Von Bohm-Bawerk 

6 John Bates Clark 

7 Vilfredo Pareto 

8 Cardinal utility theory 

9 Neoclassical, free market 
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کنند. براساس این دولتی تاکید زیاد میناکارآمد های سازی موسسات و شرکتنئوکلاسیک بر منافع ناشی از عملکرد بازار آزاد، اقتصاد باز و خصوصی

پاگیری است که  کتب وابستگی به خاطر دخالت وسیع دولت در امور اقتصاد و وجود قوانین و مقررات دست ونظریه شکست در توسعه برخلاف م

 ها توجه شود. شود به همه نقاط مثبت این نظریهمیتلاش های توسعه توسعه بخش خصوصی و رقابت در بازار بوده است. امروزه در نظریه مخل

پردازان به شدت مورد انتقاد قرار دادند. نظریهرا  ناهای پیشنهادی ساختارگرایاقتصاد نئوکلاسیک سیاستپردازان ، نظریه1960دهه  نیواپسدر 

ها برنامه صنعتی شدن بر کانون اصلی انتقادهای نئوکلاسیکنئوکلاسیک به موضوعات کارایی تخصیص منابع و پیامدهای آن برای رشد نظر داشتند. 

آشکار بود که میزان  1960دنبال کرده بودند. در میانه دهه را آندارای استقلال سیاسی نیافته توسعهمحور جایگزینی واردات بود که بیشتر کشورهای 

طور مناسب برای جایگزینی واردات بههای فرصتاینکه ها، رو به کاهش است، با رشد صنعتی برخی از کشورها و نیز میزان تولید ناخالص داخلی آن

 پیامدهایتواند های موجود میداد هرگونه تشدید سیاستمشکلات دیگری نیز پدیدار شد که نشان میهمزمان کامل مورد استفاده قرار گرفته بودند. 

شود. بیشترین موانع در راه پیشرفت  آهنگ رشد و کند شدن جریان تحولات ساختاری ترافزونسوئی به همراه داشته باشد و صرفا موجب کاهش 

های صنعتی کشورهای تمایل بنگاهعدمها و کاهش مداوم تولید داخلی مواد غذایی، تورم داخلی و عبارت بودند از: وضعیت رو به وخامت تراز پرداخت

کنندگان داخلی ای مورد نیاز خود از تولیدسرمایهو  ایبرای حمایت از سیاست جایگزینی واردات از طریق خرید کالاهای واسطهتر بزرگنیافته توسعه

  کنندگان خارجی.به جای عرضه

های مولد تولید و در نتیجه ها و بهبود روشکند. پیشرفت فناوری موجب کاهش هزینهفناوری نقش مهمی در توسعه بازی می ،در دیدگاه نئوکلاسیک

پیشرفت فناوری از دیدگاه اقتصاددانان نئوکلاسیک کاراندوز بودن آن است. فرایند انباشت  یاساسشود. ویژگی سرعت گرفتن رشد درآمد ملی می

های دهد. این ایده که توسعه اقتصادی فرایندی تدریجی و مداوم است، در دیدگاهتوسعه اقتصادی نئوکلاسیک را تشکیل می یالگوسرمایه، اساس 

داروین و اسپنسر بر عقیده اقتصادی مارشال  تکاملهای . نظریهاز اقبال زیادی برخوردار بودل مشهورترین اقتصاددان نئوکلاسیک یعنی آلفرد مارشا

جای تحلیل  تاثیر فراوان گذارد. آگاهی از طبیعت ارگانیک و تکاملی نظام اقتصادی، مارشال را بر آن داشت تا در تبیین اصول و مبانی نگرش خود، به

یا تکامل صنعت و « پیشرفت»دانسته، « ارگانیک»های طبیعی آن یاننبلحاظ بهک استفاده نماید. وی اقتصاد را مکانیکی و ایستا از مصادیق بیولوژی

کند. براساس ایده داروین، زندگی اقتصادی فرایندی تدریجی و مداوم است. طبیعت تمایلی به جهش ندارد و قلمداد می« رشد ارگانیک»جامعه را 

 سدههای عظیم فناورانه در نفی نوآوریمعنی بهها از توسعه اقتصادی یابد. این تفسیر نئوکلاسیکقتصادی نمود میدر توسعه ااین ویژگی به خوبی 

و آهن خود نتیجه سنگ زغال، نساجی، کشاورزی، ونقلحملها در صنایعی نظیر که اختراعات و نوآوری بود ، بلکه بدین معناشدتلقی نمینوزدهم 

ناگهانی در  به صورتخاص  در مقاطعی که، است بوده پیوستهطی فرایندی تاریخی و ها آن فرگشتانباشت تدریجی دانش فنی در علوم مختلف و 

 آورد. ها را به دنبال خود می. پیشرفت فناوری کاهش قیمترسیدظهور می بهها زارها و امکانات مورد استفاده در یکی از بخشاب

آورد که توسعه اقتصادی مسابقه بین انباشت سرمایه و رشد جمعیت میوجود بهاین استنباط را « 1تراکم سرمایه»توجه خاص این مکتب به سرمایه و 

بد، دستمزد نیروی کار افزایش یافته، نرخ بهره کاهش و روند تراکم است. در صورتی که عرضه سرمایه نسبت به نیروی کار با نرخ بیشتری افزایش یا

انداز است و مارشال در این خصوص به رفتار وری ابداعات و اختراعات، تمایل جامعه به پستراکم سرمایه و بهرهنیاز پیش یابد.سرمایه تدوام می

نگری عمومی آینده درخشانی بیشتر و مصرف کمتر دارند و این آیندهکار بهخاصی بین است و عقیده دارد که افراد عمدتا تمایل انداز افراد خوشپس

 دهد. را نوید می

                                                                 
1 Capital deepening 
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های غلط از سیاستبرگرفته نیافتگی به علت تخصیص ضعیف منابع است که خود ایده محوری نظریه اقتصاد نئوکلاسیک این است که توسعه

کنند که این دخالت نظریه نئوکلاسیک بحث می شرویپ اندیشمندانباشد. می افتهینتوسعهگذاری، دخالت زیاد دولت در اقتصاد کشورهای قیمت

کنند که باید های جدید چنین استدلال میشود. لیبرالحد دولت در امور اقتصادی کشورهاست که باعث کند شدن آهنگ رشد اقتصادی میاز بیش

از   ،ها و موسسات دولتی را خصوصی ساخت، تجارت آزاد و صادرات را گسترش دادشوند، شرکتو شکوفا  رشد یابند 1اجازه داد بازارهای آزاد رقابتی

حد دست و پاگیر دولتی را حذف و نیز به اخلال از بیشیافته به داخل کشور استقبال کرد و مقررات ورود سرمایه گذاران خارجی از کشورهای توسعه

صورت است که کارایی و رشد اقتصادی ایجاد و شروع به افزایش خواهد کرد. برخلاف  در این .مالی خاتمه دادها در بازارهای عوامل تولید، کالا و قیمت

رابطه دلیل به اند نهنیافته باقی مانده، توسعهفقیرکنند که کشورهای پردازان مکتب وابستگی، اقتصاددانان نئوکلاسیک استدلال میادعاهای نظریه

حد دولت، فساد مالی از بیشکنند بلکه عواملی چون دخالت المللی که جریان توسعه را کنترل میهای بینه و نقش سازمانیافتسلطه با جهان توسعه

باشند. بنابراین آنچه یافتگی میموانع توسعهترین مهمگذاری های اقتصادی در سرمایههای دولتی، ناکارایی و فقدان انگیزهو اداری زیاد در دستگاه

های خارجی یا افزایش کمک افتهینتوسعهدوگانه اقتصاد در کشورهای المللی یا تجدید ساختار اقتصاد بین سامانه ساختنوبازنه  کندجاب میضرورت ای

بازارها  ه شود تاتر آن است که اجازه دادبلکه مساله ساده ،ریزی توسعه کشوربرنامه سامانهساختن کارآمد برای کنترل رشد جمعیت یا کوشش یا 

تسهیل و کمک  به سویشود و این مسیری ها موجب تخصیص بهینه منابع قیمت« معجزه بازار» و اقتصاد بازار و دست نامرئی کنند یتآزادانه فعال

اقتصادی کشورهایی چون کره جنوبی، تایوان و سنگاور  هایموفقیت ،توجیه استدلال خود برایاین اقتصاددانان  اقامه دلیل به توسعه اقتصادی است.

 . استبازار آزاد بر  مبتنیهایی از اقتصاد مثالعنوان به

 بندی کرد: توان طبقهمی زیر اصلی کاربرداقتصاددانان نئوکلاسیک را در سه  های کلاننظریه

در تخصیص بهینه کارآمد  سازوکاریبدون دخالت دولت  و بازارها به تنهاییاینکه مبتنی است بر این روش  – 2تحلیل بازار آزادبر  مبتنیروش  .1

باشند. قیمت محصولات و عوامل های جدید میگذاری در فعالیتها در بازار کالاها و خدمات بهترین علائم برای سرمایهباشند. قیمتمنابع می

کامل نباشد. صورت به. رقابت در بازار بسیار موثر است اگر چه ممکن است باشدمی فعلی و آتیدقیقی از ارزش کمیابی محصولات  بازتابتولید 

بازار بهتر از هر گونه دستور و مقررات اداری در تخصیص سازوکار این نظریه بر این باور است درصورتی که دولت در بازار اختلال بوجود نیاورد، 

 .کندبهینه منابع و تعادل اقتصادی عمل می

کنند که باشد حتی فراتر از این رفته و بحث میکه معروف به روش نوین اقتصاد سیاسی می –)اقتصاد سیاسی جدید(  3مینظریه انتخاب عمو .2

های دولتی تنها دستگاه یها و روساکه سیاستمداران، بوروکرات پنداردمیآید. این نظریه ها عملا هیچ کار صحیحی در اقتصاد بر نمیاز دولت

اهداف و منافع  مسیردر را آنخود در دولت سوء استفاده کرده و  اتاز قدرت و اختیارها آنو  اندیشندمیبه منافع شخصی و گروهی خود 

آزادی  تحدیدباشد بلکه موجب تخصیص بهینه منابع در اقتصاد میعدمتنها نهکه نتیجه این عملکرد  گیرندکار میبهشخصی و گروهی خود 

بهترین دولت، دولتی است که کمترین مداخله در امور اقتصادی جامعه را داشته ها آنهای اقتصادی شده و در نتیجه به عقیده افراد در فعالیت

 .باشد

شد. اغلب مطرح  1990هاست که در گزارشات بانک جهانی در دهه که شاخه جدیدی از نظریه نئوکلاسیک – 4روش دوستانه با بازار)بازارگرا( .3

بیشتر طرفدار نظریه بازار آزاد و انتخاب عمومی بودند. اما بعدا متوجه شدند  1980اقتصاددانان شاغل در این بانک کسانی بودند که در دهه 

                                                                 
1 Free Markets 

2 Free market analysis 

3 Public-Choice Theory 

4 Market friendly approach 
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به این نتیجه رسیدند که در اینجا دولت نقش مهمی  رونیا ازکنند، عمل می مند یا ناقصکاستیدر جاهایی  ،افتهینتوسعهبازارها در کشورهای 

 را برطرف کند. هاکاستیتواند آن با دخالت آگاهانه خود که سازگار بر اصول بازار باشد می ودارد بر عهده 

ای که پدیدهعنوان بهرا « یافتگینتوسعه»اند( بوده افتهینتوسعههمه آنان از اقتصاددانان کشورهای  البتهپردازان مکتب وابستگی )که نظریهکه درحالی

ها، البته نه همه آنان از اقتصاددانان غربی هستند( مشکل بینند، تجدیدنظران نئوکلاسیک )که اغلب آنتحمیل شده است میها آناز خارج به 

های اقتصاد حد دولت در اقتصاد و سیاستاز بیشدانند که از دخالت می افتهینتوسعهعاملی درونی در کشورهای عنوان به درواقعنیافتگی را توسعه

 شوند. و نادرست ناشی می ناهمگون

 :توان به شرح زیر برشمردرا میو عقاید مکتب نئوکلاسیک  هاویژگیترین مهم

 ،است هانئوکلاسیککانون توجه  یدی،تول ی، فرد و واحدهانتوجه به اقتصاد در سطح کلا یجامکتب، به یندر ا - تأکید بر اقتصاد خرد .1

 یدی،تول یواحدها شودیم فرض یناند. بنابرارقابت کامل قرار دادهانگاشت  براساسخود را پردازش  هایکنئوکلاس - تأکید بر شرط رقابت کامل .2

 ،هستند یکنواخت هایمتکالاها، همگن و ق یاد؛فروشندگان، ز ؛گوناگون یداران،خر ؛کوچک

انگاشت در  ین. اآورندیحساب مبه هایمتقکردن  در مشخص یو اصل یهاول یرویتقاضا را ن ها،یکنئوکلاس - از تقاضابرگرفته  یمت،ق یهنظر .3

 ،قرار دارد دانستند،یارزش مبادله م یاصل کنندهیینعنوان تعکه عرضه را به یک،مقابل اقتصاددانان کلاس

 ،دارد یاست، بستگ یذهن یدهپد یککه  یینها یتبه مطلوب ،تقاضا ها،یکنئوکلاساز نظر  -ی ذهن یتتأکید بر مطلوب .4

وسیله به یترازمند یجادا یقت،که در حق ،دارند گرایشسمت تعادل اقتصاد، عموماً به یروهایباورند که ن ینبر ا هایکنئوکلاس -ی روش تعادل .5

 ،وجود خواهد آمدبهسو ناهم یروهایعملکرد ن

 یکالاها یینها یتمطلوب یریگاندازه و رنج، یشآسا ینتوازن ب یو برقرار یجادکه مردم در ا پندارندمی هایکنئوکلاس -یی عقلا یرفتار اقتصاد .6

 ،کنندیعمل م ییعقلا ینده،آ یازهایحال در مقابل ن یازهاین ینو در توازن و تعادل بمتنوع 

عنوان را بهمطرح شده بود، دفاع کرده و آن هایکوسیله کلاسدولت در اقتصاد که به کمینهاز دخالت  هایکنئوکلاس - دولت کمینه دخالت .7

 ،کنندیقلمداد م یاستس ینبهتر

 یمورد توجه و بررس یاقتصاد هاییتفعال یبخش عموم یلاقتصاد بازار بود. بعدها تحل یهنظر یکدر ابتدا  یکمکتب نئوکلاس -ی عموم یکالاها .8

 ، وبود «1یعموم یکالاها یهنظر»حرکت  ینا هنشان ینو نخست کنندهیینحرکت تعنخستین . قرار گرفت هایکنئوکلاس

جامعه و اقتصاد  هکنندیکپارچهاتحاد و عنصر  یاست که دولت، جزء اصل یندر ا یدجد یاسیاقتصاد س یاساس یشهاند -ید جد یاسیاقتصاد س .9

 . یش هستندع خوفو حافظ منا شوندیو ارشاد م یتحفظ منافع خود هدا یقافراد از طر یرمثل سا یزن یاستمداراناست و س

 دهد:بر رشد اقتصادی از دیدگاه مارشال ارائه می گوناگونبندی جالبی به شرح زیر از تاثیر عوامل طبقه 2یانکسون

، ج( 5، ب( منابع طبیعی4و شرایط جویو هوا آب و اساسی در این گروه عبارتند از: الف( برجسته چهار عامل  – 3کننده اساسیعوامل تعیین .1

برخوردار  ییبالا یعیکه از مواهب طب یکشوری با یکدیگر متفاوتند. ولحاظ ماهبه همانا، که 7، و د( آزادی انسان6شخصیت و خصوصیات انسانی

انسان و در مراحل  یکسب کند. آزاد یمثبت یجدر روند درازمدت توسعه نتا تواندیشده باشد م یزمتما یابرجسته یفرهنگ هاییژگیبا و یاو 

                                                                 
1 Public goods theory 

2 Yankson 
3 Fundamental determinants 

4 Climate 
5 Natural resources 
6 Human character  

7 Human freesom 
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 ینکه مرز ب یراقتصادیعامل غ ین. ایردگیگروه قرار م یندر ا یو اجتماع یفرد یزندگ یهاهیسو یانتخاب او در تمام یآن، آزاد تریافتهتکامل 

 .دیآیشمار مهب یدتمدن جد یدایشدر پ ینقطه عطف نماید،یم ینافتاده را معگرا و انسان عقبانسان توسعه

گیری لحاظ اقتصادی تاثیر مهمی در شکلکه از دید مارشال به شونداز یکدیگر متمایز میدر گروه دوم، پنج عامل تاثیرگذار  –عوامل مهم  .2

نقل و تولید انبوه، ج( گسترش مصنوعات در هر کشور که با کالای وانداز، ب( بهبود حملمفهوم توسعه دارند: الف( خواست و توان انجام پس

از ورود به مرحله تولید در  شیپداری سیستم سرمایهان سازمشود، د( اهمیت تجربه یک کشور و آشنایی آن با شکل بومی آن کشور آغاز می

ارائه  یمبادلات بازرگان یلو تسه هاینهدر کاهش هزنقل وحملنقش  موقت.طور بهسطح وسیع، و ه( عوامل جلوگیری کننده تاثیر بازده نزولی 

 یدهگردان یلانبوه را ممکن و تسه یدتول یطشده و به تبع آن شرا یدر تحولات کلان اقتصاد یساز انقلابعامل در زمان مارشال سبب ین. اگرددیم

 بود. 

تری در رشد اقتصادی دارند: الف( طبقه متوسط، ب( اهمیت وجود یک دولت مارشال، چهار عامل تاثیر ضعیفاز نظر  –تر اهمیتعوامل کم .3

 ا. هکاردان و غیرفاسد، ج( آموزش، تعلیم و تربیت و اثرات آن، و د( نقش قیمت

( کاستی در تحلیل 1هایی به شرح زیر است: ، چنین دیدگاهی دارای نقطه ضعف(1393از جمله هانت ) هانظر منتقدان پارادایم نئوکلاسیکاز نقطه

قوه و توجه به خطرات بال( عدم3که ذاتی هر نظام پویای اقتصادی است،  1های انباشتیتعادل( توجه اندک به عدم2تحولات پویا در درازمدت، 

های ناسازگار در مورد نقش دولت در تعیین اهداف الملل براساس مزیت نسبی ایستا و ارائه دیدگاهگرایی مستمر در تجارت بینهای تخصصهزینه

 .گذاریسیاست

 

 سوسیالیستی توسعه میپارادا

 

برابر در  یاجتماع سهم اقشار یکه در آن تمام ای استدر تلاش برای برپایی جامعهاست که  یو اجتماع یاقتصاد ،یاسیس یاشهیاند ،2سمیالیسوس

 درواقع سمیالیسوساست.  اهپارادایم گریبا د پارادایم نیا زیه تماووج ، ازدیتول یخصوص تیکمرنگ بودن نقش مالک باشند. داشته یسود همگان

درصدد  یدئولوژیا نی. اباشدیم یاجتماع تیمالک یو خواهان برقرار یخصوص تیقائل به لغو مالک سمیتالیاست که در مخالفت با کاپ اییدئولوژیا

 یهاصول و مؤلفه. ااجرا شودتوسط دولت  میرمستقیغ ایگونهکمک کند و به ایپرولتار ای یکارگر یهاهیتوسط اتحاد یاجتماع تیاست تا به تحقق مالک

  عبارتند از:، سازدیم زیها متمانظام گریاز درا آنکه  یستیالیسوس پارادایمعمده 

جامعه بر فرد، و فراتر نهادن سود  حیبه ترجها آناهتمام  ،یستیالیسوس یهاهینظر یاصل مشترک تمامترین مهم - (یباور)جامعه ییگراجامعه .1

 .( بوده استیدارهیمؤلفه سرما نیتری)اساس «یخصوص تیمالک» یبه سو هاستیالیانتقاد سوس زیلبه ت رو،نیاست. از ا یبر سود فرد یهمگان

جامعه  شکل گرفته است. ینامحدود فرد یهایاصالت فرد و آزادبر  مبتنی یاقتصاد سمیبرالیدر برابر ل یعنوان واکنشاصل به نیا - اصالت جمع .2

تقدم منافع  دگاه،ید نیا یعیطب جهیدارد. نت یاز جامعه است، وجود اعتبار یعضواینکه برخوردار است و فرد به اعتبار  یقیحق موجودیتاز 

 .جامعه نسبت به فرد است

صورت نامحدود به دیبر ابزار تول یفرد تیشناختن مالک تیرسمدر برابر به یواکنش زین دیتول یبر ابزار ماد یفرد تیمالک ینف -ی دولت تیمالک .3

                                                                 
1 Cumulative Desequilibria 2 Socialism 
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 .است برالیل یدارهیدر نظام اقتصاد سرما تیعنوان تنها شکل مالکو به

سازمان  و کندمیمطرح  یاقتصاد آنارشیعنوان تنها راه علاج را به یمتمرکز اقتصاد یزیربرنامه سم،یالیسوس -ی متمرکز اقتصاد یزیربرنامه .4

 یزیربرنامه یهاسازمان لهیوس جامعه به یدیو امکانات تول ازهاین کند،یم یبرنامه اقتصاد نیدر سطح گسترده، اقدام به تدو یدولت یزیربرنامه

 .ردیپذیانجام م شود،یاداره م یدولت تیریکه متعلق به دولت بوده و با مد یمؤسسات لهیوسبه دیشود و تولیبرآورد م

و  یاجتماع ،یاقتصاد زیخانیز یهایو نابرابر هایدادگریب ،مفاسد یرا سرچشمه تمام دیابزار تول یخصوص تیمالک هاستیالیسوس -ی برابر .5

 .دارند دیتاک یجهت، بر اصل برابر نیهم. بهدانندیم یفرهنگ

. است یستیو اومان انهیگراانسان لاتیاز تما ییهاو گونه 1یستیونالیانترناسو  یتیتفکرات فرامل سم،یالیاز جمله اصول و عناصر سوس -ی تیفرامل .6

 . را دارند تیآزاد ساختن کل بشر یکوشش و مبارزه برا هیداع هاستیالیسوس

ماندهی شده و به ها ساتوانند براساس اصول تعاونیهای کوچک و متوسط میهای بزرگ، دولتی هستند و شرکتاین نظام تقریبا تمامی شرکتدر 

های کوچک )خدماتی یا فروشگاهی( وجود دارد. در کشاورزی نیز مزارع دولتی، اشتراکی تعاونی وکارکسبفعالیت بپردازند. مالکیت خصوصی تنها در 

ها یریزبرنامه شتریبهای اقتصادی همراه است. از بعد تاریخی ریزی متمرکز فعالیتمعی و جود دارند. مالکیت دولتی و اشتراکی معمولا با برنامهو ج

به ها آندر  ها و کنترل مقداری، ابزارهای اصلی هستند(. اما برخی تجربیات جدید نیز وجود دارند کهشود )سهمیهبرحسب کالاها و اجناس انجام می

ای گونهبهبا یکدیگر دارند، های آشکاری تفاوتها برای هدایت اقتصاد استفاده شده است. کشورهای سوسیالیستی های مقداری، از قیمتجای هدف

شناسایی نمود. این مختلف پذیرفته شده است، ها ناهای سوسیالیستی در زمتوسعه اقتصادی را که از سوی حکومت ناهمسانتوان چهار روش که می

 بندی کرده است: ( به شرح زیر دسته1376چهار روش را دایانا هانت )

ای کشاورزی سرمایهای و کالاهای واسطهبه  مربوطالگوی کلاسیک شوروی )استالینیست( که در آن به منظور تامین مالی، گسترش سریع صنایع  .1

 گردد،تقویت می

  را دارد،تمرکز ه با خود درجه بالایی از عدمالگوی خودگردانی کارگران یوگسلاوی ک .2

)هر چند که این کشور طی چند دهه اخیر  تایی در قالب مزارع اشتراکی استالگوی چینی )مائوئیست( که تاکید عمده آن بر توسعه روس .3

کرده و راه بازار  بازنگریت به بازار بازاندیشی و چرخش فاحش و بارزی را در ایدئولوژی خود انجام داده و عملا در نگرش ایدئولوژیک خود نسب

 ، ورا در دوران پسامائوئیستی درپیش گرفته است(

 خودکفایی.بر  مبتنیالگوی کره شمالی  .4

نظریه راه رشد ها آنهای گوناگون و متنوعی است که از این پارادایم وجود دارد مثلا یکی از خوانشای که لازم است به آن اشاره شود نکته

و اقتصاددان  ( استاد دانشگاه کمبریج1392) 2چنگها جون . شودهای سوسیالیستی مطرح میبرخی از این نحله لهیوسبه که داری استغیرسرمایه

توانند بدون نمی افتهینتوسعهکند که به هر حال بخش صنعت برای رشد اقتصادی لازم است و کشورهای ، به درستی اشاره میایدگراندیش کره

در فضای ضداستعماری عتی شدن یک راست به سراغ مرحله پساصنعتی بروند. این نظریه یا نظریه بازار، ناهمسو با نظریه توسعه پوپولیستی است که صن

، معاون بخش 3بود. اولیانوفسکی« داریراه رشد غیرسرمایه»های شوروی پیشین تئوریزه شد و معروف به از جنگ جهانی دوم با کمک تئوریسین پس

به  مربوطداری را مطرح کرد. این نظریه پرداز برجسته کمونیست بود که نظریه راه رشد غیرسرمایهالملل حزب کمونیست شوروی و یک نظریهبین

                                                                 
1 Internationalistic 2 Ha-Joon Chang 3 Rostislav Ulyanovsky 
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خورشیدی،  50و  40این گفتمان در دهه  .است« نیافتهدنیای توسعه»از جنگ جهانی دوم در جهان سوم یا همان پس های استراتژی شوروی در سال

دکترین دخالت گسترده دولت در اقتصاد و تضعیف بخش خصوصی،  گفتمان غالب در میان برخی از اقتصاددانان اردوگاه چپ بود و حاملان آن با اشاعه

کردند. ارائه می راآنگذاری خارجی، تاکید بر خودکفایی اقتصادی و بازگشت به خویش گیری سوسیالیستی به نفع محرومان، مخالفت با سرمایهجهت

داری نتوانسته است به توسعه و پیشرفت دست یابد و هرچند که از بدو طرح این نظریه، تاکنون هیچ کشوری با استفاده از راه رشد غیرسرمایه

 سرنوشت بسیاری از کشورها که این راه درپیش گرفتند بسیار دردناک بود. 

 

 مائوئیستی توسعه میپارادا

 

سوادآموزی »و میزان « امید به زندگی»های متعدد رفاه انسانی )از جمله برحسب درآمد سرانه، میزان صنعتی شدن و شاخص ، چین1949در سال 

درصد دوره  30های داخلی، تولید صنایع سنگین به حدود بود. درپی جنگ جهانی دوم و نیز جنگ یتیگیکی از فقیرترین کشورهای «( بزرگسالان

از جنگ تقلیل یافته بود. تورم شدید از ارزش پول ملی کاسته بود و مبادلات  شیپدرصد دوران  70اوج خود و تولید کالاهای مصرفی و کشاورزی به 

پانصد از بیشسعت سیصد میلیون هکتار، باید مواد غذایی قابل کشت، به و یکشاورزهای زمینگرفت. صورت می 1تهاتریصورت بهاقتصادی بیشتر 

ندرت داد و بهدرصد از درآمد ملی را تشکیل می 7کرد. حتی پیش از کاهش تولید درنتیجه جنگ، بخش مدرن اقتصادی فقط میلیون نفر را تامین می

وری های سنتی تولید حاکم بود، بهرهدر بخش کشاورزی روش های مادی لازم را برای نوسازی کشاورزی فراهم آورد، در نتیجه،توانست نهادهمی

نقل وحملهای ارتیاطی و کشاورزی نیاز بود. راه یهافرآوردهدرصد نیروی کار چین برای تامین مواد غذایی و سایر  80نیروی کار پایین بود و به 

آن و با توجه از پسکم در دوران مائو و تامین نیازهای اساسی، دستلحاظ تغییرات ساختاری و های بعدی این کشور، بهپیشرفتبسیار ضعیف بود. 

انقلاب، استراتژی توسعه اتحاد شوروی از پسهای اولیه به فقر اولیه این کشور، چشمگیر بود. بنابراین چین به استثنای اجرای اصلاحات ارضی، در سال

کرد دست کمک به سوی حکومت  ناگزیرانقلاب، رهبری این کشور را از پسالمللی چین ینرا دنبال کرد. نبود تجربه در مدیریت اقتصاد ملی و انزوای ب

به « هایی درباره الگوی شوروییادداشت»عنوان تحتدر کتاب خود  1959های مائو که در سال آموزهبنابه اما رهبران این کشور شوروی دراز کند. 

گیرد، روش خاص خود را برای رشد کار میها و اشکال ویژه خود را بهساختن سوسیالیسم، روشکه هر کشوری برای بود آمیز گفته ای تاییدگونه

د که در توسعه سوسیالیسم باید به یکپارچگی قوانین عام و امور جزئی انضمامی رک. همچنین مائو استدلال مینداقتصادی و توسعه در پیش گرفت

گرایانه و عام در مورد نظریه و ایدئولوژی هستند، کاربردشان در موارد خاص، مستلزم ارزیابی عملهای قوانین مذکور گزارهکه درحالیتوجه داشت. 

های مردم در راه سازندگی سوسیالیستی است. مائو برخی آثار خود را مشارکت در بازبینی پراگماتیستی منابع فیزیکی و توان بالقوه و نیز بسیج توده

 د.دانقوانین عام می ساختنوبازو 

 جوهره اصلی پارادایم ماتوئیستی به اختصار به شرح زیر است:

 به سمت هدف نهایی که کمونیسم است،توسعه اقتصادی، اجتماعی، سیاسی و حرکت همزمان  ییجویپ .1

 زب واحد سیاسی )حزب کمونیست چین(،این هدف در پرتو هدایت حکردن  دنبال .2

                                                                 
1 Barter 
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گذاری عملی برای یافتن توزیع مناسب سرمایه پویشای که برای توسعه صنعت سنگین اولویت قائل است و بر تعقیب استراتژی توسعه اقتصادی .3

 های مختلف، مبتنی است،میان بخش

 ،و تبدیل شدن آن به محور رشدنشین شدن بخش کشاورزی از حاشیه اجتناب .4

  ،مقیاسمقیاس و متوسطبر و نیز تولید بزرگیههای کاربر و سرماهای بالقوه برای توسعه تکنولوژیاستفاده از قابلیت .5

  ی از طریق بهبود مداوم رفاه مادی، وهای مردم، تا حدودتایید نیاز مبرم به حفظ حمایت توده .6

 در مراحل اولیه توسعه. ویژه بههای اقتصادی، سطوح فعالیت یدر تمام 1و درپیش گرفتن سیاست خودبسندگی وداتکاییختاکید بر تحکیم  .7

وجود بهنیافته، ، در خارج از چین، علاقه خاصی به تناسب نظریه توسعه چین و تجربه عملی آن با سایر کشورهای توسعه1970های دهه سال انهیمدر 

 تاثیر عملکرد توسعه به سبک چینی قرار داشتند، سه پرسش اساسی مطرح بود:تحتآمد. برای کسانی که 

 کلیت آن به خارج صادر کرد؟توسعه چین را در  یالگوتوان آیا می .1

خواهند مسیر توسعه ویژه آن دسته که میکند، بهنیافته دیگر عمل میمثابه راهنمایی برای کشورهای توسعهآیا فلسفه توسعه حاکم بر چین به .2

 سوسیالیستی را برگزینند؟

 توان در کشورهای دیگر تکرار کرد؟آیا برخی از اجزای عملکرد توسعه در چین را می .3

ها زمینه را برای پاسخ منفی به پرسش نخست فراهم کردند و براین مفهوم تاکید کردند که هر کشوری برای ساختن سوسیالیسم و انتخاب خود چینی

 گیرد.کار ها و اشکال ویژه خود را باید بهروش ،راه رشد

 وارد شده است:  به شرح زیربه پارادایم مائوئیستی ای عمدهانتقادهای 

 ،حد بر اهمیت تداوم مبارزه طبقاتی به بهای کاهش توسعه نیروهای مولداز بیشتاکید  .1

 ،حد بر تداوم توسعه روابط تولید، باز هم به بهای کاهش توسعه نیروهای مولداز بیشتاکید  .2

 ،ای و شکست در تکمیل آن با فرایند بازاراندازه بر اقتصاد برنامهاز بیشتاکید  .3

 ای و ملی،ی اعم از منطقهتاکید افراطی بر خودبسندگ .4

 ر کارایی در اقتصاد، هدف رشد زیاد و غفلت از نظارت ب جوییپی .5

 به زیان بخش کشاورزی و صنعت سبک، دلیل بر رشد صنایع سنگینتاکید بی .6

 های موجود،بنگاه یفناورهای جدید به زیان بهبود حد بر تشکیل سرمایهاز بیشتاکید  .7

 ها،آنکردن  محصولات اولیه و واسطه در صنایع و سپس انبارحد بر تولید  ازتاکید بیش .8

 ه بهای کاهش از مصرف ضروری مردم، وهای بالای انباشت سرمایه از محل درآمد ملی، باز حد بر دستیابی به نرختاکید بیش .9

 .(1393هانت، ) گیگسیختگی نظام آموزشی طی دوران انقلاب فرهنازهمدلیل به ازدست رفتن نیروی انسانی ماهر و ضروری .10

شاهد انقلاب،  نیبوده است. چ سازیو شگفت بیپرفراز و نش یکشور شاهد روندها نی، اقتصاد ا1949پس از سال  نیخلق چ یجمهور لیبا تشک

از  برآمده یاست. قحط یستیدوران پسامائوئ اصلیو رشد پرشتاب بوده که شاخصه  یاقتصاد یجیتدرساخت نوباز تیو در نها سمیمائوئ سم،یالیسوس

 1978 سال در نیکه چ یگذاشتند. اما از زمان نیبر اقتصاد چ یمنف راتیتأث «یانقلاب فرهنگ»پس از  یهاو آشوب« بزرگ به جلو یگام» استیس

                                                                 
1 Self-sufficiency 
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 نیدهد. چ شیرا افزا یآورد و ثبات اجتماعوجود بهمردم  یدر وضع زندگ آساییو معجزه ادیز یهاشرفتیزد، توانست پ یدست به اصلاحات اقتصاد

ای آن از های توسعهو عملا ماهیت درونی برخی از سویه شد لیبه ستون فقرات اقتصاد جهان تبد یمنزو ستیالیکشور سوس کیدوران از  نیدر ا

  ها فاصله گرفته است.پارادایم مائوئیستی فرسنگ

 

 لیبرالیستی توسعه  میپارادا

 

الملل و هم در ترین، پایدارترین و تاثیرگذارترین رویکردهای دانشگاهی هم در روابط بیناقتصادی از مهمسیاسی و سویه لیبرالیسم در دو  پارادایم

کننده در لیبرالیسم سیاسی و زاییده این ویژگی تکمیل« دموکراسی»و « 1داری بازارمحور غربینظام سرمایه»ود. رمیشمار بهاقتصاد سیاسی جهانی 

در توسعه سیاسی و اقتصادی  و پارادایم غالب الگوی مسلطعنوان به، لیبرالیسم اقتصادی 19 سدهاقتصاد سیاسی از نیمه دوم لحاظ بهاقتصادی است. 

یک نظریه کلان اقتصادی به چند دوره کلی زمانی تقسیم نمود. این عنوان بهتوان اقتصادهای غربی تبدیل شد. سیر تاریخی تحولات لیبرالیسم را می

جنگ از پساست. در دوران « اقتصاد کینزی»و « وکلاسیسیسمئاقتصاد ن»، «اقتصاد کلاسیسم»پیش از جنگ جهانی دوم شامل مکاتب ها تا دوره

الملل، که الملل و روابط بینهای مورد مطالعه در اقتصاد سیاسی بینموضوعات و پدیدهترین مهمیکی از عنوان بهشدن اقتصاد )سرد، بحث جهانی

موضوعات ترین مهمباشد( از المللی توسعه بر توسعه اقتصادهای ملی مییت و کمیت تاثیرات روابط فرامرزی اقتصادی و متغیرهای بینناظر بر کیف

اعتماد به انسان، عقلگرایی و خردمحوری، همکاری، نهادگرایی،  ،اومانیسم، خوشبینی ،مورد بحث در الگوی لیبرالیستی توسعه بوده است. مدرنیته

های چندملیتی، آلیزم، پلورالیزم، اینترنشنالیزم، ترانزیشنالیزم، همگرایی، وابستگی متقابل، شرکتم، بازار آزاد، تجارت آزاد، مزیت نسبی، ایدهمدرنیس

زمره  مندی جهانی و ... همه درپذیر و عقلانی، سامانشدن، جامعه جهانی، حق تعیین سرنوشت، دموکراسی، جامعه مدنی، انسان مسئولیتجهانی

 اند. مفاهیمی هستند که در نظریه لیبرالیسم اقتصادی و سیاسی قابل مطالعه و بررسی

هیجدهم و سده تر از پلورالیسم دارد و حتی در میان مکاتب اقتصادی و سیاسی بسیار دیرینه ایپیشینهیک ایدئولوژی سیاسی، عنوان بهلیبرالیسم 

فردگرایانه به اقتصاد و نگرش  بریتانیا و ایالات متحده نقش یک ایدئولوژی غالب را ایفا نموده است. دردر سنت فلسفی و فکری خصوص بهنوزدهم و 

روند و دغدغه اصلی لیبرالیسم کلاسیک سیاسی و اقتصادی میشمار بهبازیگران اصلی یا واحد اصلی تحلیل عنوان بهها )افراد( سیاست، ایندیویژوال

بر برتری و اهمیت افراد در زندگی سیاسی تاکید دارند و نقش دولت را منحصر به تامین ها آنن افراد است. اما همه نیز گسترش آزادی و رفاه همی

 نمایند.  جوییدانند تا افراد بتوانند علایق و منافع خود را پیدخالت می نهیکمیک فضای اقتصادی، سیاسی و اجتماعی با ثبات و امن و با 

ه و های سلطنتی مطلقنظام نهادهای کهنه و در اروپا حاکم بود و حامی 19تا  15 سدهکه از  بودر برابر مرکانتیلیسمی د طغیانی اقتصاد کلاسیک

آزادی، پیشرفت و »در اروپا بود. اقتصاددانان کلاسیک با طرح رویکردی انتقادی به مرکانتیلیسم، فلسفه اقتصاد لیبرالی را بنیان نهادند.  طبقه اشراف

 سویهروند که هم مفاهیمی اقتصادی و هم سیاسی هستند. این مفاهیم در میشمار بهیا مفهوم مهم لیبرلیسم مدرن غربی  دستاوردسه « دموکراسی

با توسعه و همزمان و  1870تا  1770وکلاسیسیسم تبلور یافت که مبانی نظری آن در دوره ئهای مکاتب کلاسیسیسم و ناقتصادی در آرا و اندیشه

 سعهگسترش قدرت استعماری بریتانیای کبیر از سوی برخی اقتصاددانان شهیر انگلیسی همچون آدام اسمیت و دیوید ریکاردو و سایر اندیشمندان تو

                                                                 
1 Wwstern market-oriented capitalist 

system 
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مدیریت و  یالگوبازار بهترین بر  مبتنیبود که اقتصاد گمان و پرورش یافت. آدام اسمیت پدر لیبرالیسم اقتصادی یا مکتب اقتصاد کلاسیک بر این 

لسه »عنوان تحتمداخله در بازار بگذارند بازار به توسعه و شکوفایی ذاتی خود برسد. این نظریه عدمبایست با ها میتوسعه اقتصادی است و دولت

رشد و توسعه اقتصادی و به تعبیری نخستین الگوی  یهاهینظرنیز طرح شده است. اقتصاددانان کلاسیک نخستین « بگذار بشود»یا دکترین « 1فه

 بنا نهادند.  یتوسعه اقتصادی را در چارچوب لیبرالیسم اقتصاد

سیاست بر  یهژمونرال برتری و باقتصاددانان لیسبب گرفت و به همین میبه این ترتیب، اقتصاد کلاسیک از فلسفه سیاسی لیبرالیسم سرچشمه 

بازیگران اقتصادی ترین مهمها، نظر آنکردند که دولت تنها بازیگر صحنه اقتصادی است. بهها را نفی میاقتصاد را رد کرده و این نظریه مرکانتیلیست

بازار جایی  ،نظر اقتصاددانان لیبرالکنند. بهکننده در محیط بازار با یکدیگر تعامل میمصرفن عنوابهکننده و هم تولیدعنوان بهافرادی هستند که هم 

سیک عمدتا پردازند. از اصول اقتصاد کلاهای موجود در آن به مبادله کالا و خدمات میوکارسازاست که افراد در آن وارد شده و آزادانه با استفاده از 

 (.1396، هارتویک و پیت)شود اقتصادی نیز یاد میعنوان لیبرالسیم تحت

 

 توسعه  تییبرالیسنئول میپارادا

 

 موضوعاتدولت در تر فزونشدن و دخالت  تریهر چه دولت یبه سو سمیبرالیل ،یو با بروز بحران بزرگ اقتصاد ستمیقرن ب هاینخستین سالدر 

 ستمیب سده انهیماز  یبود؛ ول 2نزیک ناردیجان م اتنظر زیتحول ن نیو سردمدار ا رفت شیپ یجوامع غرب یحل معضلات اقتصاد ریدر مس یاقتصاد

معروف  4سمیبرالیرخ داد که به نئول یو اقتصاد یاسیس ،یمکتب فکر نیدر ا یگرید یدگرگون ،3کیها و دمنیچون فر یافراد یهایازپرد هیبا نظر

یی جای خود را به راساختارگ 1980قرار گرفت و از دهه  اید انتقاد فزایندهرمو 1960دهه  نظریه ساختارگرایی در توسعه اقتصادی از میانهگشت. 

نظریه متداول و مرسوم در جهان  1970و  1960های نظریه غالب توسعه سنتی داد. نئولیبرالیسم، ساختارگرایی را که در دههعنوان بهنئولیبرالیسم 

 وکلاسیک استوار است. ئنظریه اقتصادی ن براساسداشتند. نئولیبرالیسم باور  رواجهانتصادی عام و ها به اصول اقسوم بود عقب راند. نئولیرال

تحقق  یاست که برا یاسیدر اقتصاد س ییهاوهیدر مورد ش یاهنظری. است افتهی رییآن در طول زمان تغ فیاست که کاربرد و تعر ایواژه سمیبرالینئول

، آزاد و تجارت آزاد است یقدرتمند، بازارها یخصوص تیآن حقوق مالک یژگیکه و یدر چارچوب نهاد یفرد یهاو مهارت نانهیکارآفر یهایآزاد

سوال برد و بر  ریرا ز یاقتصاد یساماندهعامل رفرم و عنوان بهآمد و نقش دولت  دیپد یدولت رفاهه در واکنش به تجرب سمیبرالی. نئولکندتلاش می

را در خطر قرار داده است، بدون آنکه به  یاصل آزاد ،یمعتقدند بودند که کل نظام دولت رفاه هابرالیکرد. نئول دیتاک یآزاد بازار نظام رقابت یایمزا

 هاوهیش نیعملکرد ا یمناسب برا یو نهادچارچوب  کیو حفظ  جادینقش دولت، ا سم،یبرالینئولاز نظر باشد.  دهیرس ینسب یبرابر یعنیمطلوب خود 

و در صورت لزوم عملکرد  جادیرا ا یخصوص تیحقوق مالک نیتأم یلازم برا یقانون و یدفاع ،ینظام یساختارها و کارکردها دیعلاوه، دولت بابه .است

 نیتأم ،یآب، آموزش، مراقبت بهداشت ن،یزم لیاز قب ییها)در حوزه ییگذشته، اگر بازارها نیکند. از ا نیدرست بازارها را با توسل به سلطه تضم

 یآرا .در امور مداخله کند نیاز ا شیب دینبا یکند ول جادیرا اها آن دیوجود نداشته باشد، آن وقت، اگر لازم باشد، دولت با (ستیزطیمح ای یاجتماع

ه سوال برد و سرانجام در ده ریرا به جد ز نزیک یاعتبار آرا 1970ه مواجه شد و در ده یشتریبا اقبال ب یلادیم 1960ه از ده برال،یاقتصاددانان نئول

                                                                 
1 Laissez-Faire 

2 John Maynard Keynes 

3 Friedman & Hayek 

4 Neoliberalism 
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 ییاز کارا یبازار بدون کنترل حکومت یِدارهیباور است که سرما نیبر ا یمبتن پارادایم نیا شد. ینزیاز اقتصاد کآمریکا و  ایتانیموجب عبور بر 1980

و  نزیک ناردیجان منظریه بر  یدر برابر اقتصاد مبتن یواکنش ،یاسیاقتصاد سگستره در  میبرالسینئول .برخوردار خواهد شد یاو رشد و رونق گسترده

: کندیم انیب نیروند چن نیدر نقد ا «یو آزاد یدارهیسرما»کتاب خود با عنوان سرآغاز در  دمنیفر لتونیم شود؛یدولت رفاه محسوب م هینظر

بود، رفته رفته با  دهیول گردامتد استیخاص در حوزه اقتصاد و س یفکر انیجر کیدر اشاره به  دهمنوز سده نیواپسکه در  سمیبرالیاصطلاح ل»

داوطلب  یهابر نهاد هیتک یبه دولت به جاتر افزوناصطلاح با گذشت زمان، با اتکاء  نیشد. ا جیرا یاقتصاد استیدر سخصوص به یمتفاوت اریبس دیتاک

قرن نوزدهم توسعه  برالیشد. لها ناورد زب یواژه آزاد یبه جا یچون رفاه و برابر یو اصطلاحات دیگرد ریببه اهداف مطلوب تع لیدر جهت ن یخصوص

در  برالی. لداندیم یآزاد نیجانش ایرا شرط لازم  یرفاه و برابر ستمیقرن ب برالیلکه درحالی دانست؛یم یرفاه و برابر شیراه افزا نیتررا موثر یآزاد

با آن در  سمیبرالیشد که ل یبآو پدرم یدخالت دولت در امور اقتصاد یهااستیهمان س یایطرفدار اح یبه نام رفاه و برابر اندکاندک ستمیقرن ب

 «نبرد بود.

و موثر در اقتصاد نئوکلاسیک برای تبیین توسعه، توجه به این مساله است که جهان  یمحوریکی از عوامل ( بر این باورند که 1995) 2و آلن 1یان

ها و ... در ها و قیمتمندی به خود و خانواده )منافع فردی و خانواده(، سازگاری مردم با تغییرات از جمله فرصتپذیر بوده و علاقهپدیده انعطافیک 

سه کلید صورت بهتوان ایی بالایی برخوردار است. این فرض را میراز کاسازوکار پذیر است، چرا که این قیمت امکانسازوکار مدت از طریق اهتکو

 انداز نئوکلاسیک مطرح کرد:اساسی در چشم

با  سمیبرالینئول ن،یمنتقداز نظر دهد. ها را شکل میبندیساختار اجتماعی، پایه و اساس بلوک –واحد اقتصاد از بیشفردگرایی  – 3فردگرایی .1

به نام جامعه  یزیچ»است:  افتهینمود  وزیر انگلستاننخست  تاچرمارگارت نظر اظهار نیخشن و زمخت همراه است که در ا ییفردگرا ینوع

 «وجود دارند.ها آن یهاوجود ندارد؛ فقط افراد و خانواده

ه منابع ندر کانون تحلیل بازار قرار دارد. در این الگو بازارها کارایی مناسبی دارند و در هدایت و تخصیص بهی تجارت طیشرا – 4تجارت طیشرا .2

ها به انحراف تخصیص منابع و ... رو، مالکیت و کنترل منابع بایستی فراموش و ملاحظات برابری حذف شود، چرا که ایناین موثر هستند و از

و دخالت دولت در اقتصاد  یقدر در واکنش به دولت رفاهآنها آناز  یاست که برخ نیا هابرالینئول یآرا هیاز انتقادات عل یکیگردد. ر میجمن

 اند.شده دارانههیسرما سمیآنارش یمدافع نوع تایکه نها اندمودهیراه افراط پ

ها اعتقاد دارند که نظریه انعطاف ساختارها در جهان سوم تاکید داشتند. این در حالی است که نئولیبرالعدمساختارگرایان بر – 5پذیریانعطاف .3

دهند. رقابت در های قیمت میکنندگان پاسخ لازم را به انگیزهور هستند که تولیدکنندگان و مصرفاپذیر است و بر این بنئوکلاسیک انعطاف

 گیری در مورد تخصیص بهینه منابع هستند. ترین شاخص و علامت تصمیمهای بازار مناسبانجامد و قیمتنظام بازار به کارایی اقتصادی می

های سیاست»المللی پول برای کشورهای جهان سوم مورد تشویق و حمایت قرار گرفته، و صندوق بین های نئولیبرال که از طریق بانک جهانیسیاست

 شود و به شرح زیر است:نامیده می« تعدیل

 ،های واقعیحرکت به سوی قیمت –بازار کردن  لیبرالیزه ✓

  ، وبخش تجارت و حرکت به طرف بازارهای جهانیکردن  لیبرالیزه ✓

 های دولت.و کاهش هزینهکردن  صوصیصاد با خکاهش نقش دولت در اقت ✓

                                                                 
1 Ian 

2 Winters L.Alan 

3 Individualism 

4 Terms of trade 

5 Flexibility 
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 توسعه تیرادیکالیس میپارادا

 

الگوهای مرکانتیلیستی و لیبرالیستی بر  مبتنیهای توسعه رویکردهای انتقادی به نظریهترین مهماز آن شامل  برگرفته یهاهینظررادیکالیسم و  پارادایم

یک عنوان به –اند. رادیکالیسم المللی داشتهتوسعه اقتصادی در ابعاد داخلی و یا بین بابها در لیبرالاست که عمدتا واکنشی تند به عقاید و آرای 

نگاهی بدبینانه و رویکردی انتقادی به تحولات  –الملل الملل و یک نظریه کلان اقتصاد سیاسی بیننظری در علوم اجتماعی روابط بین یاساسمبحث 

جهان نیافتگی در بخش اعظمی از نیافتگی یا بحران توسعهتوسعهچرایی دایش آن داشته است و همواره درصدد بوده است داری از بدو پیجهان سرمایه

عدالتی داری منتسب نماید. تصویری که در آن نابرابری و  بیدر جهان غرب و وجود روابط استثمارگرایانه حاکم در ذات نظام سرمایهیافتگی به توسعهرا 

 یگفتگوهانظریاتی است که در رابطه با ترین مهمداری غربی از آغاز عصر مرکانتیلیستی همزاد است. رادیکالیسم در زمره جامعه سرمایهبا توسعه 

همچنین الملل و دهد. مفاهیم بسیار کلیدی و محوری در روابط بینالمللی توسعه اقتصادی را در کانون توجه خود قرار میمتغیرهای بین گرایی،توسعه

-، پساتوسعه7، پسامدرنیزم6، پساساختارگرایی5شدن، جهانی4، نوکلونیالیزم3، نظریه وابستگی2، امپریالیزم1اقتصاد سیاسی جهانی نظیر استعمارگرایی

سیک و یا نظریه از ادبیات رادیکال مارکسیستی اعم از نظریه کلان مارکسیسم کلا برگرفته، همگی مفاهیمی هستند که 9و پسااستعمارگرایی 8گرایی

 روند. میشمار بهنئومارکسیسم و یا سایر رویکردهای انتقادی 

های دیگری نظیر فرهنگ و سازهکه در اثر تغییرات تدریجی و با افزودن  مطرح استرادیکالیسم سه گونه نظریه  تاریخی تبارشناسیدر بررسی 

مارکسیسم  یهاهینظراند. به این ترتیب، رادیکالیسم عمدتا به بررسی رف قرار گرفتهایدئولوژی به اقتصاد در دسته رویکردهای رادیکال و یا غیرمتغا

گرا اشاره دارد. اندیشمندان مارکسیست در سیر تحول تاریخی خود از نگاهی فرااثبات هایکلاسیک، مارکسیسم ساختارگرا و نئومارکسیسم

 دادگرانهبیاز مناسبات « ترهایی بشری»فرهنگی و با هدف عالی  –به نظریاتی با رویکردی انتقادی « گرایانهموجب»و « گرایانهمادی»، «گرایانهتاریخ»

بر  مبتنیمارکسیسم کلاسیک « گرایانهبنیادهای اثبات»متاخر رادیکال حتی  یهاهینظراند. موجود در اقتصاد و سیاست جهانی تغییر جهت داده

 یهاهینظرو نئومارکسیسم . با وجود این، نظریه مارکسیسم )اعم از مارکسیسم کلاسیک، اندکشیدهیت را نیز به چالش گرایی، مدرنیسم و عقلانتاریخ

اند الگوی عملی و فراگیری از توسعه سیاسی و اقتصادی همچون نظریه لیبرالیسم ارائه دهند. اما های انتقادی خود نتوانستهرغم دیدگاهانتقادی( به

لینینیستی بود، نتوانست  –های مارکسیست انگاره براساسدولت استالینیستی اتحاد جماهیر شوروی که پرچمدار اصلی ارائه الگوی توسعه اقتصادی 

ئه دهد و اساسا به دولتی کاملا اقتدارگرا و سرکوبگر تبدیل گردید. هدف عالی مارکسیسم پیوند میان جامعه قبولی ارارهاورد سیاسی یا اقتصادی قابل

شد و به گفته کارل مارکس، آرمان او دیرینه جامعه بشری عنوان می آرزوهاییکی از عنوان به« اجتماعی دادگری»و نظام سیاسی با محوریت مفهوم 

ترین نظام اجتماعی و اقتصادی عالیعنوان بهلنینسم و توجیه کمونیسم  –بود، اما برداشت اقتدارگرایانه از مارکسیسم  «های آزادپیوند آزاد انسان»

های های سیاسی در عصر حاضر را درپی نداشت. نظامنظام گراترینو واپس اقتدارگراترین ،به جز ظهور سرکوبگرترین دستاوردیآل برای بشریت، ایده

 زمان موجودیت خود یعنی به درازایلینینسم در بلوک شرق، نه فقط اعتقادی به توسعه سیاسی نداشتند، بلکه در  –مارکسیسم بر  مبتنیسیاسی 

چیزی جز  از خود پرکن،علیرغم ارائه پروپاگاندای دهان ه اقتصادی و سیاسی ارائه نکردند ودوران ظهور تا افول خود نیز الگوی مناسبی برای توسع

                                                                 
1 Clonialism 
2 Imperialism 
3 Dependency theory 

4 NeoClonialism 
5 Globalization 
6 Post Structuralism 

7 Post Modernism 
8 Post Developmentalism 
9 Post Cloniallism 
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که رهاورد آن جز یک مشت شعارهای پرطمطراق، پوچ، مضحک و  گذاشتندندر تاریخ به یادگار گرا و ضد توسعه و رژیمی واپسای خونریز چهره

 ورشکسته، ارتجاعی، منزوی و به دور ازتمدنی چون کره شمالی و یهایهای باقیمانده مبتنی بر این ایدئولوژی نیز رژیماز معدود رژیم .بیمارگونه نبود

نیافته نیز زندگی در این و هیچ فردی حتی از کشورهای توسعه انگیزدبرنمیبرای مردمان ها رغبت و اشتیاقی که دستاوردها و سیمای آن هستندکوبا 

ای گونه دانند که بهبورژوازی جهانی میبر  مبتنیالملل را سیاسی بین ها اساس و منطق اقتصادنئومارکسیست. بهشت موعود را آرزو نمی کنند

 ها یک مفهوم محوری است. ومارکسیستئدهد. مفهوم نابرابری برای نبرداری و استثمار طبقه پرولتاریا ادامه میبه بهرهمند نظام

داری کمابیش استثمار، نابرابری و های ذاتی نظام سرمایهویژگی رادیکالیسم مدعی است که شود کههای رادیکالیستی مطرح میدر انتقاد از تئوری

المللی و متعاقبا اقتصاد در مقیاسی جهانی تعمیم داری غربی به نظام اقتصادی بینروابط غیرانسانی است که در فرایند تکوینی خود از جامعه سرمایه

های آن در سطح آلعبارت دیگر، سوسیالیزم و ایده انقلابی سوسیالیستی بود. به ،نیافتگیحل مقابله با توسعهیافته است. در مارکسیسم کلاسیک راه

کنند، جامعه آرمانی خود تلقی میعنوان بهها در ترسیم آنچه که یافتگی بود. به این ترتیب، شاید امروزه رادیکالیستجامعه تبلور و تجلی مفهوم توسعه

خواهند و دانند چه میدقیقا نمیها آنها را که به گفته لیبرالرو هستند، چبا مشکلات و دشواری بیشتری نسبت به اسلاف مارکسیست خود روبه

درک حقیقی ها آناند که ها را متهم نمودههمواره رادیکال توسعه یگفتگوهاها در ای است. لیبرالیافته چگونه جامعهاز یک جامعه توسعهها آنمقصود 

حلی عملی برای از میان بردن ها عموما راهها معتقدند رادیکال. لیبرالدهندبازتاب میهای خود را آلاز تحولات اقتصادی و سیاسی ندارند و صرفا ایده

ها فراهم شد و های زیادی که برای آنو فرصت دهندارائه نمی –مدعی آن هستند ها آنکه  –نیافتگی های موجود و عبور از موانع توسعهنابرابری

ها اعم از دیریت سیاسی را به دست بگیرند و به قول خودشان حکومت پرولتری را تشکیل دهند در تمامی آزمونتوانستند در مناطق مختلف گیتی م

های تجربه انقلاب تحلیلکارهایی نظیر انقلاب سوسیالیستی با . توسل به راهاقتصادی، اجتماعی، مدیریتی و حتی انسانی به بدترین وجهی مردود شدند

ها است و در عرصه رادیکالیست هایآلدهد که این راهکار نیز صرفا ترجمان خواست و ایدهط مختلف جهان، نشان میسوسیالیستی پیشین در نقا

حاصل بودن های فراساختارگرا ضمن تاکید بر انتزاعی و بیدر پاسخ به رادیکالها آنعمل الگوی موفقی در این خصوص وجود ندارد. از سوی دیگر، 

اثرگذاری خود در بهبود مادی وضع بشری  توانها، دانش و فناوری غرب رغم همه انتقادات آنفراساختارگرایان معتقدند، بهمطالب طرح شده از سوی 

محیطی زیادی هم داشته است و ممکن های اجتماعی و زیستاستانداردهای زندگی او را به اثبات رسانده است. هرچند، این پیشرفت هزینه اعتلایو 

ی سنجهمرفاهی و میزان برخورداری بشر امروز با چند دهه گذشته نیز قابل  گاهیجااست موجب به حاشیه رانده شدن برخی نیز شده باشد، در مجموع 

های اقتصادی جدید قدرت شیدایپله نیست. در دیدگاه جریان اصلی یا مدرنیته، تحولات سیاسی و اقتصادی جهان در طول دو دهه گذشته )از جم

اعم از کلاسیک و انتقادی  ی رنگارنگها( دلیلی بر ابطال آرای رادیکالافتهینتوسعهدهای زندگی در میان مردم کشورهای راداستان ریچشمگو بهبود 

 است. 

 

 توسعه تیمدرنیسپست میپارادا

 

گذاردن  تر و کنارهای فرهنگی نو و پیشرفتهگرایش فکری و رفتاری به پدیده مفهومشود به تجدد نیز یاد می نام، که از آن به1نوگرایی یا مدرنیسم

های از جنبش پیوستاری، یافت. نوگراییگسترش که در بستر مدرنیته  است است. نوگرایی فرایند خردگرایی در جامعه نهیریدهای برخی از سنت

                                                                 
1 Modernism 
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های هنری، معماری، موسیقی، ادبیات و هنرهای ای از جنبشمجموعه پارادایمدارد. این ریشه غربی  اعی کشورهایاجتم تحولاتکه در  است فرهنگی

از دانش، فناوری و توان تجربی خود  انسان هاستفاد معنایبهگیرد. نوگرایی، جریانی فکری می، دربراندظهور یافتهه زمانی کاربردی را که در این دور

دوران مدرن در حقیقت . تلقی کرد جزمیتتوان واکنشی بر ضد سنت و در غرب را می نوگراییو تغییر محیط خود است. پیدایش  برای تولید، بهبود

نوزایی و رنسانس، انقلاب  هپیرایی دورخلال جنبش دین در تدریجبهشانزده آغاز و  همصادف با زایش جهان فکری، شناختی و عینی بود که از سد

نوزده تکمیل شد. این  هصنعتی در سدبعدها رستاخیز های سیاسی و کرد و سپس با انقلاب گذار مجدهیه ههفدهم و روشنگری سد هسد علمی

 پیشامدرنبا دوران  یریچشمگ گونههای سیاسی، اجتماعی، فکری و فرهنگی زیادی ایجاد کرد که به بندیها، صورتتحولات هژمونیک در طول سده

 متفاوت بود.

 و شودمی آغاز 2نیچه فردریک هاییشهاندبا  نوگراییپسا ،درواقع .شد تفکر هعرص دارمیدان 1مدرنیسمیا پست نوگراییپسا بعد، به 1960 هده از

 هادیدگاه وحدت به نوگرایی گرایش نوگرا،پسا پردازاننظریه .گیرندمی الهام او از 7لیوتار و 6دریدا ،5بودریار ،4یدگرها ،3فوکو چون پسانوگرایی متفکران

 تولید متعددی و متفاوت قطعات و ذات در چنان دانش یعنی کنند،مردود اعلام می است، 8پارهپاره بنیادی دانش که انگاشت این برباورداشت  با را

این پارادایم از . باشد داشته وجود تواندنمی دانش از یکپارچه و ، فراگیرواحد دیدگاه یک تکوینبر مبنی  معقولی انتظار گونههیچ که شودمی

معیارهای  هاست. پسانوگرایی از آن جهت که ایدتأثیر گرفته ساختارگرایی و نهضت پسامدرن پستپردازان مارکسیست و نئومارکسیست، معماری نظریه

گذاری هزاء روایت بلند نامها( را به استشمول )از پدیدهجهاناست و در این راستا فهم ا گرگذارد، نسبیبرای حقیقت یا تعالی را کنار می رواجهان

آن باید آموخت  بر پایهدهند که قرار می تأکیدای چندگانه، پراکنده و متناقض، مورد های پسانوگرایی واقعیت را به ایدهد و براین اساس، دیدگاهکنمی

های ( مضمون محبوبی میان بسیاری از پسانوگراهاست، که این مفهوم را به گسستشدن پارهنشود. چندپارگی )پاره انگاشتهکه واقعیت امری مسلم 

شکنی محقق هدبر نفی این باورداشت که هرکس باید شبیه یا مثل شما فکر کند با شالو تأکیدکند. فراصنعتی در خانواده، اجتماع و جامعه مرتبط می

محو را  ناتباشید باید خود فعلیمدرن پستکه این برای» میشل فوکو فیلسوف فرانسوی ،وگراپسان هاندیشمند برجست از دیدگاه سرانجامو  شودمی

  «.کنید

 یانگری ، خود9گراییچون به رسمیت شناختن نسبی ،یسممدرنهای پستانگاره با الهام ازتواند و باید یم فردیهر پسانوگراها بر این باور هستند که 

های . این پنداشت در برابر دیدگاهداشته باشد از موضوعات مربوطهبرداشت خاص خود را  ،10گونیپارگی یا گونهچند انعکاسی وبازاندیشی یا خود

 نظری کامل و برداشتی واحداتفاق باید هستند که عقیدهکنند و بر این های موجود میان رویکردهای مختلف شکوه میغالبی قرار دارد که از تفاوت

زیر از اصول و پارادایمی محورهای دیدمانی  ها را با هم ترکیب کند.دیدگاهحاصل شود و باید در جستجوی ساختاری بود که تمامی یک مفهوماز 

  شوند:تلقی می باورهای پسانوگراییاساسی 

  11گرایىبه رسمیت شناختن نسبیت .1

 ها به حقیقت نگاه هیا تخریب بنیادین هم 12شکنیشالوده .2

 شکنی قدرت شالودهکردن و زامسئله .3

                                                                 
1 Post-Modernism 

2 Friedrich Nietzsche 
3 Foucault 

4 Heidegger 

5 Baudrillard 

6 Derrida 

7 Jean Francois Lyotard 
8 Fragmented 

9 Relativism 
10 Fragmentation 
11 Recognition of relativism 
12 Deconstruction 
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  1دادن به سکوت آوا .4

 2اجتماعیهای سازمانهای مسلم در مورد خود، دیگران و فرضتغییر کامل پیش .5

  3انعکاسییا خود و بازنگری نگریخود .6

 بودن اخلاقیاتترفیع و ترویج نسبى  .7

 زیستمخالفت با رشد اقتصادى به بهاى ویرانى محیط .8

 4فرهنگ مسلط ها درفرهنگشدن خردهمخالفت با حل  .9

 هاى اساسى مورد قبول اجتماعبرداشت هبردن هم زیر سؤال .10

 6شهریدگرآرمان و 5هااعتقادی به فراروایتبی .11

 1980های در خلال دههمدرنیسم دارد که پستاعلام می« یا کژراهه 8دارو، دارونمامدرنیسم: نوشپست»عنوان تحتدر کتاب خود   7دیوید سیمون

های و سال انهیموقوع بحران موسوم به تنگنای توسعه در از پسعلوم اجتماعی شد. ساحت  در های غالب نظرییکی از پارادایممبدل به  1990و 

مطالعات توسعه نیز موضوعیت پیدا کرد. از آنجایی که این قلمرو کارهای گذار از این بحران در یکی از راهعنوان بهمدرنیسم پست ،1980پایانی دهه 

ت ای پیرامون کاربسپیچیده یگفتگوها –همواره گشوده نگاه داشته است را آنو همین نیز باب مباحثه در رابطه با  –مفهوم معانی بسیار متنوعی دارد 

 مطرح شده است.  و مفید بودن آن در زمینه توسعه

و در هنر، معماری و ادبیات نمود پیدا کرد. در همین زمان بود که مفاهیمی نظیر آرمان،  1970نخستین بار در میانه دهه مدرنیسم برای پست

، ژاک 9های میشل فوکو، هنری لوفورشدند. نوشته کشیدهبه چالش  ،های مطلق، قاعده و هماهنگی، که بر ازخودبیگانگی انسان دامن زده بودندارزش

ای ترین متفکرانی که تلقیمدرنیسم داشتند. از میان معروفبندی پستتاثیر شایان توجهی بر صورت 10یار و فردیک جیمسوندریدا، ژان بودر

. این دسته از 12و ادوارد سوجا 11اشاره کرد: ژان فرانسوا لیوتار، دیوید هاوری هاتوان به این ناماند میمدرنیستی از علوم اجتماعی به دست دادهپست

شدن تولید و مصرف تنها درپی دانستند، منطقی که در هنگامه جهانیداری متاخر میمتفکران، علوم اجتماعی را برساخته منطق )فرهنگی( سرمایه

. با تبیین اجتماعی کارایی چندانی ندارد بابانباشت سود است. بنابراین اینان منتقدین جدی علوم اجتماعی هستند و معتدند که علوم اجتماعی در 

دغدغه این مناطق را اینکه ا یاند و هایی انجام دادهپژوهش یتیگای که در رابطه با مناطق فقیر تمام این اوصاف، عمده دانشمندان علوم اجتماعی

را در اتخاذ چنین ها آناند. دلایل نادیده گرفتهرا آناش با وضعیت مناطق مذکور، تخطئه کرده و ناهمگونیواسطه بهمدرنیسم را اند، پستداشته

 توان چنین برشمرد: رویکردی می

است، با این وجود بخش عمده جمعیت کشورهای جنوب، کماکان فقیرند و طرفی از اجرای « مدرناز پس»مدرنیسم در لفظ به معنای پست .1

کنند. این می یگرچالششان با همدیگر حیات یااند. این مردمان حتی برای رفع نیازهای پایهمدرنیزاسیون برنبستهبر  مبتنیبرنامه توسعه 

سر بگذارد و به همین خاطر نیز سخن گفتن از گذار از مدرنیته، در این بایست پشتمدرن شود راهی بس طولانی را میاینکه وضعیت برای 

 نماید. جوامع، نامعقول می

                                                                 
1 Voice of the Silence 
2 Change of Assumption 
3 Self-reflexivity 
4 Remove subcultures 
5 Metanarratives 

6 Heterotopia 
7 David Simon 

8 Placebo 

9 Henri Lefebvre 

10 Frederick Jameson 
11 David Howery 
12 Edward Suja 
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در  هم رفته یرو است. این پارادایم پدیدار شدهموقت در آنجا رونق صورت بهپارادایم نظری کشورهای شمال است که  درواقعمدرنیسم پست .2

فردگرایی بوده بر  مبتنیهای جدید مصرف شناسی/ معماری نمود داشته و دغدغه اصلی آن نیز لذت، تنازع با مذهب و ارائه شیوهمباحث زیبایی

آسا باشند. طبعا چنین توانند تنمندی از ثروت میبهرهواسطه بهدهند که های جدید مصرف به افراد این وعده را میاست. این شیوه

زا باشند، چرا که موجب نادیده گرفتن آسیبها آنبرای  دیشابسا خوانی ندارد و چههایی با وضعیت کشورهای جنوب هیچ گونه هممشغولیدل

 گراییهای توسعهحیات و تدوین برنامه اینیازهای پایهکردن  هیاجمعیت، تلاش برای بقا، م شتریشمار بدغدغه اصلی این کشورها که همانا فقر 

تواند نادیده گرفتن نیروهای ساختاری وفرایندهایی باشد مدرنیسم میهمخوان با وضعیت کشور است، خواهد شد. از دیگر سو پیامد رواج پست

 اند. های مذکور الزامیکه جهت مقابله با وضعیت

ترین مناسب ،و یا کنشی فکری 1مندلهاچون گفتمانی مسمدرنیسم همآنگاه پست نگریسته شود،مدرنیسم مطالعات توسعه، به مفهوم پست زاویهاز  اگر

های دیدن، دانستن و بازنمودن جهان متمایزی را مدرن از این منظر، شیوهتوان از این مفهوم به دست داد. مفهوم پستتعبیری خواهد بود که می

شناسی کنکاش به منظور یافتن حقایق عام و مجرد، پیوند یافته با روشبر  مبتنی –که ریشه در اندیشه روشنگری دارد  –کند. رهیافت مدرن می ارائه

 روند. میشمار بههای مدرن شدن، فراروایتجهانیبر  مبتنیشمول و های جهاناست. این رهیافتنئوکلاسیک علم پوزیتیویستی و علوم اقتصادی 

دهد. اندیشمندان ناهی تعابیر مجردی است که اندیشه مدرن به دست می ناهمسوهای چندگانه، نامتجانس و مدرن به نفع تفاسیر و دیدگاهکنش پست

های متمایز و دهتمام اشکال و پدیاینکه بایست جای خود را به پلورالیسم و پیچیدگی بدهند تا های مدرن میسازیمدرن بر این باورند که سادهپست

هایی خالی کنند که بایست عرصه را برای حضور رهیافتهای رسمی مدرن میرسمیت شناخته شوند. اینان بر این باورند که گفتمانناهمگون به

و ها نان گفتمای را فرانظر داشته باشد و در ضمفرمال، مسلط و فرودست و مرکزی و حاشیههای رسمی و غیررسمی، فرمال و غیرهنگام گروههم

المللی دارد های مدرنیزاسیون در سطوح ملی و بینبا برنامه یاستوار وندیپهای مزبور را به رسمیت بشناسد. توسعه از بالا به پایین، های گروهبرنامه

مدرن اند. در مقابل، کنش پستماندهاند و با این وجود کماکان پایا باقی از دست دادهرا  ناکه صد البته مدت زمان مدیدی است که اعتبار خودش

های بالقوه مدرنیسم حاکی از رهیافتهای توسعه از پایین به بالا و یا تلفیقی از توسعه پایین به بالا و بالا به پایین است. بنابراین پستحامی رهیافت

مدرن های پستآورند. از دیگر فواید رهیافتفراهم می های مختلف اجتماعی راگروه ناهمسانهای نامتجانس و مفیدی است که امکان بررسی برنامه

کنند، تعدیل میرا  نهای توسعه کلاآورند، اثرات ناخوشایند اجرای برنامهاین است که امکان تشریح چگونگی انباشت قدرت اجتماعی را فراهم می

های بومی چنین روشهای غربی و هماز وجوه مطلوب روشهمزمان صورت بهآورند که ای را فراهم میسازوکارهای خدمات درمانیتکوین امکان 

ها بر این باورند که توانمندسازی مدرنیستآورند. پستهای عرفی و قانونی را نیز فراهم میمیان نظام ستیزشامکان رفع درنهایت مند باشد و بهره

 های توسعه شود. بایست مبدل به هدف اصلی برنامهفقرا می

انتقادی پساساختارگرایی و پسامدرنیسم روی مساله محوری  گفتمانمیان دو  یگفتگوهاکه حالیدر دارند که ( اعلام می1396) ویکپیت و هارت

نماید این پرسش را طرح نماید که آیا مفهوم توسعه نوعی دیگر و یا ترجمانی از میتلاش انتقادی پساساختارگرا اندیشه توسعه متمرکز شده است، 

قدند روشنفکری تها معباشد؟ در این بین پسامدرنو ترقی می 2دهنده پیشرفتعنوان شعار فریبتحتیک سازوکار اروپایی جدید برای کنترل جهان 

که آنتکوینی خود تفسیر نموده است و حال  پویشاین عقلانیت در ی رگیچ وهیشاساس دموکراتیک غربی به سلطه عقلانیت غربی منجر و تاریخ را بر

از متن »های محروم و های انبوه بردگان، رعایا، کارگران، زنان، کشاورزان و قربانیان استعمار غربی یا تودهدر آن روی سکه عقلانیت غربی به جز توده

                                                                 
1 Problematique 2 Progress 
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 مفهوم دیگری وجود نداشته است. « 1شدهبیرون رانده

« عقلانیت مدرن اروپایی( »1نظر او دو ایراد اساسی به حاکمیت فلسفه عقلانیت مدرنیسم وارد است: برد و بهفوکو کل پروژه مدرنیسم را زیر سوال می

نماینده سنت عقلانی اروپایی  این عقل فقطکه آنل بوده و خود را بهترین نماینده عقلگرایی دانسته و حا« 2شمولیتجهان»همواره برای خود قائل به 

کنترل اذهان و پی درجو است، چرا که بیشتر و سلطه« 4جبار»باشد، « 3بخشرهایی»که آناز بیشروشنگری اروپایی و عقلانیت مدرن  (2است، و 

نظر داد. بهرا مورد توجه قرار می« انباشت قدرت»انباشت ثروت،  ها. او همچنین به جای مفهوم رایجافکار افراد است تا آزاد نمودن و میدان دادن به آن

شمول، ، جهان«5گرا یا فروکاهندهتقلیل»جهانی مثل نوسازی، نظریه شیوه تولید مارکسیسم یا نظریه نظام جهانی نظریاتی  یهاهینظرفوکو همه 

در « 7روح جهانی»در مارکسیسم، « شیوه تولید»برآمد تا مفاهیمی مثل « 6عهزدایی از تاریخ و جامکل»توتالیتر و جبار هستند. بنابراین، او درصدد 

د و نکتحلیل می« 8نامتوازنرو به توسعه های گفتمان» براساسدر نظریه مدرنیزاسیون را هدف قرار دهد. او جامعه را « پیشرفت»آلیسم هگلی و ایده

ها با به زیر سوال . به این ترتیب، پسامدرنیستاستهای میکروپلتیکی )سیاست خرد( حل های ماکروپلتیکی )سیاست کلان( به دنبال راهحلبا رد راه

معنا تلقی نموده و بر تفسیرپذیری های متداول و رایج غربی آن بیشمول مدرنیسم، توسعه را به معنای شاخصبردن همه مبانی خردگرایانه و جهان

 و محلی تاکید دارند. های حاکم بر جوامع بومی صرف آن در چارچوب ارزش

های موجود در ها ایجاد شد که مشروعیت دیدگاهجنبشی در میان برخی از روشنفکران متمایل به چپ غربی و برخی لیبرال 80و 70دهه  در طول

های زیرین اجتماع آغاز شود. بایست از لایهخصلت اجتماعی خود میدلیل به معتقد بودند توسعهها آنخصوص توسعه را به کلی به چالش کشید. 

ای بیش را افسانه« 10گرانظریه دولت توسعه»ها آن)نیروهای اجتاعی( بود و نه از بالا )دولت(. بنابراین،  9به توسعه از پایینها آن، نگاه عبارتیبه

 کنند تا یک واقعیت عملی. تلقی می« هژمونی گفتمانی»را یک « گراییتوسعه»ها پنداشتند. در عوض فراساختارگرایان و پسامدرننمی

گرایی نیز همچون پسامدرنیسم بخشی از فرایند تلاش برای ایجاد تشکیک در مظاهر مدرنیته و مفاهیم غربی نظیر پسااستعمارگرایی و پساتوسعه

های خوب و شد که پدیدهتلقی می گونهتوسعه، در چارچوب پارادایم فراساختارگرایی هستند که پیشتر به شکلی ناخودآگاه و خود به خودی این

در نگرش به موضوع دگرش سبب شد: نخست  80دهه  نیآغازتغییر را در مطالعات توسعه در  گونه پساساختارگرایی دوروند. میشمار بهمطلوبی 

 سودمندای خودکار، خوب و ه گونهعنوان توسعه و پیشرفت و بتحتبه این معنا که پساساختارگرایی آنچه را که عادتا در گفتمان مدرنیزم  ،توسعه

را طرح نمود  بنیادینشناسانه شد به زیر سوال برد و با اشاره به خصلت آمیخته به قدرت و کنترل کننده این واژگان، این پرسش هستیتوصیف می

عنوان بهمطالعات توسعه. پیشتر توسعه در متدولوژی دگرش باشد؟ دوم، به چه معنا میسودمند اساسا اینکه برای چه کسی؟ و  سودمندکه خوب و 

دهد و دینامیزم توسعه مدرن رخ می یناپذیر در زندگطبیعی و گریزصورت بهشد که تقریبا یک دینامیزم ضروری زندگی اجتماعی در نظر گرفته می

در مسیر طبیعی که آنافتاد مگر عی اتفاق میروندی طبیصورت بهگردید. به این ترتیب، توسعه یکسان تلقی می« 11تکامل در بیولوژی»در جامعه با 

ها آننظر بود و تاریخی فرهنگی و گفتمانی داشت. به« سازه اجتماعی»توسعه یک  ،برای پساساختارگرایانکه درحالیرو شود، خود با موانعی روبه

ها و لاینفکی از مطالعات توسعه تبدیل شد و تاریخ ایدهبه بخش « تحلیل گفتمانی»شد. بنابراین، فرهنگی تولید میصورت بهعقلانیت اقتصادی نیز 

 با قدرت در مطالعات توسعه محور کار قرار گرفت. ها آنو رابطه ها ناگفتم

                                                                 
1 Excluded Mass 

2 Universality 

3 Emancipatory 

4 Coercive 

5 Reductionist Theory 

6 Detotalaizing history & society 

7 World sprit 

8 Unevenly developning discourse 

9 From the below 

10 Developmentalist state 

11 Evolution in biology 
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تلقی « 2زبان قدرت»عنوان بهافکار فوکو بود، مفهوم توسعه را تاثیر تحتگرایان نیز که به شدت شناس کلمبیایی و از پساتوسعهانسان 1آرتور اسکوبار

شرایط ژئوپلتیکی خاص بودند که شاخص تحتو « 3تولیداتی گفتمانی»شرایط سیاسی جنگ سرد، مفاهیم اصلی توسعه تحتنظر اسکوبار کرد. بهمی

او برای  و درخواست 1949نظر اسکوبار نطق ترومن در لاتین بود. بهآمریکای خصوص بهگرایی در آفریقا، آسیا و آن مبارزات ضداستعماری و رشد ملی

نام توسعه، واقعیت را قلب تحتبود که  یغرب ورها نوعی گفتمان غربی و هژمونیکرفع مشکلات جهانی نظیر فقر از طریق کمک به توسعه این کش

ها و الگوهای مشابه نیز بر ای عمل کرد که مدلاستعمار قرار داد. به عبارت دیگر، به عقیده او غرب با کلنایز نمودن واقعیت به گونهتحتنموده و 

همان اساس به خلق مفاهیمی به نام مدل توسعه مبادرت نمایند، مثل الگوی توسعه سوسیالیستی در شرق یا الگوی توسعه مشارکتی و یا الگوی 

ادهای ذیربط مثل بانک جهانی و اسکوبار نه زعمروند. بهمیشمار بههمه این مفاهیم، مفاهیمی جعلی و قلب شده که آنتوسعه اتوکراتیک و ... حال 

را جهان نمودند کوشش « 5شمولهای جهانگفتمان»و « 4های مسلطایده»کمبریج با خلق  های غربی هاروارد والمللی پول و یا دانشگاهصندوق بین

های خود تصویری از توسعه ایجاد نمودند ریزیاز طریق این نهادها و با برنامهها آنسازی نمایند. بندی و شبیهبراساس مقولات نظری اروپایی تقسیم

دنیا را براساس همان نگاه غربی به این ها آناندیشی باشند. به این ترتیب، که همه مردم نیز در چارچوب همان تصویر فکر کنند و به دنبال چاره

ها و نظر اسکوبار با هژمونی گفتمان توسعه دستگاه. بهندودب« هژمونی گفتمان توسعه»شاهد  جوامع مقوله دیدند، نه آن گونه که وقعا بود و در نتیجه

ریزی نمودند که متفاوت از دوره استعمار را پایه« یک اقتصاد سیاسی نو»های توسعه، نهادهای نگهدارنده نظم هژمونیک مثل بانک جهانی و آژانس

شود. رفتار میها آننیافته تقسیم شده و بر همان اساس نیز با یافته و توسعهها و جوامع به توسعه، افراد، دولتگراییبود. با تسلط این گفتمان توسعه

در نمودارهای مختلف با ها آنشامل بررسی آماری رویدادها و نمایش  عمدتا پژوهانتوسعهاسکوبار معتقد است موضوع توسعه برای بیشتر اساتید و 

اندیشه، کردار و رفتار خود را مطابق با اند تا مردم را وادار ساخته ،های قدرت و دانشمدارانه بوده است. در این چارچوب شبکهنگرشی تکنوکرات

کارگیری ابزارهای متنوعی )اعم از نمادین، نظر اسکوبار اقتصاد جهانی یک نظام فکری غیرمتمرکز است که با بهبههای غرب شکل دهند. چارچوب

سه حوزه دانش،  آمیزیهمبه  وکارسازای غربی با استفاده از سازهعنوان بهاو در گفتمان توسعه  کند.سیاسی و اقتصادی( افکار مردم را تسخیر می

درقالب  گراییسازی از مشکلات توسعه( شاخص3، و 8توسعهکردن  ( تخصصی2، 7توسعهکردن  ( نهادینه1است:  زدهدست 6قدرت و رویه و عمل

تاکید داشت. محور مطالعه « گراییمطالعات پساتوسعه»برای توسعه بود و بر  نوین هایآلترناتیوها و بدیل، او به دنبال یافتن بنابراین .9هاناهنجاری

بود. به این ترتیب، الگوی « های اجتماعی نوپاجنبش»و « قدرت و فرهنگ محلی»و توجه به « 10بنیانمفروضات دانش»گرایی، انتقاد به پساتوسعه

های اجتماعی و جنبش« 11ایصداهای حاشیه»های مردم از حاشیه به متن و غلبه بر الگوهای مسلط و توجه به ودهمدنظر اسکوبار نیز وارد نمودن ت

 های اقتصادی اجتماعی مختلف بوده است. الگوگونی هو به رسمیت شناختن تنوع و گون

گرایی پندارد. پساتوسعهسازی از توسعه را افسانه میشاخصهکند و نگاه جریان اصلی به توسعه را غیرانسانی تلقی می ،گراییپساتوسعه بنابراین

« 13کنندهخصلتی ویران»دارای « 12خصلت دارای بازدهی و تولیدگونه»نماید و توسعه غربی را به جای های رایج تفکر و تولید در مدرنیسم را رد میشیوه

جای خوشامدگویی به آن در مقابل آن بنابراین باید به ا خود مشکل استدقیق حل بلکهراه نه کند و معتقد است از آنجایی که توسعهتوصیف می

گرایی همچنان اصلی در رویکرد پساتوسعه پرسشکند. به این ترتیب، این توسعه وارد میبرداشت غربی ایستاد و از این منظر تندترین انتقادات را به 
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که  1کند و یا ریستیا راهکارها صحبت می هابدیلمثلا اسکوبار که از « حل باشد و هم خود مشکل؟تواند هم راهتوسعه می چگونه»ماند که باقی می

دهند. کند، راهی عملی برای غلبه بر مشکلات واقعی جهان سوم ارائه نمیتلقی می« 2روز شدههای بهاسطوره»باورهای غربی در دانش و توسعه را صرفا 

در سیر مطالعات « 3هژمونی گفتمان مردمحور»ستی نیز با تمرکز و انتقاد نسبت به رویکرد مردانه توسعه، بر در این بین رویکردهای متنوع فمنی

 (.1396، هارتویک و پیت)کند های گوناگونی است که واکاوی آن مجالی دیگر را طلب میتوسعه تاکید دارند که خود شامل گرایش

از پس»یا « عمارتاساز پس»بایست به مواردی همچون معنای پسااستعمار را نمی گوید کهتوسعه میرابطه پسااستعمار و در خصوص  4اوانچریل مک

عمار تکشیدن میراث مادی و گفتمانی استعمار است. پسااس نقدها، پسااستعمار راهکاری انتقادی جهت به این فراتر ازفروکاهید، بلکه بسیار « استقلال

توان چندین هسته موضوعی اصلی های پسااستعمار میرغم وسعت مفهومی رهیافتبرد. علیکار بهل ضداستعمار توان معادرا در یک تقریر کلی می

 ردیابی کرد:ها آنرا در 

)نظیر  هایی که برساخته امپریالیسم اروپایی هستندگفتمانکردن  ثباتهای مرتبط با این حوزه، بر لزوم به چالش کشیدن و بیتمامی رهیافت .1

ای قوم هانههای مزبور به شکل ناآگاها باور بر این است که گفتمانیافتهدر چارچوب این ر فشارند.شناسی و توسعه( پای میفلسفه، زبانتاریخ، 

 غربی هستند.  ینیبجهان یرگیچمحورند، ریشه در فرهنگ اروپایی دارند و بازتاب 

اند، مورد انتقاد جدی آمدهوجود بهها ناهمواسطه بهگر های سلطهکه گفتمان ای راگفتاری و نوشتاری هپسااستعمار تجرب یهاتمامی رهیافت .2

بر مردمان و کشورهای مختلفی حمل شده است و ناظر  –شود که در متون حوزه توسعه مکرر می -« جهان سوم»طور مثال واژه اند. بهقرار داده

 ماندگی اقتصادی و ناکامی در توسعه اقتصادی و سامان سیاسی است. بر عقب

ای هستند مندیمند و زمانهای مکانناقد استعارهها آنپسااستعمار این است که گوناگون های هسته موضوعی مشترک دیگر در میان رهیافت .3

های همین استعارهواسطه بهی اصرار دارند که جهان سوم را های غربگفتمانکه درحالیگیرند. خدمت میبه را ها آنهای غربی که گفتمان

درصدد پسااستعمار  .است« 6زمانیآن»و « 5آنجایی»ای بندی کنند و چنین نتیجه بگیرند که جهان سوم پدیدهمند صورتمند و مکانزمان

ای بعید واقع شده است. مفهوم جهان سوم مولود و و نه در گذشته« جاهمین»و نه جهان سوم در « دیگر»برآمده است تا نشان دهد که جهان 

داند، است. مدرنیته و پیشرفت نیز ناظر بر رفاه اقتصادی کشورهای غربی است، که می« پیشرفت»و « مدرنیته»را آن« غرب»چه همبسته آن

 اند. بهای استثمار نیروی کار و استثمار اقتصادی به دست آوردهبهرا آن

بازیابی درصدد رادیکال تاریخ و نظام تولید دانش  7شکنیاربا توسل به ساختها آنهای پسااستعماری این است که یافتآخرین وجه اشتراک ره .4

 شدگان در دوران معاصر هستند.شدگان، ستمدیدگان و سرکوبتاریخ گمشده و صدای به حاشیه رانده

های مارکسیسم و تحلیل مرهوناش را مبانی اقتصاد سیاسی ای کهگونهپساساختارگرایی بوده بهلحاظ نظری عمیقا متاثر از مارکسیسم و پسااستعمار به

های پذیرفته و غالب هستند. این های پسااستعمار ناهی راهکارها و شیوهپساساختارگرایی بوده است. اما سیاست وامداراش را نیز فرهنگی و زبانی

ای که میان کشورهای به آمیز و پذیرفته شدهاست و در ضمن در رابطه سلطه« توسعه»ترین منتقدان دهبدین معنا است که پسااستعمار یکی از عم

دهد. معنای مزبور کند. پسااستعمار معنای پذیرفته شده توسعه را مورد انتقاد جدی قرار میاصطلاح شمال و جنوب وجود دارد، عمیقا تشکیک می

و کشورهای جنوب را نیز پیشتاز آن کشورهای شمال را پیشرو و  براساساند و تعماری به دست دادههای اسبرساخته روایتی است که گفتمان

                                                                 
1 Rist 

2 Updated Myth 

3 Male discursive hegemony 

4 Cheryl McEwan 

5 Out there 

6 Back there 

7 Reconstruction 



 140....................................................................... ................................................................................................................................ توسعه هایپارادایم. 3فصل 

 

های گیرد و موجد دانشسازی غربی و پیشرفت فناوری را به چالش میصنعتی سیادتاند. پسااستعمار مانده، منحط و ابتدایی تصویر کردهعقب

شان تاکنون غالب بوده است. آورد که در رابطه با جوامع غیرغربی و فضای زندگیمیوجود بهرا هایی جایگزینی است که امکان بازاندیشی تلقی

را  افراداند. پسااستعمار اتخاذ کردهها مکانهای توسعه در رابطه با مردمان و ای است که گفتمانهای منفیپسااستعمار درصدد زدودن کلیشه

که چگونه مکان، نقش اقتصادی، ابعاد  دهند و بفهمندرا مورد بازاندیشی قرار « زنان جهان سوم»و « جهان سوم»چون هایی همانگیزاند تا مقولهبرمی

 شود. به منظور نیل به توسعه میها آنمردم و توانایی گوناگون های اجتماعی هویت و اقتصاد سیاسی جهانی، موجب تمایز میان گروه

اند که نسبت به مبانی مادی، باور بوده عمیقا نظری دانسته و بر اینرا آناند این است که سااستعمار وارد آوردهای که بر پیکی از انتقادهای عمده

تعین ها ناشود که اهمیت آن دسته از روابط قدرتی که به این گفتمهای استعماری منجر میاز اندازه بر گفتمانتوجه بوده است. تاکید بیشبی

پسااستعمار معضلات حقیقی مرتبط با زندگی هر روزه افراد کشورهای جنوب را وانهاده اینکه الشعاع قرار بگیرد. متعاقبا تحتاند وجودی بخشیده

رقابل انکار عاملیت یها، اهمیت غهای اقتصادی و سایر انواع بحرانهای رایج توسعه، در مواجهه با بحراناقتصادی و انگاره یهاالگواست. اقتصاددانان، 

 نیستعمار بر لزوم نگرتهای پسااساند. در مقابل، رهیافتهای مذکور ناکام ماندهانسانی را نادیده گرفته و به همین خاطر است که در رفع و رجوع بحران

یت، سردرگمی، قطع، ناهمگون، عدمستیزششان در وضعیت معاش هر روزه تکاپویدمانی که در راند، مبه توسعه از منظر مردمان محلی تاکید داشته

تر های در مقیاس محلی را به فضای موسعها و طرحها، فعالیتبرند. چالش کنونی فراروی پسااستعمار این است که هویتامید و ایستادگی به سر می

بازاندیشی در مطالعات گستره ای در آورند، پیوند دهد. پسااستعمار نقش بسیار عمدهمیوجود بههایی که امکان تحولات بنیادین را و پروژه 1کارزارها

 های نوینی شده است. گفتگو و کنشپیدایش کند و موجب توسعه انتقادی ایفا می

از خسارت و  لحاظ عقلانی غیراندیشه توسعه به»گوید: ( می1992) 3ولفگانگ زاکسکند که می اعلام( نیز در نقد پسا توسعه 1395) 2ندروین پیترز

کنند: روایت میرا  انیک داستها آناند و همه میدی، شکست و خسارت، ملازمان همیشگی توسعه بودهااشته است. توهم و ناویرانی، دستاوردی ند

 «اند. توسعه دیگر منسوخ شده است.یکباره ایده توسعه را برجسته کردند، ازبین رفتهعلاوه، آن شرایط تاریخی که بهتوسعه دیگر کارایی ندارد. به

عنوان روش شدید از تجارت به ناخشنودی، واکنشی رادیکال به معضلات توسعه است. سرگشتگی و «توسعهفرا»و « ضدتوسعه»همچون  4پساتوسعه

اند. علل اصلی ضدیت با توسعه این است که توسعه و شعار استاندارد و معمولی توسعه و سرخوردگی از توسعه جایگزین، مضامین اصلی این دیدگاه

(، توسعه دیگر کارایی 1988مثابه ابزاری برای تحمیل قدرت به خدمت گرفته است )ناندی، (، که علم را به1992است )ریست، « جدید غرب کیش»

محیطی وسیعی به دنبال های زیست(، و ویرانی1985سازی فرهنگی بوده )کنستانتینو، سازی و غربی(، همیشه خواهان همگون1988ندارد )کوثری، 

فکرش. طرز تفکر اقتصادگرای توسعه در عمل ت وهیشبینی و پیامدهایش، بلکه به علت نیت، جهاندلیل به ه رد شده است، نه صرفاداشته است. توسع

تر آن، با وضعیت بسی سهمناکپیروزی نباید از شکست توسعه نگران باشیم، زیرا در صورت »گوید گراست و درست به همین خاطر زاکس میتقلیل

 «شد.مواجه خواهیم 

شود: با این فهم اساسی شروع مییابد که این دیدگاه را راضی و قانع کند. این دیدگاه های درست به نتایجی دست میفرضبا گزینش پیشپساتوسعه 

گوستاو  شود.مقدور نیست، در نتیجه، این باور منتهی به رد کل توسعه می یتیگجمعیت  ترافزونشمار رسیدن به سبک زندگی طبقه متوسط برای 

کنید، نتوانید به تعفن توسعه پی ببرید، یا بسیار غنی هستید یا کاملا بدون احساس. زمان اگر شما که در مکزیک امروزی زندگی می»گوید: استوا می

سه دهه توسعه یک کنند. شود که با من در مکزیک زندگی میهایی میای ناخوشایند بدانیم که سبب تهدید همه آنآن رسیده که توسعه را افسانه
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پساتوسعه با رویکردهای غربی منتقد مدرنیته و  «آزمایش عظیم غیرمسئولانه بود که در اکثریت جهان، با حقارت تمام به شکست منتهی شد.

قدهای محیطی همپوشانی داشته و شبیه توسعه جایگزین و نهای زیستپیشرفت علمی و فنی، همانند نظریه انتقادی، پساساختارگرایی و جنبش

های مختلفی از این شیوه گیرد. شاخهزیست درنظر میبرای مدیریت محیط« شناسی عمیقبوم»مثابه فرهنگی توسعه است. پساتوسعه، توسعه را به

فراتر از اصلی توسعه است و ی ژگیومنزله توان گفت نوعی بیزاری شدید از تجارت بهنگریستن به توسعه وجود دارد: ضد توسعه که در تعریف می

تحلیل گفتمان بر  مبتنیشناسی و چارچوب نظری کند. این خصایل در پساتوسعه با روشها دنبال میتوسعه همین تنفر را با شدتی بیشتر از این

 های ملهم از پساساختارگرایی ترکیب شده است. فوکو و سیاست

اند. های منتقد توسعه توجه خود را به این نیمه سیاه توسعه معطوف کردهفقط پساتوسعه نیست که به نیمه تاریک توسعه توجه دارد، همه رویکرد

گذاری روی مشارکت مردمی تمرکز کرد، توسعه انسانی به نیاز به سرمایهعدمنظریه وابستگی، نابرابری جهانی را برجسته نمود، توسعه جایگزین بر 

ای که این رویکرد را از دیگر شود. ویژگی عمدهیربنایی توسعه متمرکز میهای زدهد و پساتوسعه بر مفروضات و محرکخود انسان اهمیت می

توسعه است. اما مساله این است که آیا این دیدگاه توان دفاع از خود را دارد و در عمل فوایدی هم خواهد  نفیسازد، رویکردهای انتقادی متمایز می

(، 1997(، ایران )رهنما، 1997کار و دالمایر(، پاکستان )باوتری، استوا و اسکوبار(، هند )بهلاتین )آمریکای داشت. این افکار از طرف اندیشمندانی از 

(، انگلیس 1990(، بلژیک )ورهلست، 1992(، آلمان )زاکس، 1997(، سوئیس )ریست، 1993(، فرانسه )لاتوش، 1995مالزی )فقط ائتلاف جهانی، 

نقد »، «دانش محلی و علاقه به فرهنگ»ها، اند. وجه مشترک همه آن( طرح شده1991ومیس، ( و ژاپن )ل1999(، ایرلند )تاکر، 1994)سیابروک، 

محیطی، دهقانان، های زیستهای مردمی شامل زنان، جنبشاست. از نگاهی دیگر، جنبش« گراهای مردمی کثرتترویج جنبش»و « علم

های اسکان غیررسمی و های جوانان، جنبشبومی، فرهنگ عاملان، جنبشهای قومی، مردمان های مدنی، اقلیتنشینان شهری، جنبشحاشیه

ها و اعتمادی، سیاستگرا بوده و با بیاین است که اساسا محلی و کثرتها آننظر اسکوبار، ویژگی مشترک بر پایه  اجتماعات مسیحی هستند.

است. درواقع، قربانیان توسعه یک « قربانیان توسعه»لفظی در مورد از حد سطحی و برند. اما ضدتوسعه بیشرا پیش می گراییهای توسعهرویه

زدایی حد ساده و مغرضانه است. علاوه بر این، رویکرد مذکور دارای تناقض است، زیرا پساتوسعه از طرفی در اتکا به روشنفکران حرفهاز بیشبرچسب 

ست، اما از طرف دیگر، بر عملیات پیچیده گفتمانی متکی است و جامعه را اعتمادی به متخصصان، کاملا شبیه به ضدیت با روشنفکری اشده و بی

پساتوسعه دیگر بر منافع طبقاتی تمرکز ندارد و از این نظر، رویکردی پسامارکسیستی است. با این حال، اسکوبار دوباره  .خواندبه سوی آن فرا می

ای پوپولیستی دارد و در حال حاضر، به اثرات د برخی اشکال توسعه جایگزین، وجههداری است. پساتوسعه هماننمعتقد به مبارزات افراطی ضدسرمایه

 های پوپولیستی است. داری و دیگر جنبشیک گفتمان جدید ضدامپریالیستی، ضدسرمایهپی درگفتمان توجه دارد: با این حال، خود 

اند آنچه مشخصه ویژه پساتوسعه بوده، همین ا توسعه جایگزین اشتباه شدهاز آنجا که بسیاری از منابع پساتوسعه، خاص پساتوسعه نیستند و اغلب ب

ای در دیگر، هیچ منطق قانع کننده یریتقرای نتیجه گرفت. به های پساتوسعهتوسعه را الزاما از بصیرتنفی توان توسعه است. هنوز نمی نفی

توان رد توسعه را نتیجه گرفت، بلکه در عوض ای برای همه نمیشیوهعنوان بههای پساتوسعه وجود ندارد. با نقد توسعه تحمیل شده از بالا استدلال

 گرایی در توسعه را تایید کرد. پساتوسعه متعلق به عصر پساهاست: پساساختارگرایی، پسامدرنیسم، پسااستعمارگرایی، پسامارکسیسمتوان کثرتمی

بحران »و « خاتمه مدرنیته»آگاهی از پایان و انگاشت بر  مبتنیرسد در طول زمان، در این پساها گم شده است و مینظر به؟( و داری)پساسرمایه

ما هیچ بخشی از جریان وسیع نقد توسعه است، ا گرایی نو به مدرنیته نیز نقش داشته است. اگر چه به وضوحپساتوسه در واکنش سنتاست. « آینده

طور کلی، پذیری ندارد. بههای قدرت نرم و قابلیت انعطافهای مدرنیته، مانند دموکراتیزاسیون، فناوریتوجهی به ظرفیت پیشرفت و دیالکتیک

زد. « ضد»سب چسادگی به آن برتواند بهنمی گرایی جامعه مدنی شمال و جنوب، دال بر غنای توسعه است وهای اجتماعی و فعالیتجنبش شیدایپ
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« گرایی جایگزینمدیریت»یک عنوان بهمنبع قدرت پساتوسعه، حس بدگمانی و یک اندیشه ضداستبدادی و بنابراین، سوءظن به توسعه جایگزین 

زدن در سوتز ابیشکارانه تبدیل کند آنچه برایش باقی مانده، کاری ظهفها را به موضعی محااست اما پساتوسعه از زمانی که نتوانست این اندیشه

شود؟ هر چند زاویه دید پساتوسعه است، حاصل می« فریب»توسعه یک اینکه ای از بیان کار جایگزین، چه فایدهتاریکی نیست. بدون ارائه یک راه

توجه به گوناگون های بیند و جایگزینبعدی می وسیع است، اما دید آن دقیق و پیچیده نیست و کانون دیدش تار است. پساتوسعه مدرنیته را یک

توان توانمندسازی را موضع مدرنیته بازاندیشانه و درنتیجه، گیرد. مییا نگاه تکثرگرا به مدرنیته را نادیده می« بازسازی مدرنیته»مدرنیته همانند 

گذاری اشتباه است، زیرا هیچ جایگزینی برای توسعه پیشنهاد نشده است. برنامه مثبتی یک نام« های توسعهجایگزین»توسعه بازاندیشانه دانست. 

 طرح نکرده، بلکه فقط یک نقد است و طرحی بدیل ارائه نکرده است. 

 

 نهادگرایی توسعه  میپارادا

 

های اقتصادی وارد کرد. نهاد و نقش آن در کارکردهای اقتصادی، پارادایم جدیدی را در اندیشه و نهادگرایی چیست؟ تاکید و توجه به« 1نهاد»اساسا 

عنوان رهیافت تحلیل ، مکتب اقتصاد نهادگرا را به4لشمیویزلی و 3، جان کامنز2تئورستاین وبلنبیستم سه اقتصاددان معروف یعنی  سدهدر اوایل 

کارگیری واژه نهاد را حتی در ادبیات اقتصاددانان کلاسیک نیز ردیابی توان بهمطرح کردند. البته میمنسجم از نقش این عامل در توسعه اقتصادی 

دهند، استفاده شده است. قانون اساسی، ها شکل میکرد. از واژه نهاد در ادبیات برای اشاره به مجموعه قوانین رسمی و غیررسمی که به رفتار انسان

اند. بدین ترتیب، ترین مصادیق قوانین رسمیها و مقررات اداری و محلی مهمهای ویژه و موارد خاص نظیر بخشنامهمهنامجموعه قوانین مصوب، آیین

ترین قوانین غیررسمی که شود. همچنین مهمآنچه که نخست آگاهانه طراحی و سپس به شکل رسمی به تصویب رسیده باشد، نهاد خوانده میهر 

شمار بهکند، نهاد قواعد و اصول رفتاری افراد، یعنی همه آنچه رسما تصویب نشده اما حدود رفتاری افراد را تعیین می عبارت است از آداب و رسوم و

ها را ساختاربندی اند و همکنشی میان آنها ابداع شدههایی که توسط انسانقواعد بازی اجتماعی و سازه»با این وصف نهادها عبارتند از: . دیآیم

نهادها متشکل از قواعد رسمی )قوانین موضوعه، قوانین عرفی، قواعد(، قواعد غیررسمی )مذاکرات، رفتارهای هنجاری و قواعدی که افراد، کنند. می

 (.5نورثداگلاس « )آوری از جنس هر دو قاعده پیشین هستندکنند( و قواعد الزامخود بر خودشان تحمیل می

شود. نهادها شود. مقصود از کالبد، عامل مادی است که سبب تجلی مفهوم به صورتی خاص مید تشکیل میهر نهاد اجتماعی از یک مفهوم و یک کالب

ها بنابر حمایتی که از شوند. آنها را شامل میها و سازمانهای تثبیت شده، قواعد رفتاری، هنجارهای مقبول، سیاستدر یک تفسیرعام تمامی ارزش

های ویژه پدید برداری از فرصتآورند و شرایطی که برای بهرهمیوجود بهها گیری تخصصهایی که برای شکلتکنند، فرصکوشش و تلاش افراد می

نهادهای رسمی و غیررسمی تاثیری دو سویه  اگرچهتوسعه باشند.  پیشرانتوانند شمارند، میها جایز مییتقخلا بروزآورند و آزادی عملی که برای می

های رفتاری فردی و اجتماعی را دارند و این تاثیر حتی در برخی موارد کاملا ناخودآگاه است. مجموعه این قوانین رسمی و غیررسمی چهارچوب

معمولا چند نهاد  نامد.محدودیت یا قید و بند میها را است که نورث آنسبب کنند. به همین بندی میرفتار افراد را صورت درواقعکنند و ترسیم می

گونه که در جوامع جدید، نظام اقتصادی مرکب از نهادهای اقتصادی آورند، همانمیوجود بهرا  6یابند و یک نظام نهادیمتجانس با یکدیگر پیوند می
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 هاست. گوناگون مثل نهاد تولید، نهاد دادوستد، نهاد بانکداری و نظایر این

 2تر بهبود کارایی یا رفاه یک یا چند واحد اقتصادی یا کارگزاراست. به عبارت دقیق« 1اقتصادی کردن»ترین کاربرد نهادها یاساسشود که می گفته

 هایشان در چارچوب محدودیتها برای رسیدن به بالاترین سطوح از اهدفکاهش کارایی یا رفاه دیگران است و نظام دادن به آنمشروط به عدم

و شمول نهادها اعم از نهادهای بازاری )قراردادها، بازار عوامل، بازار پول،  کارکرد نهادهاست. دامنه و گستردگی حوزه فعالیت رهاوردترین مرتبط، مهم

سیاسی و اجتماعی  -نظام اقتصادیها( به درجه پیشرفت اقتصادی و پیچیدگی بازار اعتبارات، بازار کالا و ...( و نهادهای غیربازاری )اجتماعات و اتحادیه

 (.1382متوسلی، بستگی دارد )

 توافق همه دانشمندان نهادگرا باشد، وجوداجماع و  مورد که یجامع فیاند و تعراز نهاد ارائه نموده یمتفاوت فینهادگرا تعارگوناگون پردازان  هینظر

 پردازهیبه نظر توانیم 3دیجد ینهادگرا از نهاد پرداخته است. از جمله اقتصاددانان یاجداگانه فیخود به تعر یهاتیذهن ندارد و هرکس مطابق تفکر و

ای هستند که از قواعد نهادها قواعد بازی جامعه»کند: یم فیتعر نگونهینهادها را ا وی اشاره نمود.( 2000) 4نورثد داگلاس نوبل اقتصا زهیو برنده جا

ها و مجموعه قواعد رفتاری وضع شده داخلی( و اجرای قانون عمومی و مقررات(، قواعد غیررسمی )هنجارها، پیمان ،هارسمی )قانون اساسی، مصوبه

عنوان نیز نهادهای سیاسی را به 5ریچارد سندبروک« کنند.بازی را تعریف میسبک اند. این قواعد با هم ها تشکیل شدههای هر یک از آنمشخصه

های شان و عامه مردم را با توجه به کنشکنند، به همان اندازه که انتظارات عمومیقواعد بازی که رفتار مردم را وقتی مجادله و اعمال قدرت می»

 6های متقابلتوسط بشر و حاکم بر اشکال کنش ای از قواعد رفتاری تدوین شدهبه بیانی دیگر، نهادها مجموعهکند. تعریف می« دهنددیگران شکل می

های قانونی و موارد غیررسمی مانند اند. با این تعریف، نهادها مواردی نظیر قانون اساسی، قراردادهای نوشته شده، بازار معاملات و سازمانبشری

گستره گیرند که قادرند رفتارها را در ادها، قواعدی را دربر میشوند. تمامی این نه، هنجارها، سنن، اخلاقیات و ایدئولوژی را شامل میهموندهای ارزش

  .کنند ییبازآرامعینی 

تر هستند. تعیین محدودیت د. این نهادها عموما نسبت به قواعد شفاهی دقیقنصورت مکتوب و مدون وجود داربه 7جوامع، نهادهای رسمیاز در برخی 

هایی از نهادهای گذاری در یک انتخابات از طریق رای( نمونههای قانونویه انتخاب متصدیان کرسیعنوان رسرعت رانندگی و قوانین انتخاباتی )به

شوند اعمال کنند. زمانی که در توانند قواعد رسمی را از طریق قوانین مصوب که طی یک فرایند رسمی ثبت میرسمی هستند. مقامات رسمی می

 سودمند است:حقوقی  و بین نهادهای سیاسی تمایز شودمورد نهادهای رسمی یک کشور صحبت می

های سیاسی اصلی، بازیگران )رئیس قوه مجریه، مجلس ای از قواعد هستند که قدرت دستگاهنهادهای سیاسی مجموعه –نهادهای سیاسی  .1

های جمله حکومت زسیاسی اهای بین رژیم یجداگانگ کنند. نهادهای سیاسیها را تعیین میقانونگذاری و غیره( و چگونگی انتخاب آن

های اجرایی و برکناری اصلاح و بازنوساخت ساختار دستگاهکنند. نهادهای دموکراتیک، امکان دموکراتیک و دیکتاتوری را مشخص می

 کنند. دهندگان فراهم میترجیحات آرمانی رای دگرگونیرا متناسب با  جوامع همچنین امکان تغییر رهبران سیاسیمداران فاسد و سیاست

به دلیل اینکه برخی از نهادهای حقوقی عمیقا در دین  شوند.نهادهای غیرسیاسی هستند که به وسیله قوانین تدوین می –نهادهای حقوقی  .2

 ریشه دارند و برخی دیگر ریشه در تاریخ دارند، بنابراین این نهادها در کشورهای مختلف با یکدیگر متفاوت هستند.
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( متکی هستند. منظور از هنجارهای اجتماعی، استانداردهای 1اند و بر هنجارهای اجتماعی )یا عرفقانون، مدون نشده نهادهای غیررسمی درقالب

ها، گروههای غیررسمی و با استفاده از فشار افراد پیرامون )اعضای خانواده، همرفتاری مقبول و مورد انتظار در جامعه است. این نهادها از طریق روش

شوند. حتی زمانی که یک کشور توسط نهادهای ای از آن(، احساس گناه و تعهدات اخلاقی اعمال میجامعه یا هر زیرمجموعه هم رفته یور همکاران و

کنند حتی تحت شرایطی های خاص بازی میشود، نهادهای غیررسمی کماکان نقش بزرگی را از منظر آداب و رسوم، مناسک و آئینرسمی اداره می

 تر از نهادهای رسمی است. ها پررنگای مواقع نقش آنشوند و در پارهنهادهای رسمی میجایگزین 

ها که از نسلی به نسل دیگر انتقال یافته( پایه و اساس نهادهای غیررسمی است. باورها با آفرینش ای از باورها و ارزشفرهنگ یک کشور )مجموعه

به مفهوم منزلتی است که یک فرهنگ یا جامعه  2هاها در یک جامعه، سروکار دارند. ارزشانسان )خلقت(، تعاملات انسان و طبیعت و تعاملات بین

های بنیادین کند. دین یکی از بخشها مجموعه هنجارهای اجتماعی جامعه را مشخص میگیرد. ارزشذاتا برای برخی رفتارها و عقاید خاص درنظر می

 گیرد. ها و هنجارهای اجتماعی را دربر میاورها، ارزشب شتریباز جوامع  یفرهنگ است و در بسیار

ها به شود. این محدودیتهای اعمال شده توسط قانون و هنجارهای اجتماعی بر رفتار انسانی تعریف میعنوان محدودیتاز منظر اقتصادی، نهاد به

دهد. وکار را تقلیل میگذاری در کسبخرید و فروش کالا، وام گرفتن یا سرمایه نظیر معاملهیک  کند و هزینههای مبادله کمک میکاهش هزینه

نهادها »شوند: شوند که توسط قواعد اجتماعی بر رفتار افراد تحمیل میهایی تعریف میعنوان محدودیتگوید که نهادها به(، در بیانی می1990نورث )

هایی این تعریف وسیع شامل همه محدودیت« ادن به تعاملات انسانی طراحی کرده است.شود که بشر برای شکل دمحدودیتی می گونه شامل هر

های بیشتری برای تر باشد، فرصتشود. هر چه مبادلات پیچیدهها تحمیل میهای جامعه به افراد و گروهگردد که توسط سیسم باورها و ارزشمی

دهای کافی، مبادلات بسیار پرهزینه بوده و حجم معاملات بسیار کمتر خواهد شد و در نتیجه آید. بدون نهامیوجود به شکنانهقانونرفتارهای  بروز

مربوط افتد، که در مبادلات اقتصادی معمول اتفاق میزیر  یاساسدهد. نقش اقتصادی نهادها به حل پنج مساله و مشکل توسعه کمتری رخ می

 :شودمی

قطعا در مورد کیفیت تولیدات نسبت به معامله است، زیرا یکی از طرفین  عجین 3با مسائل اطلاعاتی غالباساده  معاملهیک  –مسائل اطلاعاتی  .1

موارد خریدار، اطلاعات لازم برای  شتریبنامند. در می 4طرف مقابل اطلاعات بیشتری دارد، اقتصاددانان این وضعیت را اطلاعات نامتقارن

گیری در مورد خرید، بسیار کسب همه اطلاعات مربوطه برای تصمیم دیشاخرید یک کالا را ندارد و یا گیری در مورد خرید یا عدمتصمیم

 نیافته وجود دارد. توسعه یایافته و توسعه چهپرهزینه یا کاملا غیرممکن باشد. مسائل اطلاعاتی در همه اقتصادها 

است. مساله توقف به وضعیتی اشاره دارد که یکی از طرفین در  5وکار، مساله توقفقراردادهای کسب یکی از مسائل رایج در –مساله توقف  .2

موردنظر جایگاه خاصی  معاملهگذاری در کند که این سرمایهگذاری را میهای دیگر، درخواست انجام یک سرمایهوکار، از یکی از طرفکسب

 تا در مورد معامله مجددا مذاکره کند.« کندمتوقف می»گذاری نموده را ، شریکی که سرمایهگذاری، شریک دیگراز انجام سرمایهدارد و پس

مشترک را انکار کند، معامله خود نسبت به طرف مقابل در جریان یک  نیشیپدر هرنوع رفتاری، زمانی که یک طرف، تعهدات  –مساله تعهد  .3

)معاملاتی که  7ایافتد، اما در همه معاملات مرحلهای، در بسیاری از معاملات اتفاق میرخ داده است. این مساله به نحو گسترده 6مساله تعهد

یک طور بالقوه وجود دارد. یک معامله ساده مثل خرید دهد( بهشود و عمدتا با یک ترتیب مشخصی رخ میهمه تعهدات در یک زمان انجام نمی
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ای خواهد بود و اگر مالکیت بر مرحلهبه فروشنده تحویل دهد، معامله تک پارچهل مالکیت اگر خریدار پول را در همان زمان انتقا محموله پارچه

آمدن مساله تعهد وجود دارد، فرض کنید وجود بهای امکان باشد. در هر معامله مرحلهای می، معامله مرحلهبالعکستحویل پول مقدم باشد یا 

پرداخت نکند. به نحو مشابه اگر را آنرا تحویل بگیرد اما پول  پارچهخت کند، ممکن است او پردارا آن، مبلغ پارچهاز تحویل خریدار باید پس

 شود.  محموله پارچهاز دریافت پول از خریدار، منکر تعهد خود مبنی بر تحویل فروشنده پس دیشااز پرداخت انجام شود، تحویل پس

ها برای تمامی طرفین کمتر از حد منافع خود را دنبال کنند و نتیجه این انتخابشان هایدر وضعیتی که افراد در انتخاب –مساله همکاری  .4

حلی که برای طرفین بهتر باشد، همکاری کنند. آید. این بدان معنی است که اگر افراد برای یافتن راهمیوجود به 1بهینه باشد، مساله همکاری

شود اما حتی بدون مشارکت هایی مین مشارکت در یک اقدام جمعی متحمل هزینهآید که یک عامل در زمامیوجود بهمساله همکاری، زمانی 

های حلگیرد. راهتواند از منافع حاصل از اقدام سایرین استفاده کند. در نتیجه اقدام جمعی کمتر از سطح مورد نیاز صورت میدر این اقدام می

اقدام جمعی است. دموکراسی با  یاساسحل شود. دموکراسی یک راهمی های مدنی و سیاسینهادی رسمی برای اقدام جمعی شامل انجمن

کند. دهد، به حل مساله همکاری کمک میها را میدهندگان امکان انتخاب جمعی رهبران و سیاستاستفاده از ابزار انتخابات که به رای

 شود. باشد که در شرایط خاص انجام مییهای خودجوش و سایر اقداماتی مهای غیررسمی شامل شورش و بلوا، اعتصابحلراه

گذارد. همچنین زمانی آید که اقدام برخی از عوامل بر فعالیت برخی عوامل دیگر تاثیر میمیوجود بهمساله هماهنگی زمانی  –مساله هماهنگی  .5

ت( یا رفتارهای منفی )رفتار غیرصادقانه، ماد داشتن به یکدیگر و پرداخت مالیاتکه عوامل در مورد رفتارهای مثبت )صادقانه رفتار کردن، اع

های حلحل رسمی مساله هماهنگی شامل قوانین و استانداردها و راهشوند. راهنداشتن اعتماد به یکدیگر و فرار مالیاتی( با یکدیگر هماهنگ می

، مساله هماهنگی اشاره به وضعیتی دارد که 2هاتعریف ارائه شده در تئوری بازیبر پایه  غیررسمی دربردارنده عرف و هنجارهای اجتماعی است.

در مسائل هماهنگی، تعادل  دیشاهمه عوامل بتوانند در مورد یک اقدام خاص هماهنگ شوند و تصمیم یک فرد وابسته به اقدامات سایرین باشد. 

هیچ قانونی برای وسایل  که وضعیتیشابه مکنند. وجود داشته باشد، یعنی مجموعه مختلفی از اقدامات ممکن که افراد هماهنگ می 3چندگانه

سرعت بهنقلیه موتوری وجود نداشته باشد و افراد باید خودشان تصمیم بگیرند که از سمت راست رانندگی کنند یا از سمت چپ. همه افراد 

 شوند. نظر میبرای رانندگی از یک طرف یا طرف دیگر متحد و هم

کیفیت حکمرانی، از جمله میزان فساد، حقوق سیاسی، »صول ناخالص داخلی دارد. در اینجا توسعه نهادین بسیاری با سرانه مح وندیپتوسعه نهادها 

قدرت اجرایی، هر دو، ارتباط زیادی با درآمد کردن  علاوه، حفظ حقوق مالکیت و محدودسنجد. بهرا می« کارایی بخش عمومی و مسئولیت نظارتی

گذری خارجی، در صورتی که نهادهای اقتصادی و سیاسی از توسعه اقتصاد کلان، کمک خارجی و سرمایه ساختنوبازهای تثبیت و سرانه دارند. برنامه

گذاری در تاسیسات زیربنایی به منظور ایجاد نباشند. ساختن نهادها و سرمایهکارآمد کافی برخوردار نباشند، احتمال دارد در برانگیختن توسعه کشور 

یافتن به توسعه پذیر برای دستدرآمد و دیگر کشورهای آسیبگذاری اساسی است. کشورهای کمهای سرمایهمستقیم طرحوری انگیزه در بهره

ارز، نظام آماری و استقلال جامعه مدنی از دولت )مثلا واحدها خصوصی و  ،اقتصادی به نظام حقوقی، نهادهای پولی و مالی، بازارهای سرمایه، زمین

یافته ها( نیاز دارند. بسیاری از کشورهای کمتر توسعههای مذهبی و جوامع آموزشی و علمی و رسانههای کارگری، سازمانتحادیهغیردولتی از قبیل ا

و شفاف، اجرای قراردادها و حقوق کارآمد از نهادها و ساختارهای حکمرانی کشورهای بسیار دموکراتیک و نهادی شده )مثلا وضع قوانین و اداره امور

 دهند، برخوردار نیستند. ورزانه و اختلاف بالقوه را کاهش میت( که رفتار غرضمالکی
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متقابل  وندیپیک مقدم است. اگر چه ایجاد نهادها و توسعه دارای هاست. کدامشود تقدم و تاخر آنپرسشی که پیرامون نهادها و توسعه مطرح می

علاوه کدام علت و کدام شود یا برعکس. بهمی توسعه است که سبب تغییرات نهادی ترکه آیا عملکرد قوی اما مشخص نیستهستند،  مستحکمی

 ؟شودمیتر های اثربخشگرایی در وجود نهادهای بهتر موثر است، یا نهادهای مطلوب موجب سیاستهای صحیح توسعهآیا سیاست ؟معلول است

 

 جایگزین توسعه پارادایم

 

که مردم باید محور تاکید  اینبا ، شد 1جایگزینتوسعه  نام پاردایمبدیلی به پارادایم سبب تبلوراز جریان اصلی توسعه  یناخرسند 1970در دهه 

 گفتمانو  دارد اشاره های غیردولتیمانزای است از پایین و پایین نیز به اجتماع و سااین است که توسعه جایگزین توسعه یتوسعه باشند. نکته اساس

. از سه عامل بزرگ دولت، بازار، دانندمی نظام سوم ای یررسمیهای غیردولتی و بخش غارز توسعه از راه سازمانهم بیشتر نیگزیتوسعه جا پارادایم

محور است. تاکید تمام بر جامعه است. در توسعه جایگزین، نقش دولت، توانمندسازی و تسهیل توسعه مردم ،توسعه هینظر نیو اساس ا هیپا جامعه،

 باورمند لحاظ روشی،لحاظ نظری و هم بهبه بسترهای دموکراسی است. توسعه جایگزین، همآوری فراهمضمنی تسهیل  یاگونهرو، نقش دولت بهاز این

وکار و بانکداری سازگار با محیط ، کسبدادگرانهها و نیز عناصری مانند تجارت های غیردولتی و شرکتدولت، سازمانمیان  به همگرایی فزاینده

ای توسعهمحور، توسعه با معیار انسانی، خودهای مستعار بسیاری دارد: توسعه مناسب، توسعه مشارکتی، توسعه مردمتوسعه جایگزین ناماجتماعی است. 

های انند مشارکت، پژوهش عملی مشارکتی، جنبشبه توسعه جایگزین با عناوینی م مردم، توسعه مستقل، توسعه جامع. بسیاری از عناصر مربوط

بخش، دموکراتیزاسیون، شهروندی، حقوق بشر، اخلاق توسعه، اکوفمینیسم، ات رهایییشناسی الههای غیردولتی، توانمندسازی، وظیفهمردمی، سازمان

گردد. بسیاری از منابع توسعه جایگزین ای میجم نظریهمنس پیکرهگیری یک اند و همین امر مانع از شکلتنوع، آموزش انتقادی و غیره گسترش یافته

های کارشناسانه انجام ها یا طرح بحثناریزی اصول و بنیها همچنان ادامه دارد و این کار بدون طرحندارد، اما تولید جایگزین پیوندیبه دیگری 

مندسازی ین است، یعنی عادت به براندازی و تنفرزدایی از روش، نظامدهنده خصلت ویژه جایگزین بودن توسعه جایگزگیرد. تا حدودی این امر نشانمی

 اعتمادی به کارشناسان و حتی نظریه دارد. با این حال هنوز دلایل ادعای یک پارادایم متفاوت، ضعیفند.و وضع قوانین، که دلالت بر بی

پارادایمی باشد که دلالت بر یک تفکیک نظری واضح از جریان شانگر نتواند توسعه جایگزین میگوید که ( در خصوص این پارادایم می1395پیترز )

منزله چالشی کلی برای جریان اصلی و بخشی از بدیل جهانی های جایگزین یا بهتوسعه محلی یا شیوه فهوممبهرا آنتوان اصلی توسعه دارد و نیز می

توسعه است، یا اهدافی مشابه با جریان اصلی توسعه  قرارگیری در مداردیلی برای راه ب ،نمود. اما پرسش مهم این است که آیا توسعه جایگزینتعریف 

توان توسعه جایگزین به طرق مختلفی می ؟محور داردهای مشارکتی و مردمرای رسیدن به این اهداف، مثل اتکا به روشبدارد و فقط ابزارهای متفاوتی 

، در فرض شودتوسعه جایگزین نقد مداوم جریان اصلی توسعه  پارادایمد، بازشناخت. چناچه کنتوسعه ایفا میگفتمان و مضمون و نقشی را که در 

ای که همگام با تغییر در جریان اصلی توسعه، این رویکرد نیز تغییر موضع گونهو قابل تغییری خواهد داشت، به ، ناپایدارگیری سیالنتیجه موضع

. هستند ضعیف با هم در پیوندهای جایگزین شده است که شناسیو روش هاهینظرای از واکنشی بودن سبب مجموعه انعطاف و دهد و همینمی

، توسعه جایگزین )با طیف وسیعی از است اییکپارچهموضع فاقد توسعه را به سه موضع کلی تقسیم نمود: جریان اصلی توسعه که گستره توان می

اصلاحی های دیگر و تمایل به سوی خودمداوم برای یافتن جایگزینپویش افل توسعه خودانتقادی افزایش یافته و در ها( و پساتوسعه. در محدیدگاه

                                                                 
1 Alternative Development 
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میان  هایشوند و دیالکتیکصلی میاها با سرعت بیشتری تبدیل به جریان های مناسب و جذابند. بر این اساس، خود جایگزینو برگزیدن جایگزین

سبز در جهت پایداری که بیست سال پیش موضعی رادیکال گفتمان جریان اصلی توسعه سرعت یافته است.  یهامیپاراداو توسعه جایگزین  پارادایم

  .شد، مدت طولانی است که با نام توسعه پایدار نهادینه شده استتلقی می

گونه همانها مشارکت نمایند و تر خواهند بود که جامعه در آنهای توسعه زمانی موفقطور کلی پذیرفته شده که تلاشبهکند که پیترز خاطرنشان می

تنها حاکی از توفیق  کنند. اینای ایفا میهای توسعههای غیردولتی نیز در حال حاضر نقش اساسی در این زمینه و در همکاریدانیم سازمانکه می

زدایی و پیشرفت نیروهای بازار و مقررات 1980گرد دولت در دهه شی از عقبهای غیردولتی و کارگزاران مردمی نیست، بلکه تا حدودی ناقدرت سازمان

ای مقبولیت عام یافته که توسعه تنها گسترده گونهبه هینظرطور کلی بازتعریف شده و در حال حاضر نیز این باشد. با این وصف، اهداف توسعه بهمی

 .تری برای توسعه استهدف و معیار مناسبمعنی رشد تولید ناخالص داخلی نیست و توسعه انسانی به

لحاظ تاریخی با سنت پوپولیستی ( معتقدند که این مخالفت و نسبت دیالکتیکی با پارادایم غالب، خود جریانی سبز است که به1985فریبرگ و هتنه )

است و موضع افراطی نسبت به توسعه دارند:  وندیپمانند پوپولیسم روسی، پوپولیسم جهان سومی، اقتصاد موردنظر گاندی، مائوئیسم و بودیسم در 

گردد. شاید در گذشته در امتداد جریان تکامل شناور بودیم، اما اکنون دیگر تردید این خود فرایند توسعه است که سبب بسیاری از مشکلات می»

شنویم. تقریبا سوگیری ارزشی همه ر را میداریم که این کشتی ما را به سرزمین موعود برساند، برعکس، صدای خروشان نزدیک شدن به آبشا

 «های سنتی توسعه از مثبت به منفی تغییر یافته است.شاخص

( مسیر و جاده سرخ که ادامه نوسازی 1داری در آینده هستند که دو راه متفاوت برای رسیدن به آن وجود دارد: ها معتقد به یک جهان پساسرمایهآن

( مسیری سبز، با گرایش به نوسازی، توجه به هویت فرهنگی، خوداتکایی، عدالت اجتماعی و 2و  ،ستی استو مقصد آن یک نظم جهانی سوسیالی

های باستان دارند، همانند چین، ایران، مصر، ویتنام و همچنین مکزیک، ترکیه، ژاپن و ها و ملتهایی که ریشه در تمدنمحیطی. ملتپایداری زیست

 ای برای مدل غربی توسعه باشند. های واقعی یا بالقوهمراجع اصلی، جایگزین عنوان منابع وتوانند بههند می

 توسعه جایگزین از این قرار است: گفتمان مختلف  هاینقطه مشترک خوانش

حاکی از گرایش کند و نیز منزله نقطه مقابلی که همه نیروهای اجتماعی ناراضی و منتقد توسعه را متحد میبه بازنمایی توسعه بدیل به گرایش .1

 ،به خلق ائتلافی بزرگ از نیروهای اپوزیسیون دارد

 ،نوسازی و توسعه انسانیمیان  ناسازگاریانگاشت زدایی برمبنای به فرض یکسان توسعه با نوسازی و توسعه جایگزین با نوسازی گرایش .2

ضدمدینه فاضله که توسط کنشگران در شکل جریان غالب  یگفتمانمثابه جایگزینی بیرون از جریان اصلی، به تلقی توسعه جایگزین به گرایش .3

  ، وشودگرایی غرب پیگیری میظاهر خارج از محور توسعه و کشورهای به

متحد ساختن همه اشکال نقد جریان اصلی توسعه با این هدف که جایگزین منسجمی را شکل دهند، اما همه چیزهای خوب با هم لزوما یک  .4

  سازند. یتر را نمچیز بهتر و بزرگ

 ها و نقاط قوت زیر است:ویژگیواجد این پارادایم 

 های غیردولتی، نیازمند استراتژی و بنابراین، تولید نظریه است، رشد فزاینده و نفوذ سازمان .1

 محیطی و بدیل را تقویت کرده است، محیطی و پایداری، پارادایم رشد اقتصادی را کمرنگ ساخته و اقتصاد زیستهای زیستاهمیت دغدغه .2

 وتری مواجه کرده است، های اساسیآشکار شدن شکست چندین دهه توسعه پارادایم جریان اصلی، رشد را با چالش .3
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منظور افزایش ای و سازمانی بود )بهده است که آیا این انتقادها، صرفا رویهمنجر به طرح این مساله ش 1مسائل فزاینده نهادهای برتون وودز .4

 درپی تغییرات اصولی اساسا متفاوتی هستند. اینکه مشارکت و دموکراسی بیشتر(، یا 

عنوان ارز ذخیره جهانی به امضا و به موجب آن دلار به یتیگمیان کشورهای بزرگ  1944وودز توافقی است که در سال  شایان ذکر است که برتون

عنوان ارز جهانی جایگزین استاندارد طلا کرد و به این گذاری و دلار را بهجدید پولی جهانی را پایه سامانهرسمیت شناخته شد. این توافقنامه، یک 

رسمیت شناخته شدن دلار . با امضای توافقنامه برتون وودز، ضمن بهتثبیت شد یعنوان قدرت غالب در عرصه اقتصاد جهانبهآمریکا ترتیب، جایگاه 

هایی با حمایت ایالات هم ایجاد شدند. این دو، سازمان 3المللی پولو صندوق بین 2عنوان ارز ذخیره اصلی جهان، دو نهاد مالی یعنی بانک جهانیبه

پارادایم در  تغییرجدی معتقد به این  یاگونهبهوودز  منتقدان نهادهای برتون گذاری شدند.بر این سیستم جدید پایه پایشمتحده بودند که جهت 

محیطی و نیز بهبود رفاه های برابری، مشارکت و پایداری زیست، مشارکتی و پایدار، ارزشدادگرانهتوسعه انسانی  نظیرتوسعه هستند و عناصری 

توسعه و نه ماهیت آن دارد. این  کیفیتی طرح یک پارادایم جدید کافی هستند یا خیر، بسته به ها براآیا ایناینکه دانند. های آن میفیزیکی را نشانه

چنین نیز تواند به آسانی به گفتمان جریان اصلی توسعه اضافه شوند و در عمل رو، میهای توسعه دارند، نه خصایص آن. از اینعناصر دلالت بر آرمان

کند، نتیجه نه فروریختن پارادایم، بلکه هایی مشابه توسعه جایگزین را ترویج و تبلیغ میتوسعه امروز ارزششده است. از آنجایی که جریان اصلی 

 اجماع لفظی خواهد بود. 

به زمان ارائه گزارش را آنتوان و نمی اندبه آن اذعان کردهمتفکران  بیشترو نقد توسعه در مفهوم رشد، رویکردی است که تقریبا  یناخرسند

توسعه  گفته شوداینکه معنی تحولات اجتماعی باشد، مانند توسط کلوب رم محدود کرد. شاید یک راه تعریف مجدد توسعه به« های رشدودیتمحد»

معتقد به تغییر خوب است. تحول گرچه نوعی پیوستگی را بازنمایی  4تغییر است، تغییر از چیزی به چیزی، اما چه نوعی از تغییر؟ رابرت چمبر

برد. بازهم این تعریف کار میگرایی و پایداری به، شمولدادگری( توسعه را در مفهوم تحول به سوی 1990) 5، اما بازهم مبهم است. کورتنکندمی

های توسعه جایگزین را در توان شاخصسان، آیا میاست و اخلاق توسعه در این بازتعریف توسعه از قلم افتاده است. به همین و تجویزی هنجاری

متمایز یافت؟ کورتن معتقد است که باید توسعه را به این شرح بازتعریف نمود: توسعه فرایندی است که از آن طریق، اعضای یک  گراییبک توسعهس

ا کیفیت و سازگار بدادگرانه بر توزیعی  های پایدار و مبتنیهای نهادی و شخصی خویش را برای بسیج و مدیریت منابع و تولید پیشرفتجامعه ظرفیت

دارد: قلب توسعه، نهادها و موسسات هستند، نه پول و متفاوت بیان می یریتقربا را  هماندهند. در جایی دیگر، شان افزایش میهایزندگی و آرمان

تاکید بر مشارکت است. شناسی، خصوصیت بارز توسعه جایگزین لحاظ روشبه . است با اهمیتغیرقابل انکاری  یاگونهبهفناوری، هر چند که دومی 

 روشی در توسعه جایگزین هستند. ارزش  بادیگر عناصر  ،پژوهش عمل مشارکتی، ارزیابی سریع روستایی، همچنین آموزش انتقادی و توانمندسازی

 :کندرا حول محورهای زیر نقد می(، این پارادایم 1395ندروین پیترز )

نادیده را آنهای حوزه انگیزگونی شگفتو گونه معنی حرکت به سوی نوسازی تفسیر شده و تنوعانگارانه بهجریان اصلی توسعه با برداشتی ساده .1

 نیست، چرا که تفاوت یتواند در عمل به دست آورد، دارد و رویکرد شفافاز آنچه میای بیشپرمدعاست، زیرا داعیه پارادایماین اما  گرفته است.

 ، مشخص نیست.است ایگزینچه غیربدیل و غیرجبدیل و آنآنچه میان 

، اما ادعای توانایی تولید چیزی واقعا متفاوت دهدداد سخن میتوسعه  های پیرامونپردازیا و واژههبر لفاظی است زیرا در کل یمبهم پارادایم .2

 ای از ابهام قرار گرفته است.در هاله

                                                                 
1 Bretton Woods institutions 

2 World Bank 

3 International Monetary Fund (IMF) 

4 Robert Chamber 

5 Corten 
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جایگزین است، درواقع، شکل یک اپوزیسیون دوگانه ساده را دارد که جریان غالب و میان  که در عرصه نظری مدعی رابطه دیالکتیکیدرحالی .3

 اعتناست.گذارند، بیهای اصلی و جایگزین همدیگر را شکل داده و بر هم اثر میهایی که از آن طریق جریانها، یعنی راهبه دیالکتیک

 گیرد. را نادیده میگوناگون های هنمایی اختلاف بین جریان غالب و جایگزین، علاقه جریان غالب به حوزبرای بزرگ .4

تواند انداز بدانیم. توسعه جایگزین مییک چشمرا آناین پرسش هنوز باقی مانده است که آیا قائل به یک پارادایم توسعه جایگزین باشیم یا فقط 

دست ندارد. طرح پارادایم توسعه جایگزین ممکن است به شانس توسعه جایگزین برای به ییقابل اجرا مفید باشد، اما برنامه منتقدعنوان رویکردی به

های غیردولتی محدود نباشد و آوردن رسمیت و حمایت نهادی کمک کند، البته اگر دیگر فقط به ابتکارات محلی حمایت شده از طرف سازمان

های مختلف و منافع متنوع جامعه را خواهد حمایت گروهز این نکته غافل شد که اگر میمقیاس در توسعه را دنبال کند. نباید اتغییرات اساسی بزرگ

عنوان یک شویم. طرح جدی توسعه جایگزین بهکافی متمایز داشته باشد. در این صورت نیز با مسائلی چند مواجه می غایتکسب کند باید سپهری به

 .تعریف کندهای مختلف حوزهدقیقی برای  قلمرویو محکم یم باید استدلال داپارا
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  توسعه راهبردهای

 

سبب ناکامی این کشورها خواهد ها آن محیطیبرای همه کشورها، بدون توجه به شرایط بومی و  و تعمیم آن رشد و توسعه فراگیر راهبردیک  انتخاب

جا وجود دارند، مثل حقوق مالکیت، حاکمیت قانون، شفافیت، پاسخگو بودن، جلوگیری از فساد و رانت،  . اگر چه بعضی از اصول مشترک در همهشد

نگرش  اند، تبدیل این اصول کلی از نظری به عمل مستلزم داشتنهای بازاری، پول سالم، نظام مالی پایدار که در همه جا مطلوبمشوقکردن  فراهم

یافته اختصاص ، اندشده که بیش از سایر راهبردها شناختهای راهبرد توسعه 10و ارزیابی  خوانشین فصل به برای هر کشوری است. ا خاص ایهتوسع

 یاساساما نکته بسیار  .کار گیرندتوسعه به قرارگیری در مدارو برای  را انتخابها آنتوانند براساس شرایط و اقتضائات خاص خود که کشورها می است

، این برافزون بار خواهد بود.برداری نادرست نیز خسارتوجود ندارد. الگوهمه کشورها شمولی برای توسعه واحد و جهان راهبرداین است که الگو یا 

گرا بایستی و توسعهکارآمد ، وجود ندارد. به همین جهت حکمرانی هوشمند، باشداقتصادی و اجتماعی  منفی جانبی آثار فاقدکه  نیز راهبردیهیچ 

اقتضایی توسعه را استخراج و اجرا  راهبردکار گرفته شده را با اتخاذ راهکارهای مناسب تعدیل و به راهبردپیامدهای منفی  ،آگاهانه و جامع با نگرشی

 یاتیحل الملو رابطه آن با نظام بین گاهیجا، درنظر گرفتن شرایط زمانی و مکانی، موقعیت، امکانات و اهداف کشور و راهبردنماید. در انتخاب یک 

. به هر حال، این به ی مربوطه استحرکت در راستاپرقدرت اهمیت است، ادامه  حائزصحیح و مناسب  راهبرداز انتخاب پس باشد. اما آنچه که می

 اصلی باشد، نیست.   راهبردها که هماهنگ و یا مکمل راهبرد رهنمودهای دیگر ای ازپارهکارگیری بهتصحیح اشتباهات و یا عدممفهوم عدم
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 مشارکتی یا متمرکز ایریزی توسعهبرنامهراهبردهای دوگانه 

 

( است که دغدغه 4از بالا به پایین) 3یا متمرکز (2)از پایین به بالا 1مشارکتی به صورت ریزی توسعه، برنامهگرایییکی از راهبردهای دوگانه توسعه

ای ضرورت توده ینیآفرهمیا  ریزی کنند. در رویکردهای جدیدتر توسعه، بحث مشارکتتوسعه خود برنامهخواهند برای بسیاری از کشورها است که می

ریزی متمرکز مربوط باشد. داری در جهان سوم و برنامهیافته است. شاید علت اصلی این ضرورت به پدیده الگوبرداری از روند توسعه جهان سرمایه

توجه بسیاری به بعد،  1980 طراحی متمرکز و از بالا به پایین بوده است. ولی در دههبر  مبتنیهای گذشته دههریزی برای توسعه در جریان برنامه

است. طراحی متمرکز  معطوف گردیده یعنوان از پایین به بالا و یا مشارکتتحتجدیدی ریزی برنامهریزان اجتماعی به طراحی و برنامه گرایانتوسعهاز 

( بین 2جویی در زمان، هزینه، امکانات و نیروی انسانی ضرورت یافته است، ( طراحی متمرکز براساس صرفه1چند مبتنی است:  هاییفرضبر پیش

روند  برآوردامکان  ،تر شدنتخصصی دلیلای وجود دارد. بهدو جانبه ارتباطو تخصص و توسعه  یفناور ،کارگیری وسایلها براساس بهموفقیت طرح

بینی داری پیشتوسعه در جهان سرمایه گی( روند3پذیر گشته است و طراحی متمرکز سودمندی بیشتری دارد، اجتماعی امکان –های علمی حرکت

و  یک جریان یکسان یتیگ( روند توسعه در کل 4باشند، و پذیر ساخته، تجربیات موجود راهگشای تنگناهای فعلی و آتی میروند توسعه را امکان

پذیر است. اما مشارکت دارای یک معنی واحد نیست، بلکه دربردارنده عوامل صورت طراحی از پیش برای جهان سوم امکانباشد، در اینخطی می

، ( مشارکت را به درگیری1975) 5ها تعریف گردد. وارها و روشلحاظ گوناگونی راههو بسازمان گیری یک در جریان تصمیم دیشامرتبطی است که 

یابی حل مشکل، اطلاعات، موقعیت همرسانی، بازتابپذیری، فعالیت و تاثیرپذیری اجتماعی تعریف نموده است. مفاهیمی چون درگیری، تلاش، تاثیر

شود، منظور فعالیت فردی، گروهی و سازمانی شود. زمانی که از مشارکت مردمی سخن گفته میگیری و نظایر آن استنباط میمشارکت در تصمیم

کننده لحاظ نیروهای مشارکتتوسعه بهمشارکت در  دیدگاه شود.این نظر، امکان توسعه بیشتر برای جامعه فراهم می ازمحور آن مردم باشند.  است که

کننده یعنی ساکنان محلی، رهبران محلی، نیروهای دولتی و نیروهای خارجی ( از چهار گروه مشارکت1977) 6باشد. اما آپموفمی ریچشمگدر آن نیز 

توانند ذیل دو عنوان می –، هزینه و زمان آن هاکنندگان، اهداف، موفقیت طرحبراساس مشارکت –برد. گرایشات گوناگون در برداشت مشارکت نام می

است که توام با خلاقیت و توانایی نیروهای  توسعه ی ازنوع ریتقراین دیدگاه درپی  – 7( مشاکت توام با مردم محوری1کلی مورد بررسی قرار گیرند: 

تایج بیشتری بدست آید. در این دیدگاه تمرکز بر مشارکت تر شده و نمردمی باشد، تا از این طریق نیروها، امکانات و منابع جهت مشارکت، فعال

کننده این دیدگاه به نیروهای مشارکت – 8( مشارکت توام با تولید محوری2باشد، و ها و توسعه بیشتر میای در افزایش توانایینیروهای محلی و ناحیه

باشد. این دو مردم و دیگر نیروها صرفا ابزاری برای افزایش تولیدات می ها و تولید بیشتر مدنظر است. مشارکتتوجه ندارد، بلکه صرفا نتایج طرح

صورت جدا از هم گام موثری آید که تفکیک و شناخت نقاط قوت و ضعف این دو بهنظر میبرداشت در دیدگاه مشارکت در مقابل یکدیگر قرار دارند. به

 در ارزیابی روند توسعه در مراحل گوناگون باشد.  

اند تا مردم محلی را در فرایند توسعه تلاش داشتهها سازمانای از گسترده پیوستاردر طول سی سال اخیر گوید که در این خصوص می 9جیلز موهان 

 به منظور جلب مشارکت مردم در فرایندکوشش توان مدعی شد که اند که میهایی از این دست چنان فراوان بوده. فعالیتکنندخودشان دخیل 

                                                                 
1 Participation 

2 Down-to-up 

3 Blueprint 

4 Up-to-down 
5 Warr 

6 Upmoff 

7 People center 

8 Production center 

9 Giles Mohan 
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نظری و عملی بر توسعه لحاظ بهمرهون انتقادهایی است که  1مفهوم توسعه مشارکتی شیدایپعمده شده است.  راهبردهایتوسعه، مبدل به یکی از 

جریان غالب های اصلی ، مبتنی بر پوزیتیویسم و از بالا به پایین بودن، شاخصگراییغربمشارکتی بر این باورند که  اند. هواداران توسعهوارد کرده

دارند و را آنع غربی توانایی نیل به مای که تنها جوااند، مدرنیتهارز مدرنیته درنظر گرفتهاند. تا به امروز عمدتا توسعه را همتوسعه تا به امروز بوده

متفکران رادیکالی نظیر پائولو  1970گیرند. در دهه اند در حاشیه توسعه قرار میبهرهتخصص بی ازاینکه واسطه به یتیگمردمان محلی سایر نقاط 

شان و به طریق هایتوانند مردم را چنان آموزش دهند که قادر به ابراز خواستههایی که میهای مشارکتی بودند، زمینهخواهان اشاعه زمینه 2فریره

  شکوفایی در مسیر توسعه باشند.قادر به  برتر

معنایی بودن  معنایی است و همین چندچند واجد ای نیست، اما مفهوم مشارکتاست، مناقشهمشارکت امری مطلوب و یک چیز خوب اینکه برسر 

تواند داشته باشد گرین های متنوعی که مفهوم مشارکت می. دلالتمعرفی و ارائه شودهای متفاوتی برای آن نیز باعث شده است تا تفاسیر و کاربست

های مختلف و با مدیریتی میان گروه یهاپرسمانمقطعی بر روی  پیوندیقلمداد کند که امکان هم مرزیرا بر آن داشته است که مشارکت را امری 

خواهند از چیست و به عبارت دیگر میها آن آورد. اگر مردم در فرایند توسعه مشارکت کنند آنگاه هدف از مشارکتهای متمایز را فراهم دیدگاه

بر این باورند که توسعه مادامی ها آن. گرددبرمیهای مرسوم توسعه کارایی و اثربخشی برنامهمساله به  ها،پاسخنصیبی ببرند؟ یکی از چه آنشمشارکت

 وقوع تحولات معنامند اجتماعی متضمن مشارکت است.  .خواهد بود ای کال و نارسمیوهکه برای دیگر صداها ارزش قائل نباشد 

تفکیک کرده است. مراد از فضای مشارکتی فراخوانده آن دسته از  5و خودخوانده 4عرصه فراخوانده(، فضای مشارکتی را به دو 2002) 3کورنوال

دهند. درمقابل، فضای مشارکتی انجام میها آن درمشارکت  نشیآفرآوردن مردم و  اقداماتی است که کارگزاران رسمی توسعه به منظور گردهم

وجود داشته ها آنرسمی تقاضایی برای مشارکت صورت بهاینکه است و در چارچوب همین فضا است که فقرا بدون  ترارگانیکخودخوانده بسیار 

نده قابل میان فضاهای مشارکتی فراخواسیاسی، عمدتا برساخته ت چالش ستیزش و توان گفت کهشوند. درواقع میباشد، درگیر فرایندهای سیاسی می

کنند با برانداختن این فرایندها و با ، تلاش مینا که فرودستانی که امکان مشارکت در فرایندهای سیاسی را ندارندو خودخوانده هستند، به این مع

گرایی و از بالا به پایین در توسعه مشارکتی بر خلاف دولت تری را فراهم آورند.غلبه بر فضاهای مشارکتی فراخوانده، برای خود امکان مشارکت افزون

اهدافی چندگانه و متنوع برای توسعه، متصور  جب خواهد شد که بتواناست و همین شاخص نیز مو 6نهادای مردمسوم، توسعه پدیدهبودن توسعه مر

 گیرند. ابزاری جهت نیل به اشکال متنوع توسعه اجتماعی بهره میعنوان بههای غیردولتی از سازمانگوناگون های . امروزه دولتدش

 

  زابرون ای زادرون توسعهدوگانه  یراهبردها

 

این دو میان  است که جوامع باید 7زازا یا برونهای رشد دروننظریه ،و توسعه جوامع اقتصادی دیگر برای رشد گرایییکی از راهبردهای دوگانه توسعه

جدی برای مدل رشد  بدیلیعنوان بهها، بینیپیشلحاظ بهاجزا و هم نظر از هم  8زاتئوری رشد درونترکیبی را انتخاب کنند.  ییک راهبرد یا راهبرد

زا بیان ، مدل رشد درونآیدشمار میبهزا برون ایسازه . برخلاف مدل سولو که در آن تکنولوژیبه آن پرداخته خواهد شد بعداکه  سولو مطرح شد

آید. این نظریه زمانی که در یک مدل مشهور میوجود بههای کارآفرین نوآوری ازبرآمده زای تکنولوژیک کند که رشد به وسیله تغییرات درونمی

                                                                 
1 Participatory Development (PD) 

2 Paulo Freire 
3 Cornwall 

4 Invited 

5 Claimed 

6 Grassroots 

7 Endogenous and exogenous growth 

theories 
8 Endogenous Growth Theory 
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به  یزا بر آن است که رشد اقتصادرشد درون هینظر بنابراین، آورد.وجود بهمطرح شد، هیجان بزرگی را در علم اقتصاد  1پائول رومر لهیوسبه جدید

در  یدانش اثر قابل توجه و ینوآور ،یانسان هیدر سرما یگذارهیسرما هینظر نیبراساس ا. دهدیرخ م یرونیاقتصاد و نه عوامل ب یدرون یروهایعلت ن

 تکوین یافته یاقتصاد رشد پویش در انیبناقتصاد دانش کیاز  برآمده زیمثبت و اثرات سرر یبا تمرکز بر اثرات جانب هینظر نیدارد. ا یرشد اقتصاد

مدل رشد  علم دارد. دیتول قیتشو یهااستیبه س یبستگ یکه در درازمدت نرخ رشد اقتصاد استمدعی  گام نخستزا در رشد درون هیاست. نظر

انداز نرخ پس براساسزا و رشد، نرخ رشد بلندمدت اقتصاد به صورت برون کینئوکلاس یهادر مدلگیرد که زا قرار میزا در برابر مدل رشد بروندرون

 حیتوض یورافن شرفتیسرعت پ ایانداز نرخ پس نای. هرچند که درباره شودیم نیی)در مدل سولو( تع ینرخ رشد تکنولوژ ایدومار( -)در مدل هارود

 ایاقتصاد، صنعت  کی تیموفق نییزا در تععوامل برون کندیاست که ادعا م کیاز اقتصاد نئوکلاس یاهیزا نظررشد برون هینظر .شودیارائه نم یقیدق

شده و عوامل  ایجاد یعوامل خارج لهیوسبه عمدتاً یرونق اقتصاد کندیزا فرض مرشد برون هایراهبردزا هستند. از عوامل درونتر ممه یتجارت فرد

از  یدر برخ یرشد اقتصاد ستا،یا یکار و فناور یرویثابت از ن زانیم کیبا در نظر گرفتن  ،راهبردها نیا براساسآن ندارند.  جادیدر ا ینقش یداخل

 لهیوسزا به رشد برون هی. نظررسدیبه تعادل م یداخل یعوامل تقاضا هیاست بر پا شرفتیدر حال پ هک دیتول ،نقاط نینقاط متوقف خواهد شد، در ا

 کرد.  شرفتیشده توسط رابرت سولو پ و آثار ارائه کیرشد نئوکلاس یالگو

را معین  فناورانههای نوآوری کارآفرینان میزان تغییرات زا است و انگیزهدرون فناورانهزا، منبع رشد اقتصادی، تغییرات رشد درون راهبردهایدر 

زا کشورهای بینی رشد درونپیشبر پایه  کند.برداری از محصول نوآورانه( ایجاد میکند. نوآوری برای کارآفرینان حق انحصاری ناقص )در بهرهمی

ماندگی توانند عقبتر است و کشورهای فقیر تنها در صورتی میبزرگها آنکنند زیرا پایه دانش تر رشد میبت به کشورهای فقیر سریعثروتمند نس

 ببرند.  بهرهخود را جبران کنند که از انتقال فناوری 

های اصلی بینی. یکی از پیشهستندبین اقتصادی خوشزا در مورد امکان رشد و توسعه درون رشد راهبردهایوید که گ( می1396) 2جرارد رولاند

محیطی در کره زمین را مشکلات زیستهستش  زا محدودیت منابع ورشد درون راهبردهایپایان باشد. تواند بیاین است که رشد می راهبردهااین 

گیری صورت چشمگیری بهرهتغییرات تکنولوژیکی را دارد که بههای اقتصادی، ظرفیت پدید آوردن د که انگیزهنکنحال بیان مید و درعیننکنانکار نمی

 زارشد درونراهبردهای های اصلی کند. یکی از ایدهاز منابع محدود را کاهش داده و گذار به سمت استفاده از منابع تجدیدپذیر را تسهیل می

پایین است، تربیت افرادی با کیفیت آموزش بهتر منجر به رشد باشد. در کشوری که سطح آموزش می 3سرمایه انسانی و دانشمیان  یجداگانگ

تر از تواند سریعگردد. اما در کشوری که کیفیت آموزش بالا فراگیر شده است، سرمایه انسانی نمیتر سرمایه انسانی نسبت به جمعیت میسریع

بلااستفاده خواهد ها آنشوند، سرمایه انسانی یا ناتوانی غیرمولد میمیرند یا به علت کهولت سن زمانی که افراد میاین  برافزونجمعیت رشد کند. 

ای و سایر ها، اسناد و اوراق تاریخی، حق ثبت اختراع، کدهای رایانهیابد. دانش در کتابشد. دانش )برخلاف سرمایه انسانی( الزاما در افراد تجسم نمی

طور نامحدود انباشته گردد. تنها محدودیت انباشت دانش، این پایان رشد کرده و بهت بیصورتواند بهوجود دارد. در اصل دانش می انبارشاشکال 

هستند. تولید کار بهاز طریق پژوهش ایجاد کنند. بنابراین رشد دانش، مقید به تعداد افرادی است که در امر پژوهش مشغول را آناست که افراد باید 

زا، هر چه دانش موجود در یک اقتصاد بیشتر باشد، نرخ رشد آن اقتصاد رشد درون یراهبردهابر پایه  دانش به انباشت موجود دانش بستگی دارد.

 بالاتر است. 

از فروش آن مورد فروشنده حتی پس لهیوسبه تواند)کالایی که می 4دانش کالایی مشابه عمده کالاهای اقتصادی نیست بلکه یک کالای غیررقابتی

                                                                 
1 Paul Michael Romer 
2 Ronald, Gerard 

3 Knowledge 

4 Non-Rival Good 
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ها آنرسند، فروشنده امکان استفاده از کالاهای اقتصادی نرمال، کالاهای رقابتی هستند و هنگامی که به فروش می شتریب استفاده قرار گیرد( است.

است، بدین معنا  1پذیرنادانش یک کالای منعبر این افزوناز فروش در اختیار داشته باشد. حتی پسرا آنتواند را ندارد، در مقابل فروشنده دانش می

، حق 3هستند. قواعد رازداری 2پذیرناپذیر و هم منعناتواند سایرین را از مصرف آن منع نماید. بسیاری از کالاهای عمومی هم رقابتمینکه فروشنده 

از سایرین همیشه آسان دانش کردن  ابزارهای جلوگیری از دسترسی به دانش هستند. پنهان 5های فکریو حقوق دارایی 4انحصاری ثبت اختراع

شود، منتشر گردد. موارد حمایت می 6قوانین حقوق مالکیت معنوی لهیوسبه طور غیرقانونی، حتی زمانی کهتواند بهنیست. برای مثال، موسیقی می

دسترسی به دانش در خلق دانش  افزاری کامپیوتر و سایر اشکال دانش وجود دارد. قابلیت منع دیگران ازهای نرممشابه دیگری نیز در مورد برنامه

کنند جدیدی را مطرح می هایها و تکنولوژیایده ،کند. کارآفریناننوآوری پیشرفت می 7هایحائز اهمیت است. دانش در یک اقتصاد از طریق انگیزه

ممکن  سودآوری نهیشیبرساند. کارآفرینان به امید دستیابی به کنندگان میآورد یا کالای جدیدی را به دست مصرفکه یا هزینه تولید را پایین می

برداری نوآوری و شود که دیگران از کپیزمانی محقق می صرفاسود سازی بیشینهکنند و می خلق محصولات نوآورانههای خود، اقدام به از نوآوری

دیگران، از دانش ایجاد کردن  اری اختراع، با ممانعت از استفادهشوند. قوانین حقوق مالکیت معنوی حق ثبت انحص منعکسب درآمد از این طریق 

سود اضافی حاصل از حالت معنی به) 8های نوآوری خود، توقع رانت انحصاریکنند. افراد نوآور جهت حفظ انگیزهنوآوری حمایت می لهیوسبه شده

از  شیپرا بپذیرد و  یدرخورنگرشکارآفرین باید ریسک  اگرچهبرد. برای نوآوری از بین می را هاانگیزه ،غیر این صورت رقابت کامل انحصار( دارند. در

بروز نباشد یا حتی در صورت  قرینممکن است با موفقیت  پژوهش یکگذاری کند. سرمایهوتوسعه تحقیقکالایی تولید شود، پول زیادی برای اینکه 

کنند های ممکن را پیشنهاد میترین قیمتهای رقیب هر دو برای جذب مشتری بیشتر، پاییننوآور و بنگاهروبرو شود. بنگاه  یاندکبا تقاضای  موفقیت،

دهد. اگر کارآفرین انتظار چنین رقابت شدیدی را سر برسند. این اتفاق معمولا در وضعیت رقابت کامل رخ میتقریبا به نقطه سربه دیشاتا جایی که 

گذاری )از جمله های ثابت سرمایهدادن هزینهگذاری نخواهد کرد. زیرا عایدات آتی برای پوششسرمایه ،لق نوآوریدر آینده داشته باشد، برای خ

نوآوری انگیزه ایجاد  ایجاد شود اما برایمی 9آوردن حق انحصار موقت منجر به رقابت ناکاملوپژوهش( کافی نخواهد بود. به دستهای تحقیقهزینه

 1930های ( که در دهه1883 – 1959اتریشی ) نامدارکند. این نظر که رقابت ناقص برای نوآوری ضروری است توسط ژوزف شومپیتر اقتصاددان می

 داری و منبع رشد اقتصادیموثرترین نیروی سرمایهعنوان بهرا  ناکرد مطرح شد. شومپیتر نوآوری کارآفریندر دانشگاه هاروارد تدریس می 1940و 

 داند. کارآفرینان می یمحور پیشرانکند و تحقیق و پژوهش با هدف کسب منافع انحصاری را تلقی می

تصویر کشاندن های نئوکلاسیک در بهعملکرد ناموفق نظریهبر این باور هستند که  10زارشد درون راهبردهای( در خصوص 1393) اسمیت و تودارو

زایی اقتصادی که منجر به نظریه سنتی، هیچ عامل درونبر پایه از نظریه رشد سنتی شد. در حقیقت  یناخشنود سببعلل رشد اقتصادی بلندمدت 

های سنتی درباره رشد اقتصادی بیشتر به فرایند پویایی اشاره دارد که شود. ادبیات نظریهرشد اقتصادی در بلندمدت شود به رسمیت شناخته نمی

برونی که « تغییرات تکنولوژیکی»یا « تکانه»رسد. در فقدان هر گونه به تعادل میمدت بلنددر آن نسبت سرمایه به نیروی کار تغییر کرده و در 

رو به افزایش درآمد ناخالص ملی سرانه به اینرسد. از دها به رشد صفر میدرمدل نئوکلاسیک علت آن توضیح داده نشده است نرخ رشد همه اقتصا

مدت است که در آن اقتصاد در بلندمدت به تعادل شود که نتیجه تغییر در تکنولوژی یا فرایند تعادل کوتاهای موقت و گذرا نگریسته میمانند پدیده

                                                                 
1 Non-Prohibited good 
2 Prohibited good 
3 Secrecy Rule 
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5 Intellectual Property Reght 
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8 Monopoly Rent 

9 Imperfect Competition 

10 Endogenous growth theory 
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سومین گروه منتسب کرد یعنی عنوان بهوان به تعدیل در بازار سهام، نیروی کار یا سرمایه ترسد. هر گونه افزایش در درآمد ناخالص ملی را نمیمی

درصد رشد تاریخی  50مانده در مدل سولو تقربیا عامل تشکیل دهنده حدود شود. این بخش باقیگفته می «مانده مدل سولوباقی»آنچه که معمولا 

مدل  ینیبشیپ نی. اکندیم لیبه صفر م یاقتصاد برسد، رشد اقتصاد کی تیبه سقف ظرف هیرماانباشت س یوقتاقتصاد کشورهای صنعتی بوده است. 

با عامل  دهند،یخود ادامه م داریهمچنان به رشد پا افتهیتوسعه یکشورها چگونهمعما که  نیبماند. اما ا یباق یدر سطح ثابت یورسولو است، اگر بهره

های نیروی کار و سرمایه است. های مرسوم اقتصادی، تولید تابع دو متغیر به نامدر تئوری .شودیداده م حیتوض هادهیا ای نوآوری، دانش، فناوری

شود. در کنار این دو متغیر، شود که از آن به رشد اقتصادی تعبیر میعنوان ورودی باعث افزایش خروجی اقتصاد میافزایش هر یک از این دو به

(، 1956خود به افزایش خروجی و رشد اقتصادی منجر خواهد شد. سولو )د قرار دارد که افزایش این ضریب خودبهضریبی در خارج از تابع تولی

 شکل زیر است: نامیده بود. تابع تولید اقتصادی به یکیتکنولوژ ایفناورانه را تغییرات زا درونتغییرات این متغیر 

Y = A . F (K, L) 

شود نیروی کار است. سولو به این نتیجه رسید که انباشت سرمایه باعث می Lسرمایه و متغیر  K، متغیر یا دانش ضریب فناوری Aکه در آن متغیر 

سرمایه، درآمد سرانه تغییری نخواهد کرد و رشد  ترافزونتا درآمد سرانه کشورها از حالت گذرا به حالت پایستگی برسد و در حالت پایدار با انباشت 

پذیر است، اما ، یعنی تغییر و تحولات فناورانه امکانAاهد بود. در این تابع تولید، رشد درآمد سرانه فقط از طریق رشد متغیر آن مساوی با صفر خو

های درونی آن دانش اندکی داشتند که به زعم وکارسازاقتصاددانان درباره اساس  نیبراضریبی خارج از تابع تولید دیده شده و صورت بهفناوری 

است  یمعن نیبهتر به ا یهادهیرا در حال رشد نگه دارند؟ ا یک اقتصاد توانندیم هادهیا ایآ نشانگر میزان جهل ماست. A( ضریب 1956آبرامویتز )

. کنندیرا چند برابر م هیحاصل از همان سرما دیبهتر، تول یهادهیا .شودیم افتیکار مشخص در یرویو ن هیسرما یهایاز همان ورود یشتریب دیکه تول

 شود،یدو برابر م دیتول ی. وقتشودیجا مبه سمت بالا جابه دیتول یو منحن شودیدو برابر م یورکند، بهره دایپ شیافزا 2به  1از  Aاگر  ن،یبنابرا

: شوندیمنجر به رشد م قیبهتر از دو طر یهادهیا جه،یاز استهلاک است. در نت شتریب یگذارهی. حالا دوباره سرماشودیم ادیهم ز یگذارهیسرما

دائما در حال  هادهیا اگر. حالا دهدیم شیرا افزا هیکه انباشت سرما ،یگذارهیسرما شیو افزا ه،یسرما یاز موجود نیمقدار مع کی یوربهره شیافزا

به سمت  یگذار هیسرما یمستمر منحن ییجابجا یبه معنا نیو ا کندیبالا حرکت م متبه طور مداوم به س دیتول یصورت منحن نیبهبود باشند در ا

 .بالا است

پیشرفت  درکننده ها غیرممکن است عوامل موثر و تعیین( در چارچوب این مدل1با دو ضعف اساسی روبروست: کم دستها مدل رشد نئوکلاسیک

( نظریه نئوکلاسیک در 2کند، و اقتصادی عمل می زا مستقل از نمایندگان و عاملینبرون ایسازهعنوان بهی ژتکنولوژی را معین کرد چرا که تکنولو

ها یه نئوکلاسیکنظربر پایه  باشد.های مشابه عاجز میدر میان کشورهای گوناگون با داشتن تکنولوژی« ماندهباقی»توضیح تفاوت عمده در بخش 

اقتصادی  ساختنوبازگذاری منجر شود. بنابراین تواند به نرخ بالای بازده سرمایهمی افتهینتوسعهپایین بودن نسبت سرمایه به نیروی کار در کشورهای 

بایست شد می تجویزالمللی پول به کشورهای با بدهکاری بالا آزادسازی بازارها که از طرف بانک جهانی و صندوق بین نظیر افتهینتوسعهدر کشورهای 

از اعمال نسخه آزادسازی شد. با این وجود حتی پسوری و بهبود سطح زندگی در این کشورها میگذاری، بالا رفتن بهرهمنجر به افزایش سرمایه

گذاری اندک بود تا بتوانند سرمایهها آنشد اقتصادی شدند یا رشد یا فاقد هرگونه ر افتهینتوسعهتجارت و بازارهای داخلی، بسیاری از کشورهای 

ورهای خارجی جدیدی را به کشورشان جذب کنند یا مانع فرار سرمایه از داخل کشورشان بشوند. رفتار غالبا متناقض و غیرعادی جریان سرمایه در کش

جدید رشد شد.  راهبردتر زا یا سادهرشد درون راهبردگیری مک به شکل)حرکت سرمایه از کشورهای فقیر به کشورهای ثروتمند( ک افتهینتوسعه

 (GNI)کند که براساس آن میزان رشد مستمر درآمد ناخالص ملی زا در اقتصاد را ارائه میرشد درون پردازشجدید رشد چارچوبی نظری برای  راهبرد
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 ،شود. براساس نظریه جدیدبه وسیله عوامل حاکم بر فرایند تولید مشخص میبراساس عواملی خارج از سیستم اقتصادی تعیین شود اینکه به جای 

را توضیح داد و هم بخش بیشتری از میزان رشد مشاهده شده را تشریح گوناگون توان علت تفاوت نرخ رشد اقتصادی میان کشورهای رشد می یالگو

ها، افزایش بازدهی یا پیشرفت تغییرات تکنولوژیکی( فرایند تولید )مثل نوآوری وندر هایو سازه زا، رشد اقتصادی که به وسیله عواملکرد. رشد درون

زا های رشد درونالگوهای نئوکلاسیک رشد، گیرد. بنابراین برخلاف نظریهرشد مورد مطالعه و بررسی قرار می یالگوبخشی از عنوان به ،آیدوجود میهب

گذاری مستقیم و غیرمستقیم در تشکیل سرمایه انسانی در پیشبرد توسعه اقتصادی از طریق سرمایه های عمومی و دولتنقش فعالی را برای سیاست

 شوند. افزار کامپیوتر و ارتباطات شامل میبر نظیر نرمهای خارجی در صنایع دانشگذاریو تشویق سرمایه

 یفناورپرداخته شود چون در این مدل توسعه  1زای پال رومردرونسی مدل رشد رزا شرح داده شود نیاز است تا به برروش مدل دروناینکه برای 

تواند شود، تاکید دارد( که میوری در سایر موسسات و صنایع میوری در یک صنعت خاص که منجر به افزایش بهره)که در آن بر منافع افزایش بهره

در زاست بلکه مدلی است که نسبتا ای از مدل رشد درونتنها نمونههدهد. مدل رومر ندر فرایند صنعتی شدن حاصل شود را مورد توجه قرار می

مشخصه عنوان بهکه نوآوری را  شودپرداخته میای از مدل رومر شدهباشد. در اینجا به نسخه سادهمی افتهینتوسعهبا تجربه شرایط کشورهای  پیوند

انداز و سایر موضوعات تعادل عمومی بپردازد. به ارائه جزئیات تعیین پساینکه نظر از ، صرفدانددر کل اقتصاد می یفناورعمده در توسعه پیشرفت 

شود. ذخیره سرمایه در کل اقتصاد بر میزان تولید در سطح در نظر گرفته می یفناورزای رومر، مدل رشدی است که در آن پیشرفت مدل رشد درون

این انگاره بر  مبتنیدر کل اقتصاد شود. مدل رومر  )مقیاس اقتصادی( فزایش بازده به مقیاستواند منجر به اصنعت بطور مثبت تاثیر گذاشته و می

کند. شود. هر صنعت یا بنگاه محصولاتی با بازده مقیاس ثابت تولید میاست که رشد اقتصادی از سطح یک بنگاه یا یک صنعت در جامعه آغاز می

شامل  ،ذخیره سرمایه یک بنگاه سازگار است.مدل سولو  هایبازار سازگار است که تا اینجا با همان فرضرقابت کامل در انگاشت این مدل با  ،بنابراین

به فرایند الگو است، در نتیجه این  2. بخش دانش ذخیره سرمایه هر بنگاه ضرورتا یک کالای عمومیاستذخیره دانش فنی و مدیریت در آن بنگاه 

زا در جامعه صورت درونبه یفناورهای دانش و کند. در مدل رومر، ثمرات پیشرفتنگاه می« گذاریرمایهیادگیری براساس س»عنوان بهیادگیری 

 گذاری در آن جامعه دارد. یابد و به همین دلیل است که رشد اقتصادی در جامعه بستگی یه میزان سرمایهگسترش می

های نئوکلاسیک سنتی است که برای کشورهای نظریههای فرضبه تعدادی از های نظریه جدید رشد این است که وابسته ضعفترین مهمیکی از 

بودن ساختارهای نهادی ناهمگون از کمبود و برآمده کارایی غالبا عدم افتهینتوسعهآن در کشورهای بر افزونباشند. نامناسب می عمدتا افتهینتوسعه

 یاتیحزا به این عوامل بسیار باشد. چون نظریه رشد دروناقتصادی در آن کشورها می لازم و وجود بازارهای ناقص سرمایه و محصول از موانع رشد

اقتصادی با یکدیگر مقایسه لحاظ بهویژه زمانی که کشورها و موثر بر رشد توجه ندارد کاربردش در مطالعه توسعه اقتصادی بسیار محدود است به

تاثیر این  با این همهامری معمول و عام است.  ،بازارهای تجاری، ناکارایی تخصیص منابعگذار از حالت سنتی به شرف . در اقتصادهای در شوند

 شود. نظریه جدید رشد به عوامل موثر بلندمدت تکیه دارند، نادیده گرفته میاینکه مدت اقتصادی جامعه به سبب مدت و میانناکارایی بر رشد کوتاه

 

 گرا برون یاگرا توسعه درون دوگانه راهبردهای

 

                                                                 
1 Romer endogenous growth model 2 Public goods 
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 1گرادرون یاگرا تر توسعه برونوسیع یراهبردهامناسب تجاری در چارچوب  راهبردهایبه موضوعات پیچیده، اتخاذ  نگرشسنتی برای  ایشیوه

تنها تجارت آزاد را نهگرا برون توسعه راهبردهایقرار دارد.  افتهینتوسعهفراروی کشورهای  و اجرابرای انتخاب  وای است باشد که راهبرد دوگانهمی

ملیتی به کشور و برقراری های چندد و نیز ورود شرکتندانلازم میرا  ناها و دانشجویکنند بلکه آزادی جابجایی سرمایه، نیروی کار، بنگاهتشویق می

ها برای تکامل توسعه به سبک ر نیاز ملتگرای توسعه با تاکید بند. برعکس راهبردهای دروننکیک سیستم آزاد ارتباطی را با جهان خارج توصیه می

در داخل در پیش « یادگیری از راه انجام کار»از طریق کنند که ساخت تولید را هایی را اتخاذ میخود و نیز کنترل سرنوشت خودشان سیاست

گرا، تجاری درون یراهبردهاعقیده طرفداران بر پایه  دهند.های مناسب با وضعیت کشور و میزان منابع در دسترس را توسعه میگیرند و تکنولوژیمی

های چندملیتی را به کشور راه ندهید تا از تنها اگر شما تجارت جابجایی افراد و ارتباطات را درون کشور محدود کنید و شرکت» 2از جمله استریتن

توان به خودکفایی شود در آن صورت است که مینامناسب اجتناب  یفناورهای نامناسب و نیز خواستهخلق تولید محصولات نامناسب، تحریک و 

  «بیشتری دست یافت.

میان طرفداران حمایت از  یداغ یگفتگوهاتوسعه میان این دو رویکرد فلسفی اقتصادی توسعه،  ی مربوط بههاپژوهشدر مطالعات و  1950از دهه 

و خودبسندگی گرا و خودکفایی درون راهبرد. در جریان بوده استگرا به اقتصاد نگرش درونبر  مبتنیهای جایگزینی واردات صنایع داخلی و سیاست

ویژه در و به شکل گرفت 1970سیاست توسعه صادرات از اواخر دهه که حالیبود در توسعه جریان فکری غالب و مسلط  ،1970اقتصادی تا دهه 

تفاوت میان این دو استراتژی تجاری  هم رفته یرو مطرح گردید. 1990وایل دهه و ا 1980میان اقتصاددانان غربی و کارشناسان بانک جهانی در دهه 

باید به جایگزینی کالاهای وارداتی از طریق تولید  افتهینتوسعهبر این باورند که کشورهای  3سنتی این است که طرفداران استراتژی جایگزینی واردات

یدات داخلی دست بزنند که این کار با تولید کالاهای مصرفی ساده )نخستین مرحله از استراتژی جایگزینی واردات( شروع شده و سپس به تدریج تول

شود با برقراری تعرفه بالای گمرکی لیه این مراحل تلاش مییابد )مرحله دوم( که در کتری از تولیدات کالاها گسترش میهای وسیعداخلی به حوزه

بندی مقدار ورود کالا، از صنایع داخلی حمایت شود. در بلندمدت طرفداران این استراتژی معتقدند منافع بیشتری بر روی کالاهای خارجی و سهمیه

تواند به صدور کالاهای صنعتی ساخته شده که مورد ور نهایتا میاز گسترش تنوع تولیدات داخلی در بلندمدت )رشد متوازن( حاصل خواهد شد و کش

های انجام تولید به قیمت براساسبازده به مقیاس اقتصادی، پایین بودن هزینه نیروی کار و پیامدهای مثبت خارجی یادگیری  براساساند حمایت بوده

شود تولید معتقدند تجارت آزاد و رقابت موجب می 4برد )توسعه( صادراتیرقابتی با قیمت کالاهای جهانی دست یابد. برعکس طرفداران سیاست پیش

ها از طریق استراتژی جایگزینی واردات و معتقدند اختلال در قیمتها آنرشد و کارایی برخوردار شوند.  بهرهای از و صدور کالاهای اولیه و کارخانه

محور کره جنوبی، تایوان، سنگاپور، از اقتصادهای موفق صادراتها آنباشد. میکارآمد ناسیاستی  ،های سنگین سیاست حمایت از صنایع داخلیهزینه

اند به رشد و پیشرفت اقتصادی دست یابند و تاکید دارند که موسسات تولیدی در برند که توانستهکنگ، چین و دیگر کشورهای آسیایی نام میهنگ

دانش زیادی را از کشورهایی چون ایالات متحده آمریکا، ژاپن و سایر اقتصادهای  ،م و فنوناین کشورها از طریق مراودات و ارتباطات آزاد علو

اند. بسیاری از کشورهای رو به توسعه هر دو استراتژی را با درجات متفاوتی از اند، فراگرفتهبودهها آنمشتریان در زمانی طولانی از یافته که توسعه

لاتین و آسیایی نظیر آمریکای تعداد زیادی از کشورهای بزرگ  1960و  1950های اند. مثلا در دههکار بردهبهدر طی زمان  راهبردتاکید بر آن دو 

، استراتژی توسعه 1970دهه  انهیمشیلی، پرو، آرژانتین، هند، پاکستان و فیلیپین بیشتر تاکید بر سیاست جانشینی واردات داشتند. با این وجود از 

توان از کره جنوبی، تایوان، سنگاپور و ای بوسیله تعدادی از کشورهای رو به رشد اتخاذ شد. از نخستین این کشورها میطور فزایندهصادرات به

                                                                 
1 Outward and inward economic 

development 

2 Paul Streeton 
3 Imoprt Substitution 

4 Export Promotion 
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چون برزیل، شیلی، تایلند، ترکیه از استراتژی اولیه خود یعنی جانشینی واردات دست کشیده و به  یکنگ نام برد که بعدها کشورهای دیگرهنگ

این است که کشورهای شرق آسیا توانستند از استراتژی توسعه صادرات بیشترین مورد تاکید  جهت دادند. به هر حال نکتهتوسعه صادرات تغییر 

 حمایت از برخی از صنایع خود پرداختند. همزمان طور ی جانشینی واردات و بهژموفقیت را کسب کنند همچنین از استرات

 جایگزینی واردات حول چهار محور زیر مقایسه کرد: یگراا در مقابل استراتژی درونگرای توسعه صادرات رتوان استراتژی برونمی

های مستعمره در آفریقا و آسیا که نیسرزم –و مواد خام( های کشاورزی فرآوردهگرای توسعه محصولات اولیه )تشویق صادرات برون راهبرد .1

های معدنی و محصولات لاهای اولیه )سنگاهای کلاسیک مناطقی است که کها بود از مثالدر مالکیت خارجیها آنمعادن و کشت و صنعت 

ای در ابتدا تاکید زیادی بر تولید کالاهای ساخته شده و کارخانه افتهینتوسعهگرایی داشتند. بیشتر کشورهای برون راهبردکشاورزی( را صادر و 

اند که گرا برای صدور کالاهای ثانوی( داشتهبرونراهبرد و سپس برای صادرات ) گرا برای تولید کالاهای ثانوی(درون راهبردبرای بازار داخلی )

به صنعتی شدن در  ترفزوناز تمایل برآمده و بخشی دیگر آن ها آنساختار اقتصادی بسته واکنشی در برابر عنوان بهبخشی از این سیاست 

اتکا به صدور کالاهای رای کسب بخش اعظم درآمدهای صادراتی و ارزی خوددرآمد ببوده است. بسیاری از کشورهای کم 1960و  1950های دهه

ها و مواد معدنی مورد نیاز که مقدار صادرات و معدودی از سنگ ریچشمگهای نفتی اولیه دارند. به استثنای صادرات محصولات و فراورده

عامل در مخالفت با ارزش و  5کم دسترسد از طرف تقاضا ر مینظتر از کل مقدار تجارت جهانی رشد داشته است. بهمحصولات اولیه آهسته

ی و مواد خام در زبرای مواد غذایی کشاور 1( کشش درآمدی تقاضا1باشند: در کار میهای کشاورزی فرآوردهویژه رشد سریع محصولات اولیه به

کشش بودن تقاضا باشد. بیای نسبتا پایین میکارخانه های معدنی معین و محصولاتهای سوختی، برخی از مواد و سنگبا فراورده یسنجهم

تواند تنها منجر به افزایشی معتدل و ملایمی در مقدار یافته میبدین معناست که تنها رشد بالا و مستمر درآمد سرانه در کشورهای توسعه

یافته در حد ی رشد جمعیت در کشورهای توسعهها( در حال حاضر نرخ2بشود،  افتهینتوسعهصادارت این گونه کالاهای خاص از کشورهای 

توان افزایش اندکی از بنابراین از بابت این منبع، یعنی افزایش جمعیت، می ،باشدجایگزینی یا نزدیک به نرخ جایگزینی جمعیت فعلی می

های باشد. چنین کششمی اندک ن و( کشش قیمتی تقاضا برای بیشتر کالاهای اولیه نسبتا پایی3صادرات محصولات اولیه را انتظار داشت، 

 ،در حال کاهش باشد، چنانکه در پنج دهه گذشته چنین بوده استهای کشاورزی فرآوردهپایین قیمتی بدین معناست که هرگاه قیمت نسبی 

( عوامل بازدارنده دیگر در افزایش درآمدهای صادراتی 5( و 4و  ،برای کشورهای صادرکننده این محصولات درآمد کل کمتری حاصل خواهد شد

جانشین و افزایش حمایت از تولیدات بخش کشاورزی در داخل  شدهیا ساخته سینتتیک توسعه کالاهایو از صدور محصولات اولیه  حاصل

هایی نظیر پنبه، لاستیک طبیعی، الیاف گیاهی، جانشین کالاشده ساختهعامل باشد. کالاهای ترین مهمکه شاید  است یافتهکشورهای توسعه

برای افزایش  مانعیعنوان بهاند که شود( شدهای به جای آن در شبکه ارتباطات استفاده میچرم، کنف، پوست و مس )که فیبرهای نوری شیشه

کنند. بنابراین طبیعی در بازارهای جهان عمل میطور مستقیم در رقابت با کالاهای اولیه منابعی هستند که بهعنوان بهقیمت این کالاها و هم 

سازماندهی اینکه تواند اتفاق افتد مگر درآمد نمیآمیز در کشورهای کمطور موفقیتکه افزایش صادرات محصولات اولیه به گرفتنتیجه  توانمی

تری طور گستردهبهرا آنوری کشاورزی را بالا برده و منافع ی از ساختارهای اجتماعی و اقتصادی روستاها به عمل آید تا بتوانند کل بهرهاهدگربار

 توزیع نمایند.  

                                                                 
1 Income-Elasticity of Demand 
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 نظیرکشورهایی مثبت العاده کرد فوقلبه دنبال عم –ای( کارخانهو  یصنعت)پیشبرد صادرات کالاهای  ثانویهمحصولات  گرایبرون هایراهبرد .2

قرار گرفته  پژوهانتوسعهای و صنعتی مورد تاکید و تشویق استراتژی افزایش و گسترش کالاهای کارخانه ،کره جنوبی، سنگاپور، تایوان و چین

درصد تا  64به حدود  1950درصد در سال  6، نسبت صادرات کالاهای صنعتی به کل صادرات کالاها از رو به توسعهبرای جهان درکل است. 

 درنظر گرفته شود افتهینتوسعهمد و متوسط درآمد آدررات کالاهای صنعتی کشورهای کمت. اگر مجموع صادس، افزایش داشته ا2000سال 

ترین و سریع نبوده است. کشور چین بالاتری 2002درصد در سال  7/25کل صادرات کالاهای صنعتی جهان،  هنسبت صادرات این گونه کالاها ب

درصد از کل صادرات  1درآمد فقط وجود صادرات کالاهای صنعتی کشورهای کمرشد را در سهم صادرات کالاهای صنعتی داشته است. با این 

های اخیر، منجر به این شده ویژه ببرهای آسیایی در دههسال بوده است. موفقیت صادراتی برخی از کشورها بهصنعتی در جهان در آن  یکالاها

دولت در اقتصاد و  که آزادی نیروهای بازار، نداشتن هر گونه مداخله کنندپافشاری بازار به این ادعای خود  وکارسازاست که طرفداران اصولی 

های راهبردها و باشد. اما بررسی دقیق سیاستنقش دولت و باز بودن اقتصاد بهترین استراتژی برای رشد اقتصادی کشورها میکردن  نهیکم

بازار( در موفقیت این کشورها در توسعه  وکارسازگرفتن نگرش فوق )صرف  تواند تنها با درنظراقتصادی استفاده شده در عمل در شرق آسیا نمی

های تر و چین در سالهای قبلشان توضیح داده شود. اما شواهد در کشورهای کره جنوبی، تایوان و سنگاپور )به مانند ژاپن در سالصادرات

ریزی شده برنامه ،بازار نبوده است بلکه نتیجه مداخله آگاهانه وکارسازصرفا مربوط به دهد که تولید و صادرات در این کشورها اخیر( نشان می

یافته تقاضای کالا در کشورهای توسعهبه  مربوطبازار حاصل شده است. مشکلات  وکارساز مثابه مکملبههای این کشورها و هوشمندانه دولت

شبیه همان مشکلاتی است که این کشورها در صدور  افتهینتوسعهه شده کشورهای برای افزایش صادرات بسیاری از کالاهای صنعتی ساخت

های زیادی در کشورهای باشند. سالای اقتصادی با هم متفاوت میلحاظ محتوای پایهیافته دارند اگر چه بهکالاهای اولیه خود به کشورهای توسعه

کشورهای که درحالینمودند حمایت می افتهینتوسعهکالاهای صنعتی از کشورهای  شان در برابر ورودبسیاری از صنایع داخلی ،یافتهتوسعه

تلاش داشتند با صدور کالاهای صنعتی که با نیروی کار  1970و  1960های کنگ و کره جنوبی در دههای نظیر تایوان، هنگدرحال توسعه

های که پیشتر اشاره شد بیشتر قیمت گونههمانکنند و  رسوخیافته دسترسی و در داخل ساخته شده بود به بازارهای کشورهای توسعه خود ارزان

 ها رو به کاهش بوده است. ای و اولیه در این سالنسبی کالاهای صنعتی پایه

 طور عمده خودکفایی در بخش کشاورزی( گرای کالاهای اولیه )بهدرون راهبرد .3

باید اظهار  4و  3در توضیح دو مورد  –تولید کالاهای صنعتی از طریق جایگزینی واردات( )خودکفایی در  هیمحصولات ثانوگرای درون راهبرد .4

با مشاهده ضعف تقاضای بازارهای جهانی برای محصولات صادراتی  افتهینتوسعهاز پایان جنگ جهانی دوم، کشورهای های پسداشت که در دهه

توسعه صنایع در شهرها و ی جایگزینی واردات ژسینگر موجب شد استرات –در معجزه صنعتی شدن و فرضیه پربیش  ژرفو اعتقاد ها آناولیه 

المللی ، صندوق بینWTOتجارت جهانی سازمان . برخی کشورها هنوز به دلایل اقتصادی و سیاسی علیرغم فشارهای ناشی از را درپیش بگیرند

کنند. اشاره میبرد هنوز از سیاست جایگزینی واردات پیروی بر سیاست جایگزینی واردات را بالا می پول، بانک جهانی که هزینه فرصت مترتب

 (،باشندکه معمولا از نوع کالاهای مصرفی صنعتی می)شوند سیاست جایگزینی واردات به دنبال این است که به جای کالاهایی که وارد می که شد

از طریق  ی وارداتیکالاها برای ورودرا در داخل تولید و عرضه کرد. معمولا در این استراتژی نخست موانع ها آن ،بتوان با تامین منابع داخلی

نظیر رادیو، دوچرخه یا لوازم  داخلی در تولید کالاهای ثانویه یا صنعتیایجاد صنایع  در مسیرو سپس  شدایجاد می بندیتعرفه یا سهمیه وضع

های خود را فارغ شدند کارخانههای خارجی که تشویق میگذاری مشترک با شرکتاستراتژی معمولا با سرمایه. این آمدبعمل میتلاش خانگی 

های اولیه گذاری ایجاد کنند. با وجود بالاتر بودن هزینههای سرمایههای مالیاتی و دیگر انگیزهای و برقراری انواع مشوقانع حمایت تعرفهواز م
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کننده کالاهای جایگزین واردات شد منطق اقتصادی برای احداث واحدهای صنعتی تولیدوارد می شتریپلاتی که تولید نسبت به قیمت محصو

شود )استدلال های تولید میاین است که این صنایع نهایتا قادر خواهند بود به منافع بازده به مقیاس تولید رسیده که منجر به کمتر شدن هزینه

ها که نتیجه کاهش واردات محصولات مصرفی های گمرکی( و یا بهبود در تراز پرداختنوزاد از طریق برقراری تعرفهبه اصطلاح حمایت از صنایع 

 گردد. ترکیبی از این دو استدلال در دفاع از سیاست جایگزینی واردات مطرح می شتریبشود، حاصل می

یا ها برای صنایع پسین آن با افزایش هزینه نهادهبر افزونهای دولتی بودند تاند که در مالکیت شرکها اغلب صنایعی را حمایت کردهدرواقع دولت

مثلا یک موسسه  ،کنندای برای تولید خود خریداری مینهاده یا کالاهای واسطهعنوان به)صنایعی که محصولات صنایع حمایت شده را دستیپایین

شان از منابع خارج از کشور با ارتباط پیشین با هایکند( به جای خرید نهادهاری میچاپ، کاغذ را از کارخانه کاغذسازی حمایت شده داخلی خرید

صورت کنند بههایی که در جایگزینی واردات عمل میها و شرکتبنگاهاساس  نیبراکنند. تر خریداری میها را گرانتولیدکنندگان داخلی نهاده

 شوند. مانع می شدن جامع و خودکفا در کشور عمل کرده و هر گونه امیدی را برای صنعتیناکارآمد 

 

 نامتوازن  یامتوازن  توسعهراهبردهای دوگانه 

 

( به 2بدهند، و  اقتصادی از ( اولویت را بر تمرکز به یک بخش خاص1: داشته باشندبا یکدیگر تفاوت دیگر از دو منظر توانند میتوسعه های راهبرد

ها معطوف شوند. باید در یک بخش خاص بر سایر بخش 1و یا مدیریت اثرات سرریز رشد صورت همزمان()به ی اقتصادیهاتعداد زیادی از بخش

ها، به این پرسش های خاصی از اقتصاد( و یا تعداد زیادی از بخش)توسعه و گسترش برخی بخش 2رشد بخشیبه  مربوطگوناگون های بررسی تئوری

ها؟ رشد در یک بخش صنعتی خاص به هزینه سایر بخش یهای صنعتی مختلف بهتر است یا ارتقان بخشپاسخ داده شود که تشویق رشد یکسان بی

)رشد یکسان  3در حوزه تغییر ساختاری مطرح شد که آیا رشد متوازن پرسماناین  ایمستمر و پیوستهنحو میلادی به 1960و  1950های از دهه

های مختلف(؟ در رشد متوازن تعادل عرضه و تقاضا با نرخ اقتصادی های مختلف)رشد بخش 4نامتوازنهای اقتصادی( بهتر است یا رشد همه بخش

. با توسعه بخش فولاد، درنظر گرفته شودسنگ با دو بخش فولاد و زغال یکشوراگر مثال عنوان بهگردد. ها در طول زمان حفظ میدر همه بخش

، افزایش تقاضای یابدسنگ رشد تر از بخش زغالر یک اقتصاد با رشد نامتوازن، اگر بخش فولاد سریعسنگ افزایش خواهد یافت. دتقاضا برای زغال

رشد نامتوازن موجب مازاد عرضه در  بنابراینشود. تامین نمی همخوانی نداشته و سنگ بخش داخلیسنگ از جانب بخش فولاد، با عرضه زغالزغال

  :قرار خواهد گرفتبررسی و ارزیابی  مورد دو راهبرد نیا اهد شد که در زیرر خوها و مازاد تقاضا در برخی دیگبرخی بخش

رشد همزمان گوناگون های تقاضا بین بخشعرضه و بحث اصلی رشد متوازن این است که اگر اقتصاد در تعادل باشد )یعنی اگر  –رشد متوازن  .1

های یک خودرو با سرعت یکسانی حرکت کنند، مسیر مستقیم طی شده کند(، اقتصاد نرخ رشد بالاتری خواهد داشت. زمانی که همه چرخ

ها کمتر باشد، مسیری شکل بایست سرعت برخی از چرخرو میدخورو بیانگر رشد متوازن است. اما وقتی که جهت حفظ توازن خو لهیوسبه

ی حفظ تعادل خود سرعت را به الازم است که خودرو برهای مسیر بیشتر باشد، باشد. هر چه انحنای پیچگیرد که بیانگر رشد نامتوازن میمی

 5بایست در ترکیب بخشیساختاری، میدگردیسی شبیه انحنای مسیر است. برای  ،ساختاری در یک اقتصاددگردیسی میزان بیشتری کم کند. 

                                                                 
1 Spillover Effect of Growth 
2 Sectoral Growth 

3 Balanced Growth 

4 Unbalanced Growth 

5 Sectoral Composition 
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کند نسبت به مسیر مستقیم را طی می میزان تولید تغییر کند(. خودرویی که یکلحاظ بهاقتصاد، تغییراتی رخ دهد )وزن هر بخش اقتصادی 

ها با نرخ یکسانی رشد رسد. به نحو مشابه اقتصادی که در آن همه بخشتر به مقصد میکند، سریعخودرویی که یک مسیر دارای پیچ را طی می

اگر ظرفیت سنگ زغالکند. در مثال فولاد و تر رشد میبا اقتصادی که ترکیب بخشی آن در حال تغییر است، سریع یسنجهمداشته باشند در 

 5یت صنعت فولاد فکند. فرض کنید ظرتولید فولاد را محدود می ،سنگزغالرشد کند، کمبود عرضه سنگ زغالصنعت فولاد بیشتر از صنعت 

د یک مقدار مشخص از فولاد مورد نیاز برای تولیسنگ زغاللازم و مقدار  یفناوردرصد رشد کند. اگر  2سنگ زغالدرصد و ظرفیت صنعت 

تواند از صنعت فولاد نمیسنگ زغالوجود محدودیت در صنعت دلیل به درصد وجود ندارد. 2از بیشثابت بماند، امکان رشد تولید فولاد با نرخ 

گرفته کار بهسنگ زغالخراج . اگر برخی از منابع به کاررفته برای افزایش ظرفیت فولاد، برای افزایش ظرفیت استبهره گیردظرفیت مازاد خود 

 آمد. میوجود بهدرصد نیز  2شد، امکان رشد اقتصادی بالاتر از می

مطرح شده آن  1به وسیله آلبرت هیرشمنای برجسته گونهپژوهان و بهتوسط برخی از توسعهمحور اصلی رشد نامتوازن که  –رشد نامتوازن  .2

پیوندهای هستش  تمرکز داشته و به آن بخش کلیدی کمک کند، به سبب اقتصاد کلیدیهای دولتی بر توسعه یک بخش است که اگر سیاست

بخشی به اثرگذاری وضعیت کند. مفهوم پیوندهای بینها کمک میآمده و در نتیجه به رشد سایر بخشوجود به 3، اثرات خارجی مثبت2بخشیبین

های بالادستی ، اثرگذاری بر بخش4( پیوندهای پیشین1بخشی وجود دارد: بینپیوند  گونه های مرتبط اشاره دارد. دویک بخش بر سایر بخش

دستی که مشتریان های پایینکه بیانگر اثرگذاری بر بخش 5( پیوندهای پسین2و  ،کندکننده را برای بخش موردنظر ایفا میکه نقش عرضه

 باشد.بخش موردنظرهستند، می

میلادی سیاست دولت ژاپن گسترش  1960بخشی داشته است. در دهه وبی در ایجاد پیوندهای بینهایی است که تجربه خژاپن یکی از نمونه

های پرداخت های مالیاتی وکارگیری ترکیب انگیزشصنعت خودرو داخلی بود. این کشور همچنین به دنبال آن بود که با استفاده از منابع خود و به

بالادستی )فولاد، شیشه،  پیشین یا هایت رو به گسترش خودرو در این کشور به تولیدات بخشای، رشد اقتصادی را افزایش دهد. صنعیارانه

های تولیدکننده رو مشوق توسعه بخشاینتایر، موتور و غیره( نیازمند بود. گسترش صنعت خودرو تقاضا برای این قطعات را افزایش داد و از 

. افزایش تقاضا برای سرمایه نیز به توسعه بازارهای سرمایه ندصنعت خودرو تاسیس شد وکارهای جدید مرتبط باکسب بنابراینقطعات بود. 

برای ارائه  رواز اینهای بیشتری جذب کنند و داشتند تا سپردهتلاش کردند، هایی که به صنعت خودرو تسهیلات پرداخت میکمک کرد. بانک

کردند. این رویدادها منجر به رشد بخش بانکداری ژاپن شد. پیوندهای پیشین به شان با یکدیگر رقابت میهای جذاب به مشتریانمحرک

های کردند، کمک کرد. بالا رفتن تعداد خودرو در آزادراهقدرتمند شدن بازارهای صنعتی و نیز بازارهای سرمایه که از صنعت خودرو حمایت می

نقل را کاهش داد وهای حملها، هزینهویق کرد. بهبود و افزایش در زیرساختنقل را تشوهای حملاین کشور، ساختن جاده و توسعه زیرساخت

 المجموع بر اقتصاد ژاپن آثار مثبتی گذاشت. حیثو من

های مشخصی ها و بنیانرسند و پایهنظر میمحض، توجیهات رشد متوازن پرمعناتر به از منظر تئوریگرایاین بر این باور هستند که برخی از توسعه

ها یا رویکرد رشد متوازن بر این فرض استوار شده که دولت ظرفیت اجرایی لازم برای حمایت یکسان از همه بخش همه نیبا ادر علم اقتصاد دارند. 

اما در عمل  طور خلاصه، رشد متوازن یک آرمان تئوریک است،را دارد. به ها رشد یکسانی تحقق یابدها به نحوی که در همه بخشکمک به بخش
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توازن ایجاد شده توسط سیاست عدم ،بخشیهای اجرایی کمتری نیاز دارد و پیوندهای بینتر است. زیرا به ظرفیتموفقیت رشد نامتوازن محتمل

 برد. دولت را از بین می

 

 رمتمرکزیغ یامتمرکز  توسعه یزریبرنامهراهبردهای دوگانه 

 

که با عنوان کره شمالی شناخته  ،جزیره کره به دو کشور تقسیم شد: جمهوری خلق دموکراتیک کره شمالیشبه  1953در پایان جنگ کره در سال 

از تجزیه شبه جزیره کره، کره شمالی اندکی ثروتمندتر از کره جنوبی بود زیرا عمده صنایع در شمال  شیپشود و جمهوری کره یا کره جنوبی. می

، 2009بود. در سال  آورتر بود، قرار داشتند. با این وجود نتیجه توسعه اقتصادی در دو کشور کاملا شوکطبیعی قویمنابع لحاظ بهجزیره که این شبه

GDP  برابری قدرت خرید برمبنای سرانه کره شمالی(PPP) 1800  دلار یا کمتر برآورد شده است. این رقم مشابهGDP  سرانه کشورهای فقیری از

میان  سرانه اسرائیل و نیوزیلند بود. تمایز عملکرد GDPدلار و مشابه  28000کره جنوبی بالاتر از  GDP. در این سال ستاجمله چاد، کنیا و سنگال 

های اقتصادی خود را بایست فعالیتکشورها چگونه می شود کهاساسی در علم اقتصاد برجسته  پرسشیک سبب شد که کره شمالی و کره جنوبی 

دهند. بازارها رکن اصلی های اقتصادی را سامان میدو نهاد بنیادین هستند که فعالیت ،ریزی متمرکز()برنامه ه مراتبسامان دهند؟ بازار و سلسل

بسیاری از کشورهای  GNPاز ها آنهای بزرگ که فروش بنگاه صاد مدرن که از تعداد بسیار زیادداری هستند. سلسله مراتب نیز در اقتسیستم سرمایه

 کوچک بیشتر است، تشکیل شده، از اهمیت کمتری برخوردار نیست. 

های اقتصادی از طریق سلسله مراتبی از وجود داشت که هماهنگی فعالیتدر حوزه توسعه رایج گفتمان ، این 20 سدههای سال شتریبدر طول 

ریزی توان به یک سلسله مراتب واحد تبدیل کرد که اقتصاد برنامهکه کل یک اقتصاد را میتر است. ایده اصلی این بود هماهنگی به وسیله بازار اثربخش

 باشد. بازار و با هدف صادرات میبر  مبتنیریزی متمرکز و موفقیت رشد شکست برنامهمیان  شود. تاریخچه دو کره بیانگر تمایزنامیده می 1متمرکز

و هماهنگی از طریق بازار یا سلسله مراتب تکوین ریزی متمرکز تاکید دارند اما مساله برنامهی کاستاقتصاددانان بر ضعف و  شتریباگر چه امروزه 

بدیل کماکان وجود دارد که اقامه دلیلی بر نقش بی افزایی در نتیجهبرای برخورداری از تاثیر تضاعفی و هم آمیزیهمو  داشتن یک نگرش تلفیقی

و رقابت در بازارهای  2صادراتبر  مبتنیطور خاص چین به سبب رشد های اخیر اقتصادهای آسیایی بهها است. موفقیتتمامی عرصهمدیریت در 

های کند. علاوه بر این عمده موفقیتصادرات ایفا میبر  مبتنیدولت نقش بنیادینی در هماهنگی و ساماندهی استراتژی رشد اگرچه جهانی بوده است، 

نقش اهمیت جایگاه و بهتر  درکتوسعه،  قلمروهای کاملا کارا بوده است. بنابراین در های بزرگ با سلسله مراتبتصادها نتیجه گسترش بنگاهاین اق

 باشد. و ضروری می یاساسهای اقتصادی بازار و سلسله مراتب در هماهنگی فعالیت

اقتصاددانان متاثر از  ؟بازار باید روش اصلی هماهنگی اقتصادی باشد یا سلسله مراتبآیا به این بحث پرداختند که  20و  19های سدهدر اقتصاددانان 

پارادایمی و مناقشات  گفتگوهادانستند. این را مقدم می 3ریزی متمرکزهای سوسیالیستی گرایش داشتند، برنامهکارل مارکس یا افرادی که به تئوری

، خارج از گفتگوهانامیده شد. این « ریزی متمرکزبرنامه»داشت، مشاجرات  20سده ل سیاسی نیمه اول محاف ای در علم اقتصاد وکه جایگاه برجسته

 فضای دانشگاهی یک تاثیر روشنفکری عمیق در سح جهان داشت. 

کردند، اما اقتصاددانان می شنهادیپریزی متمرکز را برنامهبر  مبتنیهرچند رهبران انقلابی مانند مارکس و لنین جایگزینی اقتصاد بازار با اقتصاد 

                                                                 
1 Centrally planned economy 2 Export led growth 3 Central planning 
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( و اقتصاددان 1908) 1ریزی متمرکز مطرح نمودند. اقتصاددان ایتالیایی انریکو بارونهچند استدلال تئوریک بر ضد برنامه 20 سدهدانشگاهی در ابتدای 

فقدان سیسم دلیل به کردند که اقتصاد سوسیالیستیادعا میها آنمرکز وارد کردند. تریزی مانتقاداتی به برنامه 2میزسشهیر اتریشی لودویک فون

هایی که بتواند ریزی متمرکز جایگزین سیستم بازار شود، قیمتها، اگر برنامهاستدلال آنبر پایه  قیمت هرگز به کارایی اقتصادی بازار نخواهد بود.

مثال اگر در یک اقتصاد عنوان بهدهنده میزان کمیابی هستند. نشان هادهد، وجود نخواهد داشت. در سیستم بازار، قیمت بازتابکمیابی در اقتصاد را 

 درها را به کاهش تقاضا و بنگاهرا  ناکنندگکمیابی است و مصرف دهندهبازتاب ،رود این افزایش قیمتبازار، نفت کمیاب شود، قیمت نفت بالا می

های کمیابی صادر صورت یک بنگاه واحد ساماندهی شود، سیگنالاگر همه اقتصاد بهکند. های جایگزین کاهنده هزینه تشویق میییافتن فناور پویش

کارگیری ای برای کاهش مصرف منابع کمیاب یا بهشوند، در نتیجه عوامل اقتصادی انگیزهنشده و عوامل اقتصادی از وجود کمیابی مطلع نمی

بود. او بیان کرد که استدلال بارونه و فون سو ناهماددان لهستانی، قویا با این دیدگاه اقتص 3های کاهنده هزینه نخواهند داشت. اسکار لانگهتکنولوژی

ریزی کرد که در محاسبات و برنامههای کمیابی نیست و او چنین استدلال میبازار الزاما به معنای تولید سیگنالهستش  میزس اشتباه است، زیرا

توان ها را داشته باشد. او خاطرنشان کرد که میریزی کرد که همان کارکرد قیمترا به نحوی طرحهای کمیابی توان سیگنالبرای یک اقتصاد می

سازی مقید ارائه نمود که در آن قیدها بیانگر محدودیت منابع موجود در یک اقتصاد هستند. صورت یک مساله ریاضی بهینهریزی را بهمساله برنامه

از طی نوسانات تواند برخلاف اقتصاد بازار که پسریزی متمرکز یک مزیت بزرگ دارد و میکه اقتصاد برنامه بودگمان علاوه بر این لانگه بر این 

هایی که بعدها در اقتصاد ریاضی رخ داد به نحو رسد، فورا به تعادل برسد. منطق لانگه با اتکا بر پیشرفتاقتصادی ادوار تجاری به تعادل می

 ریزی متمرکز بودند. کرد. در زمان مطرح شدن این مباحث، عموم مردم طرفدار برنامهدانان محافظه کار را رد میای ادعای اقتصادمتقاعدکننده

(، یک 1945) 4ریزی متمرکز در حرکت است، یک اقتصاددان اتریشی به نام فردریش اگوست هایکرسید جهان به سمت برنامهنظر میبهکه درحالی

پیچیدگی دلیل به کرد کهنبود، اما ادعا میسو ناهمریزی متمرکز مطرح کرد. هایک با منطق لانگه در مقابل فون میزس انتقاد عمیق نسبت به برنامه

ریزی عملی یک برنامه متمرکز متوازن )که در آن عرضه برابر با تقاضا باشد( امکان طرحریزی متمرکز، عدماقتصاد مدرن، پاشنه آشیل اقتصاد برنامه

اطلاعات محدود و به برمبنای ها نفر همواره نیاز به یک مجموعه از اطلاعات متمرکز است. میلیوننظر هایک زیبایی اقتصاد بازار عدمبر پایه  است.

این اقدامات از طریق یک برنامه کردن  کنند. برای هماهنگگیری میخود از منافع اقتصادی خودشان، در مورد مساله اقتصادی تصمیمدریافت تبع 

گرفته شود. هایک ادعا کرد با توجه به اندازه و پیچیدگی کار به مفید یاگونهبهز لازم است همه اطلاعات در یک مکان واحد تجمیع شده و متمرک

گیرد، در سیستم اقتصادهای مدرن انجام چنین کاری غیرممکن است. تجمیع همه اطلاعات به همان سهولت و کارایی که در بازار صورت می

قضاوت بر  مبتنیگرایانه عملی نیز اثبات نشده بود، اما این ادعای عمللحاظ بهادعای هایک اینکه رغم بهوجه ممکن نیست. زی متمرکز به هیچریبرنامه

ریزی یک برنامه متمرکز، مطلقا . پیچیدگی طرحه استو بررسی اقتصادهای مدرن بود. بعدها مشخص شد که دیدگاه وی یک پیشگویی صحیح بود

کرد. در زمان آغاز فرایند گذار به اقتصاد بازار تقریبا های کلی را در اقتصاد شوروی ناممکن میتر از گروهریزی در سطح جزئی برای سطوح پایینبرنامه

شد. جهت می گروه کلی از تولیدات ارائه 200های متوازن فقط برای برنامهکه درحالیمیلیون محصول مختلف در اقتصاد شوروی وجود داشت.  12

ترین اطلاعات ذخیره شده با استفاده ازمدرن یحتی با فرض صحیح و کامل بودن تمامگوناگون میلیون کالای  12ریزی برنامه متوازن برای طرح

 میلیارد سال نیاز بود! این امر مصداقی از پیچیدگی دنیای مدرن است.  300کامپیوترها، 

های مورد نیاز را نهادهاینکه ریزی متمرکز، مدیران یک بنگاه در مورد برنامهتحتگوید که ریزی متمرکز میدر خصوص برنامه )1396 (5رولاند جرارد
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به چه میزان برای  از کجا بخرند ورا  ناششود که نهادهای اولیهریزی به مدیران گفته میگیرند. بلکه از دفتر برنامهاز چه کسی بخرند، تصمیم نمی

دارند، همچنین به مدیران اعلام را آنها امکان مصرف بینیپیشبر پایه  کنند کهها سهمیه دریافت میدیران به میزانی از نهادهخرید مجاز هستند. م

ویژه کیفیت نامرغوب ریزی متمرکز بهانگیزشی علت بسیاری از نتایج منفی برنامهضد شود که تولیدات خود را به کدام بنگاه تحویل دهند. این نظاممی

  کند:ریزی متمرکز بود را مشخص میانگیز برنامهمحصولات که یکی از دلایل اصلی عملکرد اقتصادی ملالت

های تولید سالانه بود. برنامه« یا تارگت تولید تحقق برنامه تولید بنگاه»مدیران بنگاه یک وظیفه اصلی داشتند و آن  – پژوهشپاداش  سامانه .1

ای برای تحقق این اهداف داشتند. های قویشد. مدیران انگیزهداده میها به هر یک از بنگاهشد، هانه تقسیم میکه اغلب به اهداف سه ماهه یا ما

درصد  95درصد بود، مدیران دریافتی ثابتی )معادل حقوق پایه خود( داشتند. این حقوق حتی اگر تحقق برنامه  100 زاگر تحقق برنامه کمتر ا

مدیران برای تحقق کردند. شد، مدیران پاداش دریافت میدرصد محقق می 100برنامه اینکه درصد بود نیز ثابت بود. البته به محض  99و یا 

های تحقق برنامه پاداشاگرچه کرد. رشد می حصول به اهداف،کردند که متناسب با درصد اداش اضافی دریافت میدرصد برنامه، پ 100بالاتر از 

درصدی  100از تحقق  شیپدرصدی برنامه عموما کوچک بود. پرداخت به مدیران  100با پاداش برای تحقق  یسنجهمدرصد، در  100از بیش

صورت ها بهدرصد، پاداش 100کرد و با تحقق برنامه بیشتر از صورت یکجا دریافت میمبلغ زیادی پاداش به برنامه ثابت بود. با تحقق برنامه، مدیر

درصدی وجود  𝜀 – 100درصد و یا   100دهی، تفاوت زیادی برای مدیران بین تحقق برنامه پاداش سامانهیافت. با توجه به این خطی افزایش می

ها در کیفیت یا ترکیب برای تولید فراتر از برنامه داشتند، حتی اگر این کار موجب ایجاد برخی تحریف رومندینای مدیران انگیزه رونیازاداشت. 

 نامیده شد.  1شد. این مشکل، مساله نماگر موفقیتتولیدات می

داد، ارزش تولید را نشان می بایست در واحدی از سنجش که حجم باتحقق برنامه تولید تحمیل شده به مدیران می –مساله نماگر موفقیت  .2

در کیفیت گوناگون های تولید منجر به اختلالات در مقیاس یجداگانگتوان حجم تولیدات را به واحدهای مختلفی بیان کرد. شد. میبیان می

ریزان به این نتیجه س برنامهتر بودند. سپها سنگینریزی شد. در این زمان شیشهشد. برای مثال تولید شیشه شوروی در ابتدا با تن برنامهمی

مترمربع را انتخاب کردند. مدیران واکنش نشان دادند و برمبنای ریزی تولید شیشه گیری مناسبی نیست و برنامهرسیدند که تن واحد اندازه

است. این مساله زمانی اتفاق موفقیت یک مساله اقتصادی فراگیر  نماگرشکستند. مساله ای که به کرات میتر شدند به گونهها بسیار سبکشیشه

 افتد که نماگر موفقیت، مقیاسی ناکامل از عملکرد باشد و تقریبا همیشه موضوعیت دارد. می

از ندرت به تولیدی بیشها بهریزی متمرکز، متوازن نبود، اما این بنگاههای برنامهاگر چه برنامه تولید دریافتی توسط بنگاه –ای اثر چرخ دنده .3

رفت زیرا مدیران ظرفیت تولید بنگاه خود را پنهان درصد فراتر می 3یا  2ندرت از یافتند. مازاد تحقق برنامه بهریزی شده دست میامهمقدار برن

کنند، اند. مدیران هراس داشتند که اگر با ظرفیت کامل تولید نامیده 2ایدندهکردند. این رفتار را اثر چرخکرده و عمدا با ظرفیت کامل تولید نمی

ها آنهای ناشی از این امر قرار گیرد که در برنامه الشعاع زیانتحتدرصدی برنامه(  120پاداش متناسب با تحقق  مثلامنافع پاداش بیشتر )

لذا شد. درصدی سال آینده می 100درصد برنامه سال جاری بود، الزام  120برای دوره آینده، حجم تولید بالاتری در نظر گرفته شود. آنچه 

پوشی کنند و از منافع سکون و ثابت بودن ظرفیت در آینده های امروز چشمدادند با تولید کمتر از ظرفیت، از بخشی از پاداشمدیران ترجیح می

 سود ببرند. 

طلاحی بود که بود. این اص« 3محدودیت بودجه نرم»ریزی متمرکز، دیگر در اقتصاد برنامه یاساسیک مساله انگیزشی  –محدودیت بودجه نرم  .4

                                                                 
1 Success Indicator Problem 2 Rtchet Effect 3 Spft-brdget constraint 
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های اقتصادی سوسیالیستی محدودیت بودجه نرم دارند بدین مفهوم که اگر ها در نظمشد. بنگاهکار برده میبه یدر تئوری سیستم سوسیالیست

مالی، متحمل زیان شوند، هرگز ترسی از بسته شدن توسط دولت نخواهند داشت. انتظار عمومی بر این بود که در صورت مواجهه با مشکلات 

صورت ها بههای سوسیالیستی نیست. این محدودیتهای بودجه نرم، منحصر به بنگاهمحدودیت مسلماًدهد. ها را نجات میدولت این بنگاه

، 2008شوند. در رکود بزرگ سال های بزرگ و در بخش مالی نیز مشاهده میبلکه در بنگاه یتیگهای دولتی سراسر تنها در بنگاهفراگیر، نه

های مالی بسیار بزرگی دریافت کردند. در صنعت خودرو ایالات متحده، های بزرگ ایالات متحده جهت جلوگیری از ورشکستگی، کمکانکب

اروپا که به تبع  1و کرایسلر را از ورشکستگی نجات داد. در بحران بدهی دولتی GMهای جنرال موتورز دولت فدرال طی همین دوره شرکت

های نجات بزرگ در پاسخ به آن، احتمالا و طرحها ناآمد، اتحادیه اروپا یونان و اسپانیا را از ورشکستگی نجاد داد. این بحر وجودبهرکود بزرگ 

واحدی را برای ساختن  100در آینده نیز دوباره اتفاق خواهد افتاد. برای درک مساله محدودیت بودجه نرم، فرض کنید که یک پیمانکار بودجه 

واحدی هزینه شده، اما تنها نیمی از ساختمان تکمیل شده است.  100از موعد مقرر بودجه اولیه جدید دریافت کرده است. پسیک آپارتمان 

کند. اگر برآورد شود تمام پروژه موافقت میاکند و با بازرسی دقیق تا زمان درخواست می ایهاضاف بودجه واحد 50پیمانکار برای تکمیل پروژه 

گذار چه کار خواهد کرد؟ این پروژه باشد( سرمایه 120واحد بازدهی داشته باشد )ارزش آن برای فروش برابر با  120تکمیل شده که ساختمان 

گردد. در گذار تحمیل میاگر پروژه تامین مالی شود زیان کمتری به سرمایه ناًیقینماید؟ کند یا با تامین مالی مجدد موافقت میرا متوقف می

 2رفتهواحد اولیه از بین رفته است. این هزینه، یکی از مصادیق هزینه ازدست 100یا تامین مالی مجدد، کردن  صمیم برای متوقفزمان اخذ ت

دگربار ماند این است که آیا تامین مالی که باقی می پرسشیواحد را بازیابی کند. تنها  100گذار نمی تواند به عقب برگردد و باشد و سرمایهمی

واحدی  120واحدی متحمل خواهد شد، اما بازدهی  50گذار پروژه را تامین مالی کند، یک هزیه ت یا پایان دادن به پروژه. اگر سرمایهبهتر اس

 باشد. می 70 = 50 – 120بازدهی خالص از تامین مالی مجدد پس آورد. به دست می

با  های مدیریتی)فزونی تقاضا نسبت به عرضه( بود که در زیر به ارتباط انگیزه 3ریزی متمرکز، کمبودهای مدیریتی در اقتصاد برنامهپیامد انگیزش

   و پیامدهای آن بررسی خواهد شد: کمبود

کرد ها در ترکیب تولید اختلال ایجاد میهای مدیران برای تحقق اهداف برنامهانگیزهدر اقتصادهای متمرکز،  –عرضه و تقاضا میان  یناهمخوان .1

شد و نه . در تصمیمات تولید صرفا به تحقق اهداف برنامه تولید توجه میدادنشان میعرضه و تقاضا میان  یناهمخوان را در خودکه این امر 

ترین شکل کیفیت، نخستین و اصلیکمکیفیت یا بی. تولیدات یافتنمود می، در اشکال مختلفی یوانخناهمپاسخ به تقاضای مشتریان. این 

ریزی متمرکز، میت بالاتر محصول جهت تحقق هدف برنامه، معمولا با کاهش کیفیت تولید همراه بود. در اقتصادهای برنامهبود، زیرا کی ناهمخوان

ها از داخل شدند، تلویزیونکالاها و تولیدات با کیفیت بسیار پایین شهره بودند. خودروها غیرقابل اطمینان بودند و اغلب خیلی زود خراب می

تنها در کالاهای مصرفی وجود داشت بلکه در مواد خام شدند و ... . کیفیت پایین نهها پاره میشکستند، پارچهمیها نالمشدند، مبمنفجر می

 گذاشتند. می ایباژگونهوری اثرات رفته بود، به بهرهکار بهکیفیت آلات جدیدی که در آن قطعات کمای از قبیل ماشیناولیه، کالاهای سرمایه

رسد نظر میعرضه و تقاضا بود. البته بهمیان ناهمخوانی پیامد اصلی  ،کمبود –نه  5از حدبود، تولید بیش 4شونده )متراکم شونده(کمبود جمع .2

برای تولیداتی که فروش نرفته بودند یا کیفیت خصوص بهدر بسیاری از کالاها، مازاد عرضه نیز ایجاد کرده بود، عرضه و تقاضا میان ناهمخوانی 

درصد  90از حد این گونه نبود. اگر یک بنگاه تولید بیشکه درحالیریزی متمرکز کمبودها جمع شونده بودند برنامه سامانهپایینی داشتند. در 

                                                                 
1 Sovereign debt crisis 
2 Sunk cost 

3 Shortage 

4 Cumulative 

5 Overproduction 
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های پایین دستی تحویل دهند. به همین جهت این گاهریزی شده را به بنتواند همه محصول برنامهریزی شده را تولید کند، نمیاز مقدار برنامه

های تحویل خود را محقق کنند. کمبود در یک نقطه از زنجیره صنعتی، به ها نیز در وضعیت دشواری قرار گرفته و نخواهند توانست برنامهبنگاه

کرد، هرگز مشکلی در اتر از برنامه تولید خود عمل می. در مقابل اگر یک بنگاه فرشدسرریز میپایین دست بقیه زنجیره تولید و نظام اقتصادی 

د با خرید مازااینکه کنند. اول به دو دلیل از خرید مازاد عرضه استقبال میکم دستدستی معمولا های پایینفروش مازاد تولید نداشت. بنگاه

د. دوم خرید عرضه مازاد، پاسخگوی انگیزه ادامکان تنفس میها آنشد تا فراتر از برنامه تولید خود تولید کنند یا به داده میها آناین امکان به 

شدند زیرا همواره انتظار کمبود در آینده وجود داشت. سازی عرضه خوشحال میها از ذخیرهبود. به علت وقوع گسترده کمبودها، بنگاه 1احتکار

د. در اقتصاد بازار کرخرید عرضه اضافی هرگز مساله مهمی ایجاد نمیکرد که جاد مییارا  ناهای بودجه نرم این اطمیناز سوی دیگر محدودیت

رود و کند زیرا تقاضای مازاد از طریق افزایش قیمت از بین میندرت مشکل ایجاد میبود در اقتصاد بازار بهمشونده است. کعرضه مازاد جمع

 دهد. افزایش قیمت بلافاصله تقاضا را کاهش می

 

 بازار یادولت  نقشبر  مبتنیتوسعه  دوگانه یراهبردها

 

اند. آمیز توسعه کشورشان داشتهدر تجربه موفقیت نقش مهم و بارزیهای ملی در شرق آسیا کنند که دولت( خاطرنشان می1393تودارو و اسمیت )

ها بیشتر به کارائیب و کشورهای انتقالی، دولتلاتین، کشورهای حوزه دریای آمریکای از جمله در برخی از کشورهای آفریقایی،  یتیگدر سایر نقاط 

بازار، مشکلاتی را بوجود  وکارسازآوردن بستر لازم و تسهیل عملکرد بازار برای رشد و توسعه وجود بهجای کمک، مانعی برای توسعه بودند و به جای 

از پایان جنگ جهانی دوم و تغییر کشورها از باشد. پسبرانگیز میای چالشآوردند. برقراری توازن مناسب میان سازوکار بازار و سیاست دولتی، مساله

باشد، نظری غالب بود اما سابقه فساد اداری، غارت عنوان تنها حامی توسعه کشور میکه دولت به گفتمانمستعمرات به کشورهایی مستقل، این 

گروهی قلیل موجب شد در بسیاری از کشورهای رو به توسعه، نقش های دولتی درخدمت نفع و استفاده از اهرم ناهمگوناموال، مدیریت ضعیف و 

 سازنده دولت در توسعه به زیر سوال رود. 

 بینانه مبتنیواقع تحلیلیبازار و نقش دولت در اقتصاد،  وکارسازو معتدلی شکل گرفته است که ضمن تایید نقاط قوت و ضعف  اکنون یک راه میانه

دهد مداخله به چه نحوی انجام شود و درعین حال چگونه با قدردانی از جامعه در عمل انجام شده است که نشان میبر تجربیات و شواهد موجود 

طور سازنده کار کنند اگر چه مرز این همکاری توانند در کنار هم بههای خصوصی و دولتی میدر فرایند توسعه مشارکت داد. بخشرا آنمدنی بتوان 

بایست خاطرنشان ساخت می 2009برنده جایزه نوبل اقتصاد در سال  2که الینور استروم گونهمشخص نیست. درواقع همانبین این دو بخش همیشه 

 قرار نگیریم. « دولت»و « بازار»و تقابل دو جهان ی دوگانگما تا حدودی این پدیده را به رسمیت بشناسیم که در چرخه 

 .تری لازم استتر و گستردهنهادی عمیق اصلاحاتمدت، گرایی بلند، اما برای همشتاب بگیرد رشد کشورهاممکن است با کمترین تغییرات نهادی 

های دهند که استراتژینشان می هابررسی. مستلزم صرف زمان بیشتری است نیز رسش و بلوغرسیدن به مرحله و  بوده  برزمان اما انجام این اصلاحات

مدت تا بلندمدت با هدف تداوم مدت با هدف ترغیب رشد و دیگری استراتژی میانیک استراتژی کوتاه یعنی دوگانهکوشش بر  مبتنیرشد موفق، 

 . شوداعمال می افزاییبا تاثیر تضاعفی و هم بازار و دولت تلفیقی و پیوندی سازوکارهای لهیوسبه که است رشد

                                                                 
1 Hoarding Motive 2 Elinor Ostrom 
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گذاری در اقتصاد داخلی به سرمایهرا  ناتوان کارآفریناین است که چگونه می کشورها اقتصادیرسیدن به رشد برای  پرسمانترین مهممدت در کوتاه

کارگیری فناوری جدید، تولید هایی نظیر گسترش ظرفیت به، تمامی فعالیتواقعی کلمهمعنی بهجا، در این« گذاریسرمایه»؟ منظور از ردترغیب ک

پاسخ این پرسش را باید در ؟ شودمیاین فرایند  عواملی سبب تسریع حرکتچه  .است محصولات جدید، پژوهش پیرامون بازارهای جدید و غیره

با یکدیگر و نقش  نیروهمکنشی این دو  صورت اختلال در و در یافتبستر لازم برای رشد اقتصادی تکوین دو مولفه توان بازار و توان دولت در جویش 

ساز توقف رشد و توسعه کشورها تواند سببدهد، میو با شکست دولت یا شکست بازار رخ می کنندافزایی که ایجاد میتضاعفی و سینرژیک و هم

گرایان. است: بازارگرایان و دولت ش، دو رویکرد کلی قابل شناسمیان مداخله دولتی و آزادی بازار در جریان ستیزشو  پیش هاز حدود سه سدشود. 

اصلی این است که چه میزان از مداخله و حضور پرسش  دهند.ای تحقق کارایی بهینه اقتصادی میبراساس وزنی است که هر رویکرد بر تمایز هر یک

بندی قابل دسته پیوستاریدر  های ارائه شده به این پرسشپاسخ. تواند باعث ارتقای کارایی و عملکرد اقتصادی شودمیاقتصادی  هدولت در عرص

پیوستار کنند و سر دیگر ارین قرار دارند که مطلوبیت هر سطح از حضور و مداخله دولتی را نفی میهای لیبرت، لیبرالپیوستارهستند. یک سر این 

ریزی اقتصادی تمامی اشکال مالکیت و شکل دادن به یک برنامهکردن  مداخله دولتی را در قالب نفی بازار، ملی نهیشیبرویکرد کمونیستی قرار دارد که 

د که مشخصه هر ننیز رویکردهای مختلفی قرار دارپیوستار داند. در میانه این دو سر کارایی اقتصادی می نهیشیبشرط ضروری تامین مرکزی را پیش

 باورمندی به اشکال متنوعی از حدود مداخله دولتی و خودسامانی بازار است. ها آنیک از 

تجربیات  ،گرفته شوندکار به ییافزاو هم یتضاعف ریاز تاث یمنظور برخورداربه آمیزیهم و  به صورت تلفیقی دیدو نهاد مکمل بامنزله بهبازار و دولت 

 .تا به نفع مردم اقدام کند کندیدولت را وادار م ،یاسیس یدموکراس .خطای فاحشی است یگرید غفلت ازو  یکیبر  دیتاکدهد که کشورها نشان می

شکست  ایپیروزی . است گونهاینز به همان اندازه ساخته دست بشر است که دولت یبازار ناینکه بد هستند و  رانیخوب اما مدخدمتگزاران بازارها 

 رایهستند ز یزندگ اتیشکست بازار و شکست دولت واقع یعنی هر دو .ردیگیو جامعه شکل م استیس ،بلکه توسط اقتصاد ستیزا ندرون کیهر 

  .هستندمکمل هم بلکه  ،بدیل هم باشند ندتوانیدولت و بازار نم .شود یکامل تلق تواندینم کیچیه

 1شکست دولت - الف

بر نقش موانعی تاکید دارد که  نظریه ( یک1جو کرد: وجست نظریهدو توان در رشد اقتصادی یک کشور را می به نقش دولت در کمک و تسهیل

های بزرگ و وابسته به قدرت سیاسی، همراه با ضعف نهادها )به داری سیاسی به سمت بنگاهد. در نظریه جانبنکنبرای کارآفرینی ایجاد می هادولت

گذاری و ریسک، ساختار قراردادها( و سطح بالای نااطمینانی در سیاستکردن  شکل صدور مجوز و سایر موانع قانونی، حقوق مالکیت ناکافی و اجرایی

 های جدیدگذاریرفع بارزترین شکل این موانع موجب شکوفایی سرمایهرود که کند. انتظار میآفرین و کارآفرینی را سرکوب میاقتصاد را مشکل

 هایید. یافتن راهنصرفا راه را برای بخش خصوصی باز بگذاراینکه د، نه نتری ایفا کنباید نقش فعال هانظریه دوم، دولت براساس (2، وکارآفرینی شود

های موجود و غیرقابل رفع لازم است. این دو نظریه نسبت به اهمیتی که به ناکاملی گذاری و کارآفرینیجذب سرمایه در مسیر برای ارتقای انگیزه

مداخله اند. با توانایی دولت در طراحی و اجرای مداخلات سیاسی مناسب در بازار، با یکدیگر متفاوتپیوند در ها آندهند و همچنین نگرش بازار می

 ییبازآرا(، نیکالا )مثل آب و برق و ارتباطات و بنز میمستق دیتول د،یپرداخت سوبس ،یریگاتیمال یپنج ابزار اصل قیدولت در اقتصاد معمولا از طر

کنند گذاری که شرایط ناکاملی را به وسیله دولت بر اقتصاد تحمیل میهای فضای سرمایهویژگی .ردیگیصورت م تیاز حقوق مالک تیمقررات و حما

شود، بار مالیاتی بالا، قوانین دلخواه، تورم بالا، دستمزد بالای کارکنان دولت که موجب اختلال در بازار کار می ثباتی در اقتصاد کلان،عبارتند از: بی
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کدام اینکه کردن  ها برای روشنها و استفاده از سایر روشمطالعات میدانی شرکت ،، فساد و غیره. استراتژی پیشنهادیمجوزهادردسر اخذ رشرایط پ

شود: این گونه تعریف می 1شایان ذکر است که حقوق مالکیت از نظر آلچیان و دمسزحادترند که اصلاحات بر آن متمرکز شوند. یک از این مشکلات 

ها )شامل نیروی کار خودی(، حقوق فرد بر مصرف، تحصیل درآمد و کننده حدومرز حقوق فرد یا گروه بر داراییقواعد رسمی و غیررسمی تعیین»

 « ها.پیوستگی دارایی

  2شکست بازار –ب 

نیافته متمرکز است که موجب بر ناکاملی ذاتی بازار در فضاهای توسعه بلکه های دولت،از اعمال سیاستبرآمده های رویکرد دوم، نه بر محدودیت

ماهیت فناوری و بازار دلیل به کشورها دیشاشود. در این نگاه، های غیرسنتی میهای کارآفرینی در فعالیتگذاری و فعالیتمانع برای سرمایهبرپایی 

شکست بازار عبارتند  یبرا کیکلاس یهامثال در مضیقه قرار ندهند.را  ناهای دولت کارآفریندر وضعیت تعادل پایین قرار گیرند، حتی وقتی سیاست

دفاع  تایو نها هیتوسعه علوم پا ت،یدفاع و امن مثل یخدمات عموم ست،یز طیحفظ مح ر،یدرآمد به نفع طبقات فق عیبازتوز ،یدرمان مهیخدمات ب :از

 هانهیتمام هز متیقسازوکار صورت،  نی. در ادیآیکالاها و خدمات بوجود م صیدر تخص یور، شکست بازار به علت عدم بهرهدرواقع. تیاز حقوق مالک

 ستین یاجتماع نهیبه اندازه به دیتول زانیخدمت، م ایزمان، در بازار کالا  نی. در اردیگیرا، در نظر نم نیمع یخدمت ایکالا  دیرا در زمان تول ایو مزا

  :دکنآید که دخالت دولت را ضروری میوجود بهطریق  4شکست بازار ممکن است از  خواهد بود. نهیکمتر از حد به ای شتریآن ب دیو مقدار تول

نتایج مستقیم غیرعمدی یا جبران نشده بر رفاه دیگر افراد یا سود سایر  های یک شرکت یا بنگاه اقتصادیزمانی که فعالیت - 3خارجی اثر .1

طرف  ،آن کنندهافتیدارد که در ییایو مزا هانهیاشاره به هز یآثار خارج عبارتیبه. اندها اثر خارجی داشتهها داشته باشد، این فعالیتشرکت

مصرف  ای دیاز تول برگرفته و یمنف ایمثبت  تواندیم یرونیآثار ب ای ینداشته است. آثار خارج ایو مزا هانهیهز نیا دیدر تول یاست که کنترل یسوم

 .باشدکالاها 

 نهیو هز شوندیمصرف م تیاز جمع یمیبخش عظ لهیوسبه هستند که ییکالاها «یعموم یکالاها» - 4برای تولید کالاهای عمومی انگیزهفقدان  .2

. روندیمشمار بهکردن  منعغیرقابل  و ریناپذرقابت ،صیتخص رقابلیغ یعموم ی. کالاهاشودینم شتریکنندگان، بتعداد مصرف شیبا افزاها آن

بودن  صیتخص رقابلیغ ،شودناپذیری این است که استفاده یک شخص از کالا، مانع استفاده شخص دیگری از همان کالا نمیمنظور از رقابت

درواقع به معنی این است که کردن  منع رقابلیغ و منع کرد یعموم یاز مصرف کالا اندنکرده پرداخترا آنی که هزینه افراد توانینم یعنی

 توانید دانش را برای خود نگه دارید.است و شما تا حدی نمی مندکراندرجه انحصار دانش نامحدود و نا

 انیدر اثر کمبود اطلاعات مناسب در م دیشا ن،یشکست بازار همچن - و آگاهی تولید کنندگان و خریداران از محصول اطلاعاتبودن  متقارننا .3

کالا نباشد. کمبود اطلاعات در  کیفرصت  نهیهز ای ایدهنده تمام مزابازتابعرضه و تقاضا  متیق یعنی. دیایو فروشندگان بوجود ب دارانیخر

نداشتن اطلاعات  گر،ید یطرف از آن بپردازد. یکالا را برا یقیحق شاز ارز ترنییپا ایبالاتر  یممکن است موجب شود که او مبلغ داریسمت خر

 داریاز خر راآن دیفرصت تول نهیکالا و نه هز یقیاز ارزش حق شتریب ایکمتر  یمبلغ دیشاها آناست که  یمعن نیدر سمت فروشنده به ا یکاف

 کنند. افتیدر

قدرت  نیخدمات باشند. ا ایکالاها  یگذارمتیقدرت ق یبازار، دارا کیفروشنده در  ای داریکه خر دیآیبوجود م یکنترل بازار زمان –کنترل بازار  .4

 کنند. یساماندهکالاها را در بازار،  متیعرضه و تقاضا، ق یهارویکه ن شودیمانع از آن م
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در بازار وجود داشته باشد )یا انتظار خرید کالاها وجود داشته  اینشدهبرآورده کنند که اگر تقاضای قاضا تضمین میبا توسعه بازار، نیروهای عرضه و ت

برآورده شوند و هنوز تقاضای  سوهمها و تقاضاها با یکدیگر شود. زمانی که همه عرضه)یا فروش انتظاری( پاسخ داده می نشدهبرآورده باشد(، با عرضه 

یابد. این افزایش قیمت مشوق افزایش عرضه و کاهش تقاضا تا سطحی است که بازار به وجود داشته باشد، قیمت بازاری کالا افزایش میای نشده

زاد ها تا زمانی که همه ماتعادل برسد و در تعادل، مازاد عرضه و مازاد تقاضا وجود نخواهد داشت. در مقابل اگر مازاد عرضه وجود داشته باشد، قیمت

شوند. هماهنگ شدن فروشندگان بازارهای توصیف شده در کتب اقتصاد مدرن، در جهان واقعی به راحتی یافت نمی اگرچهیابد. جذب شود کاهش می

بالقوه خریداران و فروشندگان به  مربوطآید که اطلاعات میوجود بهبالقوه با خریداران بالقوه ممکن است دشوار باشد و در صورتی این هماهنگی 

های بازار به آسانی به یک قیمت تعادلی واحد نخواهد رسید. ممکن است فروشندگان مختلف برای یک کالای خاص قیمتبر این افزونموجود باشد. 

 مربوطهای متفاوتی را پیشنهاد دهند. اگر جریان اطلاعات متفاوتی را مطالبه کنند و خریداران مختلف نیز ممکن است، برای یک کالای خاص قیمت

شود می 1های آربیتراژیآمدن فرصتوجود بههای متفاوتی فروخته شود. این امر موجب ها، کارا نباشد ممکن است یک کالای یکسان با قیمتقیمتبه 

جریان هستش  روایندیگری از بازار با قیمت بالاتر بفروش برساند. از  در جایرا آنتواند کالایی را با قیمت پایین خریده و که در آن یک عامل می

گیری یک قیمت واحد برای هر کالا در بازار ضروری است. حتی ها بین خریداران وفروشندگان جهت شکلها، تقاضاها و قیمتاطلاعات در مورد عرضه

تقارن اطلاعات در مورد کیفیت کالا، صادق بودن عوامل، لفی از جمله عدممخت یهاپرسمانیک مبادله ساده بین یک خریدار و یک فروشنده با 

 باشد. مشکلات تعهد و غیره روبرو 

به اطلاعات و تعهد در مبادلات متداول مفید هستند، وجود داشته باشند. در  ادهای رسمی که در حل مسائل مربوطگیری بازار باید نهجهت شکل

این نهادها به تنهایی، برای گسترش بازار کافی  گمانیبها را بگیرند. شند، نهادهای غیررسمی باید جای آنصورتی که نهادهای رسمی ضعیف با

ها فاصله بین شهرها معمولا زیاد است، که در آن افتهینتوسعهنقل در کشورهای وهای حملبایست به بازارها منتقل شوند و هزینه. کالاها میندنیست

رساند بسیار بالا باشد. به مسائل عمومی که خریدار و فروشنده را به یکدیگر می وجوهای جستاغلب بسیار بالا است. به نحو مشابه ممکن است هزینه

 فه شود. بایست برخی مسائل خاص کشورهای فقیر نیز اضابا توسعه بازار می وندیپنهادها در 

شود. خریداران و فروشندگان هایی تجارت تبدیل میدر زمانی که نهادهای رسمی ضعیف باشند به یکی از هنجارها و نرم مبادلاتیانعقاد قراردادهای 

داشته و تداوم شراکت با ها اطلاع کنند که از قابل اعتماد بودن آنگذاری میبلندمدت با آن دسته از شرکای تجاری سرمایه ریزی پیوندپایهبرای 

گیرد؟ از آنجا وکار چگونه شکل میها را در بلندمدت سودمند یابند. در کشورهای نوظهور جریان اطلاعات در مورد شهرت یکی از صاحبان کسبآن

های فردی نقشی اساسی در سعهبرسانند، تو میزان کمترینآوری و انتقال اطلاعات را به های جمعکنند، هزینهوکار نوعا تلاش میکه صاحبان کسب

ایی از مردم که به اندازه کافی به هگیری گروههای نژادی و مذهبی، در شکلکند. در برخی کشورهای نوظهور، وابستگیوکار ایفا میروابط کسب

های مذهبی یا ر موازی با وابستگیوکاهای کسبگیری شبکهیکدیگر اعتماد دارند تا با یکدیگر معامله کنند، نقش مهمی دارد. این امر موجب شکل

 شود. نژادی می

پیوندی بازارها را کنند تا میزان همیافته، تلاش میچه در کشورهای توسعه و افتهینتوسعهاقتصاددانان در زمان تحلیل بازارها چه در کشورهای 

ارتباط درصورت محلی بودن بازارها و عدم. داشته باشدمازار برنج وجود  Bکمبود برنج و در منطقه  Aفرض شود که در منطقه اگر گیری کنند. اندازه

شود و منتقل می Aبه منطقه  Bنه. اما اگر بازارها ادغام شوند، برنج از منطقه  Bیابد اما در منطقه افزایش می Aقیمت برنج در منطقه  با یکدیگر،
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کامل ادغام  یاگونهبهطور کلی زمانی که بازارها . بهتعدیل خواهند شد Bو  Aدر مناطق ها هم و قیمت شودرفع می Aمازاد تقاضای برنج در منطقه 

 یپیوندی بازارهاهای همشود. مقیاسنقل صفر باشد، قیمت یک محصول در همه مناطق برابر و یکسان میوشوند، با این انگاشت که هزینه حمل

جهت بودن تغییر قیمت یک کالای خاص در یک زمان مشخص که میزان هم بوده استاقتصادی، دقیقا با این هدف پژوهشگران طراحی شده توسط 

اند. از طرف دیگر توان گفت که بازارها در یکدیگر ادغام شدهجهت وجود داشته باشد، میو همهمزمان در مناطق مختلف را بسنجند. اگر این تغییر 

اند. توان ادعا کرد که بازارها در یکدیگر ادغام نشدهدر یک لحظه خاصی از زمان در جهت مشابه حرکت نکند، میها در مناطق مختلف اگر قیمت

 پرسشپیوندی این است که به این پیوندی کاملا فنی هستند. قاعده کلی برای سنجش همگیری همبرای اندازهپژوهشگران های مورد استفاده روش

پیوندی همکند یا خیر؟ عدمکالاهای یکسان یا مشابه در یک زمان مشخص بین مناطق مختلف در یک جهت تغییر میهای آیا قیمت که پاسخ دهیم

پیوندی تواند بر همنقل میوهای ارتباطی و حملعنوان مثال، فقدان زیرساخترخ دهد بهگوناگون پیوندی ناکارا ممکن است به چندین علت یا هم

 یکپارچگیگیری برای شکل یمحوردر بازارهای مدرن، ارتباطات یک عامل  -پیوندی بازارها هم برای موانع ارتباطی( 1 گذارد:بازارها به شرح زیر اثر ب

نقل وموانع حمل( 2داشته باشد، و  افتهینتوسعهتواند اثرات مثبت معناداری بر رفاه مردم یک کشور بهبود ارتباطات میباشد. پیوندی بازارها میو هم

شود. البته بهبود انتشار اطلاعات پیوندی بازارها میتر و کاراتر اطلاعات، موجب تقویت همارتباطات بهتر به علت انتشار سریع –پیوندی بازارها برای هم

 جا نشوند، اثر چندانی نخواهد داشت. ای مختلف جابهکه کالاها به آسانی بین بازارهای منطقههنگامی

های گذاری را مشخص و روشهای سیاستتوانند چارچوب بحثمی –شکست دولت و شکست بازار به  مربوطرویکردهای  –دو دیدگاه ارائه شده فوق 

مدت تعیین کنند. موثرترین نقطه و اهرم تقویت کننده رشد آشکار به شرایط محلی بستگی های سیاستی در کوتاهبا تفکر اولویت وندیپمهی را در 

 دارد. 

 

 پساواشنکتنی  یااجماع واشنگتنی  توسعهراهبردهای دوگانه 

 

در طول دو دهه بود.  «2پساواشنگتنی»و  «1یاجماع واشنگتن»برانگیز بود، رشد ای از تاریخ توسعه بسیار مناقشهراهبردهای دوگانه دیگری که در برهه

 دهینام یرا اجماع واشنگتنها آن 3امسونیلیقرار داشت که جان و هااستیاز س یامجموعهتاثیر تحتو عملکرد اقتصاد توسعه  هینظر ،ستمیآخر سده ب

« های بازار بازسیاست»را ها آننظران ، اما بسیاری از صاحبمعروف است تیسیبرالینئول یهااستیبه س نیلاتآمریکای در  هااستیس نیا .است

اجماع  اند.گرفته شدهکار بهاز جنگ، در جهت سازندگی پس های ویژه از سالشود که بهگفته می« های تعدیلسیاست»ها آننامند. در ایران به می

 امااست،  یخارج یگذارهیکه مشوق سرما یگرید یهااستیو س یدولت یهاشرکت شدنیبازارها، خصوص یبر سر آزادساز ستی امانیپ یواشنگتن

یی، انضباط مالی، اصلاحات مالیاتی، آزادسازی نرخ بهره، نرخ ارز رقابتی، زدامقررات ی،تجار یآزادساز یهااستیرا به سها آن توانیمرفته هم یرو

 ،به بعد یلادیم 1980از  ییهااستیس نیاتخاذ چن .کرد تعریف ییزداو نظارت جیارزش پول را یکاهش رسم ،یسازیخصوص ،امنیت حقوق مالکیت

 توصیهبه کشورها  یتوسعه اقتصاد یبلکه همواره برا رفتیمشمار به ولپ یالمللنیو صندوق ب یاز بانک جهان وام افتیشرط لازم جهت درشیتنها پنه

 نیا یبه منظور بررس یاستفاده شد. کنفرانس یالمللنیب یاقتصادها تویکنفرانس انست یبرا یاسون در مقالهامیلیواژه توسط و نیبار ا نخستین. شدیم

 که در دیجد یهادهیا لهیوسهب 1950از سال  نیلاتآمریکای  یاقتصاد یهااستیاداره س نیرید یهادهیاز ا کیموضوع برگزار شده بود که کدام 

                                                                 
1 Washington Consensus 2 Post-Washington Consensus 3 Williamson, John 
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بر انجام  دیتاک ، بیشترینیشنهادیاصلاحات پ نیا یریگیدر پ است. اند، کنار گذاشته شدهو توسعه مناسب شمرده شده یاقتصاد یهمکارسازمان 

 هااستیس نیا یاجرا ندیدر فرا ایمطلوب بوده  یاسیو س یاجتماع طیشرا ،ینهاد یهاپرسماناست که  شدهیفرض م نیبوده و چن یاصلاحات اقتصاد

 و یحقوق ،یاقتصاد نهادی نظیر یهارساختیفقدان زدلیل به را دنبال کردند هااستیس نیکه ا ییکشورها ،اما در عمل .اندکرده گارخود را ساز

شفاف و ریساختار غ کیدر  یوقت هااستیس نیا. اندروبرو بوده و بعضاً ناچار به انصراف شده یادیز یاسیو س یاجتماع ،یمشکلات اقتصاد با ،ییقضا

 ،یطیشرا نیدر چن. شوندیم گرید یبلکه خود منشأ مشکلات ستندین تیقادر به اصلاح وضعتنها نهاعمال شوند  ییقضا و یحقوقنهادی نظیر  ناهمگون

 یهااستیمردم و شهروندان از س یو سرخوردگ دیتول در یگذارهیرشد نازل سرما ،یکاربی ،تورم ،گسترده فساد به منجر ی تعدیلهااستیاتخاذ س

ها آناز  یالمللنیب یموسسات مال یوقتویژه به ،همراه بود یادیز یو خشنود یابتدا با خرسند یاقتصاد لیتعد یهااستیاتخاذ س. شودیم یآزادساز

بود که اصلاحات  هانودیو ناخوش هایناخرسند نیو در واکنش به ا افتیگسترش  ینگذشت که ناخرسند یریاما د کردندیم یبانیو پشت تیحما

 . انجام شدنسل دوم 

به  لینرا جهت  (است یسازیو خصوص یتجار یآزادساز ،که شامل ثبات اقتصاد کلان)مجموعه کوچک از ابزارها  کیاستفاده از  یاجماع واشنگتن

 یشتریب یابزارها مجموعه توسعه به که هم نداین نتیجه رسید تدریج بهگرایان بهاما توسعه. کردیم هیتوص (یرشد اقتصاد)نسبتاً محدودتر  یهدف

و  یعیحفاظت از منابع طب، بهداشت ،مردم است که آموزش یزندگسطح ارتقای  یبرا در مسیر توسعهتلاش  .ترندعیسو توسعهو هم اهداف  نیاز دارد

در  هاگروه یکه تمام توسعه برابر و دموکراتیک است حصول به ،هدف .GDPدر اندازه  شینه فقط افزا گیرددربر میرا نیز  سالم یفضا کی یبرقرار

شان یکه بر زندگ یماتیدر تصمگوناگون در آن شهروندان به اشکال اینکه بر گیرد مضاف را دربر که در راس قدرت هستند ییجامعه و نه فقط آنها

 یرشد اقتصاداینکه  یبرا .ستین یکاف ییفقرزدا یبرا ییبه تنها یاز موارد رشد اقتصاد یاریاست که در بس نیا تیواقع .مشارکت کنند گذارندیاثر م

 یدنیآب آشام ،مناسب هیتغذ ،آموزش ،بهداشتها آن یرا بالا ببرد و براها آنسطح درآمد  ،کند جادیفقرا شغل ا یبرا دیداشته باشد با ییبتواند کارا

 باشد.نیل به هدفی است که همانا رفاه انسان می ای برایلهیوس یسازیخصوص ،یآزادساز ،یرشد اقتصاد ،یبه عبارت .سالم و مسکن فراهم کند

 یاو گسترده عیوس یتیریو مد یمنابع انسان ازمندیدارند که ن ینهاد تیاند اغلب ماهموسوم به نسل دوم آمده یهااستیکه در قالب س یموضوعات

 یو کنترل یقانون یهایندگیها و نماآژانس گشایش ،مستقل هییقوه قضا بازنوساخت رینظ یدشوار یهادر حوزه دگرگونی جادیمستلزم ا که هستند

کنترل  ،ییو پاسخگو تیشفاف ،حکومت خوب یبرقرار ،قانون تیحاکم ،یدر بخش دولت یاانتصاب متخصصان و افراد حرفه ،و موثر و مستقلپایدار 

 .نداهافتیشهرت  یواشنگتناجماع پسا ایبه اصلاحات نسل دوم  هااستیس نیا .است ییزداو موثر جهت فقر یفساد و رانت و اقدامات جد

یک اقتصاد  .دارند دیتاک یاقتصاد شرفتیکه بر نقش قانون و نهادها در پ ستایتوسعه اقتصادجانبه همه اترییاز تغ یبخش ،اصلاحات نسل دوم

 ،موفق ازاردر پس هر ب قتیدر حق .شودیم یسامانده تیحقوق مالک نیشفاف و تضم، خوب نیقوان لهیکه به وس کندیخوب کار م یزمان یافتهتوسعه

عوامل و  ،یعموم یارائه کالاها یعیانحصار طب ،انحصار ،شکست بازاربه  مربوطبه دولت دارد تا مشکلات  ازیاقتصاد بازار ن .دولت موفق قرار دارد کی

به اجرا  را یتیریمد یو قراردادها تیحقوق مالک ،و مناسب خوب نیدولت است تا قوان ازمندین نیبازار همچن ،کند همواررا  هریو غ یاثرات خارج

مانع شکست  زیپرسش مطرح است که چه چ نیاما ا .کندیم نیبه بازار را تضم یبازار دارد و دسترسساخت نوبازدر  یدولت نقش مهم نیبنابرا .بگذارد

 تیاهم کیکه جامعه باز دموکرات نجاستیا .شودیم یخصوص نفوذیذ یهاگروه طبقات ممتاز و تصرف دولت توسط ای کیروکراتودولت و شکست ب

 .اقتصاد بازار موفق است یبرا ینهاد اساس کی کیجامعه باز دموکرات ،منظر نیاز ا .کندیم بازسازیاست که شکست دولت را  یوکارساز نیو ا دابییم

بازار و . ضروری استشکست دولت  ازی ریشگیپ یبرا نیز کیجامعه باز دموکرات از طرفی، وجود شکست بازار لازم است و بازسازی یوجود دولت برا

دولت را وادار  یاسیس یدموکراس .مطلوب نخواهد داشت جهینت یگرید غفلت ازو  یکیبر  دیتاک ،گرفته شوندکار به دیدو نهاد مکمل بامنزله بهدولت 
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 .بدیل هم بلکه مکمل هم هستند نهدولت و بازار  .تا به نفع مردم اقدام کند کندیم

به مبادله کالا بپردازند  ،و فارغ از هرگونه جبر یاریداوطلبانه و اختصورت به ،خود قهیفراد متناسب با ذوق و سلکه ا شودیبر بازار باعث م دیشک تاکیب

آزاد و  یاجامعه وجود مستلزم یطیشرا نیبه چن یابیاما دست ،کنند یدر صلح و آرامش زندگ گریکدیحفظ حقوق  و و اقناعمذاکره  ،و با بحث

 ،یحقوق ینهادها، ترحیو به عبارت صح ،اطلاعات شفاف و متقارن ،داریپاشخص و م تیقانون و مشخص بودن حقوق مالک تیحاکم، کیدموکرات

ارتزاق  گرانیاز دسترنج د اینداشته باشد را  ناگریدبه حقوق تازش  زهیانگ چکسیکه ه یابه گونه ،از فساد است سالم و عاریکارآمد  یو قانون ییقضا

 نهیمتناسب باشند و هز یاجتماع یاقتصادافزاری های نرمافزاری و قابلیتامکانات سختموثر باشند که با  توانندیم یزمان یاقتصاداصلاحات . نکند

 . برانگیزدرا ها آنمشارکت فعال  حالدرعینجامعه قابل تحمل و  فیاقشار ضعاز نظر ها آنانجام 

 

   صادراتگیری( )جهت تشویق یادوگانه جایگزینی واردات  هایراهبرد

 

سال  50 طی در است که برخی از جوامع 2گیری( صادراتو تشویق )جهت 1، جایگزینی وارداتناسازگارحال و در عین های راهبردی دیگراز دوگانه

شود مطرح میاند و این پرسش اساسی همواره را انتخاب کردهها آنیکی از  ،ادراک خود از وضعیت و شرایط اقتصادی و اجتماعیبا  متناسب ریاخ

جایگزینی واردات به توسعه صنایع داخلی یک کشور  راهبرد. کدام شرایط باید این یا آن راهبرد را انتخاب کندتحتیک جامعه چگونه باید فهمید که 

های رقابتی با هدف تشویق صادرات نیز بر گسترش بخشراهبرد . با هدف کاهش تدریجی واردات تولیدات صنعتی و توسعه بخش داخلی تمرکز دارد

   کند.تاکید میصادرات موفق محصولات به بازار جهانی 

، بدان امید که کردندبنیان صنعتی خود  به آفرینشرا تشویق  افتهینتوسعهکشورهای  توسعه، پژوهشگرانپژوهان و توسعهبعداز جنگ جهانی دوم، 

پردازی تئوریگستره جایگزینی واردات در  راهبرد 1960و  1950های و اروپا را طی کنند. در دههآمریکا هایی از قبیل بریتانیا، مسیر صنعتی شدن ملت

، اما طلبی بودروحیه استقلال آمیخته با ،های ضداستعماری تعمیق شده بودکه در بسیاری از کشورها در طول سال راهبردبسیار متداول بود زیرا این 

اتخاذ دلیل به کنگ و سنگاپورژاپن، تایوان، کره جنوبی، هنگ همانند. در مقابل کشورهای شرق آسیا نشد نایلموفقیت مهمی  به هیچگاه راهبرداین 

از پس  گرایانسعهتوصادرات کالا در کاراترین شکل ممکن بود. بر  مبتنیاین کشورها، راهبرد . را تجربه کردندموفقی  رشد، متمایزکاملا  راهبردی

های ضرورتا در مورد علل و ریشهها آن هرچندکنند، تلقی می راهبردهاترین یکی از موفقعنوان بهمشاهده معجزه رشد شرق آسیا، تشویق صادرات را 

 . اندنایل شده بزرگیهای به موفقیتنظر یکسانی ندارند. اخیرا کشورهایی مانند چین و ویتنام نیز در تشویق صادرات  راهبرداین  پیروزی

ای مکمل گونهو به این دو استراژی لازم و ملزوم یکدیگرهستند اما متفاوت هرچند این دو راهبرد با یکدیگر دارند که پژوهان اعلام میبرخی از توسعه

ر از مرحله انمود و پس از گذ اتخاذبایست استراتژی جایگزینی واردات منابع طبیعی می که در کشورهایی با جمعیت بالا و وفور ایگونهند، بهیکدیگر

د که یا کوچک یا نسیاست جهش صادراتی را برگزین نخستاند صنعتی طی چند دهه به سیاست درهای باز روی آورد. کشورهایی توانسته رسش

 که اندپیشنهاد کردهرا  سیاست دو این از ایآمیزه گرایاناز توسعه مالزی. دراین مسیر برخی و مانند سنگاپور اندفقیر بودهمنابع طبیعی  لحاظبه

های تشویقی )+( و غیرتشویقی راهبردها با ترکیب سیاست این از های نوینگونه برخی از .آید پدید هاسیاست ازی جدید گونه تا ه استشد موجب

 درقالبو  1درجدول راهبردها این شده است که تعریف صادرات توسعه برای (-) های تشویقی )+( و غیرتشویقی( برای جانشینی واردات و سیاست-)

                                                                 
1 Import Substitution Strategies 2 Export Promotion Strategies 
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توسعه »که این وضعیت با عبارت  مدنظر استتوسعه صادرات و جانشینی واردات  راهبرددو  هر ،1منطقه در ( 1 :دنشوملاحظه می سوگیری نوع 4

، شوندتشویق می برای تولید در بازار داخلی حمایت و به صادرات و رقابت جهانی نیزهای داخلی ، بنگاهدرواقعشود. شناخته می «شدهصادرات حمایت

های صورت کامل و عدم حمایت از فعالیتهای صادراتی بهفعالیت اینجا حمایت از دهد. دررا نشان می «توسعه صادرات خالص» راهبرد ،2منطقه  ( 2

جانشینی واردات »راهبرد  3منطقه ( 3، باشدبا سیاست واردات آزاد می یهای مثبت صادراتنگیزشدهد. این ناحیه ترکیبی از اجانشینی واردات رخ می

( 4، و های صادراتی رخ میدهدحمایت از فعالیتصورت کامل و عدمهای جانشینی واردات بهدهد. در اینجا حمایت از فعالیترا نشان می «خالص

باشد. فشار برای تشویق و افزایش واردات صورت انحراف از هر دو سیاست میدهد که بهراهبردهای بازرگانی را نشان می ازساختار دیگری  ،4منطقه 

منابع مورد نیاز برای کردن  نمودن واردات برای فراهم بیشینه نمودن صادرات و شود. این سیاست درصدد کمینهمی محدود صادراتکه حالیدر 

به همان اندازه گرایش بر و شود. گرایش بر ضدصادرات شناخته می «1توسعه واردات بالفعل»وضعیت با عنوان سیاست  جذب در داخل است. این

 .شوداعمال میصادرات نیز  فشار برهمزمان  یاگونهبهیعنی فشار برای واردات بسیار زیاد  گیرددر این حالت مورد حمایت قرار می جانشینی وارداتضد

 ها و راهبردهای تجاریمیان تشویق وندیپ. 1جدول 

 های غیرتشویقی جانشینی وارداتسیاست های تشویقی جانشینی وارداتسیاست 

 خالص توسعه صادرات   ② شدهتوسعه صادرات حمایت  ① های تشویقی توسعه صادراتسیاست

 بالفعلتوسعه واردات   ④  خالص جانشينی واردات  ③  های غیرتشویقی توسعه صادراتسیاست

 1978ماخذ: لیانگ،                                                                                                                      

  راهبرد جایگزینی واردات

را آنخود  اتیمختلف ح یهادر دوره افتهینتوسعه یکشورها ای ازپارهکه  استتوسعه  راهبردهایاز  یکی ،2واردات ینیگزیجا یسازیصنعتراهبرد 

. در مراحل شدمیکار گرفته برای تشویق و تسریع تولید داخلی و با اعتقاد به بالا بودن آثار مثبت ایجاد صنعت در داخل به این راهبرد. ندنگزیمیبر

توسط کالاهای وارداتی ایجاد شده است.  پیشازها آنگیرد که بازار مصرف هایی از صنعت صورت میدر رشته واردات ینیگزیراهبرد جااجرای  ،اولیه

جانشینی واردات کالاهای  ،مذکورراهبرد مرحله دوم توسعه در . بر کالاهای وارداتی مصرفی است تعیین انواع تعرفه این مرحله سیاست حمایتی در

ای داخلی در تولید کالاها مورد استفاده قرار ای باشد که مواد اولیه و واسطهه گونهبایست بها در این مرحله میای است و حمایتای و سرمایهواسطه

 .ردیگ

به  لین یراهبرد برا نیبهتر ،کردن یصنعت استیکه س دندیرس جهینت نیبه ا یاقتصاد یعلمااز  یاریدوم بس یجنگ جهاناز پسنخست  یهادر سال

 یگمرک و تعرفه یبندهینظام سهم تیحماتحتکه  یداخل عیبا استقرار صناو واردات  ینیگزیجا قیاز طر را استیس نیو ا است یاقتصاد شرفتیپ

 دهیکشورهاست. به عق ریبه واردات و محصولات سا یقطع وابستگ ،یافتگیلازمه توسعه که بر این باور بودند پژوهانتوسعهبرخی از  بردند. شیبود پ

اقتصاد  یبرا یشماریب یایدر درون کشور، مزا عیصنا نیدولت از ا تیو حما یصنعت یخصوص کالاهابه یواردات یدر کالاها یقطع وابستگها آن

به  هانهیاز زم یاریو بس ابدییم شیشدت افزابهگوناگون  یهاکار در بخش یروین یداخل، تقاضا برا دیولت تیکشور و توسعه آن به همراه دارد. با تقو

باب در  یو نوآور تیخلاق نشیآفر یکار برا یروین کیتحرمنزله بهدانش و تخصص  یری. فراگکنندپیدا مینیاز کار  یرویدانش و تخصص ن

اشتغال،  نشیآفرموثر در  یاستیتوسعه، س ندیواردات در فرآ ینیگزیجاراهبرد  کنندگمان میگروه  نیا بیترت نیخواهد بود. به ا دیجد یهایتکنولوژ

                                                                 
1 Defacto Import Promotion 2 Import substitution industrialization 
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بازه برای چه  تینوع حما نیا که کردندبیان نمیاما باورمندان به این نظریه  انجام صادرات خواهد بود. تایبه واردات و نها یکاهش وابستگ ،یمل دیتول

کار  یرویطرف ن کیشد. از ها آن کیتکنولوژ یماندگحال عقبنیعو در عیموجب گسترش صنا تیحما نیشدن ا ی. طولانیابدادامه  زمانی باید

 تیفیکیمحصولات ب ی، از طرفزددامن می هاها و نارضایتییناخرسنداز  یموجبه ها آن یلیبودند و تعط تیمشغول فعال عیصنا نیدر ا یشماریب

ها آن ،یمحصولات با روند جهان نیا دیتول یهایتکنولوژ یحرکتهمعدم. دیرسیکنندگان مدست مصرفبه یجهان یهابالاتر از نمونه یمتیبا قها آن

بر دانش و  هیتک یجاکشورها به نیدر ا عیعموم صنا .کرد لیتبد و با فقدان نوآوری دیمحصولات جد دیدر تول نییپا یریپذبا انعطاف یعیصنارا به 

 ازاتیدرخواست امتشدند که همواره از دولت  لیمحور تبدرانت یعیبه صنا ،یدر قامت جهان یمحصولات دیو تول عیدر صنا ینوآور یبرا تیخلاق

 را داشتند.  لیقب نیاز ا یلاتیو تسه متیق ارزان یهاوام ،یتیحما

 ،شمن معتقد است که کشورهاره .شوندیواردات م نیگزیجا یداخل داتیآن تول درکه  شودیگفته م یاستیواردات به س ینیگزیجا یاستراتژبنابراین، 

 ی،اریتو اخ یراهبرد عمد کیعنوان به ای ی،رکود جهان ی،خارج یهامشکلات تراز پرداخت (،کمبود کالا جهیو در نت)مانند جنگ  یتاثیر عواملتحت

 ساختریمانده و زعقب یساختار اقتصاد ،کار ماهر یرویکمبود ن رینظ افتهینتوسعه یمشکلات کشورها. واردات را اتخاذ کردند ینیگزیجا راهبرد

نبوده و  یراضها آنبود که سبب  نیهم بهو اتفاقاً  دادیقرار م فیضع و جایگاهی تیدر موقع یخارج عیصنا داتیرا در رقابت با تولها آن ی،کافنا

و احتمال  هیو تنها شانس اول بودند «ینسب تیمز»فاقد  یصنعت یو صدور کالاها دیدر تول ،تیو موقع طیاما در آن شرا ،وضع خود بودند رییخواهان تغ

گونه کالاها که  نیا یو نوسان درآمدها متیکاهش ق یول ،و مواد خام بود هیاول یداشتند صدور کالاها یالمللنیبورود به بازار  یکه برا موفقیت،

شدن  یبه صنعتیافته استقلال تازهنوپا و  یکشورها جهیدر نت .کردینم نیرا تضمها آناز  یناش یتوسعه و رشد اقتصاد ندهیآ ها یاد شداز آن شتریپ

ساختار دگردیسی جهت  یاساس یمثابه ابزاربه مرور به ،چندیعوامل تاثیر تحتواردات  ینیگزیجا راهبرد .کردندنگاه میواردات  ینیگزیجا از دریچه

  .کشورها کاملاً متناسب بود نیحاکم در ا طیبا شرا راهبرد نیاتخاذ ا .دنبال شد افتهینتوسعه یکشورها شتریکشورها مطرح و در ب نیکل اقتصاد ا

مصرف و کاهش  شیکه باعث افزا انجامدمی یمصرف عیتوسعه صنابه  راهبرد، نیاست که ا نیا ،واردات ینیگزیجا راهبردبه  هوارد یاز انتقادهایکی 

که نرخ  کردندیم نییتع یساختار تعرفه را به شکل ،یصنعت داتیبه تول هاهیسرما قیجذب و تشودلیل به افتهینتوسعه یکشورها. شودیانداز مپس

به  ازیمحصولات با توجه به ن نی. ورود آزاد و ارزان اشدیاصلاً بدون تعرفه وارد م ایبود اندک  اریبس ای یاهیو سرما یاواسطه یتعرفه بر واردات کالاها

 سودمند نبودها آن تولیدو  کردیرا کم م یعیصنا نیتوسعه چن زهیآن انگ یبودن مدت زمان بازده یو طولان نیسنگ یگذارهیسرما

 یدر ارز خارج ییجوو کاهش واردات باعث صرفه بردندیم نیرا از ب یمشابه واردات یمشکل رقابت کالاها ،یو موانع ورود یاتعرفه یهااستیس

 .کردیم لیمیب ینیو نوآفر یوربهره ییکارا یها را نسبت به ارتقاانحصار و کسب سود کلان و آن جادیموجب ا یاتعرفه یوارهایداما کشیدن . شدیم

ها صنایعی بودند اقدام به صادرات کنند، ولی این ساده یمصرف عیصنا گریو د ینساج یی،مواد غذا عیبا توسعه صنا توانستندیم افتهینتوسعهکشورهای 

 یکشورها بیترت نیبد .گرفتندیقرار م یافهتعرریو غ یاتعرفه تیمورد حما یصنعت شرفتهیپ یکشورهاو حتی  رو به توسعهکه در بیشتر کشورهای 

 ییتجربه کشورها. اما شدند رایرا پذ راهبرد نیا افتهینتوسعه یاغلب کشورها جهیواردات نداشتند و در نت ینیگزیجا عیصنا جادیجز ا یراه افتهینتوسعه

شدند و  یتوسعه صنعت هیسر گذاشتن مراحل اولموفق به پشت شیکم و ب هر چند این کشورها که دهدیرا دنبال کردند نشان م راهبرد نیکه ا

بود با  یاهیو سرما یاواسطه یکالاها رینظ تردهیچیپ ییکالاها دیکه مستلزم انتقال تولها آن یرشد و توسعه بعد یول ،واردات خود را کاهش دادند

شد و  عیمنجر به کاهش رشد صنا یاو واسطه یاهیسرما یو کمبود کالاها یمصرف عیصنا یبر رو یگذارهیتمرکز سرما اضمن .روبرو شد جدی موانع

در  یاقتصاد پیوستهتواند به رشد ینم یاستراتژ نیرا با خود به همراه داشت که ا ییدهایشک و ترد ،واردات ینیگزیجا عیتوسعه صنا جهیدر نت

  .منجر شود بلندمدت
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د معیاری صحیح و درست جهت سنجش نتوابا کشورهای پیشرفته صنعتی، نمی افتهینتوسعههای در کشورها آنقیمت تولیدات یا هزینه  سنجیهم

ی و کمبود نیروی ساختبا توجه به مشکلات زیر افتهینتوسعهکارایی صنایع به حساب آید، زیرا مشخص است که هزینه تولید هر کالا در کشورهای 

دهد امکان میها آنکننده باشد. تجربه و قدمت تاریخی تاسیس صنایع در کشورهای پیشرفته صنعتی به کار ماهر بسیار بالاست و نباید عامل تعیین

علاوه، تجربه تاریخی نیز چنین امکانی وجود ندارد و به افتهینتوسعهدر کشورهای که درحالیتا کالاهای صنعتی خود را مرغوب و ارزان تولید کنند، 

که تجربه انگلستان به انقلاب صنعتی منجر گونه هماناند، شدهها آناقتصادی جانبه همهتی باعث رشد و توسعه های حمایدهد که سیاستنشان می

مدیریت این راهبرد با سیاست سبک شد، در کشورهای دیگر نظیر امریکا، ژاپن، روسیه، آلمان، فرانسه، کره، تایوان و چین نیز به اثبات رسید. مساله 

 این تعادل را حفظ کنند.  پراگماتیست مجربج است که بسیار ظریف و موضوعی مرزی است و کشورها باید بتوانند همانند یک ارتباط با دنیای خار

از پیدایش حالت انحصاری یا ناتوانی صنایع در این کشورها در برآمده در بیشتر مواقع  افتهینتوسعهکارایی صنایع در کشورهای افزایش هزینه و عدم

( 1974) 1تولید محروم کرده است. برگزمن اسیاقتصاد مقاز برآمده های جوییرا از داشتن صرفهها آنظرفیت تولیدی است که  نهیشیباستفاده از 

مجموع اختلاف هزینه را آنکه وی  2کارایی تخصیص منابعرسد که عدمکه مطالعه اقتصادسنجی را در این مورد انجام داده است، به این نتیجه می

کننده مصرفر پولی که ا)اختلاف هزینه تولید داخلی یک کالا و قیمت وارداتی آن در حالت تجارت آزاد( و هزینه مصرفی )اختلاف در مقدتولید 

)که  3کاراییبا هزینه عدمی سنجهمصورت آزاد یا خرید آن در داخل کشور در حالت حمایتی بپردازد( در حاضر است برای خرید کالاهای وارداتی به

های وارداتی یا حالت انحصاری یا در نتیجه از رقابتبرآمده تواند پردازد که این خود میظرفیت به تولید نمی نهیشیباین است که کارگاه با معنی به

یا منفی بوده  اندک نامد، بسیارآید( میتقاضای کافی در داخل کشور باشد( و سود انحصاری )که در نتیجه اعمال حالت انحصاری به دست میفقدان 

 است. 

مقدار واردات( در پشتیبانی کردن  بندی )محدودهای حمایتی )مالیات بر واردات( یا سهمیهجایگزینی واردات، برقراری تعرفه راهبرداساسی  سازوکار

ای در برابر اشد. حمایت تعرفهبمی 4هایی، بحث صنایع نوزادباشد. پایه منطق اقتصادی برای برقراری چنین حمایتاز صنایع جایگزینی واردات می

دارند، زمان کافی برای فراگیری و رسیدن  یهای بالاترشود که محصولات تولید شده در داخل که قیمتورود کالاها ضرورت دارد چون موجب می

محصول تولیدی خود را با  یهای کمترمدهای خارجی یادگیری در حین انجام کار را بدست آورند تا در آینده با هزینهابه بازده اقتصادی تولید و پی

 .تر عرضه کنندقیمت پایین

( 1، به میزان زیادی در عمل ناموفق بوده است: ای دلایلپاره به جایگزینی واردات بناراهبرد کنند که طرف اقتصادی استدلال میناظران بیبیشتر 

مصون و  ،هاهای گمرکی و سایر حمایترود در پشت دیواری از تعرفهر میکاشان برای جایگزینی واردات بهبسیاری از صنایع داخلی که محصولات

های خارجی بودند که قادر بودند از دیوارهای گمرکی عبور ذینفعان سیاست جایگزینی واردات شرکتترین مهم( 2، هستندایمن از فشارهای رقابتی 

ای که ای و واسطهورود کالاهای سرمایه ،جایگزینی وارداتراهبرد ( در اجرای 3، گذاری سود ببرندهای سرمایهو مشوق اندک کنند و از مزیت مالیات

 شوند،میکند حمایت از یارانه عظیم دولتی که بر بودجه دولت سنگینی میچه بسا  شودهای خارجی و تولیدکنندکان داخلی انجام میبه وسیله شرکت

و ها آنهای وابسته به های اصلی )مادر( و یا شرکتشده است از طریق خرید از شرکتمیهای خارجی خریداری بسیاری از محصولاتی که از شرکت

شان که معمولا محصولات تولیدی شوندبری ایجاد از یک طرف صنایع سرمایه شود تاسبب میشود که این اقدام در خارج از کشور انجام میها آنشعب 

ای مورد نیاز صنایع جایگزینی ای و واسطهاز طرف دیگر، ورود کالاهای سرمایه ،کنندجامعه خدمت میبه برآورده ساختن عادات مصرفی اقشار ثروتمند 

                                                                 
1 Bergsman 

2 Allocative inefficiency 

3 X-inefficiency 

4 Infant Industry 
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 افتهینتوسعههای خارجی کشورهای های خارجی بهبود نبخشیده و کاهش مشکل بدهیتنها وضعیت تراز پرداختواردات با دریافت مقدار زیاد یارانه نه

شان بر صادرات محصولات اولیه سنتی است. برای تاثیراتدیگر، ( اثرمخرب 4 ،سازدبه مراتب بدتر از گذشته میرا آنرا به دنبال نخواهد داشت بلکه 

هایی که در آن بانک مرکزی کشور ای ارزان، دولت نرخ رسمی ارز )نرخای و واسطهتشویق صنایع تولیدی در داخل از طریق واردات کالاهای سرمایه

سرکوب قیمتی ارز خارجی، پول با پایین نگه داشته یا به عبارت دیگر  تصنعیطور در آن نرخ حاضر است ارزهای خارجی را خریداری کند( را به

یا سرکوب قیمتی  دربرابر ارز خارجیاز حد ارزش پول داخلی گذاری بیشکند. ارزشاش در برابر ارز خارجی تعیین میاز ارزش واقعیداخلی را بیش

قیمت کالاهای وارداتی در داخل  صورت باژگونهبهشود که قیمت کالاهای صادراتی کشور در خارج از کشور بالا رفته و موجب می ارزهای خارجی

های تولیدی زینی واردات روشهای جایگستادر سی و سرکوب قیمتی ارزهای خارجی گذاری پول داخلیتر شوند. تاثیر بیش ار حد ارزشارزان

طور مصنوعی پایین نگه داشته شده است( و به نوعی بخش صادراتی کالاها و ای وارداتی بهبر را تشویق کرده )چون قیمت کالاهای سرمایهسرمایه

گذاری از حد ارزش. بنابراین بیشکندقیمت محصولات صادراتی بر حسب ارزهای خارجی جریمه میتصنعی با بالا نگه داشتن  را محصولات اولیه سنتی

 ،مزیت رقابتی خود را ازدست بدهندهای داخلی در برابر بازارهای جهانی شود که محصولات و فراودهپول داخلی در برابر ارزهای خارجی موجب می

با بقیه « دستیو پسین یا بالادستی و پایینپیشین »نهایتا موجب رشد صنایع نوزاد و صنعتی شدن خودکفا با ایجاد ارتباطات راهبرد ( اجرای این 5و 

شود که درنهایت صنعتی شدن کشور را به دنبال دارد. با این وجود بسیاری از صنایع نوزاد در این کشورها هرگز رشد نکرده و بزرگ اقتصاد می

ر عمل موجب شده که این صنایع نتوانند در شرایط اند که دهای دولتی پنهان شدههای گمرکی حمایتی و یارانهدر پشت دیوارهای تعرفه اند ونشده

برجسته  عیورود صنا ،یباز اقتصاد یهااستیخود را به س یجا 1980واردات در اواخر دهه  ینیگزیجا استیساساس  نیبرارقابتی بهتری قرار گیرند. 

با توجه  داشتند، داد. تیکه در آن مز یو تمرکز بر محصولات یاقتصاد جهان رهیکشورها به زنج وستنیدر کشورها، پ یخارج یگذارهیو انجام سرما ایدن

. در غیر این دیآیشمار مبهشدن تولید و زنجیره ارزش جهانی، مشارکت در تولید جهانی شرط لازم برای تولید و صادرات موفق به فرایند جهانی

ساختار  و بازنوساخت دگردیسیمساله  افتهینتوسعهصورت، حتی یک صنعت کارا نیز قادر به تولید و صادرات نخواهد بود. همچنین برای کشورهای 

  ها. نالمللی آهای بیناست و نه صرفا مقایسه هزینه تولیدات با قیمت یاتیحاقتصادی و افزایش تولیدات داخلی در جهت بالا بردن رفاه عامه مردم 

 گیری صادراتراهبرد جهت

جایگزینی واردات مورد تردید  راهبرددرستی ها رفت، که ذکر آن هاییکاستی نواقص و کارایی، هزینه بالا و دیگردر نتیجه کاهش رشد صنعتی، عدم

المللی در سطح بین راهبردگیری صادرات افزایش یافت و این ریزان به پذیرش راهبرد صنعتی شدن با جهتقرار گرفت و علاقه اقتصاددانان و برنامه

کنگ، همانند هنگ المللی کار قرار داشتند یا بعدها وارد شدند ودر تقسیم بین شتریپنیز اغلب براساس تجربه چند کشور کوچک نظیر مالزی، که 

جایگزینی واردات به گسترش راهبرد از  مانند کره جنوبی صنایع صادراتی اقدام کردند یا ریزیطرحهای خارجی به با کمک سرمایه تایوان سنگاپور و

باید در تعقیب و در ادامه راهبرد جایگزینی راهبرد این  و بهینه دهد که در یک روند طبیعیصنایع صادراتی روی آوردند. تجربه این کشورها نشان می

نسبت به  بالاتریتوسعه صادرات را برگزیده بودند رشد اقتصادی  راهبردکه کشورهایی که  دهدمیواهد تجربی نیز نشان شواردات اتخاذ شود. 

گسست برای پر کردن  دوم از فردای جنگ جهانی افتهینتوسعهکشورهای دارند. بنابراین، کشورهایی که رویکرد جایگزینی واردات را اتخاذ کرده بودند، 

شدن فروشی و غیره روی به صنعتینیافتگی گسترده، رهایی از اقتصاد وابسته استعماری، خامتوسعه ،کشورهای پیشرفته، چیرگی بر فقر وخود  میان

شدن توسعه صادرات را درپیش گرفتند جایگزینی واردات و صنعتیشدن  صنعتی کلانراهبرد گونه  دو افتهینتوسعهکشورهای  مسیرآوردند. در این 

جایگزین و  ،بود اما از این تاریخ به بعد با راهبرد توسعه صادرات و رویکردهای آن کشورها بسیاری از علاقهراهبرد مورد  1970رد اول تا دهه که راهب
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توسعه کشورها  یهاپرسمان پاسخ بهسیاست جانشینی واردات در توفیق شک وتردیدهای بسیاری در خصوص  1970دهه  ازیا دست کم تعدیل شد. 

دانستند. سیاست رشد و توسعه اقتصادی میسبب را  نئوکلاسیک گردید که صادرات موجب تقویت موضع اقتصاددانان کلاسیک و این امر ایجاد شد و

 دهد کهمی نشانراهبرد  است. این المللبین تجارت در آزادی به معرف گرایش است و شده مطرح به خارج توسعه صادرات در چارچوب سیاست نظر

و کاهش  ترکیفیت تولید با تواند بهرقابت در بازار جهانی می فشار که آن است، چرا تابع نیازهای و بازار خارجی متوجه اندازه ملت تا چه یک

   .منجر شود های تولیدکنندگان داخلی نیزناکارایی

جایگزین و که  ایگونهساخته شده به یساخته و کالاهامهین هیاول یاعم از کالاها یسنتریتوسعه صادرات عبارت است از صادرات محصولات غ راهبرد

کشور تا چه  کیکه  دهدنشان می راهبرد نیا .است یبه تجارت آزاد و تجارت جهان شیتوسعه صادرات معرف گرا .گردد هیاول یسنت یکالاها بدیل

در چون توسعه صادرات است  یتجارت آزاد خارج تیتوسعه صادرات عامل تقو .است یخارج یو تابع تقاضا یالمللنیب یبازارها معطوف به زانیم

 دیتول ریدر مسمنابع  تخصیصو  دیتول تیتجارت آزاد باعث هدااساس  نیبرا ،دیآیبه دست م یجهان یو در قالب بازارها دیاستفاده از منابع تول ریمس

و چون رشد صنعتی در جهت استفاده بهینه از منابع تولید و در قالب بازارهای جهانی به دست می آید، توأم با کارایی  شودیم ینسب تیبا مز یکالاها

 .ساز توسعه اقتصادی گرددکاربردی لازم همراه شده و زمینه-های علمیتواند با آموزششود که این تخصص میاقتصادی است و منجر به تخصص می

در این راستا، شود. گرایانه و بازارمحور و تمرکز بر توسعه تجارت و گسترش ارتباطات اقتصادی با جهان خارج پیگیری میبرون نگرشیاین راهبرد، با 

روزافزون انعطاف  یاگونهبهای تنوع یافته و اقتصاد طرز فزایندهصادرات، درآمدهای ارزی سریعاً رشد یافته، بازارها به گیریراهبرد جهتدر سیاست 

سیستم را نسبت به صادرات تقویت گرایش کند. عرضه روزافزون ارز، امکان آزادسازی بیشتر واردات را فراهم ساخته و این امر شتری پیدا میبی

دهد. مدت را وعده میسازد، در مقابل، جایگزینی واردات رشد بلندپذیر میرا امکانمدت کوتاهکند. همچنین، سیاست توسعه صادرات رشد سریع و می

از اتخاذ استراتژی توسعه صادرات است، نرخ رشد پس از تغییر سیاست وجود داشته پسو  پیشها آندر مورد کشورهایی که امکان مقایسه عملکرد 

از بهبود  است که سیاست توسعه صادرات صرفا منافع ایستای ناشیمساله دهنده این افزایش یافته است. از طرفی، تداوم این نرخ رشد، نشانسرعت به

همچنین، سیستم توسعه صادرات نسبت به جایگزینی واردات شرایط و فضای  .اقتصاد دارد برکند، بلکه اثرات پویایی در تخصیص منابع را ایجاد نمی

ری نوین عموما کند. امروزه انتقال دانش و فناوهای چندملیتی فراهم میگذاری خارجی و فعالیت شرکتتری را برای جذب و تشویق سرمایهمناسب

ها آنالمللی به در تجارت بین افتهینتوسعهکشورهای  مشارکتدر حقیقت،  .پذیردها صورت میاز طریق ورود سرمایه خارجی و فعالیت این شرکت

ع خود را مورد استفاده و تولید و اشتغال خود را بالا ببرند و بدین وسیله ظرفیت بیکار صنای چیره شونددهد که بر محدودیت بازار داخلی امکان می

المللی برسانند و هزینه تولید وری صنایع تولیدی خود را به سطح بینو بهره یفناورکند که می ناچاررا ها آنقرار دهند. شرکت در تجارت جهانی 

 خود را کاهش دهند. 

 

 صنعت  یاکشاورزی بر متکی راهبردهای دوگانه توسعه 

 

 صنعت است: یاکند راهبردهای توسعه مبتنی بر کشاورزی های رشد اقتصادی کشورها را مشخص میگیریکه جهت های راهبردی دیگراز دوگانه

 توسعه متکی بر کشاورزی یا انقلاب سبزراهبرد 
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این  از میانکند. آفرینی میترین عواملی است که در رشد اقتصادی یک کشور نقشمنابع طبیعی از شاخصگوید که ( در این زمینه می1388ملکی )

 و شرایط اقلیمیو هوا آب ها، معادن، و ترکیب زمین، جنگل گاهیجاخیری، برخورداری از شرایطی همچون حاصل ای دارد.منابع، زمین جایگاه ویژه

، توجه کرد مواجه استها آنمنابع طبیعی با ها و کمبودهایی که هرچند که باید به محدودیت. کندفراهم می بستر لازم را برای تحقق چنین هدفی

کردن  با شکوفا شود تامیدر این راهبرد، کوشش  پیوسته و پرشتاب رشد نماید. یاگونهبهدر موقعیتی قرار ندارد که بتواند  و اصولا منابع طبیعی

 است: یراهبرد، دلایل ذیل مبنای طرح چنین نظریآن، ماشین عظیم رشد و توسعه به حرکت درآید. در مباحث کردن  اهرمبخش کشاورزی و 

علاوه، درصد بزرگی از تولید ملی نیافته در بخش کشاورزی متمرکز شده است. بهقسمت اعظم جمعیت و نیروی کار کشورهای توسعه ✓

 کشورهای فوق به بخش کشاورزی تعلق دارد. 

ها سروکار دارد و وابستگی و فعال باشد. مواد غذایی با حیات ملتکارآمد پذیر است که بخش کشاورزی مین مواد غذایی در صورتی امکانتا ✓

 شود. ارز نیز می زیاد جوکند، بلکه منجر به خرتنها خطرناک است و امنیت ملی را تهدید میغذایی نه

از انباشت سرمایه و عبور از مرحله داری با اتکا بر این بخش آغاز شد و پسیافته سرمایهپویش تاریخی رشد و توسعه در کشورهای توسعه ✓

که مرحله نوین و جدیدی  ای، دستیابی به فنون و تکنولوژیایفا کردمقدماتی و آمادگی رشد و توسعه که این بخش نقش مهمی را در آن 

 پذیر شد. سعه این کشورها بود، امکانفرایند تو از

 یاساسنگرش به دو نکته بسیار  که در این بر این باورنداما منتقدین این الگو  ی است،صحیحراهبرد فوق مبتنی بر استدلال قوی و  انتخاب اگر چه

ی از امکانات طبیعی، شرط لازم برای اتخاذ این بردارآب، خاک، شرایط جغرافیایی و طبیعی مساعد و امکان بهرهبرخورداری از ( 1توجه نشده است: 

برای برخی را  بستریچنین  ،مورد نیاز ابزارهایبرداری از منابع طبیعی به خاطر فقدان امکان بهرهوهوایی عدمباشد. تغییرات و نوسانات آبمی راهبرد

صورت معیشتی؟ اگر مورد اول گیرد یا بهورت مکانیزه صورت میصشود که آیا کشت به( این مساله مطرح می2 و ،کندفراهم نمیکاملا از کشورها 

 در مزارع لازم است، باید تامین شود.  یکشاورزآلات و ادواتی که برای عملیات مکانیزه نظر باشد، واضح است که ماشینمد

شود. البته برداری امری مسلم تلقی میکشاورزی مشروط به داشتن قابلیت کشت بوده و بهره اتبخصوص در تولید ،نقش زمین در تولیدبنابراین 

باشد. نقش منابع زیرزمینی میو هوا آب برداری از سطح زمین تابع شرایطی نظیر مرغوبیت و کیفیت خاک، دسترسی به آب و اقلیم و قابلیت بهره

رو، دارا بودن این اینیابد. از و متناسب با رشد اقتصادی، مصرف منابع و مواد خام افزایش میهمزمان  (1نیز از دو طریق در افزایش تولید موثر است: 

در مسیر رشد استخراج و فروش این منابع صرفا  ،آلات و تکنولوژی( به منظور تامین ماشین2کند، و ذخایر نقش به سزایی در فرایند پیشرفت ایفا می

 حلی موثر، قابل ارزیابی باشد. راهعنوان بهتواند می یدانش فنت مولد گذاری ثرودر زمینه سرمایه

 توسعه متکی بر صنعت راهبرد 

را از خود کالاهای مصرفی مورد نیاز  افتهینتوسعهمورد توجه قرار گرفت. در آن زمان کشورهای  1970و اوایل دهه  1950در دهه  راهبرداین 

بر آن داشتند تا کالاهای مصرفی را در داخل تولید و به واردات تلاش با اتخاذ چنین راهبردی اساس  نیبراکردند، یافته وارد میکشورهای توسعه

ظری و چنین کالاهایی پایان دهند. سیاست مرکانتلیستی توسعه و نظریه نیروهای مولد فردریک لیست اقتصاددان آلمانی، قسمت عمده مبانی ن

های گمرکی از صنایع نوپا حمایت بایست از طریق کنترل واردات و اعمال سیاستاین دیدگاه، دولت می براساسآورد. وجود بهرا  راهبردتئوریک این 

از مدارهای منسجم داخلی باید صورت گیرد. تکوین بود. وی اعتقاد داشت که امر توسعه از درون و با « مزیت نسبی»نظریه با سو ناهمنماید. لیست، 
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و اجرای سیاست حمایتی مسئولیت دارد، بلکه موظف است که در توسعه اقتصادی دخالت کرده و در محدوده  ییبازآراه تنها برای نلیست، دولت نظر 

 ای جامع، انقلاب صنعتی را رهبری نماید.برنامه

 از: منتقدین عبارت بودنداز دیدگاه راهبرد این ی ابیکامدلایل عدماما 

دانند. ص بهینه عوامل تولید شده است را عامل اصلی ناکارآمدی مییتخصکه منجر به عدم از حد دولت از صنایع جدیدای حمایت بیشعده ✓

تنها به امر نهرقیب ماندن تولیدات داخلی شده است. این ای در مورد واردات منجر به بیهای تعرفهافراد معتقدند که اجرای سیاست این

 ها بلکه به افت کیفیت این کالاها منتهی شده است. افزایش قیمت

علت شکست راهبرد فوق، پذیرفتن الگوی مصرف و الگوی ترین مهمپذیرند، اما معتقدند که بعضی از اقتصاددانان دلیل اول را اگرچه می ✓

  چنین الگویی است.برمبنای  تولید رایج و بنیان نهادن ساخت صنعت

توسط برخی از  1970و  1960های توسعه صادرات در دهه راهبرداز تجربه ناموفق کشورهایی که راهبرد جایگزینی واردات را اتخاذ کردند، پس

ن نیافته تجویز شد. در ایتجارت جهانی تدوین و به کشورهای توسعهسازمان المللی پول و صندوق بین ،اقتصاددانان و موسساتی نظیر بانک جهانی

در  ترافزونهای گذاریبرای سرمایه بستر لازمود که با حضور در بازارهای جهانی و صادرات کالاهای ساخته شده به این بازارها، شکوشش میراهبرد 

عوامل  . براساس این اصل، منابع وبود راهبردهیجدهم(، مبنای تئوریک این  سدهصنایع بدست آید. اصل مزیت مطلق و نسبی اسمیت و ریکاردو )

داخلی و جهانی عرضه شود. کارکرد  تری به بازارت، تا با قیمت نازلبایست به تولید کالاهایی اختصاص یابد که هزینه تولید آن کمتر استولید می

منتقدین به آن اشاره  ، تقسیم نوین کار جهانی است کهاهبردراین  از دلایل تکوینباشد. مطلوب و کارایی نظام بازار یکی دیگر از دلایل این الگو می

دهد. بنابراین تولید چنین داری، هزینه تولید کالاهای کاربر نظیر پوشاک را افزایش مییافته سرمایهکنند. بالابردن دستمزدها در کشورهای توسعهمی

را  راهبردهای کشورهایی که این ویژگی مخالفان و منتقدین الگو،از نظر گیرد. کالاهایی در کشورهایی که دارای نیروی کار ارزان هستند، صورت می

 اند، عبارتند از:برگزیده

به این صورت اقتصاد این کشورها تابعی از تغییر و تحولات اقتصاد  –های مستحکم اقتصادی ادغام کامل در اقتصاد جهانی بدون داشتن بنیان ✓

 کند. ترین تغییرات منفی اقتصاد، این کشورها را دچار نابسامانی میکشورهای پیشرفته شده است. کوچک

و محصولات مصنوعی شامل  کشورهای فوق بیشترین سهم را در منسوجات - پیشرفته ندارد یفناورتولید کالاهای مبتدی و کاربر که نیازی به  ✓

آلات، )با فناوری نوین(، شیمیایی، ماشین کبازی و نظایر آن دارند. در عوض درصد کالاهای استراتژیکفش، وسایل ورزشی و مسافرتی، اسباب

در  یریمگچشنیافته سهم شود که کشورهای توسعهباشد. بنابراین مشخص میوسایل صنعتی و الکتریک، آهن و فولاد درصد محدودی می

طور طبیعی یکی از عوامل، سهم کارگر بر ندارند. در تولید این محصولات بهویژه تولیدات مدرن و دانشو استراتژیک به یاساسصادرات کالاهای 

 باشد. آسان به همراه سود زیاد می یفناورارزان و 

 شدید به آن. های خارجی و حذف تولیدات رقیب خارجی و در نهایت، وابستگیاتکا به سرمایه ✓

 باشد. های این کشورها میحجم بسیار زیاد، یکی از ویژگی بااستقراض خارجی  ✓

های کارگری و دانشجویی ها و جنبشهای استبدادی که شورشحکومت وجود از آنجا که اجرای این الگو با استثمار شدید کارگران توام است ✓

 اند. های فوق گوی خشونت را از سایرین ربودهکنند، ضروری است. به همین جهت حکومتهای خارجی را فراهم میرا سرکوب و امنیت سرمایه

در مراحل اولیه توسعه  یفناورهای اساسی صنعت مادر و ساختشود که زیرتلاش می نیسنگ عیصنا جادیا قیبر صنعت از طر یتوسعه متک در راهبرد

نیافته بیشتر یافته و توسعهکشورهای توسعهمیان  یوستگیناپکنند که در دنیای کنونی با گذشت زمان، ایجاد شود. طرفداران این الگو استدلال می
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پیشرفته، تنها  یفناورباشد. بنابراین دستیابی به عنصر اساسی در رشد و توسعه در اختیار کشورهای پیشرفته میعنوان به یفناورشود، چرا که می

های یافت که شالوده و بنیانتوان به چنین هدف مهمی دستباشد و اما در صورتی میراه اصولی برای رهایی از وابستگی سیاسی و اقتصادی می

آلات صنعتی که صنایع سنگین و کارخانجات ساخت مواد اولیه و تولید ماشین استقق چنین امری هنگامی میسر تح .شودریزی طرحاساسی صنعت 

منابع انسانی و طبیعی  نهیکم: هر کشوری حتی آن دسته که دارای کندتقریر می، در حمایت از راهبرد فوق چنین 1در اولویت قرار گیرند. ل. فیتونی

توانند به ریزی کنند و فقط به همین شرط است که میل اقتصادی نایل آیند، به شرطی که صنایع سنگین خویش را پیتوانند به استقلاهستند، می

 . ریزی کنندپایهتدریج شالوده صنعتی شدن را که برای افزایش باروری نیروی جامعه ضروری است، 

 

 یا بنیادگرایی سرمایه ایمرحله یخط توسعهراهبردهای 

 

دیدند که در آن کلیه کشورهای جهان ای از مراحل متوالی رشد اقتصاد میسلسلهعنوان بهفرایند توسعه را  1960و  1950های های دههنظریه

چناچه ها آنعمده بر جنبه اقتصادی توسعه تکیه داشتند که در طور بهها یافتگی برسند. این نظریهناگزیرند از آن مراحل عبور کنند تا به توسعه

توانست در های خارجی را در داخل فراهم کند میگذاری داخلی و کمکانداز، سرمایهمیزان مناسب و کافی از پس افتهینتوسعهجهان  کشوری در

 «2ایرشد خطی مرحله یالگوراهبرد یا »و به آن  تر همان مسیر را پیموده بودندیافتهکشورهای توسعهپیشتر مسیر رشد اقتصادی گام بردارد که 

توسعه مترادف با رشد اقتصادی سریع و در سطح کلان معنا  ها،ی دیگری وجود داشت که در آنهانظریهها، در مقابل این نظریهشود. گفته می

های مک، ک3برنامه مارشالتحتآمریکا پایان جنگ جهانی دوم بسیاری از کشورهای فقیر به دنبال توسعه اقتصادی بودند. ایالات متحده از پسشود. می

جنگ نمود که موجب شد این کشورها بتوانند طی چند سال اقتصاد خود را پساشده اروپایی ویران و  گسیختهازهممالی و فنی زیاد به کشورهای 

های فکری این دسته، بر پایه مفید بودن تزریق زیاد سرمایه به اقتصاد و تجربه تاریخی کشورهای بازسازی و مدرن سازند. منطق و سادگی مکتب

، سیاستمداران و مدیران کشورها بتوانند در برابر منطق آن مقاومت کنند. به سبب تاکید این گرایانتوسعهیافته امروزی به قدری روشن بود که توسعه

« 4بنیادگرایی سرمایه»نظریه عنوان بهیکرد غیررسمی رواین از گذاری در رشد و توسعه اقتصادی غالبا مایه و سرمایهنظریه بر تاثیر شتاب در انباشت سر

نظریه بنیادگرایی سرمایه بر و  دداننیم ینرخ رشد اقتصاد شیافزا یو عمده برا یرا عامل اصل هیانباشت سرما ،هیسرما انیادگرایبنشود. نام برده می

در این مکتب فکری دو  ست.تولید ملی کشورها یسانناهم اصلی در مسببو  یاساس علتگذاری و انباشت سرمایه استوار است که سرمایهاین پایه 

دان ترین مدافع نظریه مدل توسعه مراحل رشد، تاریخ( بانفوذترین و معروف1بیشتر از همه مطرح هستند:  6دمار –و هارود  5والت و. روستومدل رشد 

توان برحسب عبور جبری از یک سری از مراحل معین نیافتگی به توسعه را می، گذار از توسعهوینگرش بر پایه  اقتصاددان آمریکایی روستو بود.و 

خیز »نه اساسی برای توسعه که در مرحله هر گوهای راهبردناگزیرند بالاجبار از آن مراحل عبور کنند. یکی از  نیافتهی توسعهدانست که همه کشورها

تولید بیشتر به منظور شتاب بخشیدن  یبرا هاگذاری خارجی و هدایت آنانداز داخلی و جذب سرمایهباشد افزایش پسلازم و ضروری می« اقتصادی

مستهلک شده ای دمار، هر اقتصادی حتی اگر تنها بخواهد به جایگزینی کالاهای سرمایه –( براساس مدل رشد هارود 2و  ،به رشد اقتصادی است

آن لازم بر افزونانداز کند. اما برای رشد اقتصادی، بایست نسبت معینی از درآمد خود را پسردازد، میپها، تجهیزات و مواد اولیه( بخود )ساختمان

                                                                 
1 L. Pituni 

2 The linear-stage of growth model 

3 Marshal plan 

4 Capital Fundamentalism 

5 Walt W. Rostow 

6 Harrod-Domar 
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. در صورتی که دولت شودهای جدید موجب افزایش موجودی و ذخیره سرمایه در کشور میگذاریهای جدیدی انجام شود. سرمایهگذاریاست سرمایه

انداز ملی رابطه مستقیم داشته و با نسبت سرمایه به محصول در کل در اقتصاد نقشی نداشته باشد، نرخ رشد درآمد ملی با تغییرات نرخ خالص پس

های تکنولوژیکی. کشورهایی که گذاری، دو جزء دیگر رشد اقتصادی عبارتند از: رشد نیروی کار، پیشرفتدارد. علاوه بر سرمایه باژگونهاقتصاد رابطه 

انداز انداز کنند توانستند به رشد و توسعه بالاتری نسبت به کشورهایی که کمتر پسدرصد از تولید ناخالص داخلی خود را پس 20تا  15قادر بودند 

گذاری انداز و سرمایهکه موجب افزایش پسرشد و توسعه اقتصادی بسیار ساده است و آن مجموعه اقداماتی است  وکارسازداشتند، برسند. بنابراین 

و محدودیت بر سر راه توسعه در بیشتر کشورهای فقیر، پایین بودن مقدار تشکیل سرمایه  بازدارندهترین مهمدر سطح ملی شود. براساس نظریه فوق 

 باشد. جدید در آن کشورها می

یعنی گذاری انداز و سرمایهپس فقدان ،این کارکرد برای عدمعلت ترین مهمنکرد.  های توسعه در نظریه مراحل رشد همیشه در عمل کاروکارسازاما 

طور موثر هباشد. برنامه مارشال برای بازسازی و رشد اقتصادی اروپا بشرط لازم برای شتاب بخشیدن به نرخ رشد اقتصادی نبود بلکه شرط کافی نمی

و شرایط کرداری و رفتاری مناسب )مثلا وجود بازارهای ها ناسازمدارای نهادها، ساختارها،  هامککننده آن ک کار کرد چون کشورهای اروپایی دریافت

کارآمد کرده و با آموزش خوب و وجود انگیزه در افراد، بوروکراسی ونقل، نیروی کار تحصیلیافته در حملتسهیلات توسعههستش منسجم کالا و پول، 

طور ضمنی بر دمار به –ساخت. نظریه روستو و مدل هارود پذیر میتبدیل سرمایه به سطح بالاتر تولید را امکانها و تشکیلات دولتی( برای دستگاه

نیافته وجود دارد. و ترتیبات مفید و سازگار با توسعه در کشورهای توسعهها سازماناستوارند که چنین کردارها، نهادها و  فرضو پیش این انگاره

ریزی و فاقد عوامل مکمل سرمایه یعنی وجود مدیران لایق و با صلاحیت نیروی کار ماهر و توانمند در برنامه افتهینتوسعههای اغلب کشورکه درحالی

  (.1393، اسمیت و )توداروباشند های توسعه میها و اجرای طرحمدیریت پروژه
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 5فصل 

  توسعهی هاهینظربرخی از  بازخوانی

 

 معنی نظریه یا تئوری

 

ای گونههای توسعه لازم و سودمند است که نخست خود مفهوم تئوری یا نظریه از زوایا و جوانب مختلف و بهبرای ورود به بازخوانی و تبیین نظریه

های رشد اقتصادی و توسعه طرح و ارائه پژوهانی که در قالب نظریهگرایان و توسعهتر نظرات توسعهطور مشخصبهتر بازتعریف شود و سپس دقیق

پردازی درباره تغییرات اقتصادی و بسیاری از دانشمندان علوم اجتماعی به بررسی روند تکامل نظریه 1970دهه  انهیماز اند، بازخوانی گردند. شده

لحاظ هدف، دامنه شمول، تعداد مکاتب فکری مورد اند. رویکردهای نظری انتخاب شده، بهنیافتگی جهان سوم پرداختهعهاجتماعی و دلایل توس

های توسعه توسط شماری از نظریهباید اذعان کرد که تعداد بی اگرچهبندی آثار نظری با یکدیگر تفاوت دارند. بررسی، مقولات مورد استفاده و طبقه



 182............................................................... ...................................................................................................... توسعه هایبازخوانی برخی از نظریه. 5فصل 

 

این رویکردها  یصادی، اجتماعی، فرهنگی، سیاسی و ... برای ارتقای رشد و توسعه جوامع تجویز شده است اما امکان بررسی تماماندیشمندان اقت

شود که در قالب مکاتب توسعه از سایر هایی پرداخته میها اشاره کرد. در اینجا به بررسی نظریههای آنتوان به برخی از ویژگیوجود ندارد و صرفا می

 ها پرداخته شود.که به ترتیب تاریخ ظهور، به معرفی و بررسی نظریهتر و مشهورتر هستند و تلاش شده است شده تب شناختهمکا

است. تئوری یا نظریه چیست؟ یک نظریه  1ها و فرایندهای توسعه، مفهوم تئوری یا نظریهنظریه جستارترین مفاهیم در ترین و اساسییکی از بنیادی

هایی ها نمونه پرسششود؟ اینیابد یا ابطال میشود، بسط میچگونه کامل مینظریه دهد؟ یک هایی پاسخ میگیرد و به چه پرسشچگونه شکل می

 ه شود.پاسخ دادها آنشود تا به شوند و در این مبحث تلاش میطرح میهای توسعه نظریهکه در مبحث  هستند

 یک پیرامون یورزاندیشهحاصل  یمنطق و خردمندانه ،خلاصه ریتقر یعو نو نگره است یه یامعادل نظر یو در فارس یشه یونانیبا ر یاواژهتئوری، 

 یقتحق یا و مشاهده ،مانند مطالعه یندهاییبا فرآ شتریب ی،خردمندانه و منطق یشیدناند یوهاست. ش یو تفکر یشهاند ینچن برآمده از یابوده  یدهپد

پیرامون را  یتیکه واقع یافتهنظام یماز مفاه یابه مجموعهعبارت دیگر، به .نظر استمد یمفهوم واحد یه،نظر یا یتئور واژهاز  در استفادههمراه است. 

. درواقع ها استیافته ینارتباط ب یو برقرار یشواهد واقع یدر گردآور یعملکوشش  یجهنت یتواقع ین. اشودیگفته م یهنظر دارندیم یانبای پدیده

  .دهدیپاسخ م یز،و چه چ گونهچرا، چ یهاو به پرسش آوردیرا فراهم م یندهآ یتوضع برآوردو  یاتواقع یفامکان توص یهنظر

ها استوار روش ینا رو همواره ب بوده یعلم یهاروش رهاوردکه  رودکار میبه هایییح پدیدهو توض برای تشریح ،نظریه یا تئوریدر علم مدرن، اصطلاح 

 کی یعلم حیتوض نیبهتر یعلم هی. نظرباشدیم یرد علم( 3 یا ، وتأیید (2 ،نقد (1شامل  و استنیاز برای علم مدرن  و معیارهای موردسو همو 

 یعلم هیکشف شود که با نظر ندهیدر آ یدیو اگر شواهد جد کنندیرا تأیید مآن درستی ها،هیشواهد و فرض یدر زمان حال است که تمام دهیپد

همواره  یعلم یهاباشند که آزمون یاگونهبه یدبا هایهنظر یا هایتئور ،جهت ین. بدابدییبهبود م ایبه تکامل  ازین هینداشته باشد، آن نظر سازگاری

مستقیم  ایگونهو به هستند 2گونههای قانونشامل برخی تعمیمی، علم هاییهنظر نقض کنند )رد کنند(. یا یبانیپشت ی،تجرب لحاظبهرا ها آنبتوانند 

اثبات یا ابطال  .شوندنقض  یارد ، تأیید های عمومی(،ها )گزارهتوانند از طریق طرح و آزمون تجربی فرضیه یا فرضیهصرفاً می بلکه یستند،ن یرپذآزمون

 یعلم یهنظر یک ین،رانابب .شودمنجر یه مربوطه رد نظر ایبه تأیید تواند گیرند، میها شکل گرفته و مورد آزمون قرار میهایی که از پس نظریهفرضیه

هستند که  یمنطق یهاحدس هایه. فرضشوندیم یبانیمکرر پشت هایمونتوسط آز هایهفرض ینکه ا است یهفرضگزاره عمومی یا چند  یا یکشامل 

 پنداشتو با  آوردیفراهم م مشاهده یک یبرا دهندهیحتوض یچارچوب یه. نظریستن یکسان یهبا فرض یهپس نظر آزمون هستند.قابل  یبه روش تجرب

 ها،یهنظر برد. یپ آنسقم  وو به صحت  را مورد آزمون قرار دادها آنتوان یکه م آیندیم دنبال آنبه یمحتمل هاییهفرض یحات،آن توض تصح

باطل  شده یه طرحنظر شود ینکه اگر چن شوندنادرست  یایجهنت یا منجر بهخطا داشته باشند  یدنبا یطیشرا یچعلوم هستند و هرگز و در ه یهاقله

 یداشتباه است، بلکه فقط بدان معناست که اطلاعات و شواهد جد یمیقدیه که نظر یستبدان معنا ن ین. ابسط یابندتکامل و  توانندیم هایهاست. نظر

 ارائه کند. یترکامل یحتوضها آندر مورد واند تیم پیرامون پدیده مربوطه شده کهو با شمول بیشتر تر کامل ،یدترجد یهنظرسبب طرح شده یافت

 ها،یهکرد تا از درون نظر تلاش توانیو م استباز ها آنبدان معنا که همواره راه ابطال  ،هستند یرپذموجود ابطال هاییهدانست که نظر یدبا ناًیقی

 . کرد نقضرا  هایهها، آن نظرآن آزموناستخراج نمود و با  هایییهفرض

مند واسطه یافتن پیوند نظامین بهتوان گفت که نظریه، سیستمی از قوانین است. اما این قوانمی»کند: گونه تعریف می( نظریه را این1964) 3کاپلان

یم فرمولی داشته باشیم، باید بگوییم که، نظریه گروهی از قوانین است که ناگزیراگر »کند: ( نیز بیان می1957) 4برگمن«. یابندبا همدیگر تغییر می

                                                                 
1 Theory 
2 Generalizations of species law 

3 Kaplan 4 Bergman 
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های بندیطور کامل متشکل از ساختها بهایم که نظریهخاطرنشان کرده»( نیز گفته است: 1968) 1بلالوک«. اندقیاسی به همدیگر مرتبط یاگونهبه

« .سازندگونه باشند که مفاهیم دو یا چند متغیر را در یک زمان به هم مرتبط میقانونباید شامل قضایای ها آنها نیستند، بلکه شناسیمفهومی یا سنخ

جای اغلب به« نظریه»و « قانون»، «فرضیه»رایج،  3در زبان و در ماوراء علوم»تری از نظریه ارائه کرده است: دقیق تر و( تعریف مشخص1967) 2بانگ

( در اثر کلاسیک خود با 1959) 5شوند. کارل پوپرها شناخته میفرضیه 4عنوان نقطه قوتروند و گاهی اوقات قوانین و نظریات بهکار مییکدیگر به

نامیم، برای تورهایی برای به دام انداختن آن چیزی هستند که ما )دنیا( می»ها طور استعاری گفته است که نظریه، به«6علمی منطق کشف»عنوان 

نظریه علمی، سیستمی »( بر این باور است که 1968) 7برایت ویت«. کوشیم تا این تورها را بهتر بسازیمکردن، تبیین و تسلط برآن. ما میعقلایی

«. کنندهای بنیادین پیروی میای از فرضیهشده با مجموعه واقعیات مشاهده آمیزیهمطور منطقی از مشاهده بهکه در آن پیامدهای قابل قیاسی است

های از جنبهای از قضایا است که با همدیگر سازگار بوده و به برخی نظریه مجموعه»دارد: می ریتقر، 8پرداز بازاریابی، رو آلدرسوننظریهاینکه سرانجام 

 یهنظر یک .آن چرایی و علت هدربار یحبدون توض ،است یدهپد یکمحدود از  ینیبرآورد و تخم ،شرح ی،علم یهفرض یک«. انددنیای واقعی مرتبط

روابط  یه،استفاده از نظربا  .پردازدیمها آن ییعلت و چراه شده و مرتبط است که بمشاهده هاییدهاز پد یااز مجموعه انتزاعیو  ژرف یحیتوض یعلم

مجموعه  یهدادن باشد. نظریح است که قابل بسط و توض یشمندانهاندگفتمان  ی( درواقع نوعی)تئور یهنظر شود.می ینیبیشو پ یفتوص یین،تب یعل

( ی)تئور یهنظر .گذاردیم یشبه نما راها آن یو همبستگ هایدهاز پد یو مدون بسامان ییرو تصو کندیارائه م یرهارا در مورد متغ یشنهادهاییپ

تا  کندیبرقرار م پیوند علی یرهامتغ ینب یه،نظراست.  یاو قضا یفتعار یم،ها، مفاهاز سازه یوستهپهمه( بیاشبکه تر،یقدق یان)و به ب یامجموعه

استفاده  یو انتزاع یافتهیمتعمگفتمان  یزبرانگو تأمل ی، لازم است از اشکال عقلاننظریه یک ینهنگام تدو کند. بینییشپ یادهد  یحرا توض هایدهپد

ها را نشان پیوند علی میان پدیده ،هینظرها است. به چرایی بسامان یشود. استدلالی که درصدد ارائه پاسخاز استدلال پژوهشگر زاییده می یهنظر شود.

 باید به چهار پرسش اساسی پاسخ داده شود: یهنظرها تأکید دارد. در تدوین یک ی پدیدهلدهد و بر ماهیت روابط عمی

ها و مفاهیمی را متغیرها، سازه هینظرکنند؟ اساس یک ها، مفاهیم( مرتبطی یک پدیده اجتماعی را تبیین میچه عوامل )متغیرها، سازه –عوامل  .1

های گوناگون مورد مطالعه قرار توان از جنبهمیکند. یک پدیده را پرداز برای تبیین یک پدیده اجتماعی معرفی میدهند که نظریهتشکیل می

 داد. 

 عوامل ضرورت دارد. همکنشی ، هینظرمیان این عوامل چگونه است؟ برای تدوین یک تعامل و همکنشی ماهیت  –عوامل همکنشی  .2

 9هایفرضوجود دارد؟ پیشهمکنشی کند میان این عوامل می گمانچرا پژوهشگر این عوامل را برگزیده است؟ چرا  –چرایی گزینش عوامل  .3

 گونهباشند، همان« چراها»بر  مبتنیها باید فرضروشنی تبیین کند. پیشرا بهها آنمیان  وندیپپرداز باید دلایل انتخاب عوامل و وجود نظریه

 متکی هستند.« هاچگونه»و « هاکدام»که بر 

شده در بالا پاسخ های ذکرتنها باید به پرسششود؟ یک الگوی نظری، نهظاهر میاجتماعی اقتصادی یا در چه شرایطی پدیده  –شرایط پدیداری  .4

 .سازنداجتماعی را هم تبیین کند. عناصر کجا و چه وقت مرزهای تعمیم را مشخص می اقتصادی یا دهد، بلکه باید شرایط پدیدار شدن پدیده

 شمولی دارد؟ ای محدود است یا جنبه جهانهپرداز به زمان و مکان و اراده ویژهای یک نظریهبینیآیا پیش

 ینیبیشو پ یینبا هدف تب یرها،متغ میان تعیین پیوند یقهم مرتبط است که از طربه تعاریف ( ویمها )مفاهای از سازهمجموعه هینظرپس یک 

                                                                 
1 Blalock 
2 Bunge 
3 Meta science 
4 Manhood 

5 Karl R. Popper 

6 The Logic of Scientific Discovery 

7 Braithwaite 

8 Roe Alderson 
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  .گذاردیم یشبه نما راها آن یو همبستگ هایدهاز پد یمدون و بسامان یریتصو هینظردرواقع  .کندیارائه م ها رایدهاز پد اییافتهنظام نگرش ها،یدگاهد

 ه خصوصیات زیر باشد: دربردارندباید  هینظرهر 

 یکبه  مربوطمورد مشاهده  یقبتواند حقا یدبا تئوری یا یهنظر یکو  دهدیرخ م یطشراای بر بستر خاصی از یدههر پد -توصیف دقیق پدیده  .1

 دارد. یچیدهپیه نظرقابل درک، ارزش بیشتری از یه نظرراستا  ینکند. در ا یفتوص یخوبرا به یدهپد

 علم باشد.سو با باید هم هینظرداشته باشد.  یرتیمغا ،شدهمشاهده یقدانش و حقاپیکره با  نباید هینظر -سویی با پیکره دانش هم .2

 توانندیقابل سنجش نمیرغ هایهیآزمودن داشته باشد. نظر یم را برالاز یابزارها یدلذا با ،است یقابل استنتاج و بررس ،هینظر -پذیر آزمون .3

   داشته باشند. یدرست یارمع

یک نظریه  صورت بازتعریف کرد:این  توان نظریه یا تئوری را بهانجام شده، میگوناگون بنابراین، با تجمیع تعاریفی که از نظریه توسط اندیشمندان 

ها است که بینی پدیدهتبیین و پیش ،برای افزایش فهم علمی گونههای قانونیافته با تعمیمنظام های عمومی وگزارهاز  یمنسجم یا تئوری مجموعه

  تواند تأیید، رد یا نقض شود.ها( میکننده )فرضیهبینیهای پیشو از طریق طرح و آزمون تجربی گزاره تأکید داردها آنی بر ماهیت روابط عل

( 1969) 1های نظری است. به عقیده یکی از بهترین متفکران فلسفه علم، دوبینو استفاده از مدل هینظریکی از ابزارهای لازم برای افزایش فهم علمی، 

 یک مدل نظری شامل اجزای زیر است: 

ها، ماده شود که تعاملات آنواحدهایی آغاز میبا متغیرها یا  نظری یا تئوریک،مدل  کی - 2موضوعه )محتوای موضوعی یا مفهوم کانونی(ماده  .1

 دهد. موضوعه مدل نظری یا تئوریک را تشکیل می

 نماید. عنوان قوانین تعامل، مشخص میاین واحدها را با یکدیگر بههمکنشی سپس مدل نظری، نحوه  - تعامل نیقوان .2

ای تعیین گونهها یا مرزها باید بهپردازند، این محدودیتز جهان میهای محدودی اهای نظری، عموماً به بخشاز آنجا که مدل -مرزهای مدل  .3

 صادق باشد.ها آنگردند که نظریه در داخل 

های نظری، بازنمودی از یک بخش پیچیده از جهان واقعی هستند که شود که بسیاری از مدلمیپنداشته  –های سیستمی متنوع موقعیت .4

های ها، تعاملهای سیستمی متنوعی وجود دارند که در هر کدام از آنن واقعیت است که موقعیتبخشی از پیچیدگی آن، آشکار کننده ای

 مختلفی بین واحدها در جریان است.

 انگریبعمل آورد که هایی درباره مدل بهگیریتواند نتیجهپرداز در موقعیتی است که میبنابراین، نظریه –های مدل ها یا گزارهتدوین فرضیه .5

 های مدل باشند. استنتاجات منطقی و صادق/ حقیقی درباره مدل در عرصه عمل یا گزاره

، بازنمودی از جهان واقعی است یا خیر، باید تمامی درواقعاگر گرایشی به تعیین این امر باشد که آیا مدل  -ها ها یا گزارهپذیری فرضیهآزمون .6

های شاخصکردن  عملیات بعدی، جایگزین .قرار گیرد، به یک شاخص تجربی تبدیل شوند ای که باید مورد آزموناصطلاحات موجود در گزاره

های تجربی موجود گیری مقدار شاخصتجربی مناسب در عبارت گزاره است تا یک فرضیه قابل آزمون تولید شود. عملیات پژوهش، شامل اندازه

شوند دست آمده یا تخمین زده میاند، در آزمون پژوهش، بهبینی شدهظری پیشطور نها است تا تعیین گردد که آیا مقادیری که بهدر فرضیه

 .یا خیر

ها که در ادامه به شرح آندر این فصل طرح شده ه عتوسهای ای از نظریه، پارهپرداخته شدها ح آنیشرتبه  فوقبر اساس معیارها و تعاریفی که در 

                                                                 
1 Dubin 2 Subject Matter 
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 هیفرض» کیدر قالب  یانیصرفا بو شمولیت یک نظریه،  فراگیری نبودن شروط فقدان برخورداری از جامعیت لازم و دارا دلیلبه، پرداخته خواهد شد

بسیاری  به عبارتی، است. مرتبط 1تبیینبا  هینظرپرداز، که برای نظریهدرحالیکه پرسشس یا ارائه نظری صرف از واقعیت است،  هستند «نشدهدییتأ

کار های دیگر علوم اجتماعی عاریت گرفته شده و در مطالعات توسعه بهها از حوزههای توسعه نیستند، آنبه بیان دقیق، نظریه« توسعههای نظریه»از 

آمیزی طور معمول به ترکیب و هماشتباه است، زیرا مشکلات توسعه به« های توسعهنظریه»اند. بنابراین، تاکید صرف بر یک نظریه در بین رفته

های قوی اغلب ممکن است هینظرخود متضمن یک استدلال منطقی درباره روابط متغیرها نیستند. خودیها بهفرضیه های تحلیلی نیاز دارند.گاهدید

ا دامنه بتر نگرکلان ها پرداخته خواهد شدی توسعه که به مرور آنهابرخی از نظریه که باید درنظر داشت .از یک یا تعداد اندکی ایده حاصل شوند

 تر هستند.نگرو بعضی دیگر جزئیتر قلمرویی وسیع

 

 های توسعهنظریهاهمیت 

 

گسترده  توسعه، هدف و آرمانی بزرگ برای تمامی کشورهایی است که هنوز به دلایلی نتوانسته اند در این مسیر گام بردارند. با نگاهی گذرا به طیف

های مورد تواند با عطف به زاویه نگاه و حوزهتوان اعلام داشت که هر فرد آشنا به مفهوم توسعه می، به جرات میتوسعه یهانظریهو تعدد و تنوع 

اند شماری در ساحت توسعه طرح شدههای بیتوان استدلال کرد که نظریهمی رونیازاخاص خود را نسبت به توسعه داشته باشد  نظریهعلاقه خود 

هایی پرداخته نظریهخوانش ها، به ترتیب تاریخ تقریبی طرح آندر این فصل صرفا بهها مقدور و ممکن نیست، با توجه به اینکه مرور کلیه نظریهکه 

دم یا مر ترافزونشمار در تعاریف جدید توسعه، بهبود شرایط زندگی اینکه خواهد شد که از شهرت و آوازه بیشتری برخوردار هستند. با توجه به 

گیری توسعه یک امر محلی و مردمی است که هدفاساس  نیبراطبقات پایین جامعه متضمن شرافت انسانی، امنیت، عدالت، برابری و آزادی است، 

. است. اما های فرهنگی، اجتماعی، سیاسی، انسانی، جغرافیایی، مدیریتی و ..از آنکه متمرکز بر موضوع صرفا اقتصادی باشد در پیوند با حوزهآن بیش

مشکلات  ای برخوردار باشد تا بتواند و یا از رهبری خردمند و داهیانه نایل شودای باید به آن میزان از بلوغ و رسش نکته اساسی این است که هر جامعه

الگوی توسعه هر چند معتبر و شناخته  رو، یکاینریزی اصولی برطرف کند. از یابی و با درایت، تدبیر و برنامهتوفیقات خود را به دقت ریشهو علل عدم

بلکه این الگو باید در داخل هر کشور و براساس نیازها، باشد، یافتگی و با هر سطح از توسعه تواند نسخه و تجویزی عام برای همه جوامعنمی ،شده

فهم و درک تنها نه توسعه  یهاهینظرهدف مطالعه افزاری آن کشور طراحی و به اجرا درآید. چون سخت هایقابلیتافزاری و ها و امکانات نرمخواسته

هرچند که از بنابراین،  باشد.مینیز نیافتگی موثر برای غلبه بر توسعه ایهای توسعهکارگیری راهبردبهو  هارهنمودارائه نیافتگی است بلکه علل توسعه

است که پدیده  اینظریهکه این همان  اظهار داشتو بر آن مهر تایید گذارد و  انتخاب کردیکی را صرفا توان عنوان شده، نمی های گوناگوننظریهبین 

را مورد گوناگون های نظریهای از ، باید مجموعهو رفع آنماندگی کند. پس چه باید کرد؟ برای شناخت پدیده عقبماندگی را به خوبی تبیین میعقب

اری کاملا یاند که برای ارائه معه آن نگریستهبای خاص اند، از زاویهزیرا هر یک از اندیشمندانی که به بحث پیرامون این پدیده پرداخته ار دادتوجه قر

 راهبردهایو  هانظریهآمیزی و همبه این پدیده نگریست و این چیزی نیست جز تلفیق  یمختلف زوایاینیافتگی، باید از جامع و مانع در تبیین توسعه

 .ها و راهبردهانظریهابراز شده و برجسته نمودن نقاط قوت این 

فرایند صنعتی شدن خود را آغاز  19سده و در طول  18سده توسعه با تغییرات عمده در ساختار نظام اقتصادی همراه است. اقتصاد بریتانیا در اواخر 

                                                                 
1 Explanation 
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های بزرگ و را آغاز کردند و کارخانههای جدید یتکنولوژبرداری از داران بهرها انتقال یافت، کارخانههکرد. در این زمان تولیدات نساجی به کارخانه

از ن مناطق روستایی را ترک کردند. اندکی پسرهای مدها نفر به منظور کار در کارخانههای صنعتی مختلف ساخته شدند. میلیونگوناگونی در حوزه

طور خاص آلمان پیشرفت بسیار بزرگی در صنایع شیمیایی و فولاد داشت. ر سایر کشورهای اروپایی نیز شروع شد. بهانگلیس، فرایند صنعتی شدن د

از داخلی، بخش صنعتی قدرتمندی را توسعه داد. بیشهای های جنگ، اقتصاد در حال گسترش آمریکا، با ترمیم ویرانی19سده همچنین در پایان 

های صنعت ترین پایهدر مسیری مشابه قرار گرفت و به یکی از مهم را آغاز و ایتانیبه بر همپایی عمدتا روستایی بود،بعد، اقتصاد چین که یک سده 

بر صادرات مدیریت و چگونه سرمایه لازم برای ساختن  به اقتصاد مبتنی را بر کشاورزی از اقتصاد مبتنی گذاردنیا تبدیل شد. این کشورها چگونه 

اند نیروی کار لازم را از اطراف کشور جذب کنند؟ این تغییرات ساختاری چگونه موجبات رشد اند؟ چگونه توانستهیع را تامین کردهکارخانجات و صنا

های دولتی این تغییرات ساختاری را ممکن ساخت؟ چگونه رشد در یک بخش، رشد ها و سیاستو توسعه این کشورها را فراهم کرد؟ کدام راهبرد

ورز برای گیرد و برخی از افراد اندیشهپژوهان شکل میتوسعههایی است که در اذهان ها از جمله پرسشبخشد؟ این پرسشرا بهبود میها سایر بخش

 در تنوعوجود های ناهمگون توسعه، حاکی از نظریههستش  اند.ای خاصی را پیشنهاد کردههای توسعهها و تئوریها نظریههایی برای آنیافتن پاسخ

های توسعه از طریق نظریهاهداف و مقاصد است. اهداف توسعه، متاثر از اجتماع، اقتصاد، سیاست، فرهنگ، عرف، اخلاق و حتی مذهب هستند. 

های های گوناگون و دانش نظری در چارچوبدیدگاه آمیزیهمهایی کلی و نیز بندی دانش گذشته در قالب گزارهتوان به نقد، بازنگری و جمعمی

 یافت. یینی دستتب

ای که اجتماعی باشند. شیوه هایهتوانند برساخت، میشودپنداشته میچه واقعیت در حال حاضر، در علوم اجتماعی کاملا پذیرفته شده است که آن

های تفسیر این قوانین شیوهها، قوانین و نیز ها، سیاستبر برنامه و کنندادراک می ،اندیشندهای اجتماعی میمردم از آن طریق در مورد واقعیت

خالق  ،واقعیت نیست، بلکه خود صرف توانند در ساخت واقعیت نقش مهمی داشته باشند. دانش بازتابها نیز میتاثیری آشکار دارند. درنتیجه، نظریه

ها بخش عملی نوین باشد. نظریهواند الهامتای نو شود و نظریه یا کنش نظری نیز میتواند منجر به تولید نظریههاست. نگاه دقیق در عمل میواقعیت

مکمل از بیشدهند و های دیگر واکنش نشان می. اگر چه پیروان هر رویکرد نظری اغلب به نظریهی هستندخاص هایو سیاق اغلب وابسته به بسترها

 چندین نظریه نیاز است.  آمیزیهمطور معمول به ههای واقعیت، بشان تاکید دارند، اما مواجه بودن با پیچیدگیهایبیشتر بر تفاوتها آنبودن 

چه بخواهد مورد حمایت یابد، باید نیروهای اجتماعی از آن حمایت کنند و چناندست شایستهدر توسعه به جایگاهی ای خاص نظریهاینکه برای 

طور مشخص باید کارکردی ایدئولوژیک داشته باشد. با باشد، بهها ها سازگار و حافظ منافع آنهای آنبینینیروهای اجتماعی قرار گیرد باید با جهان

توسعه، گفتمان بخشی از مشکل چیز را تبیین کند.  ها، باید دارای منطقی باشد و بتواند با این منطق نظری همهاین وجود، برای خدمت به منافع آن

  .توسعه استگفتمان جامعیت عدم، یبه تعبیر وسیاسی و ...  توسعه اعم از اقتصادی، فرهنگی، اجتماعی،ناهمگون های گسست میان حوزه

آماده  انگیز دانش اقتصاد مدرن آن است که تحلیل صورت گرفته از فرایند رشد خاص کشورهای صنعتی پیشرفته، ابزارییکی از دستاوردهای شگفت

های های بیرونی است که همواره طی فرایند پیشرفت علوم به رشتهوجود آورده است. این همان صرفهترین اقتصادها بهبدویکارگیری در بهبرای 

برد. بنابراین، بر اساس این اصل، هیچ کند. یک رشته علمی، از اکتشافات و مفاهیمی انتزاعی و تحلیلی رشته دیگر بهره میعلمی دیگر سرایت می

شان، میان دلیل سطح بالای انتزاعهایی که بهنظریه ثمر نیست.، بید کندمنها قدرتمند رشد بهرهرا از پیشرفت نیافتگیکه توسعهبرای آن یکوشش

های توسعه شوند. اما مطالعات توسعه باید شرایط خاص جوامع را مدنظر قرار دهد و از نظریهمی تصوریک نوع نظام اقتصادی کاربردی و قابل تعمیم 

هر های خودش را صورت دهد. سازیالگواع کند و این بدین معناست که باید انتزاعات و حل خاص خود را ابدمثابه یک آموزه استفاده کند تا راهبه

و ناهمسو هستند و ناسازگار لحاظ ایدئولوژیک، نظری یا تجربی با یکدیگر ها بهباشد. بسیاری از این نظریهنقاط قوت و ضعف می دربردارندهای نظریه
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ها، علم توسعه فاقد یک نظریه و یا کند. حتی برخلاف بسیاری از شاخهانگیز میبرجذاب و هم چالشهمین مساله است که مطالعه توسعه را هم 

معاصر در ملل  افتهینتوسعهکشورهای  یهاپرسمانهای جدید و درک نوینی با بررسی الگوی خاص مورد قبول همگان است. در عوض، همواره دیدگاه

توان در برابر این اختلاف نظرات و آید. ممکن است باعث حیرت شود که چگونه میر طی زمان بوجود میآفریقا، آسیا و آمریکای لاتین دگوناگون 

 توسعه رسید.های راهبردها به توافقی عمومی و سازگار برای دیدگاه

متفاوت  یختشنارویکردهای نظری و معرفتهای گوناگون علوم اجتماعی و به حوزه مربوط هایاز انواع گفتمان عییبالنسبه وس وستارینظریات توسعه پ

 ،های نظری متفاوتاین دیدگاه میمستق رهاورد. از آنجا که اندخود به آن نگریستهخاص از زاویه نگاه پژوهان گرایان و توسعهکه توسعه ردیگرا دربر می

دگرگونی ناشی از کاربست این الگوها در نواحی متفاوت جهان  فراینددریافت اند، برای به کار بسته شده عمل مختلفی است که در ایالگوهای توسعه

 امیاز یک سو مستق ،نظران توسعهصاحب یشناخته شوند. مرور و تامل در آرامختلف باز هایکم خطوط اصلی این دیدگاه دست ضرروی است که

بازگوی  میرمستقیطور غاست و از سوی دیگر و به صیتشخهای ضروری و یا نالازمی است که در الگوهای توسعه قابل و چرخشها اننوس گویباز

این کشورهاست. این  اجتماعی هایریزی دگرگونیها در برنامههدف پیوستهدگردیسی در کشورهای جهان سوم یا به سخن دیگر  رییگسو رییتغ

ثباتی و دستخوش توان مشاهده کرد، جوامع را دچار بییقرن گذشته م میدر ن سوم گونه که در تاریخ وقایع اجتماعی جهانها همانهدف اپییپ رییتغ

نظر از شناخت شناسی صرفاقتصادی و جامعه پژوهانتوسعهی اتوان گفت که بررسی آراء توسعهمی اساس سازد. بر اینسامانی و هرج و مرج میبی

واجد  زین از جنگ جهانی دومدر جوامع جهان پس اسییلات سیابی دگرگونی اجتماعی و برخی مشکلحاظ ریشههای توسعه بهالگوها و مدل خاستگاه

 .است تیاهم

نیافته، آموزش اقتصاد عمدتا دارد که در کشورهای توسعههای رایج توسعه در کشورها اظهار میی نظریهکارآمد( در طرح دلایل نا1388ملکی )

پردازان اقتصاد کلاسیک و نئوکلاسیک به دلایل باشد. نظریهالملل میهای خرد، کلان و تجارت بیننئوکلاسیکی بوده و متمرکز بر تئوریکلاسیکی و 

 موثر واقع شوند:ها آنو حل  افتهینتوسعهمسائل و مشکلات کشورهای  پردازشتوانند در تبیین و زیر نمی

باشند. برای مثال، یک کشاورز نمی افتهینتوسعهرایج در اقتصاد قادر به تبیین مسائل کشورهای  یهاهینظر – هاهینظربینانه بودن این واقع .1

 نوع کشت خود را تغییر دهد.نتواند مانند یک کشاورز آمریکایی به همان صورت در قبال تغییر قیمت محصولات کشاورزی،  دیشاآسیایی 

ترین موضوع آن، تخصیص دهند که مهمایستا و کمی مورد بررسی قرار می به صورترا  هاپرسماناقتصاد کلاسیک و نئوکلاسیک  –ذیربط بودن  .2

باید روشی پویا و کیفی باشد، زیرا روابط فنی و  افتهینتوسعهکه روش مطالعه در کشورهای سود است درحالیسازی نهیشیببهینه منابع با هدف 

  باشد. تغییر میشرف های تولید و ساختار نهادها و موسسات در آن کشورها در روش

فعالیت موثر دولت در اقتصاد متمرکز است. به عبارت دیگر، اساسی بر عدم یاگونهبهگیری اقتصاد کلاسیک و نئوکلاسیک جهت –گیری جهت .3

که در کشورهای رو به توسعه بر ضرورت هدایت هدفمند و ها براساس ایده آزادی فعالیت بخش خصوصی استوار است. درحالیتاساس فعالی

 شود. ریزی اقتصادی تاکید میگرا در اقتصاد و پایبندی به برنامهآگاهانه و مدبرانه دولت توسعه

های فرهنگی پرداخته سی فرایند توسعه درنظر اندیشمندان غرب، کمتر به جنبهمعمولا در برر –های اجتماعی ها و سرمایهتوجهی به ارزشکم .4

برای توضیح توسعه اقتصادی پایدار  یمحورترین عامل اجتماعی، متغیری عنوان شاخصای دارند. اعتماد بهکنندهشود، ولی تاثیر تعیینمی

 دار نیست. ای برخورهای رایج از جایگاه بایستهشناخته شده است که در نظریه

هایی که برای اقتصاد یک منطقه معین یا یک زمان معین معتبر و مناسب ها و تئورینظریه –های توسعه سازی در نظریهتوجه به بومیعدم .5

میردال های دیگر معتبر نباشد. اقتصاددان برجسته سوئدی و برنده جایزه نوبل، گونارد برای جوامع دیگر در همان زمان یا زمان دیشااست، 
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اند بدون تناسب برای مطالعه می که متناسب با شرایط خاص دنیای غرب طرح شدهیها و مفاهوقتی نظریه»گوید: ( در این زمینه می1968)

( 1384جوزف استیگلیتز )« روند، عواقب وخیمی در انتظار است.میکار بهکه با شرایط دنیای غرب مطابقت ندارند،  افتهینتوسعهکشورهای 

المللی پول و برخی از هایی که صندوق بینرا از نسخه افتهینتوسعهو معاون سابق بانک جهانی، کشورهای  اقتصاد صاددان برنده جایزه نوبلاقت

ها، نیازها و شرایط بومی و ها بدون توجه به فرهنگدارد چرا که معتقد است این نسخهپیچد، برحذر میشان میموسسات اقتصادی غرب برای

های رایج نظران اقتصادی کشورهای درحال توسعه بیشتر با نظریهکند. بیشتر صاحبنیافتگی این کشورها را درمان نمییمی، درد توسعهاقل

ها با واقعیت جوامع فاصله دارند. بسیاری از مراجع ها فرسنگهای اقتصادی جامعه خود، که متاسفانه این نظریهتوسعه آشنایی دارند تا با واقعیت

بردی عام برای همه جوامع دارند و به رهای علوم طبیعی کاانشگاهی اقتصادی بر این باور هستند که نظام آموزش اقتصادی همانند رشتهد

گوناگون بر کشورهای  گراییهای توسعههای مربوطه با شرایط جوامع مورد تجویز باور ندارند. تعمیم نظریهضرورت سازگاری و انطباق نظریه

نیافته ترکیبی کشورهای توسعه گاهیجاپردازش کند. چرا که تا حدی دور از واقعیت جلوه میها آنشرایط عینی کردن  لحاظبدون  افتهینتوسعه

برخی نیز  ها سیاسی، گروه دیگر اقتصادی وهای گوناگون هستند. برخی از این ویژگیسازد که دارای خصلتها و عواملی را نمایان میاز ویژگی

( معتقد است که تنوع 1364از عوامل خارجی هستند. تودارو )برآمده ای از این عوامل داخلی و برخی دیگر باشند. پارهفرهنگی و اجتماعی می

های ( اهمیت نسبی بخش4( منابع مادی و انسانی، 3( تکامل تاریخی، 2( اندازه کشور، 1: استاز هفت عامل زیر  برگرفته ساختی این کشورها

( توزیع قدرت، 7های اقتصادی و سیاسی خارجی، و ( درجه وابستگی کشور به قدرت6( اهمیت ساخت صنعتی کشور، 5عمومی و خصوصی، 

  .ساخت نهادی و سیاسی کشور

ای را های عمدهفراز و فرودتا به امروز  1940اش در دهه ای دارد و از آغاز پیدایشرشتهمیانهمچنین ای و رشتهفرامطالعات توسعه، ماهیتی گستره 

برای ارائه ها اندیشیدن در باب خود فرایند توسعه نیز، عمیقا دگرگون شده است. اهتمام نشیبطوریکه در طی این فراز و سر گذاشته است، بهپشت

تعاریف متنوعی از مفهوم توسعه وجود که اینهنگام بوده است. با توجه به های عملی این حوزه، همهای نظری نوین توسعه، با دگرگونیپردازیمفهوم

افراد مختلف، متفاوت است به همین خاطر نیز منازعات فراوانی حول این مفهوم، وجود داشته است. در نگرش  نیل بدان نیز در هایراهدارد و ضمنا 

در رابطه با توسعه نیز بسیار  هدامنه آثار منتشر و به طریق اولی بروز و ظهور یافتندهای مختلفی در باب توسعه، دیدگاه 1950تا  1940خلال دهه 

های توسعه )اثباتی( و هنگام متشکل از وجوه نظری و نیز عملی است که اولی ناظر بر چیستی ایدهبسط پیدا کرد. باید به یاد داشت که توسعه، هم

 ها است. ای )هنجاری( یا کاربست عملی آن ایدهدومی نیز ناظر بر چگونگی یا توصیه

سود همهای های غیردولتی، سازمانالمللی، سازمانای دانست که توسط نهادهای بینتوان معرف اقدامات عملیکارهای توسعه را نیز میراه

 کارهای توسعهپذیرند. راهها صورت میو یا حتی افراد منفرد، جهت نیل به توسعه و تغییر وضعیت نواحی، مناطق، کشورها و قاره (المنفعهعام)

های هایی را برای پرسشپاسخاینکه پذیرند تا است که جهت تغییر ساختارها و نهادهای موجود اقتصادی و اجتماعی انجام می هاییکوشش

 دلالت دارند.  –که عمدتا دولت است  –بازیگری خاص هستش  بر« کارهای توسعهراه»سازان بیابند. بنابراین اصطلاح تصمیم

های موجود در رشته توسعه شوند. وضعیت کنونی دیدگاهاست، بنابراین، مشکلات به سادگی در یک سطح حل نمی ایسویهاز آنجا که توسعه چند 

های موردنظر است و به احتمال زیاد، این وضعیت همچنان هم پابرجا خواهد ماند. بنابراین، هر یک از نفعان و موقعیتدهنده گستردگی ذینشان

رو دارد. بر این اساس، از منظر رویکردهای تحلیلی متعدد های گوناگونی پیشها، انتخابنونی در مواجهه با تغییرات و چالشک ایهای توسعهدیدگاه

 دهند. زنی کرد و هر کدام نیز مسیرهای متفاوتی را نشان میتوان درباره آینده توسعه گمانهمی
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که به سطح تحلیل بزرگتری همچون جامعه و نهاد دولت نیاز است؟ ی انسان باشد و یا آنآیا سطح تحلیل و واحد مورد مطالعه در زمینه توسعه بایست

بایست مسیری واحد به سوی الگویی مشخص از توسعه انسانی، اجتماعی، سیاسی و اقتصادی را انتخاب کنند و همگی ها و جوامع میآیا همه دولت

فردی، اجتماعی، سیاسی، اقتصادی و یا فرهنگی نایل شوند یا اشکال، الگوها و مسیرهای  های گوناگون روابطبه اشکالی واحد از کارکرد در حوزه

ترین رویکردهای گردد؟ مهمکه مفهومی نسبی تلقی مییافتگی وجود دارد و توسعه نیز اشکالی از وحدت درعین کثرت دارد یا آنمتفاوتی برای توسعه

اند؟ در تاریخ مطالعات ک از کدامین منظر به تعریف این مفهوم محوری و به ظاهر غایی پرداختهنظری در این خصوص چه رویکردهایی هستند و هر ی

 قرار گرفته است. پردازش و تکوین الگوهای توسعه در سطح ملی و یا جهانی مورد بحث و  فرگشت قهیطرهای مختلفی از توسعه، الگوها و شیوه

به یک باور عمومی نزد اندیشمندان غربی و بایست همان مسیری باشد که غرب پیموده، نیافته مییافتگی کشورهای توسعهکه برای توسعهاین باور 

جامعه سنتی »حتی محافل روشنفکری جهان سومی تبدیل شده بود. در این هنگام، هدف توسعه در جهان سوم عمدتا به معنای حرکت از یک 

براساس تولید صنعتی و با مصرف انبوه بود. در این راستا، تمایز جوامع براساس جهان  «ای مدرنجامعه»بر تولید کشاوری، به  مبتنی« پیشاصنعتی

برای نیل به توسعه در . روی صرف جهان سوم از جهان اول برای همگام شدن با آنبا همین رویکرد بود، یعنی لزوم دنبالهسو هماولی یا جهان سومی 

افزاری خود بتوانند های سختافزاری و قابلیتبراساس امکانات نرم و نگاشت وجود دارد تا کشورها به سهولتراه یا رهتلف نیاز به نقشهجوامع مخ

یش تکاملی های گوناگونی را در یک روندگی و پوها و تئوریپژوهان نظریهگرایان و توسعهتر را انتخاب کنند. بنابراین، توسعهتر و کوتاهمسیری بهینه

ها کنند، که در ادامه به اقدام به انتخاب و اجرای آن کشورها، خاص یبسترها اند تا کشورها براساس تحلیل موقعیت وبندی و معرفی کردهصورت

 ها پرداخته خواهد شد.ها به بررسی آنترتیب براساس تاریخ تقریبی طرح آن

 

 از دیدگاه هیرشمنتوسعه  هایهینظربندی دسته

 

ای از علم زیرشاخهصورت به، رشته تحقیقی نسبتا جوانی است. این رشته حدود یک نسل پیش 1اقتصاد توسعهکه  گوید( می1958هیرشمن )آلبرت 

دهه چهل های گر بودند. سالنظارهرا آنتعداد دیگری از علوم اجتماعی با شک و تردید و نوعی حسادت، از دور، ظهور که درحالیوجود آمد، اقتصاد به

بیشتر و شادابی آن کمک  یگفتگوهاها و الگوهایی بود که بر این قلمرو جدید تسلط داشتند و خود به طرح جاه میلادی شاهد گسترش اندیشهنو پ

مناطق فقیر  انگیز، اقتصاد توسعه عملکردی به مراتب بهتر از موضوع مورد مطالعه خود، یعنی توسعه اقتصادیکردند. در این دوره بسیار هیجانمی

های دو دهه چهل و پنجاه میلادی درباره توسعه مطرح شدند، در قلمرو دانش اقتصاد دو جزء های مختلفی که در سالدیدگاهکرد. ایفا می یتیگ

منظور «. 3متقابل ادعای منافع»و پذیرش « 2گراادعای اقتصاد یگانه»ای که مطرح خواهم کرد عبارتند از: رد شدند. دو جزء اصلیاصلی را شامل می

از کشورهای پیشرفته متمایز  ،، در مقام یک گروه مشخص«4نیافتهکشورهای توسعه»گرا، دیدگاهی است که مدعی است من از رد اقتصاد یگانه

، که نتیس اقتصادی تحلیلپذیرد، که مشترک است، صورت میها آنهای اقتصادی که در نزد باشند و این تفکیک، براساس یک رشته ویژگیمی

نیافته تا حدود زیادی دستخوش دگرگونی د، به هنگام بحث در باره کشورهای توسعهونمعمدتا توجه خود را به وضعیت کشورهای صنعتی معطوف می

دو ثمراتی توان چنان شکل بخشید که برای هر شد. مفهوم منافع متقابل، مدعی است که روابط اقتصادی میان دو گروه از کشورها را میو تغییر می
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 2شوند که در جدول شود مردود دانست. در این خصوص، چهار دیدگاه اصلی مطرح میتوان قبول کرد و هم میداشته باشد. این دو ادعا را هم می

 شود:اشاره میها آنبه 

 (1958)هیرشمن،  های توسعه. انواع نظریه2 جدول

 

 رد پذیرش

 اقتصاد توسعه اقتصاد ارتدوکس پذیرش

 های نئومارکسيستینظریه مارکس رد

 

د با این حال، همین جدول ساده با نگنجفوق نمیچارچوب شناسیم که دقیقا در های دیگری را نیز میدیدگاه هرچندکند که وی خاطرنشان می

واحد و یکپارچه  سامانهیابیم که دو دهد. در جریان بررسی آن در میرا ارائه می اقتصاد توسعه عمده توسعه در پیرامون هاینظریهآوری فراگیری حیرت

دو دیدگاه دیگر نیز وجود دارند که تا حدودی با هم ناسازگارند  هرچندفکری وجود دارند که عبارتند از اقتصاد متعارف )ارتدوکس( و نئومارکسیسم، و 

 و بنابراین ناپایدار هستند. 

 ای که خواهد آمد، وابستگی دارد: به دو قضیهدیدگاه ارتدوکس، 

شمول برخوردارند: تنها یک دانش اقتصاد وجود اقتصاد، شامل یک رشته قضایای ساده و درعین حال نیرومند است که از اعتبار عام و جهان –الف 

 گونه که تنها یک علم فیزیک وجود دارد(، دارد )همان

گیرد، اعم از آنکه این شرکاء افراد باشند یا کشورهای مختلف، د بازار، منافع حاصل به تمام شرکا تعلق میدومین قضیه، آن است که در اقتصا –ب 

 صورت، افراد در بازار مشارکت نخواهند جست(.شود. )در غیر اینبه نحوی که دایره عمل بازار تمام افعال ارادی دایر بر مرواده اقتصادی را شامل می

شوند. دیدگاه دیگر عبارت است از نظریات عمده نئومارکسیستی درباره توسعه گرا، تایید میعای منافع متقابل و اقتصاد یگانهبدین ترتیب، هر دو اد

 شود:که به اصول ذیل تفکیک می

 داری مرکز است. نیافته پیرامون و سرمایه، ویژگی دایمی و اصلی روابط میان کشورهای توسعه«مبادله نابرابر»استثمار یا  –الف  

در نتیجه روند طولانی استثمار، ساختار اقتصادی سیاسی کشورهای پیرامون نسبت به شرایط تجربه شده در کشورهای مرکز، بسیار متفاوت  –ب 

 است. 

توانند فرایند صنعتی ته نمینیافاین دو گروه از کشورها، یک مسیر را طی نخواهد کرد. مثلا استدلال شده است که کشورهای توسعه در بنابراین توسعه

 شوند.گرا رد میداری، دنبال کنند. پس در اینجا هر دو ادعای منافع متقابل و اقتصاد یگانهآمیز را در حمایت از نظام سرمایهشدن موفقیت

لوژی باشد، در دو دیدگاه گیری یک ایدئوحد ساده کردن( واقعیت، که مناسب شکلاز بیش)و کردن  نوعی سازگاری درونی، که معطوف بر ساده

شود که چرا اندیشه انگاری با وضعیت دو دیدگاه دیگر در تعارض است. پس روشن میمتعارف )ارتدوکس( و نئومارکسیست وجود دارد. همین ساده

 شود. یگرا تایید مگردد و ادعای اقتصاد یگانهام که ادعای منافع متقابل نفی میمارکس را در جدول فوق، جایی قرار داده

توان های متفاوت است. به راحتی میباشد که خود ترکیبی از اندیشهدر اینجا وظیفه اصلی من پرداختن به منشا و پویایی دیدگاه اقتصاد توسعه می

 دید که ترکیب دو قضیه الف و ب برای ظهور اقتصاد توسعه ضروری بوده است. این دو قضیه عبارتند از:

 گرااقتصاد یگانه

 منافع متقابل
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ها آنهای تحلیلی اقتصاد متعارف برای درک رباشد که کاربرد ابزانیافته چنان میص در ساختار اقتصادی کشورهای توسعههای خابرخی ویژگی –الف 

 نارسا و گمراه کننده خواهد بود. 

یافته کشورهای گروه اول نیافته و پیشرفته برای هر دو سودمند باشد، به شکلی که پیشرفت کشورهای توسعهرابطه میان کشورهای توسعه دیشا –ب 

 را نیز منتفع سازد. 

های نو و بیان ها شکل گیرد و به وسیله گروهی از پژوهشگران توسعه یابد، آنگاه ارزیابی میزان دشواری زایش اندیشهجدیدی از اندیشه وستاریپهرگاه 

شوند. باشد، فراوان یافت میو سنت تحلیلی خاص خود میدر دانش اقتصاد که دارای الگوها خصوص بهممکن نخواهد بود. چنین مشکلاتی، ها آن

 باشد.این خود یکی از دلایل واضح نقاط قوت و ضعف این علم اجتماعی می گمانیب

ضمنی یا آشکار،  یاگونهبهو  ه استهای مختلفی که در مورد اقتصاد توسعه جدید صورت گرفتدر میان بررسیکند که هیرشمن خاطرنشان می

اشتغال ناقص در »به  مربوط. یکی هستندتر شاخص، دو گونه بررسینمایدمیفرد با اقتصادی ویژه قلمداد بهنیافته را گروهی منحصرتوسعهکشورهای 

 شود:می« صنعتی شدن دیررس»یعنی و دیگری شامل عارضه تاثیر در روند صنعتی شدن « 1مناطق روستایی

تری با برقراری پیوند نزدیک شیجومحققانی که به بررسی موضوع مورد بحث ما پرداختند در نخستین  –اشتغال ناقص در مناطق روستایی  .1

اقتصادها به انواع گوناگون ای از قضایای کلی وجود داشت، بدین مضمون که انواع فکری، مجموعه سامانهنظام فکری کینزی بودند. در این 

و راگنار نرکس در راه برقراری چنین پیوندی  رودان-پل روزنشتاین، 2کورت ماندلبامهای اقتصادی نیازمند بودند. افرادی چون مختلف نظریه

شمردند. عطف توجه به اشتغال ناقص در مناطق روستایی، نیافتگی بر میتوسعه یاساسهای اشتغال ناقص را یکی از ویژگیها آنپیشگام بودند. 

داشت. بدین ترتیب، پیشگامان طرح اشتغال ناقص نزدیکی زیادی با مکتب کینز شباهت زیادی به اشتغال فکری مکتب کینز در مورد بیکاری 

ترین شکلی در آثار آرتور لوییس ویژگی اصلی توسعه نیافتگی، به کاملمثابه بهکردند. تاکید بر اشتغال ناقص در مناطق روستایی احساس می

آسایی توانست از یک ، به نحو معجزه«رایط عرضه نامحدود نیروی کارتوسعه اقتصادی در ش»متجلی شد. وی در مقاله برجسته خود، به نام 

های راجع به سیاست حالدرعیننیافته پیدا کند و را برای کشور توسعه« قوانین حرکت»قضیه ساده، درباره اشتغال ناقص، مجموعه کاملی از 

 ه نماید. ای از پیش نهادهای گوناگون ارائالمللی طیف گستردهاقتصادی داخلی و بین

های جنگ جهانی دوم بود که روند صنعتی شدن با هرگونه سیاست و خصوصا سال 1930های رکود دهه در طول سال –صنعتی شدن دیررس  .2

های طولانی در تولید کالاهای اصلی جهت کرد. این کشورها طی سالنیافته جایگاه مهمی را اشغال میفعال توسعه بسیاری کشورهای توسعه

عرضه ها آنکه کشورهای پیشرفته نیز تولیدات صنعتی خود را به صادرات به کشورهای پیشرفته صنعتی تخصص پیدا کرده بودند، ضمن آن

آموزه حاکم بر دانش اقتصاد، )ظهور توسعه(، وظیفه خطیری بود که با اجرای آن « دیررس»کردند. استقرار یک ساختار صنعتی در شرایط می

هدایت شود. تاخیر طولانی در هر کشور کارآفرینان آگاه که توسط های صنعتی لازم است تلاش ،گرفت. مطابق این آموزهمورد تردید قرار می

این  ،امل بازدارندهتر و حضور واقعی یا کاذب یک رشته از عوهای گستردهکارآفرینان برای هدایت فعالیتهستش  روند صنعتی شدن، فقدان

گسترده، عامدانه و هدایت شده است. اصطلاحات متعددی  مساعینیافته صنعتی شدن مستلزم آورد که در مناطق توسعهاحساس را پدید می

)الکساندر  «جهش بزرگ»)و. و. روستو(،  «خیز»رودان(،  –روزنشتاین پل ) «فشار بزرگ»ها ابداع شدند: برای مشخص ساختن این تلاش

 )آلبرت هیرشمن(. «پیوندهای پیشینی و پسینی»)هاروی لیبنشتاین( و  «نظریه نقادی حداقل»گرشنکرون(، 
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اند. ضرورت های فنی داشتهپیرامون از طریق گسترش تجارت، انتقال منابع مالی و کمککشورهای کشورهای عمده صنعتی سهم بزرگی در توسعه 

شد که چنین اقدامی باید تنها با استفاده گنجد. استدلال میمی« 1فشار بزرگ»های مدافع چارچوب نظریهدر  ترافزونهای هنگفت مالی تزریق کمک

اصلی مورد  یالگوانداز لازم را در داخل فراهم آورند. در اینجا، توانند پسکشورهای پیشرفته باشد، زیرا کشورهای فقیر نمی ریچشمگهای از کمک

انداز، داد که نرخ رشد یک کشور برحسب میزان میل به پسدومار( نشان می –ترین شکل خود )الگوی هارود ر سادهنظر اقتصاد نوین رشد بود که د

های خارجی بود و فرض هایی جهت گسترش تجارت و کمکشود. این مسایل به نحو تغییرناپذیری، شامل برنامهنسبت سرمایه به محصول، تعیین می

کشورهای غنی و فقیر برای هر دو سودمند خواهد بود. اکنون این قضیه دقیقا در چارچوب میان  ایروابط اقتصادی گستردهشان آن بود که چنین اولیه

با را آنکهن انگیز باشد و برخی عناصر صاددانان توسعه بحثتتوان انتظار داشت که در میان اقگنجد، اما میاقتصاد یگانه ارتدوکس )متعارف( می

نیافته و علاقه شدید های نوین در مسایل اقتصادی استثنایی کشورهای توسعهپیوند بصیرت رهاوردرکیب نمایند. این رشته از اقتصاد تر تاجزای جدید

باشد. یکی از عواملی که در این پیوند دخیل های خارجی، میاین کشورها به پیشرفت سریع اقتصادی با استفاده از ابزارهای موجود از قبیل کمک

ریزی های اعطایی خارجی با برنامهترکیب کمکدلیل به جنگ ظاهرااز پسطرح مارشال در اروپای غربی است. کار بازسازی دوران  پیروزید باشمی

 ای دنبال شد.ملاحظهها با سرعت قابلکنندگان کمکاقتصادی و نیز جلب همکاری دریافت

 

  تیاسم کیتوسعه کلاسنظریه 

 

بنیان نهاده شد. « 2پژوهشی درباره ماهیت و علل ثروت ملل»میلادی در انگلستان توسط آدام اسمیت با انتشار کتاب  1776مکتب کلاسیک در سال 

 «3کلاسیک اقتصاد»گذاری نمود که بعدها به مکتب پایهلحاظ اقتصاد سیاسی بهرا  یاسمیت با انتشار کتاب ثروت ملل خود، درواقع مکتب فکری جدید

 هایبرجسته در تاریخ اندیشه هایچهره یکی ازباشد و عنوان یک تفکر اصولی و روشمند میگذار و واضع اصلی نظریه اقتصادی بهاو بنیان مشهور شد.

د درست و به قاعده بو یتقدر کفارا ارائه داد که به مندنظامجامع و  یاقتصادنظریه  یکاست که  یکس نخستین یتآدام اسمرود. شمار میبشری به

 هنقط «ثروت ملل»گفته شود که  اگرمناسبت نباشد یب یدشاسبب  ینهمباشد. به ینهزم یندر ا یآت هاییشرفتپ یبرا یو اساس یهپا تتوانسیو م

چند  یخود را آنچنان مطلوب شکل داد و عرضه کرد که تنها ط یاقتصاد یشهاند نظام یتاسم ست. آداما یاسیاقتصاد س باب در ینمطالعات نو عطف

، ایجاد کنند وی هایاندیشهدر چارچوب و اصول  ییریآنکه تغیب بعدها اخلاف اسمیتکنار گذاشته شدند.  یکلبه یاقتصاد یشیندهه افکار مکاتب پ

  این ساختار را بسط و توسعه دادند.

عصاره . رشد و توسعه اقتصادی این نظام را طرح کرداولین نظریه  ،داری آزادگذار مکتب لیبرالیسم اقتصادی یا سرمایهعنوان بنیاناسمیت به آدام

نوزدهم شهرت فراوانی  سدهکه در  است «4بگذار بشود، بگذار بگذرد»و یا « آزادی اقتصادی»، «لیبرالیسم اقتصادی»نظیر  مفاهیمیتفکر اسمیت 

تولید »دهد که رشد ادامه می زمانیشود، مسیر خود را تا تقسیم کار ناشی می اسمیت رشد اقتصادی که از دو عامل انباشت سرمایه واز نظر  یابند.می

پویا تبدیل به  یاین جریان رشد در شرایط شود.حاصل می یباشد. بنابراین، بر اثر ازدیاد بازده، رشد اقتصاد ترافزون «مصرف سرانه»از رشد  «سرانه

پذیرد. فرآیند رشد و توسعه اقتصادی رشد جمعیت، توسعه اقتصادی تحقق میشود، با پیشرفت فنی، انباشت سرمایه و می «5اقتصادی خودافزا توسعه»

                                                                 
1 Big-Push 

2 An Inquiry into the Nature and Causes 

of the Wealth of Nations 

3 Classical economics 

4 Laissiz-faire & Laissez-passer 

5 Self-cumulative development 
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 دولت در امور اقتصادی بخش خصوصی است. مداخلهعدموکار و رقابت آزاد، آزادی کسبهستش  خواهد بود و شرایط لازم همانا «و خودافزا بسامان»

 ای ازخلاصه زیر، در است در زمینه توسعه اقتصادی قرار گرفتهویژه بهتصادی های نوین اقهای اسمیت مبنای بسیاری از نظریهاز آنجا که تحلیل

 شود:وی در خصوص ماهیت و علل افزایش ثروت ملی بیان می نگرش محورهای مهم

وی توصیه یا به کارگرفته شده، تقسیم  افزایش مهارت راهکاری که به منظور بهبود قدرت تولیدی نیروی کار وترین مهم –مزایای تقسیم کار  .1

تقسیم کار باشد، فرد قادر خواهد بود، تا قسمتی از مازاد تولید کار خویش نسبت به مصرف بر  مبتنیکار است. با ارائه کار در یک مجموعه که 

کنند و خود تا حدودی به یک تاجر مبدل میخود را در مقابل اضافه تولید دیگران معاوضه کند. بنابراین همه افراد با اتکا به مبادله زندگی 

عامل را آنقائل بود و  یفراوان تیاهم یانداز ملپس یهر چند برا تیاسم شوند و جامعه نیز به سمت یک جامعه تجاری پیش خواهد رفت.می

 .دانستیکار م میرشد را عامل تقس یو الگو یاما هسته اصل آورد،یجوامع به حساب م یدر رشد اقتصاد یمهم

کند گیرد هر فرد به تامین نیازهای خود بسنده میداشته باشد و مبادله بندرت صورت در یک جامعه اولیه که تقسیم کار وجود ن –تراکم سرمایه  .2

گردد، تقسیم کار، تجمع سرمایه است و هر چه سرمایه بیشتری متراکم نیاز پیشسرمایه نیز وجود ندارد. کردن  و بالطبع ضرورتی برای ذخیره

ترین انجامد مالک سرمایه مناسبطبیعی به بهبود تولید می یاگونهبهتواند به نسبت بیشتری تقسیم شود. از آنجا که سرمایه نیروی کار می

کند. در الزامی میآلات را برای تسهیل و بهبود کارایی تولید خواهد داشت. این امر اختراع یا خرید بهترین ماشینرا  ناتوزیع اشتغال بین کارگر

شود، بلکه آثار تبعی آن گسترش اشتغال و افزایش تولیدات خواهد سبب گسترش صنایع در یک کشور میتنها نهنتیجه، افزایش ذخیره سرمایه 

 عامل را اندازپس شیو افزا پردازدیمولد م هایتیظرف جادیانداز در اپس تیبه اهم تیاسم ،یاقتصاد یو واحدها یدر بعد اقتصاد داخلبود. 

جامعه  یدیتوان تول شیاختراعات و سرانجام افزا نشیآفر د،یکار، گسترش ابزار تول میتقس یبرا نهیزمآوری فراهم ه،یدر تراکم سرما مهمی

نمودی  ،یاقتصاد یاصل هایزهیانگعدمو  تیریسوء مددلیل به دولت و اندازمعرف امساک و پس یو معتقد است بخش خصوص کندیم یابیارز

 و ترمز حرکت موتور توسعه است. یاسراف و ولخرج از

 :عبارتند از یتاسممعروف  هاییهنظر

در  جدهمیه سدهداری آزاد و با توجه به اوضاع بینی سرمایهاسمیت با حمایت از جهان آدام - 1لیبرالیسم اقتصادی یا سیستم آزادی طبیعی .1

منجر به افزایش تولید و ثروت و رفاه جامعه خواهد  ،همراه با گردش طبیعی اقتصاد در آینده ،شمردن اصالت فرد انگلستان معتقد بود که محترم

منافع شخصی فرد در بازار و محیط رقابتی آن منجر بر مبتنی ، فعالیت براین اساس وکرد میطرفداری  «سیستم آزادی طبیعی»از  . اسمیتشد

در انگلستان معتقد  جدهمیداری آزاد و با توجه به اوضاع سده هبینی سرمایهمایت از جهانآدام اسمیت با ح .شودبه افزایش تولید و ثروت می

ز بود که محترم شمردن اصالت فرد، همراه با گردش طبیعی اقتصاد در آینده، منجر به افزایش تولید و ثروت و رفاه جامعه خواهد شد. اسمیت ا

فرد برای تعقیب و گسترش منافع شخصی خویش آزاد است. اسمیت در این مورد  کرد که در آن هریطرفداری م« سیستم آزادی طبیعی»

شود. درواقع، هرگونه فعالیتی که یک فرد برای ثروت برای افراد جامعه می نهیشیکرد که این سیستم منجر به تحصیل بچنین استدلال می

بر منافع شخصی فرد در بازار و محیط عبارت دیگر، فعالیت مبتنی خواهد کرد. به نهیشیعمل آورد، منافع جامعه را بارضای منافع شخصی به

 شود.رقابتی آن منجر به افزایش تولید و ثروت می

کنند. در این شرایط با محترم طور کلی ضعیف و مسرف بوده و به زیان جامعه خرج میها بهاسمیت معتقد است که دولت - 2نامرئی دست نظریه .2

                                                                 
1 System of natural liberty or Pure 

capitalism 

2 Invisible hand theory 
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این انگیزه، هر فرد در جامعه تلاش  براساساصلی فعالیت اقتصادی هر فرد است.  شرانیپمنافع شخصی لت فرد، شمردن مالکیت خصوصی و اصا

بدون آنکه متوجه  رد،یگمیکار سازد و بدین منظور سرمایه و نیروی انسانی خود را به بهترین وجه به نهیشیب اکند منافع اقتصادی خود رمی

منجر به تأمین « دست نامرئی»باشد که عمل او برای جامعه مفید است. بنابراین، در یک اقتصاد آزاد رقابتی، تأمین منافع شخصی از طریق یک 

ی، حسن تعبیر نامرئی عملکرد آزاد نیروهای عرضه و تقاضا در بازارهای رقابتی است. درواقع دست نامرئ ستشود. مفهوم دمنافع اجتماعی می

 خوانند.را رقابت کامل میاز حالتی است که اقتصاددانان آن

 نظریه تولید آدام اسمیت در سه محور طرح شده است:  – تولید هنظری .3

 به عامل این که بودند معتقد و دکردنتلقی می ثروت منبع تنها را زمین که 1هافیزویوکرات برخلاف اسمیت آدام -ثروت  منابع و ماهیت -الف 

 است، اقتصادی ثروت منبع «انسانی نیروی قدرت و انرژی» که کردمی استدلال چنین کند،می تولید «خالص محصول» طبیعت کمک

نظر اسمیت . بهاست کار تقسیم شالوده آن مبتنی بر که کندمی تلقی بزرگ کارخانه یک همانندرا  ناجه اقتصاد اسمیت -کار  تقسیم -ب 

 و ،شودو میزان پیشرفت در تولید، از تقسیم کار ناشی می بالاترین سطح بهبود

به تولید  که است کاری نیروی مولد، کار نیروی دهد: الف(می ارائه تعریف دو «کار مولد» برای اسمیت -غیرمولد  و 2مولد کار نیروی -ج 

 به تولید کالای رنیروی کار مولد نیروی کاری است که در بخش تولید کشاورزی و غیرکشاورزی قاد ب( ، وکندکمک می «ملموسکالاهای »

نیروی  ،و بنابراین کنداسمیت به ارزش مذکور کمک نمیاز نظر شدن را دارد. با این تعاریف، بخش خدمات  ذخیره لیتباشد که قاب ملموسی

 .شودوب میمولد محسرود غیرکار میکاری که در این بخش به

 است:شده در قالب سه بخش زیر بحث اسمیت نظریه توزیع ثروت  – توزیع ثروت هنظری .4

 نرخ از بالاتر هادستمزد نرخ هرگاه که است معتقد و دهدمی قرار بررسی مورد را جمعیت رشد و دستمزد میان رابطه اسمیت -دستمزد  – الف

کاهد. تعیین تر از سطح دستمزد معیشتی از رشد جمعیت میهای پایینشود، حال آنکه نرخطبیعی قرار گیرد، رشد جمعیت حاصل می دستمزد

 «نظریه تعیین دستمزد در رقابت کامل»مدت، تابع عرضه و تقاضا است که به کالای دیگر در کوتاه نحوه تعیین قیمت هر هماننددستمزد 

 ،شودرگران تعیین میکا کمینهوسیله معیشت که در بلندمدت بهدرحالی ،موسوم است

 برای ذخایر این از تا کوشدمی باشد، مالی ذخایر دارای خود، معیشتی احتیاجات بر مازاد فرد یک هرگاه که است معتقد اسمیت -سود  – ب

 ، وکند استفاده درآمد دست آوردنبه

ها به اندازه تأثیر دستمزدها تأثیر اجاره زمین بر قیمت .داندکانه را سهم مالک از تولید ملی میمال بهره یا زمین اجاره اسمیت -زمین  اجاره –ج  

 ودها خکه این تغییر در قیمتدرحالی ،خاطر نوسان در دستمزد و سود استو سود نیست. در نظریه قیمت و ارزش اسمیت، نوسان در قیمت به

 .دهدسهم مالک را تغییر می

 یبا کالای دیگر تارا مصرف کند، بلکه مایل است خواهد آنهر کالا برای مالک آن که نمیاسمیت ارزش از نظر  - کاربر مبتنی ارزش  هنظری .5

این  براساسست. ا هامعیار حقیقی ارزش مبادله تمام کالا «کار»مبادله کند، معادل مقدار کاری است که خرید کالا را ممکن سازد. بنابراین، 

سازد. بنابراین، کار معیار حقیقی ارزش را است که مبادله آن کالا را با کالای دیگر ممکن میمقدار کاری ارز همتعریف، هر کالا دارای ارزشی 

                                                                 
1 Physiocrates 2 Productive work 
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را خواهد آنقیمت طبیعی یا ارزش واقعی هر کالا برای کسی که می»گوید: دهد. اما اسمیت در جای دیگر کتاب خود چنین میتشکیل می

 .کننده ارزش استبارت بدان معنی است که کار مبنا یا تعییناین ع «.است نمعادل زحمت و رنج تحصیل آ دست آوردبه

شرف که پیوسته در  «قیمت بازار یا ارزش جاری»قیمت وجود دارد: گونه  دو کالامتوجه شد که برای هر  اسمیت - ارزش جاری و ارزش واقعی .6

مدت از طریق کمیابی عوامل تولید، عاملی است که در کوتاه که از ثبات بیشتری برخوردار است. «قیمت طبیعی یا ارزش واقعی»نوسان است، و 

 . کندرا تعیین می «قیمت طبیعی» تولیدرا و در بلندمدت از طریق هزینه  «قیمت بازار»عرضه و تقاضا 

ظریه رشد و توسعه داری آزاد اولین نگذار مکتب لیبرالیسم اقتصادی یا سرمایهعنوان بنیاناسمیت به آدام - یرشد و توسعه اقتصاد نظریه .7

شود، مسیر خود را تا تقسیم کار ناشی می اسمیت رشد اقتصادی که از دو عامل انباشت سرمایه واز نظر ت. اقتصادی این نظام را طرح کرده اس

 شود.حاصل می یبیشتر باشد. بنابراین، بر اثر ازدیاد بازده، رشد اقتصاد «مصرف سرانه»از رشد  «تولید سرانه»دهد که رشد موقعی ادامه می

شود، بنابراین، با پیشرفت فنی، انباشت سرمایه و رشد جمعیت، توسعه می «1اقتصادی خودافزا توسعه»این جریان رشد در شرایط پویا تبدیل به 

وکار رقابت آزاد، آزادی کسبهستش  خواهد بود و شرایط لازم همانا «خودافزا و بسامان»پذیرد. فرآیند رشد و توسعه اقتصادی اقتصادی تحقق می

 دخالت دولت در امور اقتصادی بخش خصوصی است.عدمو 

شود، البته پرستی از خودپرستی زاده میکه نوعفشرد بر این باور پای می« نظریه عواطف اخلاقی»آدام اسمیت در نخستین کتاب خود با عنوان 

اند، ام کسانی که برای نفع عمومی به تجارت روی آوردههرگز ندیده»گوید: که سازوکار رقابت و نظام اقتصاد آزاد حاکم باشد. همچنین وی میشرطی به

ند، شومحسوب نمی« رذایل اخلاقی»طلبی الزاماً طلبی و قدرتوی معتقد بود که صفاتی مثل سودپرستی، شهرت «.کار نیکی انجام داده باشند چندان

باشند. بنابراین، او برعکس علمای قبل از خود که معتقد بودند سودپرستی و « فضایل اخلاقی»توانند بلکه در یک سازوکار رقابتی و اقتصاد آزاد می

ناسازگار نیست. زند، معتقد بود که اگر ساختار رقابت و اقتصاد آزاد حاکم باشد، منافع فردی با منافع جمعی طلبی به منافع جامعه لطمه میقدرت

را تا چه حد پیش برده است ... او تنها داند که آنطور کلی، نه قصد پیشبرد منافع عمومی را دارد و نه میدرواقع هر فرد به»گوید: آدام اسمیت می

ببرد که هرگز قسمتی از قصد کند تا هدفی را پیش پی نفع خویش است و در این کار، همچون بسیاری موارد دیگر، دستی نامرئی او را هدایت میدر

برد و این کار را مؤثرتر جویی هدف خود بارها منافع جامعه را پیش میاو نبوده است. اما این مسأله همواره برای جامعه نامطلوب نخواهد بود، فرد با پی

 «.را دارددهد که قصد پیشبرد آناز زمانی انجام می

 

 نظریه توسعه اقتصادی مالتوس 

 

استاد دانشگاه و اقتصاددان  مالتوس. به حساب آورد کیها در اقتصاد کلاسچهره نیرگذارتریو تاثترین مهماز  یکی توانیرا م 2ت مالتوستوماس رابر

ژاک و ژان 3ومیه دیویخصوص دخود به معاصربا فلاسفه  وی .است گذاشته یاسیو اقتصاد س یشناستیجمع یرو یادیز اریبس ریبود که تأث یسیانگل

را  تیجمع هینظرنگاشت و با این کار « 5تیل جمعواص»به نام  و پرآوزه خود را اهوی( کتاب پره1798) یسالگ 32در مالتوس  داشت. ارتباط 4روسو

در  هابتیمص هیکل شهیرباور وی  هب .ستین شرفتیپ یبرا یحلراه تیجمع شیکه افزا کنداشاره میموضوع  نیبه ا وی .کرد یوارد مباحث اقتصاد

                                                                 
1 Self-cumulative development 

2 Thomas Robert Malthus 

3 David Hume 
4 Jean-Jacques Rousseau 

5 Essay on The Principles of Population 
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 لیو ابدییم شیافزا یهندس تصاعدبا  تیجمعاینکه  رامونیرساله پ نیلتوس در امااست.  ییمواد غذا افزایشو  تیجمع شیافزا انیتناسب معدم

 لیعلت فقر در تما ،در نظریه وی .نظریه خود در خصوص جمعیت را ارائه کرد شود،یانجام م یحساب تصاعدبا  یادامه زندگ یبرا تامین مواد غذایی

 نیعلت آنکه زم است. کیتعادل کلاس یعموم یهاآشکارا خلاف برداشت ه،ینظر نیاست. ا ازین نیتام یبرا یو کمبود منابع کاف تیمستمر مازاد جمع

در رساله خود بدان  حایاست که گرچه مالتوس صر «1یقانون بازده نزول»دهد،  یترق تیمعادل رشد جمع یرا با رشد ییمواد غذا دیتول ستیقادر ن

ثابت بماند و تنها  دیو عوامل تول تکنولوژیکی وهیقانون، هر گاه ش نیدر استدلال او مستتر است. براساس ا یفرض ضمن کیعنوان به یاشاره نکرده، ول

عنوان به یعنیبه خود خواهد گرفت.  یحالت نزول د،یبازده تول جایتدر ر،یمتغ دیعامل تولکردن  صورت با اضافه نیکند، در ا رییتغ دیعامل تول کی

 یعنی ،یفن وهیش زیو ن نیمبه آن قطعه ز افتهیاختصاص  هیسرماکه درحالی -دو برابر شود  نیقطعه زم کیکار بالفعل در  یروین زانیمثال چنانچه م

 وقت دو برابر نخواهد شد. چیه یول افتیخواهد  شیافزا دیتول زانیآنگاه م -ثابت باشد  دیتول یتکنولوژ

از خود  یتابع تیکرد. او استدلال کرد نرخ رشد جمع انیب یاضیرا به زبان ر ییو منابع غذا تیرشد جمعمیان  بار رابطه نینخست یمالتوس برا

 در ن،یزم محدود تیمنابع به خاطر ظرف گریغذا و دکه درحالی. یابدمی شیافزا ییبالقوه با آهنگ نماصورت به تیجمع جهیاست. در نت تیجمع

 تیرشد جمع ،یمدل رشد مالتوس براساساست که  یاهینظر ییگرامالتوس ای سمیمالتوس ن،ی. بنابراکنندیرشد م یحالت با آهنگ خط نیترعیسر

تاثیر تحترا  تیمنابع، رشد جمع تیخواهند کرد و محدود یتلاق گریکدیروز با  کی ریو منابع، ناگز تیجمع جهیر نتداست،  هندسی تصاعد به صورت

مانع مالتوس، بحران  ت،یتله جمع ،3یتله مالتوسعنوان به نی)همچن «یفاجعه مالتوس»یا  «تیتله جمع» ای «2یمالتوس بحران»قرار خواهد داد. 

جنگ و در  ای یگرفته و باعث قحط یشیپ یکشاورز دیاز تول تیکه رشد جمع دهدیرخ م ی( زمانشودیشناخته م زین یشبح مالتوس ایمالتوس، 

با انواع  سمیمالتوس .کندیم دارتریو پا ترنییبه سطح پا« اصلاح»به  ناچاررا  تیدارد که جمع ار ریتأث نیا ریناگز یافاجعه نیفقر شود و چن جهینت

 (.2)شکل  اشاره دارد تیبه طرفداران کنترل جمع شهیهم باًیمرتبط است، اما تقر یو اجتماع یاسیس یهاجنبش

  

 . بحران یا فاجعه مالتوسی2شکل 

بود که بر  یاثر نیز همانند ی دیگرعیمالتوس بر علوم طب دیاثر عقا اما وارد ساخت یاجتماع علومرا در  یشناستیجمع یهابرت مالتوس پژوهشار

 یاو هستند. آتش ونیتکامل را مد هفرضیو توسعه  شرفتیکه پ کردندیو هم آلفرد راسل والاس اعتراف م نیبود. هم چارلز دارو گذاشته یعلوم اجتماع

 کردطرح که او ای را و نظریه ور استهنوز شعله یونظریه طرفداران و مخالفان  زشیستآتش است و  که مالتوس برافروخت هنوز فروکش نکرده

نفر در شرق دور  ونیلیصدها م د،یجد سدهمحصول در  میعظ دیتول رغمی. علشودداغ جوامع و علوم محسوب میهای تا امروز نیز یکی از تئوری هنوز

 جدهمیهسده  نیواپسکه مالتوس در  یمباحث ن،یبنابرا کنند؛یم یزندگ شتیمع نهیکمبا  ای هستند مرگ روبه ییغذایهستند که از ب گرید یو جاها

                                                                 
1 Diminishing returns law 2 Malthusian crisis 3 Malthusian trap 
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تأمل بهداشت در رنجند، هنوز تازه و قابلعدمو  یماریو ب هیو سوءتغذ یو گرسنگ ییغذایکه از ب ،یتیگ تیجمع سومحدود دو  یبود برا دهیکش شیپ

 ابدییتا آنجا ادامه م تیداد رشد جمع حیدر دسترس اوست. او توض ییوابسته به منابع غذا زیهر چاز بیش انسان تیمالتوس معتقد بود جمع است.

باشد  تهوجود داش یهمه به اندازه کاف یتا غذا برا ابدییبه اجبار کاهش م تیکند و از آن زمان به بعد جمع یبشر برابر اریدر اخت ییکه با منابع غذا

ه چرخ رودیمنابع فراتر م هاز محدود عتیجم یکرده بود. وقت یگذارنام« 1چرخه فلاکت»را  تیوضع نیچرخه ادامه خواهد داشت. مالتوس ا نیو ا

 .کندیرا کنترل م تیو جمع شودیعال مفلاکت ف

و افزایش یا  سرمایه، گسترش توان تولیدبرد، عبارتند از انباشت میکار به« توسعه اقتصادی»تعبیرهایی که مالتوس در رابطه با اصطلاح امروزی 

کند و کارکرد در عصر خود اشاره می های اجتماعینیازپیشترین مهمگسترش ثروت ملی. در بررسی علل پیشرفت و گسترش ثروت، مالتوس به 

دهد. به عقیده وی اجتماعی مورد تاکید قرار می –اصول ارزشی و نهادی را در خصوص تامین امنیت اقتصادی و حاکمیت قانون بر روابط اقتصادی 

اصلخیزی زمین، تجارت خارجی و عوامل موثر بر پیشرفت یا کندی رشد ثروت عبارت است از جمعیت، تراکم سرمایه، حترین مهمعرضه، از پس

رواج درستکاری و  درواقعذکر کرده است و « عوامل سیاسی و معنوی»عوامل موثر بر میزان ثروت ملل را ترین مهماختراع و نوآوری. مالتوس یکی از 

ثیر مستقیم در گسترش تولید و شود تاهای سیاسی، اخلاقی و مذهبی تلقی میمشیاز دستورات و خط برگرفتهرفتار مناسب بین مردم که خود 

 ازدیاد ثروت دارد. 

در بالا رفتن سطح تقاضاست.  یاساسظرفیت تولیدی جامعه متناسب با افزایش آن توسعه یابد، یکی از عوامل اینکه افزایش مستمر جمعیت، مشروط بر 

افزایش مستمر  محرکتنها نهفشار جمعیت در مقابل نیازهای ضروری قرار گیرد، این افزایش  یو به عبارت اتفاق افتداما اگر صرفا افزایش جمعیت 

آید. واقعیت این است که قدرت میشمار و بازدارنده رشد ثروت نیز به مخلنظری و با توجه به تجارب جهانی لحاظ بهثروت نخواهد بود بلکه 

افزایش تولید عبارتند از: خطیر از دید مالتوس سه علت ولوژیک انسان در تولید مثل نیست. حاصلخیزی زمین و پیشرفت فناوری جوابگوی قدرت بی

کنند اصلخیزی خاک و اختراعات جایگزین کننده ماشین به جای نیروی کار و یا زمین. هر سه عامل فوق در جهت مشابهی عمل میحذخیره سرمایه، 

 روند. میشمار بهضه کننده عرنظر از تقاضا همگی نیروهای تسهیلو صرف

آور یاس داریطور کلی معتقد بودند که آینده نظام سرمایهبه شوندشناخته میعلمای اقتصادی بدبین عنوان اسمیت که بهاز پساقتصاددانان تعدادی از 

بحث قرار دادند که نتایج آن، رکود مالتوس، مساله رشد اقتصادی را در جهتی مورد « نظریه جمعیت»با توجه به ها آنتاریک است.  و افق آینده

است. در نظریه مالتوس، همانند نظریه اسمیت، مساله جمعیت و توسعه اقتصادی از یکدیگر جدا نبوده و با هم در  و توام با رکودکاری اقتصادی و بی

 است.  ییو مواد غذا تیجمع شیافزا ناهمسانیدر  هابتیمص تمامی شهیر ه،ینظر نیابر پایه  نزدیک هستند. وندیپ

مطرح را  4و عملگر 3منابع عملگیردرخشان نظریه  (2004) 2لوش رابرت افوارگو و  استفان ال، و روند تحدید منابع در پاسخ به نظریه مالتوس

که اند؛ زمانینوزدهم توسعه یافته سدههایی بوده است که در طول الگوبر  مبتنیبیشتر فهم ما از اقتصاد عمدتاً   کنند و بر این باور هستند کهمی

ها از قبیل ناملموس ها بهاز ملموسدگردیسی زمان تغییر کرده است. تمرکز در حال حال اینتمرکز بر روی کارایی در تولید محصول ملموس بود. با 

معتقدند ها آنکننده استحاله یافته است. مصرف ه بهگیری از تولیدکنندو روابط مستمر است. جهت پیوند ،تعامل ها، اطلاعات و دانش و نیز بهمهارت

هستند « چیزهایی»گیرد. منابع، اساساً قرار میها انسانمعنی منابع طبیعی و ملموس است که مورد استفاده به« منابع»که در یک جهان مالتوسی، 

عنوان کارکردهای پویا و ناملموس عنوان چیزها، بلکه بهتنها بهگیرند. منابع، دیگر نهبرداری قرار میدلیل مزایای خود مورد بهرهکه ایستا بوده و به

                                                                 
1 Misery cycle 2 S. L.Vargo, & R. F. Lusch 

3 Operand Resources 

4 Operant Resources 
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گیرد تا اثری را عملیات یا فعالیتی صورت میها آنکنند که بر روی عنوان منابعی تعریف میمنابع عملگیر را بهها آنشوند. انسانی تلقی می توانش

شوند. کار گرفته میمنظور تأثیر بر روی منابع عملگیر )و سایر منابع عملگر( بهکنند که بهعملگر مقایسه میمنابع عملگیر را با منابع  و ایجاد کند

های محوری یا فرایندهای سازمانی هستند. برخلاف منابع عملگیر که شایستگی عمدتاها آنمنابع عملگر اغلب نامرئی و ناملموس هستند. 

ها انسانباشند، کننده اثر میپایان هستند. از آنجا که منابع عملگر، تولیدو بی ایپا ،ایزا ا،یپو، منابع عملگر عمدتاً محدود و ایستا هستند ییهاتیموجود

کننده اثر از آنجا که منابع عملگر، تولید سازند تا هم ارزش منابع طبیعی را چند برابر کنند و هم منابع عملگر بیشتری خلق نمایند.را قادر می

اساساً، منابع وجود ندارند،  سازند تا هم ارزش منابع طبیعی را چند برابر کنند و هم منابع عملگر بیشتری خلق نمایند.را قادر میها انسانباشند، می

 رساند. کمک میانداز درباره منابع، به تدارک چارچوبی برای نگریستن به منطق مسلط جدید در بازاریابی چشم دگرسانیآیند. این وجود میبلکه به

( 1منابع طبیعی بر روی زمین )سیلیکا ترینو فراوان های انسانی، یکی از سرشارتریننمونه مشهور منابع عملگر، ریزپردازنده است. استعداد و مهارت

کنندگان اثر هستند. این تولیدها آنگیرد، زیرا محور، منابع عملگر را بنیادین درنظر میرا با دانش درآمیخت. منطق مسلط خدمترا اخذ کرده و آن

 ادراک و برخورد با فرایندهای مبادله، بازارها و مشتریان دارد. وهیشتغییر در اهمیت منابع، نتایجی درباره 

یعی بوده است. صورت فعالیت بر روی زمین، زندگی جانوری، زندگی گیاهی، مواد معدنی و سایر منابع طبها، فعالیت انسانی عمدتاً بهدر بیشتر تمدن

شدند. در یک منطق هایی که دارای منابع طبیعی بودند، ثروتمند انگاشته میها، اقوام، قبایل یا سایر گروهپذیر هستند، ملتاز آنجا که این منابع پایان

بع عملگیر( و یک فناوری )یک منبع شوند. یک شرکت )یا ملت( دارای عوامل تولید )عمدتاً منامحور، منابع عملگیر، با اهمیت محسوب میمسلط کالا

هایی تبدیل کند. مشتریان، مانند توانست منابع عملگیر خود را با یک هزینه کم، به خروجیعملگر( بود و تا میزانی ارزشمند بودند که شرکت می

« بندیبخش»شد: ما بازار را به این شکل توصیف میگرفتند. این وضعیت آمده یا مورد عمل قرار میمثابه چیزهایی بودند که باید به تسخیر درمنابع، به

نماییم، به این امید که مشتریان بیشتری را جذب کنیم. سهم از منابع عملگیر و سهم از می« ترویج»کنیم و در بازار می« نفوذ»کنیم، در بازار می

(. نقش نسبی منابع عملگر، در 1994گذارند )کنستانتین و لوش، میمنابع عملگر، منابعی هستند که اثر برجای  یک بازار )عملگر( کلید پیروزی بود.

( دو نفر از 1959( و پنروز )1951انواع منابع شروع به تغییر کرد. زیمرمن )ترین مهمعنوان ها و دانش بهمهارت شبیستم و با شناس سده نیواپس

دهد، پنروز، از اصطلاح ( نشان می2000که هانت )گونهتشخیص دادند. هماناقتصاددانانی بودند که نقش و دیدگاه در حال تغییر منابع را نخستین 

های خود منابع هرگز ورودی»کار برد. پنروز عنوان داشت: را به« 2ای از منابع مولدمجموعه»استفاده نکرده، بلکه اصطلاح « عامل تولید»محبوب 

 «.گونه هستندفرایند تولید نیستند، بلکه خدمات برآمده از منابع، این

 

  مزیت نسبی ریکاردونظریه 

 

مرتب طور بهترین دهکده در آفریقا، مردم د. حتی در دورافتادهنباشمی یتیگهای معاملات و تبادل از عناصر اصلی فعالیت بشر در سراسر پدیده

ساده با یکدیگر مبادله  3کالاهای دیگر از طریق معاملات تهاتریدر برابر پول یا با معاوضه با را  ناشکنند تا کالاهاییکدیگر را در بازار ملاقات می

شود. در دهکده آفریقایی، زنان دست کشیده می ییاز کالاشود، در مقابل دست یافتن به کالای دیگر، کنند. در هر معامله دو چیز با یکدیگر تبادل می

                                                                 
1 Silica 
2 Collection of productive resources 

3 Barter Transactions 
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با جواهرات ساده و ارزان مبادله کنند. در همه این معاملات قیمت کالاها نهفته و  های گلی رارا با لباس یا کوزه یر کاساواممکن است مواد غذایی نظ

ها و منابع استعدادها، قابلیتبرخوردار از  ،. افراد مختلفسودآور استشان کنند؟ چون این کار برایپنهان است. چرا افراد با هم تجارت و معامله می

ها علاوه بر مواهب و منابع طبیعی و مالی مختلف های متفاوت مصرف کنند. تنوع در ارجحیتنسبت بخواهند کالاها را در دیشاهستند و  گوناگون

دارند با کالاهایی دیگر که به آن نیاز فوری دارند و یا  ی موجودآورد. مردم معمولا کالاهایی را که به مقدار زیادمیوجود بهامکان تجارتی سودآور را 

ترین نوع زندگی همه کنند. چون ذاتا غیرممکن است که همه افراد خانواده حتی با داشتن سادهها دارند را مبادله میای بر آن کالاسلیقه و ذائقه

به  1به خوبی مهارت دارند یا از مزیت نسبیها آنها اشتغال دارند که برای انجام معمولا در برخی از فعالیتها آنمایحتاج مصرفی را خود تهیه کنند. 

در تولید از مبنای مزیت نسبی  2گراییادهای طبیعی یا مواهب منابع که برخوردارند سودآوری دارند. پدیده تخصصی شدن و تخصصخاطر استعد

گرایی تمرکز منابع در تولید کالاهای نسبتا محدود را داشت. تخصصآید که تا حدودی حتی در اقتصادهای معیشتی اولیه بشر نیز وجود میبرمی

 گویند. 

باشد در بازاریابی معامله، نقطه کانونی میشود. یت پدیده معامله همین بس که به عنوان ماده موضوعه یا مفهوم کانونی بازاریابی تلقی میدر اهم

هایی که اساسا یک رشته علمی را از دیگر رشته علمی یکی از شناسه در اقتصاد، تمرکز اصلی بر روی تخصیص منابع کمیاب است. گونه کههمان

است یک ماده موضوعه )محتوای موضوعی یا مفهوم کانونی( مشخص کند، برخورداری از دیگر مثلا بازاریابی و اقتصاد را از هم متمایز و تفکیک می

ت عنوان ای تح( طی مقاله1972فیلیپ کاتلر ) .دهدمیبررسی و پژوهش قرار مورد عنوان نقطه کانونی به راهای جهان واقعی ای از پدیدهمجموعه که

باشد. یک می 4مفهوم کانونی بازاریابی معامله»دهد: ، چنین پاسخ می«تمرکز رشته بازاریابی چیست؟»به پرسش « 3یک مفهوم عمومی از بازاریابی»

بع دیگری مانند ها منامعامله، عبارت است از تبادل ارزش بین دو طرف. لازم نیست که چیزهای ارزشمند به کالاها، خدمات و پول محدود باشند، آن

ها و مراجعان، بلکه بین هر نوعی از طرفین صورت تنها بین خریداران و فروشندگان، سازمانگیرند. معاملات نهزمان، انرژی و احساسات را نیز دربرمی

دهد. او زمان و پشتیبانی خود را با گیرد، یک معامله رخ میکه یک شخص تصمیم به تماشای برنامه تلویزیونی میعنوان نمونه، هنگامیگیرند. بهمی

دهد، او پول خود را با وجدان آسوده معامله کند، یک معامله رخ میکه یک فرد به امور خیریه کمک میکند. زمانیانتظار یک حکومت بهتر مبادله می

 «.باشدست. این مطلب، مفهوم عمومی بازاریابی میگذاری معاملات مرتبط اطور خاص با چگونگی ایجاد، تحریک، تسهیل و ارزشکند. بازاریابی بهمی

میان  رود. یک معامله، شامل داد و ستد فایدهشمار میگیری بازاریابی بهمعامله، واحد اندازه»گوید: چنین می 5اما وی در ادامه درخصوص معامله

را دریافت کرده است. یک معامله  Yه است و در مقابل را به شخص ب داد Xطرفین معامله است. در یک معامله، باید بتوان گفت که شخص الف، 

( شرایطی 2( وجود حداقل دو کالای با ارزش، 1تواند یک معامله پولی یا یک معامله پایاپای باشد. برای تحقق یک معامله، این شرایط لازم است: می

 «.( مکان توافق4( زمان توافق و 3که روی آن توافق صورت گیرد، 

دانند. در پاسخ به این پرسش که چه مین اصول تخصصی بودن و مزیت نسبی را مبنای معاوضه و تجارت میان افراد و کشورها میاقتصاددانان ه 

کند، اقتصاددانان از زمان آدام اسمیت شود و چرا هر کشوری به تولید کالای خاصی مبادرت میمیکالاهایی میان کشورها  معیاری برای مبادلهچیزی 

های تولید دانند. کشورها به مانند افراد در دامنه محدودی از فعالیتهای متفاوت محصول میالمللی در هزینه تولید و قیمتهای بینتفاوترا آنعلت 

نافع پردازند که در آن تخصص دارند و ممی کالایی های تولیدیباشد. لذا کشورها به فعالیتدر تولید آن کالاها میها آنتخصص دارند چون مزیت 

کند؟ میکشوری به کشور دیگر فرق  از المللتجارت بینها در هزینهتولید هر کالای دیگر باشد. اما چرا از بیشمحتملا  هاناشی از تولید و فروش آن

                                                                 
1 Comparrative advantage 

2 Specialization 

3 Kotler, P. (1972). Ageneric concept of 

marketing.  The journal of marketing, 46-

54. 

4 Transaction 

5 Transaction 
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 وجوجستکشورها  های تولیدی کالاها در آنها و قیمتالمللی کشورها در ساختار هزینههای بینتوان در تفاوتمجددا پاسخ یه این پرسش را می

 کرد. 

 سدههای علم اقتصاد است که ریشه در ابتدای ترین تئورییکی از قدیمی ( ارائه شد1772 – 1823) 2که توسط دیوید ریکاردو 1مزیت نسبی نظریه

میان  ها در مورد الگوی تجارتتبییناقتصادی، یکی از بهترین  یهاهینظرترین قوی حالدرعینترین و یکی از سادهعنوان به نظریهدارد. این  نوزده

اند. به هر حال اقتصاددانان پذیرفتهرا آنکننده تجارت آزاد است که تقریبا همه اقتصاددانان متفقا  دهد. این تئوری همچنین توجیهکشورها را ارائه می

شود و به گرایی و کارایی بالاتر میآزاد منجر به تخصصاند که تجارت جهانی یکی از منابع اصلی سعادت و رفاه است. تجارت به این نتیجه رسیده

 ندکندر دنیایی زندگی می هاانسانکه  دهدمی بازتابشدن این واقعیت را دهد. جهانیدنبال آن رفاه همه کشورهای درگیر در تجارت را افزایش می

افزایش درجه عنوان به GDPسهم صادرات از صورت بهمعمولا  3اریدوران گذشته است. باز بودن تجاز بیشاقتصادی لحاظ بهکه درجه باز بودن آن 

، 1990از دهه ویژه بههای گذشته شود که در دههاست. مشاهده می GDPشود، زیرا به معنای رشد بالاتر صادرات نسبت به باز بودن اقتصاد تفسیر می

افزایش یافته است که البته این افزایش در کشورهای درحال  تجاری باز بودن درجه افتهینتوسعهیافته و چه در اقتصادهای چه در اقتصادهای توسعه

 توسعه بیشتر بوده است. 

کند. به عقیده ریکاردو، افزایش ثروت جامعه منجر نظر می عیتوز سویهاز  به آننگرد، دیوید ریکاردو برخلاف آدام اسمیت که رشد را از بعد تولید می

شود. ریکاردو نیز یکی از علمای مکتب کلاسیک است و براساس نظریه مزیت به افزایش جمعیت و در نتیجه باعث افزایش تقاضای مواد غذایی می

ی سنجهمرا با هزینه نسبی کمتر و کیفیت بالاتر )در ها آنتولید دارد که اگر هر کشوری به تولید کالاهایی روی آورد که توانایی نسبی خود اعلام می

کند، با ، در این صورت کشور مفروض قادر خواهد بود مقداری از کالاهایی را که با هزینه کمتری تولید میداشته باشدبا دیگر رقبای تجاری خود( 

ها در خواهند یافت که امکانات د، مبادله نماید. در پایان یک دوره زمانی، ملتهستنها آنتر های دیگر قادر به تولید ارزانکالاهای دیگری که ملت

اند، افزایش کردهد مییشان تولها، در اثر تجارت و تخصصی شدن، نسبت به زمانی که همه کالاهای مورد نیاز خود را در داخل کشورهایآن یمصرف

دانند، زیرا باعث افزایش تولید ناخالص ملی کشورها و بالطبع، افزایش د جهانی را مطلوب مییافته است. به همین خاطر، اقتصاددانان غربی تجارت آزا

اقتصاددانان گذشته( صرفا بر تولید کالاهایی که نگرش نشان داد که نباید کشورها )بنابر « هزینه فرصت»مفهوم ا ب ریکاردوها خواهد شد. رفاه ملت

گر کشورها( هستند، متمرکز شوند، بلکه در داخل کشور نیز باید با درنظر گرفتن هزینه جایگزینی یک کالا دارای مزیت مطلق )در مقابل دیها آندر 

ای( عمل کرد. بدین طریق همه کشورها متقابلا منتفع خواهند شد. تحلیل مزیت نسبی ریکاردو برای مزیت نسبی )مقایسهبرمبنای با کالای دیگر، 

این است که یک  وارد استبر نظریه ریکاردو  نقدی کهت، بهترین سیاستی است که کشورها باید تعقیب کنند. اثبات تخصصی شدن در تولید و تجار

 هستند که دیگر کالاها یتیگای متخصص شود؟ زیرا برخی کالاها دارای فناوری جدید و تقاضای رو به گسترشی در سطح در چه زمینهباید ور کش

تر و فقر و فقرا را در چون و چرای نظریه مزیت نسبی معدود کشورهای قدرتمند را قوییی کور و یا حاکمیت بیگراحمایت. هستندی گآن ویژفاقد 

 (.1388های پیشتاز است )ملکی، رفت از این وضعیت، خلق مزیت نسبی در بخش. تنها راهکار بروندهدقرار میتقسیم کار نابرابرتر 

ترین نقش را در مدل دار کلیدیدهند. در این میان سرمایهکارگر و صاحب زمین فرایند تولید را سامان میدار، ریکاردو معتقد است گروه سرمایه

گیرد. بدین نماید و عوامل و ابراز لازم تولید را در اختیار میکند، کارگر را استخدام میدار زمین را اجاره میکند. سرمایهاقتصادی ریکاردو بازی می

اش بهره های اشتغال برای سرمایهکند از بهترین فرصتمیتلاش « سود بیشتر»شود. صاحب سرمایه در راستای انگیزه دهی میترتیب تولید سامان

                                                                 
1 Comparative Advantage Theory 2 David Ricardo 3 Trade Openness 
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اینکه تر مهمشود تخصیص بهینه عوامل تحقق یابد. قتصادی نیز موجب میاگوناگون های برای استفاده بهتر از سرمایه در بخشکوشش ببرد. 

 شود که لازمه آفرینش و تداوم فرایند توسعه اقتصادی است. می« انباشت سرمایه»سود، موجب  هدگربارگذاری سرمایه

المللی را سبب از سکون اقتصادی است. تجارت آزاد، تخصص و تقسیم کار بین رفتراه برونریکاردو، ویژه بهها و تجارت خارجی برای تمامی کلاسیک

سازد. درواقع توسعه صادرات و واردات، فضای المللی را ممکن میبهترین استفاده از منابع در سطح بیندهد و شود، درآمد جهانی را افزایش میمی

تر کالاها برای هیچ کند. مزیت ذاتی در تولید ارزانها فراهم میها و نوآوریخلاقیت بروزهای جدیدتری برای انباشت سرمایه داخلی و بیشتر و فرصت

شده است. بنابراین حمایت معقول از صنایع  خلقبرای کشورها  ترافزونشروع زودتر و مهارت و تجربه دلیل به ها فقطمزیتکشوری وجود ندارد، بلکه 

اینکه دلیل به دهندگان خدمات دولتی راخلا موجود در تجارت خارجی و کسب مزیت نسبی ضروری است. وی ارائهکردن  مدت برای پرنوپا در کوتاه

 نامد. رغم مفید بودن، غیرمولد میکنند، بهوت نمیمستقیما تولید ثر

از افزودن نهاده اضافی معادل به زمین معین اشاره داشت. برآمده های اضافی دهبود که به کاهش مداوم ستا 1های نزولیاصل عمده ریکاردو قانون بازده

چون ریکاردو باور داشت که تغییر فناوری یا فنون  دمآیشمار مبهشد های نزولی از رشد جمعیت و میزان معین زمین تهدیدی برای ردرنظر او، بازده

تنها راه تعدیل این تهدید درازمدت درنظر گرفته عنوان بههای نزولی را کنترل کند، افزایش سرمایه طور موقت بازدهتواند بهبهبود یافته تولید تنها می

هزینه تداوم بخشیدن نیروی کار )یا جمعیت، که به همان  –که در درازمدت، دستمزد طبیعی در حد معیشت است  کندوی استدلال میشد. می

گردد. از یک طرف، اگر به سوی نرخ طبیعی در حد معیشت باز میدرنهایت یابد(. دستمزد ممکن است دچار انحراف شود اما میزان افزایش می

ومیر کمتر و افزایش جمعیت است. مرگمعنی بهکند. غذای اضافه چه برای حفظ جمعیت ضروری است تجاوز میدستمزد فزونی یابد، تولید غذا از آن

بار به سطح  دهد تا زمانی که دیگریابد. رشد جمعیت به کاهش دستمزد ادامه میمردمان بیشتری به غذا نیاز دارند و میانگین دستمزد کاهش می

شود و نهایتا به کمبود نیروی کار منتهی میومیر مرگلازم برای امرار معاش سبب افزایش  نهیکمکمتر از معیشت برسد. از طرف دیگر، دستمزد 

دهد. درهر دو مورد، میزان لازم برای امرار معاش افزایش می نهیکمدهد. کاهش جمعیت دیگر بار دستمزدها را تا دستمزد را افزایش می وشود می

انباشت سرمایه افزوده به ازای هر شخص است. اما  ،های نزولیطبیعی امرار معاش است. تنها راه جبران بازده گرایش دستمزد به بازگشت به نرخ

و پرداخت سود نیاز دارند. با این همه، به این علت که منافع و سود به ازای هر  بهره نهیکمداران برای حفظ یا افزایش موجودی سرمایه به سرمایه

داران وجود دارد. ریکاردو یابد، مازادی نزولی )منافع، سود و اجاره( برای دسترسی به انباشت سرمایهرشد جمعیت افزایش میشخص تنزل  و اجراها با 

یابنده سبب کاهش انگیزه برای انباشتن سرمایه شود. گسترش نیروی کار به تنزل سرمایه به ازای هر کارگر یا از آن نگران بود که این بازده کاهش

 انجامد. به این ترتیب، الگوی ریکاردویی حاکی از تنزل یا رکود نهایی اقتصادی است. وری کارگر و درآمد سرانه میکاهش بهره

( مبادله برای طرفین آن سودمند است. اصل اقتصادی سودمندی مبادله برای طرفین هم در 1دهد: دو ایده اساسی، تئوری مزیت نسبی را شکل می

جزء از اجزای تئوری نخستین شود، المللی صحیح و پابرجاست. این ایده که تجارت باعث بهبود رفاه اقتصادی میینسطح داخلی و هم در سطح ب

گرایی تجارت جهانی همواره معتبر هستند. تخصص ی. این دو ایده بنیادین در قلمرواستمزایایی دارای گرایی ( تخصص2الملل است، و تجارت بین

اقتصادی دارد. تک تک افراد به دنبال متخصص شدن در یک شغل خاص هستند تا از مهارت خود نهایت  بهرههم برای افراد و هم برای کشورها، 

نسبت به  هاآنهایی که در بایست در حوزهالملل، کشورها میتئوری تجارت بینبر پایه  ، این امر در مورد کشورها نیز صادق است.ببرنداستفاده را 

های تولیدی ای متفاوتی در بخشاست که اگر دو کشور، ساختار هزینه آنسایر ملل، مزیت نسبی دارند، تخصص کسب کنند. منظور از مزیت نسبی 

                                                                 
1 Law of diminishing returns 
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با کشور  سنجشتولید کالای دیگر( در عدمتولید آن )هزینه تولید یک کالا و  1بایست در بخشی که هزینه فرصتمختلف داشته باشند، هر کشور می

 تر از گزاره سودمند بودن تجارت برای هر دو طرف است. دیگر کمتر است، تخصص کسب کند. این قضیه دقیق

الملل، موجودی نسبی عوامل را عامل اصلی تئوری تجارت بین ؟کننداین پرسش مطرح است که چه عواملی مزیت نسبی یک کشور را تعیین می

های یک کشور برحسب عوامل تولید اصلی آن کشور کند. موجودی عوامل بیانگر ظرفیتدر یک کشور بیان میگرایی های تخصصکننده حوزهتعیین

شده  هثروت انباشتاز با کشورهای فقیر سرمایه بیشتری دارند. زیرا این کشورها ی سنجهمباشد. کشورهای ثروتمند در )سرمایه و نیروی کار( می

طور بهاست. از آنجا که کشورهای ثروتمند  ترفراوانسرمایه نسبتا کمیاب بوده و نیروی کار  افتهینتوسعهورهای . در مقابل در کشبرخوردارندبیشتری 

الملل، کشورهای ثروتمند در بینی تئوری تجارت بینپیشبر پایه  نسبی نیروی کار بیشتری دارند،طور به افتهینتوسعهنسبی ثروت بیشتر و کشورهای 

که نیازمند نیروی  3های کاربردر بخش افتهینتوسعهکه در فرایند تولید نیازمند سرمایه بیشتری هستند و در مقابل کشورهای  2برهای سرمایهبخش

تخصصی شدن تولیدات ویژه بهالملل، کار بیشتری در فرایند تولید هستند، مزیت نسبی دارند. تئوری مزیت نسبی برخی از الگوهای اصلی تجارت بین

دهد. متخصص شدن کشورهای در حال یافته را توضیح میبر در کشورهای توسعهو تخصصی شدن تولیدات سرمایه افتهینتوسعهشورهای کاربر در ک

نیستند. کشورهای  4های اولیههای کاربر تنها در بخشد. بنگاهدهمیبازتاب توسه در کالاهای اولیه، کمیابی نسبی سرمایه و فراوانی نسبی نیروی کار را 

اند دریافته افتهینتوسعهاند کشورهای باشد، به تولیدات صنعتی کاربر روی آوردهفراوان و نسبتا ارزان می نیروی کارها آنمانند چین که در  افتهینتوسعه

لیدات مکانیزه با نقش موثری دارد، در مقابل کشورهای صنعتی، به سمت توها آندر تولیدات صنعتی است که نیروی کار در ها آنکه مزیت نسبی 

اصل مزیت نسبی بر این اساس است که هر  اند.استفاده از ربات برای مثال در صنعت خودرو، صنعت دارو یا حتی در صنعت بانکداری حرکت کرده

تواند د. آلمان میترین هزینه نسبی تولید نمایشرایط رقابتی باید در صدور محصولاتی تخصص یابد که بتواند آن کالاها را با کمتحتکشوری در 

ها در هزینه یسانناهم کنیا تولید کند اما چون رتر به ازای هر واحد نسبت به کشوهزینه مطلق پایین باه بر میوه و سبزیجات ورو علاددوربین و خو

ای در تولید و صدور کالاهای کارخانهاست، این مزیت کشور آلمان خواهد بود که های کشاورزی فرآوردهاز بیشای این دو کشور برای کالاهای کارخانه

در تولید هر دو دسته  5تواند مزیت مطلقآلمان میاینکه کنیا مبادله کند. بنابراین با وجود های کشاورزی فرآوردهبا را آنو صنعتی تخصص یابد و 

باشد. برعکس کنیا نیز ممکن است ی و صدور آن میاتر داشته باشد اما برتری هزینه نسبی آن در تولید کالاهای کارخانهکالا و با هزینه پایین

نسبت به آلمان داشته باشد و هزینه مطلق تولید به ازای هر واحد تولید های کشاورزی فرآوردهای و هم مزیت مطلق در تولید هم کالای کارخانهعدم

مزیت نسبی در تخصصی شدن در تولید کالاهای کشاورزی دارد از هر دو گروه از کالاها بالاتر باشد. برای این کشور تجارت سوآور خواهد بود چون 

در مزیت نسبی تولید کالاها میان کشورهاست که افزایش  یسانناهم باشد(. اینمزیتش در تولید محصول کشاورزی کمتر میعدم یریتقر به)یا 

مزیت مطلق تولید هر کالا با مقدار معینی از منابع به ازای هر واحد سازد. پذیر میترین شرکای تجاری امکانرا حتی با نامتعادلها آنتجارت میان 

 .باشدتر از تولیدکنندگان دیگر میتولیدی ارزان

مثال عنوان بهبه همراه دارد.  افتهینتوسعهبرای کشورهای ویژه بههای خاصی مزیت نسبی اگر چه مزایایی دارد، اما ریسکبرمبنای تخصصی شدن 

میلیارد پوند قهوه به بازار جهانی عرضه  1/4متوسط طور بهدرنظر بگیرید که سالانه را  ناترین صادرکنندگان قهوه در جهبزرگکلمبیا، یکی از 

دلار در نوسان است. با فرض ثابت بودن حجم صادرات، این نوسان قیمتی به این معنی است که  2/5سنت تا  60کند. قیمت هر پوند قهوه بین می

میلیارد دلار در سال خواهد بود. اگر قیمت جهانی قهوه اندکی کاهش یابد، درآمد کلمبیا نیز به نحو  2/1میلیون دلار تا  840بین ارزش صادرات 

                                                                 
1 Opportunity Cost 

2 Capital-intensive sectors 

3 Labor-intensive sectors 

4 Primary sector 

5 Absolute Advantage 
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شود. هر چند تئوری مزیت نسبی یابد. اگر کلمبیا با قدرت تمام تمرکز خود را بر قهوه بگذارد، ریسک افت درآمد را متحمل میچشمگیری کاهش می

کند. های موجود در پرداختن صرف به مزیت نسبی اشاره نمیکند که تخصصی شدن در قهوه برای اقتصاد کلمبیا سودمند است، اما به ریسکبیان می

یافته در تولید ( کشورهای توسعه1هستند:  1های قیمت صادراتبه دو دلیل بیشتر از کشورهای ثروتمند در معرض ریسک افتهینتوسعهکشورهای 

در کالاهای اولیه متخصص هستند، که همواره نسبت به کالاهای صنعتی، دستخوش  افتهینتوسعهاند، اما کشورهای صنعتی تخصص یافتهکالاهای 

معمولا متنوع نیست. کالاهای تولیدی در اقتصادهای ثروتمندتر  افتهینتوسعه( پرتفوی صادراتی کشورهای 2نوسانات قیمتی شدیدتری بوده است، و 

گذاری، نگهداری یک پرتفوی که در فاینانس، بهترین روش برای کاهش ریسک سرمایه گونهد. درست هماننباشتر میشورهای فقیر متنوعنسبت به ک

 باشد.ها میمتنوع از دارایی

 

  لیست اقتصاد ملینظریه توسعه 

 

 3ستیل کیاست، فردرنام برده شده یاز و زین 2یخیمکتب تار یاقتصاد مل گذارانانیاز بن یکیعنوان که به یآلمان یگرایاقتصاددانان مل نیاز معروفتر

( 1846 – 1789فردیک لیست از افراد برجسته مکتب تاریخی آلمان ) برشمرد. کیمکتب کلاس یجد اریاز منتقدان بس یکی توانیاو را م .باشدیم

است. به عقیده وی، کشورهای مختلف  اهتمام ورزیده افتهینتوسعهمانده و نخستین اقتصاددانی است که به بررسی اقتصاد کشورهای عقبیکی از و 

توان تجویز کرد. نمی نابرای حل مشکلات آن هم قرار ندارند و طبیعی است که نسخه واحدی برابر ی، منابع و امکانات تولید در شرایطتوانشلحاظ به

را از تاریخ، فرهنگ، محیط طبیعی و محیط اجتماعی یک ها انسانبه امر اقتصادی که آن جنبه از زندگی  هاکند که رویکرد کلاسیکتصریح می وی

یه نظر». وی بر این باور است که رویکرد نظری مزبور که استتولیدی بنیه کشورهای دارای قابلیت ارتقای کردن  گیرکند، زمینکشور خاص منتزع می

لیست دو فکر جدید را  .کندهر چیز منافع خصوصی تجار را تأمین میاز بیششود، تلقی می« 5بنیه تولیدی»نامگذاری شده و رقیب نظریه  «4ارزش

مولد در المللی و اندیشه نیروی کلی نسبت به عقاید جاری بیگانه بود؛ یعنی اندیشه ملیت در مقابل اندیشه بین کند که بهوارد مباحث علمی می

کند که پردازد و بیان میمی 6شهریمبنای فرضیه جهانشدنی. وی با طرح اندیشه ملیت به انتقاد از مکتب و عقاید اسمیت بر مقابل ارزش مبادله

در این فرضیه  کلی تحریم شده است، اند که جنگ در آن بهاکنون یک اجتماع واحد جهانی را تشکیل داده هم پندارند که آدمیان ازچنین میها آن

شدنی گونه محظور و محدودیتی در برابر آزادی عمل افراد توجیه بشریت که از افراد مجزا تشکیل شده، اصل و اساس همان منافع فردی است و هیچ

 .ه آن توجه نکرده استای است که مکتب آدام اسمیت باین نکته ،آورده استوجود بهها را نیست، اما تاریخ مابین فرد انسانی و جامعه بشریت، ملت

 مرحله قائل است: 5فردریک لیست برای توسعه اقتصادی کشورها 

 کنند. در این دوره افراد جامعه با شکار حیوانات و میوه درختان امرار معاش می –مرحله بربریت  .1

 دهد. در این مرحله فعالیت عمده جامعه را دامداری و پرورش حیوانات تشکیل می –مرحله شبانی  .2

 ای است که فعالیت عمده افراد جامعه در بخش کشاورزی متمرکز است. دوره –مرحله کشاورزی  .3

 یابد.های صنعتی نیز گسترش و توسعه میهای کشاورزی، فعالیتدر این مرحله در کنار فعالیت –مرحله کشاورزی صنعتی  .4

                                                                 
1 Export Price Risks 
2 National Economy of Historical School 

3 Friedrich List 
4 Value Theory 

5 Productive Power 
6 Cosmopolitan 
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های بازرگانی )خدمات مدرن مولد( نیز ی کشاورزی و صنعتی، فعالیتهادر این مرحله علاوه بر فعالیت –یافته تکامل مرحله اقتصاد جامع یا .5

 کنند. ای در اقتصاد جامعه پیدا میسهم عمده

 افتهینتوسعهرشد کشورهای شرف حمایت مستمر و موثر دولت از صنایع در  بهمنوطنظر وی، انتقال از مراحل سوم به چهارم و از چهارم به پنجم به

فرضیه »و « مراحل اقتصادی نظریه»های وی ترین ویژگییافته رقابت نمایند. برجستهانند با صنایع دیگر کشورهای توسعهاست تا این صنایع بتو

ها پرداخت. وی امکان و پیروان او بود، به مخالفت با عقاید کلاسیک« آدام اسمیت»است. لیست با این دو نظریه که خلاف عقاید « نیروهای مولد

 کرد. شنهادیپمانده هستند، برای کشورها و مناطقی که عقبرا آنصنعتی را با حمایت گمرکی دولت مورد بررسی قرار داد و  داریتوسعه سرمایه

خواهد  یدستیباشد، همواره دستخوش رکود و ته یبر کشاورز شاتیکه اساس فعال یدارد. ملت یو محاسن ایمزا ع،یبسط و توسعه صنا ست،یل دهیعقهب

 یملت نینخواهد بود و سرانجام کار چن ینفوس اضاف بخشتیو رضا یاشتغال مکف نیقادر به تأم یکشاورز تیفعال ت،یجمع شیبود. در صورت افزا

 شیدرآمدها، سبب افزا ادیازد قینفع خود کشاورزان است، چراکه از طرهمه بهاز بیش ع،ینظر او توسعه صنا. بهکشیده خواهد شدفقر و انحطاط  هب

از  تیحما استیس کی یهوادار جد ع،یتوسعه صنا یکه برا ستی. لشودیم شانیو رونق کار ا یارتقاء سطح زندگ جهیو درنتهای کشاورزی فرآورده

نقل را برای پیشرفت وملی حمل سامانهلیست توسعه   .دانستیمطابق مصلحت نم ،یرا در مورد کشاورز وهیش نیبود، کاربرد هم یمل تمصنوعا

که شامل  کندمیدر این کتاب عقاید خود را بیان لیست را نام برد. « نظام ملی اقتصاد سیاسی»کتاب توان دانست. از آثار او میاقتصادی ضروری می

  به شرح زیر است: متمایز یفکر محور سه

افراد وجود دارد. آسایش و خوشبختی میان  ست بلکه نتیجه روابطی است کهحس سودجویی فردی نی آیندپی ثروتقدرت یک جامعه برای تولید  .1

وی  .کند، بلکه این امر به توسعه نیروهای مولد آن کشور بستگی دارد )تئوری نیروهای مولد(کشور به تناسب افزایش سرمایه افزایش پیدا نمی

اگر دست نامرئی کارساز بود، اکنون باید در اجتماعات »گوید: میرستی به دنامرئی،  بر دست این مکتب یهدر مخالفت با مکتب کلاسیک و تک

 «اشد.بها حاصل آمده بهترین پیشرفت ،ماندهوحشی و عقب

ها آنبود.  کاملا ناهمسوای بدست آورد که با نظریه آدام اسمیت و پیروان او نتیجه نامساوات در بین کشورهای آن زمعدماندیشه لیست با  .2

همه  بهتر از ومتمرکز کند  در مسیر تولید مشخصیمعتقد بودند کافی است فعالیت بخش خصوصی توسعه یابد و هر کشوری نیروهای خود را 

، دهدرا تشکیل می 1تجارت جهانیسازمان تولید کرده )هزینه کمتر، کیفیت برتر( و به فروش برساند. این تئوری هم اکنون مبانی را آنبتواند 

که زودتر از همه شروع به صنعتی شدن کرده است، صحیح است. ولی اگر کشورهای ناعقیده لیست، این نظریه اسمیت برای کشور انگلستاما به 

هماوردی این از پیش دیگر مانند ایالات متحده و آلمان آن زمان از سیاست آزادی تجارت پیروی کنند، با رقابت انگلستان مواجه خواهند شد و 

 ریزی کنند.مستحکم و استواری را پی شالودهنیز بتوانند برای تولیدات خود ها آنکه  شدآن خواهد از مانع  خت و رقابترا خوهند با

 کشور متناسب باشد، با مرحله دیگررشد یک  ای ازبرای رشد ملی و فرهنگی کشورها باید قائل به جریان تاریخی شد. سیاستی که با مرحله .3

که تمام  پذیرفتتوان ها را وقتی میمتناسب نخواهد بود )تئوری مراحل اقتصادی(. لیست عقیده داشت که نظریه آزادی تجارت کلاسیک

بایست در مراحل اولیه رشد و چون این چنین نیست، هر کشوری می یکسانی داشته باشنددی و صنعتی رشد ااقتصلحاظ بهکشورهای جهان 

باشد، ولی کشورها باید  بالاآنان  یدر ابتدای ایجاد این قبیل صنایع ممکن است قیمت محصولات تولید هرچندیت کند. حماها آنصنعتی از 

ی عقیده وتر استفاده نمایند. های پاییناز قیمت از رشد صنعت مزبور و استقرار آنپس ها را تحمل کنند )فداکاری ملی( تا بتواننداضافه قیمت

                                                                 
1 World Trade Organization (WTO) 
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  .توان ملغی ساختشده به یک رشد موردنظر، حقوق حمایتی را مینعت حمایتاز رسیدن صپس داشت 

 ییفردگرابر متکی  یرواجهان یاقتصاد نیقوانبر  مبتنی هاکیمکتب کلاس( 1بود که: گمان ها را مورد نقد قرار داد و بر این لیست مکتب کلاسیک

خاص خود و با  طینبوده، بلکه هر کشور با توجه به شرا رواجهان ها،کیکلاس گریو د تیمورد نظر اسم یتجار یآزاد ییمنافع ادعا ،ینظر واست. به

. قدرت مولد دیآیشمار مبهمکتب  نیا یجد یکاست زین کیمکتب کلاس انهیگراینگرش ماد( 2، کند تیحما یاز محصولات داخل دیوضع تعرفه با

 ،یزندگ( 3، ستین فناورانهو  یرابطه ماد کیتنها  گر،یکدیعناصر با  نیاست که رابطه ا یگرید یاساسملت، شامل فرهنگ، مذهب و عناصر  کی

مسائل و مشکلات فصل  و حل یهدف علم اقتصاد حرکت برا( 4، است هاکیکلاس یفراتر از ارزش مبادله و ارزش مصرف است که شعار اصل اریبس

 یهر کشور در امور اقتصاد گاهیجااست و  حائز اهمیت زیادیحضور دولت در اقتصاد،  ( 5مردود است، و  هاکیکلاس نگریخصوص دگاهیو د است یمل

 است.دولت مرتبط  یاقتصاد یهااستیبه اعمال س

 

 توسعه اقتصادی مارکس  نظریه

 

 یانتقاد اتنظردر لندن درگذشت.  1883در آلمان متولد شد و در سال  1818و اقتصاددان برجسته در سال  شناسفیلسوف، جامعه 1کارل مارکس

 بر شالوده یاستوار است که جوامع انسان هیپا نای بر — کنندیخطاب م 2سممارکسی راها آن مجموع که — استسی و اقتصاد جامعه، پیرامونمارکس 

وجود دارند  ایو پرولتار بورژوازیحاضر، دو طبقه  یایاست و در دن بوده یمبارزه طبقات خیجوامع، تا کنون، تار خیتارو  بنا نهاده شده یطبقات ستیزش

متنوع و گاه  لیو تحل سمیاز مارکس یمتفاوت اریبس هایخوانشمختلف،  یهاستیمارکس انیم .زندمیرا رقم  خیدو، تار نیامیان  یهاو کشمکش

 تیانقلاب کارگران و لغو مالک قیاز طر یدارهینظام سرما یواژگون آن توافق دارند برهمه  باًیکه تقر یاما موضوع وجود داردمسائل جهان  ناهمگونی از

انسان  یگانگیازخودب انیپا جه،یآزاد و برابر و در نت یطبقه با مردمیب یاجامعهبخشی تحققو  یو لغو کار مزد دیابزار تول ،منابع ن،یبر زم یخصوص

قرار گرفته است. آثار  بسیاری نقدحال نکوهش و درعینو  شیو آثار او مورد ستا آیدشمار میبه خیتار یهاتیشخص نیرگذارتریمارکس از تاث است.

 یهاهیاز روشنفکران، اتحاد یاریبود. بس یو تفکرات اقتصاد هسرمای با آن پیوندکار و  یرویاز ن یاز ادراک کنون یبخش بزرگ گذارهیپا ،او راجع به اقتصاد

اند. مارکس اعمال نموده یراتییتغها آندر  ایاو اقتباس  یهادهیاز ا یاریاند و بسآثار مارکس بودهتاثیر تحت یتیگدر سراسر  یاسیس بو احزا یکارگر

 امبرانیبا پ توانیپرشمار، کارل مارکس را فقط م روانیو کسب پ یبر جهان انسان یرگذاریتاثلحاظ به .دانندیم نینو یعلوم اجتماع یرا از معماران اصل

 ،جواهر لعل نهرو ،یمهاتما گاند ،برتراند راسل ،نیچاپل یچارل ،نینشتیچون آلبرت ا یبزرگان کرد. سهیدارند، مقا روینفر پ ونیلیکه صدها م یبزرگ

 .افکار مارکس متاثر بودنداز بیشنلسون ماندلا و ... کم و 

است. او تفسیری ماتریالیستی از فرایند توسعه اقتصادی ارائه  منتشر شده زنده دنیاهای زبان تمامی است که به« 3سرمایه» مارکسترین اثر برجسته

حول نگرد. ماتریالیسم تاریخی پایه و اساس نظریه مارکس است که سیر تاجتماعی آن می –به توسعه اقتصادی از دیدگاه تاریخی  ،عبارتیبه دهد.می

 یناسازگارنظر مارکس، هر مرحله از گردش اقتصادی نتیجه دیالکتیک تضادهاست، دهد. بهمادی و اقتصادی مورد بررسی قرار میلحاظ بهتاریخی را 

داری را به مراحل از سرمایه پسو  پیش. مارکس شیوه تولید بودواضع آن  سنتز که هگل، فیلسوف بزرگ آلمان آن یعنی آیندپیتز و تز، آنتیمیان 

 ،( کمونیستی. هریک از این مراحل6( سوسیالیستی، و 5داری، ( سرمایه4( فئودالی، 3داری، ( برده2( اشتراکی اولیه، 1کند: شش گانه تقسیم می

                                                                 
1 Karl Marx 2 Marxism 3 Capital 
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نیروی تولید و میان  یناسازگاراری، دسرمایهاهای اقتصادی پیششیوه تولید خاص خود را دارند. به عقیده وی، در همه نظام های اقتصادی ونظام

روند تکامل  مثلا تعارض منافع میان کارگران و کارفرمایان اقتصادی و اجتماعیهای درونی یدوگانگاست و  بودهمبارزه طبقاتی  موجدروابط تولید 

اتریالیسم تاریخی، اساس و پایه تکامل هر جامعه، از دیدگاه مد. کنوارد مرحله جدید میمرحله پیشین را  اجتماعی و اقتصادی جوامع را تسریع کرده و

بشری  جوامعکند. روند تغییرات اجتماعی و رشد تاریخی های تولید ایفا میاجتماعی و شیوه فرگشتدر کننده تعیینتولید مادی است که نقشی 

داری و کمونیسم داری، فئودالیسم، سرمایهنیست. تمدن اولیه، برده شیوه دیگرچیزی جز همین تحول شیوه تولید و جانشین شدن یک شیوه به جای 

اقتصادی(،  –اند یا تجربه خواهند کرد. در مراحل اولیه هر دوران )نظام اجتماعی تجربه کردهرا آنبشری گوناگون اند که جوامع های معین تولیدیشیوه

توسعه چارچوب دهای روبنایی سازگاری دارند، یعنی روابط تولیدی موجود سازگار و در نیروهای مولد )نیروهای مادی تولید( با روابط تولید و نها

، سرانجام در مرحله معینی نیروهای مولد در تضاد تر شدهعمیقنیروهای مولد  وروابط تولید گسست و شکاف میان نیروهای تولید است. اما به تدریج 

یابد و به نقلاب اجتماعی رخ داده، روابط تولیدی متناسب با رشد نیروهای مولد موجود تغییر میادرنهایت گیرند و با روابط تولید موجود قرار می

 شود. فرهنگی لازم برای آن مرحله تاریخی پدیدار می -ان با آن نهادهای اجتماعی مدنبال یا همز

. در فرایند کندرا تبیین میرشد مارکس  الگویاست. این قانون اساس  «1نظریه ارزش اضافی»داری، قانون یا قانون اصلی و قوه محرکه تولید سرمایه

سود نصیب کارفرما صورت بهکند که ای ایجاد میشود، کارگر ارزش اضافیدستمزد به نیروی کار پرداخت میصورت بهتولید علاوه بر ارزش کار که 

داری این است که کارگر در هنگام استخدام همانند هر شی یا عامل تولیدی مایهشود. تعبیر مارکس از ارزش خلق شده در جریان تولید در نظام سرمی

داند و فقط در حد امرار معاش قسمتی از ارزش تولید کند متعلق به خود میدیگر در اختیار کارفرما قرار دارد و او هر ارزشی را که کارگر تولید می

 نادارداری و منبع ثروت سرمایهارزش اضافی نام دارد اساس استثمار طبقه کارگر در جامعه سرمایه. ارزش مازاد بر دستمزد که دهدبه کارگر میشده را 

 دهد. تشکیل میرا 

های تولیدی که با یکی از شیوهعنوان بهداری دانست. او به سرمایهداری را غیرقابل تغییر نمیمارکس برخلاف اسمیت، مالتوس و ریکاردو، سرمایه

داری نگریست. او معتقد بود سرمایهآن شیوه تولید فئودالیسم در جوامع حاکم گردید، میاز پسداری و وع شده و سپس وارد مرحله بردهکمون اولیه شر

هد کود اقتصادی، بلکه به دلایل اجتماعی خوار خاطره پاشد. این فروپاشی نه بهای تولیدی رایج در جهان است که نهایتا فرو میمرحله چهارم از شیوه

دهد، اما هزینه انسانی داری را مورد ستایش قرار می. مارکس قدرت تولیدی سیستم سرمایهرسدبود و نهایتا جهان به مرحله نهایی توسعه انسانی می

که درحالیاز کار طبقه کارگر )پرولتاریا( است، برآمده تولید، فقط افزوده ارزشداد. او بر این باور بود که تولید چنین ثروتی را مورد انتقاد قرار می

دهند. مارکس هوشمندانه دریافت که توزیع درآمد داران سهم غیرمتناسبی از درآمد را صرفا به خاط تملک ابزار تولید به خود اختصاص میسرمایه

 داری بسیار غیرمنصافانه و نابرابرانه است. در جوامع سرمایه

نیروهای »دارای دو مشخصه عمده  داری، سوسیالیسم و کمونیسم(داری، فئودالیسم، سرمایههای تولید )کمون اولیه، بردهیوهمارکس هر یک از شاز نظر 

د و منابع یساختار فنی تولید )همچون سطح و نرخ تغییر فناوری، ابزارها و وسایل تولبه  مربوطهستند. نیروهای تولید « روابط تولید»و « تولید

شود. به عبارت دیگر، روابط تولیدی به روابط در جریان تولید مربوط میها انسانهای خاص روابط روابط تولید به شیوهکه درحالیطبیعی( است، 

ارگر دار و طبقه کسرمایهمیان  وندیپصورت بهداری، رابطه طبقاتی شود. در نظام سرمایهرابطه فرد با ابزار تولید گفته میویژه بهاجتماعی میان افراد 

های طبقاتی براساس نقشی که هر کس در فرایند آمد. از دیدگاه مارکس، موفقیتوجود بهدار کار کند، برای سرمایه جهت امرار معاشاست  ناگزیرکه 

                                                                 
1 Surplus value theory 
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این تفاوت که ها عرضه شده است، با کند، قابل تعریف است. تابع تولید عمومی مارکس، تقریبا شبیه تابعی است که توسط کلاسیکتولید ایفا می

داران انباشت مارکس تاکید بیشتری بر روی ساختارهای نهادی و طبقاتی جامعه نموده است. نکته اساسی از دیدگاه مارکس این است که سرمایه

د، نه به نرخ رشد دارافزوده ارزشدهند، اما درنهایت، افزایش یا کاهش سودها وابستگی قطعی به سطح سرمایه برای کسب سودهای بالاتر را ادامه می

داران برای استثمار هرچه بیشتر کارگران از طریق وقفه از سوی سرمایههای غیرمرغوب کشاورزی. افزایش سود نیازمند کوششی بیجمعیت و یا زمین

بری وی مطابقت نداشته های جبینیگویند برخی شواهد تاریخی با پیشقدان مارکس میتوری یا کاهش دستمزدهای واقعی آنان است. منافزایش بهره

 هایی بوده است.علت ارائه چنین تئوریترین مهمبار مارکس و شرایط خاص اقتصادی اجتماعی آن دوران، است و زندگی مشقت

ت خواست دیالکتیک تاریخی را با رهیاف. مارکس میبودای در اروپای غربی تغییرات ریشهملهم از کارل مارکس  هایها و نظریهدیدگاهتکوین 

تصویری مثابه بهسنتی )ارتودوکس(  –ها به تحلیل اقتصادی کلاسیک و بعدها رسمی غیرتاریخی هواداران مکتب کلاسیک جایگزین سازد. مارکسیست

اجتماعی کند، توجه کردند. برعکس، رهیافت دیالکتیکی )جدلی(، در قیاس با تصویری متحرک، پدیده ثابت که واقعیت را در زمانی معین توصیف می

ودالیسم به ئنگرد. تاریخ از یک مرحله به مرحله دیگر، به فرض، از فرود و فرایند تغییرش چیست، میکجا بوده و به کجا میاینکه سی ررا با بر

 میان ستیزشند. کبا یکدیگر حرکت میها آندیده و مناسبات تغییرات در طبقات حاکم و ستمبرمبنای داری( و به سوسیالیسم، ایهمکاپیتالیسم )سر

ده )محصول( و موجود تولید )اختصاص و توزیع ستاهای بشری( و روابط نیروهای تولید )وضعیت علم و فناوری، سازماندهی تولید و توسعه مهارت

بین نیروها و روابط آورد. کنش متقابل میوجود به پیوستهاش( در تفسیر ماتریالیستی تاریخ حرکتی بینیتفکر جامعه، ایدئولوژی آن و جهان وهیش

 ها است. دهنده سیاست، قانون، اخلاق، دین، فرهنگ و اندیشهتولید شکل

( 3ها با صنایع دستی و تولیدات نظام تیولداری، بت کارخانها( رق2ها( به شهر، ها )رعیت( مهاجرت سرف1فئودالیسم با  بر اساس اندیشه مارکس،

های ملی تضعیف دولت شیدایپها آن( همراه با 4و  ،المللی از جانب طبقه جدید تجاریارهای جدید بینها و بازنقل، تجارت، اکتشافوتوسعه حمل

به مرحله بعدی،  گذارداری و آید، بذر نابودی سرمایهمیوجود بهداری شود. طبقه جدید، پرولتاریا یا طبقه کارگر که با مرحله بعدی یعنی سرمایهمی

شود، چون بازار که وسیعا به مصرف کار وابسته است، به مراتب کندتر از رو میهای مکرر روبهداری با بحران. سرمایهآیدشمار میبهیعنی سوسیالیسم 

های آورد، کارگر ارزانی که با چرخهپدید میرا  نااین ظرفیت استفاده نشده، در اصطلاح مارکس، لشکر ذخیره بیکار و یابدظرفیت تولید توسعه می

به  کشاورزانیابد. گذشته از این، با رشد انحصارگرایی، بسیاری از صاحبان مشاغل کوچک، صنعتگران و تجاری بسط و قبض می« کودررونق و »

گیرند های پرولتاریایی کنترل سرمایه را در دست میشوند که دیگر کنترلی بر محل کار خود ندارند. در نهایت، انقلابتبدیل می« بدون ملک»کارگران 

 رود. دهد و دولت از بین میبخشند. سوسیالیسم در زمان مناسب جای خود را به کمونیسم میسیالیسم را استقرار میو سو

های تولید است و درآمد )فروش( و هزینهمیان  یجداگانگ ها سودکلاسیکاز نظر هاست. تعبیر کلاسیک بادار متفاوت تعبیر ماکس از سود سرمایه

از دیدگاه مارکس سود همان ارزش اضافی تولید شده به وسیله کارگر است. به عبارت دیگر که درحالیسود است، سازی نهیشیبهدف تولیدکننده 

کند. ارزش مازاد تولید دار دریافت نمیکند و در مقابل آن چیزی از سرمایهارزشی است که کارگر، مازاد بر کار لازم جهت تولید یک کالا خلق می

 1شود: سرمایه ثابتدر هر مرحله از تولید از دو قسمت تشکیل می (K)گیری سرمایه و انباشت آن است. سرمایه ، منبع شکلشده در جریان تولید

(C) آلات به کارگرفته شده در جریان تولید و سرمایه متغیر شامل مواد اولیه، کارخانه و ماشین(V) که شامل مجموع دستمزد کارگران است. کل

 ز: سرمایه عبارت است ا

K = C + V 

                                                                 
1 Constant capital 
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آمده در جریان وجود بهیا قیمت کالا بیشتر از سرمایه اولیه به کارگرفته شده در جریان تولید است. این اضافه ارزش  (g)معمولا ارزش کالای تولیدی 

 نام دارد: (S)تولید، همان ارزش اضافی 

g = C + V + S 

نماید. پذیر میرا امکان دگربارکند و این ارزش، تولید کارگر در قسمتی از جریان تولید فقط ارزش نیروی کار یا ارزش تامین معاش خود را خلق می

روی کار نماید. در دومین مرحله از جریان تولید، نیروی کار صرف شده دیگر نیمی 1زمان کار صرف شده در این مرحله را زمان نیروی کار ضروری

شود. ارزش اضافی تولید شده در این مرحله نیز ارزش مازاد است، به عبارت دیگر، ارزش اضافی ایجاد نامیده می 2ضروری نیست و نیروی کار مازاد

𝑆شده چیزی جز نیروی اضافی انباشته شده و تبلور یافته نیست. نسبت ارزش اضافی به سرمایه متغیر 

𝑉
=  S کارگر توسط  درجه یا نرخ استثمار

 دهد.دار را نشان میسرمایه

تز در هر مرحله از توسعه اقتصادی هر تز، با توجه به دیالکتیک هگل، آنتی .کندمی تحلیلتاریخی  –اجتماعی  نگرشیمارکس توسعه اقتصادی را با 

های اقتصادی مارکس بر چهار دیدگاه گردد.آغاز می بعدیشود و دور یا مرحله بین این دو، سنتز حاصل میستیزش از تنازع و  .آفریندرا میخود 

( قانون افزایش 4، و 5( قانون تمرکز فزاینده سرمایه3، 4( قانون روند نزولی نرخ سود2، 3داری( قانون عمومی تراکم سرمایه1قانون زیر استوار است: 

ثابت همراه  همیسر است که کاهش نسبی در نسبت قسمت متغیر بداری تنها زمانی . توسعه سرمایه6فقر و تنگدستی و تشکیل سپاه ذخیره صنعتی

 د. با افزایش سرمایه انجام گیر

. در هر اجتماعی و نظامی، ارزش بنیادین مواجه استصرفا اقصادی، نظریه مارکس با یک اشکال  لحاظبهشک بی( معتقد است که 1382متوسلی )

 گانهیاین کالا که کار انسانی در تعیین آن نقش اساسی و « هنارزش هزی»یا « ارزش اولیه»ورت صبهکند: نخست کالاها همیشه به دو صورت جلوه می

یا ارزش تقاضای آن « ارزش نهایی»صورت بهدوم  ، ودارد )زیرا اگر کالا تنها توسط ماشین تولید شده باشد باز هم ماشین محصول کار انسان است(

ارزش نهایی کننده تعییناند و قیمت، بیان پولی این ارزش است. عنصر اصلی ای و یا ارزش بازاری نامیدهدلهاغلب ارزش مبارا آنکالا که اقتصاددانان 

خواهان نداشته باشد  کالاییای کالا تقاضای خریداران است. در اینجا مقدار کار صرف شده برای ساختن کالا اهمیتی ندارد، زیرا اگر یا ارزش مبادله

تی در این زمینه وجود داشته باشد، حتی اگر مقدار کار صرف شده برای ساخت آن زیاد بوده باشد تاثیری در ارزش آن نخواهد داشت و یو یا محدود

شود. برعکس اگر متوقف میکالا ه کار مصرف شده باشد، تولید این نتر از هزینازل تعیین خواهد شد. چناچه ارزش نهایی پایین کالاارزش نهایی آن 

زیاد داشته باشد ارزش نهایی آن در سطح بالا تعیین خواهد شد، حتی اگر هزینه کار صرف شده در آن بسیار ناچیز باشد. اما مارکس  تقاضاییی کالا

ارزش  یا در نخستین جلد کتاب سرمایه این واقعیت را نادیده گرفت. وی فقط ارزش هزینه و ارزش کار را مورد توجه قرار داد و کوشید تا ارزش نهایی

ند که ارزش بازاری را نیز در ارزش کار خلاصه کند. کالاهایی که ارزش ذاتی دارند مانند مواد اولیه معدنی و فلزات گرانبها موارد بسیار مشخصی هست

 .ستقیمت نهایی آنهاکننده تعیینها آنباشد و فقط عرضه و تقاضای ها آنتواند توجیه کننده قیمت نمیها آنکار صرف شده برای 

داری و گذار به سوسیالیسم های او درباره سوسیالیسم وکمونیسم کاملا تدوین نشد. حتی تحلیل سرمایهتحلیل اصلی مارکس بود، اما بحث ،داریسرمایه

 نیافتهتوسعهشورهای پردازی کرده بود، اما انقلاب ابتدا در روسیه رخ داد که یکی از کهایی داشت. او انقلاب کارگری در غرب صنعتی را نظریهکاستی

هایی نظیر انگیزش، نوآوری و خلاقیت است که از اما اشکال اساسی و محوری مکتب مارکسیسم عدم درک سازهبا کمترین میزان توسعه بود. و اروپا 

                                                                 
1 Nacessary labour time 

2 Labour surplus 

3 The general law of capitalism 

accumulation 
4 The law of the tendency of the rate of 

profit to fall 

5 The law of increaming centralization fo 

capital 
6 The law of increasing misery and 

formation of inductrial reserve army 
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 عوامل بنیادین پیشرفت اقتصادی و توسعه جوامع است که در قلمرو این مکتب تعریف نشده است و فاقد جایگاه است.

اران ممکن است تضادی با هم نداشته ددور داشت که منافع کارگران و سرمایهاز نظر مارکس این احتمال را ( نیز معتقد است که 1395نافزیگر )

 بهده ا دریافت سهم نسبتا ثابتی از ستاحمایت کنند که در درازمدت بسبب داری به این باشد. به این ترتیب، کارگران در غرب ممکن است از سرمایه

تواند رشدی کندتر در نظامی متفاوت ای را که میدهشد که با تلاش سهمی بیشتر از ستازمانی بااز بیشبه مراتب ها آنرو به افزایش، عایدی سرعت 

ات داشته باشد، کسب کنند. تقریبا هیچ دولت سوسیالیست دیگری مایل نیست به اندازه رهبر فقید چین، مائو تسه تونگ، که وجود طبق

پردازان از ش برود. دیگر نظریهیسوسیالیستی شد، پ رشدسوسیالیسم را تایید کرد و خواستار تداوم انقلاب در مخالفت با طبقات بالادست و تحت

 را اصلاح کردند یا بر آن افزودند.پردازان وابستگی، مارکسیسم جمله پل باران و نظریه

 

 توسعه یخارج هایکمکنظریه 

 

ای نیست، بلکه از زمان پایان یافتن جنگ جهانی دوم شکل عملی به تازه سخننیافته توسعه و توسعهرو به های خارجی به کشورهای کمک موضوع

 ها به توسعه همچنان ذهن بسیاری از اندیشمندان حوزه توسعه را به خود مشغول کرده است. تاثیر این کمکنوع حال اینخود گرفت. با

ها، با کاهش اجتماعی است. این کمک -های اقتصادییافته در زمینهتوسعه توسعه از ابزارهای کمک به پیشرفت کشورهای کمترکمک های رسمی 

یافته و هدف کشورهای توسعه د.کنننقش حیاتی ایفا می ،نظام آموزشی و بهداشتی در توسعه انسانی جوامع نیازمند ارتقایها، فقر، تقویت زیرساخت

 تیدرنهاشود و نیافته به اهداف توسعه است، اما آیا در عمل این اهداف دنبال میتوسعهالمللی از کمک خارجی دستیابی کشورهای بینهای سازمان

 جنگ از که بود غربی اروپای به کمک برای مارشال طرح خارجی، کمک برنامه نینخست ؟است بوده موثرتوسعه  شبردیپ در امر یهایچنین کمک

 از درصد 5/2 شوروی، نفوذ و کمونیسم گسترش نمودن سد و جهانی اقتصاد احیای منظوربهآمریکا  طرح این در بود، دیدهآسیب شدتبهدوم  جهانی

 نود از بیشیا ) دلار میلیارد 13 تامین طرح این رهاورد نمود، غربی اروپای بازسازی صرف 1947-1951 هایسال طی را خود ملی ناخالص تولید

 کنندهدریافت کشورهای ملی ناخالص تولید درصدِ 10معادل رقم، این که بود جنگ از شدهویران اروپای بازسازی برای( کنونی هاینرخ با دلار میلیارد

 مبو و برای کمک به بعضی از کشورها در آسیا و اقیانوسیه اجرا شد. اینبا طرح کل رو به توسعهکشورهای  اما کمک اقتصادی به .شدرا شامل می

 .میلیارد دلار کمک دریافت کردند 65بر  مجموع بالغ ، در1981کشورها تا سال 

های رسمی کمک»به صورت زیر تعریف کرده است:   (ODA) 1ای )عمرانی(های رسمی توسعهکمک با نامرا آن اقتصادیهمکاری و توسعه سازمان 

های رسمی شامل و موسسات چندجانبه است که از سوی نمایندگی  افتهینتوسعهکشورهای  ای )عمرانی( دربردارنده جریان منابع به سویتوسعه

آید تایید شود: که در دنباله میشود. هر تراکنشی در این زمینه باید در آزمونی شان داده میهای اجراییهای ملی و محلی یا از طریق نمایندگیدولت

در ماهیت به صورت  (2 و ،باشد رو به توسعهتصادی کشورهای ای است که متمرکز بر پیشبرد رفاه و توسعه اقگونهها بهکمک اینهدف اصلی  (1

 «.باشد 2آن به صورت هدیه 25%امتیاز اعطایی است و دست کم 

سازی و گذاری، مدرنهای خارجی بیشتر به سرمایهغالب در میان اقتصاددانان این بود که کمکدیدگاه  1970و  1960های بینی دههدر موج خوش

های اخیر در دانشگاه کلمبیا، در سال «موسسه زمین»اقتصاددان و مدیر  3کند. جفری ساچزاجرای تغییرات ساختاری لازم در مسیر رفاه کمک می

                                                                 
1 Official Development Assistance (ODA) 2 Grant 3 Jeffrey D. Sachs 

https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B3%D8%A7%D8%B2%D9%85%D8%A7%D9%86_%D9%87%D9%85%DA%A9%D8%A7%D8%B1%DB%8C_%D9%88_%D8%AA%D9%88%D8%B3%D8%B9%D9%87_%D8%A7%D9%82%D8%AA%D8%B5%D8%A7%D8%AF%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%DA%A9%D8%B4%D9%88%D8%B1%D9%87%D8%A7%DB%8C_%D8%AF%D8%B1_%D8%AD%D8%A7%D9%84_%D8%AA%D9%88%D8%B3%D8%B9%D9%87
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های آمده که معتقد است کمکوجود بهتری بافانه و بدبینانهه است. در طرف دیگر، دیدگاهی منفیهای خارجی سخاوتمندانه بیشتر دفاع کرداز کمک

ندارند.  یدرخورنگرشمثبت و اثرات اقتصادی سبب  نیبدشود و ناکارا استفاده میصورت بهمقامات رسمی فاسد منحرف شده یا  طخارجی اغلب توس

ترین طرفداران این ترین و متخصص، یکی از صریحبودها در بانک جهانی فعالیت کرده و استاد دانشگاه نیویورک ، اقتصاددانی که سال1ویلیام استرلی

 گیرد:دو دیدگاه مورد بررسی قرار میاین باشد. در زیر دیدگاه می

تواند به کشورهای میهای خارجی بسیار گویا شرح داده است که چگونه کمک جفری ساچز به نحو –های خارجی ساچز و توجیه کمک .1

خرج ودخلاند. مشابه وضعیت فرو افتاده 2در خروج از فقر کمک نماید. نقطه آغازین تحلیل او این است که کشورهای فقیر در دام فقر افتهینتوسعه

باید تمام درآمد خود را صرف را نیز نخواهد داشت زیرا کردن  اندازانداز یک خانواده، اگر کشوری بسیار فقیر باشد، توانایی مالی برای پسو پس

شود: فقر مانع ماند. پس این کشور در چرخه شومی گرفتار میگذاری باقی نمی، لذا هیچ منبعی برای سرمایههای جاری و روزمره کندهزینه

انداز کند که بتواند به آستانه تواند پسرت کشوری میشود. در هر صوگذاری( فقیرتر میسرمایهعدمشود و در نتیجه )به سبب گذاری میسرمایه

کند و درآمد بیشتر، را ایجاد می ترافزون، رشد و درآمد گذاریسرمایهآن، چرخه مثبتی وجود خواهد داشت. از پسیابد و درآمدی مشخصی دست

های خارجی جهت تامین مالی ندازه کافی کمکشود. ایده اساسی ساچز این است که اگر کشوری، به اگذاری بیشتر را موجب میسرمایه

گذاری لازم برای خروج از دام فقر را دریافت کند، این کشور وارد چرخه رشد مثبت خواهد شد. آنچه برای خروج از دام فقر ضروری سرمایه

ی خارجی باید به اندازه اهمقدار کمک به این رویکرد این است کهباشد. انتقاد وارد های خارجی میاست، تزریق یکباره حجم بزرگی از کمک

آموزش، همزمان های خارجی باید . ساچز معتقد است که کمکرا داشته باشدو دام فقر  تنگنااز  رفتتوان برونکافی بزرگ باشد تا یک کشور 

 زیست و مدیریت دولتی را هدف قرار دهد.   ها، محیطزیرساخت

اقتصاددان پژوهشگر فعالیت عنوان بهویلیام استرلی شانزده سال برای بانک جهانی  – ی خارجیهانسبت به کمک استرلی و دیدگاه بدبینان .2

برای یافتن بهترین سیاست جهت کمک به رشد کشورها و خروج از فقر بوده است. او به شدت با دیدگاه ساچز کوشش داشته است و وظیفه وی 

، در افزایش رو به توسعههای خارجی انجام شده در کشورهای است که تمامی کمکاست. استرلی معتقد سو ناهمهای خارجی در مورد کمک

میلیارد دلار )به ارزش جاری دلار( دریافت کرده، اما عملا در این دوره  568، آفریقا 2000تا  1965اند. بین سال های رشد اثر اندکی داشته

ستگی منفی وجود دارد )کمک به آفریقا افزایش یافته درحالی که رشد در ها و رشد آفریقا همباست. حتی بین کمک نبودههیچ رشدی شاهد 

کننده، با اندازه اقتصاد کشورهای دریافتسنجش های خارجی در روبه کاهش بوده است(. از سوی دیگر کمک 20سده های طول آخرین دهه

های بسیار کمتری در اند، کمکاقتصادی بالایی داشتهبزرگ بوده است. از طرف دیگر، کشورهای آسیای شرقی از قبیل چین و هند که رشد 

ها منجر به افزایش اند. علاوه بر این، شواهد قابل اعتنایی وجود دارد که افزایش کمکدریافت کرده افتهینتوسعهبا سایر کشورهای  یسنجهم

رود، ها توسط مقامات رسمی فاسد به هدر میاز کمکبخش بزرگی تنها نهدهد که گذاری. استرلی توضیح میشود، نه افزایش سرمایهمصرف می

بلکه دولتی که کمک دریافت کند، در مورد سرنوشت منابع دریافتی پاسخگویی کمتری دارد، زیرا این وجوه از محل تجمیع مالیات از مردم در 

 اختیار مردم قرار نگرفته است.

و کارآمد های در فرایند توسعه نیستند. وجود دولت یادیبنتغییر ایجاد تنهایی قادر به  ها و منابع مالی خارجی بهکمکرسد که نظر میبنابراین، به

و نحوه  گذاری خارجیها و جذب سرمایهتدبیر در دریافت کمک سوءکه درحالیمندی از مزایای این نوع منابع است، در بهره یاساسپاسخگو عامل 

                                                                 
1 William R. Easterly 2 Poverty Trap 
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گذاری مستقیم های رسمی را دریافت و سرمایهکشورهایی که کمک .شودانباشت بدهی خارجی می ، منجر به تداوم فقر، بیکاری، فساد وهامصرف آن

وضعیت  همان برخوردار نباشند، ممکن است این منابع خارجی را به هدر داده و درکارآمد های کنند، در صورتی که از دولتخارجی را جذب می

های های اصلی حکمرانی خوب است که توسط بانک جهانی معرفی شده و سیاستیکی از زیرشاخصماندگی اقتصادی باقی بمانند. کارایی دولت عقب

حکمرانی  های خود را از الزامات اینهای اجرایی در قبال فعالیتشده، آشکار و صریح دولت، بوروکراسی شفاف و پاسخگویی دستگاه بینیپیش

کارآمدی دولت در انجام وظایف واگذار شده و شامل کیفیت ارائه خدمات عمومی یا کیفیت  ، بیانگر(GE) 1برشمرده است. کارایی یا اثربخشی دولت

 .های دولتی از فشارهای سیاسی استنظام اداری، صلاحیت و شایستگی کارگزاران و استقلال سازمان

 

 نهادگرایی توسعهنظریه 

 

های توسعه پرداختن به بحث نهادگرایی و نظریه و علم اقتصاد بوده استیش در تاریخ های دگراندترین مشرباقتصاد نهادی همواره یکی از مهم

نفسه جذاب است، چرا که در عین اثرپذیری از کلیت علم اقتصاد توانسته بر آن نیز تاثیراتی برجای بخشی از تاریخ علم اقتصاد فیعنوان بهنهادگرایی 

بدیلی برای عنوان به شتریباین واقعیت است که از نظریه مذکور  یایگونگرش،  وهیشاین  آشنایی با خاستگاه و مبانی فکریتر مهمبگذارد. لیکن وجه 

ای در مکتب یا نظریه ،اقتصاد نهادگراییهرچند که برخی از علمای اقتصاد نیز بر این باور هستند که شود. نظریه نئوکلاسیک در علم اقتصاد یاد می

توان گفت نهادگرایی برمبنای می یریتقر باشد. بهای از نهادها به علم اقتصاد میه دنبال الحاق نظریهبرابر نظریه اقتصاد نئوکلاسیک نیست بلکه ب

وجوه تمایز دریافت معرفی و کسب شناخت نسبت به اقتصاد نهادی عمدتا در گرو دهد. اصلاح کرده و توسعه میرا آناقتصاد نئوکلاسیک بنا شده و 

است از قبیل تخصیص منابع،  هاییپرسمانمحوری علم اقتصاد،  یهانئوکلاسیک است. در اقتصاد نئوکلاسیک پرسمانآن با جریان غالب اقتصاد 

رود. به عبارت شمار میها. حال آنکه در اقتصاد نهادی سازمان و کنترل نظام اقتصاد دغدغه اصلی بهتوزیع درآمد و تعیین سطح درآمد، تولید و قیمت

که اقتصاد نئوکلاسیک همه چیز را در نظام درحالی بنابراینها و نظام اقتصادی است. سازمان قتصاد نهادی، ساختار قدرت درموضوع محوری ا ،دیگر

همکنشی و ها کند، اقتصاد نهادی معتقد است که نظام بازار نیز خود صرفا یک نهاد در کنار بسیاری از نهادهای دیگر است که با آنبازار خلاصه می

کند نه صرفا نظام بازار. از تقابل دارد. از نظر اقتصاد نهادی این ساختار سازمانی اقتصاد است که تخصیص منابع و موارد دیگر را تعیین میمناسبات م

 د. دهتری را در تحلیل نظام اقتصادی، اجتماعی و سیاسی مدنظر قرار میرو اقتصاد نهادی در قیاس با اقتصاد نئوکلاسیک متغیرهای فراواناین

 هایددانانی است که در سنت وبلنی به پژوهشا( و سایر اقتص1904و 1891) 2وبلن نیتورستاهای اقتصاد نهادی قدیمی عمدتا محصول اندیشه

فرهنگ  کار گرفته شد که نظام اقتصادی بخشی ازاز آن رو در اوایل سده بیستم برای این نوع از علم اقتصاد به« نهاد»اند. اصطلاح اقتصادی پرداخته

توجهی که به دلیل به گذار این مکتبپایهعنوان به، وبلن عقایدای از نهادها محاط شده است. تنیده، بخشی که در شبکه درهمشدانسانی تلقی می

تغییر  ریدر مسفرهنگی  یسانناهم . ویگرفته استمورد مداقه قرار  مکتبپردازان این دیگر نظریهاز بیشدهد اقتصاد فرهنگی و تکاملی نشان می

را آن ،در این مسیر با تاکید بر اصل بقای اصلح ویداند که میان عقاید حاکم و نیازهای جاری وجود دارد. ی میایدوگانگوضعیت اجتماعی را منشا 

داند که مالکیت را از مدیریت جدا سازد. می رستاخیزیداری را منوط به نظام سرمایهساخت نوبازکند و بنیادین اجتماع تلقی می فرگشتتنها راه 

                                                                 
1 Government Effectiveness (GE) 

 

2 Thorstein Veblen 
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خاطر دارند، عبارتند از: وبلن لحاظ فکری به آن تعلق یا انستیتیوسیونالیسم کار پژوهشی انجام داده و به 1اندیشمندانی که در سنت اقتصاد نهادگرایی

( و هاجسون 1987) 7(، رنسون1987) 6(، میهیو7198) 5(، نیل1976) 4(، کپ1932) 3(، همیلتون1934و  1924) 2(، کامونز1904و  1891)

(1994 .) 

، ترشدهشناخته از بقیه ممکن نیست اما چند تعریف« نهاد»تنوع و گوناگونی انواع نهادها، ارئه تعریفی واحد از دلیل به نخست باید تاکید شود که

دهی به تعاملات های ابتکاری انسان برای شکلنهادها را محدودیت، در اقتصاد برنده جایزه نوبل( 1990) 8داگلاس نورث هستند: و فراگیرتر ترجامع

( را از نهادهای غیررسمی )موضوعات فرهنگی، مانند 11عرفبر  مبتنی، قانون 10، قانون مدون9کند. او نهادهای رسمی )قانون اساسیانسانی تعریف می

نهادها »گوید: کند. وی می)بازیگران اصلی بازی( تفکیک میها سازماننین بازی( را از ( و نهادها )قوا14و ضوابط رفتاری 13ها، سنت12آداب و رسوم

ویلیام ریچارد  «.دهندای هستند که تعاملات افراد را شکل میساختههای انسان. به عبارت دیگر محدودیتروندشمار میبهای قواعد بازی در هر جامعه

کند که به رفتار اجتماعی ثبات و معنا ای تعریف میکنندههای شناختی، هنجاری و تنظیمتارها و فعالیتعنوان ساخنهادها را به (،1995) 15اسکات

( نهادهای 2ها(، از ادغامبرآمده های بزرگ بودن شرکتکارآمد ( نهادهای شناختی توسط فرهنگ )مانند باور عمومی درباره 1بخشند. به گفته وی: می

( 3و  ،نفعان متعددی را مدنظر قرار دهد(گیری باید منافع ذیفرد در هنگام تصمیماینکه )مانند باور عمومی به هنجاری توسط ضوابط اخلاقی 

 16شوتر یابند.ها تبانی کند( مشروعیت میکس نباید برای تثبیت قیمتباره که هیچ کننده توسط قانون )مانند باور عمومی در ایننهادهای تنظیم

کند که تمام اعضای جامعه بر سر آن توافق دارند و رفتارهایی را برای های رفتار اجتماعی تعریف میعنوان قانونمندی( نهاد اجتماعی را به1991)

 17د. نیلشوند و یا خود حفاظت از خود را برعهده دارمحافظت میها آنهای بیرونی از کند که یا توسط برخی قدرتهای مشخصی تعیین میموقعیت

ها تکرار، ( قوانینی که به فعالیت2 ،کنند( افرادی که فعالیت می1نهاد سه ویژگی دارد: »دهد: شرح ذیل ارائه میاز نهاد به 18( تعریفی عملیاتی1987)

عجم اوغلو و رابینسون  «.دکننها و قوانین را تبیین یا تصدیق می... که فعالیت 19( دیدگاه عموم مردم3و  ،دهندبینی میثبات و نظمی قابل پیش

( تاثیر عمده 3و  ،کنندای هستند که رفتار آدمی را مقید می( قواعد بازی2( ساخته دست بشرند، 1( نیز معتقدند که نهادها سه ویژگی دارند: 2010)

مجموعه قواعد رفتاری ایجاد شده توسط انسان »کنند: تعریف میچنین نهاد را  20لین و ناچنت شود.ها اعمال میدهی به انگیزهاز طریق جهتها آن

کند انتظاراتی از کنش دیگران داشته باشند. بنابراین ممکن است کمک میها آنهاست که تا حدی به های انساندهی به تعاملبه منظور اداره و شکل

عنوان اقدام جمعی در توانیم نهاد را بهما می(: »1934) 21کامونزجان آر. به گفته  «هنجارها یا مقررات رفتاری معین ظاهر شوند.صورت بهنهادها 

توانند میها آن(، آنچه 22آنچه که افراد باید یا نباید انجام دهند )اجبار یا وظیفهکردن  کنترل اقدام فردی تعریف کنیم. بنابراین، نهادها با مشخص

( و آنچه را که 25انجام دهند )صلاحیت یا حق 24توانند با کمک قدرت جمعیآنچه را که می(، 23بدون دخالت دیگران انجام دهند )اجازه یا آزادی

  «.کنند( برخی رفتارها را محدود و برخی را مجاز می26صلاحیت یا افشاگریانجام دهد )عدمها آنجای توانند انجام دهند و قدرت جمعی باید بهنمی
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های قانونی( و هم واحدهای )مانند قانون اساسی، قرارادهای نوشته شده، مبادلات بازاری و سازمانگبرد بنابراین، نهاد هم فرم رسمی به خود می

 شوند که قادرند رفتاررا شامل میخلاصه چنین نهادهایی قواعدی طور به، هنجارها، رسوم، اخلاقیات و ایدئولوژی. هموندهای غیررسمی نظیر ارزش

اطمینان عدمندگی روزمره، زساختارهایی برای کردن  مقررات رفتاری را تعریف و وضع کنند. نهادها با تعریفو افراد را در محدوده مشخص تحدید 

د تعبیر نمود. نورث هم نوع های افرامرز مجموعه انتخاب هستند. شاید بتوان نهادها را حد وها انساندر روابط را تقلیل داده، راهنمای کنش متقابل 

بشر است و هم آداب و رسوم رفتاری. از  این دیدگاه، ها آنشناسد، یعنی هم قوانینی که واضع ی نهادها را به رسمیت میغیررسمگونه رسمی و هم 

به مرور زمان شکل گیرند و مقبول واقع شوند )مثل حقوق عرفی(. خصوصیات اینکه نهادها هم ممکن است خلق شوند )مثل قانون اساسی( و هم 

ها و ( نهادها از سویی مولد و از سویی مولود تلقی2( همه نهادها متضمن کنش و واکنش میان کنشگران هستند، 1: د ازنمشترک نهادها عبارت

های پایداری برخوردارند، هر چند که تغییرناپذیری و فناناپذیری اند و نسبتا از ویژگیکنندهنسبی بادوام و خودتقویتطور به( نهادها 3انتظارات افرادند، 

 .گذارندبر مشروعیت اخلاقی خود صحه می نادرستبه صورت درست و چه به صورت چه  ( نهادها پیوسته4هادها نیست، و ن ویژگی

اند که در محدوده مشخصی رفتار را اداره از یکدیگر متمایزند. ترتیبات نهادی قواعد رفتاری 2و ساختار نهادی 1شود که ترتیبات نهادی خاطرنشانباید 

ها، قوانین، رسوم و ایدئولوژی را ساختار نهادی کلیت ترتیبات نهادی در یک جامعه است که سازمانکه درحالیبخشند، میکرده، بدان نظم 

 گیرد. دربرمی

پیشرو در جوامع  چهرا  نافتارهای انسردهد. بسیاری از تعامل دو گروه ضوابط غیررسمی و رسمی در محیط معین تشکیل میرا  ناسرمنشا کنش انس

های روزانه با دیگران، در چارچوب در کنشها انساندهند. بخش اعظم رفتار واحدهایی چون جامعه، خانواده و سازمان شکل می ،یدر جوامع بدو چهو 

بلکه  گیرند،های مطلوبیت انتظاری اقتصاد نئوکلاسیک مایه نمیها صرفا از مدلد. این ضوابط یا محدودیتنشومی برساختههای غیررسمی محدودیت

ماهوی   یسانناهم ند. ضوابط رسمی و غیررسمیاکه عاملان اقتصادی را در خود محاط کرده استهایی نگهفراز سنت، فرهنگ و خرده برگرفته عمدتا

به سوی قوانین  ها و آداب و رسومبا یکدیگر ندارند. با گذر از جوامع ساده به سوی جوامع پیشرفته، حرکتی یکسو و البته غیرمستمر از جانب سنت

تر شوند روابط خاص و شخصی کمتر و نیاز به ضوابط رسمی بیشتر هر چه تقسیم کار شدت گیرد و جوامع پیچیده درواقع. شودمشاهده میمکتوب 

 شود. می

نهاد هستش  است. به عبارت دیگر، 3یک نهاد، اقتصادی کردن یاتیحافراد هستند. یکی از کارکردهای میان  کننده روابط رفتارینهادها قواعد اداره

دهد که به سطح بالاتری از اهداف خود در بدون لطمه به رفاه دیگران بهبود یابد یا به وی اجازه می 4شود که رفاه یک عامل یا کنشگرسبب می

های ها و یا صرفهفعالیت 5صصی شدنهای بالقوه اقتصادی در مقیاس، تخترتیبات نهادی که به صرفهگونه  محدوده معینی دست یابد. بنابراین هر

متنوع و متغیر است. ترتیبات ها انساندارد. نقش نهادها در زندگی اقتصادی « اقتصادی کردن»و غیره بیانجامد، نوعی کارکرد نهادی در قالب  6خارجی

کارکرد یک الگو در یک جامعه، تضمینی برای  باید منتج از شرایط حاکم بر منطقه و جامعه مورد نظر باشد. در حالت کلی موفقیتنهادی کارا می

گوناگون های بالقوه یا بالفعل را در میان گزینهصورت بهرقابت  ،ن در جامعه دیگر نخواهد بود. برخی از اقتصاددانان )کارکردگرایان(آعملکرد پیروزی 

 دانند. ترتیبات نهادی موجب ظهور نهادهای کارا می

شوند. نهادهای غیررسمی از پیچیدگی، تنوع و ماندگاری بیشتری نسبت به نهادهای رسمی و نهادهای غیررسمی تقسیم مینهادها به دو گروه نهادهای 

باشد. نهادهای میگونه  و فرهنگی و مواردی از ایناجتماعی رسمی برخوردارند. نهادهای غیررسمی شامل قواعد غیررسمی، آداب و رسوم، هنجارهای 
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شده  تبیینگذاری و قضایی و همچنین مجموعه قواعد و قوانین رسمی کشور سیاسی و حقوقی شامل نظام اجرایی، قانونرسمی در قالب نهادهای 

های مولد بستر مناسب برای فعالیتکردن  مدهی ساختارهای انگیزشی در جهت حمایت از تولید و همچنین با فراهتوانند با شکلاست. این نهادها می

یک عامل بازدارنده نقش عنوان بههای مبادلاتی با ایجاد انحراف از تولید و افزایش هزینه صورت باژگونهبهان ظاهر شده و یا یک عامل پیشرعنوان به

 عملکرد نهادهای سیاسی و حقوقی در جهت افزایش کارایی قوانین و مقررات، برقراری حاکمیت قانون، فراهمقلمرو ساخت نوبازایفا کنند. هر گونه 

تولید و تجارت، توسعه به  مربوطثبات اقتصادی و سیاسی، تسهیل ضوابط  ایجاد گذاری، تضمین حقوق مالکیت،نیت لازم برای سرمایهامکردن 

بستر تولید کردن  تواند اقدامی در جهت فراهمفضایی سالم، شفاف و رقابتی در اقتصاد و نظایر آن می خلقهای اقتصادی، نهادهای مالی و زیرساخت

هستش  ی نظام قضایی،کارآمدثباتی و ناامنی اقتصادی و اجتماعی، گسترش فساد در نظام اداری و اجرایی کشور، ناارزیابی شود. در مقابل، بی

گذار و کاهش های مبادلاتی، افزایش ریسک سرمایهی قوانین و مقررات، موجب افزایش هزینهکارآمدالمللی و ناهای بینهای داخلی و تنشکشمکش

وری کل عوامل و درنتیجه رکود در روند توسعه اقتصادی پیامد آن کاهش انباشت عوامل تولید و کاهش بهره ،های مولد شدهانگیزه برای فعالیت

یابند، یباشد. از دیدگاه اقتصاد نهادگرایی، نهادها نه تغییرناپذیر و نه همیشه مفید و کاربردی هستند. از آنجایی که نهادها، طی زمان تکامل ممی

کنند را اتخاذ می 1های بازشوند. افزون بر این، نهادگرایان دیدگاه سیستمشدت تشریفاتی میاند، کهنه یا بهبرخی از نهادهایی که در گذشته مفید بوده

ای اقتصادی، ماهیت سرمایه، هکنند. نهادگرایان رویکردهای متمایزی را نسبت به نظریه تکاملی، سیستمرا تصدیق می 2گذاریو نظریه ابزاری ارزش

 اند. وجود آوردهای بهرشتهمیان یهاپژوهشماهیت منابع و ارزش 

های هیجدهم و نوزدهم مسلم شمرده نوزدهم تحولی در برداشت تجربی از جوامع انسانی روی داد که طی آن اصولی که در قرن سدهدر آخرین دهه 

ای پدید آمدند. اقتصاد نهادگرا در این دوره پا گرفت و قاعدتا علاوه اصول تازهها آنواقع شدند و از میان  انتقاد، بازنگری و بازاندیشی شدند، موردمی

های بیستم در بیشتر رشتهسده نوزدهم و ابتدای  سدههای آخر اقتصادی آن دوره از نظریات و افکاری ملهم بود که در دهه –جتماعی ابر واقعیات 

ی ننظران علوم انساو نظری که از سوی برخی اقتصاددانان و دیگر صاحب یجدا از ایرادهای تحلیل یستی ظهور کرده بود.ز علومعلوم انسانی و حتی 

بیستم در فضای تفکر اقتصادی در جریان بود تا حد زیادی متاثر  سده نیواپسشد، آنچه در نسبت به مبانی اقتصاد کلاسیک و نئوکلاسیک ابراز می

ات اولیه اقتصاد کلاسیک بود، توسط عمثال مفهوم رقابت کامل که از موضوطور بهبود که در آن مقطع جریان داشت.  حال گذاریدر های از واقعیت

کردند با ارائه تلاش نوزدهم سده  نیواپسای دور گردید. پیشگامان مکتب نئوکلاسیک در از یک مفهوم مشاهدهاندک اندک اقتصاددانان بعدی 

اقتصاد را  کوشیدندها آنرها سازند.  یعنی اقتصاد هنجاری های اخلاقی و دستوری آنکلاسیک را از بقایای مبانی ارزشی و جنبههایی اقتصاد نظریه

آورند که با استدلال علمی محض سرو وجود به اثباتی هر چه بیشتر از فلسفه و حقوق و اخلاق دور کنند و به جای اقتصاد سیاسی، یک علم اقتصاد

روایی توصیف کرده، ضرورت توجه به واقعیات تاریخی بینانه و فاقد صفات جهاناقتصاد کلاسیک را غیرواقعهم رفته  یرو باشد. اما منتقدان،کار داشته 

 های اقتصادی مطرح کردند. و لزوم به کارگیر مشاهدات عینی را در نظریه

است  1925تا  1890دوره از سال نخستین توان به سه دوره متمایز تقسیم کرد: سیر رشد و توسعه مکتب نهادگرایی را میاقتصاددانان معتقدند که 

گیرد که نهادگرایانی چون کامونز، میچل، را دربر می 1945تا  1925گذاری کرد. دومین دوره از سال که وبلن بنیادهای جنبش نهادگرایی را پایه

به بعد را  1945م رساندند. دوره سوم نیز از سال اهای ناتمام وبلن را به سرانجت وبلنی طی طریق کردند و برخی از اندیشهکلارک و غیره در سن

 شود که نسل جدیدی از نهادگرایان مثل گالبرایت را پرورش داده است.  شامل می

                                                                 
1 Open systems 2 Instrumental theory of valuing 
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توسعه و بازسازی نظریه نئوکلاسیک پرداخت،  ،نهادگرایی جدید به تعدیلاقتصاد نهادگرای جدید تلاشی برای الحاق نظریه نهادها به علم اقتصاد است. 

ماند و و مصادیقی را که ورای دیدگاه سابق آن بود دربر بگیرد. آنچه این مکتب به آن پایبند می هاهیآراکه قادر باشد گستره وسیعی از ای گونهبه

 و در نتیجه رقابت است.  1اساسی کمیابیانگاره نهد فروض اساسی خود را بر آن بنا می

تر قیودی هستند وضع شده از جانب نوع بشر که روابط اند یا به عبارت سنجیدهدر جامعه ینهادها قوانین باز»( معتقد است: 1991داگلاس نورث )

شوند. خواه این مبادلات ت بشری میهای نهفته در مبادلادهند. در نتیجه نهادها سبب ساختارمند شدن انگیزهبا یکدیگر را شکل میها انسانمتقابل 

کلید فهم تغییرات اساس  نیبراکنند و سیاسی باشند یا اقتصادی یا اجتماعی، تغییرات نهادی مسیر تحول جوامع بشری در طول تاریخ را مشخص می

کند. گرچه نهادها را به قوانین بازی تشبیه میرا به بازیگران و ها سازمانو نهادها، ها سازمان تفکیک میاننورث با  «شوند.تاریخی محسوب می

شامل تشکیلات سیاسی )احزاب، مجلس، ها سازمانبخشند، اما با نهادها تفاوت دارند. ساختار میها انسانهم مانند نهادها به کنش متقابل ها سازمان

، (ها، مساجد، کلیساهاباشگاه) ها( و تشکیلات اجتماعیاونیی، تعهای تجاری، مزارع خانوادگها، اتحادیهانجمن شهر(، تشکیلات اقتصادی )بنگاه

دربرگیرنده گروهی از افرادند که نیتی مشترک برای ها سازمانو غیره هستتند.  (ایها و مراکز آموزشی حرفهمدارس، دانشگاه)تشکیلات آموزشی 

( محدود بودن 1داند: زیر ضروری میسبب ها را به سه یا بنگاهها مانسازرا گردهم آورده است. ویلیامسون وجود ها آندستیابی به اهداف موردنظر، 

با محدودیت اطلاعاتی،  گیریتصمیم افراد در زمانقطعیت(، یعنی و عدم تقارن اطلاعاتی، عدم)فقدان اطلاعات 2یا عقلانیت محدود عقلانیت افراد

 لینحل بهینه، در پی ی راهگیرنده به جاهای شناختی ذهن، و محدودیت زمانی مواجه هستند. در این حالات، تصمیمله، محدودیتاگستردگی مس

درستکاری و امانت، تزویر و ریاکاری در جهت  کردار،و  گفتارصراحت در  فقدانطلب بودن افراد، یعنی ( فرصت2، باشدبخش میحلی رضایتبه راه

شود. وجب بالا رفتن هزینه مبادله میترین روزنه و مفری در قراردادها و معاملات به سود خود و غیره که مجویی از کوچکتامین منافع شخصی و بهره

شد وجود طلبی افراد میهایی که موجب فرصتطور کامل در دسترس بود، در آن صورت موقعیتاگر عقلانیت افراد محدود نبود و اطلاعات به

مهارت خاص در  ،خاص ایستار گیری در یکها و تجارب مانند مهارت یک مدیر برای تصمیمناپذیر بودن برخی از تخصص( تفکیک3داشت، و نمی

ن استفاده کنند و به سادگی هم قابل انتقال به فرد یا افراد دیگری نیست. چارچوب نهادی، هم بر آتوانند از عقد قرارداد، که دیگران به سادگی نمی

میان  ار گرفته شده و دومی از راه رابطه مستقیمکگذارد. اولی از راه دانش فنی بههای انجام معامله اثر میهای تبدیل )تولید( و هم بر هزینههزینه

های تجاری و اجرای عملی مفاد ای است که برای اجرا و تضمین اجرای حقوق مالکیت، تعیین طرفهای مبادله. هزینه مبادله، هزیهنهادها و هزینه

 گیرد. قرارداد صورت می

وری گذاری و سایر عوامل تولید و همچنین به بهرهاین است که چه عواملی بر ارتقای سرمایه و توسعه و محوری در الگوهای جدید رشد یاساسپرسش 

های اقتصاد کلان آنچه از سیاست 1970و  1960های کرد. در دههوجو جستدر نقش نهادها باید را آنگذار هستند؟ که پاسخ عوامل تولید تاثیر

جدید رشد،  جستارهای نو با مطرح شد 1980شد. اما از اواخر دهه های مالی و پولی میسیاست بهعمده معطوف طور بهمدنظر اقتصاددانان بود 

های نهادی بوده است. های بلندمدت رشد اقتصادی و متغیرهای سیاستی و شاخصنرخمیان  وندیپیافتن  برخی از مطالعات نظری و تجربی درپی

های اقتصادی برای تولید و تجارت هستند. اگر دهنده محیطهای حقوقی و غیره شکلت، نظامهای دولعوامل نهادی نظیر قوانین اقتصادی، سیاست

کند. اگر کارآفرینان نتوانند نسبت به گذاری و تولید را تشویق کند موجبات توسعه و پیشرفت اقتصادی را فراهم میساختار یک اقتصاد، سرمایه

ی فیزیکی، مهارت یا فناوری اهگذاری در سرمایهگذاری نخواهند کرد. این امر برای سرمایهرمایهگذاری خود مطمئن باشند، سدریافت بازده سرمایه

                                                                 
1 Scarcity 2 Bounded Rationality 

https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AA%D8%B5%D9%85%DB%8C%D9%85%E2%80%8C%DA%AF%DB%8C%D8%B1%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AA%D8%B5%D9%85%DB%8C%D9%85%E2%80%8C%DA%AF%DB%8C%D8%B1%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AA%D8%B5%D9%85%DB%8C%D9%85%E2%80%8C%DA%AF%DB%8C%D8%B1%DB%8C
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گذاری و تولید را کاهش داده و موجب ثباتی، انگیزه برای سرمایهنحصار، ناامنی و بیاصادق است. عواملی نظیر سلب مالکیت، فساد اقتصادی و اداری، 

 .شودوری عوامل تولید میافت بهره

که خود به « انباشت عوامل تولید»( رشد 1باشد: از دو عامل عمده میبرگرفته موجود در ادبیات رشد و توسعه، رشد اقتصادی  یهاهینظر اساسبر 

مهارت، سلامت و آلات و ...( و سرمایه انسانی )نیروی کار با توجه به سطح دانش، دو عامل سرمایه فیزیکی )منابع مالی، تاسیسات، تجهیزات، ماشین

از ناکارآمد شوند، نهادهای است. نهادها در فرایند توسعه اقتصادی متحول می« وری کل عوامل تولیدبهره»( عامل دیگر رشد، 2شود، و ...( تقسیم می

هرچند که تغییر نهادها آسان شوند. رفته متحول میدهند و رفتهو متمایل به توسعه به حیات خود ادامه میکارآمد شوند و نهادهای دور خارج می

توانند توسعه نهادها میاینکه شرط توسعه است. به دیگر سخن حتی برخی از تغییرات و اصلاحات نهادی پیش ،نیست بلکه فرایندی بلندمدت است

 پذیری در یک جامعه دارند. کسرا تسریع یا متوقف کنند. نهادها تاثیر مهمی در کار، تلاش و ری

نگرد. اقتصاد نهادگرا شامل نهادگرایی جدید و ادگرا، فراتر از تمرکز معمول بر بازارها، با دقت بیشتری بر نهادهای ساخت بشر میمکتب اقتصاد نه

داند. مشهورترین باشد. اقتصاد نهادگرای جدید نهادهای ساخت بشر را نتیجه ترجیحات شخصی و عوامل طبیعی یا فنی مینهادگرایی سنتی می

کند که ترجیحات و سلایق . اما نهادگرایی سنتی بیان می3ویلیامسون ولیورو ا 2نورث داگلاس، 1کاوس ونالدنهادگرای جدید عبارتند از راقتصاددانان 

پذیرند. اساسا کننده طبیعت نهادها هستند بلکه توسط نهادها محدود شده و شکل میتنها تعیینها نهها و انگیزهشخصی، انتظار از آینده، عادت

کند که توسط نهادها ایجاد شده و سپس تغییر هادگرایی سنتی بر بنیادهای حقوقی یک اقتصاد و فرایندهای تکاملی، هنجاری و ارادی تاکید مین

مل نهادی قادر به برقراری رقابت کامل و بهینه موردنظر پارتو نیست. کارکرد مناسب دولت و بازار به عوا دولت و بازار هیچ کدام به تنهایییابند. می

کند که برای داشتن یک بازار کارا، یک کشور نیاز به قوانین و مقرراتی دارد که برای مردم انگیزه ایجاد کند تا خلاق بستگی دارد. نورث تاکید می

که موجب توانمندسازی  گذاری آن استشود که کاراترین سیاست و سرمایهشوند و کارایی خود را بالا ببرند و به افرادی مولد تبدیل شوند. گفته می

یافتگی را ناتوانی، نومیدی و فقر گسترده ( سه مانع توسعه1983) 4شان شود. دنیس گولتهایها، منابع و فرصتظرفیتکردن  مردم برای بیشینه

اما اقدامات جمعی منجر به  م جمعی در بیشتر نهادها اهمیت بسیار دارد.اداند و برای رفع این مشکلات معتقد است که متشکل شدن افراد و اقدمی

لازم را  هزینهاینکه زنند، معمولاً منظورشان این است که برخی افراد، بدون ها از سواری رایگان حرف میوقتی اقتصاددانشود. می« 5سواری رایگان»

وقتی کالایی تولید شد اینکه آید. یکی به دو علت پدید می نسواری رایگا .برندپرداخت کنند، از کالاهای عمومی که در جامعه عرضه شده بهره می

ها اقدام جمعی جمعیتتوفیق دهد. اولسون کاهش نمیرا  نامصرف اضافی افراد مصرف دیگراینکه از استفاده از آن بازداشت و دیگر را  ناتوان دیگرنمی

توان بر مشکل سواری رایگان چیره شد و کسانی که ز این راه است که میداند و معتقد است امیها آنها را در ویژگی و اهداف مشترک و گروه

 توانند مشارکت جمعی داشته باشند، جریمه شوند.نمی

 

 نظریه دولت رفاهی کینز

 

اقتصاد » است که به نام علم اقتصاد و بنیانگذار یک مکتب فکری در بیستم سده  فیلسوف و اقتصاددان برجسته(، 1883 – 1946) 6جان مینارد کینز

                                                                 
1 Ronald Coase 

2 Douglass North  

3 Oliver Wiliamson  

4 Dennis Goulet 

5 Free-riding 
6 John Maynard Keynes 

https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%82%D8%B1%D9%86_%D8%A8%DB%8C%D8%B3%D8%AA%D9%85
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B9%D9%84%D9%85_%D8%A7%D9%82%D8%AA%D8%B5%D8%A7%D8%AF
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%82%D8%AA%D8%B5%D8%A7%D8%AF_%DA%A9%DB%8C%D9%86%D8%B2%DB%8C
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جیمز  که او نیز فرزند جان استوارت میل است و از این نظر باانگلیسی نامدار  اقتصاددان 2جان مینارد کینز فرزند نویل کینز .شودشناخته می «1کینزی

نظریه عمومی اشتغال، بهره و » کتاب 1936است. کینز در سال سنجش  اند قابلپدر و فرزند اقتصاددان بوده بود و نوزدهمسده  یناماقتصاددان  میل

عمومی اقتصاددانان بر آن بود انگاشت پیش از کینز، . آیدشمار میبهبیستم  سدههای اقتصادی را منتشر نمود که یکی از تأثیرگذارترین کتاب «پول

شود. اما احیا میدگربار  اشتغال کامل شوند و شرایطبازار اصلاح میوکار سازمدت توسط که در کوتاه هایی هستندتعادلعدمهای اقتصادی، که نوسان

در اقتصاد  اشتغال کامل بایست برای رسیدن بهناپذیر باشند و لذا دولت میممکن است در بلندمدت برگشتهای مخرب کینز معتقد بود که این چرخه

جامعه  بود. وی این نظریه را که نیروهای بازار و سپردن اقتصاد به اقتصاد آزاد، منتقد رویکرد اقتصاد کلاسیک یهاهینظرکینز برخلاف  .دخالت نماید

)یعنی میزان  میزان تقاضای مؤثر با میزان تولید و میزان تولید با سطح اشتغال و اعتقاد داشت که رد کرد رسدمی اشتغال کامل در حالت تعادل به

هرچند که این  ،ایجاد نماید بایست اشتغالمی دولت ،بیکاری وی معتقد بود که برای کاهشسبب  نیبد .مستقیم دارد وندیپخرید کالاها و خدمات( 

 یدستمزدها»د را با دار ازیکه به آن ن یبه این معناست که هر کسی که به دنبال کار است از ساعات کار اشتغال کامل .اشتغال غیرمولد باشد

درصد کل  2تا  1در حدود  داریپا یکاریمعناست که نرخ ب نیاشتغال کامل به ا کنندیعوض مرا  ناد. از آنجا که مردم کارشبرخوردار باش« دادگرانه

 ازمندندیبه آن ن ستهیشا یزندگ کی یکه برا یاز ساعات توانندیکه در آن کارگران پاره وقت نمنیست  یاشتغالکم یبه معنا نیا یکار باشد ول یروین

 ناردیان مج. شودیم فیوجود ندارد تعر یادوار یکاریکه در آن ب یکاریاز ب یسطحصورت به یبرخوردار باشند. در اقتصاد کلان، اشتغال کامل گاه

تر افزون اریبه بعد با خرج بس نیها از ادولت دیانجماد اقتصاد شود با انعکه م یکاف ی«مجموع تقاضا» جادیا یداد که برا حیروزولت توض یبرا نزیک

شد و  لیتبد یشگیهم استیس کیها به از درآمد در دولت شتریخرج ب ن،یااز پسکنند.  جادی( ادیشغل جد یعنی) دیجد دیاز درآمد، قدرت خر

 نیکند، ا دایادامه پ تواندیم یبودجه تا ک یکسر دیشد شیافزا نیا زمدتکه در درا دندیپرسیم نزیاز ک یشد. وقت شتریروز ببودجه روزبه یکسر

ممکن  یگاه یبخش خصوص ماتیکه تصم کنندیاستدلال م گراینزیاقتصاددانان ک «.اندیزود همه رفتن ای رید»که  دادیم لیجواب معروفش را تحو

 هایگذاراستیس نی. اکنندیم تیحما یفعال دولت در بخش عمومگذاری سیاستاز  نیدر اقتصاد کلان شود و بنابرا رکارایغ جیاست منجر به نتا

 شود،یانجام م یچرخه تجارکردن  داریومت که به قصد پاحک یمال یهااستیس ای شود،یاعمال م یکه توسط بانک مرکز یپول یهااستیشامل س

 -یخدمات رفاه یاموعهبا ارائه مج یدارهیاست که در تلاش است در درون نظام سرما یاسیس-یاقتصاد استیس ینوع ،یمل یینزگرایباشد. ک

 ،ینزیدر نگاه ک کند. یریجلوگ یدارهیسرما ینظام اقتصاد یرادواریو غ یادوار یهااقتصاد توسط دولت از بروز بحران یو کنترل نسب یاجتماع

 نزی. کباشدینم حیصح ابد،ییبازار به تعادل دست مسازوکار با  و صورت خودکاراقتصاد به کنندگمان میکه  کیمکتب کلاس پردازانهینظرباورداشت 

 50ممکن است  م،یاکه گرفتار آن شده یجهان یبحران مال م،یبازار صبر کن لهیتعادل به وس جادیا دیبه ام میکه اگر بخواه داردیرابطه اظهار م نیدر ا

در  یو مال یپول یهااستیبا استفاده از س دیمعتقدند که دولت با هانینزیک .میرفته باش ایهمه ما از دن یو تا آن زمان حت انجامدیبه طول ب گریسال د

تلاش  ،یدر صورت مواجهه با دوران رکود و بحران اقتصاد نی. همچندینماکوشش  یو رشد اقتصاد هامتیبه اشتغال کامل، ثبات ق دنیجهت رس

که  دیام نیداده تا بتواند نرخ بهره را کاهش دهد به ا شیعرضه پول را افزا دیرا کاهش دهد. دولت با اتیمال ایداده  شیکه مخارج خود را افزا دینما

بوده  یاقتصاداندیشه  یاصول اصل نیاشتغال، بهره و پول را نوشت، ا یعموم یتئور نزیکه ک یدر زمان دهد. شیرا افزا یگذارهیبتواند مخارج سرما

 تیاز ظرف شتریب شهیکنندگان هممصرف یازهایبوده است که ن نیگردد. فرض بر امیبر یخودکار به حالت تعادل عموم یاگونهبهاست که اقتصاد 

در  یآگاه نیشود. ایشود مصرف م دایآن پ یمناسب برا متیکه ق نیشود همیم دیاست سرانجام هرچه تول ازهاین نیبرآوردن ا یکنندگان برادیتول

                                                                 
1 Keynesian economics 2 Neville Keynes 

https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%82%D8%AA%D8%B5%D8%A7%D8%AF_%DA%A9%DB%8C%D9%86%D8%B2%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%82%D8%AA%D8%B5%D8%A7%D8%AF%D8%AF%D8%A7%D9%86
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AC%D8%A7%D9%86_%D8%A7%D8%B3%D8%AA%D9%88%D8%A7%D8%B1%D8%AA_%D9%85%DB%8C%D9%84
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AC%DB%8C%D9%85%D8%B2_%D9%85%DB%8C%D9%84
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AC%DB%8C%D9%85%D8%B2_%D9%85%DB%8C%D9%84
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%86%D8%B8%D8%B1%DB%8C%D9%87_%D8%B9%D9%85%D9%88%D9%85%DB%8C_%D8%A7%D8%B4%D8%AA%D8%BA%D8%A7%D9%84%D8%8C_%D8%A8%D9%87%D8%B1%D9%87_%D9%88_%D9%BE%D9%88%D9%84
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%86%D8%B8%D8%B1%DB%8C%D9%87_%D8%B9%D9%85%D9%88%D9%85%DB%8C_%D8%A7%D8%B4%D8%AA%D8%BA%D8%A7%D9%84%D8%8C_%D8%A8%D9%87%D8%B1%D9%87_%D9%88_%D9%BE%D9%88%D9%84
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D8%B4%D8%AA%D8%BA%D8%A7%D9%84_%DA%A9%D8%A7%D9%85%D9%84
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D8%B4%D8%AA%D8%BA%D8%A7%D9%84_%DA%A9%D8%A7%D9%85%D9%84
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%82%D8%AA%D8%B5%D8%A7%D8%AF_%DA%A9%D9%84%D8%A7%D8%B3%DB%8C%DA%A9
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A8%D8%A7%D8%B2%D8%A7%D8%B1_%D8%A2%D8%B2%D8%A7%D8%AF
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D8%B4%D8%AA%D8%BA%D8%A7%D9%84_%DA%A9%D8%A7%D9%85%D9%84
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A8%DB%8C%DA%A9%D8%A7%D8%B1%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AF%D9%88%D9%84%D8%AA
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 ایشده خود را مصرف کنند  دیتول یتوانند کالایکنند که میم دیتول یاکند افراد به گونهیم انیمنعکس شده است که ب کاردویر دیوید یهانوشته

استوار است که اگر  انگاره نیاستدلال بر ا نیکنند. ا یداریرا خر یگریشخص د داتیتا بتوانند محصولات و تول ندخود را بفروش داتیمحصولات و تول

بالا و  یکاریب یهانهیبا توجه به زم .که مصرف شوند ییدهند تا جایرا کاهش م متیق یعیطبطور بهها آنخدمات وجود داشته باشد  ایمازاد کالا 

برآورده شوند  یمؤثر کاف یکنند با تقاضایم دیکه افراد تول ییوجود ندارد که کالاها ینیتضم چیاظهار داشت که ه نزیک بزرگ،مداوم در دوران رکود 

ه لازم است دولت وی اقتصاد را ناتوان از حفظ خود در اشتغال کامل دانست و معتقد است ک .کرد ینیبشیتوان پرا می ادیز یکاریب یهاو دوره

براساس نظریه کینزی، برخی اقدامات خرد  ،را به دست جمعیت کارگر بگذارد. بنابراین قدرت خرید های دولتبردارد و از طریق هزینه های موثریگام

صورت جمعی توسط بخش بزرگی از افراد انداز در کالاها و خدمات تولید شده توسط اقتصاد اگر بهگذاری پسسرمایهاقتصادی خردمندانه مانند عدم

  .تولید و نرخ رشد بالقوه خود عمل کندتواند به نتایجی منجر شود که در آن اقتصاد زیر ها صورت گیرد میخانهتجارتو ها و کارخانه

در آستانه ورود به عصر رکود، جان مینارد کینز انتقادات خود آمریکای زده و و با توجه به وخامت اقتصادی حاکم بر اروپای جنگ 20پیشتر و در دهه 

هیچ  20ی در طول دوره بحران اقتصادی در اواخر دهه نظریات محض اقتصادعنوان بهها ها آغاز کرده بود. نظریه نئوکلاسیکرا از آرای نئوکلاسیک

، کینز دکترین اقتصادی خود 30حرفی برای گفتن نداشت. بنابراین، اقتصاد نئوکلاسیکی با بروز رکودی جهانگیر از این زمان رو به زوال نهاد. در دهه 

کنندگی دارد، چناچه مدیریت سیاسی بر بازار اعمال ویژگی خود تنظیم را ارائه داد و اظهار داشت اگر چه بازار« معامله نو»یا « طرح نو»عنوان تحت

نظر او بازار نهایتا بایستی توسط دولت کنترل و مدیریت باری را برای اقتصاد ملی دربر خواهد داشت. به این ترتیب، بهنشود آثار و پیامدهای بسیار زیان

 پولی توسط دولت انجام شود. ناهمسان های تزریق پول و نقدینگی به جامعه با اجرای سیاستبایست از طریق افزایش تقاضا و شد. این مدیریت میمی

حاکم بر  1بازار آزاد بود، اما در شرایط رکود تورمیبر  مبتنیعقاید کینز، انقلابی در دکترین اقتصاد لیبرال بود. الگوی توسعه اقتصادی او همچنان 

به معنای به زیر کشیدن و تخطی از  –که به معنای خروج یا عدول از چارچوب اقتصاد کلاسیک بود  –زار اصل نظارت دولتی بر باآمریکا اقتصاد 

بود. بر همین مبنا، دولت « 2های جانب تقاضاسیاست»بر  مبتنیکلاسیسم و نئوکلاسیسم بود. اساس طرح جدید او نیز بر  مبتنیاصول اقتصادی 

ها را در دستور کار خود قرار داد و سیاست کاهش مالیات 30جامعه آمریکایی گرفتار رکود تورمی را در دهه  ترین اقشارروزولت تزریق پول به ضعیف

 اجرا نمود. 

تایید دولت روزولت به از پساشتغال، مبارزه با تورم و رکود تحقق برنامه طرح جدید با ابتکار جان مینارد کینز و کارل پولانی با هدف آمریکا در 

ریزی نمود که تا هیارده دولت در اقتصاد و اعراض از لیبرالیسم نئوکلاسیک مشروعیت بخشید و سنگ بنای دولت رفاهی در غرب را پمداخله گست

و  20دهه  نیواپسوقوع رکود بزرگ در از پسبنابراین های اقتصادی در غرب بود. پایه و مبنای سیاست 70وودزی در اوایل دهه سقوط نظام برتن

یک دهه همچون مسکنی برای اقتصادهای روبه زوال و از بیشیی اقتصادی و پروتکشینیزم، رویکرد کینزی به اقتصاد برای گراحمایترشد شدید 

داری عمل نمود. اما این بار، برخلاف دوران لیبرالیسم کلاسیک، در طراحی سامان اقتصادی و پیشبرد و تضمین کارکرد آزاد و زده سرمایهبحران

ن اکرد، بلکه این نقش همدست خودکار بازار، نقشی ایفا نمیبر  مبتنی« بگذار بگذرد»فه یا ایدئولوژی کلاسیک ار، دیگر فرامفهوم لسهبازکارآمد 

جنگ جهانی دوم از پسملل متحد سازمان افکنی پیبردند. با میکار بهرا در خصوص آن « مردم به آزاد بودنکردن  وادار»چیزی است که تعبیر 

تری به خود گرفتند. در این زمان، دکترین اقتصادی کینز پایه و مبنایی برای نظریه شمولات لیبرالیستی استحکام بیشتری یافتند و جنبه جهانتفکر

دوره  ها گذارده شد. در اینتاثیر آرای کینز مدیریت رشد اقتصادی بر عهده دولتتحتلیبرالیسم اقتصادی با هدف کسب رشد اقتصادی قرار گرفت و 

                                                                 
1 Stagnation 2 Demand-side policies 

https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%82%D8%AF%D8%B1%D8%AA_%D8%AE%D8%B1%DB%8C%D8%AF
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محور، مدار و هدف نهایی توسعه تعیین گردید و تا حدود دو دهه به دیدگاه غالب در اقتصاد سیاسی آن دوران مبدل گردید. در این  ،رشد اقتصادی

هانی گردید داری ججویانه دولت در اقتصاد متاثر از دوره رکود بزرگ و دکترین جان مینارد کینز راهگشای نظام سرمایههای مداخلهمقطع، سیاست

 ها بود. ها و نئوکلاسیکنوعی چالش نظری و عملی در برابر آرای کلاسیکمنزله بهکه 

های اقتصادی مانند احداث راه، ریل، شود، دولت قدم جلو گذارد و در یک سلسله فعالیتگذاری انجام نمیکینز معتقد بود در دوره رکود که سرمایه

دینوسیله درآمدهایی بین کارگران و فروشندگان مواد اولیه توزیع شود. مسلما درآمدهای مذکور تقاضای کل را گذاری نماید تا بسد و غیره سرمایه

گذاری به سرمایهرا  نادهد. این افزایش تقاضا از طریق افزایش قیمت کالاها سبب افزایش سود تولیدکنندگان شده و آنبرای کالاهای مصرفی افزایش می

ای مانند در تقاضا برای کالاهای سرمایه ترافزونراساس اصل شتاب، افزایش تقاضا برای کالاهای مصرفی سبب افزایش کند. بجدید تشویق می

شود و جامعه از این طریق به اشتغال نیروی کار بیکار پرداخته های جدید منتهی میگذاریشود که این تقاضا خود به سرمایهآلات و غیره میماشین

دارد. برحذر میکردن  را از کنزها آنکند و هر چه بیشتر تشویق میکردن  یابد. کینز همواره مردم را به مصرفو درآمد افزایش می و لذا سطح اشتغال

گذاری و دستورات وی راجع گذاری دولت و همچنین اعطای وام ارزان به مردم و تشویق آنان به سرمایهکینز درباره اقدامات سرمایه یهاهینظرتعقیب 

از جنگ را به ارمغان آورد ولی بعدها کشورهای اروپایی را به درد پس به پرمصرفی، چندین دهه در اروپا تعقیب شد و اگرچه در ابتدا علاج بیکاری 

اند. برخی از گونه رکود تورمی دچار کرد که هنوز هم اقتصاددانان غربی برای آن راه علاجی پیدا نکردهگرایی، تورم و سپس به درد سرطانمصرف

، پیش سدههای مارکس و تحولات بینیداری با آمپول کینز از سقوط خود جلوگیری کرد زیرا مطابق پیشاقتصاددانان بر این باورند که نظام سرمایه

 (.1388توانست ادامه حیات داشته باشد )ملکی، داری به شکل سنتی نمیچهره خشن سرمایه

 نیا ،یمدتاز پسکرد.  فیرا تضع یاجتماع نتأمیدرآمد و شبکه  عیتوز یمل یینزگرایراهبرد ک ،یالمللنیب یاهیسرما یقدرت در حال رشد بازارهااما 

 1960. از اواخر دهه ردیگ شیرا در پ یسازمانده یبرالیولئرا بر دولت وارد آورد تا اشکال ن ییفشارها یو محل یامنطقه ،ملی سطوحراهبرد در همه 

راهبرد  شیفرسا ندیپرداخته بودند، فرا ندهیبه رقابت فزا یجهان یو در بازارها افتهیزمان جنگ بهبود  یهایرانیو ژاپن از و یغرب یاروپا اقتصادهای که

پشت سر گذاشتند و به  ار یمحل یها اقتصادهامنجر شد و شرکت یبه تمرکز و تراکم قدرت اقتصاد هید بود. انباشت سرمامشهو شیپاز بیش ینزیک

« 1هاری جانسون»و هنگامی که اقتصاددان آمریکایی و استاد دانشگاه شیکاگو  70از ابتدای دهه ، . بنابراینافتندیخود گسترش  یمل یمرزها یفراسو

های اقتصادی کینز، مداخلات دولت در اقتصاد، تز دولت رفاهی، ها علیه سیاستکینز را آماج حملات خود قرار داد، زمزمه های اقتصادیسیاست

های اقتصادی ماندگیهای جهان سوم و عقب، نابسامانیهایی همچون جانسوناقتصاددانباور سوسیال دموکراسی و ساختارگرایی در غرب طرح شد. به 

های کینزی و از جمله راهبردهایی همچون جانشینی سیاستاز اجرای برآمده های جهانی نبود، بلکه میراث استعماری و نابرابری ازبرآمده ها آن

در آمریکا کار در آلمان، انگلیس و های محافظهبا به قدرت رسیدن دولت 70های کینزی از اواخر دهه واردات در این کشورها بود. انتقادات به سیاست

گرایانه و اجتماعات های انقلابی و چپاز آن افزایش جنبش، با شروع بحران نفتی و پس70تری به خود گرفتند. در دهه جنبه گسترده 80دهه 

از اجرای برگرفته و « 2دولت فراگیر»های سیاسی و اجتماعی زاییده راستی به این نتیجه رسیدند که این بحرانضدجنگ در غرب، نخبگان دست

از این زمان و با  –داری تسلط داشت بر جهان سرمایه 70دهه  انهیمکه تا  –ی کینزی و دولت رفاهی است. به این ترتیب، نظریه کینز هاسیاست

لیبرالیسم کلاسیک  هدگرباربه کنار نهاده شد و با پایان لیبرالیسم تعبیه شده، آمریکا های اقتصادی به کلی از سیاست وودزیبرتنفروپاشی نظم 

 (.1396، هارتویک و پیت)دوباره یافت  بروزای جدید برای عرصه

                                                                 
1 Janson, Harry 2 Nany State 
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 توسعه اقتصادی شومپیتر  نظریه

 

اقتصاددانان  نیو مشهورتر نیرگذارتریاز تأث یکی ویآمد.  ایچک به دن یجمهور ا،یدر موراو 1883 هیفور 8در  یاسیاقتصاددان س 1تریوزف شومپژ

فرآیند  این مفهوم. ندیگویم زین یتریشومپ وفانتکه به آن  سازی کردمفهومرا « 2خلاق بیتخر»مفهوم  تری، شومپ1942در سال  بود. ستمیبسده 

کند را تخریب میکهن وقفه ساختار کند، بیمی و دگرگون ساختار اقتصادی را از درون متحول پیوسته یاگونهبهکند که جهش صنعتی را توصیف می

 «3دموکراسیو  سمیالیسوس ،یدار هیسرما»خود به نام  کتاب نیترمشهوردر همان سال  نیو همچن. اکندمی بازآفرینیوقفه ساختار جدیدی را و بی

خود را  گاهیجا تواندیمدت نمدر دراز یدارهیمانند مارکس، اعتقاد داشت که سرمابه خود« 4یدارهیزوال سرما»در نظریه  تریشومپ منتشر کرد.را 

در زمان حال  یاگر پزشک گفتیله برخلاف مارکس خرسند نبود، بلکه مامس نیاز ا یتفاوت که و نیبا ا ،دیخواهد رس انیآن به پا حفظ کند و دوره

 دیپد ای یدارهیدادن به سرما انیکارگر در پا نظر او، طبقه. بهستین ماریپزشک به مرگ ب لیتما یمعناخواهد مرد، به مارشیکند که ب ینیبشیپ

شومپیتر با  .است سمیتالیکاپ یهاتیهمان موفق کشاند،یرا به زوال م یدارهیسرما یایچه دنبلکه آن کندینم یباز ینقش چیه سم،یالیآوردن سوس

داشت علل ایستایی و سکون تلاش آورد. او وجود بههای توسعه عطفی در تکامل نظریه ارائه روشی نو در تحلیل فرایند توسعه اقتصادی توانست نقطه

به زعم قرار دهد.  تحلیلهای نوین مورد را بازشناسد و عوامل خروج از سکون و استمرار حرکتی پویا را در مسیر توسعه با اتکا بر تفکر علمی و روش

 .شودعامل این اختلاف، فقط ابداع و نوآوری است. دور باطل باید توسط نوآوران و مدیران مبتکر شکسته وی 

های اقتصادی و اجتماعی سیستم داری که بنیانهای موجود در توسعه نظام سرمایهها و نارساییرغم تمامی ضعفشومپیتر معتقد است که علی

ای امور حرفه کند، ابزار بهتری برای اعمالماند، به طبقه روشنفکر آزادی بیشتری اعطا میداری پابرجا مینماید، نظام سرمایهداری را سست میسرمایه

گیرد. به سوی سوسیالیسم را درپیش می پیوستهآورد و در کل حرکتی آورد، اصلاحات مورد درخواست این گروه را به اجرا درمیها فراهم میآن

ل با فرض یک آورد. تحلیوجود بههای توسعه نظریه فرگشتشومپیتر با ارئه روشی نو در تحلیل فرایند توسعه اقتصادی توانست نقطه عطفی در 

در معرفی تلاش دارند و او  ایستاییو استمرا  اینرسیشود که تمامی نیروها و سازوکارهای حاکم بر آن دلالت بر وضعیت تعادل ثابت اقتصادی آغاز می

توسعه  پویشی اگرچه در گذارکند. عامل این اختلال، فقط ابداع و نوآوری است. سرمایه و سرمایهزای غیرپیوسته در این جریان میعوامل اختلال

های در صورتی که شرایط مفروض فراهم گردد، انسانشوند. وجه عامل اختلال محسوب نمی، اما به هیچآیندشمار میبرجسته بهو  یاساسعواملی 

بازار جدیدی برای کالا و  یابند،های جدید دست میآفرینند، به روشمبتکر با ترکیب جدیدی از عوامل و نیروهای تولیدی موجود کالای جدیدی می

 سازند. کنند و روش های مدیریتی و سازماندهی تولید را متحول و دگرگون میمواد اولیه کشف می

دهد و های نوین تولید رخ میاختراعات و شیوهگستره های جدید، داشتن نوآوریهای اقتصادی با درپیاز دیدگاه شومپیتر بسط و گسترش فعالیت

شود و از طرف دیگر جود آمده، از یک طرف به تدریج از قیمت کالاها کاسته میشود. در رونق اقتصادی بهمیبدین ترتیب کالاهای بسیاری وارد بازار 

 فضایشوند و گذاران نوپا در فعالیت اقتصادی مورد نظر متضرر گذاری جدید ممکن است گروهی از سرمایههای سرمایهبا انقباض پولی و کاهش انگیزه

 بدبینی بر جامعه حاکمیت یابد و در نتیجه گرایش به رکود و سکون اقتصادی آغاز شود. 

                                                                 
1 Joseph Schumpeter 
2 Creative Destruction 

3 Capitalism, Socialism and Democracy 
4 Capitalism's Demise 
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های کارآفرین، نیازمند فضا و زمینههای انسانیا  2آنترپرینور شیدایپرود. میشمار بهو معمار توسعه  پیشراندر دیدگاه شومپیتر نیروی  1کارآفرین

ها روش آفرینشپذیر است که فرصت و امکان شخصیتی ریسک ینکارآفرهاست. برداری از آنقوه سودآور و بهرهمساعدی جهت تشخیص امکانات بال

گیرد، ابزار تولید کالا یا خدمات را در اختیار می ینکارآفردهد. جدید، بهبود سازماندهی و یا توسعه منابع جدید را به خوبی تشخیص می فناوریو 

دار است که بقیه تولیدکنندگان در آن بخش را به دنبال کند. او از این نظر نقش رهبری را عهدهاستفاده میها آنسپس آنگونه که مناسب بداند از 

اندیشند. بنابراین این رهبریت داده، سپس به اضمحلال وی می رقبایی هستند که ابتدا سودش را کاهش دیگر. اما تولیدکنندگان کندهدایت میخود 

متمایز از وضعیت  جدیدی تجاری سپهرگردد وارد عمل می ینکارآفرطرح نخستین با خواست و هدف خود اوست. همین که  یناسازگاردر تقابل و 

یمی از کالاهای د بدون تغییر تابع تولید، حجم عظکه واحدهای اقتصادی جدی شودپنداشته میاین مرحله از پس. شودنمایان می نیشیپتصویر شده 

های جدید، شود و کالاها و روشها و واحدهای اقتصادی قدیمی امکانات جدید فعالیت فراهم میکارخانه ای ازبرای پارهکنند. مصرفی را روانه بازار می

های جدید به معنای مرگ اقتصادی است. ممکن است برخی از ای نیز ظهور کالا و روشی عدهآورد. اما برامیوجود بهای را فضای اقتصادی تازه

کردن  تاثیر شرایط بسیار دشواری به جریان مدرنیزهتحتهای اقتصادی خود بکاهند و سرانجام، واحدهای اقتصادی و صنایعی نیز به اجبار و فعالیت

 ند. و تجدید بنای تشکیلات اقتصادی خویش تن در ده

در زندگی اقتصادی است  آنگونه تحولات« توسعه»او از دریافت سازد. دقیق از یکدیگر متمایز می ایگونهبهو توسعه را  اقتصادی شومپیتر مفهوم رشد

اقتصادی عموما با رشد رشد که درحالیاند، بلکه منشا اثر و آفریننده آن نیروهای داخل سیستم هستند. که به وسیله نیروهای خارجی تحمیل نشده

تواند موجب انداز میآورد. جمعیت مانند پسمیشمار به 3جمعیت و افزایش ثروت مترادف است، شومپیتر در مدل خود رشد جمعیت را عامل بیرونی

« 4فرایندهای توسعه»بر  آید. هدف شومپیتر بررسی رشد اقتصادی نیست، بلکه تاکید ویرشد اقتصادی شود، اما تغییر و تحولی کیفی به حساب نمی

های و تعدیل، مشابه تحولات رخدادها و پدیدههمساز گیرد، بلکه فرایند ها مورد بررسی قرار نمیهای مرتبط با رشد، کیفیت پدیدهاست. در تحلیل

و یا تمایل به سمت یک « 5جریان گردشی»ای است کاملا متمایز و متفاوت با آنچه که در گیرد. توسعه از دیدگاه شومپیتر ایدهنظر قرار میطبیعی مد

شود. زندگی اقتصادی همانند یک جریان گردشی همانند جریان گردش خون در بدن موجودات زنده است. این جریان تعادل معین مشاهده می

رگانیزم مربوطه در بدن موجودات یابند. اگرچه جریان خون با توجه به دوره رشد و تضعیف اتحول می یهایش با توجه به شرایط زمانگردشی و کانال

شود. یابد، همواره جریانی پیوسته دارد. مراحل این جریان بسیار کوچک و ناملموس و درعین حال معین، به تدریج سبب رشد ارگانیزم میتغییر می

طع در جاری جریان مزبور است که موجب ای متمایز و تحولی خود به خود و منقکند. توسعه پدیدهزندگی اقتصادی نیز تحولات مشابهی را تجربه می

های ها و جریانشود. نظریه توسعه شومپیتر بررسی رفتاری این پدیدهمی نیشیپدر وضعیت تعادل  پیوستهجایی اختلال در تعادل و تغییر و جابه

 وابسته به آن است. 

گیرد و نه در فضای های صنعتی و تجاری صورت میفعالیته گستراین تغییرات ناگهانی و منقطع در جریان گردش و این اختلال در تعادل، در 

گیرد و در این کنندگان ندرتا انجام میکنندگان نسبت به کالاهای نهایی. تغییرات ناگهانی و ناپیوسته در سلیقه مصرفهای مصرفتمایلات و خواسته

کنندگان و در نتیجه فشار تقاضا تغییرات ناگهانی در سلیقه مصرفلیل دبه شوند. اختراعات در یک سیستم اقتصادی را نبایدمیانگاشته بحث ثابت 

کنندگان در صورت لزوم توسط اند و مصرفکنندگان موجد تحولات اقتصادیتوان گفت که همواره تولیدیک قانون میعنوان به. برعکس دانست

 بینند تا به خرید کالاهای جدید تمایل پیدا کنند. تولیدکننده و با استفاده از تبلیغات تجاری، آموزش می

                                                                 
1 Entrepreneur 
2 Entrepreneur 

3 External factor 

4 Processes of development 

5 Cercular flow 
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که ای گونهبهبا روشی متفاوت تولید شود  کالایا همان  نیشیپ با کالایمتفاوت  الاییکدردسترس است. اگر  2و نیروهای 1ترکیب موادمعنی بهتولید 

شود. اگر این ترکیب جدید نتیجه تغییر و تعدیل حاصل می 3ترکیب شوند، ترکیبی جدید نیشیپاین مواد و نیروها به طریقی مجزا و متفاوت از روش 

، اما پدیده جدیدی نیست و خصوصیت توسعه مورد نظر را دربر ندارد. دیآیشمار مبهرشد هم  ،باشد، مسلما این تغییر نیریدهای روش مستمر در

صحبت  4گسسته ظاهر شود، خصوصیت مورد نظر توسعه را دربر دارد. بنابراین زمانی که از ترکیب جدید ابزار تولید مولدصورت بهاگر ترکیب جدید 

. مفهوم فوق پنچ مورد ندکتعریف می« ترکیبات جدید»توسعه را به دست آوردن وی رفتن این مفهوم، است. با درنظر گ نظر، مفهوم دوم مورد شودمی

( 5( دستیابی به منابع جدید، و 4( دستیابی به بازار جدید، 3( معرفی روشی جدید در تولید، 2( تولید و عرضه کالای جدید، 1شود: را شامل می

گرفته شوند و کار به نیشیپهای ت جدید بدین معناست که ابزار تولید موجود، به طریقی متفاوت از روشسازماندهی و مدیریت جدید. ایجاد ترکیبا

 با مفهوم ترکیبات جدید محسوب شود.  وندیپدومین تعریف از توسعه اقتصادی در عنوان بهتواند این مفهوم می

کند، )با این توضیح که اختصارات عبارتند از: بندی میمدل توسعه شومپتر را به شکل ذیل صورتها آنهیگینز با ارائه چند فرضیه و توابع مرتبط با 

Q  ،محصول کلL  ،نیروی انسانیK  ،ذخیره سرمایهO ابل کشت و سایر منابع قابل دسترسزمین ق ،R  ،سودT  ،سطح تکنولوژی r  ،نرخ بهرهE  عرضه

5گذاری القاییسرمایه iIانداز، میزان پس Sسطح دستمزد،  W، گذاریسرمایه Iشرایط اجتماعی،  X، ینکارآفر
 (:6گذاری مستقلسرمایه aIو  

 شود: ها فرض میتابع تولید زیر همانند تابع تولید در مدل کلاسیک .1

Q = f(K, L, O, T) 

انداز دار با افزایش درآمد قادر به پسسرمایهانداز به دستمزدها، سود و نرخ بهره بستگی دارد. او معتقد است که هر دو طبقه کارگر و پس .2

 هستند:

S = S(W, R, r) 

گذاری القایی را نتیجه افزایش گذاری مستقل تقسیم شود. وی سرمایهگذاری القایی و سرمایهتواند به دو بخش سرمایهگذاری میسرمایه .3

را که از عواملی مانند تغییرات بلندمدت و تکنولوژیک ناشی هایی گذاریو سرمایه i(I(کند در محصول، درآمد، فروش یا سود تعریف می

 ، بنابراین: a(I(نامد گذاری مستقل میشود سرمایهمی

aI+  iII =  

با  (R)گذاری القایی، شومپیتر تاکید خاص بر رابطه مثبت سود گذاری القایی بستگی به میزان سود و نرخ بهره دارد. در سرمایهسرمایه .4

کننده مثبتی به حساب تواند تعیینخود می (K)ذخیره سرمایه اولیه  هرچندبا آن دارد،  (r)اری و رابطه منفی نرخ بهره گذمیزان سرمایه

 آید:

(R, r, K)iI=  iI 

ای محوری در افزایش انگیزهعنوان به 7گذاری مستقل به کشف منابع و پیشرفت فناوری بستگی دارد. او بر ابداع و نوآوریسرمایه .5

شود و تعبیر او از گذاری مستقل توجه و تاکید خاص داشت. ابداع و نوآوری، پیشرفت فناوری وکشف منابع و یا هر دو را شامل میسرمایه

 تغییری در تابع تولید است که افزایش محصول را سبب شود.: گونه ابداع هر

(O, T)aI=  aI 

 دارد: ینکارآفروری و ابداعات بستگی به عرضه پیشرفت فناوری و میزان نوآ .6

                                                                 
1 Materials 

2 Forces 

3 New combination 

4 Productive means 

5 Induced investment 
6 Autonomous investment 

7 Innovation 
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T = T(E) 

O = O(E) 

 به نرخ سود و شرایط اجتماعی بستگی دارد: ینکارآفرعرضه  .7

E = E(R, X) 

 بستگی دارد: 1گذاری و ضریب تکاثرانداز و سرمایهپسمیان  ملی به رابطهتولید ناخالص  .8

Q = k(I – S) 

 گذاری بستگی دارد: به میزان سرمایه 2دستمزدهابه  مربوطوجوه  .9

W = W(I) 

 است: ینکارآفرکننده در چگونگی شرایط و زمینه اجتماعی مناسب برای عرضه توزیع درآمد عاملی تعیین .10

X = X(R/W) 

 شود:برای تکمیل مدل، اتحاد بین تولید ناخالص ملی و مجموع سود و دستمزدها ارائه میدرنهایت  .11

Q = R + W 

توسعه اقتصادی به زبان آلمانی منتشر ساخت. در این کتاب شومپیتر به دلایل زیر  خصوص تحلیلنخستین اثر خود را در  1911شومپیتر در سال 

 رشد اقتصادی روند تدریجی افزایش تولیدشود. او تمایز روشنی میان توسعه و رشد اقتصادی قائل می گیرد. نخستنظریه رشد کلاسیکی فاصله میاز 

آفرین است. تر و گسستتولید. برعکس، توسعه اقتصادی فرایندی برجسته نیشیپهای است، یعنی تولید میزان بیشتری از یک کالا با استفاده از شیوه

وجود دگرگون ای که شرایط تولید کالاهای مهای جدیدی از ابزارهای تولید به گونهترکیبکارگیری بهتوسعه اقتصادی از دید شومپیتر عبارت است از 

دگرگونی هر ای گشوده شود و یا آنکه صنعتی از نو سازماندهی گردد. شود یا کالاهای جدیدی ارائه گردد و یا منابع جدید عرضه شده یا بازارهای تازه

های توسعه پیتر این جنبهمستلزم نوآوری است. شوم –منابع، بازار هدف، تکنولوژی، الگو، محصولات، فرایندها، سازماندهی  –یک از این هفت جنبه 

آفرین توسعه تاکید دارد ، هم بر جنبه دگرگونی«انقلاب در تولید»کند. عبارت توصیف می« 3های تولیدیانقلاب»اقتصادی را همچون عوامل موجد 

که فرایندی آرام و مداوم باشد، فرایندی ای که توسعه به جای آنو هم بر این واقعیت که تغییراتی از این دست تمایل به همگرایی دارند، به گونه

گذاری های اضافی )که از طریق سرمایهگذاری با سرمایهاو، رشد روندی کند و کم اهمیت است که از سرمایهاز نظر است. بنابراین  فراز و فروددارای 

وجود بهشان اقتصادهای پیشرو را با پویایی واقعیشود. توسعه فرایندی نوآورانه است. توسعه است که شود( حاصل میسودها تامین می هدگربار

پردازند، بلکه کارآفرینانی هستند سودها می هدگربارگذاری داری نیستند که به سرمایهآفرینان اصلی در توسعه، تولیدکنندگان سرمایهآورد. نقشمی

هایی که دهند و نیز بانکها را سامان میبرداری از این فرصتکنند و شیوه بهرههای استفاده از منابع موجود به طرق نوین را کشف میکه فرصت

دار کنند. در مراحل اولیه انقلاب صنعتی، سرمایههای جدید اقتصادی را فراهم میهای مالی فعالیتاعتبارات مورد نیاز کارآفرینان برای تامین هزینه

های آن دو از یکدیگر متمایز شده است. نوآوری قلب توسعه است و نوآور همان کارآفرین اند، ولی با گذشت زمان نقشو کارآفرین معمولا یکی بوده

 است. 

دار سرمایه جدید، بلکه بسیج عوامل جدید در جهت مصارف نوین است. سرمایه« انباشت تدریجی»نظر شومپیتر خصوصیت اصلی توسعه اقتصادی نه به

یابد. این کار را کارآفرینی پذیرد، اما توسعه اقتصادی به دست وی تحقق نمیبا توسعه اقتصادی را می کند و مخاطرات آمیختهمنابع مالی را تامین می

متقاعد را  نادارگیرد. او سرمایهها را به عهده میهای جدید دارد و ابتکار پیگیری این فرصتدهد که بصیرت لازم را برای استفاده از فرصتانجام می

شومپیتر ویژگی اصلی از نظر د. بنابراین کنکند و از این منابع برای ایجاد ترکیب جدیدی از عوامل تولید استفاده میزم میبه تامین منابع مالی لا

                                                                 
1 Multiplier 2 Wages bills 3 Productive Revolutions 
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های کارآفرینان برای بسیج اعتبارات داران برای تامین مالی و انباشت سرمایه مولدتر، بلکه اقداماندازها به وسیله سرمایهتوسعه اقتصادی، نه بسیچ پس

 (.1388باشد )ملکی، به منظور تامین مالی و تدارک حصول بر توسعه می

، در کانون پیشرفت و توسعه اقتصادی قرار دارند. و نوآوری داری بنا شده بود. او مدعی بود که ابتکاراتای عمیق از سرمایهتوانایی شومپیتر بر فلسفه

هایی را که در این ماجرا وکارکسب حالدرعینجایگزین شوند اما کهن های وکارکسبا دهد که بهای جدید این فرصت را میوکارکسباین مساله به 

وفان همیشگی تخریب ت»داری را به ترین عبارت خود، سرمایه. او در معروفبه شکست هستندشوند ابتکاری جدید داشته باشند محکوم موفق نمی

کردن  جاشوند. او گفت: کار کارآفرین جابهوفان میتها همان کسانی هسند که باعث وزش این شومپیتر، کارآفریننگرش  ربط داده است. در« خلاق

یک پیامبر  و فراتر از 21 سدهاقتصاددان ترین مهمتر هستند. شومپیتر که ثمربخشاست هر چند دردناک منابع و حرکت دادن آن به سمت نقاطی 

 .و یک الگوی اجتماعی بود

 

 پربیش)رابطه مبادله تجاری(  ساختارگراییریه نظ

 

و سلسلو  3اسوالدو سونکل ،2نگریهانس س نظیر دیگری پژوهانتوسعهگذار مکتب ساختارگرایی است اما ، بنیان1اقتصاددان آرژانتینی رائول پربیش

 1960تا دهه  1940دهه از پسکه مسائل جهان سوم را  گراییتوسعه مسلط نظریهاند. ای داشتهدر بسط و توسعه این دیدگاه نقش ویژه 4فورتادو

توسعه، توسط گروهی از دانشمندان علوم اجتماعی در  قاموسبار در نخستین بود. اصطلاح ساختارگرایی  5مورد بحث قرار داد، نظریه ساختارگرایی

و  1940دهه از پسگرفته شد. رهبری این گروه با رائول پربیش بود که کار به (ECLA)« 6لاتینآمریکای ملل برای سازمان کمیسیون اقتصادی »

جهان سوم در نظم اقتصاد جهانی  گاهیجارضایت از عدمیک نمونه برجسته از پرداخت. لاتین میآمریکای ، به تحلیل مسائل اقتصادی 1950دهه 

را در  ECLAانتشار یافت( سراغ گرفت. وی که مقام ریاست  1950بار در سال نخستین توان در آثار رائول پربیش آرژانتینی )که داری را میسرمایه

در رابطه مبادله نابرابر بین پیرامون و « 7داری پیرامونیسرمایه»را تدوین نمود. مساله بنیادین  ECLA، مانیفست 1950شیلی برعهده داشت در سال 

. یکی از عوامل ساختاری شدگرفته میکار به. ساختارگرایی اصطلاحی بود که برای توصیف این وضعیت بود« 8عوامل ساختاری»از  برگرفته خود و مرکز

« 9یافتگیکمتر توسعه»که  یاگونهبهداری پیرامون بر صادرات کالاهای اولیه بود که منجر به تحلیل رفتن منابع شد، حد سرمایهاز بیشاتکای 

گوید: پیرامون، می –اصطلاح مرکز کارگیری بهپردازان ساختارگرا، با نظریهاز  بیشرائول پر. شدبازسازی میون مداوم و پیوسته در پیرام یاگونهبه

از کشورهای مرکز آغاز شد و ثمرات آن نیز اساسا در همانجا باقی ماند. این ثمرات چه خوب و چه بد به هر حال نتوانست از  کپیشرفت تکنولوژی»

تاریخی، نقش لحاظ به« شود، به سوی کشورهای پیرامون تسری پیدا کند.وری حادث میها که در نتیجه افزایش بهرهطریق کاهش عمومی قیمت

است که رشد درآمد باعث افزایش تقاضا و پیشرفت علت و سنتی بوده است. به همین های کشاورزی فرآوردهتا محدود به ارائه کشورهای پیرامون عمد

 مداوم دانش فنی در کشورهای مرکز شده است. 

 1930کردند. بحران اقتصادی دهه از راهبرد توسعه صادرات سنتی پیروی می ECLAهای مکتب از طرح دیدگاه شیپلاتین آمریکای کشورهای 
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عنوان بهبه خارج  بیش از حدمشکل تکیه و اعتماد آشکار شدن کاهش داد. را لاتین آمریکای گسترده تقاضای غرب برای تولیدات صورت بهمیلادی 

اقدام نمایند که « زارد توسعه درونراهب»ای شد که روشنفکران این کشورها به طراحی نیروی محرک رشد و توسعه اقتصادی برای این کشورها زمینه

، الگویی در توسعه است که مبنا، منشا و «1زاالگوی توسعه درون». داشته باشدپذیری کمتری های تجارت جهانی آسیبطلبیدر مقابل افزون

مورد توجه قرار  افتهینتوسعهگیری داخلی دارد. به بیانی دیگر در این الگو منابع و شرایط تاریخی، اجتماعی، اقتصادی، سیاسی و فرهنگی کشور جهت

برای تحقق کوشش برداری محض و وابستگی به خارج اجتناب شود و شود از تقلید و الگومیتلاش توسعه  پویشگیرد. براساس این الگو در می

بیستم را دوره سده  انهیمنوزدهم تا  سده نیواپس ECLAنظران مکتب صورت گیرد. صاحب افتهینتوسعههماهنگ و متوازن در جامعه  گراییوسعهت

مقابل  دار تهیه مواد خام و منابع غذایی برای کشورهای صنعتی بود و درلاتین عهدهآمریکای در این دوره ها آننظر دانند. بهمی« زاتوسعه برون»

قمر( و کشورهای صنعتی یا  لاتین )کشورهای پیرامونیآمریکای کشورهای میان  این رابطهها آنکرد. از این کشورها وارد می یکالاهای تولید

لاتین بخشی از آمریکای رائول پربیش، کشورهای نظر بهدانند. براین مبنا است که )کشورهای مرکزی یا متروپل( را یک رابطه نابرابر و نامتعادل می

علاوه بر تقسیم جهان  ECLAپردازان مکتب نامیده است. نظریه« پیرامون –مرکز »نظام را آندهند که وی المللی را تشکیل مینظام اقتصادی بین

کنند. این اره میلاتین اشآمریکای در درون کشورهای  2در قالب تحلیل ساختاری خود بر وجود یک ساخت دوگانه« پیرامون»و « مرکز»به دو بخش 

منفک و صورت بهکه این دو بخش  هستنددو بخش سنتی و مدرن  دارایاند، ارتباطی که آنان با کشورهای صنعتی مرکز داشتهدلیل به کشورها

کنند. این ساخت دوگانه این ساخت دوگانه تبیین میبرمبنای لاتین را آمریکای ماندگی و توسعه کشورهای مجزای از یکدیگر فعالیت دارند و عقب

زا که از آن با عنوان است. الگوی توسعه برون« 3زاالگوی توسعه برون»روی از یافته صنعتی و پیروی و دنبالهنابرابر با کشورهای توسعه وندیپنتیجه 

نیافته نظیر برزیل، کره ی توسعهاز جنگ جهانی دوم بیشتر کشورهاپس است که  گراییشود، نوعی الگوی توسعهالگوی توسعه غربی نیز یاد می

 اند. تجربه کردهرا آنجنوبی، آرژانتین و کنیا 

پربیش نیافته. کرد: مرکز متشکل از کشورهای پیشرفته و پیرامون متشکل از کشورهای توسعهبه دو بخش تقسیم میرا  ناپربیش اساسا جه بنابراین،

 بابتنها در زمینه مسائل اقتصادی بلکه در آن یک کشور، نهواسطه بهمنظور من از وابستگی آنگونه روابط میان مرکز و پیرامون است که »گوید: می

فشارهای دلیل به شود کهشود. نتیجه این میهای سیاست داخلی و خارجی خود تابع تصمیمات اتخاد شده در مرکز میراهبردمسائل سیاسی و 

شود و ارجی، کشور نمی تواند درباره آنچه که باید انجام دهد، یا انجام ندهد تصمیم بگیرد. تحولات ساختاری موجب آگاه شدن از این پدیده میخ

ستقل داری محل سرمایهراهبرد پربیش به صراحت به سمت راه« این آگاهی و تمایل به استقلال، یکی از عناصر لازم در شناخت انتقادی سیستم است.

های خصوصی وسایل تولید، باید بکوشد با ایجاد هماهنگی میان بنگاهکردن  ، اما به جای عمومیداشته باشدرود. دولت باید نقش مسلط را پیش می

توانند از طریق نیافته چگونه میدنبال این است که کشورهای توسعههای میان مرکز و پیرامون فائق آید. پربیش بهیدوگانگو عمومی بر موانع و 

. در این راه، پیرامون ممکن است کنند همسازالملل شرایط بین خود را با ،ای یا جایگزینی وارداتمداخله دولت به شکل پرداخت یارانه حمایت تعرفه

 ای برای جبران اثرات مراکز مسلط پیدا نماید.بتواند وسیله

بود که به وابستگی در عرصه تجارت  ECLAلاتین آمریکای اعضای کمیسیون اقتصادی اسوالدو سونکل، اقتصاددان اهل شیلی نیز یکی دیگر از 

وجود آید که در مجموع یک بهای دوگانهساختار داری سرمایهیند تولید انظر سونکل، این وابستگی موجب شده است که در فربه. خارجی تاکید داشت

نیافته که شامل کشورهای جهان شامل جوامع غربی است و یک ساختار وابسته توسعهیافته که دهند: یک ساختار مسلط توسعهکل را تشکیل می

                                                                 
1 Endogenous development model 2 Dual construction 3 Exogenous development model 
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لاتین آمریکای خصوص بهنیافتگی اقتصادی در پیرامون و بود. وی معتقد است که توسعه ECLAنظران مکتب سلسو فورتادو نیز از صاحب سوم است.

تقسیم  سامانهیش استقرار الگوی مصرف که به وسیله انقلاب صنعتی ایجاد شد و از طریق نظر او پورفت. بهگرا باید در قالب یک پویش تاریخی درنظر 

داری که قادر به نوآوری نیست و تغییر شکل آن وابسته به تصمیماتی داری پیرامونی شد، سرمایهالمللی اشاعه یافت، باعث بوجود آمدن سرمایهکار بین

داری پیرامونی قادر به خلق ابتکارات نیست و برای دگرگونی اقتصاد کرد که سرمایهچنین استدلال میشود. او هماست که در خارج از آن گرفته می

نامد. به گفته وی، وابستگی بیرونی به فرایند می« 1وابستگی بیرونی»داخلی به تصمیمات بیرون از خود وابسته است. این وضعیت را فوردتادو 

 (.1384)ساعی، شود کشورهای خاص منجر مینیافتگی خودنگهدارنده در توسعه

کسب تخصص در حوزه مواد خام و برمبنای بسیاری از اقتصاددانان توسعه متوجه شدند که مشارکت در تجارت جهانی  1960و  1950های در دهه

 افتهینتوسعهارد. این اقتصاددانان به کشورهای دارد و رشد بالایی را برای این کشورها درپی ند افتهینتوسعهمنابع طبیعی، منافع اندکی برای کشورهای 

طی شده بود را دنبال کنند. اجرای این استراتژی بدان معنا بود که آمریکا سال پیش توسط اروپا و  150پیشنهاد کردند مسیر صنعتی شدن که 

نام گرفت. « ی جایگزینی وارداتژاسترات»تژی، تولیدات صنایع و کارخانجات داخلی جانشین واردات از کشورهای صنعتی پیشرفته شود. این استرا

اندازی صنایع فولاد کند تا جهت تامین نیاز فولاد خود بایست به جای مبادله قهوه با فولاد، اقدام به راهمیرو به توسعه مثال یک کشور عنوان به

بخش بود، اقتصاددانان توسعه انتظار داشتند که اجرای این نتیجهآمریکا وابسته به صادرات قهوه نباشد. از آنجا که این استراتژی در گذشته در اروپا و 

گذاری در بخش صنعت، همواره برای کالاهای صنعتی، تقاضا وجود بخش باشد. با سرمایهاستراتژی در برزیل، هند و سایر کشورهای نوظهور نیز نتیجه

به کشش درآمدی کالاهای اساسی بالاتر است )کشش درآمدی تقاضا عبارت خواهد داشت زیرا کشش درآمدی تقاضا برای کالاهای صنعتی نسبت 

با کالاهای اساسی کشش درآمدی بالاتری دارند، تغییر ی سنجهمتغییر در تقاضا به تغییر در درآمد(. از آنجا که کالاهای صنعتی در  نسبت است از

گردید. درصد مقدار تقاضا برای کالاهای اولیه توسعه ظفرمند تلقی می راهبرد تئوریک یکلحاظ بهجهت از تولید کالاهای اساسی به کالاهای صنعتی 

یابد. در نتیجه وقتی درآمدها در کشورهای کشاورزی و بیشتر مواد خام با درصدی کمتر از افزایش درآمد ناخالص ملی کشورهای وارد کننده ازدیاد می

که درحالییابد تر افزایش مینسبتا آهسته افتهینتوسعهت غذایی و مواد خام از کشورهای شان برای مواد و محصولاتقاضای رود،ثروتمند بالا می

کشش درآمدی تقاضای پایین برای این قبیل کالاها اینکه رود. نتیجه های ساخته شده صنعتی نسبتا با سرعت بیشتری بالا میشان برای کالاتقاضای

)و عرضه( برای کالاهای  2داشته باشد. علاوه بر آن چون کشش قیمتی تقاضا یزمان روند کاهششود قیمت نسبی محصولات اولیه در طی موجب می

تواند نوسانات میها آنهای تقاضا و عرضه کشش هستند( هر گونه انتقال در منحنیدیگر این کالاها بیعبارتی بهاولیه نیز معمولا نسبتا پایین است )

العمل مقدار تقاضا برای یک کالا را در قبال تغییرات در درآمد درآمدی تقاضا عکس شذکر است که کش آورد. لازم بهوجود بهشدید قیمتی را 

شود و کشش قیمتی تقاضا به کننده گویند که با محاسبه نسبت درصد تغییرات در مقدار تقاضا تقسیم بر درصد تغییرات در درآمد حاصل میمصرف

نسبت درصد تغییرات در مقدار تقاضا تقسیم بر عنوان بهگویند که میرا آن در قبال تغییرات در قیمت واکنش تغییرات مقدار تقاضا برای هر کالا

 شود. درصد تغییرات در قیمت حاصل می

این اینکه از پسباشد می 3سینگر –معروف به فرضیه پربیش  افتهینتوسعهنظریه عمده و اصلی برای کاهش نرخ مبادله تجاری واقعی برای کشورهای 

استدلال نمودند به سبب پایین پژوهشگر  بدتر شدن این رابطه را کشف کنند. این دو 1950دو اقتصاددان شهیر توسعه اقتصادی توانستند در دهه 

 4ه تجاریروند کاهش نرخ مبادلمدت بلنددر رو به توسعه، بودن کشش درآمدی و کشش قیمتی تقاضا برای محصولات صادراتی مواد اولیه کشورهای 

                                                                 
1 External dependency 
2 Price elasticity of demand 

3 Perbisch – Singer Hypothesis 
4 Commodity terms of trade 
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منجر به انتقال درآمد از تجاری به ضرر آن کشورها ادامه خواهد داشت. کاهش نرخ مبادله )نسبت شاخص قیمت صادرات به شاخص قیمت واردات( 

برای حمایت از صنایع داخلی از طریق فرایندی که به سیاست جایگزینی  اهتمامشود که با این پدیده تنها با کشورهای فقیر به کشورهای ثروتمند می

برای  1کند که نرخ مبادله تجاریسینگر این استدلال و بحث را مطرح می –فرضیه پربیش  هم رفته یرو مبارزه کرد.توان میواردات مشهور است 

دهد که قیمت صادرات یک زمانی رخ می تجاری است. کاهش رابطه مبادلهصادر کننده مواد اولیه در طی زمان رو به کاهش  افتهینتوسعهکشورهای 

بایست کالاهای بیشتری را صادر کند تا به سبد مشخصی از واردات دسترسی کشور کمتر از قیمت واردات رشد کند، در این حالت آن کشور می

سینگر بیان  –، این ذهنیت را ایجاد کرد که این روند دائمی است. فرضیه پربیش رو به توسعهداشته باشد. روند کاهشی رابطه مبادله در کشورهای 

تجاری دارد که کشورهایی که در صادرات کالاهای اولیه )مواد خام و محصولات کشاورزی( تخصص دارند، محکوم به تحمل کاهش رابطه مبادله می

ی کالاهای اولیه نسبت به تقاضا برای کالاهای صنعتی اتصادهای جهان تقاضا براست که با توسعه اق استدلالاین بر  مبتنیهستند. این فرضیه 

ای رشد کمتری خواهد داشت. این نظریه ریشه در یکی از اصول تقاضای خانوار دارد. با افزایش درآمد خانوار، تقاضای کالاهای اساسی با کارخانه

  کند. لاهای صنعتی رشد میسرعت کمتری نسبت به تقاضای کالای مصرفی بادوام و سایر کا

روند )نسبت شاخص قیمت صادرات به شاخص قیمت واردات(  افتهینتوسعهکشورهای  تجاری مبادله رابطهکند که سینگر تایید می –فرضیه پربیش 

برند. این رابطه را نرخ مبادله میکار بهکاهشی داشته است. اقتصاددانان برای رابطه یا نسبت قیمت یک واحد هر نوع کالای وارداتی واژه خاصی را 

𝑃𝑋 نامند که با رابطه ریاضیتجاری می

𝑃𝑚
های قیمتی صادرات و واردات هستند که به ترتیب شاخص 𝑃𝑚و   𝑃𝑋شود که در این رابطه مشخص می  

𝑃𝑋گذارد اگر نسبت ه بدتر شدن میشوند. نرخ مبادله تجاری برای یک کشور زمانی رو ب( محاسبه می2005=  100براساس یک سال پایه )مثلا 

𝑃𝑚
  

تاریخی قیمت کالاهای اولیه به نسبت کالاهای صنعتی و ساخته لحاظ بهاند که ی تایید کردهاگستردهطور بهکاهش یابد. بیشتر مطالعات و تحقیقات 

متوسط روبه طور بهنفت غیراز شده رو به کاهش بوده است. در نتیجه نرخ مبادله تجاری در طی زمان برای کشورهای صادرکننده محصولات اولیه 

داشته است. نرخ مبادله کالا نسبت متوسط کالاهای صادراتی یک نسبی بهبود طور بهیافته توسعهبرای کشورهای که درحالیبدتر شدن گذاشته است 

 کشور را به متوسط قیمت کالاهای وارداتی آن کشور گویند. 

زوال رابطه »ملل متحد، با تاکید بر سازمان و هانس سینگر مشاور ویژه رئیس دپارتمان امور اقتصادی و اجتماعی  ECLAرائول پربیش رئیس پیشین 

نظران در مسائل توسعه، بازکردند. اگرچه، صاحبمیان  جای خود را در 1960در دهه « نیافتهرو به توسعه و توسعهزیان کشورهای  به تجاری مبادله

به قوت خود دار و دامنهمطرح کرد، اما این بحث همچنان  شیپها مانده، بحثی بود که پربیش سالپذیری رابطه مبادله به زیان کشورهای عقبزوال

. علاوه بر آن شواهد تجربی تازه نیز دال بر تایید نظر رائول پربیش است. 2انداست و سخنگویان جهان سوم نیز نظریه مبادله نابرابر را بسط دادهباقی 

سی بین های اسا، اصولا مظهر وجود تفاوترو به توسعهکشورهای در تراز خارجی تعادل عدمروند پیدایش »کند: پربیش بحث خود را چنین آغاز می

صادرات مواد خام )به استثنای مواردی خاص مثل که درحالینرخ رشد صادرات مواد اولیه و نرخ رشد واردات کالاهای صنعتی و مصنوع است. زیرا، 

« صادی.گیرد. این است همان مشخصه اصلی و ذاتی توسعه اقتیابد، تقاضا برای واردات کالاهای صنعتی شتاب مینفت( کاملا با کندی گسترش می

اگر چنین پس یابد. تغذیه در کل درآمد کاهش میبه  مربوطرود، سهم مخارج دهد که در اغلب جوامع، به محض آنکه درآمد بالا میوی ادامه می

توان درباره تمامی تولیدات بخش اولیه اقتصاد نمیرا آنشود، صرفا در مورد مواد غذایی صادق است و که این نظر به آن تشبیه می 3باشد، قانون انگل

                                                                 
1 Term of Trade 2 Prebisch, R. (1964). Twwards a new 

trade policy for development, Report by 

secretary general of UNCTAD united 
nations.  
3 Engle’s Law 
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شود تا صادرات مواد اولیه، مسلما ناشی از پیشرفت تکنولوژیکی مراکز صنعتی است. پیشرفت تکنولوژیکی از دو طریق باعث می کندتعمیم داد. رشد 

شود تا کالاهای یم پیشرفت تکنولوژیکی است که باعث مینیافته از رشد بطئی برخوردار شوند. یکی اثر مستقتوسعهکشورهای صادرات مواد اولیه 

در کائوچو، ابریشم و را آنمصنوعی جانشین محصولات طبیعی شده و سهم مواد خام در کالاهای مصنوع و ساخته شده صنتی کاهش یابد. مثال 

تیب که مقدار ناچیز از افزایش درآمد سرانه )که بر اثر باشد. به این ترپیشرفت تکنولوژیکی میغیرمستقیم کرد. دوم اثر وجو جستتوان لاستیک می

با سهمی که از این سنجش شود. این مقدار در آید( صرف تقاضا برای مواد غذایی و دیگر کالاهای مصرفی میپیشرفت تکنولوژیکی به دست می

شد. پس پربیش نتیجه گرفت که پیشرفت تکنولوژیکی بایابد بسیار ناچیز میافزایش درآمد به تقاضا برای کالاهای صنعتی و خدمات تخصیص می

شود. علاوه بر آن، پیشرفت تکنولوژیکی مانده نمیعقبکشورهای برد، اما چیزی از این تغییر، نصیب پیشرفته بالا میکشورهای سطح درآمدها را در 

آورد. پیشرفت تکنولوژیکی شورها را نیز فراهم میموجبات ضعف تجارت خارجی این ک –از آن جهت که به بخش کشاورزی هم سرایت کرده است  –

. حال از آنجا که رابطه نیافته کاهش یابدتوسعهکشورهای ها در پیشرفته بالا رود و در مقابل سطح قیمتکشورهای ها در شود تا سطح قیمتباعث می

یاد شده از دو جهت )یعنی کاهش قیمت کالاهای صادراتی  مبادله، گویای نسبت قیمت کالاهای صادراتی به قیمت کالاهای وارداتی است، تغییرات

های زیاد و کند. پیشرفت تکنولوژیکی، به سرمایهتر مینیافته را سستکالاهای وارداتی مصنوع( رابطه مبادله کشورهای توسعه اولیه و افزایش قیمت

ا چیزی برو، تولید بر باشد. از ایند تا فرایند پیشرفت تکنولوژیکی، هزینهشوهای تحقیقاتی و اجرایی در سطح بالا احتیاج دارد. اینها باعث میهزینه

های باروری تولید افزایش یافته است، سطح قیمتاینکه رغم از پیشرفت تکنولوژیکی، علیبرآمده . فشار هزینه شودروبرو می« 1فشار هزینه»شبیه به 

ها، برای حفظ بازارهای دهد. حال دولترار میقهای جهانی را بالاتر از سطح قیمتها آنبرد و در مواردی حتی پیشرفته بالا میکشورهای داخلی را در 

های وارداتی اثر نامطلوب موانع گمرکی و محدودیتیی برپاهای دولتی )سوبسید( و یا از راه شوند تا یا از طریق پرداخت کمکمی ناچارجهانی خود 

شود. به عبارت دیگر منتهی می« 2کشیدن تقاضا»به  درواقعد. این هر دو سیاست نها خنثی کنت تکنولوژیکی را بر سطح عمومی قیمتپیشرف

ها، برای رغم سیر صعودی قیمتکنند تا علیرا فراهم می ایهای خود زمینهالمللی، با سیاستپیشرفته، در صحنه تجارت بینکشورهای های دولت

گیرد های پرهزینه نیز صورت گیرد. پربیش نتیجه میآید، چرخ توسعه همچنان در گردش باشد و نوآوریوجود بهها، تقاضای لازم کالاهای مصنوع آن

های کسر شد اقتصادی هستند، با استفاده از سیاستآنکه طرفدار ایجاد اشتغال و حفظ نرخ بالای ردلیل به پیشرفته،کشورهای پردازان که سیاست

از برآمده « فشار هزینه»)یعنی چاپ و انتشار اسکناس و افزایش حجم پول در جریان( به حمایت از « 3پول آسان»کارگیری سیاست بودجه و یا به

آورند. به این ترتیب، کالاهای ی کشور خود فراهم میپردازند و وسایل لازم را برای کشیدن تقاضا به سمت کالاهای تولیدپیشرفت تکنولوژیکی می

مانده پیشرفته و عقبکشورهای رسد. از سوی دیگر، اگر قدرت تولید و بازدهی کارگران تر شود، باز هم به فروش میها، هر قدر که گرانتولیدی آن

کشورهای )یا به بیان دیگر « 4پیرامون»ر کشورهای )که فرضی غیرواقعی است( باز هم در فرایند صنعتی شدن، سطح مزد د فرض شودیکسان 

کمیابی دلیل به یافته(های توسعهپیشرفته و قطبکشورهای )یا « 5مادر»وجود مازاد نیروی انسانی، کمتر از مزد در کشورهای دلیل به (افتهینتوسعه

رشد قیمت کالاها و که درحالیشود تر میپیشرفته، روز به روز گرانکشورهای یابد. خلاصه آنکه کالاهای صنعتی مصنوع نیروی انسانی، افزایش می

نیافته که از طریق کشورهای پیشرفته توسعهکشورهای قیمت کالاهای مشابه تنها نهامروزه  «مانده بسیار بطئی و کند است.مواد اولیه کشورهای عقب

شود بلکه قیمت کالاهای مصنوع مانده تولید میعقبکشورهای ن کالاهاست که توسط تر از قیمت هماشود، بسیار ارزانبه بازارهای جهانی سرازیر می

 رود. قیمت روز به روز بالا می و گران

                                                                 
1 Cost push 

2 Demand pull 

3 Easy money 

4 Peripheral 

5 Metropolitan 
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دهند. درستی نظرات های اخیر به خوبی درستی نظرات پربیش را نشان میدر سالویژه بهتوان گفت که شواهد و تجربیات گذشته و می روی هم رفته

نیافته رفته از کف کشورهای توسعه –بر اثر پیشرفت تکنولوژیکی  –بازار محصولات کشاورزی، دامی، مواد اولیه و معدنی تنها نه»که:  وی از این جنبه

اتفاق « 1تناقض توسعه» پدیدهبه این ترتیب « پیشرفته افزوده شده است.کشورهای است بلکه روز به روز بر سطح عمومی قیمت کالاهای مصنوع 

تناقض از آن جهت که در گذشته سرایت تکنولوژی پیشرفته به بخش ابتدایی اقتصاد عامل توسعه بوده است. اما در حال حاضر این پدیده  .افتدمی

 کند: بندی میزیر گروهصورت بهگفته شده را  یهاپرسمانماندگی است. او مجموعه باعث به تعویق انداختن روند توسعه یا تشدید عقب

نیافته تاثیر توسعهکشورهای پیشرفته، به صورتی جدی بر صادرات کشورهای کننده صادرات در محدودکننده واردات و حمایتهای سیاست .1

 نامطلوب گذارده است. 

این، . بنابرمضاعف استنیافته توسعهکشورهای دشوار و این دشواری برای  یبازار کار یافتن ،این محدودیتدلیل به بازارهای جهانی محدود است و .2

 نیافته )اگر این عرضه اضافی صورت گیرد( در بازهای جهانی وجود ندارد. جایی برای عرضه اضافی محصولات کشورهای توسعه

تقسیم کرد، اثر نامساعدی که فروش مازاد محصولات صادراتی  یهای مختلفتوان به قسمتالمللی را به دلخواه نمیاز آنجا که تجارت بین .3

دو این مشکل پیشرفته، کشورهای ته بر صادرات دیگر کشورهای این گروه دارد، با توجه به محدود بودن ظرفیت وارداتی نیافتوسعهکشورهای 

 . شودمیچندان 

بیشتر اقتصادی را در صحنه های ناترازی های کشاورزی و مواد خام، زمینهقیمت فرآورده کندرشد سریع قیمت کالاهای مصنوع در مقابل رشد  .4

 فراهم آورده است.  المللیبین

 پیوسته یاگونهبه کشورهابر، همچنان صورت گیرد و چرخ توسعه این های هزینهشود تا نوآوریپیشرفته باعث میکشورهای های دولتی در کمک .5

 در گردش باشد. 

تقاضا برای کالاهای کشاورزی و مواد اولیه و بدون کشش بودن تقاضای این کالاها، تنها نسبت کمی از افزایش جمعیت فعال  کنددلیل رشد به .6

 شود. ، جذب بخش تولیدی این قبیل کالاها میرو به توسعهکشورهای 

های اند، ولی سیاستهای گذشتهها همان ایدهزیرا ایدهداند. می عیبدهای های جدید و نه در ایدهرا در سیاستفقر باطل  دورپربیش راه رهایی از 

 :2این دور باطل چند کار باید صورت گیرد گسستبرای  اساس نیبراباشد. جدید متضمن طرز برخورد جدید با قضیه می

 لازم را به عمل آورند.  اتتغییر« تورم رشد»به « نیافتگیتورم توسعه»نیافته باید در الگوی تولیدی خود به منظور تبدیل توسعهکشورهای  .1

 تر، باید گروه متشکلی را تشکیل دهند. رهای وسیعاریزی و توسعه صنایع خود جهت کسب بازنیافته برای برنامهکشورهای توسعه .2

 فراهم آید.  افتهینتوسعهکشورهای  ساختههای معقول دستیابی به بازارهای کشورهای صنعتی برای کالاهای راه .3

نیافته به بازارهای خود هموار کنند. توسعهکشورهای  ساختهکند که این کشورهای پیشرفته هستند که باید راه را برای ورود کالاهای وی اضافه می

پربیش مانده، درپی داشته باشد. را به قیمت بدتر شدن مسائل کشورهای عقبها آنهایی را اتخاذ کنند که حل مسائل داخلی نباید سیاستها آن

ریزی یک سیاست گسترده ، پیروایناز معتقد است که کشورهای پیشرفته نباید در جهت یک توسعه اقتصادی بسته و منحصر به خود گام بردارند. 

ی اجتماعی و هاناپذیر است. بدون این سیاست، هزینهالمللی و در زمینه تامین منابع مالی و انتقال تکنولوژی اجتنابهای تجاری بینبرای همکاری

 (.1374 اقتصادی توسعه بسیار زیاد خواهد بود )جیروند،

                                                                 
1 Paradox of development 2 Prebisch, Raul. (1965). Economic 

development of monetary stability, the 

false dilemma, economic bulletin for latin 

America. 
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بت به قیمت سن افتهینتوسعهروند کاهشی قیمت کالاهای عمده صادراتی یک کشور اینکه وجود دارد مبنی بر  پژوهانتوسعهتوافق بسیاری میان 

سازی در تولید و صدور محصولات صادراتی در این کشورها توان تنوعصورت میکالاهای وارداتی آن کشور در آینده با شدت بیشتری ادامه یابد در آن 

دهنده تاییدی بر فرضیه مان نشانده ما، مطالعاتیبه عق»کردند: عنوان  یپژوهش( طی 2010را تشویق و ترغیب کرد. دیوید هاروی و همکاران )

کالا در دوره زمانی  14ولیه در برابر کالاهای صنعتی است. بررسی ما از نمونه سینگر در رابطه با بدتر شدن قیمت نسبی کالاها و مواد ا –پربیش 

دهد. نداشتن هیچ روند معینی در تغییر قیمت نسبی این کالاها را های نسبی نشان نمیرا در مورد قیمت یریچشمگمثبت و  مورد نظر هیچ روند

هیچ دلیل آماری وجود ندارد مدت بلندتوان با استفاده از فرضیه لوئیس درباره تغییرات قیمت کالاهای معین توضیح داد ... بهر حال در یک دوره می

 «اند.های نسبی کالاها و مواد اولیه تا بحال رو به افزایش بودهتکه ثابت کند روند قیم

 

 نظریه منافع دینامیک تجارت هابرلر

 

ای دیگر نگریسته است. او که سرسختانه از نظریه کلاسیک المللی از زاویهگونار میردال و رائول پربیش، به تجارت بیننگرش  ، برخلاف1گاتفرید هابرلر

کند. هابرلر شروع می« تجاری رابطه مبادله»کند، کار خود را با حمله بر نظریه دفاع می« از تجارت خارجی ناشیالمللی تقسیم کار بین»به  مربوط

، حتی تجاری توان گفت، با توجه به مسیر تغییر رابطه مبادلهکند که دقیقا نمیرابطه مبادله همیشه چیز بدی است؟ وی اشاره می افولپرسد: آیا می

یز بد یا خوبی است. به جای جایی منحنی عرضه یک کشور چشود، تغییر رابطه مبادله بر اثر جابهوقتی هم که سطح اشتغال کامل دائما حفظ می

که در سمینار اقتصادی بررسی مسائل گوناگون کشورهای « ظرفیت وارداتی»دهد تا بر مفهوم ، هابرلر ترجیح میتجاری تاکید بر نظریه رابطه مبادله

تغییرات در رفاه اقتصادی  ارت یا شاخصگیری منافع ناشی از تجگوید: ظرفیت وارداتی که معیار اندازهلاتین ارائه شد، تاکید کند. او میآمریکای 

 تجاری رابطه مبادلهاینکه و رفاه اقتصادی چیز بسیار مبهمی است و صرفا  تجاری رابطه مبادلهمیان  وندیپرابطه مبادله ترجیح دارد. چون،  است، بر

را با سایر انواع  اتیک کشور یا یک گروه از کشورها طی یک دوره، در مسیر مشخصی تغییر یافته است، چندان اهمیتی ندارد مگر آنکه، این اطلاع

نیافته توسعه ترکیبات صادراتی از یک کشورویژه بهکه ساختار اقتصادی  کنداشاره می آمیخته و ترکیب کنیم. هابرلر به این نکتهاطلاعات و آمار درهم

الملل در آنچه را در مورد سهم تجارت بین مندنظاممثبت و طور بهاکنون »گوید: کند. او در خصوص تجارت خارجی میبه کشور دیگر کاملا فرق می

های سدهالمللی در بازرگانی بینام این است که، بر زبان آورم. نتیجه کلی که گرفته دیبا کنمتوسعه اقتصادی، چه در گذشته و چه در آینده فکر می

رود که سهمی عظیم و همپای آن نیز در نیافته داشته است و انتظار مینوزدهم و بیستم میلادی سهمی بسیار عظیم در توسعه کشورهای توسعه

ترین صد بازرگانی آزاد، همواره سریعاین به آن معنا نیست که سیاست صددر»کند که اضافه می در ادامههابرلر « آینده و در امر توسعه داشته باشد.

تواند توسعه را تسریع هایی جزیی در جریان بازرگانی آزاد، اگر که به خوبی طراحی شود، میآورد. بلکه مداخلهعیت را برای توسعه به همراه میقمو

توسعه لحاظ بهاصلاحاتی جزیی در آن  علاوهبهاد خواهم هیچ شکی را در این زمینه باقی گذارم که به عقیده من اصولا تجارت آزکند. باز هم نمی

ناسازگار های مسیر آن، در حدی که برای جبران آثار نامطلوب سیاست ساختنوبازشود. انحراف از تجارت آزاد و می تلقیاقتصادی، بهترین سیاست 

های داخلی( صورت های حمایتی از قیمتخاص و یا آثار سیاستاز اخذ مالیات برآمده از تورم مزمن، نتایج  برآمدهبا توسعه اقتصادی )مثل نتایج 

                                                                 
1 Harberlet, Gothfried, (1953). 

Internatioanl trade and economic 

development, National bank of Egypt, 

Feftieth anniversary commemoration of 

income, aAllen & Unwin, London. 
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های خوبی انتخاب کنم که معیارهای دیگری نظیر اصلاحات ارضی، بهبود امر آموزش و حتی اگر پروژهتواند مورد قبول باشد. اما انکار نمیگیرد، میمی

ه که گفته شد، هابرلر، مدافع سرسخت الگوی تجارت خارجی کلاسیک است. گونهمان« کنند.های نظامی نیز رشد را تسریع میگذاریشوند، سرمایه

 و تدریس در این رشته پرداخته است.  پژوهشها به المللی است که سالاین امر نیز تخصص وی در مسائل بازرگانی بینعلت 

الملل امکان کنند که تجارت بینموتور توسعه است. آنان ادعا می المللیبین تجارت ،در جوامع امروزی که بر این باورنداقتصاددانان  بسیاری از

گذاری آورد و علایم روشنی را برای سرمایهمیوجود بههای نسبی موجود و قابل خلق، با توجه به مزیت های اقتصادی بالقوه راگیری از توانمندیبهره

بودن اقتصاد، نرخ رشد اقتصاد را از  الملل یا بازسازد. همچنین تجارت بینار میهای اقتصادی سودآور و قابل رقابت در عرصه جهانی پدیددر طرح

یک الملل و رشد در ادبیات اقتصادی تأکید شده که بین تجارت بین .دهدتأثیر قرار میتحتو منابع  یفناورطریق دسترسی به بازارهای خارجی، 

از طریق اثر  -اثر رشد واثر رشد بر شرایط مبادله  قابل مطالعه است،سویه از دو الملل، است. اثر رشد اقتصادی بر تجارت بین پیوند همکنشی حاکم

 .پذیردمتقابلاً رشد اقتصاد نیز از تجارت تأثیر می. رفاه اقتصادی بر -المللبر تجارت بین

های هر دو به هر کشور وارد در معرکه جهانی توانایی المللیالمللی و تجارت بینمعتقد است تقسیم کار بیننیز یکی از اقتصاددانانی بود که هابرلر 

المللی و تر انجام دهد. درنظر وی، تقسیم کار بینرا به نحو بهتر و ارزانها آنبخشد تا در تولید کالاهایی تخصص یابد که تولید و صدور لازم را می

یش درآمد ملی است. او معتقد است هر آنچه برای سطح زندگی و درآمد و افزا« بهزیستی اقتصادی»آوری تجارت جهانی از جمله عوامل اساسی فراهم

ملی یک کشور خوب باشد، طبعا برای جریان توسعه اقتصادی نیز خوب خواهد بود. زیرا هر چه حجم تولید در یک کشور بیشتر باشد، نرخ رشد 

گوید: کند و برای آنکه این مساله به خوبی روشن شود، میرار میتجارت خارجی و توسعه اقتصادی پیوند برقمیان  بالاتری هم عاید خواهد شد. وی

های مدرن توسعه سخن بگوییم، خیز در شود و اگر بخواهیم به زبان تئوریتر میساده« دور باطل فقر»از گریز باشد،  ترافزونهر چه سطح تولید »

دهد، پس موجبات توسعه اقتصادی را المللی سطح درآمد را افزایش میارت بینتر خواهد بود. بنابراین، اگر تججهت رشد قائم به ذات و پایدار آسان

  «آورد.نیز فراهم می

 های پویای تجارت، هابرلرالگوی تجارت در نظر گرفتند. در مورد جنبهکننده تعیینکلی، اقتصاددانان کلاسیک، مزیت نسبی را به عنوان عامل طور به

آلات، ای، ماشینابزار مادی لازم نظیر کالاهای سرمایه یآورالملل را در فراهمتعبیر وی منافع دینامیکی تجارت بینیکی از منافع غیرمستقیم یا به 

شود. تا داند. انتقال فناوری از خارج موجب تقلیل نسبت اضافی سرمایه به محصول میفناوری می ای، و به تبع آن انتقالمواد خام و کالاهای واسطه

نسبت اضافی سرمایه به محصول موجب شتاب اندک  گذاری بستگی داشته باشد، مقداروری سرمایهاقتصادی به نرخ تراکم سرمایه و بهرهآنجا که رشد 

 .در نرخ رشد کلی اقتصاد خواهد شد

به یک یا دو کالای  تمرکز صادرات یک کشور و محدود شدن آن صرفا»دهد که محصولی نیز آگاهی دارد و خود او هشدار میتکهابرلر، از خطر 

بنابراین در اغلب « هایش را در داخل یک سبد بگذارد.مرغخواهد تا تمامی تخممعمول هیچ کس نمی یاگونهبهخاص، خالی از خطر نیست، چرا که 

  موارد، دستیابی به سطح بالای تمرکز تجاری بر روی یک یا دو کالا به کسب سطح پایین تجارت بر روی کالاهای صادراتی متنوع، ترجیح دارد.

 (2دهد، و المللی رخ میییراتی که مستقل از تجارت بینتغ (1: کندشوند به دو گروه تقسیم میهابرلر، تغییراتی را که باعث توسعه اقتصادی می

نام « تغییرات خودمختار»اول را  گونه آیند. او که تغییرات ازمیوجود بهبازرگانی خارجی به  مربوطهای تغییراتی که بر اثر تجارت خارجی یا سیاست

المللی در این زمینه وجود ندارد. تغییرات خودمختار و موثر در جریان بینگذارد، معتقد است هیچ مشکلی در راه کاربرد نظریه کلاسیک بازرگانی می

ها، از نوآوریبرآمده توسعه )از قبیل بهبود تدریجی در مهارت و آموزش کارگران، کشاورزان، مهندسین و کارفرمایان نوآور، بهبود در امر تولید و 

هر مساله در نظریه هابرلر اهمیت دارد، از بیشالمللی سرعت و وسعت بخشید. آنجه رت بینتوان با استفاده از تجااکتشافات و تراکم سرمایه( را می
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آثار »گوید: آیند. او میهای بازرگانی پدید میتغییرات از نوع دوم است. تغییراتی در قابلیت تولید یک جامعه که به وسیله تجارت خارجی یا سیاست

صله بر اثر آن، درست به اندازه آثار نامساعد تجارت خارجی به وسیله بسیاری از اندیشمندان از جمله مساعد ناشی از تجارت خارجی و تغییرات حا

 «جهت به دست فراموشی سپرده شود.یتجارت خارجی ب یضروررود که آثار مساعد و بسیار میردال مورد توجه قرار گرفته است. اما بیم آن می

 کند:زیر عنوان میصورت بهرا  «المللمنافع دینامیکی تجارت بین نظریه»عنوان تحتخود  گراینظریه توسعه هابرلر

 آورد.ساخته( را برای توسعه اقتصادی فراهم میآلات، مواد خام و مواد نیمهای، ماشینالمللی ابزار مادی لازم )نظیر کالاهای سرمایهتجارت بین .1

ها، الملل زمینه انتقال و سرایت ایدهانتشار اطلاعات تکنولوژیکی است. تجارت بین ماشینالمللی وسیله و از مورد نخست، تجارت بینتر مهم .2

 سازد. ها، استعدادهای مدیریتی و کارفرمایی را فراهم میواردات فوت و فن کارها، مهارت

 است.  افتهینتوسعهیافته به کشورهای المللی سرمایه از کشورهای توسعهجایی بینماشین تحرک و جابه ،تجارت .3

  .شودمحسوب می سالم المللی، بهترین سیاست ضد انحصاری است و بهترین تضمین برای بقای رقابت تجاریتجارت آزاد بین .4

 

 نظریه تجارت خارجی ماینت 

 

از پیشاهنگان اقتصاد توسعه ( 1954) 1از جمله افرادی که به بحث پیرامون تجارت خارجی و آثار آن در توسعه اقتصادی پرداخته است، هیلا ماینت

های خود به طرح عوامل موثر در تحلیللندن اخذ کرده بود  مدرسه اقتصاداقتصاددانی از کشور برمه بود و دکتری اقتصاد خود را از باشد. او که می

تصادی مورد بحث قرار داده است، ابتدا مراحل ها را در توسعه اقپرداخته است و تاثیر این پدیده« 2منفذ مازاد»و توجیه « آثار انتشار»در ممانعت از 

است که ایده اصلی خود را جهت دستیابی به توسعه اقتصادی  درصددکند و را به سه مرحله تقسیم می افتهینتوسعهتوسعه اقتصادی یک کشور 

به شاخص است، در هر حال، مراحل ماینت از این جنسبب است. به این « تجارت خارجی» براساسبندی ماینت بازگوید. روشن است که مرحله

 :3توسعه از دیدگاه وی عبارتند از

و استفاده از روابط اقتصادی « درهای باز سیاست»نخستین مرحله در توسعه اقتصادی، زمانی است که یک کشور با پیروی از  –مرحله اول  .1

شان به سوی تجارت آزاد جهانی، از تولیدات از گشودن درهای شیپماینت، کشورها  رپردازد. درنظخارجی، به برقراری رابطه با سایر کشورها می

تاثیر عادات و رسوم متداول جامعه قرار دارد. در این دوران، تحتهای تولید در این دوره، وسطایی و ابتدایی برخوردارند و روش قرونتحرک بی

رغم بازدهی تولیدی در رسند و علینظر نمیزندگی، نامناسب به معیشت باشد. اما، معیارها با توجه به سبک نهیکمشاید که زندگی در سطح 

وی، در این دوره درواقع نگرش  خورد. دراقتصادی به چشم نمی یناخرسندای از افتادگی در امر پسرفت اقتصادی، هیچ نشانهسطح پایین و عقب

 برند. اطراف خویش در تعادل به سر میبا محیط ها آنمتناسب است و ها آنهای نیازهای افراد در مجموع با فعالیت

شود. در این مرحله، منابع از گشودن درهای اقتصاد جامعه به سوی خارجیان مرحله دوم آغاز میپس ماینت معتقد است که  –مرحله دوم  .2

کلی توسط طور بهگیرد. در این مرحله، توسعه طبیعی کشور در مسیر چند خط مشخص تولید محصولات ابتدایی و برای صادرات قرار می

، با توجه به ظرفیت بازار جهانی برای جذب کالاهای حالدرعینپذیرد و های دولت صورت میهای خصوصی خارجی و با کمک سیاستشرکت

                                                                 
1 Hla Myint 
2 Vent for surplus 

3 Myint, D. Hla (1954). An interpretation 

of economic backwardness, Oxford 

economic papers. 
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های . ماینت معیارهای سنجش توسعه اقتصادی را در این مرحله صرفا در کوششاستصادراتی، روند توسعه این قبیل کشورها محدود 

اقتصاد »داند. نوعی از زندگی که مشخصه اصلی آن کننده مردم این کشورها جهت قبول و ایجاد یک زندگی نوین میمتقاعدکننده یا تحریک

، به ظرفیت مالیاتی و ظرفیت افتهینتوسعهکند که در این مرحله، محدوده آهنین توسعه کشورهای میعنوان آن است. ماینت صریحا « پولی

ریبا از زندگی بهتری برخوردار است. همین شود که تقای پیدا میکردهبستگی دارد. در این مرحله است که طبقه جدید و تحصیلها آنصادراتی 

نیافته دی را برای کشورهای توسعهجگر شده و در مرحله سوم از توسعه، مسائل سیاسی اقتصادی جلوه یشود تا احساس نارضایتامر باعث می

 یا درحال توسعه موجب شود. 

، از برابری قانونی در روابط اقتصادی با دیگر افتهینتوسعهورهای ماینت، جمعیت بومی ساکن کشاز نظر در این مرحله از توسعه،  –مرحله سوم  .3

 شود. ها و امکان دستیابی به مشاغل از هر نوع را نیز شامل میشوند که این برابری، حق انواع مالکیتمند میافراد بهره

معیشت و وجود تعادل در این شرایط  نهیکمید سنتی، سطح های تول، بر روشافتهینتوسعه کشورهایتوان متوجه شد که ماینت در تبیین بنابراین، می

 های درهای باز پیروی کند. کند و معتقد است برای آنکه کشوری به توسعه اقتصادی دست یابد، باید که از سیاستتاکید می

گرفتند. و از این جهت کار بهکمبود جمعیت، ابتدا در بخش کشاورزی دلیل به بر راهای تولیدی سرمایهکشورهای اروپایی و آمریکا، روش علاوهبه

گرفته شده است که این خود کار بهها در صنعت وفور جمعیت، این روشدلیل به نیافته امروزیزمینه توسعه را فراهم آوردند. اما در کشورهای توسعه

 ر گرفتن کارکنان بخش سنتی را نیز فراهم آورده است. فشار قراتحترا باعث شده، بلکه زمینه « انفجار جمعیت»تنها نه

 -« آثار انتشار»ماینت معتقد است که تجارت خارجی از عوامل موثر در توسعه کشورهای پیشرفته کنونی بوده است و به عوامل موثر در ممانعت از 

جارت خارجی در امر توسعه ر انتشار عبارت است از آثار مثبت تکند. در نظر ماینت، آثااشاره می –نیافته کنونی وجود دارد که در کشورهای توسعه

نیافته امروزی با موانعی روبرو در کشورهای توسعهکه آوری امکانات نوآوری و غیره، بازار، ایجاد تخصص در امر تولید، فراهم نشیآفراز جمله  اقتصادی

 عبارتند از:« آثار انتشار» بازدارندهوی، عوامل از نظر کنند. شود که این موانع جلوی این آثار را سد میمی

 ،افتهینتوسعهقابلیت جایگزینی بسیار زیاد نیروی انسانی در کشورهای  .1

 ،افتهینتوسعهقبول سطح مزد خیلی پایین توسط کارگران در کشورهای  .2

  باشد، وکند میدارای شیب بسیار به این مساله که منحنی عرضه نیروی کار  افتهینتوسعهمتقاعد شدن کارفرمایان در کشورهای  .3

 دشوار است.  یشود تا نوآوران احساس کنند که یافتن نیروی انسانی مناسب کارکه خود باعث میناهای مهارت صنعتی کارگرعقب ماندگی .4

ند، در امر توسعه کشورهای به دلایلی چرا آنتوسعه اقتصادی،  پیشرانعنوان بهشود که ماینت در عین قبول تجارت خارجی، مشخص می بنابراین

گیرد که در هر حال تجارت خارجی برای کشورهای وی به یک نکته اشاره کرده و نتیجه میبا این همه بیند. دنیای کنونی مثمرثمر نمی افتهینتوسعه

. 1باشدبسیار مفید می افتهینتوسعهی این نظریه در مورد کشورها« منفذ مازاد»سودمند است. اما جنبه به نسبت فراموش شده آن یعنی  افتهینتوسعه

توسعه بازرگانی خارجی با وسعت بخشیدن به بازار و »برده است. به این معنا که کار بهرا آنمنفذ مازاد اصطلاحی است که جان استوارت میل 

کند و معتقد در امر توسعه دفاع می« منفذ مازاد»در اینجا ماینت از نظریه « بخشد.آوری امکانات تقسیم کار بیشتر، به رشد اقتصادی شتتاب میفراهم

گوید اگر چه توسعه بخش صادراتی شود. او میالملل، از ظرفیت تولیدی اضافی برخوردار میاست که یک کشور منزوی با ورود به صحنه تجارت بین

پذیر است، اما متاسفانه وفور عرضه امکان از تولیدات بخش بومی این کشورها وفور عرضه نیروی انسانی، بدون کاستندلیل به ،افتهینتوسعهکشورهای 

                                                                 
1 Myint, D. Hla. (1958). The classical 

theory of intenational trade and the 

under-develoed couties, The economic 

journal, 
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لیدی کاربر را در بخش تولیدات صادراتی فراهم نیاورده است. در عوض فشار جمعیت، به اشتغال غیربارور و های توکار، زمینه استفاده از روش نیروی

سازد: یکی از راه قانون بازده های تولیدی کاربر در بخش روستایی منتهی شده است. فشاری که زیان خود را به دو طریق نمایان مییا تحکیم روش

توان گیرد که میبازدهی کم. ماینت نتیجه میبا ا بازدهی زیاد به بخش تولیدی بن منابع تولید از بخش تولید نزولی، دوم از طریق منحرف ساخت

مانند، زیرا در ایجاد یک تجارت صادراتی کاربر در مقابله با رشد جمعیت خود ناموفق مانده همچنان در وضعیت خود باقی میگفت کشورهای عقب

دکترین سوگیری »گوید: داند و میبسیار مناسب می افتهینتوسعهگیران کشورهای پردازان و تصمیمین هشدار را به سیاستاو در انتها، دادن ا« هستند.

شود. حمایت از این نظریه مانده فاسد میبه وسیله احساسات تند ناسیونالیسم اقتصادی و احساسات شدید ضد استعماری کشورهای عقب 1صادراتی

توان گفت بنابراین می« ای بسار مضر خواهد بود.خام برای صدور، در حکم تثبیت الگوی استعماری تجارت خارجی است، عقیده که ادامه تولید مواد

زدن به تجارت خارجی اهمیت دارد، این است که بفهمیم چه کالاهایی را باید صادر و کدام کالاها از هر مساله در دست شیپکه در نظر ماینت، آنچه 

معتقد است که تعصب خشک در این باره که حتما باید کالاهای مصنوع و ساخته شده صادر نمود و تا حد ممکن از صدور مواد  ی. وکردد را باید وار

 خام کاست، در مواردی بسیار مضر خواهد بود. 

چنان زیاد و متفاوت هستند که  افتهینتوسعهکند که کشورهای گیری مینتیجه پایانمورد تحلیل قرار داده است در را  ناماینت که خود نظر مخالف

باشد. چه دوست داشته باشیم و بهتر است بسیار مشکل میها آنه اقتصادی همواره برای اقتصاد عهای جدید توسفرض که سیاستقبول این پیش

به  مربوطهای مرسوم تخاب کنند یا سیاستهای توسعه جدید را انمانده باید سیاستای نیست که آیا کشورهای عقبچه بدمان بیاید، این مساله

تواند آزادی بیشتری را در امر المللی میتجارت بینکهن های مرسوم و توان نشان داد که تئوریکند که میتوسعه را برگزینند. ماینت اضافه می

ای نیست. بلکه صرفا گویم، چیز تازهآنچه می گمانیب. فراهم کند افتهینتوسعههای لازم را برای توسعه کشورهای تجارت به ارمغان آورند و سیاست

گرفت کار بهکاراتری برای اهداف اقتصادی صورت بهتوان میرا آناخلاقی خنثی است و لحاظ بهتکرار این نظریه متعارف است که تئوری اقتصادی 

ها بندی این نکتههایی درنظرات ماینت وجود دارد که جمعتوان گفت نکتهدر مجموع می .پردازان داردکه این کار بستگی به قضاوت ارزشی سیاست

 تر خواهد ساخت:مسائل توسعه را سادهدریافت در آخر این بخش، کار 

تسهیل ا درنظر وی، تجارت خارجی در گذشته عامل توسعه بوده است ودر شرایط کنونی اگر خوب مورد استفاده قرار گیرد، توسعه اقتصادی ر .1

 کند.می

 مانند. مانده باقی میهمچنان عقب رونیازادر کسب یک تجارت صادراتی کاربر ناموفق هستند،  افتهینتوسعهماینت، چون کشورهای از نظر  .2

 بار خواهد بود. محصولی شدن، در مواردی بسیار زیانماینت، تاکید بر ناسیونالیسم اقتصادی و مخالفت از تکاز نظر  .3

 نیافته کار دشواری است. های توسعه دینامیک برای کشورهای توسعهاو، دستیابی به تئوریاز نظر  .4

 (.1374 )جیروند،باشد مانده نمینیافتگی کشورهای عقبگشای مسائل توسعههای خارجی مشکلوی، کمکاز نظر  .5

 

  (رانیس –فی  –لوئیس توسعه نیروی کار مازاد ) نظریه

 

 بعدها که بود( 1954) 2لوئیس آرتور مدل کرد، توجه شهر به روستا از مهاجرت فرایند به ضمنی یاگونهبه که هتوسع مدل مشهورترین و اولین

                                                                 
1 Export-bias doctrine 2 Arthur Lewis 
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 مدل اینمعروف شد.   R)-F-(L رانیس -فی -لوئیس توسعه مدل به و صورت گرفت( 1961) 1رانیس گوستاو و فی جان توسط بازنوساخت و بسط آن

 کندبیان میالگوی لوئیس  .شد شناخته 1960 و 1950 هایدهه در سوم جهان هایملت« نیروی کار مازاد» توسعه فرایند عمومی نظریهعنوان به

جایزه  ، به خاطر تحقیقاتش در توسعه اقتصادی1979( در سال 1915 – 1991لوئیس ). استساختاری دگردیسی  رهاوردی از اقتصادی که رشد

رشد تولید در طی زمان به انباشت اینکه نظریه او عرضه نامحدود نیروی کار در سطح دستمزد معیشتی است و ترین مهمد. نوبل اقتصاد را کسب کر

های نظری توسعه مدلو نخستین لوئیس یکی از مشهورترین الگوی شود. سرمایه بستگی دارد و انباشت سرمایه نیز از تحلیل توزیع درآمد ناشی می

و اوایل  1960مدل دوبخشی لوئیس در دوران دهه  .کندتبیین میمعیشتی به اقتصاد مدرن را  اساختاری از یک اقتصاد عمد است که تمرکز بر انتقال

آرتور لوئیس همواره بر که با مازاد نیروی کار روبرو بودند.  دهدرا ارائه می افتهینتوسعهنظریه عمومی فرایند توسعه در اقتصاد کشورهای  1970دهه 

عرضه نیروی انسانی نسبت به ها آن، این نظریه کلاسیک کاملا صادق است که در رو به توسعهدر بسیاری از کشورهای »که:  فشردپای می این مساله

 عرضه نیروی انسانی نسبت به میزان دستمزد یفعل یهانرخبدین معنی است که که به سخن ساده  «باشدپذیر مینرخ های مزد جاری کاملا کشش

همین موضوع، اساس تئوری لوئیس را تشکیل  و به همراه خواهد داشتهای فعلی دستمزد را بیشتر کاهش نرخ عرضه نیروی انسانیحساس است و 

 دهد. می

 ند. هست« بخش معیشتی»و دیگری « داریبخش سرمایه»دارای دو بخش اقتصادی متمایز یکی  افتهینتوسعهسر آرتور لویس عقیده دارد که کشورهای 

شود: یک بخش روستایی معیشتی، سنتی با تراکم جمعیت بالا و نیافته از دو بخش تشکیل میدر مدل لوئیس، اقتصاد کشورهای توسعه، عبارتیبه

بخش  داند یعنی اگر این نیروی کار از بخش سنتی بهبخش دارای مازاد نیروی کار میرا آنوضعیتی که لوئیس  –وری نهایی نیروی کار صفر بهره

دیگر بخش مدرن، شهری و صنعتی است که در آن بازده نهایی  و ،یابدمیوری بالا منتقل شود تولید بخش کشاورزی کاهش نمدرن صنعتی با بهره

و افزایش  رشد تولید نیزبر روی هم فرایند انتقال کارگران مازاد از بخش کشاورزی سنتی به بخش مدرن و  الگوباشد. تاکید اصلی نیروی کار مثبت می

اشتغال در بخش مدرن است. هر دو عامل یعنی انتقال نیروی کار و رشد اشتغال در بخش مدرن در نتیجه گسترش تولید و رشد تولید در بخش 

خش سطح دستمزدها اندکی بالاتر از سطح دستمزدها در بخش سنتی کشاورزی است تا بتواند نیروی کار مازاد ب همه نیبا اپذیرد. مدرن صورت می

روستایی را به بخش مدرن صنعتی جذب کند. با توجه به ثابت بودن سطح دستمزدها در بخش مدرن، منحنی عرضه نیروی کار در آن بخش کاملا 

با کشش است. زمانی که نیروی کار مازاد از روستاها تخلیه و به وسیله بخش مدرن صنعتی جذب شد در آن هنگام نسبت نیروی کار به زمین در 

مانده در بخش کشاورزی سنتی دیگر صفر نیست. این یابد که به معنای این است که تولید نهایی نیروی کار باقیستایی کشاورزی کاهش میبخش رو

منحنی عرضه نیروی کار در بخش مدرن شیب مثبت و صعودی خواهد یافت یعنی  ،مشهور است که در این نقطه« 2نقطه عطف لوئیس»وضعیت به 

ل در بخش مدرن سطح دستمزدها نیز شروع به رشد خواهد کرد. انتقال ساختاری اقتصادی در آن حالت انجام شده و بخش سنتی با افزایش اشتغا

یافته در نیافته و اقتصادی دوگانه در مراحل اولیه رشد به اقتصادی رشداز اقتصاد توسعهدرنهایت روستایی هم به تدریج شروع به رشد خواهد کرد و 

 و شهری اقتصاد از کوچکی بخشکند که در آن، اشاره می« اقتصادهای دوگانه» یهاشناسه بهلوئیس هر دو بخش در بلندمدت تبدیل خواهد شد. 

 اقیانوسی توسط که ایجزیره همانند درست ،است شده گرفته میان در کشاورزی محوریت با روستایی اقتصاد از بزرگی بخش مقابل در شده صنعتی

  .کند خودنمایی بیشتر توجهات، مدد به صنعت بخش پیشرفت تا شود معطوف بیشتری توجه صنعت بخش به باید اما. باشد شده احاطه

نمایند و سطح دستمزدها در بخش شهری گذاری میسرمایه هدگربارداران تمامی سودهای حاصله را فرض اساسی این نظریه این است که سرمایهپیش

                                                                 
1 John C. H. Fei & Gustav Ranis 2 Lewis turning-point 
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این وضعیت جریان انتقال نیروی کار از بخش سنتی به بخش مدرن و . درصد( بالاتر از مناطق سنتی روستایی است 30بوده و مقداری )حدود ثابت 

مقبولیت زیادی یافت، ولی از  1970و حوالی سال 1960این نظریه در دهه. شهری را تشدید خواهد نمود -های روستا مهاجرت صنعتی و در نتیجه،

به بعد جریان  1970از افزایش قیمت نفت و مواد خام، بخشی از اعتبار خود را از دست داد؛ چرا که از سال برآمده رکود صنعتی دلیل به 1970سال 

صنایع و خدمات فزونی گرفت و دستیابی به دانش فنی بسیار بالا در امر با رشد مشاغل شهری و ظرفیت  یسنجهممهاجرت از روستا به شهر در 

اقتصاد از دو بخش معیشتی  که در این مدل، یریتقر به .، نیاز به نیروی کار انسانی را تقلیل دادو استفاده از سازوکارهای اتوماسیون و رباتیک تولید

د، برای تولی وری از نیروی کاربخش مدرن بر پایه بهره، روستایی با بازده تولیدی بسیار پایین و صنعتی مدرن با بازده تولیدی بالا تشکیل شده است

گیری اقتصادی از سرمایه و بهرهعدمبه علت  قرار دارد کهاشتغال در مقابل، بخش سنتی و معیشتی خود ،فروش و کسب سود شکل گرفته است

خش صنعتی مدل مهاجرتی آرتور لوئیس بر روی فرآیند انتقال نیروی کار و رشد اشتغال در ب. وری کمتری برخوردار استفناوری از بازدهی و بهره

این انتقال، وابسته به نرخ تراکم سرمایه صنعتی در بخش مدرن  یروندگاز گسترش و رشد تولید در آن است. برآمده شود که )مدرن( متمرکز می

 . کسر دستمزدها( استاز پساست و این نرخ نیز وابسته به مازاد سودهای حاصل شده در بخش مدرن )

پذیر عرضه نیروی کار در این جوامع کاملا کششاینکه و تاکید بر نظر خود مبنی بر  نیافتهتوسعهدر کشورهای  از تبیین پدیده دوگانگیپس لوئیس 

دو بخش میان رابطه اساسی »گوید: دهد. لوئیس میرا مورد تحلیل قرار می افتهینتوسعهدو بخش اقتصادی کشورهای میان  است، روابط متقابل

زند، کارگران لازم را از داری به توسعه و گسترش خود دست میاین است که وقتی بخش سرمایه افتهینتوسعهداری و معیشتی در کشورهای سرمایه

شندگان ای از کشاورزان موجود، کارگران فصلی، فروگوید که مجموعهنیروی کار کدام است؟ میاینکه در پاسخ به « کند.بخش معیشتی تامین می

دهند. روشن است که شود، نیروی کار را تشکیل میپا، افراد اجیر شونده داخلی و آنچه از طریق افزایش جمعیت بر تعداد افراد جامعه اضافه میخرده

ده است، این ، یعنی چیزی که لوئیس بر آن تاکید کرتعریف شودداری دو بخش اقتصاد در جذب نیروی انسانی توسط بخش سرمایهمیان  پیونداگر 

کنند یا آنکه افراد بیکار پنهان بخش معیشتی یا شاغلان داری را افراد بیکار تامین میپرسش وجود دارد که آیا نیروی انسانی مورد نیاز بخش سرمایه

با دید  1ی به بیکاران پنهانو علاوهبهپردازد. ؟ لوئیس چندان به افرادی که شغلی ندارند نمیپیوندندمیداری این بخش هستند که به بخش سرمایه

 ناباشد: بیکاری آشکار و بیکاری پنهان. جون رابینسون نخستین فردی است که اصطلاح بیکاری پنهکند. بیکاری بر دو نوع تقسیم میدیگری نگاه می

های شغلی مناسب عبارتند از کارگرانی که موقعیت او این افراداز نظر کند و شاغلان بیکار تعریف میصورت بهرا  نابرده است. وی بیکاران پنهکار بهرا 

روند، دست دهند، به هرز میرو، به هر کاری تن میاینآورند. از هاست، به دست نمیرا در بخش صنعت و آنگونه که درخور مهارت و تخصص آن

اند که در کشورهای ای از اقتصاددانان به این مساله پرداختهده. با توجه به این تعاریف، عاستمرار بخشندرا  نابارشکنند تا آنکه زندگی رقتفروشی می

کنند. لوئیس معتقد است که بیکاری بیکاران پنهان وجود دارند و آنان هستند که نیروی انسانی لازم را برای پیشرفت اقتصادی تامین می افتهینتوسعه

بیکاری پنهان در بخش که درحالیگیرد. مزد و اجیرشده را به خدمت میشود که کارگران روزپنهان در آن قسمت از بخش کشاورزی پدیدار می

وئیس، قسمت اول از بخش کشاورزی در لشود. به این ترتیب چون درنظر یافت میندرت  به ،کنندبرای خود کار می دهقانانکشاورزی معیشتی، که 

شود که این هر دو در در صنعت یا در بخش کشاورزی مزدبگیر یافت می داری اقتصاد جامعه فعالیت دارد، پس بیکاری پنهانچارچوب بخش سرمایه

شود. لوئیس در این خصوص با اشاره مانده قرار دارند. بنابراین بیکاری پنهان در بخش معیشتی کمتر یافت میداری جامعه عقبمحدوده بخش سرمایه

های بسیار کوچک فعالیت خورد که افراد بسیار زیادی بر روی زمینمیبه این مطلب که بیکاری پنهان زمانی در بخش کشاورزی سنتی به چشم 

                                                                 
1 Disguised unemployment 
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زیاد است، عرضه کارگر  نتیجه تراکم جمعیت در آن کشورها که نرخ افزایش جمعیت در حد بالایی قرار دارد و در کشورهاییوی، در از نظر کنند. 

ای را به های شغلی تازه، موقعیتافتهینتوسعهداری کشورهای بخش سرمایهباشد. به این معنا که وقتی داری نامحدود میغیرماهر به بخش سرمایه

های شغلی مربوطه یا تقاضا برای کند، تعداد کسانی که حاضر به استخدام با این نرخ هستند، به مراتب زیادتر از موقعیتنرخ مزد رایج پیشنهاد می

به آرتور منتسب دهد که را شکل می افتهینتوسعهکارگر است. تمامی موارد فوق، پایه و اساس نظریه عرضه نامحدود نیروی انسانی در کشورهای 

دو بخش اقتصاد میان  جایی نیروی انسانیارائه شده توسط وی، لازم نیست که بیکاران پنهان وجود داشته باشند تا جابه الگوی. در استلوئیس 

 داند: وی تحقق سه شرط را در این خصوص لازم و ضروری می الگویبلکه  دوگانه صورت گیرد،

دوگانه باید بالاتر از بازدهی نهایی نیروی کار در بخش سنتی باشد. این تفاوت هر  با ساختار ی کشورهایداری صنعتنرخ مزد در بخش سرمایه .1

 قدر که کوچک باشد مهم نیست بلکه باید مقدار آن ثابت باشد. 

گذاری در بخش صنعتی نسبت به مطلق زیاد باشد. بلکه افزایش سرمایهطور بهگذاری در بخش صنعتی نسبت به رشد جمعیت نباید سرمایه .2

 نسبی زیادتر باشد. طور بهرشد جمعیت باید 

وی، چون بازدهی نهایی کارگر بخش از نظر باشد. موزشی و بازآموزی برای تربیت تعداد کافی کارگران ماهر، در طول زمان ثابت میآهای هزینه .3

توان نتیجه گرفت که برای اجرای تمامی مقاصد رو، میاینمعیشتی است، در این بخش کارگر زاید وجود دارد. از معیشتی کمتر از سطح زندگی 

 پذیر است. داری، عرضه نیروی انسانی غیر ماهر کاملا کششدر بخش سرمایه

کارگران غیرماهر کشورهای شمار بیگوید: تعداد میداری را پیش برد؟ توان بخش سرمایهبرای کسب توسعه اقتصادی، چگونه میاینکه او در پاسخ به 

کار  مخلمهارت عدمداری را توسعه بخشند. بدون آنکه، موجود در بخش سرمایهکهن آورند و یا صنایع وجود بهقادرند صنایع جدید را  افتهینتوسعه

کنند. بنابراین، کارگران کشاورز، شود، نرخی است که کارگران در این بخش دریافت میداری میشود. نرخ مزدی که باعث رشد بخش سرمایهها آن

داری لااقل با میزان متوسط قدرت تولید در بخش کشاورزی برابر باشد. گویند مگر آنکه نرخ مزد واقعی رایج در بخش سرمایهمزارع خود را ترک نمی

های داری مایل به توسعه است، باید در آن نرخ مزدی رایج باشد که لااقل از دریافتی کارگران بخش سنتی بیشتر باشد و هزینهپس، اگر بخش سرمایه

رضه نیروی آورد. در این نرخ مزد، طبعا عوجود بهها آنجایی کارگران غیرماهر را بین دو بخش جبران کرده و انگیزه ترک زندگی سنتی را در جابه

مزد پرداختنی از بیشکار کنند که بازدهی نهایی عامل پذیر است. کارفرمایان تا جایی به استخدام کارگر جدید مبادرت میانسانی غیرماهر کاملا کشش

 باشد، استخدام کارگر اضافی به صرفه نخواهد بود. باشد. اگر بازدهی نهایی عامل کار کمتر از مزد پرداختنی به کارگر 

بهتری دریافت پردازد و به تبع آن به حل مسائل توزیع، انباشت و رشد در سیستم اقتصاد بسته و باز می شناسی کلاسیکلوئیس در چارچوب روش

 دهد: از مسائل معاصر دنیای آن روزگار ارائه می

 اقتصاد بسته  - الف

های در بخشعلاوه بهنسبت به سرمایه و منابع طبیعی بسیار بالاست، ها آننیروی کار برای کشورهایی مصداق دارد که جمعیت  عرضهنامحدود بودن 

برند، به میکار بهرا  ناوسیعی از اقتصاد، بازده نهایی نیروی کار پایین، صفر و حتی منفی است. بسیاری از اقتصاددانان در این مواقع واژه بیکاری پنه

های مورد نظر را زیرکشت بیشتر قادرند که زمیناندکی کار خود را ترک نمایند، بقیه اعضا با کار  این معنی که اگر برخی از اعضای یک خانواده محیط

شود. در دستمزد معیشتی تا زمانی که عرضه نیروی کار بیشتر از تقاضای آن باشد، توسعه صنایع موجب کاهش تولید نمیها آنببرند و کاهش تعداد 

معیشت باقی خواهند ماند. این قاعده فقط در خصوص  نهیکمشود و دستمزدها در سطح ود نیروی کار نمییا استقرار صنایع جدید موجب کمبکهن 
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داری دارای تفکری تجاری بخش سرمایه ،لوئیس زعمبه که نیروی کار نامحدود و سرمایه کمیاب باشد. نیروی کار غیرماهر صادق است. در صورتی

حداکثرسازی سود برای این بخش نزدیک به واقعیت است. پنداشت کند و ای را اعمال میهوشیاری ویژه ها و سود،است و در خصوص کارایی، هزینه

یابد و گسترش می یدارهیسرمااین مازادها، بخش  هدگربارگذاری داند. با سرمایهمی داریلوئیس کلید اصلی فرایند توسعه اقتصادی را مازاد سرمایه

گیری سرمایه گسترش و فرایند توسعه اقتصادی آیند و مازاد سرمایه بیشتر شده، شکلافراد بیشتری از بخش معیشتی به استخدام این بخش درمی

یا  4انداز ای پسجامعه داند که در آنیابد. لوئیس مساله محوری نظریه توسعه اقتصادی را فهم و درک فرایندی میتا محو مازاد نیروی کار تدوام می

دهد. او تبیین فرایندی که این درصد درآمد ملی را شکل می 15تا  12انداز، کند که در آن پسدرصدی از درآمد ملی خود را به نظامی تبدیل می 5

 فهمنداز نسبت به درآمد ملی، اداند. در یک تحلیل تاریخی بدون بیان و تفسیر چگونگی تغییرات پسشود اساسی و محوری میپدیده را موجب می

 فرایند انقلاب صنعتی ممکن نیست. 

 اقتصاد باز –ب 

دستمزد معیشتی رو به  نهیکمعرضه نیروی کار شود در این حالت سطح از بیششود که اگر انباشت سرمایه آغاز میپندار بحث اقتصاد باز با این 

داری با دو مساله برای توقف روند افزایش داری منفی شود. در این شرایط بخش سرمایهشود مازاد سرمایهگذارد که این مساله سبب میافزایش می

نع افزایش سطح دستمزد معیشتی به مهاجرت ماها آن( از نیروی کار نامحدود سایر کشورها استفاده کند و با تشویق 1رو خواهد بود: دستمزدها روبه

گذاری در کشور دیگر اولا باید به این رو است. در مورد سرمایه( اقدام به صدور سرمایه به کشوری کند که با عرضه نامحدود نیروی کار روبه2شود، و 

امل متعددی همچون منابع طبیعی، نیروی گذاری در کشوری که مازاد نیروی کار دارد سودآور نیست، چرا که عونکته توجه کرد که همیشه سرمایه

وری نیروی انسانی به عواملی ها دخیل هستند و از طرف دیگر، بهرهگذاریگذاری در سودآوری سرمایهانسانی و میزان سرمایه موجود برای سرمایه

 (.1382متوسلی، ) تماعی بستگی داردجو روابط اکار بهنگرش  وهیشچون تفاوت در سواد، اشکال حکومت، 

ده معیشتی به ازای هر کارگر را در بحبوحه گسترش جمعیت حفظ کنند؟ جان فی و گوستاو توانند ستایافته چگونه میاما کشورهای کمتر توسعه

جمعیت سرعت بهده ه پیشرفت فناوری رشد کند تا ستاشدند که بخش کشاورزی باید از را رانیس، در تعدیلی که بر مدل لوئیس انجام دادند، مدعی

دهد تا افزایش کار به ازای هر زمین را که منبعی ثابت است، جبران کند. فی و ده را به ازای هر هکتار افزایش میستا ،رشد کند. تغییرات تکنولوژیک

که از افزایش دستمزد تا از بالا رفتن قیمت مواد غذایی )و رابطه مبادله کشاورزی( کنند کشاورزی و صنعت را پیشنهاد میمیان  رشدی متوازنرانیس 

 کند.  های دستمزد نهادین را تضعیف میبخشد ومحدودیتکنند. اما رشد کشاورزی درآمد مزرعه را فزونی میشود، جلوگیری صنعتی ناشی می

و بخش صنعتی یافته با بخش سنتی کشاورزی توضیح این نکته است که رشد اقتصادی در کشوری کمتر توسعهرانیس  –فی  –لوئیس هدف الگوهای 

دهد، که نسبت به افزایش اندازه بخش صنعتی رخ میدلیل به رانیس، رشد اقتصادی –فی  –شود. در مدل لوئیس داری چگونه شروع میسرمایه

از  برآمدهپردازد. منبع سرمایه در بخش صنعتی عبارت از منافع ای ندارد، به انباشت سرمایه میبخش کشاورزی معیشتی که هیچ انباشت سرمایه

 شود. دستمزدهای نازلی است که به عرضه مازاد نیروی نامحدود کار کشاورزی سنتی پرداخت می

این کتاب، ارائه یک نظریه درباره توسعه اقتصادی در رابطه با نوع مازاد نیروی انسانی  هدف: »1دکنناعلام میکتاب خود  عهیطلفی و رانیس در 

نظریه فی و رانیس تا اندازه زیادی تکمیل کننده مباحث ارائه « شود.های منتج از آن نیز به دست داده میآن سیاستنیافته است، که به دنبال توسعه

                                                                 
1 Fei, John C. H. & Ranis, Gustay. 

(1964). Development of the labour surplus 

economiy, Theory and policy, Homewood.  
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شود ای مربوط مینیافتهصرفا به اقتصادهای توسعهها آنکنند که نظریه باشد. فی و رانیس خود اعتراف میشده به وسیله سرآرتور لوئیس و دیگران می

اقتصاد به  گونهها، این که درنظر آن گیری کردتوان نتیجهمیاند، انی یا عامل کار روبرو هستند. اما از محتوای آنچه ارائه دادهسنیروی انکه با مازاد 

ضافه نیروی دهند که این اقتصاد با انظریه خود را برای اقتصاد خاصی ارائه میها آناندازه کافی جنبه عمومیت یافته است. به عبارت دیگر، اگر چه 

این چنین  افتهینتوسعهکشورهای  شتریبکنند. بلکه درنظرشان، چنین اقتصادی را به یک یا چند مورد محدود نمیها آنانسانی مواجه است، اما 

 :گیرددربر میرا های اصلی یک جامعه اقتصادی که با مازاد نیروی انسانی مواجه هستند هفت مورد شناسهمعتقد هستند مشخصه یا ها آنهستند. 

 یابد. های حاصلخیز و قابل کشت سریعا کاهش میزمینویژه بهدر این جوامع، عرضه زمین  .1

عرضه نیروی انسانی با توجه به این نرخ کاملا علت به همین  ،استثابت داری و صنعتی این جوامع نرخی نرخ مزد رایج در بخش سرمایه .2

 پذیر است. کشش

که بازدهی نهایی تعداد زیادی از کارگران در این ای گونهبهیشتی این جوامع نیروی انسانی زاید وجود دارد. در بخش کشاورزی، سنتی یا مع .3

همیشگی و تمام وقت به بخش دیگر بروند بدون آنکه طور بهتوانند باشد. به همین دلیل، این قبیل از کارگران میبخش صفر یا کمتر از آن می

گذاری جدیدی صورت گیرد و یا بدون آنکه بخش کشاورزی دچار کاهش تولید در بخش کشاورزی سرمایهها آن انفقدلازم باشد تا برای جبران 

 شود. 

های دهند. این فرض و مشخصه در تحلیلجام مینهای مقداری تولید به طریق بسیار خوبی عمل خود را ادربخش صنعتی این جوامع، منحنی .4

ون آنکه ضرورتی به دآنکه لازم باشد تا ذخیره سرمایه موجود در بخش صنعتی جامعه افزایش یابد و ب مورد نظر فی و رانیس اساسی است بدون

 توانند جذب بخش صنعتی شوند. بر باشد، کارگران رها شده از بخش سنتی میهای سرمایهانجام نوآوری

که  گونه شود. زیرا نوآوری از هرکارگران به این بخش میای است که سبب جذب گونهبا توجه به مشخصه قبل، نوآوری در بخش صنعتی به .5

یابد شود تا سطح اشتغال بالا رود. این کار تا جایی ادامه میکارگر افزایش یابد و این نیز باعث می« بازدهی نهایی مادی»شود تا باشد سبب می

 مزد را کاهش دهد.  نهیکمکه بازدهی نهایی مادی عامل کار، سطح بحرانی 

ه دیگر جوامع مورد بحث این است که انتقال کارگر از بخش سنتی به بخش صنعتی از طریق میزان مازاد بخش کشاورزی و سنتی مشخص .6

این دو بخش به میان  جایی کارگران بین دو بخش اقتصادی جامعه باعث شود تا رابطه مبادله داخلیشود. به این ترتیب که اگر جابهمحدود می

محدود شدن سطح اشتغال و کاهش امکان  ،کار نتیجهیابد و شود، در آن صورت نرخ مزد پولی در این بخش افزایش می زیان بخش صنعتی تمام

 جذب کارگر بیشتر خواهد بود. 

توان های کاربر میبا نوآوریتنها نهاساس  نیبرابرد. در جوامع مورد بحث، تراکم سرمایه در بخش صنعتی، سطح اشتغال را در این بخش بالا می .7

توان می –انجامد که به تراکم سرمایه می –گذاری در این بخش سطح اشتغال را در بخش صنعتی بالا برد بلکه حتی با افزایش حجم سرمایه

 .نیافته بالا بردسطح اشتغال را در بخش صنعتی کشورهای توسعه

 :باید مدنظر قرار گیردزیر  یهاهیآرا ،در کسب توسعه اقتصادیکامیابی اعتقاد دارند که برای ها آن

  ،تجمع یا تراکم سرمایه .1

  ،کاربر گونه از یهایپیشرفت تکنولوژیکی در بخش مدرن اقتصاد جامعه و ترجیحا نوآوری .2

 بهبود در بازدهی تولیدی بخش کشاورزی به منظور جلوگیری از افزایش مداوم مزد رایج در بخش صنعتی.  .3

( انجام 2( افزایش مازاد تولید در بخش کشاورزی، و 1سعه اقتصادی در یک کشور، مراحل زیر باید تحقق یابد: گیرند که برای کسب تونتیجه میها آن
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 شوند. می« سرمایه»جویی در استفاده از های کاربر که تا حد امکان موجد صرفهنوآوری

یابد. گیرد، در نظریه دوگانگی اقتصادی معنای خاصی میقرار میهای رشد مداوم مورد استفاده که در تئوری« خیز»دارند که مفهوم اظهار میها آن

دهد که افزایش تقاضا برای نیروی انسانی و بالا رفتن نرخ مزدها در بخش فی و رانیس، خیز در چارچوب یک اقتصاد دوگانه هنگامی رخ میاز نظر 

از بیشا وقتی که کارگر در بخش سنتی در ازای تولید نهایی خود چیزی مدرن اقتصاد، باعث شود که نرخ مزدها در بخش سنتی نیز افزایش یابد. زیر

 گرفته، دریافت کند، در آن صورت است که مرحله خیز اتفاق افتاده است. می شتریپآنچه 

را جذب ها آناند از آنکه بخش صنعت به قدر کافی رشد یابد تا بتو شیپخانم جون رابینسون بر این عقیده است که کارگران زاید بخش روستایی، 

ایراد را در قابلیت کاربرد فرمول ترین مهمآورد. یا هینگنز نیز شوند که این پدیده مشکلات خاص خود را به همراه میکند، از اقتصاد روستا رانده می

 دارد که: داند. علاوه بر آن، هیگینز اظهار میهای خاص میفی و رانیس در حالت

 ، اساسا درست نیست. افتهینتوسعهکشورهای محدود بودن زمین در  .1

 باشد. با یک ذخیره ثابت سرمایه جهت انجام فرایند تولید، ترکیب نمود، اساسا قابل قبول نمیتوان میکارگر را  این مساله که هر تعداد .2

دیگر، عبارتی بهیا  –یی در عامل کار جومعمول موجد صرفهطور بههای صورت گرفته در بخش صنعت تاریخ و تجربه نشان داده است که نوآوری .3

 اند. بوده –بر سرمایه

لا صنعتی آدر این زمینه که جهت رسیدن به توسعه صنعتی و مها آن باشد. پیاممیها آندر هر حال، آنچه در نظریه فی و رانیس اهمیت دارد، پیام 

نرخ رشد اشتغال از بیشداری باید اشتغال و تولید در بخش ضمنی و سرمایهشدن اقتصاد جامعه )که خود بخشی از توسعه اقتصادی است( نرخ رشد 

 (.1374 )جیروند،و تولید در کل جامعه باشد 

گذارد، اما ظرفیت تولید مواد غذایی بدون تر صنعتی در تقاضای بیشتر برای غذا تاثیر میکنند که نیروی کار گستردهمنتقدان لوئیس استدلال می

یابد. به همین قرار، بخش صنعتی باید دستمزدها را افزایش دهد تا امکان پرداخت اند. به این ترتیب، قیمت مواد غذایی افزایش میمتغییر باقی می

تواند رشد صنعتی را برانگیزد، مبالغه قیمت افزایش یافته مواد غذایی فراهم آید. لوئیس در این مورد که دسترسی به کارگر مهاجر روستایی ارزان می

مدل توسعه دوبخشی لوئیس، ساده است و تقریبا تجربه تاریخی رشد توسعه اقتصادی را در کشورهای پیشرفته صنعتی اینکه رده است. با وجود ک

( مدل لوئیس 1باشد: معاصر سازگار نمی افتهینتوسعهدهد، چهار فرض اساسی این مدل با واقعیات نهادی و اقتصادی بیشتر کشورهای غرب نشان می

گذاری در بخش مدرن متناسب نرخ انتقال نیروی کار و نرخ تولید شغل در بخش مدرن با نرخ انباشت سرمایه و سرمایه پنداردمیضمنی  یاگونهبه

. نرخ تشکیل و انباشت سرمایه در بخش مدرن بیشتر باشد نرخ رشد در بخش مدرن بالاتر و نرخ تولید شغل جدید بیشتر خواهد بود میزاناست. هر 

معروف  1شوند آنچه که به فرار سرمایههای خارج از کشور منتقل میسپرده در بانکصورت بهها اما واقعیت این است که در عمل بسیاری از سرمایه

شهری، در مناطق که حالی( دومین فرض قابل تردید در مدل لوئیس این موضوع است که نیروی کار مازاد در مناطق روستایی وجود دارد در 2است، 

این درست است که استثناهایی  البتهباشد. دهد در مناطق روستایی مازاد نیروی کار کم میمعاصر نشان می یهاپژوهشاشتغال کامل است. بیشتر 

توافق دارند که فرض وجود نیروی  نکتهبر این  پژوهانتوسعهوجود دارد. اما امروزه بیشتر گوناگون در این زمینه چه در مناطق جغرافیایی و فصول 

رقابتی بودن بخش مدرن برای بازار نیروی  وجود( سومین تردید در مدل لوئیس در مورد 3کار مازاد روستایی در مدل لوئیس عموما اعتباری ندارد، 

اند ثابت باقی بماند. پیش از دهه نشده ها تا زمانی که نیروی کار مازاد از روستاها تخلیهشود سطح دستمزدها تا مدتباشد که موجب میکار می

                                                                 
1 Capital Flight 
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مقدار مطلق و چه در لحاظ بهشود سطح دستمزدها چه دیده می افتهینتوسعهای که در بازار نیروی کار در بیشتر کشورهای خصوصیت عمده 1980

حتی زمانی که بیکاری در بخش مدرن بالا ای روبه افزایش بوده است ملاحظهقابل گونهبهبا متوسط دستمزدها در روستاها در طول زمان سنجش 

کارگری، افزایش حقوق  هایزنی اتحادیهبوده و نیرو کار مهاجر دارای بازده نهایی پایین و حتی صفر داشته است. عوامل نهادی مثل قدرت چانه

های رقابتی در بخش مدرن نیروی کار در کشورهای منجر به بازدارندگی قدرتملیتی چندهای کارمندان دولت و استخدام نیروی کار توسط شرکت

باشد. اما شواهد و فرض بازده نزولی در بخش مدرن صنعتی میبه  مربوط( آخرین نقدی که بر مدل لوئیس وارد است 4بوده است، و  افتهینتوسعه

 آورد. ت خاصی را برای سیاستگزاران توسعه بوجود میدلایل زیادی وجود دارد که افزایش بازده در آن بخش جنبه فائق را دارد که این مساله مشکلا

ساختاری، ساختار اقتصادی، صنعتی و نهادی اقتصاد دگردیسی براساس مدل دارند که تودارو و اسمیت نیز ضمن انتقاد از مدل لوئیس اعلام می

جدید جایگزین بخش سنتی کشاورزی شده و به مانند موتور که صنایع  یاگونهبهشود در طی زمان تحول و به اقتصادی مدرن تبدیل می افتهینتوسعه

در گذاری سرمایهانداز و خی به مراحل خطی توسعه، افزایش پسیکنند. با این وجود برخلاف مدل لوئیس و دیدگاه تارمحرکه رشد اقتصادی کار می

باشد. یعنی علاوه بر انباشت ی برای رشد اقتصادی نمیو ضروری است، اما شرط کاف یاساسساختاری و الگوهای توسعه اگر چه دگردیسی نظریه 

ییرات بهم مرتبط در غای از تبایست مجموعهتوسعه انسانی و تربیت نیروی کار ماهر میاز نظر فیزیکی و چه لحاظ بهگذاری، حتی سرمایه و سرمایه

 هاهیسور کند. این تغییرات ساختاری تمامی اله اقتصادی مدرن گذساختار اقتصادی کشور رخ دهد تا آن کشور بتواند از مرحله اقتصادی سنتی به مرح

در دگردیسی کنندگان، و کارکردهای اقتصادی هر کشور، از جمله تغییرات تکولوژیکی و تحول در فرایندهای تولید، تغییر در ترکیب تقاضای مصرف

کنار دگرگونی و تحول در عوامل اقتصادی اجتماعی نظیر میزان شهرنشینی و ه از منابع را در نرت با جهان خارج و چگونگی استفاده بهیاساختار تج

گران تغییرات ساختاری براساس تحلیل اطلاعات و آمار اقتصادی موجود در باره کشورها گیرد. تحلیلرشد و توزیع جمعیت در درون کشور را دربر می

های اقتصادی نظیر های داخلی شامل محدودیتکنند. محدودیتلملل تاکید میاهای توسعه چه در داخل هر کشور و چه در سطح بینبر محدودیت

های نهادی محدودیتهستش  بودن جغرافیای طبیعی، بالا بودن تعداد جمعیت و ناهمگونمحدود بودن میزان منابع طبیعی و ذخایر زیرزمینی کشور، 

المللی بر سر راه توسعه شامل عواملی نظیر دسترسی به سرمایه های بینمحدودیتشود. دولت میناکارآمد ها و تشکیلات استینظیر اهداف و س

 .شودی مدرن و مشارکت فعال در تجارت جهانی میاهخارجی، دسترسی به تکنولوژی

 که به این نظریه وارد شده عبارتند از: اما ایرادات دیگریدارد که ( اعلام می1374)جیروند 

 نیافته صادق نیست. نیروی انسانی غیرماهر در بسیاری از کشورهای توسعهنامحدود بودن عرضه پنداشت  .1

بیکاران پنهان در تئوری لوئیس ضرورتی ندارد، اما این مساله که در بخش معیشتی کسانی یافت صورت بهنیروی انسانی  وجوداینکه رغم علی .2

 بیکاری پنهان دارد. از خودکمتر از سطح متوسط تولید است، نشان ها آنشوند که بازدهی نهایی می

 شود. توجه نمیها آنداری مشکلاتی دارد که در مدل لوئیس به مهاجرت نیروی انسانی از بخش معیشتی به بخش سرمایه .3

نیافته پایین بودن سطح کند، باید گفت که در بسیاری از کشورهای توسعهتلقی نمی اهمیت بالوئیس مهارت ناکافی را چندان اینکه رغم به .4

توان با مهارت را میعدمفق باشیم که ا، اگر با لووئیس نیز موعلاوهبهشود. می تلقیمهارت و تخصص کارگران از موانع عمده توسعه اقتصادی 

العاده های آموزش و بازآموزی و کسب مهارت، فوقکند. علاوه بر آن، هزینهبروز می تاخیر زمانیبه  مربوطآموزش از بین برد، بازهم مشکلات 

 اندیشی از آن گذشته است. زیاد است و این چیزی است که لووئیس با ساده

مانده وجود دارد؟ عقب دار در تمامی کشورهایداند. آیا اصولا طبقه سرمایهداری را لازمه توسعه میگذاری در بخش سرمایهآرتور لوئیس، سرمایه .5

های مولد در گذاریدار به این مفهوم وجود ندارد که مایل باشند به سرمایهدانیم در بسیاری از کشورهای فقیر، نوعا طبقه سرمایهزیرا می
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ها تماما مواردی دارد. ایندار بستگی به نوع آن طبقه بلندمدت بپردازند. تازه اگر هم این طبقه وجود داشته باشد، تحلیل رفتاری طبقه سرمایه

 خورد. به چشم می سیلوئهای است که کمتر در تحلیل

ها به تواند محصولات تولیدی خود را به فروش رساند. اما، در این تحلیلداری، میهای لوئیس فرض بر این است که بخش سرمایهدر تحلیل .6

شود، یا به بخش سنتی رود، صادر میداری در همین بخش به فروش میسرمایهشود. آیا اضافه تولید بخش تقاضای کلی جامعه توجهی نمی

 شود؟ فروخته می

 

 نرکس  رشد متوازننظریه 

 

 1یافتن جایگاه مناسبی در نظم نوین جهانی بودند راگنا نرکسشرف ، یعنی زمانی که مستعمرات سابق، اندک اندک در 1952سال  نیآغازدر 

پادزهری در مقابل مثابه به« 2رشد متوازن»های او درباره . اندیشهبرسازی کرد اصطلاح جدیدی را در واژگان اقتصاد توسعهاقتصاددان اهل استونی 

عبارت بود از  ویعملی  رهنمودمطرح شدند.  – شدمی شتهپنداکه سرنوشت محتوم جهان سوم  –نیافتگی و توسعه« 3دور باطل فقر»مفهوم 

برای  را های صنعتی. نرکس یک برنامه نسبتا مفصل سیاسی و اقتصادیاندازهای ضروری جهت پیشبرد طرحبرای ایجاد پسمنابع داخلی کارگیری به

های جهان سوم قرار گرفته بود. با این کار، نرکس اصطلاحی مطرح ساخت که در آن مسئولیت اولیه ایجاد رشد به عهده دولت افتهینتوسعهکشورهای 

پردازان غربی توسعه بود، یعنی نوعی دوگانگی که از خاطر که حاکی از خصلت پایدار اندیشه نظریهم شده در مورد توسعه نمود را وارد مطالعات انجا

« 5مداخله دولت در امور اقتصادی»در داخل و حمایت از کینز « 4اقتصاد آزاد»رفت: سیاست طرفداری از اسمیت ها بیرون نمیکاران و رادیکالمحافظه

های مشخص مارکس های کینزی و نیز طرحاز اندیشه بود کهاصطلاحی  مورد تاکید نرکس« رشد متوازن»در خارج با توجه به شرایط جهانی. مفهوم 

ای از صنایع گوناگون است که گسترده هایحوزهد و آن کاربرد هماهنگ سرمایه برای وشمیدور باطل فقر  گسستنو سبب  برگرفته شده است

رشد متوازن  یعنی بیستمسده  انهیممباحث  امینمضتکراری از یکم وبیست سدههای توسعه در بسیاری از بحث نامند.می 6ران آن، رشد متوازنهوادا

کند، تلقی نمیداند. او توسعه صادرات را نویدبخش از دور باطل فقر می گریز( این راهبرد را تنها راه 1953. راگنا نرکس )است 7در مقابل رشد نامتوازن

کمتر از یک است، به این ترتیب عایدات  افتهینتوسعهعمدتا ابتدایی کشورهای محصولات برای صادرات  8پذیری تقاضا در برابر قیمتچون کشش

 یابد. از صادرات با افزایش حجم کاهش می برآمده

در تفسیر مجدد خود از نظریه مشهور آدام اسمیت  9است که آلن یانگ ایکند. این همان نکتهگذاری را مشخص و محدود میحجم بازار انگیزه سرمایه

ها، به تنهایی کافی کند؟ تقاضای پول، وسعت مناطق موردنظر، یا تعداد انساندارد و راستی، چه چیزی حجم و اندازه بازار را تعیین میاظهار می

نقل )اعم از طبیعی یا وهای حملباشند، کاهش هزینهکند، مهم میا مطرح میرها آن، که آدام اسمیت با تاکیدی خاص ونقلحملنیستند. امکانات 

دهند. اما کاهش هزینه تولید نیز ممکن است همان تاثیر را داشته باشد. جغرافیایی و اقتصادی افزایش میلحاظ بهبینی شده( حجم بازار را غیرپیش

وری نیز به نوبه دهنده ظرفیت و توان تولید است. سطح بهرهسازد. قدرت و ظرفیت خرید، نشانوری مشخص میبنابراین حجم بازار را سطح کلی بهره

حجم و اندازه کوچک بازار محدود واسطه بهبستگی به میزان استفاده از سرمایه در تولید دارد. اما در ابتدا،  –مطلق طور بهتا حدود زیادی، نه  –خود 
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 گسستمعتبر باشد، به این معنا که هیچ گونه  1، قانون سیافتهینتوسعهبازار را گسترش داد؟ شاید در جوامع توان دامنه عمل چگونه می شود.می

تواند همراه با میتاسیس  تازهبدین مفهوم درست دانست که محصول تولیدی هر صنعت را آنتوان رکودی یا انقباضی وجود نداشته باشد، اما نمی

هایی که در صنایع جدید مشغول فعالیت متنوع است، انسانها انسانکه نیازهای کار رفته در آن تقاضای خود را ایجاد نماید. با توجه به آنسرمایه به

سازی را درنظر بگیرید. اگر شان نخواهند داشت. مثال صنعت کفششوند، تمایل چندانی به مصرف تمام درآمدهای خود برای محصولات تولیدیمی

وری و درنتیجه قدرت خرید را فزونی بخشد بازار محصولات جدید تولید شده، یعنی کفش بدون های اقتصاد اتفاقی نیفتد، که بهرهسایر بخش در

 کمهای اقتصاد فعال هستند، در صورتی که از پوشاک، غذا و سرپناه کافی بر خوردار نباشند، با کارایی و ناقص خواهد بود. افرادی که در سایر بخش

رو خواهد شد. مصرف چیزهای دیگر، به خرید سالانه یک جفت کفش اقدام نخواهند کرد. در این صورت، صنعت جدید احتمالا با شکست روبهکردن 

گذاری در هر ناپذیری گریزناپذیر تقاضا در سطوح درآمدی پایین است. بدین طریق، کمبود قدرت خرید انگیزه سرمایهاز کششبرآمده مشکل اصلی 

گرفت، چنین مشکلی بروز نخواهد کرد. در نتیجه، بازار کار بهبرد. چنانچه بتوان سرمایه را در صنایع مختلف و متنوعی صنعت منفردی را از بین می

و بیشتری کار  اقتصادی مکمل با ابزارهای بهتر یهاگردد. افرادی که در پروژهبست ایجاد شده رفع مییابد و بنای گسترش میملاحظهقابل گونهبه

کنند مکمل هم هستند، به این معنا که برای صنایعی که برای مصرف انبوه تولید می شتریبتوانند مشتری محصولات تولید یکدیگر باشند. کنند، می

مکمل یکدیگر بودن ناشی از تنوع نیازهای انسانی است. رشد متوازن  هرچندخیزند. کنند و در نتیجه به حمایت از یکدیگر برمیدیگران بازار ایجاد می

 متکی است. « 2رژیم غذایی متوازن»نهایتا بر نوعی 

هرگونه افزایش تولید، که بدون محاسبه غلط برای تمام »از این قانون را درنظر بگیرید:  3میلاستوارت مفهوم توازن در قانون سی مستتر است. تقریر 

در یک کلام، این است مساله رشد متوازن. افزایش تولید « شود، تقاضای خود را ابجاد خواهد کرد.مطابق انگیزه نفع شخصی تولید میمحصولاتی که 

کنندگان هماهنگ مصرفی، که با الگوی ترجیحات مصرفگوناگون کفش، به تنهایی، تقاضای خود را ایجاد نخواهد کرد. بلکه ازدیاد تعدادی از کالاهای 

های رایج و متعارف کالاها توان به رشد متوازن دست یافت؟ اندکی تغییر در نظام قیمتناظر باشد، افزایش تقاضا را سبب خواهد شد. چگونه میو مت

 عامل بازدارنده عمل نمایند. صورت بههای فنی احتمال دارد گسستگیکه درحالیممکن است راهگشا باشد، 

های اولیه پیشرفت صنایع را به بار آوردند. اگر چه ریع، از طریق فعالیت کارآفرینان خلاقی تحقق یافت که جوانهشومپیتر بر این باور است که رشد س

گرفتند که هر بار موج جدیدی از کاربردهای گرفتند، اما پیامدهای پولی و سایر شرایط، چنان شکل میها صورت میهر بار در یک صنعت خاص نوآوری

تواند موفق شود، در صورتی که توان دید که چگونه چنین اقدامات پیشرو و قاطعی میانداختند. به راحتی میختلف به راه میسرمایه را در صنایع م

 ای نداشته باشد. های موجود در بازار، شاید هیچ ثمرهمحدودیتدلیل به در یک صنعت خاص، ریچشمگگذاری هر گونه سرمایه

تواند سرمایه داخلی و همچنین خارجی را درآمد، میداخلی مناطق کم گذاری خصوصی در اقتصادترغیب سرمایهضعف عامل انگیزشی بازار، برای 

گیرد، معمولا در جهت نیافته صورت میاندازهای داخلی، که در کشورهای توسعهتوان توضیح داد که چرا پسدهد. بدین ترتیب، میتاثیر قرار تحت

و یا به اموال غیرمنقول  ندشوپول به خارج از کشور منتقل میصورت بهمانند یا اندازها یا نزد صاحبانشان می: یعنی پسشودگرفته نمیکار بهتولید 

تواند از این قاعده المللی نیز نمیگذاری بینسرمایه رونیازاباشد. تاثیر عامل تقاضای بازار میتحتگذار خصوصی معمولا گردند. سرمایهتبدیل می

لحاظ بهباشد. این رابطه، به اشکال متفاوت، می« 4اصل معروف شتاب»گذاری، ی باشد. یک نمونه بارز رابطه میان تقاضای بازار و انگیزه سرمایهنثمست

نیروی  زمانی و مکانی، صادق است. تئوری رایج درباره حرکت سرمایه یا نسبت عوامل بدین قرار است: در کشورهایی که سرمایه اندکی نسبت به عامل
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وری نهایی و در نتیجه بازدهی سرمایه زیاد خواهد بود و اگر عوامل بازدارنده غیرقابل مهار وجود نداشته باشند، سرمایه کار و زمین وجود دارد، بهره

توان چنین می شود به مناطقی که کمبود سرمایه در آن محسوس است، منتقل خواهد شد. این دیدگاه رااز مناطقی که به وفور در آن یافت می

 اما تواند تحقق پذیرد.در صنایع مکمل میهمزمان گذاری تصحیح کرد که بازدهی بالقوه زیاد سرمایه در مناطق فاقد سرمایه، تنها از طریق سرمایه

طور بههای شکل دهنده فعالیت تجاری افراد، ، هیچ تضمینی وجود ندارد که انگیزهشودنظر آفرین صرفاگر از مسایل سیاسی و سایر عوامل مخاطره

با کشورهای غنی، ی سنجهموری نهایی سرمایه در کشورهای فقیر، در خودکار باعث انتقال جریان منابع پولی از کشورهای غنی به فقیر شوند. بهره

 شود.نمیدر رابطه با تجارت خصوصی مطرح  لزوماممکن است در برخی موارد بالا هم باشد، اما این امر 

گذاری تجاری هایی هم برای سرمایه، ولی محدودیتاستالمللی امکانات زیادی قایل گذاری در سطح بینبا وجودی که آموزه رشد متوازن برای سرمایه

وری پایین، بهرهبست ناشی از نداشته باشد که بنرا آنگذار خارجی، حتی در صورت تمایل، ممکن است قدرت گیرد. یک سرمایهمستقیم در نظر می

 افتاده را برطرف سازد. گذاری در اقتصاد کشورهای عقبهای لازم برای سرمایهوجود انگیزهعدمفقدان قدرت خرید واقعی و 

شوند. کنند، همیشه با پذیرش عمومی مواجه نمیاقامه می« 1تنوع تولیدات»و « رشد متوازن»، در حمایت از افتهینتوسعهمعمولا دلایلی که کشورهای 

المللی به صادرات گرایی بیننمی خواهند مطابق اصل تخصصها آنباشد؟ چرا نمی« 2مزیت نسبی»آیا موضع آنان به معنای کنار گذاشتن اصل 

قیاس مفید است؟ باید پاسخ داد که مفهوم توازن را در مها آنمحصولات اولیه بپردازند و در عوض کالاهایی را وارد کنند که برای رشد متوازن 

کشش بودن و ایستایی تقاضا، تحول مثبت چندانی ایجاد نخواهد کرد. اگر به رغم بیبرد. فشار برای افزایش صادرات، بهکار بهتوان المللی نیز میبین

اره شد، رشد اش شتریپشرایطی، که تحتتوان گفت که فرض، برای مواد غذایی خام و طبیعی، کشش قیمتی تقاضا کمتر از واحد باشد، آنگاه می

ها برخی ملاحظاتی هستند که شود. اینگر میتا حدود زیادی به شکل افزایش تولید برای بازار داخلی جلوه افتهینتوسعهاقتصادی در کشورهای 

 به رشد متوازن توضیح داد.  افتهینتوسعهشود در توضیح علت علاقه کشورهای می

رایج گفتمان  وهیشوری پایین وجود دارد. یک انداز و در نتیجه کمبود سرمایه و بهرهبین سطح پایین درآمدها با ظرفیت اندک پس مدورای رابطه

ها آنوری و درآمد واقعی دارد، زیرا سطح فعلی نیافته بستگی به افزایش اولیه بهرهانداز داخلی در کشورهای توسعهکه ظرفیت پس مبتنی بر این است

شود، ضرورت کمک های دهد. نکته دیگری که در کنار جریان فوق مطرح میاندازها را نمیپس ریچشمگچنان اندک و پایین است که اجازه افزایش 

باشد. این نظریه تا حدودی سست دورهای باطل در اقتصاد این کشورها می گسستبرای ایجاد بهبود اولیه و  –گذاری خارجی مثل سرمایه –خارجی 

باشند. اگر چه انداز دخیل میتنها سطح مطلق بلکه سطح نسبی درآمدهای واقعی نیز در میزان پسنه دریافته شودویژه زمانی که رسد، بهنظر میهب

ممکن  باژگونهگونه بهتر شده باشد. هم آسانها آندر کردن  اندازسطح مطلق درآمد فقیرترین کشورها نیز افزایش یافته است، اما معلوم نیست پس

با کشورهای پیشرفته صنعتی ی سنجهمدر ها آنتر نیز شده باشد، زیرا سطح درآمد نسبی انداز مشکلپس افتهینتوسعهاست حتی برای کشورهای 

مومی ها، میل عگسستهمراه با افزایش آگاهی از این گوناگون های بزرگ و فزاینده میان سطوح درآمدی کشورهای گسستکاهش یافته است. 

شان ایجاد هایآورد و وضعیت نامساعدی در تراز پرداخترا پایین میها آنانداز دهد و در نتیجه ظرفیت پسمصرف کشورهای فقیرتر را افزایش می

 نماید. می

متحیر ساخته است. را  ناپژوهشگرباشند نه مستقل از هم، بیانگر حقایقی است که بسیاری از این فرضیه که توابع مصرف افراد وابسته به یکدیگر می

چرا مثلا اینکه علت تاثیر قرار دهد. تحتانداز را تواند بخصوص، میزان انتخاب میان مصرف و پسکنندگان، می وابستگی متقابل ترجیحات مصرف

                                                                 
1 Diversification 2 Comparative Advantage 
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کردن  انداززه فقیر هستند و یا تمایلی به پساندااز بیشها آنکنند، الزاما آن نیست که انداز نمیها در ایالات متحد عملا چیزی پسدهاخانو 75%

کالاهای مصرفی جدید باشند و این  شیجو در هموارهشود کنند که باعث میدر شرایطی زندگی میها آنعمده آن این است که چرایی ندارند. بلکه 

این نیروها در شود. پردرآمد جامعه تعیین می اقشار %25نامد و از سوی معیارهای مصرفی می« اثر نمایشی» 1امر همان چیزی است که دوزنبری

باشند. به نوعی با یکدیگر مرتبط میگوناگون دهند. توابع مصرف کشورهای تاثیر قرار میتحترا ها انسانالملل نیز تا حدودی رفتار عرصه روابط بین

دهد. نمونه بارز این اثر در حال حاضر تقلید توقعات افراد را افزایش می المللی، اطلاع یا آشنایی با الگوهای مصرف برتر نیز دامنه نیازها ودر صحنه بین

کشورها درحال افزایش است. ارتباطات در جهان میان  دیگر آن است که تماس و ارتباط یاساسباشد. نکته گسترده از الگوهای مصرف آمریکایی می

کشورهای پیشرفته تا حدود زیادی  یساخته است، به شکلی که جاذبه الگوهای مصرفتر را به یکدیگر نزدیکها انسانمدرن و بالاخص در جهان آزاد، 

ای برای کشورهایی که به تازگی گام پذیرد. چنین جاذبهاین آگاهی به یک میزان صورت نمی یتیگمحسوس است، هر چند که در کشورهای فقیر 

دهد، بلکه تاثیر قرار میتحترا « 2انداز خصوصی داوطلبانهپس»تنها نه، زیرا دیآیم شماربهاند، نوعی عامل بازدارنده در مسیر توسعه اقتصادی نهاده

انداز کاهش داده و باعث افزایش تقاضای عمومی از دولت در ازدیاد میزان مخارج در حساب جاری ها را برای تامین اجباری پساستفاده از مالیات

 شود. می

آلات و ابزار را به نفع واردات ماشین« 3کالاهای مصرفی»شان، واردات های تجارید که هر گاه در اجرای سیاستانها به این واقعیت واقف شدهدولت 

، در تحلیل افتهینتوسعههای واردات کالاهای لوکس در کشورهای صنعتی کاهش دهند، موفق به ایجاد فرایند تشکیل سرمایه خواهند شد. محدودیت

 یمساعکند. این کالاهای برتر بر کشورهای فقیرتر تحمیل می« اثر نمایشی»ای است که تاثیرات منفیکردن  برای خنثینهایی، تلاشی ناامیدانه 

)داخلی( از الگوی مصرف کشورهای پیشرفته و سرانجام فراهم ساختن زمینه تشکیل سرمایه در داخل  ها، در حکم جداسازی الگوی مصرف محلیآن

بسیار ضروری خواهد بود که میل به مصرف را در مقیاس  افتهینتوسعهبرای کشورهای اساس  نیبراشایسته تقدیر هستند. ها شود. این تلاشتلقی می

 بگیرند.  کنترل خودتحتملی شدیدا 

صادرات، تاکید دارند. اما جایی که خصوص بهگذاری در کشاورزی، گذاری صنعتی به زیان سرمایهطرفداران رشد متوازن بر بسته متغیر سرمایه

دهد که کشورهای کمتر رشد کند. تجربه نشان میسرعت بهتواند قصور کند، نمیکردن  ترین تولید وجود دارد اگر کشوری در خصوصیکارآمد

گذاری توانند سرمایهت آورند، نمیهای صنعتی را تامین کنند و ارز خارجی به دسیافته اگر بخواهند در تغذیه جمعیت خود موفق شوند، نهادهتوسعه

ناپذیر نیست. آمد و شد تلویحا اشاره دارد، آن قدر تفکیک رودان-روزنشتاینکه ناتاسیسات زیربنایی، آن چن علاوهبهه بگیرند. ددر کشاورزی را نادی

است خاکی، شنی، قیرریزی شده یا آسفالت با پهنای متفاوت ها ممکن آهن شود. جادهها یا آسمان نمی تواند جایگزین راهها، کانالها، رودخانهدر جاده

توانند کوچک، بزرگ یا متوسط باشند. تسهیلات های تلگراف و تلفن میاندازه بسیار متفاوت باشند و سیستملحاظ بهها ممکن است باشند. نیروگاه

یافته ضروری نیستند. برخی از منتقدان استدلال کشورهای کمتر توسعهبه صرفه باشند، برای رشد عظیم زیربنایی، گرچه شاید در سطوح بالای توسعه 

تواند نمی درواقعگذاری دارد، رشد متوازن به قدری وسیع است که کشوری که سرمایه لازم را برای سرمایهکردن  کنند که منابع لازم برای عملیمی

 نیافته بماند. توسعه

کند یافته از وضعیتی شروع می، هر کشور کمتر توسعهدرواقعکنند. یافته از صفر شروع میای کمتر توسعهکه کشوره پندارندمیطرفداران رشد متوازن 

های اعتبار ساخت، شواهد گسترده در دههگذاری است. اما شاید آنچه عمدتا راهبرد رشد متوازن را بیهای پیشین سرمایهتصمیم بازتاب دهندهکه 

                                                                 
1 J. S. Dusenberry 2 Voluntary Personal Saving 3 Consumable Goods 
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های بزرگ در گستره وسیعی گذاریآنکه تلاشی برای سرمایهبی –رشد بودند شرف در سرعت بهیافته تر توسعهبود که کشورهای کم 1970و  1960

 (.1395نافزیگر، )شمردند. ضروری میرا آناز صنایع انجام دهند که طرفداران راهبرد یاد شده 

سازد. مانده را در دور باطلی از رکود و فقر خودافزا گرفتار میاقتصادهای عقبنیافتگی دو علت عمده دارد که کند که توسعهمیعنوان بنابراین، نرکس 

ناتوانی در  (2و  ،دهدگذاری را کاهش میکند و در نتیجه میل به سرمایهدرآمد سرانه پایین که حجم بازار را کوچک می (1اند از: این دو علت عبارت

گذاری نیز وجود داشته باشد، منابع مالی کافی برای اندک. بدین ترتیب حتی اگر انگیزه سرمایهاز محل همین درآمدهای  ریچشمگانداز ایجاد پس

گذاری را افزایش داد و هم منایع باید در دو جبهه اقدام کرد: هم انگیزه سرمایههمزمان بست، تامین آن وجود نخواهد داشت. برای نجات از این بن

پردازد که بر گسترش مداوم صدور گذاری، نرکس به بررسی و رد استراتژی رشدی میورد انگیزه سرمایهگذاری را بسیج کرد. در مقابل سرمایه

المللی و انعطاف تقاضا برای پایین بودن سطح درآمد بیندلیل به بازارهای خارجی( متکی است. وی این استراتژی راعبارتی بهمحصولات اولیه )یا 

 داند. وی معتقد است که: یمت، مردود میمحصولات اولیه در برابر تغییرات ق

های تولید صنعتی، از جمله کالاهای یعنی خودکفایی فزاینده در تمام شاخه –شرایط انزوای اقتصادی تحتتوان استراتژی توسعه صنعتی را می .1

دلایل بنابه دوم حل راهالملل )برمبنای اصل مزیت نسبی( دنبال کرد. و یا از طریق تخصصی شدن و ادغام در نظام بین –ای ی و واسطهاسرمایه

 حل اول رجحان دارد: زیر بر راه

 بلاتری از تولید کل در سطح جهانی،امکان دسترسی به سطح  –الف 

 ها، والمللی در برخی بخشجلوگیری از افزایش ظرفیت مازاد بین –ب 

هایی که بازپرداخت عمل آمده توسعه از طریق اعطای وامهای بهامین نیازهای مالی بخشی از تلاشالمللی برای تامکان بسیج سرمایه بین –ج 

 گیرد.از محل درآمدهای حاصل از صادرات میها آن

 شود:مانده میگذاری خودجوش بخش خصوصی در صنایع کشورهای عقبسه عامل عمده مانع از سرمایه .2

 حجم کوچک بازارهای داخلی، –الف 

  ، وشودها حاصل میهای خارجی که از فعالیت این بنگاههای منفرد برای استفاده از ارزش صرفهناتوانی بنگاه –ب 

 ها.گذاری سایر بنگاهاز سرمایهبرآمده های خارجی بینی مقدار صرفههای منفرد در پیشناتوانی بنگاه -ج 

گذاری صنعتی و بسیج منابع های متوازن سرمایه، از طریق تدوین برنامهافتهینعهتوسدور باطل فقر در کشورهای  گسسترد که یگنرکس نتیجه می

شان هایهای خارجی محدود ساختن رشد مصرف داخلی، وظیفه دولت است. کلید رشد این کشورها، توانایی دولتداخلی، استفاده موثر از کمک

ویژه در زمینه تدوین داخلی، به پیگیرهای بدون تلاش»مالی است. بدین ترتیب های موثر سیاست گذاری وبرای هماهنگ ساختن افزایش سرمایه

 «پذیر نخواهد بود.حلی امکانهای مالی عمومی، هیچ راهسیاست

 

  رشد نامتوازن هیرشمننظریه 

 

های موجود توازنینامتوازن را برای تکمیل بیگذاری یده سرمایها، ستمیب سدهمهم  پردازهیاقتصاددان و نظر سنده،ینو(، 1958) 1هیرشمن اوتو آلبرت

                                                                 
1 Albert Otto Hirschmann  
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عمدی اقتصاد، هماهنگ با راهبردی از پیش طراحی شده، بهترین طریق برای رشد است. او استدلال کردن  تدوین کرد. او مدعی است که نامتوازن

یافته است. انگیز برای کشورهای کمتر توسعهغم، اما خبری باشدکند که نظریه فشار بزرگ ممکن است مطلب جالب و خواندنی برای اقتصاددانان می

انداز امکانی برای پس تنهانه یافتهچنین تلاش عظیمی نیستند. کمبود عمده در کشورهای کمتر توسعهکردن  های لازم برای اجراییدارای مهارتها آن

گذاری . توانایی سرمایهکندمشکل میرا  ناگیرندگو تصمیم پذیرانگذاری توسط کارآفرینان، خطرگیری برای سرمایه، بلکه تصمیمکندفراهم نمی

بستر نیاز دارند که  توسعه ی ازهای کنونی است. هیرشمن بر این باور است که کشورهای فقیر به راهبردگذاریمنوط به میزان و ماهیت سرمایه

گوناگون های عهده افراد در بازار گذاشته شود، زیرا سودآوری طرحبهگذاری نباید فقط . در هر حال، سرمایهفراهم کندگذاری را سرمایه مناسبی از

گذاری را درنظر های سرمایهریزان باید وابستگی متقابل طرحگرفته است، منوط باشد. برنامهکار بهرا ها آنگذاری ممکن است به نظمی که سرمایه

ها باید در صنایعی انجام شود که بیشترین پیوندها را داشته باشد، از جمله گذاری. سرمایهکنند نهیشیبداشته باشند تا سودآوری کلی اجتماعی را 

صنعت  خرند مانندها را از صنعت میدهوندهای پیشین به واحدهایی که ستافروشند و پیرا به صنعت می هایینهادهپیوندهای پسین به موسساتی که 

نظریه هیرشمن دولت دارای بر اساس  .ساختمان و کامیون پیوندهای پیشین دارد به صنایعو و آهن پیوندهای پسین سنگ زغالفولاد که با تولید 

های تواند زمان طرحسازد، میگذاری بالقوه خوبی است. حتی دولتی که نقش خود را در تامین تاسیسات زیربنایی محدود میامکان سرمایه

وری نقل و تولید نیرو بر بهرهوگذاری دولت در حملهای خصوصی را برانگیزد. سرمایهگذاریکند که سرمایه یسامانده ایگونهبهگذاری را سرمایه

 کند. ها را تشویق میگذاریافزاید و به این ترتیب دیگر سرمایهمی

توسعه برعهده بگیرند و در  پویشهای اقتصادی، نقش رهبری را در بعضی از بخش»دهد که: زمانی رخ می گانیواژبه معنای دقیق نامتوازن رشد 

چندان در این نیست که  1نامتوازن یا نامتعادلبا رشد متوازن یا متعادل اساسی رشد  تمایز« ها و به سوی توسعه گام بردارند.سایر بخش پیشاپیش

 یهای اقتصادتر برخی از بخشسریع، رشد نامتوازنعمده در این است که در شرایط رشد  تفاوتاقتصادی متفاوت باشد، بلکه ناهمگون های رشد بخش

شود  ش. حال اگر پرسکنندرا ایفا میدر امر توسعه اقتصادی یک جامعه  پرچمدارها نقش بخش پیشرو یا شود و این بخشتعادل منتهی میعدمبه 

به سوی رشد  اذهانباعث شد تا  ازنمتواز کجا سرچشمه گرفت؟ باید گفت که انتقادات وارده بر نظریه رشد  نامتوازنرشد به  مربوط اندیشهکه 

دهند که این نظریه با توجه به این ، نشان میمتوازنگوید: انتقادات وارده بر مدل رشد اقتصادی می 2گونه که ادوین شارلگرایش یابد. همان نامتوازن

توانند سرمایه بسیار زیاد و مورد نیاز برای اجرای این نظریه را به دست آورند، یک نظریه غیرواقعی است. چرا که درآمد میکه کشورهای کمانگاشت 

گیرد که اجرای بسیاری مورد حمله قرار میمتوازن هاست. ثانیا از این جنبه نیز نظریه رشد کمبود سرمایه در آن افتهینتوسعهمشکل عمده کشورهای 

منابع اقتصادی جامعه  ریچشمگکار اتلاف رهاورد شود و مآلا ریزی و تخصیص منابع میهمزمان، منجر به انجام اشتباه در برنامه یانهگوبهها از پروژه

والت روستو نیز شبیه استراتژی هیرشمن نظرات شود اما شناخته مینامتوازن ارائه کننده دکترین رشد عنوان بهلبرت هیرشمن آخواهد بود. اگر چه 

 زیر خلاصه کرد:صورت بهتوان باشد و نظرات روستو را میمینامتوازن برای رشد 

منبعی را تشکیل  ،از این نظر که یک صنعت واحد یا معدودی از صنایعویژه بهآمیز، فرایندی نامتوازن است. یک فرایند صنعتی شدن موفقیت .1

کند. پس در نتیجه نوعی ناپیوستگی در تولید کالاهای مصنوع های اقتصادی سرایت میاز آن جوانه زده و به سایر بخش دهند که شتاب اولیهمی

 وجود دارد. 

، دوم از طریق پیوند از پهلو و سوم یا پیشین گذارند: یکی از طریق پیوند با ماقبلهای پیشرو از سه طریق بر اقتصاد جامعه تاثیر میاین بخش .2

                                                                 
1 Balanced growth & Unbalanced growth 2 Edwin Charles 
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 تاریخی غالب بوده است. لحاظ بهپیوند با ماقبل ها آن. که از بین 1یا پسین ق پیوند با مابعداز طری

 اند. آهن، نقش پیشرو را در تعدادی از کشورهای مختلف ایفا کردهراهویژه بهصنایعی خاص و  .3

گیری توسعه صنعتی شدن یک است برای اندازهآلات، شاخص خوبی های متمم نظیر آهن، ذغال سنگ و تولید ماشینتوسعه برخی از فعالیت .4

 جامعه و احتمال تداوم آن. 

 ریزد. می را پی پیوستههای اولیه توسعه رشد بخش صنعتی به جای رشد بخش کشاورزی پایه .5

هذا، امتوازن قلمداد نمود. معتوان او را نیز در شمار طرفداران دکترین رشد نشود که با توجه به خلاصه نظرات والت روستو، میبنابراین ملاحظه می

 (.1374)جیروند،، کسی جز آلبرت هیرشمن نیست نامتوازناقتصاددان برجسته در چارچوب دکترین رشد 

نیافته بوده است. او که را ارائه کند، به یقین توجه به کمبود سرمایه در کشورهای توسعه« نظریه رشد نامتوازن»آنچه هیرشمن را بر آن داشت تا 

های مختلف مانده واقف بود، عقیده داشت که برای دستیابی به توسعه ناگزیر هستیم تا از بین طرحبه کمبود سرمایه در کشورهای عقبدقیقا 

خویش، صریحا چنین نگرش گذاری، با توجه به امکانات خود، یک یا چند طرح را انتخاب کنیم. هیرشمن در شروع کار خود و برای عنوان سرمایه

ها است. توازن، ابقای آن باشد. چرا که منافع و مضار موجود در یک اقتصاد رقابتی، از علائم این پدیدهعدمهدف ما باید به جای حذف »: گوید کهمی

 «ها.توازنعدمها و تناسبیاجرایی یک سیاست توسعه عبارت است از حفظ فشارها، بی کارویژهباشد، اگر ادامه پیشرفت یک اقتصاد مورد نظر می

گذاری است. چیزهایی که دقیقا در گذاری و توانایی در امر سرمایهبسیار زیاد سرمایه ررشد متوازن مستلزم مقادیگوید که نظریه هیرشمن می

سعه مزایای تو»کند که: مستقیم و به این ترتیب نقل می یاگونهبهنگر را ینیافته بسیار محدود هستند. او در این خصوص، جمله سکشورهای توسعه

آور بسیاری برای کشورهای خبرهای یاس حالدرعینچند جانبه ممکن است مطالب بسیار خواندنی جالبی را برای اقتصاددانان فراهم آورد، اما 

ای گذاری کشورههای محدود سرمایهتواناییدلیل به گیرد کهبا استناد به همین نظر است که هیرشمن نتیجه می« شوند.نیافته محسوب میتوسعه

نظریه رشد  یگام برداشت. او در اثبات این عقیده، مشخصه اساس –و نه رشد متوازن  –نیافته، باید در جهت اجرای دکترین رشد نامتوازن توسعه

ت به این دو حالکه درحالیاست اقتباس شده از روش درمان حالت رکود.  اینامهشیوه درواقعکند که رشد متوازن متوازن را این گونه بیان می

 وجه به یکدیگر شباهت ندارند. هیچ

رغم همه شود که علیمعمولا گفته می»: دارداعلام میدر نقد رشد متوازن  «2یاقتصاد یتوسعه یاستراتژ»کتاب در (، 1958) هیرشمناما آلبرت 

اند ها قادر نبودهاقتصادداناینکه های ما، علم اقتصاد تا به اینجا یک نظریه واقعی توسعه تولید نکرده است. منظور از این عبارت چیست احتمالا تلاش

را افتادگی به توسعه را توضیح بدهد گذار از عقب پویش یکاستها و آثاری که به شکلی بدون ای از یک زنجیره واحد و بدون گسست از علتنظریه

ای که چالش برانگیز باشند به شکل فاحشی در های نظریها و تحلیلهایی. تعمیمروی یکی از چنین نظریه بر اجماعچه برسد به  ارائه کنند

به خواننده هشدار بدهم که من به شکلی است تا  لازمنوشتارهایی که درباره توسعه اقتصادی هستند نادرند. قبل از شروع فکر کنم دقیقا این لحظه 

پردازان اصلی این نظریه روزنشتاین متعددی دارد. ایده یهاهیسوپردازان و مخالف هستم. نظریه رشد متوازن، ایده« رشد متوازن»سرسختانه با دکترین 

یک گوناگون های کند که بخشن امر تکیه میخودش بر لزوم ای یهاهیسورودان، نرکس، لوئیس و سیتوفسکی هستند. این نظریه در یکی از  –

از حد از کشاورزی جلو بیفتد. دیگر به پیش بروند تا از مشکلات طرف عرضه جلوگیری شود. صنعت نباید بیشاقتصاد درحال توسعه همگام با هم

                                                                 
1 Backward, Lateral & Forward linkages 2 Hirschman, Albert O. (1958). The 

strategy of economic development, New 

Haven, Yale university press. 
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باید به مقدار کافی عرضه شوند تا از رشد صنعت  –همان سرمایه سربار اجتماعی معروف  –رسانی و غیره ونقل، نیرو، آبتسهیلات بنیادین در حمل

که خودش به تنهایی در یک کشور  –مثلا، یک کارخانه کفش  –شود که یک پروژه جدید تحریک کنند. چنین استدلال میرا آنپشتیبانی و 

که واضح  گونهصاحبان این کارخانه کفش همان بدل به یک شکست خواهد شد. کارگران، کارمندان و زیادکند به احتمال میکار بهشروع  افتهینتوسعه

اند که وضعیتی گیر افتاده« افتادگیتعادل عقب»دیگر شهروندان کشور مورد بحث در یک  ،نخواهند خرید، در همان حال همرا آناست همه تولید 

کنند، برای که استدلال می گونهبنابراین، آن شان با کمک هم قادر به تقبل تقاضای مصرفی تولید اندک خودشان هستند.است که در آن فقط همه

کنند که از طریق خریدهای کارگران، کارمندان کار به، تعداد زیادی صنعت جدید شروع هنگامصورت آنی و همتوسعه لازم است که بهکردن  پذیرامکان

هم ضمیمه شده است. یک فشار بزرگ صد « 1نظریه فشار بزرگ»های همدیگر بشوند. به این دلیل، حالا این نظریه به شان بدل به مشتریو صاحبان

وار یکدیگر را تکمیل صورت پازلکه به باشد های گوناگوناز تعداد زیادی پروژه با اندازهبرآمده تواند از یک یا چند پروژه بزرگ ناشی شود و یا البته می

ضمنی در نظریه رشد متوازن وجود دارد. نکته اصلی من  یاگونهبهاست که « رگفشار بز»که واضح است این حالت دومی نظریه گونه همانکنند. می

شود، به معنای فرایند بدل شدن یک نوع طور معمول در نظر گرفته میکه به گونهبهتواند یک نظریه توسعه باشد. توسعه این است که این نظریه نمی

طور کامل به رونیازاشود توانایی انجام هیچ یک از این کارها را ندارند و از مردمی که فرض میتر است. اما از سوی دیگر، اقتصاد به یک نوع پیشرفته

رود که مقادیر کافی توانایی کارآفرینی و مدیریتی را بسیج و به صف اند، انتظار میکنونی خودشان راضی گاهیجاعلاقه هستند و از نسبت به تغییر بی

دعوایی است که من با ترین مهمکنند تا در آن واحد خیل عظیمی از صنایع را ایجاد کنند که قرار است تولیدات یکدیگر را بخرند. صد البته این 

هایی شناسایی عنوان تواناییها را بههایی نیاز دارد که ما آناز دقیقا همان تواناییآمیز آن به مقادیر انبوهی نظریه رشد متوازن دارم: کاربرد موفقیت

ای اقتصاد است که ساختمان یک طبقه فرضمقدارشان بسیار اندک است. این به کلی غیرقابل  افتهینتوسعهکردیم که به احتمال قوی در کشورهای 

رسد هیچ امیدی نظر میی با کمک اندک از خارج ایجاد کند، بدون استعمارگری عمیق خارجی بهبتواند چنان طبقه دومی را با نیروهای خودش یا حت

ها از اقتصادداناینکه های ذکر شده برای توسعه چندگانه ممکن است برای مزیت»نویسد: که سینگر می گونهبهاین کار وجود نداشته باشد. توفیق به 

هستند. منابع اولیه مورد نیاز برای وقوع  افتهینتوسعهای برای کشورهای کنندهطور قطع خبر ناراحتاما بهبیایند، کار بهد نشان لذت ببرخواندن

بردن دکترین رشد متوازن کار بهبه عبارت دیگر اگر که کشوری آمادگی و توانایی « در چندین جبهه در عموم موارد وجود ندارند.همزمان های توسعه

نقدینگی  برتریبینانه تبلور یافته در انتظارات خوشکردن  آنچه که برای برآورده بنابراینافتاده نبوده است. لا از همان اول عقبرا داشته باشد، آنگاه اص

زمانی همتولید توسط تعداد بسیاری بنگاه است. این همزمان چنین انتظاراتی لازم است وقوع یک افزایش  بخشیدنبرای به واقعیت اساس  نیبرابالا و 

در مخارج مصرفی که توسط سیاست مالی انگیخته شده است، مسیر را برای  ریچشمگکه یک افزایش  احراز شودتواند در صورتی می صرفاهم 

افتادگی، این امر ها را راهنمایی کند و منجر به اتفاق افتادن یک بازیابی عمومی تولید بشود. در یک وضعیت عقبتولیدکنندگان روشن کند و آن

رو قابل دستیابی و عملیاتی شدن نیست، چه دولت به کمک بیاید و چه اینهم از همزمان حل که واضح است موضوعیت ندارد و یک راهگونه همان

  «نیاید.

با  ها و گام برداشتن در جهت اجرای رشد متعادل،های وسیع در تمامی زمینهگذاریتوان خلاصه کرد که در نظر هیرشمن، به عوض سرمایهپس می

آغاز کرد. زیرا پیشتاز ، باید کار را از یک یا چند بخش اقتصادی افتهینتوسعهگذاری کشورهای های سرمایههای موجود در تواناییتوجه به محدودیت

و به دنبال آن،  د و شرایط رسیدن به رشدنشو هدایتها نیز به دنبال آن ها و فعالیتشود تا دیگر بخشها خود موجب میگذاری در این بخشسرمایه

                                                                 
1 Theory of the big push 
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توان از صنایع کوچک و در شهرهای کوچک و با توجه به اقتصادی بودن گیرد ک صنعتی شدن را میتوسعه اقتصادی فراهم آید. وی نتیجه می

لحاظ به های اقتصادی منتخبگوید برای دستیابی به رشد اقتصادی انجام یک فشار بزرگ در صنایع و بخشهای مزبور، آغاز کرد. وی میفعالیت

ها است، فرضی گذاریگذاری مستقل از ترتیب سرمایهکه سودآوری طرح های مختلف سرمایه پنداشتباشد. بد نیست بدانیم این استراتژیکی لازم می

  دهند.های مرسوم این فرض را مبنای کار خود قرار میتئوریکه درحالیاساس است. کاملا بی

توانند نقش هایی است که میاقتصادی سودآور هستند. بلکه طرحلحاظ بههایی نیست که در درجه اول من طرحهای استراتژیک از دیدگاه هیرشطرح

باشد، وی این  درکقرار دهند. برای آنکه مفاهیم مورد نظر هیرشمن قابل  خود تاثیرتحتگذاری را های سرمایهو سایر فعالیت داشته باشندپیشرو را 

 اختصاریا به« 2سرمایه اجتماعی بالاسری»و  (DPA) اختصارهیا ب« 1ما مولدیهای مستقفعالیت»میان  و با توجه به رابطهمند نظاممفاهیم را به طریق 

(SOC) های اجتماعی های زیربنایی یا سرمایهگذاریهای اقتصادی و اجتماعی را که اصطلاحا سرمایهگذاریدهد. برخی از سرمایهمورد تحلیل قرار می

ای وارد های مستقیما مولد صورت گیرد. به عبارت دیگر اول باید راه وجود داشته باشد تا بتوان به ناحیهگذاریبالاسری گویند، باید پیش از سرمایه

فنی لحاظ بهولد های مستقیما مگذاریهای زیربنایی و سرمایهگذاریسرمایهمیان  رابطه اگرچهها را فراهم آورد. شد و امکان توسعه سایر فعالیت

های مستقیما مولد، گذاری در فعالیتتوان گفت که هر چه زیرسازی اقتصادی کمتر انجام گرفته باشد، هزینه سرمایهچندان مشخص نیست. تنها می

گذاری های اجتماعی بالاسری لازم است. نکته آن است که هر طرح سرمایهسرمایه نهیکمخواهد بود. برای هر مقدار فعالیت مستقیما مولد، یک  ترافزون

یا تشویق  پسینو پیوند با  پیشینگذاری در مراحل تولید های دیگر دارای پیوند است. پیوندهایی نظیر پیوند با ماقبل یا تشویق سرمایهبا طرح

گذاری شود تا سرمایهگذاری کنید این کار موجب میومبیل را درنظر بگیرید و در آن سرمایهگذاری در مراحل تولیدی مابعد. مثلا اگر تولید اتسرمایه

روند )پیوندهای ماقبل( صورت گیرد. در میکار بههای تولیدی آهن و فولاد، شیشه، کائوچو، لاستیک و غیره که در فرایند تولید اتومبیل در فعالیت

 ها و غیره )پیوندهای مابعد( نیز به انجام رسد. سازی، کارواش، ایحاد پارکینگسازی، جادهیگری نظیر راههای دگذاری در فعالیتکنار آن، سرمایه

 ناً یقیهایی با بیشترین پیوندها از هر نوع، بستگی دارد. ، نقطه آغاز در امر توسعه، در حقیقت به یافتن طرحنامتوازناما به باور طرفداران دکترین رشد 

زمان( لحاظ بهای دیگر )مکان( و از یک دوره به دورهلحاظ بههای اجرایی با بیشترین پیوندها، از یک کشور به کشور دیگر )که طرحباید توجه داشت 

، های استراتژیک ار نظر هیرشمنبه آن دست یافت. طرح 3هاها وستادهتوان از طریق تجربه و با استفاده از ماتریس دادهکند و تنها میکاملا فرق می

خود برخوردار است. حال اگر مسیر سنگین توسعه را برگزینیم،  پسینو  پیشینهای تیبا فعال ترافزونهایی است که در مجموع از پیوندهای طرح

کرد و اگر مسیر سبک توسعه را انتخاب کنیم، طرح استراتژیک را در وجو جستگذاری در امور زیربنیای باید های سرمایهاین طرح را در قالب فعالیت

صنایع داخلی به جای واردات از طریق کردن  در مراحل اولیه ممکن است اجرای سیاست جایگزین هرچندگوید: آن قالب باید یافت. هیرشمن می

دهد. پیوندهایی که توسط واردات بسیار زیاد کالاها و خدمات  رشد اقتصادی جامعه را کاهشی روندگدهای با ماقبل، نمحروم ساختن کشور از پیو

کردن  تر از پیوند با مابعد است، باز هم باید سیاست جایگزیندانیم در فرایند توسعه، پیوند با ماقبل بسیار موثقمیاینکه رغم آید. اما علیفراهم می

اد جایگزین زپیگیری این سیاست یک شرط دارد و آن این است که صنایع نوهمه با این کالاهای داخلی را به جای کالاهای وارداتی دنبال کرد. 

 .به آستانه لازم رسیده باشدها آنموقعی باید مورد حمایت قرار گیرند که تقاضا برای تولیدات  ،واردات

( به این مطلب 1789 – 1846ان آلمانی فردریش لیست )دفرایند صنعتی شدن آلمان شروع شد، اقتصاد 19 سدههنگامی که در شایان ذکر است 

ها باشند. این حمایتمی 5در مراحل رشد و نمو خود هستند، نیازمند حمایت موقت در برابر صنایع بالغاینکه دلیل به 4اشاره کرد که صنایع نوزاد

                                                                 
1 Erectly productive activities (DPA) 

2 Social wverhead capital (SOC) 

3 Input-Output Matrix 
4 Infant Industries 

5 Mature Industries 
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پیشرو خود را کامل کند باید بتواند در شرایط برابر با صنایع موقت اجرا شود زیرا زمانی که یک صنعت جدید منحنی یادگیری طور بهست فقط یبامی

مند نبودند( در که جایگاهی در بازار جهانی نداشته و یا از تجربه و دانش صنایع موجود بهره یانینوبنهای کند. در نتیجه صنایع نوزاد )بنگاهی هماورد

جهت حمایت از این صنایع نوزاد در جریان رقابت با  یهایراهبردهای این کشورها به دنبال تدوین شکل گرفت و دولت افتهینتوسعهکشورهای 

 اقتصادهای صنعتی پیشرفته برآمدند. 

اگر که »دارد: اعلام می« رشد نامتوازن: یک طرفداری»عنوان تحتو در بخشی  «یتوسعه اقتصاد یاستراتژ»( در کتاب خود به نام 1958هیرشمن )

های تشکیل نگاه کنیم، صد البته در خواهیم یافت که مجموعه کل جزء مقطع زمانی مختلفما به یک اقتصادی که رشد را تجربه کرده است در دو 

ه روی ای و صنایع کالاهای مصرفی، خودروهایی کاند: صنعت و کشاورزی، صنایع کالاهای سرمایهدهنده آن اقتصاد با هم به سمت جلو حرکت کرده

قطع و یقین اجزاء تشکیل دهنده منفرد طور بههر جزئی با متوسط نرخ رشد سالیانه خودش. ولی  –ند و طول شبکه بزرگراهی اهها قرار گرفتجاده

که در طرف  ونهگاند. دقیقا همانها رشد نکردهمنظم و با شیب ثابت با این نرخ یاگونهبهاین اقتصاد در عالم واقعی در سرتاسر دوره مورد بحث 

دهنده هزینه، کالاهای جدید و فرایند جایگزینی واردات، جذب های کاهشدر تولید را به علت نوآوری« نامتوازن»تواند رشدهای تقاضای بازار می

بنگاه به بنگاه دیگر ای که در آن رشد از بخش های پیشروی در عالم واقع، توسعه صد البته به این شیوه بوده که به پیش رفته است، شیوه .کند

اند به کند. به عبارت دیگر اگر بخواهیم بگوییم، رشد متوازنی که به وسیله دو عکس ثابت که در دو نقطه متفاوت در زمان گرفته شدهسرایت پیدا می

هاست. اگر که این همرسی، شهای غیریکنواخت یک بخش و به دنبال آن همرسی دیگر بخای از پیشرفتشود نتیجه نهایی مجموعهما نشان داده می

های بیشتر در دیگر جاها این بار برای همرسی به بخشی که حالا دیگر شود، آنگاه صحنه برای پیشرفتمیچنین  هماز همرسی فراتر برود، که معمولا 

 « بخش پیشروست آماده است.

مستقیم برقرار طور به، کشاورزی پیوندها را آن گونه که دیگر صنایع گفته اوبنابه کند. گذاری در کشاورزی خودداری میهیرشمن از تاکید بر سرمایه

، رشد کشاورزی از علاوهبهها است، دهد که کشاورزی دارای پیوندهای اساسی با دیگر بخشنشان می هتجرب و انگیزد. اما مطالعاتکنند، برنمیمی

تر، تاثیری حیاتی بر بخش غیرکشاورزی دارد. آنچه تقال سرمایه و بازارهای بزرگهای غذایی، ارز خارجی بیشتر، عرضه کار، انطریق افزایش فراورده

هدفی عنوان بهدهد مستلزم تحلیل دقیق است. رشد نامتوازن هیرشمن باید نوعی توازن های اقتصادی را تشکیل میگذاری صحیح بخشتوازن سرمایه

 توازن ارزشی محدود دارند. غایی داشته باشد. عموما، مفاهیم توازن وعدم

یک اقتصاد برای بالا کشیدن خودش »گوید: رشد یک منطقه دیگر همراه است می( در خصوص رشدیافته بودن یک منطقه که با عدم1398هیرشمن )

طور طبیعی هم این کار را به کند و اصلاای قدرت اقتصادی ایجاد به سطوح درآمدی بالاتر، لزوما باید ابتدا در درون خودش یک یا چند مرکز منطقه

معناست که نابرابری در رشد بین مناطق  است و این بدان های رشد طی فرایند توسعهخواهد کرد. این احتیاج به پا گرفتن نقاط درحال رشد یا قطب

تواند و نیز رشد میاینکه واهند بود. کند که  هر جا رشد باشد، قطعا جاهای دیگر کم رشدتر یا بدون رشد خو بین کشورها از این قانون پیروی می

ماندگی وجود عقبکه درحالیگرایش دارد برای مدتی طولانی خودش را در درون یک زیرگروه اجتماعی، یک منطقه یا یک کشور خاص محدود کند، 

مانده است. اگر که این گرایش خودش را قرار گرفته است و از نظرها دور ن شده اشاره یهاهیآراخودش را در بقیه جاها حفظ کرده است، در بیشتر 

و تقسیم  افتهینتوسعهیافته و اش تقسیم دنیا به کشورهای توسعهدر این سو و آن سوی خطوط جغرافیایی دقیقا مشخص شده نشان بدهد، نتیجه

های مختلف طریق گره خوردن گروهمانده خواهد شد. از طرف دیگر، پیشرفت و سنت ممکن است به سادگی از کشورها به مناطق مترقی و عقب

مکانی در نزدیکی یکدیگر حضور داشته باشند، این وضعیت لحاظ بهاقتصادی موجود به یکدیگر در یک مکان یکسان، گوناگون های انسانی و فعالیت

  «است.شویم، به شکلی هوشمندانه دوگانگی خوانده شده رو میروبهها آنبا  افتهینتوسعهکه معمولا در کشورهای 
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 های توسعه میردال نظریه قطب

 

نظران برجسته مسائل توسعه در کشورهای آسیایی و خاورمیانه و از متخصصان از صاحب، 1974برنده جایزه نوبل اقتصادی سال سوئدی،  1گونار میردال

به  مربوطهای کتابترین مهمیکی از  «هافقر ملت هدربار پژوهشدرام آسیایی، »جلدی او به نام ست. نوشته سههای اجتماعی امسأله فقر و نابرابری

تحلیل مسائل  او در .شناسی نزدیک استهای جامعه، به دیدگاهدیگرپژوهان توسعهمیردال بیش از  د.آیشمار میمسائل توسعه در کشورهای آسیایی به

 اجتماعی هاینابرابری دهنانناظر به مسائل توسعه و خصوصاً عوامل برانگیزآراء میردال بیشتر . ها اهمیت زیادی قائل است، برای نظام ارزشگراییتوسعه

عوامل موانع و میردال به عنوان  کتاب در که است هاییپرسمان جمله از فساد گسترش و ممتاز و مرفه طبقات کارشکنی و فقیر تودهناآگاهی  است.

 افتهینتوسعهنیافتگی کشورهای از جمله افرادی است که علت توسعه وی .است گرفته قرار بحث مورد آن بدکارکردی هایجلوه یا و توسعه دهبازدارن

های مرسوم را عرضه کند، این بود که تئوری« 2های توسعهقطب»به  مربوطکند. آنچه او را بر آن داشت تا نظریه میوجو جست« عوامل خارجی»را در 

الملل های مرسوم تجارت بیننکردند. این مساله باعث شد تا میردال به انتقاد از تئوری نیافته را حلدر تجارت خارجی، مشکل کشورهای توسعه

معمول طور بهاست که  اینحرف من : »3گویدهای توسعه و آثار انتشار بیان نماید. میردال در این باره به صراحت میقطباش را درباره بپردازد و نظریه

 گونه تعادلی رااجتماعی به خودی خود هیچسامانه اجتماعی وجود ندارد. زیرا یک  سامانهخودکار، در  یاگونهبهگونه گرایشی به برقراری تعادل هیچ

 راتییتغرا نباید در شمار  راتییتغاجتماعی مایل است تا از وضعیت تعادل دور شود. پس معمولا سامانه کند، بلکه برعکس، نیروها برقرار نمیمیان 

اجتماعی را درست در همان جهت اول،  –تقویت کننده نام گذارد. چون این قبیل تغییرات نظام اقتصادی  راتییتغباید را آنلکه خنثی کننده نامید. ب

در جهت انباشتگی سرعت گرفتن در همان  شتریبدهند. بنابراین به سبب این علل دورانی است که فرایند اجتماعی منتهی با سرعت بیشتر سوق می

آورد اما با این تفاوت که فقر که فقر، فقر را می معنیبیند. به این می انباشتیمیردال مسیر حرکت را یک مسیر دورانی  «دارد.برمی گام نیشیپمسیر 

ای که در مرحله بعد انباشتگی آثار نامساعد بیشتر و شدیدتر است. پس این یک چرخه دورانی است اما چرخه ترمضاعفمرحله دوم از فقر مرحله اول 

وار و افزایشی است. جریانی است که ای علت و معلولی دایرهیک فرایند یا جریان زنجیره درواقعتوسعه اقتصادی »گوید: وی میاز مرحله قبل است. 

نقش ند، کنمانده زندگی میهایی را که اتفاقا در مناطق عقببرند و کوشش آنکند که در وضعیت خوبی به سر میهایی مینتایج مثبت را نصیب آن

 دهد.در مورد کل کشورها تعمیم میرا آنکند و های خود را از روند نابرابری بین مناطق موجود در یک کشور آغاز میمیردال تحلیل« .کندبرآب می

رشد بالایی برخوردار خ نرکنند و در برخی از مناطق از ، نیروهای بسیار زیادی را برای کسب رشد و توسعه صرف میافتهینتوسعه، جوامع میردالنظر  از

های مرسوم و کلاسیک بازرگانی ، پس نتایج تئوریدیآشمار بهماندگی تواند محرک رشد یا عقباگر رابطه مبادله میاینکه شوند. او در پاسخ به می

مللی، گشوده شدن درب تجارت خارجی الباشند؟ باید اشاره شود که در نظریه کلاسیک تجارت بین را داشتهتوانند این خاصیت المللی نیز میبین

. تواند فراهم شودمیدر یک منطقه  یوانی یک یا چند عامل تولیداشود تا تخصص در تولید کالاهای صادراتی با توجه به ارزانی و فرکشورها باعث می

المللی، انجام تجارت آزاد بین کشورها یا بین های نسبی است. از سوی دیگر براثر تئوری نئوکلاسیکی بازرگانی بینبودن هزینه این کار نیز پایینعلت 

جایی عوامل تولید نظیر کار و سرمایه صورت گیرد و در آخر تخصیص کارای منابع بین مناطق و کشورها تحقق یابد. شود تا جابهمناطق سبب می

                                                                 
1Gunnar Myrdal 
2 Growth Pole Theory 

3 Myrdal, Gunnar. (1957). Economic 

theory and under-developed regions, 

London. 
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انجامد، امروزه المللی میاین مساله که تجارت آزاد به نابرابری کمتری در سطح بینتنها نهباید اضافه کنم »کند که: ن خصوص اظهار میمیردال در ای

نیافته، کلی تجارت بین کشورهای پیشرفته و کشورهای توسعهطور بهاینکه  علاوهبهشک و تردید است.  محلبلکه حتی بسیار هم  ،بدیهی نیست

بازارها و گسترش تجارت آزاد، معمولا کردن  آزاد»به باور وی، « رسد.نظر میدهد، موضوعی بسیار مشکوک بهرا کاهش میها آنه نابرابری بین فاصل

های های رقابتی مورد نظر تئوریکنند، برتریکار می« بازده صعودی»شرایط تحتشوند و های توسعه ایجاد میبرای آن دسته از صنایع که در قطب

 « شوند.توان گفت صنایع دستی و ابتدایی موجود در دیگر مناطق، از بین رفته محسوب میآورد. ولی میمرسوم را به بار می

شود می . اثر انتشار، اثری است که موجب1برنده( و اثر بازدارندهگوید که در فرایند توسعه، دو اثر را باید از یکدیگر تمیز داد: اثر انتشار )پیشمی میردال

 ای برندهشیپ اثربرد. پیش را نیز با خود به ها آنو  تسری یابدها یا مناطق و یا کشورهای دیگر فرایند توسعه در یک بخش یا یک منطقه به بخش

و  هیاز صادرات مواد اول برگرفته یدادن درآمدها وندیپ یعنیاست.  یاقتصاد یهابخش ریو ارتباط آن با سا یدرآمد صادرات شیافزا کننده،جییته

و  هیمواد اول یاصادرات آن در بلندمدت به جکردن  نیگزیجا یو حت یصنعت دیتول شیبه منظور افزا یاقتصاد یهابخش ریبا سا یکشاورز یکالاها

ش یا یک منطقه یا یک شود تا جلوی گسترش توسعه یک بخدر مقابل اثر بازدارنده، اثری است که باعث می. ردیصورت گهای کشاورزی فرآورده

بر صادرات مواد  دیدر اثر تاک افتهینتوسعه یاست که در کشورها یاثر بازدارنده وضع نامساعدها، مناطق یا کشورها گرفته شود. کشور به سایر بخش

مجموعه اثرات بازدارنده و  .باشدیکشورها م نیا یرشد و توسعه صنعت انیبه ز نیکه ا شودیم جادی( ایمحصول)تک یکشاورز یو کالاها هیاول

را گسترش داده  افتهینتوسعه یدر داخل کشورها یامنطقه یهاینابرابرویژه به هایکه نابرابر کنندیعمل م یبه نحو یالمللنیدر صحنه ب برندهشیپ

برخوردار است. مثلا رشد بخش « انتشار و بازدارنده»اثر در نظر میردال، فرایند رشد و توسعه از هر دو . کندیم جادیباطل فقر را ا یدورها جهیو در نت

آید. که این خود نوعی از اثر انتشار توسعه وجود بهشود تا برای مواد خام صنعتی، کشاورزی و کالاهای مصرفی نیز تقاضا صنعتی در یک شهر باعث می

آثار انتشار در فرایند توسعه در دست نیست. البته اگر سطح درآمدها و تعادل بین عواقب نامساعد یا آثار بازدارنده و هستش  است. اما دلیلی برای

. چیره گرددتواند بر آثار بازدارنده ها و مناطق رشد کند، در آن صورت، آثار انتشار میتر از سایر بخشها و مناطق پیشرو نسبتا سریعاشتغال در بخش

 افتهینتوسعهبر آثار انتشار، غالب است. زیرا در نظر وی الگوی تاریخی رشد کشورهای  افتهینسعهتواما میردال معتقد است که آثار بازدارنده در کشورهای 

در چارچوب مرزهای ملی »گوید: دهد که در این کشورها، آثار انتشار ناشی از فرایند توسعه ضعیف است. میردال در تایید این نظر مینشان می

شود تا آثار یافته، حرکت اولیه توسعه در یک منطقه باعث میگی صورت گرفته است. در کشورهای توسعهد، فرایند ادغام و یکپارچنکشورهای ثروتم

های موجود بین مناطق نیز در اثر اجرای نقش نیروهای . نابرابریپایا گرددآمیزی موفقیتطور بهموثر به دیگر مناطق سرایت کرده و  یاگونهبهتوسعه 

گیرد، که به علت نقش مندی هماهنگ در سطح ملی صورت میرود. در این کشورها، تجربه یک بهرهیافته، از بین میای سازمانبازار به وسیله جامعه

شد تا توسعه اقتصادی دوام رو، این هماهنگی در سطح ملی باعث میاین کنند. ازتلقی می« هماهنگی موجود»یک را آنهای دولتی، موثر سیاست

برد از یکپارچگی برخوردار نیستند. همین مساله ارتباط بین مناطق را از بین می افتهینتوسعهمیردال، کشورهای از نظر در مقابل « یافته و افزایش یابد.

وجود عدمگوید که رابطه بین باشد. از این جهت، میردال میناطق دیگر بسیار مشکل میو م افتهینتوسعهبین منطقه  وندیپو در نتیجه برابری 

( سطح پایین توسعه اقتصادی، 1وار و افزایشی در دو زمینه نهفته است: نیافتگی براساس فرضیه زنجیره علت ومعلولی دایرهادی توسعهصیکپارچگی اقت

ها خود جلوی آثار انتشار را آورد که اینها را به همراه میانی و سهم ملی در اعتقادات و ارزشسطح پایین تحرک اجتماعی، ارتباطات، آموزش همگ

دسترسی  یاندکهای داخلی موجود اغلب کمتر دموکرات هستند و چون فقیرند، به منابع مالی نابرابریدلیل به های فقیر( دولت2کنند، و سد می

                                                                 
1 Spread effects & backwash or 

backsetting effects 
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میردال معتقد است که با توجه به « های مساوی بپردازند.های برقرارکننده موقعیتشود تا کمتر به سیاستمیهای روانی نیز باعث دارند و محدودیت

ای در کشورهای فقیر نسبت به کشورهای های منطقهها و نابرابرییسانناهم (1توان کاملا مشخص کرد: تجربیات به دست آمده، دو مساله را می

( 2خورد، و ای بیشتر به چشم میهای منطقهدر کشورهای فقیر نابرابریکه درحالیتر هستد، ای ثروتمند یکپارچهثروتمند بیشتر است یعنی کشوره

ها در کشورهای پیشرفته )هر چند که این نابرابریکه درحالیو فقیر رو به افزایش است  افتهینتوسعهای موجود در کشورهای های منطقهنابرابری

تی موجود اشوند که تمایلات ذهای ملی کشورهای پیشرفته به صورتی طراحی میبر آن، سیاستافزونروندی کاهشی دارند.  باشند(بسیار ناچیز می

در جهتی هستند که  افتهینتوسعههای ملی کشورهای کنند. در صورتی که، سیاستدر این کشورها برای کسب یکپارچگی هر چه بیشتر، تقویت می

های موثری کشورهای مستعمره، سیاستویژه بهتوان گفت که کشورهای فقیر و کنند. بنابراین، میمانده را تقویت میبفاصله دو بخش پیشرو و عق

 شود( برای کسب ادغام و یکپارچگی ملی ندارند. )نظیر آنچه در کشورهای پیشرفته طرح می

، آثار بازدارنده گویای موانعی است که در راه تسری توسعه یک منطقه به حالدرعینبرنده نیز تلقی نمود. یا اثر پیش ربایشتوان اثر آثار انتشار را می

زدن نیز توصیف کرد. پس هر قدر جامعه از یکپارچگی گردانیدن یا اثر پس توان اثر فقیررو، آثار بازدارنده را نیز میاینمناطق دیگر وجود دارد. از 

، هر قدر ناپیوستگی گونه باژگونهبهها و مناطق به یکدیگر، آثار انتشار ناشی از توسعه زیادترست. ارتباط بخشدلیل به بیشتری برخوردار باشد،

کند که برخلاف نتیجه شود. میردال به این نتیجه اشاره میباشد، آثار بازدارنده نیز تشدید می ترژرفها و مناطق یک جامعه وگسستگی بین بخش

بر اثر  افتهینتوسعهجایی کارگر یا سرمایه به سود کشورهای الملل، هیچ گونه جابهک در زمینه تجارت بینهای مرسوم کلاسیک و نئوکلاسیتئوری

 گیرد. المللی صورت نمیتجارت بین

فای نقش و برای ای افتهینتوسعهاختیاری به سوی کشورهای  گونهبههای عظیمی که تقریبا برخلاف طبیعت است اگر سرمایه بر این باور استمیردال 

به سرمایه، تقاضای موثری را ها آنباشد. اما نیاز شود. این یک حقیقت است که سرمایه در این کشورها کمیاب می سرریزها آندر توسعه اقتصادی 

هایی برای توسعه ملی کشورهای های ارزی وجود نداشت و اگر سیاستدهد. بلکه برعکس، اگر کنترلالمللی سرمایه تشکیل نمیدر بازار بین

رغم دادند. تازه، علیهای خود را به خارج انتقال میسرمایه افتهینتوسعهداران کشورهای مثل تضمین سودهای بالا وجود نداشت، سرمایه افتهینتوسعه

خورد و این چیزی است که در یک یافته به چشم میبه کشورهای توسعه افتهینعهتوسها، جریان مداوم سرمایه از کشورهای ها و سیاستاین کنترل

المللی، های مرسوم بازرگانی بینتحلیل واقعی باید برخلاف جریان واقعی سرمایه تلقی شود. در خصوص مهاجرت نیروی کار نیز برخلاف تئوری

و کشورهای پیشرفته  افتهینتوسعهکشورهای میان  المللر تعدیل اقتصاد بینمیردال معتقد است که مطمئنا مهاجرت نیروی انسانی عامل مهمی د

آن ها آنوی انسانی به کشور خود ندارند، بلکه نرخ مزد در ربا فشار جمعیت روبرو هستند و نیازی به مهاجرت نیتنها نهها آنشود. چرا که تلقی نمی

بیند اما به توسعه اقتصادی می لینود ندارد. وی اگر چه تجارت خارجی را عاملی جهت ای برای جذب کارگر مهاجر وجقدر پایین است که انگیزه

ثار انتشار تحقق نیابد و در نتیجه توسعه اقتصادی کشورهای پیشرفته به آشود تا المللی، آثار بازدارنده آن باعث میمعتقد است که در سطح بین

المللی، آثار بازدارنده را بسیار شدیدتر از آثار انتشار آن کنونی بازرگانی بین طمیردال در شرای سرایت نکند. به بیان دیگر، افتهینتوسعهکشورهای 

المللی، دستیابی به های نسبی حاصل از بازرگانی بینها، برتریها و نئوکلاسیکالمللی را از دیدگاه کلاسیکبیند. وی که آثار انتشار بازرگانی بینمی

رو، تجارت اینکند، معتقد است که این آثار مغلوب آثار بازدارنده است. از المللی ذکر میص کارای منابع در سطح بینهای تولیدی و تخصیتخصص

المللی را اختلافات کشورهای مانده نیست. میردال آثار بازدارنده موجود در سطح بینای به سوی توسعه اقتصادی کشورهای عقبخارجی کنونی دریچه

ها، سطح زندگی، تسهیلات و ظرفیت ها و اعتقادات مرسوم در آنقوانین، مقررات اداری، زبان رایج در کشورها، ارزشلحاظ بهمانده پیشرفته و عقب



 توسعه بازاریابی ..............................................................................................................................................................................................................................  255

 

 
 

المللی را به هاست که یکپارچگی بیناین ناپیوستگیهستش  کنند.بیند که ناپیوستگی بین کشورهای را تشدید میتولید و مواردی از این قبیل می

 شود. های توسعه اقتصادی را مانع میبرد و در نتیجه آثار انتشار ناشی از جنبشال میزیر سو

 بنابراین میردال معتقد است که: 

 است.  افتهینتوسعهاساسا ضعیف بودن آثار انتشار بین کشورها، تا اندازه زیادی معلول و بازتاب ضعف آثار انتشار در داخل کشورهای  .1

ویژه بهکشورها را میان  المللیای نابرابری بینطریق فزایندهالمللی است که نیروهای بازار در این سطح بهیف در سطح بینبا وجود آثار انتشار ضع .2

 شود. سطح توسعه اقتصادی و متوسط درآمد سرانه، باعث میلحاظ به

المللی در سطح بین در سطح ملی و ترازیدر جهت ایجاد ناترین نیروی موجود در بازار بود که به هر حال نخستین بلکه حتی قویتنها نهاستعمار  .3

 (.1374)جیروند،به آن تحرک و ویژگی خاصی بخشید  وارد ساخت و انباشتیوار دایره معلولیکرد. استعمار خودرا در زنجیره علت و کار می

المللی است، که برای بازرگانی بین عیبدچیست؟ خواهان یک تئوری  یانباشتمیردال در پاسخ به این پرسش که راه فرار از این دور باطل مارپیچ و 

المللی نظم بخشید، توان به تجارت بینچگونه این تئوری را باید ارائه داد و چگونه میاینکه نیافته نیز کاربرد داشته باشد. اما در کشورهای توسعه

  .ای است که میردال از حل آن عاجز مانده استمساله

 

 رودان-روزنشتاین فشار )جهش( بزرگنظریه 

 

( اصول نظری رشد 1به دو گره اساسی تقسیم کرد.:  هم رفته یرو توانهای ارائه شده درباره دستیابی به توسعه اقتصادی را میمجموعه نظریه

که  پژوهشگرانی( اصول نظری رشد نامتعادل. روشن است که این دو دسته نظریه در مقابل یکدیگر قرار دارند. مبنای فکری آن دسته از 2متعادل، و 

. روابط تیمی بین باشدمیهای منقطع ای از جهشجموعهممتشکل از که فرایند توسعه  استاند، این به رشد متعادل جهت رسیدن به توسعه پرداخته

کوشش لازم است تا بتوان بر سکون اولیه  ای ازنهیکمرو، اینهاست. از ها و گسستعوامل علت و معلولی در رشد اقتصادی نیز مملو از یکپارچگی

کوشش  نهیکملید و درآمد را روشن کرد. طرفداران انجام یک موجود در اقتصاد درحال رکود فائق آمد و کلید حرکت به سوی سطوح بالاتر قدرت تو

گیرند که باید کنند و نتیجه میها اشاره میو روابط تیمی بین آنگوناگون موجود بین عوامل  هاییوستگیناپها و جهت کسب توسعه، به یکپارچگی

و به دنبال آن توسعه  اقتصادی تواند رشدکوشش هماهنگ می نهیکمشود که چگونه این  شها پرس. اگر از آنکردرا  نهیشیباستفاده ها از این پدیده

های جوییوجود صرفه»کنند. اساس دکترین رشد متعادل در درجه نخست اشاره می« 1های خارجیجوییصرفه»ها به مساله آورد؟ آنوجود بهرا 

کند که زیرا نظریه رشد متعادل بر این نکته تاکید می «شعب مختلف یک اقتصاد است.ها و خارجی، وابستگی افقی و متقابل تقاضاهای مصرفی بخش

ویژه های فقر، بدبختی و فلاکت )بهزنجیره تسلسلگسستن ور ظو به من افتهینتوسعهدرآمد و قدرت تولید در کشورهای  رکودبرای رهایی از سطح »

های در طرحهنگام همهای متقارن و گذاریها، باید کار را از سرمایهارجی و وابستگی بین بخشهای خجوییصرفهوجود بهاز دیدگاه اقتصادی( با توجه 

گیرد، های مختلف صورت میهای که در بخشگذاریاجتماعی آغاز کرد. تا از این طریق، درآمدهای حاصله از هر یک از این سرمایه –متعدد اقتصادی 

براین است که برای  باوردر دکترین رشد متعادل،  روی هم رفته« ها را جذب کنند.ها، محصولات آنسایر بخش تتقاضا برای تولیداخلق بتواند با 
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های های اقتصادی و بخشگذاری در تمامی فعالیتدستیابی به یک سیر توسعه اقتصادی توام با موفقیت، لازم است که کار با یک حداقل سرمایه

 .های اقتصادی بتوانند به حمایت از یکدیگر بپردازندبخشکلیه ن ترتیب، مختلف تولیدی آغاز شود تا به ای

اقتصاد که منجر به شروع و یا شتاب توسعه اقتصادی از  هایکلیه بخش عبارت است از اقدام و سیاست کلان هماهنگ شده در 1مدل فشار بزرگ

ذاتی در اقتصاد راکد، تلاشی اساسی ی نرسیاوضعیت . برای غلبه بر شودد مهارت نیروی کار در اقتصااعتلای صنایع جدید و  گسترده ریزیطرحطریق 

حرکت نخواهد  ی خودلازم است. این موقعیت مشابه موقعیت اتومبیلی است که در برف گرفتار شده باشد، با فشاری که تدریجا افزوده شود از جا

گذاری زیربنایی، ، عواملی که در رشد موثرند، از قبیل تقاضا و سرمایه2رودان-روزنشتاینپل از نظر به فشاری بزرگ نیاز دارد. برای کنده شدن کرد، 

ها ناپذیری. این تفکیکرخ دهد 3هاناپذیریهای بزرگ یا تفکیکجهشاین جنبش باید با استفاده از بلکه  حرکت نخواهند کردهموار و روان  یاگونهبه

های هزینه که به اختیار و مستقل توسط این ، یعنی مزیتاست 4های جانبیجوییاز صرفه برگرفته گذاریهای ایجاد شده در بازار سرمایهگسستاز 

کند. مدافعان این رویکرد، گذار مربوطه، سرریز میکننده صورت گرفته است. این منافع به کل جامعه یا به عضوی از آن، و نه به سرمایهیا آن تولید

این است که راهبرد سیاست ها آنکنند و استدلال های عمده از برنهاد )تز( فشار )جهش( بزرگ حمایت میهمه بخشسرمایه برای همزمان  کاربست

 گام محکوم به شکست است.بهگام

برای نخستین  ،بود نظر برجسته در مسائل توسعهصاحبو  الاصل مکتب اتریش( که اقتصاددان اتریشی لهستانی1985 – 1902) رودان-پل روزنشتاین

رج از تله اصادی همراه با ایجاد ساختارهای زیربنایی ختهای متنوع اقای فعالیتای و شبکههتاثیرات زنجیر را برای سود بردن ازبار نظریه فشار بزرگ 

هش ج و هماهنگهنگام هم ایگونهبه عتقد بود به جای توسعه تدریجی بایدمنیافتگی در سطح تعادل پایین درآمدی مطرح کرد. وی فقر و توسعه

در این میان نقش دولت در رهبری  گمانیب، پیش حرکت کندبه  یافتگی به جریان افتد و روتوسعه اقتصادی را شروع کرد تا زنجیره و مدار توسعه

باید داند که میگذاری میسرمایه نهیکماقتصادی را وجود یک  پیوسته، عامل رشد روداننظریه رشد متوازن باشد. می یاتیحاین ارکستر اقتصادی 

در نوشته خود چگونگی صنعتی شدن کشورهای اروپای شرقی و جنوب شرقی را که در زمان رودان گذاری شود. جانبه و یکباره سرمایههمه یاگونهبه

که ای گونهبه، مواجه بودمازاد جمعیت با بخش کشاورزی  ،بودند مورد توجه قرار داد. در این قسمت از اروپا افتهینتوسعهکشورهای  ءنگارش مقاله جز

علت المللی کار باید نیروی کار به مناطقی که سرمایه وجود دارد، هدایت شود. اصول تقسیم بینبرمبنای درصد جمعیت بیکار بودند. به عقیده او  25

ابد. حرکت نوع اول بیانگر مهاجرت و حرکت نوع دوم صنعتی شدن را به آن این است که سرمایه باید به مکانی که نیروی کار فراوانی دارد انتقال ی

با های فراوانی را برای مناطق مهاجرپذیر و مهاجرخیز دربر خواهد داشت، گزینه صنعتی شدن همراه دارد. از آنجا که مهاجرت مشکلات و دشواری

 .روبرو خواهد بودمقبولیت بیشتری 

ها در مسائل توسعه و نقش آن« های بلاوصلجوییهای خارجی یا صرفهصرفه جویی» پرسمانبه  1943سال  دراز نخستین کسانی است که رودان 

صنعتی »عنوان تحتای های افقی و متقابل تقاضای مصرفی آگاهی داشت، در مقالهبه وابستگی یاز هر فرداقتصادی اشاره کرده است. او که بیش

و اندازه بازار تاکید نمود. سپس ابتدا در ماه مارس سال  هاهیسواز مقیاس، برآمده های بر محدودیت «5شدن اروپای شرقی و اروپای جنوب شرقی

از آن، نظرات وی به پس طور مشخص ابراز داشت و به« 6هایی در مورد نظریه فشار بزرگیادداشت»عنوان تحتای خود را در مقاله یه، نظر1957

آوری کارگران ماهر و آموزش دیده کند که وظیفه اول در راه صنعتی شدن، فراهمابتدا به این مساله اشاره میخود  یهنظر تبیینچاپ رسید. او برای 
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ده است، به نحوی که بتوان نیروی انسانی بخش سنتی اقتصاد را به کارگران تمام وقت بخش صنعتی تبدیل کرد. اما، روشن است که این کار از عه

ای سودآور نیست که آید. زیرا تربیت کارگران ماهر در نظر کارفرمایان بخش خصوصی، مسالههای اقتصادی برنمیتیآزادی فعالبه  مربوطتئوری »

دیده جذب دیگر گونه تضمینی وجود ندارد تا کارگران آموزشعلاوه هیچگذاری بپردازند. بهها را وادار کند تا در جهت آموزش کارگران به سرمایهآن

ماهر نماید، ممکن است کارگران ماهر  گذاری درزمینه تعلیم و تربیت کارگرنشوند. به عبارت دیگر اگر کارفرمایی اقدام به سرمایههای تولیدی موسسه

گیرد که اگر چه نتیجه میرودان « کنند. مواجهگذار اولیه را با زیان های تولیدی دیگر بروند و سرمایههای آموزشی خود به موسسهاز دیدن دورهپس 

 باشد. ها میگذاری بخش خصوصی مناسب نیست، اما این کار در خور توان دولتتربیت کارگران ماهر برای سرمایه

ها دلار در سال باید صرف تربیت ونیمعتقد است که چون میل کند وبا توجه به به این قضیه، تربیت کارگران ماهر را هزینه اجتماعی تلقی میرودان 

های تولیدی به ها به انجام رسانند، یا آنکه مجموعه موسسهباید دولترا آناین کارگران شود، طبعا این کار از عهده بخش خصوصی خارج است. یا 

نیافته، در یک کارخانه توسعه یدر کشوراگر فرضا بیست هزار نفر از کارگران بیکار بخش اقتصاد معیشتی »گوید: انجام آن مبادرت ورزند. او می

د داشت. زیرا درآمد این افراد مسلما چیزی هها درآمدی اضافی برای جامعه به همراه خواگرفته شوند، مطمئنا دستمزد آنکار بهتولیدکننده کفش 

ها از بخش سنتی به بخش صنعتی جایی آنآوردند. )زیرا در غیر این صورت، جابهاز درآمدی است که در بخش اقتصاد معیشتی به دست میبیش

بازار  ،میسر نبود(. حال اگر این کارگران درآمد اضافی خود را صرفا برای به دست آوردن کفش به مصرف برسانند، در این صورت، تولیدکننده کفش

وجه حاضر نیستند تا تمامی درآمد اضافی هیچشود(. اما مساله این است که کارگران به درصد قضیه حل می 90لازم را به دست خواهد آورد و حدود 

، کار آسانی نخواهد بود. طآوردن بازار کافی در این شرایدست. پس بهاحتیاج دارندهم  یها به کالاهای دیگرخود را صرف خرید کفش کنند، زیرا آن

گرفته کار بهای متشکل از صنایع مختلف بلکه در مجموعهکند که اگر کارگران بیکار جامعه، نه در یک صنعت اضافه میرودان در ادامه این بحث 

مکملی، از  سامانهیک چنین ریزی طرحتوان این صنایع را از این حیث، صنایع مکمل نامید. شوند، مشکل فوق روی نخواهد داد. به عبارت دیگر، می

 قلمدادکاهش هزینه تولید  سرانجامدر نظر گرفت، کاهش آن، عنوان هزینه توان بهکاهد و چون این خطر یا ریسک را میخطر نیافتن مشتری می

توان گفت تولیدکنندگان جدید هر یک آید. به بیان دیگر میمیوجود بههای خارجی جوییشود. در این شرایط است که شکل خاصی از صرفهمی

سیس بازارهای اضافی، تحقق خواهد یافت. پس مکمل بودن کنندگان جدید دیگر صنایع خواهند بود و قانون بازارهای ژان باتیست سه، با تامصرف

را آنشود و گذاری محسوب میمخاطره در امر تولید، کاهش هزینه سرمایه گونه شود تا خطر نیافتن مشتری کاهش یاید و کاهش هرتقاضا باعث می

هنگام همهای گذاریکند و درنظر او توسعه یعنی سرمایهدفاع میبه این گونه از رشد متعادل رودان جویی خارجی تلقی کرد. صرفه توان به نوعیمی

بنابراین سودآوری هر کارخانه منوط به این است  های خارجی را دیده است.جوییهای مکمل. چرا که وی در این راه، صرفهو متعادل در تمامی زمینه

سودآوری کارخانه جدید بستگی به احداث کارخانه جدیدتری دارد که طور . همینبه فروش رودمحصولات آن  تااحداث شود  یکارخانه دیگرکه 

آن نخستین کارخانه باید بر افزونآورد. میوجود بهعلت و معلولی الگوی مشکل و ناکامی هماهنگی را  چرخهمحصولات آن کارخانه را بخرد. چنین 

به  بستگیدستمزد پرداختی آن کارخانه  نهیشیباند را آموزش داده و تربیت کند. هزینه آموزش به کارگران خود را که به زندگی معیشتی عادت کرده

های آموزش را متقبل شوند. اش دارد. اما همین که نخستین بنگاه کارگران خود را تربیت کرد، سایر کارآفرینان لازم نیست هزینهحفظ سودآوری

را به استخدام کارخانه جدید خود درآورند. اگر کارآفرین اول احتمال این مساله  نیشیپکارگران ماهر کارخانه  دستمزد بالاتر،رهنمود توانند با آنان می

 ای را صرف آموزش کارگران خود کند و وقتی کارگری تربیت نشود، صنعتی شدن هرگز رخ نخواهد داد. داد، از ابتدا حاضر نبود بودجهرا می

گوناگون های است که دستیابی به توسعه فقط زمانی ممکن است که دولت در یک مقیاس وسیع برای گسترش بخشنظریه فشار بزرگ بر این باور 
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بین دو شی وجود دارد که « مکمل بودن»های اقتصادی تاکید دارد. زمانی رابطه بخش 1وارد عمل شود. این تئوری بر مکمل بودنهمزمان صورت به

دن بایستی با نسبت مشخصی با یکدیگر ترکیب شوند. یک خودرو به بدنه و چهار چرخ نیاز دارد، در غیر این جهت مفید و موثر بوعلاوه بر دو شی 

های اقتصادی به ترکیب مشخصی از نیروی کار و ها مکمل یکدیگر هسند. هر یک از بخشبدنه خودرو و چرخپس کند،  حرکتتواند صورت نمی

ای است های اقتصادی، رابطهمانی و بولدوزر در صنعت ساختمان. یک مثال خوب برای مکمل بودن بخشسرمایه احتیاج دارند، مانند کارگران ساخت

برداری از های صنعتی برای بهرهگذاری خصوصی توسط بنگاهگیرد. بدون سرمایههای دولتی و بخش خصوصی شکل میکه بین زیرساخت

ها را آهن، بندر، فرودگاه و مراکز مخابراتی( دولت مخارج انجام شده در این زیرساختاههای موجود جهت انتقال محصول به بازار )جاده، رزیرساخت

های کافی در محل وجود داشته باشد. گذاری خصوصی فقط زمانی سودآور است که زیرساختتلف شده و زائد خواهد یافت. از طرف دیگر سرمایه

آهن گذاری در مناطقی که جاده و راهجا کنند و لذا به دنبال سرمایهمناطق مختلف جابهبایست بتوانند کالاها را بین گذاران خصوصی میسرمایه

 ندارند نخواهند رفت. 

دهد نیز در این میان مطرح است. مساله هماهنگی زمانی رخ می 2ممکن است مکمل یکدیگر باشند اما معضل و مساله هماهنگی ناهمگونهای بخش

از « فشار بزرگ»های دیگر وابسته است. یک کند اما تصمیم یک بخش به تصمیم بخشتصمیمات خود را اخذ میمستقل صورت بهکه هر بخش 

کننده های اجرایی تشویقبا سیاستهمزمان که  افتهینتوسعهمدرن در کشورهای نقل وحملهای طرف دولت جهت تامین مالی زیرساخت

صرفه و ارزشمند ها را بهگذاری دولت در زیرساختان بخش خصوصی را جذب کرده و سرمایهگذارگذاری بخش خصوصی اجرا شود، سرمایهسرمایه

در ادبیات توسعه، « ناکامی در هماهنگی»شاید مشهورترین مدل در برای توسعه سودمند خواهد بود.  3کند. این هماهنگی در یک تعادل برترمی

های هماهنگی میان فعالیتپراهمیت مطرح شد. وی نخستین کسی بود که به مساله رودان بار توسط  باشد که برای نخستین« فشار بزرگ»نظریه 

جامع توجه کرد. وی به چندین مشکل برای شروع صنعتی شدن در یک اقتصاد معیشتی اشاره کرد. این  الگویصورت بهیافتگی اقتصادی برای توسعه

، کالا و محصولی برای صادرات نداشته باشد. در این حالت این افتهینتوسعهکشور  که اقتصاد یک فرض شودمشکل به سادگی قابل فهم است. اگر 

شود در صورتی که نخستین کارخانه برای توسعه صنعتی احداث شود، اگر اقتصاد کشور معیشتی باشد و کارگان پول کافی برای مطرح می پرسش

تواند کند؟ نخستین کارخانه احداثی میشده این کارخانه را خریداری میخرید محصولات جدید نداشته باشند. پس چه کسانی محصولات تولید 

 کند. مقداری از کالاهای تولید شده خود را به کارگران خود بفروشد اما هیچ فردی، درآمدش را صرف خرید فقط یک کالا نمی

باشد؟ اقتصادی به سمت اقتصادی مدرن چنین دشوار میچرا شروع نوسازی اقتصاد و رشد کنند که ( این پرسش را طرح می1393تودارو و اسمیت )

که در بخش صنعت شرایط رقابت کامل وجود پنداشتند میهای گذشته بسیار نافذ بودند های توسعه نظیر مدل لوئیس که در سالبسیاری از مدل

به حد کافی مورد توجه قرار  یفناوردارد. با توجه به فرض بودن شرایط رقابت کامل، در صورتی که نیروی انسانی مهارت پیدا کند و مشکل انتقال 

باشد. اما شروع و استمرار تمرار آن مشکل میگیرد و دولت سایر خدمات ضروری را فراهم کند، هنوز روشن نیست که چرا شروع توسعه اقتصادی و اس

نظر بهشود. ها استفاده بهینه نمیاز این تکنولوژیچه بسا های بهتری در دسترس باشند. ولی آید حتی زمانی که تکنولوژیامری دشوار مینظر بهآن 

آن در شرایط افزایش بازده به مقیاس شرایط رقابت بر افزونرند. های نوین ندااز تکنولوژی و فناوریکارگیری بههای لازم را در رسد مردم انگیزهمی

کند. بسیاری از اقتصاددانان باشد. با توجه به تجربه انقلاب صنعتی، سود بردن از بازده به مقیاس نقش مهمی را در توسعه ایفا میکامل برقرار نمی

                                                                 
1 Complementarities 2 Coordination Problem 3 Superior Equilibrium 
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وجود پیامدهای خارجی که تاثیراتی بر ویژه بهسازد عه اقتصادی را دشوار میبازار، شروع توسی کاستاند که شکست و توسعه به این نتیجه رسیده

 ها و درآمدهای عاملین اقتصادی در جامعه دارد. هزینه

ای را به مانند یک یافتهشود که ضرورت هماهنگی نظامیا شکست بازار موجب میی کاستهستش  دهداست که نشان می الگویینظریه فشار بزرگ، 

های عاقلانه دولت شروع شده و فرایند بلندمدت توسعه را ایجاد تواند احتمالا از سیاستدر سطح اقتصاد بهتر درک شود. هماهنگی که میارکستر 

کند. اگر به مساله از نگاه دیگر توجه و هماهنگ تاسیس شوند، در آن صورت اقتصاد جهش میهنگام همکارخانه  100تا  50کرده و شتاب بخشد. اگر 

باشد. . بنابراین نیاز به فشاری برای هماهنگی توسعه میدر تضاد استکشور  موفق های اقتصادی با صنعتی شدنهماهنگی فعالیتعدمد، مشکل شو

ید هایی را برای اجرای آن باهمیشه لازم نباشد اما همیشه مفید است و راه ، شایدها با یکدیگر ممکن استفشار بزرگ اقتصادی در هماهنگی فعالیت

کند ، آشکار می1960و  1950اقتصاددانان توسعه را درباره مشکلات توسعه در دهه گفتمان اکنون بخش مهمی از رودان -روزنشتاین. نظریه یافت

های های اقتصادی و مکمل بودن فعالیتشود. حسن مدل فشار بزرگ این است که هماهنگی در سیاستهای توسعه تدریس میکه هنوز در کلاس

 دهد. وری بالاتر و توسعه بیشتر نشان میاقتصادی را برای ایجاد بهره

های پویای رشد و های اقتصادی ایستا و نظریهاختلاف بارز بین نظریهترین مهمهای خارجی جوییبر صرفهرودان توان گفت، تاکید در مجموع می

ها، جوییوجود این صرفهعدم پنداشتشود و با های خارجی نادیده گرفته میجوییهای اقتصادی ایستا، صرفهتوسعه است، زیرا در تمامی تئوری

« شود.های خارجی به وفور یافت میجوییصرفه»کند: تاکید میرودان که گونه همانگیرد. اما در نظریه پویای رشد و توسعه، استدلال صورت می

های شناخته ریسکهستش  در مورد بازار و نامتقارنذاتی وجود دارد و با وجود اطلاعات ناکافی و  یاگونهبهها که حال با وجود ناقصی بازار سرمایه

های خارج تکنولوژیکی اثر بازدارنده جوییهای خارجی نقدی و صرفهجوییشوند. صرفههای اقتصادی ایستا نادیده گرفته میجملگی در تئوری ،نشده

 تلاقیمحل اینکه های اقتصادی ایستا مثل قانون عرضه و تقاضا و گوید که درتئوریمیرودان ادل دارند. مشابهی بر روند و حرکت به سوی نقطه تع

رو، در این اینشوند. از کند، سایر عوامل )عرضه وتقاضا و قیمت( ثابت فرض میو قیمت را مشخص می میزانها نقطه تعادل در بازار است و آن

شوند. اما اگر قانون بازارهای ژان باتیست سه در سطح یک بازارها و غیره نادیده گرفته می کاستیوجود ریسک، های خارجی، جوییها، صرفهتئوری

های خارجی فراوان است و هم ریسک جویی. زیرا هم صرفهشود، در عمل با تمامی این موارد برخورد میداده شودجامعه و برای کل صنایع تعمیم 

. شودها برخورد میآن اهای اقتصادی ایستا ببازارها در شرایط کنونی، از نوع بازار رقابت کامل نیستند که همواره در تئوریآن، بر افزونوجود دارد. 

 ای طراحی کرد که پاسخگوی نیازهای کنونی باشد. های پویای رشد  و توسعه را به گونهپس باید با توجه به تمامی این عوامل، تئوری

 معینی از نهیکمباشد، لازم است تا یک گوید اگر منظور از یک برنامه توسعه، کسب موفقیت و افزایش شانس این موفقیت میمیرودان -روزنشتاین

از برخاستن از  شیپک جامعه در راه رشد پایدار و قائم به ذات، شبیه به برخاستن هواپیما از زمین است. یاندازی منابع به این کار اختصاص یابد. راه

گام دارای آثار به هم فزاینده برای تشکیل یک گام واحد نیست. بنابراین، بهعت بسیار زیادی لازم است تا بتوان از زمین برخاست. اقدام گامزمین، سر

فشار گذاری شرط لازم )و نه شرط کافی( برای موفقیت است. این همان چیزی است که فشرده نظریه کوانتوم یا حجم بسیار زیاد سرمایه نهیکمیک 

نسبتا  نهیکمهای زیربنایی طبعا از یک های اجتماعی بالاسری یا سرمایهگذاری در ایجاد سرمایهدهد. وی معتقد است که سرمایهبزرگ را تشکیل می

 از خارج وارد کرد. را آنتوان آید و نمیها برمیبالا نباید کمتر باشد، و این از عهده دولت

ای ها در مجموعهگذاریها، اصرار دارد که سرمایهناپذیریهای خارجی و تقسیمجوییبا تاکید بر صرفهرودان گرفت توان نتیجه می هم رفته یرو پس

ها و مآلا توسعه اقتصادی فراهم آید. او معتقد و متقارن صورت گیرد تا زمینه رشد متعادل تمامی بخشهمزمان طور اقتصادی بهگوناگون های از بخش

کاسه صورت ناپذیری موجود در این زمینه، باید در بک حجم بسیار وسیع و یکتقسیمدلیل به گذاری در امور اجتماعی و زیربناییاست که سرمایه
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ناپذیر بودن تقسیمدلیل به کند تاتشویق میهمزمان طور ها را بهگذاری در تمامی بخشهای خارجی حاصله موثر افتد او سرمایهجوییگیرد تا صرفه

جانبه گذاری همهسرمایهو  یریزهای خارجی حاصله استفاده کرد. اما در هر حال برنامهجوییها بتوان از تقاضاهای مکمل بهره گرفت و از صرفهتقاضا

های گوید که تلاشاداری و مدیریتی است و نه یک موضوع اقتصادی. وی می ایمسالهرودان از نظر  گیرد کهصورت رسیدن به این هدف  باید برای

 که باید بر رشد اقتصادی ندارند. ناناچیز و مجزا ازهم تاثیری آن چن

 

 نظریه دام تعادل در سطح پایین نلسون

 

« ماندگی و چگونگی رهایی از آنپدیده عقب»به استاد دانشگاه کلمبیای آمریکا  1، نگرش ریچارد نلسونرودان-روزنشتایننظر مشابه دیگری با نظر 

. پایه نظریه نلسون را اصولا دو 3ارائه نمود 1956در « 2تئوری دام تعادل در سطح پایین»عنوان تحت یکوتاه را طی مقاله خودنگرش  است. نلسون

گرفت. به این ترتیب که اگر درآمد سرانه هر کشوری های مالتوس سرچشمه میعقیده، از ایدهنخستین عقیده متداول در آن زمان تشکیل داده است. 

رشد جمعیت باشد، تا بتوان از بیشن کشور افزایش خواهد یافت. پس باید کوشش کرد تا رشد درآمد سرانه آت تجاوز کند، جمعیت معیش نهیکماز 

پایین  افتهینتوسعهسطح درآمد در کشورهای اینکه های باطل نجات یافت. عقیده دومی که در آن زمان متداول بود، عبارت بود از از گرداب تسلسل

، پایین بودن حالدرعینگذاری کنند. انداز و به دنبال آن سرمایهتوانند پسنمیاساس  نیبرارو، مردم این کشورها بسیار فقیر هستند. ایناست. از 

طح درآمد سرانه از کرد تا سکوشش رهایی از این تسلسل باطل، باید هاست. پس برای گذاریمیزان رشد درآمد نیز حاصل پایین بودن میزان سرمایه

پایه این عقاید متداول آن زمان، نلسون  . برزدگذاری دست و به دنبال آن به سرمایه افتیدست  اندازیک سطح حداقلی تجاوز کند تا بتوان به پس

 دهد. این روابط عباتند از:میرا ارائه کرد. او اساسا یک مدل ساده را با سه رابطه مشخص مورد استفاده قرار « دام تعادل در سطح پایین»نظریه 

ای که اساسا شبیه به تابع تولید است. در نظر نلسون، کننده برای درآمدها وجود دارد. معادلهدرنظریه نلسون یک معادله تعیین –رابطه درآمدی  .1

نلسون فرض از نظر آن جامعه. زیرا و روش تولید رایج در  فناوریدرآمد در هر کشور تابعی است از ذخیره سرمایه ثابت، اندازه جمعیت و سطح 

 این است که نیروی کار دارای نسبت ثابت با اندازه جمعیت است.  بر

اندازهای صورت گرفته طی یک دوره که به سرمایه تبدیل پس گذاری خالص عبارت است ازسرمایه در نظریه نلسون –گذاری رابطه سرمایه .2

زهای صورت گرفته دقیقا همان منابع مالی است که صرف داانکشت. به عقیده نلسون، پس های زیرافزایش مقدار زمین علاوهبهشوند می

ای آلات، تجهیزات و ابزار سرمایهرا درست برابر با میزان افزایش ذخایر ماشینها آنتوان شوند. بنابراین میگذاری در بخش صنعت میسرمایه

گیرد مگر آنکه میزان درآمد سرانه به سطح ها صورت نمیگذاریون، این گونه سرمایهطی یک دوره درنظر گرفت. روشن است که در نظریه نلس

انداز، افزایش پیدایش پسدلیل به با افزایش درآمد سرانه وهمزمان ها، گذاریسرمایهاز آن است که این قبیل پس معیشت برسد.  نهیکمبالای 

 خواهد یافت. 

در مناطقی که »گوید: در نظریه نلسون، نرخ رشد جمعیت به سطح درآمد سرانه بستگی دارد. وی در این خصوص می –رابطه رشد جمعیت  .3

آید. تغییرات در نرخ میوجود بهمیر ومرگمدت در نرخ رشد جمعیت، به سبب تغییرات در نرخ سطح درآمد سرانه پایین است، تغییرات کوتاه

                                                                 
1 Richard R. Nelson 
2 low-level equilibrium trap Theory 

3 Nelson, Richard R. (1956). A theory of 

the low-level equilibrium trap, American 

economic rewiew.  
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. این روند ادامه دارد تا آنکه سطح درآمد سرانه به خوبی در سطح بالایی نسبت به استدر سطح درآمد سرانه  تغییرات تابعی ازنیز میر ومرگ

رسد، از آن به بعد، افزایش درآمد سرانه تاثیر ناچیزی بر کاهش گیرد. به محض آنکه درآمد سرانه به آن حد میمعیشت قرار می نهیکممیزان 

 دارد. میر ومرگنرخ 

ای از درآمد سرانه در یک جامعه که در آن دامنه، نرخ رشد جمعیت فراتر از نرخ رشد درآمد عبارت است از دامنه« عادل در سطح پاییندام ت»پس 

بازگشت به سطح  لوازمشود تا رشد جمعیت شتاب بیشتری بگیرد و رو، هر گونه افزایش درآمد سرانه در این دامنه، باعث میاینگیرد. از قرار می

رو، ایندهد. از را ارائه مییی گراواپسمعیشت فراهم آید. این همان جوهره نظریه دام تعادل در سطح پایین است، که خود نوعی تسلسل فقر و  نهیکم

کند. سیم میرا در چهار گروه تقها آنکند و شوند اشاره مینلسون در پاسخ به علت گرفتار شدن در این دام به شرایطی که موجب در دام افتادگی می

همچنان در دام تعادل در سطح پایین گرفتار هستند. این ها آنسبب  نیبدصادق است و  افتهینتوسعه کشورهایاو معتقد است که این شرایط در 

 شرایط عبارتند از:

 ،بسیار زیاد بین سطح درآمد سرانه و نرخ رشد جمعیت تبعی همبستگی .1

  ،های سرانهگذاریکارگیری درآمد سرانه اضافی جهت افزایش سرمایهبه درتمایل ناچیز  .2

 و ،های بکر و بایر قابل کشتکمیابی زمین .3

 های تولیدی غیرکارا.روش .4

برای این کار  و کندمی ارائهتر از نرخ رشد جمعیت را دستیابی به یک نرخ رشد درآمد بزرگ رهایی از دام تعادل در سطح پایین و برایرهنمودی او 

سر گذارده پذیر شود و این جهش لازم است تا دام پشتصورت گیرد تا جهش امکانهمزمان طور بهای های گستردهگذاریتا سرمایه دارد کهاعلام می

 شود و شرایط رشد مداوم جهت دستیابی به توسعه فراهم آید. 

کند و بر نظریه اگرچه نلسون به خوبی دام تعادل در سطح پایین را تشریح میه دارد کدهای نلسون اظهار میو( در خصوص رهنم1373جیروند )

 : شوداشاره ها آنزند اما در نظریه او دو مشکل اساسی وجود دارد که باید به رشد متعادل مهر تایید می

شد درآمد کلی جامعه قائل شد یا خیر؟ زیرا یک رابطه تبعی جدی بین درآمد سرانه و نرخ رشد جمعیت و بین درآمد سرانه و نرخ رتوان میآیا  .1

افزایش جمعیت  علاوهبهبر اثر بهبود امکانات بهداشتی و درمانی است. میر ومرگدانیم علت اصلی رشد جمعیت در درجه اول، کاهش نرخ می

ن به افزایش سطح درآمد سرانه ارتباطی های روانی افراد یک جامعه است و چنداهای متاثر از فرهنگ جامعه و معلول واکنشبیشتر معلول نگرش

رود. زیرا هایش، به زیر سوال میپیچیدگیدلیل به است که هنه و نرخ رشد درآمد کلی جامعاتبعی بین سطح درآمد سر هرابطتر مهمرد. از آن اند

توجه کرد، که این خود، بنابر عوامل مختلفی از ذاری گسرمایهانداز و به دنبال آن انجام درآمد سرانه و تاثیر آن در انجام پس هابتدا باید به رابط

پس اندازها برای امور مختلف، چندان مشخص نیست. قبیل چگونگی توزیع درآمدها، تاثیر نهادهای پولی و مالی موجود در جامعه و تجهیز پس

تولیدی یک کشور را بهبود سازمان توان تولید توجه کرد که این نیز بستگی دارد که تا چه اندازه می گذاری ویهااز آن باید به رابطه بین سرم

های گرفت و نوآوریکار بهرا « های مقیاسجوییهای خارجی و صرفهجوییصرفه»از قبیل  یمختلفهای جوییتوان صرفهبخشید و چگونه می

ای است ن رابطه تبعی بین درآمد سرانه و نرخ رشد درآمد کلی، یک رابطه مستقیم نیست. بلکه رابطهرا مورد استفاده قرار داد. بنابرایگوناگون 

ای نشان این روابط علت و معلولی را دربر گرفته است، قبول آن، به گونهگوناگون ها و مشکلاتی که مراحل غیرمستقیم که با توجه به پیچیدگی

 اندیشی است. از ساده
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زمان طراحی کرده  سویهآید. زیرا نلسون روابط تبعی خود را بدون در نظر گرفتن میوجود بههایی است که در طول زمان مشکل دوم، پیچیدگی .2

یاد « مارپیچ باطل»توان از های موجود بین رشد جمعیت و رشد درآمد در طول زمان توجهی نکرده است. در اینجاست که میاست و به علقه

های ناکافی همچنان در حالت گذاریاز سرمایهپس است که براساس آن، اگر چه یک کشور ممکن است هنوز  ایچرخهپیچ باطل، کرد. مار

 گذاری وجود داشته است. از سرمایه شیپاما این حالت همان حالتی نیست که  ،ماندگی به سر بردعقب

وجو جستبیان دور باطل فوق بوده است و برای رهایی از آن، جهشی را پی در« دام تعادل در سطح پایین»در هر حال ریچارد نلسون با ترسیم 

 گیرد. زیرا این شرایط است که به عقیدهکند که جامعه را در حالتی قرار دهد که در آن حالت، نرخ رشد درآمد در ورای نرخ رشد جمعیت قرار می

« دکترین رشد متعادل»آورد. در اینجاست که وی به گروه طرفداران نلسون، رشد مداوم را برای رهایی از دام تعادل در سطح پایین فراهم می

 .کندمیوجو جستهمزمان طور بهکاسه و های یکگذاریپیوندد و شرایط تحقق این جهش را در سرمایهمی رودان-نیروزنشتا

 

 عه نورکسنظریه بازار در توس

 

گوید: . او در این زمینه به صراحت میستا گرفتار دیده« دورهای باطل فقر»یافتگی را در گرداب است که پدیده توسعه پژوهیتوسعه 1راگنا نورکس

از کمبود سرمایه برآمده ، بازتاب بازدهی یا قدرت تولید در سطح پایین است، اما این نیز خود افتهینتوسعهسطح درآمدهای پایین در کشورهای »

نورکس در شمار آن  «شود.ل کامل میطانداز جامعه است. بنابراین دور باباشد و کمبود سرمایه نیز به نوبه خود، معلول محدود بودن ظرفیت پسمی

کنند. به این ترتیب داخلی انکار می المللی را در ایجاد راه رهایی از بازارهای محدودگیرد که نقش تجارت بیننظران توسعه قرار میدسته از صاحب

دی اهمیت بسیار اپردازد، بلکه به نقش بازارهای داخلی در ایجاد توسعه اقتصالمللی در این زمینه به مخالفت میتنها با نقش خودکار بازرگانی بیناو نه

با توجه  درواقعگذاری بستگی به حجم و وسعت بازار دارد و انگیزش به سرمایه»گوید: روست که به تسلسل دیگری اشاره کرده و میایندهد. از می

شود. این تعبیر نوینی است از نظریه آدام اسمیت در این باره که حدود تقسیم کار ها تعیین میگذاریبه حجم و وسعت بازار است که حدود سرمایه

، ظرفیت خرید عبارتیبهازار همان قدرت تولید یا میزان بازدهی است. شود. اما وسیله موثر در تعیین حجم و وسعت ببه وسیله وسعت بازار تعیین می

شود. اما گرفته میکار بهای دارد که سرمایه در تولید ، بازدهی تولیدی، بدون تردید بستگی به درجهحالدرعیندر بازار به معنای ظرفیت تولید است. 

گذاری محدودتر خواهد بود. این نیز دور تگی دارد و هر چه بازار کوچکتر باشد، سرمایهدرنظر هر کارفرمایی حدود کاربرد سرمایه به وسعت بازار بس

 «باطل دیگری است که باید به آن توجه کرد.

 : به تصویر کشید 2شکل صورت توان بهبحث نورکس را می

 

                                                                 
1 Nurkse, Ragnar. (1953). “Problems of 

capital formation in under-developed 

countries” Oxford, (1958). “The conflict 

between balanced growth and 
international specialization”, Lectuer on 

economic development faculty of 

economics (Istanbul university) and 

faculty of political sciences (Ankara 
university), Istanbul. 
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 نورکساز نظر نیافتگی . دایره فقر یا دور تسلسل توسعه2شکل 

 

توان از این دورهای باطل رهایی یافت؟ او در گیرد که چگونه میقرار می اساسینورکس بعداز تشخیص این دورهای باطل، در مقابل این پرسش 

« دکترین رشد متعادل»و در شمار طرفداران  دهدمیمورد تایید قرار را  نارود –روزنشتاین که نظریه  استتلاش برای پاسخ گفتن به این پرسش 

توان گفت نورکس . درواقع میپردازدمیرودان از نظر در مورد کارخانه تولیدی کفش، به حمایت رودان معروف رار گرفت. نورکس با استفاده از مثال ق

های مجزا و انفرادی حساب گذاریتوان بر سرمایهاند. راگنار نورکس که معتقد بود نمیداشته« دکترین رشد متعادل»سهمی مشابه در ارائه رودان و 

 کامل کرد. را  نارودنظر  1953کرد، در سال 

از این  زیگرتنها راه »گوید: لازم است. او میجانبه همههای باطل، فعالیتی و اساس بحث نورکس این است که برای رهایی از چنگال تسلسل دهیچک

پیدایش  ،کار رهاورد چونبست است، از بن زیگرباشد. این همان راه صنایع مختلف میسرمایه در دامنه وسیعی از  هنگامهم، کاربرد ی باطلدورها

آورند، میوجود بهآورند، از این حیث که برای یکدیگر بازار مصرف انبوه را فراهم می ساز و برگکه  یصنایع بیشترجانبه است. همه گسترده وبازار 

دهد: او ادامه می« است. فراگیرکنند. بنابراین، دستیابی به رشد متعادل، مستلزم یک رژیم می پشتیبانییکدیگر از شوند و صنایع مکمل محسوب می

که، کارگران با قدرت تولیدی بیشتری کار ای گونهبهاست. گوناگون گذاری متعادل در صنایع از دور باطل اشاره شده، الگوی سرمایه زیگرحل راه»

در  ریچشمگشود. حال، زمانی که افزایش سطح یابد و هر یک مشتری دیگری میهای تولید بهبود میابد، تکنیکیکنند، سرمایه افزایش میمی

توانند فرایند توسعه را از طریق افزایش تقاضای داخلی درآمد میخورد، کشورهای کمتقاضای جهانی برای محصولات اولیه صادراتی به چشم نمی

د جامعه است، چرا که این نیز به نوبه خود قدرت خرید حقیقی را در جامعه تلزم بالا بردن قدرت و توان تولیلی مسدنبال کنند و افزایش تقاضای داخ

تواند ها در خطوط مختلف تولیدی میگذاریآورد. به این ترتیب، استفاده از الگوی حمایت متقابل سرمایهمیوجود بهدهد و بازار لازم را افزایش می

  کلام رشد متوازن است.  عصارهبازار بیافزاید و اقتصاد داخلی را از عقبماندگی نجات دهد. این درواقع  گسترهبر 

مجرد و افزایش قدرت تولید در  یگذارممکن است. زیرا اگرچه روند سرمایهصرف نانورکس بر این باور است که پیشرفت از طریق توسعه یک بخش 

ها نیز ها سایر بخشقیمت وکارسازتوان انکارکرد که از طریق های اقتصاد دارد و نمیآثار مثبتی بر سایر رشته حتم،طور بهیک صنعت به تنهایی نیز 

کند. کند اما بسیار کند کار میها کار میقیمت وکارسازاست. « قدم آهسته»شوند. اما این یک پیشرفت با آهنگ روند توسعه وادار می جوییبه پی

، صنایع با قدرت تولید بالا افتهینتوسعههای صادراتی کشورهای های مستقیم خارجی در بخشگذاریقیقت است که چرا سرمایهاین بیانگر همان ح

جزایری دورافتاده در مجموعه اقتصاد این کشورها فراهم آورده است و پیدایش این بخش پیشرو، سهم ناچیزی در بالا بردن قدرت تولید صورت بهرا 

آن، اگر تنها یک رشته صنعتی در چارچوب اقتصاد داخلی پیشرفت کند، ممکن است تاثیر آن بر رشته بر افزونهای داخلی اقتصاد داشته است. بخش

درآمد سرانه 

محدود

انداز کمپس

گذاری سرمایه

محدود

ناپذیریکشش

تولید

اشتغال کم
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آهنگ توسعه در کردن  ای برای آهستهدیگر )به دلیل ماهیت رشته دوم( کند و نامعین باشد. سستی فرایند توسعه در رشته دوم، به نوبه خود وسیله

 شود. با پدیده بازده نزولی مواجه میسرعت بهشود. همچنین، کابرد سرمایه تنها در یک رشته، رشته اول می

 ای برای تسریع رشد اقتصادیکند که به عقیده من رشد متوازن وسیلهنورکس در ادامه بحث خود پیرامون توجیه نظریه رشد متعادل، اضافه می

من، رشد متوازن نخستین گام و بهترین وسیله برای نجات از این از نظر قبول است. اما هایی قابلگذاری از جنبه. من نیز موافقم که این تفاوتاست

وقتی که نیروهای خارجی موثر در توسعه )که از طریق گسترش تجارت ویژه بهای است برای افزایش نرخ رشد اقتصادی، هاست. وسیلهسردرگمی

دانیم خواهیم پیشرفت اقتصادی است و نه قبول وضع موجود. اما میآیند( غیرفعال و ضعیف هستند. آنچه میدید میگذاری خارجی پخارجی و سرمایه

برای ویژه بهالمللی وجود تقاضای کافی در سطح بینعدمنیز به بازار کافی محتاج است. بنابراین در شرایط  آنکه پیشرفت، به سرمایه نیاز دارد. که 

اگر کشورهای که پرسش  اینباید به بسط تولیدات خود برای بازارهای داخلی روی آورند. وی در پاسخ به ها آنمانده، کشورهای عقبکالاهای صادراتی 

ها استفاده در تمامی بخشهمزمان های گذاریاند و برای رسیدن به توسعه اقتصای باید از رشد متوازن و سرمایهنیافته با کمبود سرمایه مواجهتوسعه

است که دکترین رشد متعادل به خودی خود به این مساله  یاتیح: توضیح این نکته گویدمیآورند؟ های لازم را به دستکنند، چگونه باید سرمایه

مساله دارم این موضوع را در بحث خود روشن کنم که دکترین رشد متعادل قبل از هر چیز به تلاش شود. ارتباطی ندارد که سرمایه از کجا تامین می

گونه که آرتور لوئیس به شرح فرایند توسعه شود تا عرضه آن فراهم شود. پس، همانشود. تقاضای سرمایه خود باعث میتقاضا برای سرمایه مربوط می

ل از یی متشکدر فضایی متشکل از عرضه نامحدود کار پرداخت، درنظر من نیز رشد متعادل روشی است برای رسیدن به توسعه اقتصادی در فضا

 عرضه نامحدود سرمایه.

 

 توسعهنوسازی نظریه 

 

است و بعداز جنگ  برگردان شدهسازی و ... گری، نویننوسازی، مدرن شدن، امروزینه کردن، متجدد شدن، نوینبه در فارسی  1اصطلاح مدرنیزاسیون

 2در ادبیات علوم اجتماعی مطرح شده است. ایزنشتاد هژمونیکرویکرد و مکتبی مسلط و عنوان بهمیلادی  1960و  1950های جهانی دوم، در دهه

های اجتماعی، اقتصادی و سیاسی است که در اروپای لحاظ تاریخی، نوسازی فرایند تغییر به سمت آن نوع نظامبه»نویسد: در تعریف نوسازی می

بیستم در سایر کشورهای سده ورهای اروپایی و در یافت و در دیگر کش و توسعه تکویننوزدهم سده هفدهم تا  سدهشمالی از آمریکای غربی و 

مدرن و پیوند آن به جهان پیشاجامعه سنتی یا « کامل»، نوسازی را دگرگونی 3ویلبرت مور« لاتین، آسیایی و آفریقایی انتشار یافته است.آمریکای 

سابقه نهادها کارکردهای متنوع و متغیری را بواسطه افزایش بیسرعت بهبیند که طی آن نوسازی را فرایندی تاریخی می»، 4داند. سیریل بلکمدرن می

، نوسازی را حرکتی به سوی جامعه نو تعریف 5رابرت وارد« پذیرند.شناخت انسان و کنترل بر نیروهای طبیعت که همراه با انقلاب علمی است، می

برای در اختیار گرفتن یا تاثیرگذاری بر اوضاع طبیعی و اجتماعی محیط  توانایی بسیار زیاد»جامعه نو چنین است:  یهاشناسهکند و به عقیده او می

دانند که به موجب ، نوسازی را فرایندی می6گابریل آلموند و جیمز کلمن« و برحسب نظام ارزشی که به مطلوبیت و نتایج این توانایی خوشبین است.

برای مدرنیزاسیون )نوسازی( ها آنهایی را که شوند. ویژگییافته میتوسعههایی شبیه جوامع ویژگیواجد های سیاسی سنتی غیرغربی آن نظام

                                                                 
1 Modernization 

2 S. N. Eisenstadt 

3 Wilbert Moore 

4 Cyrill Black 

5 Robert Ward 

6 Gabriel Almond & James Coleman 
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علوم سیاسی به نوسازی، چگونگی  شمندانیاندنگرش  در . شمارند عبارتند از: درجه بالای شهرگرایی، بالا بودن سطح سواد و درآمد سرانه و ...برمی

 های اجتماعی مورد توجه است. چالشبا  افزایش تغییر و پاسخگویی به تقاضا برای تغییر و مقابله

و رونق تجاری، تعاملات گسترده اقتصاد ملی با نظام اقتصاد جهانی  اقتصادی نظریه مدرنیزاسیون یا نوسازی در معنای کلی خود ناظر بر شکوفایی رشد

بررسی  ناظر بر. اساس این نظریه داردعه نظر که صرفا به توسعه مادی جام استو برخورداری عموم شهروندان از رفاه، ثروت و امکانات مختلف 

به فرآیند توسعه و تغییر اقتصادی، اجتماعی و  و یابدتر به سطوح بالاتر تطور میو تولید سطوح پایینسازمان که از است های اجتماعی بندیصورت

هستش . به همین ترتیب، مراد از توسعه سیاسی نیز به معنای کاملا مصطلح برخورداری شهروندان از حق تعیین سرنوشت، شودتوجه میفرهنگی 

حاکمیت مردم، سازوکارهای سیاسی و اجتماعی متعارف و مرتبط با مشارکت سیاسی شهروندان نظیر تحزب، بر  مبتنیسالار و نظام سیاسی مردم

عنوان بهنظریه نوسازی اینکه ، از جمله ستا . اگر چه این نظریه با انتقاداتی هم روبرو شدهاستو وجود جامعه مدنی فعال ها و مطبوعات آزادی رسانه

توصیف شده است. « 2عقلانیت غربی»و « 1نهادگرایی غربی»بر  مبتنیتوسعه اساسا اروپامحور و  ایعنوان مسالهشناختی به موثرترین رویکرد جامعه

نموده است توسعه سیاسی و کوشش از جنگ جهانی دوم های پستوسعه درسالبه  مربوطجریان اصلی مطالعات عنوان بهنگرش به توسعه  وهیشاین 

بنیاد ترقی و یگانه راه پیشرفت یا الگویی مطلوب برای نیل به توسعه در کشورهای عنوان بهداری غربی را های سرمایهنظامبرمبنای اقتصادی 

 به این کشورها معرفی نماید.  تهافینتوسعه

با رشد و گسترش رویکردهای هنگام همنگرش به مقوله توسعه و  وهیشاین  هژمونیچند دهه از پس( بر این باور هستند که 1396) هارتویک و پیت

، مبنا و یینظریات فراساختارگرا بروزبا همزمان خصوص به، در چند دهه اخیر و یا نوگرایی سیطره مدرنیسمتحتانتقادی به علوم انسانی و اجتماعی 

  مفهوم توسعه در چارچوب جریان اصلی از سوی این رویکردهای انتقادی به شدت به چالش کشیده شده است.

پی اجتماعی تعریف نموده و دردگردیسی های کلان دگرگونی و شناسان کلاسیک مقوله نوسازی و توسعه را در قالب نظریهپردازان و جامعهنظریه

پردازان مکتب نوسازی موانع شود؟ نظریهها و تغییرات وسیع و گسترده میبودند که یک جامعه چگونه دچار دگرگونی پرسشپاسخگویی به این 

کشف رهاورد . در این دیدگاه، رشد غنی شمال حاصل استعمار جنوب نیست، بلکه نگرندمنشور تجربه توسعه شمال می پشتتوسعه جهان سوم را از 

های فرهنگی و نهادهای اجتماعی، سیاسی و اقتصادی که کلید توسعه شمال هستند با مفهوم تجدد آمیخته وز پایدار رشد اقتصادی است. ارزشرم

بخش اندکی از این فرایندها از روی اینکه رغم بههای سنتی سازماندهی اجتماعی است. اند. نوسازی اروپایی دربرگیرنده حذف تدریجی روششده

های رشد اقتصادی پویا و صنعتی را خلق شوند تا پایههای زندگی اجتماعی به یکدیگر نزدیک میبرخی از حوزههمزمان ریزی است، روندهای مهبرنا

 کنند. 

بسیار کنند، پردازان این مکتب ارائه میمشخصاتی که نظریهدارد اعلام میعناصر اصلی نوسازی چیست؟ ( در پاسخ به این پرسش که 1384ساعی )

گیرد: سکولاریزم )افول اهمیت مذهب در زندگی هایی وجود دارد که بیشتر مورد تاکید قرار میمتفاوت است. اما در میان موارد ارائه شده، ویژگی

ه ن لیاقت و شایستگی براساسهای اجتماعی ، افزایش تحرک اجتماعی، نظام پاداشفناوریاجتماعی و فرهنگی(، شهرنشینی، گسترش علم و 

هایی که قدرتمندان سیاسی در زندگی اجتماعی و اقتصادی ها، محدودیت کنترلهای اجتماعی و تنوع دیدگاههای شخصی، پذیرش نوآوریموقعیت

ی ها توسعه اقتصادهاظهور فضای خصوصی، برقراری حاکمیت قانون و توسعه بخش گسترده نیروی کار جامعه. تمام این ویژگیویژه بهکنند، ایجاد می

                                                                 
1 Western institutionalism 2 Western ratinality 
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کنندگان و کنندگان، مصرفغیرمتمرکز توسط بخش وسیعی از تولید یاگونهبهگیری در آن د، اقتصادهایی که تصمیمنکنبازار را تکمیل میبر  مبتنی

 .است تتمند مذهب و سیاسرگیرد و تقریبا خارج از کنترل مستقیم قدکارگران صورت می

نام برد.  6و ساموئل آیزنشتات 5، نیل اسملسر4، ماریان لوی3، دیوید اپتر2، گابریل آلموند1پارسونزتوان تالکوت اعضای برجسته مکتب نوسازی را می

باید مرحله گذار از جامعه سنتی به جامعه  این کشورهارشد اقتصادی پایدار و خودجوش در جنوب، تکوین پردازان نوسازی معتقدند که برای نظریه

. موانع اساسی نوسازی شودترسیم میالگوی شمال  جوییبا پینمایند. بنابراین، مسیر توسعه  طیند، اتجربه کرده شتریپمدرن را که کشورهای شمال 

که وابستگی  بر این باور هستندها آنشود که با رشد اقتصادی و صنعتی مغایر است. های فرهنگی سنتی کشورهای جنوب ناشی میاز نهادها و ارزش

کند تا بلکه این روابط به کشورهای جنوب کمک می کندها را حفظ میآنمنافع متقابل تنها نهنوب ارزشمند است زیرا ج –متقابل اقتصادی شمال 

هایی . اما نظریه نوسازی اکنون با نامبستر توسعه فراهم شودشوند، میها آنماندگی سنتی که باعث عقباجتماعی های ساختارها و ارزشبا بازنوساخت 

« نوسازی سنت»هایی مانند کند( و بدیلعنوان منبعی برای توسعه تلقی میعنوان یک مانع، بلکه بهرا نه به« سنت»نوسازی جدید )که مانند نظریه 

های های غیردولتی و سازماننهادهای توسعه، از جمله سازمانمیان  روی این رویکرد در زمان حاضر، همکاریفراهای مطرح است. یکی از گزینه

 است. « سنتی» اجتماعی

 :شماردرا چنین برمیتظران الگوی نوسازی توسعه در میان صاحب مشترک اصول نظری( 1388ملکی )

بوده  یضرورنقش دولت ها آناز نظر کنند. ها را رد مینئوکلاسیکبه  مربوط مداخله دولت، عمدتا تحلیلعدمداری صاحبان نظریه رشد سرمایه .1

در مقابل بازار را  یکاستها آنبازار به تنهایی قادر به حل مشکلات اقتصادی نیست.  ،اثرگذاری آن بر روند تحولات جامعهو بدون هدایت دولت و 

 ند. نکها مطرح مینئوکلاسیک

ری از گیتوان به توسعه اقتصادی دست یافت. این الگو با بهرهصنعتی شدن کلید توسعه است. تنها از طریق تقویت بخش صنعتی است که می .2

در جریان این تحول، اساس  نیا برکند، داند که جامعه کشاورزی را به نظام صنعتی تبدیل میها، توسعه اقتصادی را فرایندی مینظریه کلاسیک

 گیرد. می برعهدهصنعت هدایت رشد اقتصادی را 

به تحولات جهانی و تاثیر  یاندکنظران این الگوی نظری، بهای تاثیر عوامل داخلی قرار دارند. صاحبتحتنیافتگی عمدتا یافتگی و توسعهتوسعه .3

انداز، کوچک بودن بازار در این کشورها و نهادهای گسترش فقر، کمبود پسها آناز نظر ند. هدمی افتهینتوسعهآن بر ساختار اقتصادی کشورهای 

گرایانه از مدرنیته است، یعنی رویکرد دیگر در این نظریه برداشت کثرتروند. میشمار بهاجتماعی و اقتصادی از عومل بازدارنده توسعه اقتصادی 

. امروزه هستندهای جدید و متفاوت سهیم و خلق مدرنیته« بازسازی مدرنیته»ید، نیستند، بلکه در تولکننده مصرفدیگر  افتهینتوسعهکشورهای 

های بدیل هستند. به همین خاطر تهیکنند، بلکه خواهان مدرنای تلفیقی اکتفا نمیشیوهپویش فقط به نقد مدرنیته غربی و یا  یتیگاکثریت 

پذیر، پسافوردیسم، پیچیدگی اجتماعی و شهری( یا رویکردی خصصی شدن انعطافمثابه یک وضعیت )ترا نه به یا پسانوگرایی مدرنیسمتباید پس

اند، یک ادراک، سبک و گرایش فلسفی دانست. مطالعات پسااستعماری که بنیان مفروضات مدرنیستی را هدف گرفتهعنوان بهانتقادی، بلکه 

 در مطالعات شهری توجه دارد.ویژه بهوسطایی جدید، های سدهرنیته اندازند. یک ارزیابی پیچیده دیگر در این مکتب به مدبخشی از این چشم
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 مراحل پنجگانه رشد روستونظریه 

 

مورخ عنوان بهاز وی  2و مشاور اقتصادی کاخ سفید در آن زمان، کسی است که بنجامین هیگینز 1960اقتصاددان برجسته دهه  1والت ویتمن روستو

توسعه را با نگرشی تاریخی کند. روستو کوشیده است تا نظر در تئوری اقتصاد و متخصص در مسایل توسعه اقتصادی یاد میاقتصادی برجسته، صاحب

نیز ناچار  افتهینتوسعهبه توسعه است و کشورهای  معنی نیلبهاین مراحل  ازهر کشوری آمیز گذار موفقیتنظر روستو  ازو طی مراحلی تبیین کند. 

 یاز مراحل گذارگذار یا عدم بنابراین، در نزد باورمندان به این نظریه،برسانند.  یافتگیخود را به مرحله توسعه تاریخی این مراحلاز ر اهستند تا با گذ

چنان گسترش یافت که  اکه بعد -« 3فرضیه خیز»اساس بحث درباره  آید.شمار مینایافتگی بهتوسعهیافتگی یا توسعه اقامه دلیلی برنشانه و خاص، 

در شهر کنستانس به تاریخ « 5المللیانجمن اقتصادی بین»نظر تحتگزارشی بود که والت روستو در کنفرانسی  –معروف شد « 4اقتصاد خیز»به 

خود را درباره رشد، توسعه و علت آن نگرش  ،از هر مساله شیپ، «مراحل رشد اقتصادی»عنوان تحتخود پرآوازه او در کتاب  سپس. 6ارائه داد 1960

ارائه صورت بهراه یک مورخ اقتصادی برای تعمیم مسیر حرکت تاریخ مدرن است. شکل این تعمیم  بیانگراین کتاب : »7نویسدکند. او میمشخص می

ام که کاملا ممکن است و یا برای منظورهایی خاص و محدود، گاهی حتی لازم است تاریخ به این عقیده رسیده جیتدرهبباشد. من مراحل رشد می

رشد اقتصادی پیرامون  نظریهبندی کنیم. نتیجه این کار آن است که هم یک از نواحی را به مراحل مختلف تقسیم ایپارهاقتصادی و گاهی هم تاریخ 

  « شود.درباره تاریخ مدرن عایدمان می ترعام نظریهیک  کلی طوربه آوریم و همبه دست می

عقاید مارکس صریحا روستو  صرفابندی تاریخ توسعه کشورها به دست دهند، اما اند تا الگوهایی از مرحلهکوشیده دیگر اگر چه بسیاری از اقتصاددانان

رو، این. از کردتئوری ارائه  عنوان یکمراحل تاریخی را در تبیین توسعه کشورها به ،روش مارکس با برگیری ازوی  ای کهگونهبه تاثیر قرار دادتحترا 

که مارکس مراحل تکاملی تاریخ جوامع بشری گونه هماناند. ردهاگذنام« 8یک اعلامیه غیرکمونیست»روش برخورد روستو را با مسائل تاریخی مدرن، 

در اینجا باید توجه  .بندی کرده استداری بورژوازی، سوسیالیسم و کمونیسم تقسیمفئودالیسم، سرمایهبه مراحل را به عنوان ماتریالیسم تاریخی 

ذکری به میان نیاورده است، زیرا در زمان وی توسعه به معنای امروزی  –صریح  یاگونهبهآن هم  –داشت که مارکس از توسعه اقتصادی و اجتماعی 

کند، این چنین ای توسعه را تداعی میداند و تکامل نیز به گونهر تحول جوامع بشری را یک سیر تکاملی میآن مطرح نبوده است. اما چون او سی

شود که برداشت مارکس از سیر تکاملی جوامع بشری و ارائه آن به این شکل، از اندیشه مارکس به توسعه حکایت دارد. گفته شده گیری مینتیجه

کمک گرفت. او معتقد است که  9یرتوان از مطالعات جرالد میگذاری، مییابی این نامخوانند. برای ریشهمی« ریدامارکس نظام سرمایه»روستو را 

بین  و فاحشی اختلافات اساسی که حالروستو و زنجیره تحول تاریخی مارکس را تشخیص داد درعینی امرحلههای توان وجوه تشابه بین تحلیلمی

روستو در تشریح . 10نموده است ه، تقسیمداری را به پنج مرحلسیر تکاملی جوامع سرمایهگیری از مارکس، با واموستو نیز ر نظرات این دو وجود دارد.

 بندی کرد: دسته زیرشان، در یکی از پنج مرحله اقتصادی گاهیجالحاظ توان تمام جوامع را بهگوید که میمیتاریخ رشد جوامع انسانی 

نیوتونی نسبت به جهان پیشا فناوریعلم و بر  مبتنیای است که ساختار آن در درون توابع تولید محدود، سنتی، جامعهجامعه  -11جامعه سنتی .1

رایج بود که جهان خارج، باورداشت این ها انسانزمانی است که در بین و جا نیوتون نمادی از آن نقطه عطف تاریخی فیزیکی است. در این
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در اختیار گیرد. مفهوم جامعه سنتی، مند نظام یاگونهبهتواند این قوانین را قوانین شناخته شده است و انسان میتعداد محدودی سلطه تحت

توان شود. زمین کشاورزی قابل گسترش است و میوجه، معنای ایستایی ندارد و افزایش تولید محصولات مختلف در آن نادیده گرفته نمیبه هیچ

قعیت اصلی در مورد جامعه سنتی اای فنی را که بسیار هم مولد هستند، در تجارت، صنعت و کشاورزی وارد نمود اما وهبرخی ابداعات و نوآوی

و علم  یفناوراز برگرفته چنین حدی ناشی از آن بود که توان بالقوه هستش  آن بود که حد معینی برای رشد سطح تولید سرانه وجود داشت.

را شد. در جوامع مذکور، درجات مختلفی از اشکال اولیه صنعت توسعه گرفته میکار بهمند نظام یاگونهبهکه جدید نه در دسترس بود و نه آن

فکری متناسب با چارچوب دسترسی به علوم جدید و کاربرد آن و در مجموع عدمواسطه بهوری همچون کشاورزی یافت اما سطح بهرهوان تمی

از منابع خود را به کشاورزی اختصاص  یریچشمگوری بخش بود. چنین جوامعی به علت محدودیت بهرهوری بسیار محدود شده آن سطح بهره

که فضا و امکان اندکی برای تحرک ، ضمن آنبوداز این نظام کشاورزی  برگرفته دادند و متعاقب آن، نوعی ساختار اجتماعی و سلسله مراتبیمی

چه کردند. نظام ارزشی این جوامع عمدتا با آنی ایفا میعاجتماسازمان ای در ای، نقش برجستهعمودی وجود داشت. پیوندهای خانوادگی قبیله

تنگاتنگ بود. یعنی فرض بر این بود که دامنه امکانات بالقوه برای رشد افراد در طی صدها  وندیپشود در نامیده می« 1تقدیرگرایی دیرپا»که 

 کرد. سال هیچ تفاوتی نمی

های خیز فراهم شرطای که در آن پیشگذار است، یعنی دورهدومین مرحله رشد دربرگیرنده وضعیت جوامع در حال - 2شرایط ماقبل خیز .2

کشد تا یک جامعه سنتی چنان متحول شود که بتواند از ثمرات دانش جدید استفاده نماید، بازدهی نزولی شوند. زیرا زمان زیادی طول میمی

شود. در تر میهایی چون تجارت داخلی و خارجی نیز گستردهمند شود. قلمرو فعالیتمزایا و تبعات تحولات جدید بهرهبرساند و از  نهیکمرا به 

ها با این فعالیت یکنند. اما تمامهای نوین تولید استفاده میو از روش شوندریزی میپایههای پیشرفته صنعتی اطراف و اکناف کشور کارخانه

وری آن اندک است. از دیگر های سنتی تولید و بهرهگیرد که هنوز مشخصه اصلی آن روشای شکل میتصاد و جامعهسرعتی آهسته، در اق

سیاسی در مناطق مختلف از قدرت زیاد برخوردارند  ینهادهاها آنها و ساختار اجتماعی کهن است که همراه با های جوامع یاد شده ارزشویژگی

های دوران لحاظ سیاسی، تشکیل یک دولت ملی متمرکز و توانمند از ویژگیگیرد. بهقیم با یکدیگر صورت میدر ارتباط مستها آنو توسعه 

گرایی جدید و در تقابل با منافع هایی است که استوار بر نوعی ملیائتلاف براساسآمادگی برای جهش اقتصادی است و استقرار چنین دولتی 

دارند. قسمت و مهمی های عمومی و اجتماعی، نقش اساسی گذاریدر این مرحله سرمایه باشند.استعماری میهای ای و سنتی و یا قدرتمنطقه

شود: ایر مخارج عمومی اجتماعی و سنقل وحملباید صرف وسایل به سه دلیل عمده شود، گذاری میبسیار مهمی از مجموع مبالغی که سرمایه

 ( غیرمستقیم بودن عایدات این3ها، و گذاریسرمایه گونه ( عظیم بودن حجم این2گذاری عمومی، ( طولانی بودن دوره بازگشت سود سرمایه1

 در مراحل انتقال یا ایجاد شرایط مقدماتی ایفا نماید. محوریکند که دولت نقش ها، برای جامعه ایجاب میگذاریسرمایه گونه

نیروهای مولد پیشرفت چیرگی روند. از بین می« باثبات»ع کهن در مقابل رشد ها و موانمرحله خیز دورانی است که در آن مقاومت - 3خیز .3

ای عادی و . بدین ترتیب رشد، به مسالهشودنمودار میرفته بر جامعه آورد، رفتههای جامعه جدید را فراهم میزمینهها آن اقتصادی، که فعالیت

در صنعت و  فناوریو گسترش « سرمایه بالاسری اجتماعی»تر، خیز اقتصادی، هم مستلزم افزایش گردد. در حالت کلیمتعارف تبدیل می

ساز ظهور قدرت سیاسی برای گروهی از افراد که نوسازی اقتصادی را امری جدی و برخوردار از اولویت سیاسی کشاورزی بود، هم زمینه

در  دگربارها آناز  یریچشمگآورند که بخش یابند و سودهای زیادی به بار میدانستند. در طی دوره خیز، صنایع جدید سریع گسترش میمی
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غیرمستقیم از طور بهشوند. این خدمات شود و صنایع جدیدالتاسیس نیز موجب ارائه خدمات بیشتری میگذاری میهای جدید سرمایهکارخانه

صنعتی کالاهای ها به کارگر وابسته است. از آن جایی که صنایع و کارخانه شوند، زیرا حیات صنایع به تعداد زیادفعالیت همین صنایع منتج می

دو شرط برای وقوع مرحله از نظر روستو  یابد.ها و مناطق شهری دیگر نیز گسترش میها نیز نیازمندند، فعالیت صنعتی در کارخانهسایر کارخانه

انتقال از مرحله قبل به مرحله خیز را موجب شوند و پیشرو بخش منزله هبخیز عبارتند از: رشد سریع چند بخش اساسی صنعت که بتوانند 

 وم رشد و توسعه سریع.ادیگری، ایجاد شرایط و چارچوب سیاسی، اجتماعی و نهادی لازم برای تد

 ترتیب اقتصاد رو شود، بدینسر گذاشتن مرحله خیز، فاصله طولانی پیشرفت مداوم ولی پرنوسان آغاز میپشتاز پس - 1رسشحرکت به سوی  .4

شود، متحول می هافناوریدهد. ساختار اقتصاد با بهبود های اقتصادی خود گسترش میفعالیت یرشد، پیوسته تکنولوژی مدرن را در تمام به

کند. میو تثبیت ا لملل پیدایابند. اقتصاد جایگاه خود را در اقتصاد بینتر رشد متعادلی میگیرد و صنایع قدیمیرشد صنایع جدید شتاب می

آیند و کالاهای نوینی برای صادرات میوجود بهگردند، نیازهای جدید وارداتی شدند در داخل کشور تولید میاز خارج وارد می پیشترکالاهایی که 

های نو، در مقابل ها و ارزشکند و تعادلی بین نهادهماهنگ باشد ایجاد میکارآمد شوند. جامعه شرایطی را که با الزامات تولید جدید ساخته می

 بلوغ یا نماید که که موجبات افزایش روند رشد را فراهم آورند.های کهن را چنان اصلاح میسازد و یا ارزشهای کهن، برقرار مینهادها و ارزش

کند، صنایعی که نیروی که در آن اقتصاد ظرفیت فراتر رفتن از صنایع اولیه را پیدا می کردای تعریف نظری، مرحله گونهبهتوان را میرسش 

منابع بسیار متنوع بپردازد و از کارگیری بهمرحله خیز بودند. در این مرحله، اقتصاد کشور خواهد توانست به نحو کارایی به جذب و  پیشران

 ها بهره جوید. ترین تکنولوژیثمرات پیشرفته

معطوف خواهد شد، این مرحله را  3دوامهای اصلی اقتصاد، به تولید خدمات و کالاهای مصرفی بادر این مرحله، بخش – 2مصرف انبوهعصر  .5

درآمد در این مرحله، . هستندمزایای آن  در جویش گذارند، ژاپن و اروپای غربی نیز با هیجان و اشتیاق فراوانسر میمریکاییان پشتآاکنون 

خوراک وکنند، مصرفی که فراتر از خوردرسد که تعداد زیادی از افراد بر میزان مصرف خود نوعی احاطه پیدا میای میی به نقطهسرانه واقع

ای که به مهارت کند که نسبت جمعیت شاغل در ادارات یا مشاغل کارخانهباشد، ساختار نیروی کار چنان تغییر میاولیه، سرپناه و پوشاک می

از پس اقتصاد افزایش دهند. در مرحله رسش رود. این عده همیشه خواهان آن هستد که مصرف خود را در مرحله دارند بالا میخاصی نیاز 

دولت » شیدایپشوند. است که جوامع غربی طی یک فرایند سیاسی، خواهان تخصیص هر چه بیشتر منابع برای رفاه و تامین اجتماعی میرسش 

رسیده است، با رسش که به مرحله  ایجامعهبه عقیده روستو هر فنی یا تکنیکی است. رسش تر رفتن جامعه از حد یکی از تجلیات فرا« 4رفاه

ها و روش سیاسی رهبران جامعه خود، یکی از تا با توجه به شرایط جغرافیایی، وجود ذخایر، ارزش شدهکه ناگزیر  مواجه استچهار هدف کلی 

 را انتخاب کند. این چهار هدف عبارتند از: ها آن

 ،های ملی و اعمال قدرتتعقیب هدف ✓

 ،رودهای تجاری از میان میاز چرخهبرآمده حالت رفاه و سعادت اجتماعی که در آن محرومیت  ✓

 و ،فراتر رفتن مصرف توده مردم از نیازهای اساسی مانند خوراک، پوشاک و مسکن ✓

 شدت کار.کردن  آسایش و راحتی یعنی تقلیل ساعات کار در هفته و کم وضعیت ✓

داری سرمایه»گوید: داری در تحولات اجتماعی اشاره شود که میانگلیسی پیرامون نقش سرمایهنامی مورخ  5نظر مک آلیخالی از لطف نیست که به
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بار به ما نشان داد که فعالیت بشر ظرفیت نیل نخستین داری بود که نظام سرمایه ای از تاریخ نقشی به غایت انقلابی بازی کرده است ... ایندر مرحله

توند وجود داشته باشد ... آن خصایص داری بود که نشان داد بدون انقلاب مداوم در ساخت ابزار تولید نمیبه چه چیزهایی را دارد ... و این نظام سرمایه

 (.1373)جیروند،  «کند، تحول مداوم تولید استمشخص میهای هسدداری را از دیگر سرمایه سدهای که ویژه

به »کند که شکوه می 1حد متهم شد. ایان درامونداز بیش. روستو به بلندپروازی ه استدر میان محققان، اثر روستو با نقدهای ترکیبی مواجه شد

مورخ اقتصادی، الکساندر « یافته و تحلیل دقیق، به این وسعت انتشار نیافته است.سازمانای با چنین مبنای ضعیف از واقعیت هیچ نظریهزیاد احتمال 

توان به خیز ناگهانی، یا انقلاب صنعتی، باور داشت که دانش فرد نسبت به تاریخ بسیار جزئی کند که تنها در صورتی میاستدلال می 2کراسرنیکا ک.

 کهگیرد یابد و هر موضوعی را دربر میبسط می، شودشرایط روستو آن چنان مبهم تعریف می گوید که بسیاری ازمی کراسرنیکایا منسوخ باشد. 

دهد، استثنائات را بپذیرد. اگر این مراحل حد مشتاق است که وقتی خیز در زمانی غیراز زمان مطرح شده در نظریه او رخ میاز بیشرسد او نظر میبه

به توضیح آن تلاش وار باشد. از لحاظی غیراز توسعه اقتصادی، که متغیر نظریه تواند دایرهدهد، روابط نمیباید توضیح دهند که توسعه چگونه رخ می

را آندلایل سطح توسعه را توضیح دهند که آنمثال، مفاهیم جامعه سنتی و جامعه با مصرف انبوه بالا به جای عنوان بهدارد، مراحل باید تعریف شود. 

نیافته همگی با کشورهای توسعه –پیش  سدهوسطایی و وضعیت یک یا دو های سدهابتدایی، باستانی،  –، اقتصادهای گذشته وهعلابهکنند. تعریف می

 اند: جامعه سنتی. بندی شدهواحد گروه کنونی در طبقه

های تولیدات صنعتی، گیرد. بسیاری از بخشمی دیدهایافته را نپیشانیوتونی، دوگانگی بسیاری از کشورهای کمتر توسعهعنوان بهنامیدن جوامع سنتی 

را برمبنای ها آنتوان کنند و نمیی مدرن استفاده میاهاز جنگ جهانی دوم از فنون و روشپس کشاورزی و معدن هند، اندونزی، نیجریه و پاکستان 

های تجربی در تناقض است. در رشد و میزان دادهنظریه روستو سنتی به حساب آورد. بخش زیادی از تز روستو در باره شرایط برای خیز با 

گذاری و محصول خالص دهد. رشد در میزان سرمایهگذاری در بیست تا سی سالی که روستو برای خیز درنظر گرفته است، افزایش رخ نمیسرمایه

های مراحل روستو اغلب هانی. هر یک از مشخصهانیای کبیر، آلمان، سوئد و ژاپن حاکی از شتاب کند و نسبتا مداوم است نه خیز ناگتملی در بری

ها با افزایش ناگهانی در میزان شرطگذاری اجتماعی عمومی مرحله پیشمنحصر به آن مرحله نیست. چرا انقلاب کشاورزی، واردات سرمایه و سرمایه

ها شرطتواند در مرحله پیشبرداری از رشد نمین بهرههای پیشرو یا ظهور چارچوب نهادیگذاری در مرحله خیز سازگار نیست؟ چرا توسعه بخشسرمایه

ادامه رسش ای برای رسیدن به گذاری در زمان خیز در تلاش همه جانبهو نیز در مرحله خیز رخ دهد؟ چرا افزایش ناگهانی در رشد و میزان سرمایه

مرحله رشد تند عنوان بهی مصرفی اتومبیل، حومه شهرنشینی و ابزارهکند که با اروستو، وقتی جامعه با مصرف انبوه بالا را انتخاب می نداشته باشد؟

حده الگوی آرمانی آن است، تصویری از آینده جوامع تمحور است. درنظر او، جوامع مدرن شده امروز که ایالات مشود، قوماقتصادی مشخص می

هایی رالگوی تقلید برای کشوعنوان بهربه ایالات متحده )یا هر کشور دیگر( طر استفاده از تجاتاریخ تطبیقی باید ما را به خ مطالعهاند. مطمئنا سنتی

 (.1395نافزیگر، شیار سازد )وبا پیشینه فرهنگی و سیاسی متفاوت ه

 

 ی افتگیندور تسلسل توسعه ای دور باطل فقرنظریه 

 

                                                                 
1 Ian Drummond 2 Alexander K. Cairncross 
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مطرح شد و امروزه نیز ممکن است طرفدارانی داشته باشد، نظریه معروف دور  در حوزه توسعه شیپای که در چند دهه های بدبینانهیکی از نظریه

این نظریه،  اساس بر نیز شهرت دارد. «تله فقر» و «دایره خبیثه» ،«وری دایره فقرئت»نیافتگی است. این نطریه به یا دور تسلسل توسعه 1باطل فقر

یک کشور »اصطلاح را با  دایره خبیثه فقرشوند. هستند که تواما به نام دایره فقر نامیده مینیافتگی چنان به یکدیگر مرتبط علل اولیه یا اصلی توسعه

به صورت زنجیروار درآمد گذاری محدود، بازدهی تولید در سطح پایین، انداز کم، سرمایهکنند. درآمد کم، پسمی تعریف «فقیر است چون فقیر است

گیرند زندگی محدودی خواهند داشت. د شد و کسانی که در این دور قرار مینسبب پایین آمدن درآمد خواهو  قرار خواهند دادتاثیر تحتکشور را 

انداز هم موجب پساندک  شود. درآمداست که باعث کمی درآمد می اندک توسعه، بازدهیهای اصلی در یک کشور کمبه بیان دیگر، یکی از مشخصه

 نیروی کار خواهد شد.  اندکگذاری باعث بازدهی گذاری و کمی سرمایهمایهانداز باعث کمی سرشود و کمی پسکم می

کارآیی سرمایه، ناکامل بودن بازار و دلیل کمبود و عدم، بهکل کارآیی و وریبهره ،افتهینتوسعهاز این حقیقت که در کشورهای  برگرفته دور باطل

اندک، در  اندازاندک است. پس اندازپس معنیدرآمد حقیقی پایین و درآمد پایین بهوری پایین، باعث لذا بهره .اندک است ماندگی اقتصادی،عقب

شود و این خود، منجر به میاندک  وریکارآیی و کمبود سرمایه، سبب بهره. عدمیابدنمود می سرمایه دکارآیی و کمبواندک و عدم هایگذاریسرمایه

پیوسته که همای از عوامل نامساعد و ناپسند بهدور باطل عبارت است از مجموعه .شودمی آغازدگربار های ناچیز شده و دور باطل فقر درآمدخلق 

رشد و توسعه یک فعالیت  مخلدهد و های یک زنجیر )زنجیری که دو سر آن به هم متصل است( دور بسته باطلی را تشکیل میحلقهصورت به

 شود. می

د. این امر باعث نشوجا میزوال رابطه مبادله، درآمدها به سمت خارج مرزها جابهدلیل به افتهینتوسعه( معتقد بود که در کشورهای 1960پربیش )

گیرد و قدرت رقابت در بازارهای گذاری صورت نمیاست که در این کشورها سرمایه علتتر شود. به همین سرمایه ضعیف تکوینگردد تا ظرفیت می

. پل باران بر این باور است که منبع آشکار برای افزایش شودمییابد و زوال رابطه مبادله به زیان این کشورها روز به روز تشدید جهانی کاهش می

. یکی از منابع گیرندمیو یا در سطح پایینی مورد استفاده قرار  شوندمیگرفته نکار بهمحصول کل، استفاده از منابع موجود بلااستفاده است که یا 

زده نهایی نیروی کار تمایل به صفر دارد. در کشورهای امهم، نیروی انسانی است که هیچ راهی برای جذب آن در بخش کشاورزی وجود ندارد، زیرا ب

مقدور نیست. راگنا نورکس از جمله  بسترهای مساعدفراهم نبودن دلیل به برگزیدن یک راه یعنی انتقال نیروی کار به بخش صنعت نیز افتهینتوسعه

سطح درآمد پایین در »نویسد: های باطل گرفتار دیده است. وی در این خصوص مینیافتگی را در گرداب تسلسلدیگر افرادی است که پدیده توسعه

 است. کمبود سرمایه نیز به نوبه خود این کشورها و این خود ناشی از کمبود سرمایه اندک مانده بازتابی از قدرت تولید و باروریکشورهای عقب

  «شود.. بنابراین دور باطل کامل میاستانداز جامعه از پایین بودن ظرفیت پس برگرفته

 یابد:عرضه و تقاضا تشدید شونده است، استمرار می هیسونظریه دور باطل گویای آن است که فقر در دور باطل خود که متقابلا در هر دو 

وری پایین توان برای تشکیل سرمایه تغییر جهت داد. فقدان سرمایه به بهرهنجا که درآمدها اندک است، مصرف را نمیآاز  –عرضه  هیسو .1

به علت فقر زیاد  شتریپشود. کشوری به این علت فقیر است که بخشد. به این ترتیب، دور کامل میانجامد که درآمد اندک را استمرار میمی

و میزان  1970و  1960، 1950های اندازهای ژاپن در دوره رشد سریع دههذاری را نداشته است. میزان بالای پسگانداز و سرمایهتوان پس

ای تلویحی به آن سوی سکه دور باطل دارد. کنگ(، مالزی و تایلند اشارهاندازهای ببرهای آسیا )کره جنوبی، تایوان، سنگاپور و هنگبالای پس

 انجامد. تر میاندازها به رشد سریعکنند که در آن میزان بالای پسکنند و دور مطلوبی را ایجاد میانداز میبیشتر پسکشورها با ثروتمندتر شدن 

                                                                 
1 Vicious Circle Theory 

https://fa.wikifeqh.ir/%D8%A8%D9%87%D8%B1%D9%87%E2%80%8C%D9%88%D8%B1%DB%8C
https://fa.wikifeqh.ir/%D8%A8%D9%87%D8%B1%D9%87%E2%80%8C%D9%88%D8%B1%DB%8C
https://fa.wikifeqh.ir/%D8%A8%D9%87%D8%B1%D9%87%E2%80%8C%D9%88%D8%B1%DB%8C
https://fa.wikifeqh.ir/%DA%A9%D8%A7%D8%B1%D8%A2%DB%8C%DB%8C_%DA%A9%D9%84
https://fa.wikifeqh.ir/%D9%BE%D8%B3%E2%80%8C%D8%A7%D9%86%D8%AF%D8%A7%D8%B2%E2%80%8C
https://fa.wikifeqh.ir/%D9%BE%D8%B3%E2%80%8C%D8%A7%D9%86%D8%AF%D8%A7%D8%B2%E2%80%8C
https://fa.wikifeqh.ir/%D8%B3%D8%B1%D9%85%D8%A7%DB%8C%D9%87
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جاذبه  ناگذارسرمایهبرای از آن است که  ترکوچکجا که درآمدها پایین است، اندازه بازار )برای کالاهای مصرفی( ، از آنعلاوهبه –تقاضا  هیسو .2

فقیرتر از آن  شتریپوری اندک و استمرار درآمد اندک است. کشوری به این علت فقیر است که گذاری به معنای بهرهکند. کمبود سرمایه ایجاد

 بازاری فراهم آورد.  ،گذاریبوده که برای تشویق سرمایه

امل خارجی وع و مساعدت از آن بدون کمک گریزهستد که  گرفتار اینیافتگی، کشورهای فقیر دربند نامرئیسعهدرواقع، براساس نظریه دور تسلسل تو

کنند که برای خروج از این دور باطل احتیاج به وام طرفداران اندیشه غربی نظریه دور تسلسل پیشنهاد می شتریبپذیر نیست. به همین جهت، امکان

 گذاری خارجی است. از خارج یا سرمایه

 عوامل ایجاد کننده فقر در جامعه هستند: میان  پیوستهنزدیک و  وندیپدهنده این نشان 3شکل 

 
 

 نیافتگیتوسعه باطل. دایره فقر یا دور 3شکل 

 

 :کندمی بیان نیافتگیتله فقر یا دور باطل توسعهموارد زیر را در ایجاد ( 1395نافزیگر ) اما

اند، نظریه یافته فقیر و گرسنهکنند کل جمعیت کشورهای کمتر توسعهمیگمان رسد برای آن دسته از غربیانی که نظر میبه –انداز ناکافی پس .1

توانید میزیاد اندازی داشته باشد. اما به احتمال یافته پسکنند که کسی در کشورهای کمتر توسعهتعجب میها آندور باطل قابل تامل باشد. 

انداز کشور کمتر انداز شخصی معمولا بخش کوچکی از کل پسکه پس ها خطاهایی را بیابید. باید این نکته را درنظر داشتدر این دیدگاه

های تامین اجتماعی، حق بیمه عمر و انداز دولتی، منافع موسسه تجاری دولتی، پرداختانداز جمعی، پسیافته است. ذخایر پستوسعه

های ندازیم، استدلالاانداز بیتری به پساه گستردهانداز باشند. اگر نگهای احتیاط و بازنشستگی ممکن است منابع دیگری برای پسصندوق

ای وجود هستند. در طول تاریخ، کمتر جامعهکردن  اندازبرای پس یکنند که کشورهای فقیر دارای ظرفیت بسیاربیشتر، این مطلب را مطرح می

کنند، برای توسعه اقتصادی ه خود را برای جنگ آماده میکناداشته که فقیرتر از آن باشد که جنگی را به راه بیاندازد. شاید اگر کشورها، آن چن

 کراسرنیکاکه  گونهاند. آن ، برخی از جوامع فقیر بناهای باشکوهی ساختهعلاوهبهانداز خود را افزایش دهند. توانستند پسشدند، میبسیج می

 تواند ساختماناند، به سختی میها به ارث گذاشتهتمدن هرکسی که به اهرام، کلیساهای جامع و پاگوداها نگاه کند که»کند، استدلال می

 «ای فقیر به حساب آورند.ای بر جامعهسابقهتحمیل کننده بار بیمثابه بهها را ها، سدها و نیروگاهآهنراه

درآمد تی که عموما مردم کمهای مدرن تولید برای محصولااستفاده موثر از روشدلیل به مدعی است که بازار 1اورت هاگن –بازارهای کوچک  .2

کند که گسترده است. او استدلال می –نبات از قبیل شکر، آرد، صابون، صندل، منسوجات، پوشاک، سیگار، کبریت و آب –کنند مصرف می

                                                                 
1 Everett Einar Hagen 
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گسترده نه فقط به ، تشکیلات علاوهبهکسب خواهد کرد.  یریچشمگوری برای هر یک از این کالاها بازار حتی پیشرفت نسبتا اندک در بهره

طلبد که اغلب در های کارآفرینی و فنی را میها و فرایندهای پیچیده نیاز دارد که مهارتتر، به دستگاهبازارهای گسترده بلکه از آن مهم

های جوییرفهص»هزینه ناشی از ورود به موقع عوامل یا  یهاکند که مزیتاستدلال می 1یافته کمیاب است. هلا مینتکشورهای کمتر توسعه

 از افزایش اندازه بازار است. برآمده های مقیاس جوییاز صرفهتر مهمبرای تولید وسیع مقیاس به مراتب « تجربه

مورد گوناگون ای دیگر و از زوایای به گونهای از اقتصاددانان فقر به وسیله عده دور باطلنظریه گوید که ( در نقد این نظریه می1388ملکی )

شود میپنداشته مثال، در این نظریه طور بهقرار دارد. ها آن انتقاد قرار گرفته است. این انتقادات براساس رد فروضی است که این نظریه بر پایه

کراس است. وی این نظریه کایرنبا سو ناهمجمله اقتصادیون  غیرقابل تغییر است، اما از افتهینتوسعهانداز در شرایط کشورهای که سطح پس

این آثار غیراقتصادی و تجملی  شتریبکلی آثار تاریخی کشورهای فقیر نگاه کنیم، اگر چه طور بهها و ها، معابد، کاخکه اگر به ابنیهمعتقد است 

ه است، وقتی هدفی در های بسیار قدیم که سطح درآمد کشورها بسیار کمتر از امروز بودرسیم که حتی در زماناند، اما به این واقعیت میبوده

داشته باشد. همچنین مطالعات در مورد کشورهای بسیار  یریچشمگاندازهای جامعه وجود داشته است، جامعه برای رسیدن به آن توانسته پس

آمد و مصرف که التفاوت بین دردهد که در این کشورها بخش بزرگی از مابهفقیر مانند هند و بسیاری از کشورهای آسیایی و آفریقایی نشان می

آلات گران قیمت نظیر های مفید، صرف خرید کالاهای عتیقه و زینتگذاریدهد، به عوض تبدیل شدن به سرمایهشکیل میتانداز بالقوه را پس

ت شود، به علت مشکلااندازهای ملی که وارد سیستم بانکی میشود. حتی بخشی از پسهای تجملی میهای قیمتی و ساختمانطلا و سنگ

هایی از کشورهای جهان سوم وجود واقعیتعنوان بهدهنده دایره فقر ماند. پس اگر چه عوامل تشکیلسازمانی و نهادی بدون استفاده باقی می

 دیآیشمار مبهترین کشور فقیر آسیا پرجمیعتعنوان به 1940دهه  نیواپس، چین در لمثاطور بهاین دایره وجود دارد.  گسستندارند، اما امکان 

 اهای اقتصادی رمولد توانست زیرساخت هایبا اتکا به تجهیز و هدایت صحیح و هدفمند منابع داخلی در بخش 1949انقلاب از پساین کشور 

 .ایجاد و در رتبه دوم اقتصاد جهانی قرار گیرد

 

 نظریه انتقادی کاکس 

 

المللی گران شهیر اقتصاد سیاسی بینو از تحلیل کانادایی نئومارکسیست برجسته هایاز چهره 2رابرت کاکس هایاندیشهبر  مبتنیاین نظریه عمدتا 

وی از رود. میشمار بهالملل انتقادی روابط بین یهاهینظرو الملل نئومارکسیسم معاصر در اقتصاد سیاسی بیناندیشه غالب است. به واقع او نماینده 

 یانتقاد هینظرکردند. تلقی می المللروابط بینقلمرو در  ستیپسامارکسی« نظریه انتقادی»بود که خود را پیرو  پژوهانیتوسعهپیشتازان شمار فزاینده 

 یاسیاقتصاد س یادهایخود بن هگونانقلاب طلبیتحولدلیل به زیو ن یستیمارکس هشیردلیل به است که یانتقاد هاییهنظرترین مهماز  یکیکاکس 

موجود  تیوضع از ییرها یبرا ینظر گفتمان کی درواقع یانتقاد هینظر. کندیکاملا متفاوت هموار م یفهم یو راه را برا دهیرا به نقد کش برالیل

های ها و نظمنیروهای اجتماعی، دولت»مقاله او تحت عنوان  است. مدرن المللنیروابط ب یمدرن و حت هجامع یدانش مدرن، طراح ،مدرن هجامع

الملل را به خود عنوان پراستنادترین مقاله حوزۀ روابط بین 1980میلنیوم چاپ شده بود خیلی زود فراگیر شد و در دهه  که در نشریۀ« جهانی

در  پردازانهیدانشمندان و نظر طرفییب یبا نف، دارد یالمللنیخود از مسائل ب لیکه در تحل ییهاتفاوت یتمامرغم بهابرت کاکس  .اختصاص داد

                                                                 
1 Hella Mint 2Robert Cox 
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المللی بینسازمان طولانی و مؤثر او در  هتجرب «است. یبه منظور خاص ای یکس یبرا ایهیهر نظر»کرد که  جیگزاره را را نیا المللنیروابط ب هعرص

های فعالیتالمللی و میدان اصلی های بینهای حاکم در سازمانالمللی سبب گشته است که او از نزدیک با نگرشهای اقتصادی بینکار و دیگر سازمان

ای ارائه دهد که نسبت به دیگر اش توانست نظریهتجربیات عملی خود با مطالعات عمیق نظری آمیزیهمالملل آشنا باشد. وی با نهادی اقتصاد بین

« مناسبات اجتماعی تولیدانواع »عنوان تحتروابط تولید را « الگوی»کاکس دست کم دوازده تری داشته باشد. بینانههای واقعجنبه ،پردازاننظریه

باور آزاد، سه سازد. این الگوها بدین قرارند: معیشتی، دهقان، ارباب، بازار کار ابتدایی، خانوار، خوداشتغالی، بازار کار آزاد، دو طرفه، رستهمشخص می

که توان توسعه و دیدگاه  مستقل و خودکفا ایازهسرا چونان « انواع» ریزی متمرکز. کاکس هر یک از این باور دولتی، اشتراکی و برنامهطرفه، رسته

کرد  تفکیکها را از هم توان آنتحلیلی میلحاظ به. مناسبات اجتماعی تولید به سه شیوه که کندواکاوی میای/ نهادی خاص خود را دارد اندیشه

و نتایج  ،بخشدهای درونی روند تولید بدان شکل میساختار اقتدار که پویش ،آیند: تراکم قدرت اجتماعی که سرشت تولید را تعیین می کندپدید می

وجود بهدهند و توانایی اعمال قدرت در نهادها را که نیروهای تولید شالوده مادی مناسبات اجتماعی را تشکیل میوی بر این باور است  .توزیعی تولید

نگاه کاکس  .سازدیابی تولید را معین میارند. قدرت هم به نوبه خود چگونگی تحقق و سازماندیالکتیکی د پیوندآورند ولی قدرت و تولید با هم می

سازد. توسعه با تولید مازاد اقتصادی در چارچوب نوعی نامد متمرکز میدارانه و بازتوزیعی میرا سرمایهها آنخود را روی دو شیوه توسعه که خودش 

های متوالی ی سازد. بازتولید ساده که در چارچوب آن یک شیوه طی چرخهمپذیر امکانرا آناز مناسبات اجتماعی همبسته است و همین مازاد، 

 تواند به توسعه معناداری راه برد. شود نمیتولید بازآفرینی می

وی با استفاده از رویکرد گرامشی به هژمونی و  .اندازه زیادی برگرفته از آنتونیو گرامشی، نویسنده کمونیست ایتالیایی استجهان نگرش کاکس تا 

 طلوعهایش به تر نوشتهکاکس در بیشدهد. جنگ جهانی دوم را در کانون توجه خود قرار میاز پسداری مطالعه تحولات نظام سرمایه ،جامعه مدنی

 (1 د:انشناسهم باز میرا از« ساختار متوالی نظم جهانی»چیرگی در گذر زمان نظر دارد. وی در کتاب خود سه بر مبتنی ای جهانی هو افول نظم

او سه مرحله  .(1945از  پسولیبرال )ئنظم جهانی ن (3 و ،(1873- 1945های رقیب )دوران امپریالیسم( 2 ،(1789-1873المللی لیبرال )اقتصاد بین

ها بود که طی آن دولت 1930دهه به  مربوطمرحله نخست  :تر شده استالمللیدولت هر چه بینها آن در خلالسازد که تاریخی را مشخص می

 «1وودز نظام برتون»با برقراری  1945از پسمرحله دوم  ،کردندنسبت به اقتصاد جهانی قدرتمند بودند و از مردم خویش در برابر آن محافظت می

به افکار ها آنگویی ها به نهادهای اقتصادی جهانی )به ویژه منابع نقدینگی آن( و پاسخگویی حکومتای بین پاسختحقق یافت که نماینده مصالحه

گر شدن دولت است. این مرحله نمایانسومین مرحله متضمن جهانی، و صادی خودشان و حفظ دولت رفاه بودشان از بابت عملکرد اقتعمومی داخلی

های فراملی قدرت است که بر اقتصاد المللی به نفع نهادها و چارچوببین ای ملی/مصالحه تکوینساختار رابطه میان دولت و اقتصاد جهانی و نوسازی 

نیست  گراییانوصنعتی و پسهان پساجها بخشی از روند ناگزیر به سمت شدن سرمایه، تولید و بدهیاز دید کاکس، جهانیدارند.  چیرگیجهانی فعلی 

العاده این روند شده نوعی ایدئولوژی چه موجب تسهیل فوقآور در فناوری تولید صنعتی و ارتباطات باشد. آنهای سرسامکه یگانه علت آن پیشرفت

کارگری درانداخته  هایسنتی به ویژه جنبش اتحادیه یسوناهمزدایی بوده که برای تضعیف نیروهای کار در خصوص مقرراتمحور نومحافظهچیرگی

  .شده است

( 1کند که به عقیده او از سه جزء تشکیل شده است: کاکس تحلیل خود از سیاست و اقتصاد جهانی را با مفهوم ساختارهای تاریخی آغاز می

کند که مکتبی فکری حرکت می گرایی صرف به سویمادیبر  مبتنی( نهادها. او درواقع از رویکرد سنتی مارکس 3ها، و ( ایده2های مادی، توانایی

                                                                 
1 Bretton Woods system 
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( نیروهای 1شوند: در سه سطح تعریف می« ساختارهای تاریخی»کاکس گمان یابند. به های مادی اهمیت میها و نهادها در کنار توانمندیدر آن ایده

با ها آنها از طریق کند که دولته میهایی اشار( اشکال مختلف دولت )به راه2داری است، اجتماعی که عمدتا شامل نیروهای تولیدی نظام سرمایه

کنونی روابط سیاسی و اقتصادی جهان یا سازمان که به ساخت و « 1های جهانینظم( »3کنند(، و داری تعامل مینیروهای اجتماعی در نظام سرمایه

کوشش الملل است. به این ترتیب، کاکس بین المللی و حقوقشدن اقتصاد، نهادهای بینشدن اشاره دارد که عمدتا شامل جریان جهانیهمان جهانی

المللی، به در چارچوب ساختاری به نام دولت و نظام بینخصوص بهنمود با ترکیب عوامل فرهنگی، اجتماعی و مادی در کنار هم در سطوح مختلف 

 بپردازد.  هاهیسوبررسی و تحلیل این 

های مادی و نهادهای قدرت هژمونی، در سه سطح با همدیگر ها، تواناییایده هایمولفهکند که در آن کاکس هژمونی را ساختاری تاریخی توصیف می

میان سیاست و اقتصاد را  همکنشی یریتقر بهکنند. او نوعی تعامل پیچیده میان این سه سطح و یابند و امکان اعمال هژمونی را فراهم میپیوند می

هیچ  –های مالی است شدن نظامشدن تولید و جهانیجهانیدستاورد که  –رسد در اقتصاد جهانی می نظربهکه درحالینظر کاکس، کند. بهتحلیل می

دهی را برعهده دارد. به عبارت های مالی و اقتصادی دخالت ندارد سازوکاری وجود دارد که این نظمسیاست ییبازآراسیاسی در  برترساختار یا قدرت 

زمامداری »عنوان تحتکند که وی از آن ها را بدون وجود دولت هژمونیک ساماندهی میکه این سیاست و کنترل موجود است شیپادیگر، نوعی 

 کند، مفهومی که در مرکز ثقل توجه و مطالعه اقتصاد سیاسی جهانی قرار دارد. یاد می« 2جهانی بدون دولت

نیافتگی را فقط در ارتباط با نظم جهانی، ترتیبات مرتبط با دولت عهیک رادیکالیست منتقد، مفهوم توسعه یا توسعنوان بهبه این ترتیب، کاکس 

زعم کند. بهمندی جهانی تحلیل میشدن اقتصاد و سازوکارهای مرتبط با سامانهژمونیک و روابط اقتصادی و مالی تشدید شده ناشی از شرایط جهانی

شدن اقتصادی سهیم هستند. شود، به شدت در فرایند جهانیمی« المللی شدن مهاجرتبین»داری که عمدتا شامل او نیروهای اجتماعی جهان سرمایه

های سیاسی اقتصادی جدیدی برای چارچوبمنزله بهشود که شدن اقتصاد، مناطق اقتصادی کلانی تشکیل میبراین اساس، در نتیجه فشار جهانی

های سیاسی و اقتصادی هستند که بخش عمده نظام ژاپن مراکز ثقل این چارچوب نظر کاکس آمریکا، اتحایه اروپایی وانباشت سرمایه هستند. به

 های کلان سیاسی اقتصادی متمرکز گردیده است. دهند و قدرت اقتصادی به شدت در این چارچوباقتصاد جهانی را تشکیل می

داری جهانی و نظام مالی و اقتصادی نظام سرمایهوص خصبهبه عقیده رابرت کاکس توسعه اقتصادی امروزه به شدت تابعی از تحولات جهانی و 

طور بهیافته را در موضعی انفعالی قرار داده است. های کمتر توسعهآمده است و دولتوجود بهای است که توسط مراکز قدرت در سطح جهانی پیچیده

لحاظ بهخصوص بهایجاد دو جهان متمایز از یکدیگر روال از  با موضوع محوری توسعه اقتصادی، تبیین بسیار خوبی وندیپکلی، آنالیزهای کاکس در 

نیافتگی به بست توسعهدهد. با این حال، در نظریه او نیز راهکار نهایی برای خروج از بنه مییهای فاحش مالی و درآمدی در چند دهه اخیر اراتفاوت

الملل، بیشتر جنبه تبیینی دارد رادیکال در اقتصاد سیاسی بین یهاهینظرشکلی روشن و صریح ارائه نشده و از این حیث نظریه او نیز در امتداد سایر 

 (.1396، هارتویک و پیت)

 

 لوئیس داریهیهسته درحال گسترش سرمای و ساختاردگردیسی نظریه 

 

                                                                 
1 World Orders 2 Global governance without government 
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تا دهه  1950دهه  نیواپساز  2سیآرتور لوئ امیلیسر وبرای نخستین بار توسط  دارییا هسته در حال گسترش سرمایه 1ساختاریدگردیسی نظریه 

کند که بحث خود را از اقتصادی آغاز می، 1979استاد دانشگاه منچستر انگلیس و برنده جایزوه نوبل اقتصادی سال آرتور لوئیس مطرح شد. 1980

بخورونمیر وجود دارد. معیشتی و جهان سوم شکل گرفته است و در آن منبع نامحدودی از نیروی کار در سطح دستمزد  ینوعا در بسیاری از کشورها

توان از آن سراغ گرفت. عمدتا در بخش کشاورزی سنتی، اما در بخش شهری نیز می –شود اقتصاد یافت می ناهمسانهای این نیروی کار در شاخه

های شغلی، وجود فرصتعدمدلیل به این، بسیاری از زنانی که برافزونگذرانند و یق مشاغل فصلی به سختی روزگار میدر چنین اقتصادی مردم از طر

افزایند. چنین اقتصادهایی را که رشد جمعیت کاری ندارند، بر عرضه نیروی کار اضافی میواسطه بهاند و نیز افراد دیگری که خارج از بازار کار مانده

داری و بخش معیشتی. بخش اول بسیار کوچک و توان به دو بخش تقسیم کرد: بخش سرمایهتحلیلی میلحاظ بهد نیروی کار هستند، دارای مازا

دهد و در ازای آن مبالغی به را مورد استفاده قرار می 3پذیرداری بخشی از اقتصاد است که سرمایه تجدیدبخش دوم بزرگ است. بخش سرمایه

د که وی بر ساختار شوبندی میدر ردیف دیدگاه ساختارگرا طبقهسبب اثر لوئیس در مورد توسعه اقتصادی بدین  کند.پرداخت میداران سرمایه

دانست، بخش داری کوچک مینیافته تاکید دارد. لوئیس این اقتصادها را دارای یک بخش معیشتی بزرگ و یک بخش سرمایهدوگانه کشورهای توسعه

 فعالیت دارند.  براساس استفاده از کارمزد داری،زراعت خانوادگی و بخش در حال ظهور سرمایهمعیشتی، براساس 

های کشت سنتی، به اقتصادی غالبا ساختاری، جهش از اقتصادی با غلبه بخش کشاورزی متکی به روشدگردیسی در فضای اقتصاد توسعه، منظور از 

یابند ها توسعه مییک اقتصاد است که در آن برخی بخش ساختاری بیانگر حالتی درردیسی دگشهری و متکی بر تکنولوژی صنعتی و مدرن است. 

وری پایین روستایی را رها با بهره مشاغلاین تغییر در فرایند توسعه اقتصادی ضروری است زیرا زمانی که کارگران کنند. ها افول میاما سایر بخش

تغییر از اقتصاد کشاورزی به اقتصاد صنعتی انواع بر افزونشود. کنند، زمینه رشد اقتصادی بالاتر فراهم میشهری کار مولدتر های کنند تا در بنگاهمی

بخش خدمات بر  مبتنیرشد و توسعه اقتصادی وجود دارد از قبیل گذار از اقتصاد صنعتی به اقتصاد به  مربوطساختاری دگردیسی گوناگون دیگری از 

  . تقلیل یابندها های صنعتی خاص توسعه یابد و سایر بخشای که برخی بخشبه گونه یا تغییرات ساختاری صنعتی

نشان دهد هر کشور  است تاتلاش در های آماری اقتصادی کشورها های جدید اقتصادی و تحلیل دادهساختاری با استفاده از نظریهدگردیسی نظریه 

ساختارها و فرایندهای اقتصادی اجتماعی و سیاسی  درای بایست تغییرات گستردهو پایدار می ، پیوستهبرای ایجاد رشد اقتصادی سریع افتهینتوسعه

وسعه ساختار داخلی ت براساس آن اقتصاد کشورهای در حالتمرکز دارد که  سازوکاریداخلی خود بوجود آورد. نظریه تغییرات ساختاری بر 

اقتصاد صنعتی متنوع و گسترش بخش خدمات یی برپامعیشتی به بخش مدرن، شهری، از تمرکز زیاد بر بخش سنتی کشاورزی را  ناشاقتصادی

نشان دهند چگونه اینکه های جدید اقتصادسنجی برای تخصیص منابع در اقتصاد نئوکلاسیک و نظریه وهیشها از ابزار قیمت و تغییر دهند. این مدل

برداری نیافتگی نتیجه بهرهاستوار است که توسعه پنداشتبرند. نظریه تغییرات ساختاری بر این پذیرد، سود میفرایند این گذار اقتصادی انجام می

در  هچدر سطح ملی و  چهاز عوامل ساختاری یا نهادی است که ریشه آن در دوگانگی در اقتصاد برآمده پایین از منابع اقتصادی است که این امر 

 شتاب بخشیدن به تشکیل سرمایه نیاز است.از بیش یهایراهبردتوسعه یافت به اینکه باشد. بنابراین برای سطح جهانی می

اقتصاد توسعه بود. لوئیس در سال  یهاپژوهش، مبنای تئوریک بسیاری از 1980تا دهه  1950ساختاری آرتور لوئیس از اواخر دهه دگردیسی نظریه 

گذار از اقتصاد  چگونگی در مورد دیگر را دریافت نمود. تئوری وی تلاش داشت به یک پرسش محوری اقتصاد به خاطر این تئوری جایزه نوبل 1979

توان موجبات تغییرات ساختاری را برای رسیدن به رشد و توسعه فراهم نمود؟ در کشاورزی سنتی به اقتصاد صنعتی مدرن پاسخ دهد: چگونه می

                                                                 
1 Structural change theory 2 William Arthur Lewis 3 Reproducible Capital 
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( بخش مدرن )صنعتی(. در بخش سنتی تکنولوژی جدید 2( بخش سنتی )کشاورزی( و 1شود: مدل لوئیس دو بخش برای اقتصاد درنظر گرفته می

کند که دربخش سنتی، تولید نهایی نیروی کار تا یک نقطه مشخص برابر وری نیز بسیار اندک است. مدل لوئیس بیان میشود و بهرهگرفته نمیکار به

 . ردنیروی کار را بدون کاهش تولید، از بخش کشاورزی سنتی خارج کتوان تعداد زیادی از صفر است. به عبارت دیگر می

مازاد انبوه نیروی کار در این هستش  شود؟ صفر شدن تولید نهایی نیروی کار به سببچرا تولید نهایی نیروی کار در بخش کشاورزی سنتی، صفر می

یابد. صفر بودن تولید نهایی نیروی کار، بدین معنی است که ممکن است افرادی را بخش است. نیروی کار در بخش سنتی در طول زمان افزایش می

هیچ کاهش محسوسی در تولید کشاورزی رخ دهد. این موضوع یکی از دستاوردهای اساسی مدل لوئیس اینکه از بخش کشاورزی خارج کرد، بدون 

 .آلبرت او. هیرشمن والت ویتمن روستو، اند عبارتند از:ای داشتهویژهدیگری که در بسط و توسعه این دیدگاه نقش  پژوهانتوسعهباشد. می

شمالی و اروپای غربی، دلمشغولی مشترکی در مورد نحوه افزایش انباشت سرمایه در کشورهای آمریکای مشخصه آثار اولیه اقتصاددانان توسعه »

نیافتگی و ابزارهای لازم برای ای در مورد علل توسعههای پیچیدهمشترک، نظریهنیافته بود. تعدادی از نویسندگان اولیه حول محور این مضمون توسعه

رشد »، «1فشار بزرگ»داد: ها، مفاهیمی بود که محور هر کدام را تشکیل میافزایش انباشت سرمایه، تدوین کردند. وجه مشخص هر یک از این نظریه

 .(1393هانت، )« و غیره« 5علیت انباشتی»، «4دام تعادل در سطح پایین»، «3رشد نامتوازن»، «2متوازن

 شده است: انجام به هر یک از انواع تغییرات ساختاری مروریدر زیر 

وری پایین )اقتصادی که ی با بهرهزساختاری، گذار از اقتصاد کشاوردگردیسی ترین مهم –گذار از یک اقتصاد کشاورزی به یک اقتصاد صنعتی  .1

 20تا  18های سدهامروزی این فرایند را بین پیشرو باشد. اقتصادهای وری بالا میاست( به اقتصاد صنعتی با بهرهدر آن غلبه با بخش کشاورزی 

 هستند. اقتصاداین  گذار ازبسیاری از کشورهای آسیایی مانند چین در حال که درحالیاند، میلادی طی کرده

ساختاری عبارت است از گذار از یک اقتصاد )غالبا( صنعتی به دگردیسی دیگر  گونه –خدمات بر  مبتنیگذار از اقتصاد صنعتی به اقتصاد  .2

فروشی، آموزش، صنعتی شهری مانند بانکداری، بیمه، خردهرهای غیاقتصادی با غلبه بخش خدمات. بخش خدمات تقریبا شامل همه بخش

اقتصادهای پیشرفته جهان از جمله  شتریبدر طی چند دهه اخیر شود. داری میرستوران و هتلگردشگری، بهداشت، تفریحات و سرگرمی، 

 خدمات رخ داده است. بر  مبتنیایالات متحده، اروپا و ژاپن جهش از اقتصاد صنعتی به اقتصاد 

ل در باشد. برای مثاهای صنعتی میساختاری، جهش بین بخشدگردیسی تر یکی از انواع رایج –های صنعتی بین بخش یساختاردگردیسی  .3

های اخیر به ولی این کشور در سال بر با تکنولوژی پایین مانند فولاد و مواد شیمیایی تخصص داشتکره جنوبی در صنایع سرمایه 1960دهه 

ه گیری کردجهتصنایع خودروسازی و الکترونیکی های به حوزهپیروی از ژاپن به سمت صنایع با تکنولوژی بالا حرکت کرده است. ژاپن نیز 

 .است

انباشت سرمایه مولد است. عدملوئیس، مانع اساسی در راه رشد تولید، از نظر های رشد است. علل و محدودیت شناسشمساله اصلی برای لوئیس 

دن داند. لوئیس معتقد بود که ناچیز بواندازها را عامل اصلی محدود کننده انباشت سرمایه میهمچنین وی مانند اقتصاددانان کلاسیک، میزان پس

دهد که افزایش عرضه پول و است. وی نشان میها آنداری بلکه نتیجه کوچک بودن بخش سرمایه نیستها آناز فقر برآمده انداز این کشورها، پس

در صورتی گیری میزان رشد کشوری گردد که دارای مازاد نیروی کار است. این امر تواند در شرایط معینی موجب شتابها، میمتعاقب آن تورم قیمت

سازی دولت مورد استفاده قرار گیرد، البته سرمایه ،ین مالیمکه برای تاداران خصوصی اعتباراتی ایجاد شود و یا آنیابد که یا به نفع سرمایهتحقق می

                                                                 
1 Big push 

2 Balanced growth 

3 Unbalanced 

4 Low level equilibrium trap 

5 Cumulative causation 
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کند که امل دیگر را ذکر میدهند. اما لوئیس سه عطور سریع افزایش میهایی گردد که تولید را بهکه اعتبارات صرف تامین مالی طرحمشروط به آن

ها بسیار سریع یا به مدت طولانی افزایش یابند، ( اگر قیمت1عامل افزایش رشد شوند: مثابه بهممکن است مانع از اثربخشی سیاست انبساط پولی، 

احتکار کالا و خرید زمین، مبادرت ورزند، های غیرمولد، از جمله گذاریگذاران اعتماد خود را به بازار از دست بدهند و به سرمایهممکن است سرمایه

ها )از جمله بازرگانانی که تر است که بخش اعظم افزایش عرضه پول، به جیب سایر گروهتر باشد، این احتمال قویدار کوچک( هر چه طبقه سرمایه2

( در اقتصاد 3و  ،سرازیر گردد ...(روند و فرهای اروپایی میخرند یا به سهای بزرگ امریکایی میپردازند، طبقات متوسطی که اتومبیلبه احتکار کالا می

ابزاری برای شتاب بخشیدن به صورت بهتواند کند. فقط در صورتی افزایش عرضه پول میها فشار وارد میآزاد، افزایش تقاضای پول بر تراز پرداخت

ی، به رشد عمل کند، که همراه با وجود شرایط مساعد، مقامات دولتی نیز فشار وارد بر تراز خارجی را محدود و تضمین کنند که سیاست انبساط پول

نیروی کار ارزان نیز نامحدود  داری وجود داشته و عرضههر جا هسته هر چند کوچکی از سرمایه گذاری خواهد انجامید.سرمایه ریچشمگافزایش 

گذاری خواهند کرد و درنتیجه میزان انباشت سرمایه افزایش خواهد یافت و نیروی کم بخشی از سود خود را از نو سرمایهداران دستباشد، سرمایه

اقی بمانند، با گسترش بخش معیشت ب نهیکمداری در سطح داری خواهد شد. چنانچه دستمزدها در بخش سرمایهکار بیشتری جذب بخش سرمایه

ذاری اختصاص گانداز و سرمایهداری، سهم سودها از درآمد ملی نیز افزایش و همگام با افزایش سهم سودها، سهم بیشتری از درآمد ملی به پسسرمایه

 (.1393خواهد یافت و درنتیجه بر میزان رشد اقتصادی افزوده خواهد شد )هانت، 

های انبوه مورد نیاز برای تامین مالی توسعه بخش مدرن بود. این یکی از مفاهیم اصلی مورد تاکید در توسعه، کمک، 1970و  1960های در دهه

های اخیر، مدل لوئیس تقریب مناسبی از اند از جمله چین در دههبینانه بود. در کشورهایی که در فرایند توسعه موفق بودهدیدگاه به شدت خوش

ساختاری رخ نداد. زمانی که مدل لوئیس با دنیای واقعی تطابق داده دگردیسی اند، این کشورهایی که فقیر مانده شتریبدر  هرچندواقعیت بود. 

 شود: می فهمهای فروض این مدل بهتر شود، محدودیتمی

امروزه دیدگاه غالب در علم اقتصاد این است که بخش مدرن در کشورهای درحال توسعه به علت کمیابی اولیه سرمایه  –کمیابی سرمایه  .1

استخدام را  ناتواند نیروی کار را از بخش سنتی به آسانی خارج کند. اگر سرمایه کافی موجود باشد، بخش مدرن گروه عظیمی از کارگرنمی

، سطح سرمایه لازم حتی برای جهش اولیه فرایند توسعه به سهولت در دسترس قرار افتهینتوسعهاز کشورهای کند. متاسفانه در بسیاری می

 شود.گیرد یا استفاده از آن به صورت دلسوزانه مدیریت نمینمی

کافی باشد  افتهینتوسعهحتی اگر سرمایه اولیه برای جهش آغازین بخش مدرن در کشورهای  –سودها در اقتصاد داخلی  دگربارگذاری سرمایه .2

شود. در گذاری میدر داخل کشور سرمایه دگربارها گذاریتوان با اطمینان گفت که تمام سود این سرمایهو به درستی مدیریت شود، نمی

 . کنندگذاری نمیهای سودآور، درآمدهای خود را منحصرا در اقتصاد داخلی سرمایههای فعال در بخشبسیاری از موارد بنگاه

مدیریت ناکارا، در سودآوری دلیل به اغلب افتهینتوسعههای صنعتی مدرن در کشورهای برخلاف مدل لوئیس بخش –ناکارآمد های صنعتی بخش .3

گذاری رود، ناتوان هستند. در برخی موارد سرمایهها در توسعه اقتصاد انتظار میها در اجرای نقشی که از آناند. بنابراین، این بخشموفق نبوده

 گیرد. توسط دولت انجام می

اثرات مهاجرت بر توسعه در کشورهای مختلف، متفاوت است. در کشورهایی از قبیل چین، مهاجرت نیروی کار  –مهاجرت به شهرها در عمل  .4

، افتهینتوسعهای از کشورهای مازاد بخش کشاورزی در شکوفایی بخش صنعتی و کارخانجات نقش مهمی ایفا کرده است. البته در پاره
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)بخشی از اقتصاد که خارج  1نشین در برزیل و افزایش اندازه بخش غیررسمیهای عظیم از روستا به شهر منجر به گسترش بخش زاغهمهاجرت

 کند( شده است. از سیستم قانونی رسمی عمل می

یزی بر رشد و توسعه اقتصادی داشته چمجموع اثرات ناجایی جمعیت از مناطق روستایی به شهرها، در های مدل لوئیس، جابهبینیبرخلاف پیش

تری در نرخ شهرنشینی دارند، وده است. اما لزوما کشورهایی که تغییرات بزرگباست. افزایش نرخ شهرنشینی در طول این دوره، بزرگ و سریع 

 های رشد بالاتری ندارند. متوسط نرخ

اندازها و انباشت سرمایه نقش اصلی را در توسعه دارند. در چارچوب داری، افزایش پسسرمایهساختاری یا هسته در حال گسترش دگردیسی در نظریه 

گذاری انداز بلکه نبود انگیزه کافی برای سرمایهنیست که علت پایین بودن میزان رشد، ممکن است نه فقدان پسانگاره این پارادایم جایی برای این 

گیرد. ای است نادیده میامکان واردات کالاهای سرمایهعدممعنی بهواسطه کمبود ارز را که ودیت رشد بهباشد. همچنین این پارادایم، امکان محد

ورزند و هر دو تغییر گذاری در روند رشد اقتصادی تاکید میاندازها و سرمایهافزایش میزان پس یمحور( بر نقش 1956( و روستو )1954لوئیس )

دانند. اما تحلیل نسبتا انتزاعی لوئیس، هسته نظری الگوی مورد بحث را پدید برای دستیابی به این امر ضروری می توزیع طبقاتی کنترل بر منابع را

 افزاید.نهادی به آن می سویهتاریخی و یک  سویهکه اثر روستو یک آورد، در حالیمی

 : دهدمیاز جوانب مختلفی مورد انتقاد قرار  را داریساختاری یا هسته در حال گسترش سرمایهدگردیسی نظریه ( نیز 1393هانت )

این نکته شده که محدودیت  سبب کتماننیافته، اندازها، در روند توسعه کشورهای توسعهتاکید بر محدودیت شدید پس –تقاضای اندک داخلی  .1

 از کمبود تقاضا باشد.برآمده انداز، بلکه نتیجه نبود پستنها نهگذاری ممکن است، سرمایه

 نادیده گرفتن محدودیت تقاضای داخلی برای انباشت سرمایه، به محدودیت ارزی نیز عنایتی ندارد. بر افزوناین دیدگاه  –محدودیت ارزی  .2

داری، انباشت سرمایه عامل اصلی رشد اقتصادی منتقدان نئوکلاسیک دیدگاه هسته در حال گسترش سرمایهاز نظر  –های بازار اهمیت اختلال .3

کارایی کارایی استفاده از منابع موجود است. این عدمآنان محدودیت اصلی در راه افزایش تولید در کشورهای درحال توسعه، عدمنظر  ازنیست. 

 ع سنتی و دخالت دولت در تخصیص منابع است. مخود نتیجه تلفیق نواقص بازار در جوا

رشد، باید درآمدهای توده مردم راکد  سازیبیشینهشود. برای برابری مربوط می انتقاد دیگر به پیامدهای آن برای –پیامدها در زمینه نابرابری  .4

 بماند. تقریبا تمام افزایش تولید برای مدت زمان نامحدودی باید در دست مالکان سرمایه متمرکز گردد.

بر موجب بالا رفتن میزان مازاد سرانه سرمایه فناوریاین فرض که استفاده از  –بر در مازاد تولید شده به وسیله هر کارگر سرمایه یفناورتاثیر  .5

بر هزینه هر واحد عواملی چون سطح استفاده  هایفناورگردد، لزوما معتبر نیست. این امر به تاثیری بستگی دارد که استفاده از این )هرکارگر( می

دست آوردن قطعات یدکی و خدمات مختلف به جای برای به آلات، زمان و میزان پرداخت لازمها، استاندارد حفظ و عملکرد ماشیناز ظرفیت

 گذارد. می

 افتهینتوسعهانداز را در کشورهای میزان پساینکه برافزونبر، سرمایه یفناوراین ادعا که استفاده از  –بر در کیفیت نیروی کار سرمایه یفناورتاثیر  .6

 محل تردید است.کند، دهد، کیفیت نیروی کار را نیز بهتر میافزایش می

گذاری نیز، یهاانداز و سرمدر مورد میل به پس نظریههای نمایندگان این فرض –گذاری مولد انداز و سرمایهارائه تصویری نادقیق از میل به پس .7

 پرسش است.  محلاز برخی جوانب مهم، 

                                                                 
1 Informal Sector 
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میزان انباشت سرمایه تاکید دارد که تابع میزان عرضه  بر یک عامل محدودکننده رشد در بخش عرضه، یعنی نظریهاین کند که هانت اضافه می

رفته همکند، روینیز اشاره میگذاری سرمایههای پیشرو، به انگیزه اندازهاست. گرچه روستو هنگام بحث درباره این دیدگاه و طرح مفهوم بخشپس

المللی( توسعه اقتصاد ملی نیز نادیده های خارجی )بینمحدودیتهستش  این، امکانبر افزونآورد. نمیشمار بهای عامل محدود کننده برجستهرا آن

رشد، در سازی بیشینهرد. به یگرشد اقتصادی را با توسعه یکی می ،داریشود. سرانجام، باید گفت الگوی هسته در حال گسترش سرمایهگرفته می

تشدید نابرابری، اهمیت بیشتری لحاظ بهمدت آن، های کوتاهد سرانه، از هزینهشود. منافع بلندمدت افزایش تولیکشورهای فقیر، امری مطلوب تلقی می

حد از بیشگیرد( و درنتیجه اساسی را نادیده می هایسازهانگارانه )ساده ردهند که این الگو بسیایابد. انتقادهای وارده بر این الگو نشان میمی

 بینانه است. خوش

 

 بارانتوسعه نئومارکسیستی نظریه 

 

صورت گرفته است. این  افتهینتوسعهتلاشی است که برای بسط مارکسیسم سنتی و تعدیل آن برای تحلیل اقتصادهای  رهاوردپارادایم نئومارکسیسم 

نفوذ  1960 دهه نیواپسهای معاصر توسعه، در ها و کنشپارادایم با فراهم آوردن چارچوبی تحلیلی و ایدئولوژیک برای نقدهای رادیکال از نظریه

ویژه رزا لوکزامبورگ های اولیه، بهتاثیر دیگر مارکسیستهای مارکس و لنین و همچنین تحتاز ایده با الهامها ای پیدا کرد. نئومارکسیستگسترده

لاتین. همه آمریکای یقا و ای به آن کرده بود یعنی روند تغییر اقتصادی در اقتصادهای آسیا، آفرپرداختند که مارکس فقط اشاره موضوعیبه بررسی 

داری جهان شان نشان دادن ماهیت استثماری سیسم سرمایهآشکار هستند و هدف سیاسیهای و سوگیری ها، نویسندگانی با تعهداتنئومارکسیست

را در محافل آکادمیک و دانشگاهی های لازم جهت تغییرات انقلابی را فراهم سازند. با وجود این، آنان آثار و نظرات خود است، تا از این طریق حمایت

ی پژوهانتوسعهمورد ارزیابی قرار گیرد.  –نیافتگی توانایی نشان دادن علل توسعهلحاظ به –شان اند و انتظار دارند ماهیت تحلیلی نظراتمطرح کرده

 ، که از این میان پل باران3و امین 2آندره گوندر فرانک، امانوئل، 1اند عبارتند از: پل الکساندر بارانای داشتهکه در بسط و توسعه این دیدگاه نقش ویژه

 .شودمیعنوان موسس و پدر پارادایم نئومارکسیسم شناخته به ،متحده الاتیاهل ا ستیمارکس اقتصاددان

وابستگی و نابرابری پرداخته است. گرچه هم  پیرامونگوناگون به پژوهشی ژرف  هایها و کیشو نحله متنوعمارکسیستی با گرایشات گفتمان گستره 

مشربی از زنند، با این وجود هر ها، استعمار و امپریالیسم را به پدیده وابستگی پیوند میئومارکسیستنو هم  ارتودوکس و بنیادگراهای مارکسیست

های بنیادگرا، معتقدند که مطالعه توسعه تا آنجا که اند. مارکسیسترکس پرداختهاهای منوشته و تفسیر طبق برداشت خود به تعبیر هامارکسیست

کند، اساسا یک مقوله مارکسیستی اشاره می یتاریخ یاجتماعی در یک جامعه، در پویش –درپی ساختارهای اقتصادی پیدگردیسی این اصطلاح به 

شده، گردد( نیست و بازار خارجی کالاهای ساخته)که بازتولید می 4داری اصولا قادر به جذب مازاد تولیداست. آنان همانند لنین بر این باورند که سرمایه

 داری صنعتی از اهمیت ویژه و حیاتی برخوردار است. برای کشورهای سرمایه

را به عهده داشت کمونیست روسیه ریاست حزب که  1924 سال زمان مرگ در و تا 1917دست گرفتن قدرت در اکتبر به از زمان 5ولادیمیر لنین

این  6داری انحصاریبین سرمایه یجداگانگ ی را انجام داد. استدلال او این بود که تشخیصیستومارکسئن هاینظرها و بازنگرییاری از این تجدیدبس

                                                                 
1 Paul Alexander Baran 
2 Emmanuel 

3 Amin 
4 Production surplus 

5 Vladimir Lenin 
6 Monopoly Capitalism 
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سلطه  3داری مالیو سرمایه 2داری صنعتینظر لنین، پیامد منطقی مرحله انحصاری سرمایهزمان مارکس ضروری است. به 1داری رقابتیدوره و سرمایه

المللی را در نظریه رشد اقتصادی لنین از امپریالیسم و اختلاف طبقاتی بین برداشتامپریالیستی کشورهای ثروتمند بر کشورهای فقیر است. پل باران، 

قتصادی و سیاسی غربی، ا هژمونییافته، به علت داری، از نوع داخلی، در کشورهای کمتر توسعهو رکود خود تلفیق کرد. در نظر باران انقلاب سرمایه

های کوچک رقابتی در داخل بلکه از راه انتقال تجارت انحصارگرایانه داری نه از طریق رشد بنگاهدر دوره استعمار، نامحتمل بود. سرمایهخصوص به

یافته، به علت ناتوانی کشورهای کمتر توسعهازی در وبورژ و دارییافتن سرمایهغلبه . باران بر این باور بود که با ه استپیشرفته از خارج، سربرآورد

بودند متحدانی از دیگر طبقات بیابند. به این ترتیب، در بعضی موارد، بورژوازی  ناچاربرای هدایت تغییر کامل نهادین به منظور انباشت عمده سرمایه، 

ری تدبیر نو ایجاد کند. بورژوازی، از ترس تهدید رادیکالیسم گیی با جهتقشود تا ائتلافی مترتر کارگران و روستاییان متحد میبا رهبران معتدل

رفت که تنها راه برون کندطرح میشوند. سرانجام این نظریه را میبا کارگران به همسویی  ناچار، هاآنگرایانه و سلب مالکیت از کارگری و ناآرامی توده

آیین استیلای »و « خصلت کوشش جمعی»برمبنای سرمایه و تاسیس رژیمی جدید ممکن است انقلاب کارگری و دهقانی، مصادره زمین و  ،تنگنااز 

 باشد. « منابع جامعه بر منافع معدودی برگزیده

« 4اقتصاد سیاسی رشد»وی  مشهور. کتاب شمار آوردبهدوم  یجنگ جهاناز پس ترین نویسنده مارکسیست ترین و با نفوذتوان پرآوازهمیرا  ناپل بار

نیافتگی جهان سوم را با روی دیگر سکه توسعه دارد توسعهتلاش نیافتگی است. در این کتاب باران توسعه مسالههای انتقادی جمله کتاب( از 1968)

و ، فاقد کارایی گراواپسانحصاری، با روبنای سیاسی داری سرمایهغرب مرتبط کند. باران با تحلیل خود از مازاد اقتصادی مدعی شد که داری سرمایه

که در ایالات  1950در دهه  بارانکرد. پشتیبانی می« 5عقلایی»ریزی متمرکز ها از نوعی برنامهغیرقابل اصلاح است. باران برای غلبه بر این ضعف

ا مسائل اصول مارکسیسم ب وندیپمتحده فعالیت داشت، در میان اقتصادانان برجسته توسعه زمان خود تقریبا تنها فردی بود که عمیقا به بررسی 

های فراوان مفیدی برای بررسی مسائل کرد در ایدئولوژی مارکسیستی اندیشهمیگمان حال که نیافتگی پرداخت. باران درعینمعاصر توسعه

ی و سیاسی یافت. باران در جریان تدوین دیدگاه خود در مورد تاثیر امپریالیسم اقتصاداز برخی جهات ناقص میرا آننیافتگی وجود دارد، اما توسعه

 ، بیشتر از آثار لنین و معاصران وی الهام گرفت. افتهینتوسعهبر کشورهای 

و لاینفک  یاساس، همواره نمایانگر قلمرو افتهینتوسعهکند که جهان نیافته تاکید و اشاره میآثار خود بر ماهیت کشورهای توسعه یباران در تمام

، به وابستگی این کشورها نیز کردمی تلقیمعادل هم داری پیشرفته غرب بوده است. باران از آنجا که استعمار و وابستگی را در جهان معاصر سرمایه

داری یهبر موانع سرمااینکه توانند همانند کشورهای پیشرفته به انباشت سرمایه دست یابند، یا کرد که کشورهای وابسته نمیمعتقد بود و استدلال می

 انحصاری و امپریالیسم غلبه کنند. 

. وی در تعریفی 9و مازاد اقتصادی 8، طبقه7، امپریالیسم6داری انحصاریشوند: سرمایهمطرح می یمحورنیافتگی، چهار مفهوم در تحلیل باران از توسعه

کسب مازاد اقتصادی است و طبقه را به مفهوم کلاسیک کند که درپی داری تلقی میعنوان مظهر نظامی و سیاسی نظام سرمایهامپریالیسم را به

داند که نمایانگر گروهی از افراد است که همگی نسبت به ابزار تولید رابطه مشابهی نوعی مقوله اجتماعی میرا آنکند، یعنی مارکسیستی تعریف می

میان بازده جاری واقعی جامعه و مصرف جاری  تفاوت بارت ازداشته و در مورد محصول نیروی کار نیز حقوق یکسانی دارند. مازاد اقتصادی نیز ع

ای که انتقال بخش اعظمی از مازاد استفاده از این مازاد اقتصادی در امر توسعه نقشی اساسی دارد به گونه وهیشواقعی آن است. در این دیدگاه 
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داند نیافتگی این کشورها میداری جهانی، علت توسعهر نظام سرمایهنیافته کنونی را در طول تجربه استعماری و مشارکت داقتصادی  کشورهای توسعه

 (.1384)ساعی، 

در جهان سوم، خیزش انگلستان به سوی برتری ناگهانی سلطه تحتبازارهای اینکه خود را مبنی بر  دکترینپل باران با درنظرداشت نمونه هند، 

، نظریه نئومارکسیستی شده استها آنماندگی شدید اقتصادی از مستعمرات باعث عقبانتقال مازاد اقتصادی که درحالی هاقتصادی را موجب شد

لحاظ تاریخی تماس میان جهان اول و سوم باعث تشدید توسعه در جهان اول و به»خود را که واجد یک ویژگی دیالکتیکی برجسته بود مطرح کرد: 

 «ماندگی در جهان سوم شد.عقب

شناس و اقتصاددان اهل جامعه 1آندره گوندر فرانکنیافتگی وضعیتی است که وجه مشخصه آن پایین بودن درآمد سرانه است. اما باران، توسعهاز نظر 

نیافتگی را فرایند مداوم غارت مازاد کشورهای مطرح ساخته بود، توسعهرا آن، با برگیری از مضمونی که درواقع باران با تمایلات مارکسیستی آلمان

ویژه از طریق تجارت انحصارگرایانه( تحقق این روند در کشورهای مختلف )بهروال داند. داری جهانی میو انتقال آن به مراکز سرمایه افتهینتوسعه

نیافته، توفیق طبقات حاکم کشورهای توسعهنیافتگی را عدمهر دو، علت دائمی شدن توسعهفرانک و باران  شود.ها میمنجر به تدوام فقر توده مردم آن

سر گذاردن مشکلات، دانند. در چنین شرایطی، تنها راه ممکن برای پشتدر زمینه استفاده از مازاد موجود برای انباشت مولد در داخل این کشورها می

داری وابسته( و ه)سرمای 2انقلاب سیاسی و اجتماعی است. انقلابی که طی آن نظامی سوسیالیستی جایگزین ائتلاف موجود میان بورژوازی کمپرادور

نیافتگی باران، در اقتصاد سیاسی رشد، تحلیل خود را از توسعه. گیردعهده میشود که وظیفه توسعه اقتصادی و سیاسی را بهداران خارجی میسرمایه

نیافتگی های توسعهباران سرچشمهاز نظر نیافتگی معاصر. شناسی توسعهنیافتگی و شکلهای توسعهکند: شرح تاریخی سرچشمهبه دو بخش تقسیم می

داران تجاری اروپا موفق شدند از طریق غارت و تجارت ای که در آن سرمایهپی گرفت، دوره 18و  17های توان تا عصر امپریالیسم غربی، در سدهرا می

 .تر جهان غیراروپایی، به گردآوری ثروت بپردازنداجباری با مناطق پرجمعیت

 کند:پارادایم نئومارکسیسم را  به ترتیب زیر خلاصه میهای شناسه(، 1393هانت )

 الملل قرار دارد. تاثیر جایگاه آن کشور در اقتصاد بینداری در هر کشوری، عمدتا تحتاندازهای توسعه شیوه تولید سرمایهچشم .1

 گردد. این جایگاه نیز طی یک فرایند تاریخی تعیین می .2

داری و نیافته فعلی همان مراحل توسعه اقتصادی را طی کنند که پیش از این کشورهای سرمایهی توسعهتوان انتظار داشت که کشورهانمی .3

 المللی )گذشته و حال( متفاوت است. اند، زیرا شرایط بینسر گذاردهپشترا آنکنونی  یافتهتوسعه

صورت منابع ارزان مواد خام، بازار نیافته کنونی، بهاقتصادهای توسعهاند از کشورهای پیشرفته صنعتی، در مراحل مختلف توسعه خود، قادر بوده .4

 شان و مجاری خروج سرمایه مازاد، استفاده کنند. مصرف کالاهای تولید

ای است که گذاری خارجی در جهان سوم به گونهنیافته معاصر نیست. برعکس، ماهیت سرمایههایی در اختیار اقتصادهای توسعهچنین فرصت .5

سازد. کالاهای صنعتی کشورها را در تولید محصولات اولیه برای صادرات که بر نیروی کار ارزان بخش سنتی مبتنی است گرفتار می این

ای را کشانند و انگیزه توسعه داخلی تولید صنعتی وکارخانهمی یستینشوند، صنایع داخلی را به ای که در ازای صدور مواد خام وارد میکارخانه

برند. در این کشورها، مشخصه تولید همانا صدور محصولات اولیه و وجود یک بخش صنعتی کوچک، حمایت شده و انحصاری مدرن میاز بین 

 کند.وارداتی استفاده می یفناورسلطه سرمایه خارجی است و از است که تحت

                                                                 
1 Andre Gunder Frank 2 Comprador Bourgeoisie 
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داران خارجی، باید گفت که طبقات رمایه انحصاری و سرمایهداران، بورژوازی تجاری، مالکان سبا توجه به منشا درآمد طبقات مسلط یعنی زمین .6

ها بخش اعظم مازاد حاصل را به خارج داری مولد )تولیدی( در کشورهای پیرامون ندارند. در عوض، آنفوق علاقه چندانی به توسعه سرمایه

 کنند. منتقل می

نیافته، بر مبادله نابرابر مبتنی است. به عبارت دیگر تفاوت در نیروی کار داری و کشورهای توسعهسرمایه یافتهتوسعهتجارت میان کشورهای  .7

ترتیب نیز مازاد حاصل از یابد. بدینوری نیروی کار در کشورهای فوق، فزونی میمیان بهره یسانناهم متبلور در محصولات مبادله شده، بر

 شود. کشورهای پیرامون خارج می

 توانند از طریق استفاده برابر و مولد از مازاد، مسیر توسعه کامل را در پیش گیرند. وسیالیستی میاین کشورها تنها درپی انقلاب س .8

ن آداری در برانگیختن توسعه اقتصادی با یافته سرمایهپردازد که برخی از کشورهای کمتر توسعهاگر چه رهیافت باران به توضیح مشکلاتی می

دارد که وقتی دور مینظر  ازماند. باران این احتمال را نیز های منافع اقتصادی و سیاسی ناکام میستیزشاز اند، این نظریه در بررسی برخی مواجه

 یا طبقه ممتازی ید شده منتقل شود، اغلب از سرآمدیلحاظ سیاسی خلعهای بهاز طبقه مرفه به تودهاینکه گیرد، قدرت به جای انقلابی صورت می

و حکومت  ا دهقانان فقیر بودندییابد. شمار بسیار اندکی از رهبران انقلاب شوروی و چین از میان کارگران دیگر انتقال می یا طبقه ممتاز به سرآمد

 ها بود.و رویای شیرین برساخته برای تخدیر آن پرولتاری، فسانه

 

 هیگینز توسعه نظریه دوگانگی تکنولوژیکی

 

 کی . از نظر وی،استارائه شده 2هرمان بوکه وسیژول هلندی است که توسط اقتصاددان یاهیو اقتصاد، نظر یشناسدر جامعه 1یاجتماع ییگرادوگانه

 وندیپدر  یادر هر جامعه یژگیسه و نیا .دشویحاکم بر آن مشخص م کیو تکن یاشکال سازمان ،یبا روح اجتماعی آن اقتصاد یجامعه به معنا

استفاده  یجوامع یبوکه اصطلاح جامعه دوگانه را فقط برا. دهدیم لیحاکم بر جامعه را تشک یروش اجتماع ای ینظام اجتماع گر،یکدیمتقابل با 

 یجوامع همگن با اشکال انتقال یخیتکامل تار ،یکه در حالت عاد دهندیو کامل را نشان مهمزمان  یاز دو سبک اجتماع زیمتما یاکه نشانه کندیم

 ییزادرون ای یتکاملپویش که  یاهر جامعهوی، از نظر  .هیاول یدارهیسرما اب یدارهیو فراسرما یدارهیشاسرمایوان مثال، پعن. بهشوندیجدا م گریکدیاز 

اگر  گر،ید ی. از سودهدیخود را نشان م نیپس یو آغاز سبک اجتماع نیشیپ یسبک اجتماع یایغالب، بقا یاجتماع یهاعلاوه بر نظام ،پیمایدمیرا 

این دو نظام  شود.یجامعه به وضوح آشکار م یدوگانگ ند،جذب ک ایببرد  نیحاکم را از ب یاز خارج وارد شود و نتواند نظام اجتماع ینظام اجتماع کی

 اجتماعی ناهمگون که موقتی هم نیستند، هر یک خصوصیات اقتصادی خاص خود را دارند.

کند که برخلاف گفته بوکه، دوگانگی صرفا دهد. هیگینز تاکید میه را مورد حمله قرار میشدیدا نظریه دوگانگی اجتماعی بوک 3هیگینزبنجامین 

نژاد، مذهب و اقتصاد متفاوت، این دوگانگی وجود دارد. هیگینز دلیل به یافته نیزنیست، بلکه در کشورهای توسعه افتهینتوسعهمخصوص کشورهای 

های مختلف ، رفاه اجتماعی و اقتصادی و حتی رفتار اقتصادی و اجتماعی را در بین بخشناوریفکند که مواردی نظیر تفاوت بین سطح تاکید می

کند. به عقیده نگی تکنولوژیک را مطرح میا. هیگینز در مقابل دوگانگی اجتماعی بوکه، نظریه دوگمشاهده کردتوان بسیاری از اقتصادهای غربی می

بر است، کند، اما چون سرمایهگذاری خارجی رشد میتاثیر آن در الگوی اشتغال است. بخش مدرن با سرمایهتوسعه دوگانه  یاساسوی، یکی از نتایج 

                                                                 
1 Social dualism 2 Julius Hermann Boke 3 Benjamin Higgins 
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حل برای جذب نیروی کار ورود به بخش های جدید شغلی ایجاد کرده و نیروی کار مازاد را جذب کند. بنابراین تنها راهتواند فرصتبا وجود رشد نمی

رود و تداوم این امر به علت کاربر بودن های بیشتری زیر کشت مییشتری به بخش سنتی کشاورزی وارد شود، زمینسنتی است. وقتی نیروی کار ب

شود )ملکی، شود و حتی بازده نیروی کار صفر و منفی و بیکاری پنهان آشکار میتکنیک تولید در این بخش موجب کاهش بازده نهایی نیروی کار می

1388.) 

دوگانگی » وجود معلول نیافتهو توسعهاشتغال نیروی کار در کشورهای فقیر به  مربوط یهاپرسماناددانان عقیده دارند که گروه دیگری از اقتص

و در بخش سنتی یک پیشرو تولید در بخش  فناوریلحاظ بهگوناگون کاربرد توابع تولید گانگی تکنولوژیکی عبارت است از واست. د« 1تکنولوژیکی

بیکاری ساختاری یا بیکاری »دوگانگی اقتصادی با  درواقعاز جمله هیگینز، « دوگانگی تکنولوژیکی»های طرفداران نظریه در تحلیل جامعه.

های تولیدی متداول در آن است و معمولا در این از ساختار اقتصادی جامعه یا تکنیکبرآمده همراه است. به عبارت دیگر، بیکاری « 2تکنولوژیکی

 یهاشناسهخورد. به این ترتیب که های اقتصادی به چشم میوجود ندارد. در این نظریه نیز دوگانگی بخش« از نارسایی تقاضاده برآمبیکاری »جوامع 

 بخش سنتی اقتصاد جامعه عبارت است از روستایی بودن تولید کشاورزی، وجود صنایع دستی و صنایع تولیدی بسیار کوچک. در این بخش، محصولات

 رونیازاهای مختلف و از طریق ترکیبات متفاوت کار و سرمایه )که لزوما به شکل زمین حاصلخیز است( تولید نمود. استفاده از تکنیکتوان با را می

آن، در عوامل تولید موجود در این بخش، عامل کار بسیار فراوان است. به همین  برافزونباشد. در بخش سنتی متغیر می« 3ضرایب تکنیکی تولید»

هستند. در اینجا تکنیک کاربر همان تکنیکی است که بر اثر آن به نسبت نیروی انسانی « کاربر»های های تولیدی بخش سنتی، تکنیکتکنیک دلیل،

آن است که درجه تکنیکی  بخش اقتصاد مدرن و پیشرفتهمشخصه گیرد. برعکس، بیشتر و سرمایه کمتری در فرایند تولید مورد استفاده قرار می

چون در این بخش سرمایه  علاوهبهدر این بخش ثابت هستند. « ضرایب تکنیکی تولید»رو، اینباشد. از عوامل تولید بسیار محدود می جانشینی

 شوند. تلقی می« برسرمایه»های تولیدی مورد استفاده بخش مدرن، نوعا تکنیکاساس  نیبراتر است، فراوان

بر است. در مقابل، در بخش باشند و تولید در این بخش سرمایهدوگانه ضرایب تکنیکی تولید ثابت می ،دست که در بخش مدرن اقتصاا معتقد نزیگیه

وانی نیروی انسانی، افردلیل به باشد. در الگوی تولید در بخش روستایی،سنتی، ضرایب تکنیکی تولید متغیر بوده و تولید در این بخش کاربر می

 های حاصلخیز و قابل کشت. از سرمایه، علاوه بر سرمایه پولی )که مقدار آن ناچیز است( عبارت است از: زمین است و منظور« کاربر»تکنیک تولید 

 دارینیافته به صورتی است که بخش سرمایههیگینز و طرفداران نظریه دوگانگی تکنولوژیکی، فرایند توسعه تولید در کشورهای توسعهاز نظر بنابراین 

فراوانی عامل کار، در جهت تولیدات کاربر رشد دلیل به ورد و در مقابل بخش سنتی،آبر روی میبیشتر به سمت تولیدات سرمایه وفور سرمایه،دلیل به

ای است اند این است که فرایند پیشرفت تکنولوژیکی به گونهدیگری که طرفداران نظریه دوگانگی تکنولوژیکی به آن اشاره کرده یاساسکند. نکته می

های تولید بالا باشد. بنابراین، گیرند که نسبت هزینه عامل کار به هزینه سرمایه در کل هزینهبر تنها در مواردی صورت میهای سرمایهوریکه نوآ

تی ها در بخش سنشود. اما این نوآوریآید که این خاصیت در آن یافت میمیوجود بهداری صنعتی بر، بیشتر در بخش سرمایههای سرمایهوریآنو

شود بر در بخش صنعتی باعث میهای سرمایهکه لیبنشتاین نیز اشاره کرده است، نوآوریگونه همانگیرند. به این دلیل، اقتصاد جامعه صورت نمی

 آلات و ابزار تولید در کل فرایند تولید اهمیت بیشتری پیدا کند. که نقش ماشین

مانده، مسیر حرکت توسعه اقتصادی علت بیکاری در کشورهای عقبکردن  نظریه دوگانگی تکنولوژیکی قصد آن دارد که علاوه بر مشخص بنابراین،

مانده به سمت تولیدات داری کشورهای عقبشود بخش سرمایهگیری میمانده نیز مشخص نماید. از این جهت است که نتیجهرا در کشورهای عقب
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کند. را به خوبی مشخص می نیافتگی این کشورهاشود و این نکته علت توسعهش سنتی این کشورها به سمت تولیدات کاربر کشیده میبر و بخسرمایه

عبارتند از: آیا ضرایب تکنیکی تولید در بخش ها پرسشگوید. این شوند، پاسخ نمیتجربی مطرح میلحاظ بهکه  هاییپرسشاما این نظریه به 

اند؟ آیا به راستی بر نوآوری در مراحل اولیه خود نیز عرضه فراوان نیروی کار را جذب نکردهاند؟ آیا فرایندهای سرمایهه راستی ثابت بودهداری بسرمایه

 (.1374)جیروند،جویی کرده است؟ وی انسانی صرفهرنیکارگیری بهپیشرفت تکنولوژیکی در بخش صنعتی و پیشرفته، در 

 

 توسعه وابستگی نظریه 

 

مثابه شاخه پرنفوذی از اقتصاد توسعه ظهور کرد و در این زمان اصطلاح وابستگی وارد واژگان ، به1مکتب وابستگیمیلادی،  1960دهه  نیواپسدر 

پردازان این ی است و نظریههمسانهای نظری بسیار ناهماهنگ و ناو بنیان ءمکتب وابستگی همانند مکتب نوسازی دربردارنده اجزااقتصاد توسعه شد. 

کشورهای متفاوتی از  بهخود را  توجههای مختلف علوم اجتماعی برخاسته و مکتب با تعهدات سیاسی و گرایشات ایدئولوژیک متفاوت، از میان رشته

. است 2نیافتگیوسعهیافتگی و ت، تعبیر خاصی از توسعهوابستگی معروف به یهاهینظر پیوستار. اندمعطوف کردهلاتین و دیگر مناطق جهان آمریکای 

همچنین  هاهینظراز جنگ جهانی دوم برای توسعه کشورهای نواستقلال برانگیخته شده بود. این پس شکست انتظاراتی بود که دستاورد  هاهینظرین ا

که معتقد به گذار حتمی جوامع سنتی به  1960و  1950های نوسازی( در دهه یهاهینظرها )واکنشی بود در برابر نظریات خوشبینانه مدرنیست

نیستند بلکه  از هم یافتگی دو پدیده جدانیافتگی و توسعهکرد که توسعهوابستگی بر این عقیده پافشاری می یهاهینظرجوامع مدرن بودند. طیفی از 

یافتگی یافتگی گروه دیگر است. یا برعکس، توسعهامع لازمه توسعهنیافتگی گروهی از جوحقیقت واحد هستند. توسعهسکه و دو وجه یک دو روی یک 

ی که در پژوهانتوسعهاند. ماندگی خود پرداختهماندگی گروه دیگری بوده است که هزینه توسعه دیگر جوامع را با واپسگروهی از جوامع در گرو واپس

تئوتونیو  یگو کاردوسو، انزو فالتو،دی گوندر فرانک، سلسو فورتادو، اسوالدو سونکل، اند عبارتند از: آندرهای داشتهنقش ویژه مکتببسط و توسعه این 

ها نظیر دوس ترین تعریف نئومارکسیستی از وابستگی، از آن باورمندان به تئوری نئومارکسیست. شایع5ساتکلیفباب ، 4امین سمیر ،3دوس سنتوس

داری جهانی وجود دارد که نیروی خود را از توسعه شیوه هستند که یک نظام واحد سرمایه تفکرمعتقد به این ها آنسانتوس، فرانک و امین است. 

شان قرار داده و دگرگون تازشرا مورد ها آنکند. مرکز، با همکاری طبقات مسلط کشورهای پیرامون اقتصاد داری در مرکز کسب میتولید سرمایه

 سازد. می

پردازان مکتب وابستگی بر این تاثیر و کنترل کشورهای دیگر است. نظریهتحتها آنهستند که امور و تحولات  مراد از کشورهای وابسته کشورهایی

باشد، بلکه تا حدود زیادی نتیجه تاریخی اقتصادی، سیاسی، اجتماعی و فرهنگی یک جامعه نمی هایپیامد بافتار و ویژگینیافتگی اعتقادند که توسعه

باشد. به بیان دیگر، می 7یافته )متروپل یا مرکز(و کشورهای توسعه 6نیافته )اقمار یا پیرامون(اقتصادی میان کشورهای توسعه پیوستهگذشته و  وندیپ

از مسایل بیرونی برآمده نیافته و جهان سومی با آن مواجه هستند، نه ناشی از مسایل درونی این جوامع بلکه ای که کشورهای توسعهمشکلات عمده

های مشترک مطالعات وابستگی آن است که دامنه روابط وابستگی را فراتر از قلمرو صرف یکی از ویژگیباشد. ی حاکم بر این جوامع میو تحمیل

 رونیازاشوند. تنیده تلقی میهای مختلف وابستگی درهمعلاوه این جنبهروند. بهشمار میداند، این روابط، سیاسی و فرهنگی نیز بهاقتصادی می
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شناسان و متخصصان علوم سیاسی نیز شمندان علوم اجتماعی، یعنی جامعهیدانتنها اقتصاددانان، بلکه سایر آور نیست که این جوانب را نهتعجب

 اند.تحلیل کرده

برخوردار شد. این  از پشتیبانی زیادی افتهینتوسعهالمللی از طرف بسیاری از متفکران کشورهای بین –های وابستگی ، مدل1970در دوران دهه 

را در زنجیره محکم اسارت  افتهینتوسعهساختاری قرار گرفت. مدل وابستگی کشورهای دگردیسی های نظریه در تقابل با نظریه توسعه مراحل و مدل

 افتهینتوسعهرا در میان کشورها بوجود آورده است. اتکاء کشورهای  2و سلطه 1بیند که رابطه وابستگیالمللی میدر نهادهای سیاسی و اقتصادی بین

وابستگی گویند. وابستگی همچنین به این معناست که کشورهای را  ناشیافته را برای ایجاد رشد اقتصادی در کشورهایبه کشورهای توسعه

یافته حالات و کردارها، الگوها و حتی پوشش لباس کشورهای توسعههای آموزشی، تکنولوژیکی، اقتصادی و سیاسی، فرهنگی، از نظام افتهینتوسعه

یافته در یافته نسبت به کشورهای کمتر توسعهشود که در آن کشورهای توسعهالملل به وضعیتی گفته میتبعیت کنند. سلطه نیز در روابط بین

 و مواد اولیه در بازارهای جهانی قدرت و نفوذ بیشتری دارند. رزی های کشاوفرآوردهالملل، قیمت در زمینه اقتصاد بین یاتیحهای گیریتصمیم

وضعیتی محدود کننده که در آن اقتصاد گروهی از کشورها با »کند: وابستگی را به این شکل تعریف می 1970و  1969های دوس سانتوس در سال

که درحالیهای درونی خود گسترش یابند، بتوانند از طریق انگیزششود. زمانی که برخی کشورها توسعه و گسترش گروه دیگر محدود و مشروط می

ای قرار دارند، فقط بتوانند در سایه گسترش کشورهای مسلط گسترش یابند، رابطه وابستگی متقابل بین دو یا کشورهای دیگر که در موقعیت وابسته

تاثیر مثبت یا ها آنشود و این امر ممکن است بر توسعه وابستگی می چند کشور و یا بین چنین کشورهایی و نظام تجارت جهانی، مبدل به رابطه

تواند در اشکال مختلفی تجلی یابد که یگانه کند که وابستگی صرفا پدیده خارجی نیست، بلکه میاستدلال میدوس سانتوس « منفی داشته باشد.

های داخلی خاص آن رای تحلیل وضعیت ملی وابستگی، لازم است ویژگیعلت آن همکاری طبقات مسلط داخلی با بورژوازی متروپل است. بنابراین ب

لحاظ داری جهانی، مرکز، هر چند که بهپردازان این حوزه نیز معتقد است که در هر یک از اعصار عمده توسعه سرمایهتحلیل شود. امین یکی از نظریه

عه اقتصادی بیشتر خود مورد استفاده قرار داده است. در هر یک از سه مرحله، نظری توان توسعه مستقل را دارد، اما درعمل پیرامون را برای توس

یعنی از بیرون برانگیخته  –بود « زابرون»هر حال این توسعه ناپذیری بر پیرامون تحمیل شد که منجر به توسعه اقتصادی گردید. بهتحولات اجتناب

های فنی توسط مرکز و تقاضای مرکز برای مواد خام، به عرضه کالاهای مولد و مهارتبه  –و به طرق مختلف به مرکز وابستگی داشت  –شده بود 

ای به تغییرات متعددی در ساختار تولید پیرامون و نیز ساختار روابط تولید کرد. چنین توسعهای که عرضه میمالی ، به سرمایه1880ویژه از سال به

به این  –هیچ وابستگی متقابل حقیقی میان مرکز و پیرامون  .(1393هانت، )ری را به همراه آورد توانست توسعه خودپروانجامید، اما هیچ یک نمی

منظور کمک به روند وجود ندارد. لیکن مرکز، استثمار پیرامون را به –معنا که در عین اختلاف مکمل یکدیگرند و اهمیت یکسانی برای یکدیگر دارند 

   های مختلف انجام داده است. مرور زمان مرکز این کار را به شکل است. بهانباشت سرمایه خود راه آسانی یافته 

 داری جهانی دراز سیستم سرمایه مدهآبرتاریخی نابرابری زیاد  فرگشتطور عمده نتیجه نیافتگی بهو استمرار توسعههستش  براساس این نظریه

یه کشورهای ثروتمند عمدتا استعمارگر بوده و یا غیرتعمدی به پیشرفت کشورهای باشد. در این نظرروابط میان کشورهای غنی و فقیر می ناترازی

قدرت نامتوازن است و وجود رابطه لحاظ بهالمللی که اند. همزیستی کشورهای ثروتمند و کشورهای فقیر در یک سیستم بینتوجهبی افتهینتوسعه

مشکل را  نااستقلال آن در مسیرکشورهای فقیر مساعی ثمر رسیدن (، بهافتهینتوسعهیافته( و پیرامونی )کشورهای بین مرکز )کشورهای توسعهنابرابر 

را نتیجه  افتهینتوسعهنیافتگی و فقر در بخش عمده جهان سازد. دیدگاه نئومارکسیستی استعمار جدید، استمرار توسعهو گاهی اوقات غیرممکن می

                                                                 
1 Dependance 2 Dominance 
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های که به گروه نیافتهتوسعهحاکمه در کشورهای  ممتازداری صنعتی کشورهای شمال و استمرار آن از طریق طبقه ایههای کشورهای سرمسیاست

های های مراحل رشد خطی و تغییرات ساختاری که بر محدودیتبرخلاف نظریه گرایانتوسعهاین دسته از  کردیرودانند. معروفند، می 1کمپرادور

ای عنوان پدیدهبه« نیافتگیتوسعه»، کردندتاکید میکرده گذاری یا کمبود نیروی ماهر و تحصیلانداز و سرمایهمیزان پسداخلی نظیر ناکافی بودن 

در ساختار  تغییر حداقلداری جهانی یا است که از بیرون از مرزها به این کشورها تحمیل شده است. بنابراین مبارزه و نبرد انقلابی با نظام سرمایه

یافته وابسته را از زیر سلطه بودن مستقیم یا غیرمستقیم و کنترل اقتصادی جهان توسعه افتهینتوسعهداری جهانی لازم است تا کشورهای مایهنظام سر

وسیله دوس المللی به بین –و قدرتمندترین اظهارات در مکتب وابستگی ترین مهمها را آزاد سازد. یکی از و متحدین سرکوبگر و استعمارگر داخلی آن

ماندگی نیافتگی به معنای مرحله عقبتوسعه»شده است:  تقریرنتوس، اقتصاددان برزیلی و یکی از بنیانگذاران نظریه مکتب وابستگی به شرح زیر اس

وضعیتی است که  داری وابسته مشهور است ... وابستگیداری است که به سرمایهداری نیست بلکه نتیجه و شکل خاصی از توسعه سرمایهسرمایهپیشا

د یا در آن اقتصاد گروهی از کشورها مشروط و تابع توسعه و گسترش اقتصاد کشورهای دیگر است. رابطه بین وابستگی متقابل بین دو یا چند اقتصا

گر وضعیت سلطهبین چنین اقتصادهایی با نظام تجارت جهانی، یک رابطه سلطه و وابستگی است زمانی که گسترش برخی از این اقتصادها که در 

ها داشته باشد. در هر حالت، وضعیت اساسی تواند تاثیر مثبت یا منفی بر وضعیت توسعه آنپذیر و وابسته هستند میهستند کشورهایی را که سلطه

های از قدرت گر مجهز و برخوردارداشته شوند. کشورهای سلطهنگهسلطه استعمار، عقب شود کشورهای زیروابستگی و رابطه سلطه منجر می

سیاسی و اجتماعی برتر نسبت به کشورهای وابسته هستند. اگر چه میزان و درجه وابستگی شرایط تاریخی هر کشور  ،، تجاری، سرمایهکتکنولوژی

شان شود. از ورهایتواند موجب استعمار منابع و خروج بخشی از مازاد تولید شده در اقتصاد این کشورها به خارج از کشکند. این برتری میتغییر می

دهد توسعه صنعتی در برخی از معدود کشورها رخ دهد. اما توسعه را در سایر المللی کار است که امکان میرو وابستگی متکی بر تقسیم بیناین

 «ها و منافع مراکز قدرت جهانی است.ها مشروط و تابع سیاستکرده و درجه رشد اقتصادی و صنعتی شدن آن تحدیدکشورها 

 یهاهینظروابستگی پا به میدان نهادند و بر خلاف  یهاهینظرهای نظریه مدرنیزاسیون، ناکامیاز پس( بر این باور هستند که 1396) هارتویک و پیت

عوامل از بیشنیافتگی و وابستگی، موضوع توسعه المللی را در این ارتباط برجسته نمودند. از منظر رویکردهای توسعهنوسازی، متغیرهای خارجی و بین

نیافته یافته و توسعهتاریخی با ورود یک عامل خارجی به نام استعمار، جهان به دو بخش توسعهلحاظ بهداخلی به عوامل خارجی وابستگی داشت و 

، «3توسعه وابسته»، «2داریوسعه نامتوازن سرمایهت»عناوینی همچون تحتیات مکتب وابستگی بشد. این شکل از توسعه اقتصادی در ادتقسیم می

نیافته یا پیرامون در وضعیتی قرار ، جهان توسعهاز منظر این نظریهو ... توصیف شده است. « 5داری پیرامونیتوسعه سرمایه»، «4نیافتگیتوسعه»

داری مولد ساختاری بود که این ترتیب، جوهره نظام سرمایهتوانست خود را از چنگال استعمار برهاند. به رغم استقلال سیاسی نمیکه به گیردمی

  شد.داری فرض میبوده است و فقر و نابرابری میوه و ثمره ساختار ذاتی توسعه اقتصاد سرمایه 6نتیجه آن توسعه ناموزون

هایی که از کشورهای یافته باید به میزان سرمایهداری در کشورهای توسعهگوید برای رشد سرمایهاین حوزه می برجسته پردازانپل باران، از نظریه

پردازان تقسیم کشورها به سنتی و مدرن، که گویا گروه نخست به خاطر وضع مانده به آن کشورها منتقل شده است، توجه کرد. این نظریهواپس

هستند. « مدرن»گویند هر دو کشور پذیرند و میاند، نمینیافته هستند و گروه دوم به خاطر وضع مدرن خود توسعه پیدا کردهسنتی خود توسعه

وابستگی تنها راه  یهاهینظررفته مشابهی قرار داشتند. طیفی از همپیش از پیدایش این وضع مدرن، کشورهای متعلق به هر دو دسته در وضع روی

                                                                 
1 Comprador Group 

2 Uneven capitalist development 

3 Dependent development 

4 Underdevelopment 

5 Peripheral capitalist development 

6 Uneven development 
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وضع  به که اکنون شدنو جهانی دارند که تقسیم کار جهانیدانند. طیف بدبین عقیده ماندگی مدرن را انقلاب سوسیالیستی میرفت از این عقببرون

 کند. ، گسستن از نظام جهانی را ناممکن می تبدیل شده استگریزناپذیری 

های اساسی زیر اتفاق بر اصول و بنیان ،ایدئولوژیک و سیاسی لحاظبه وستاریپگوناگونی رغم اندیشمندان این مکتب به( معتقد است که 1384ساعی )

 دارند: نظر

وابستگی نیز طرح  نظریهگیرند که در مورد همه کشورهای جهان سوم صادق است. هدف فرایندی بسیار عام درنظر میعنوان بهآنان وابستگی را  .1

 باشد.شانزدهم به این طرف می سدهداری از الگوی عام وابستگی در جهان سوم در طول تاریخ سرمایهو ارائه 

شود، یعنی وضعیتی که از بیرون تحمیل شده است. یعنی موانع توسعه ملی را یک وضعیت خارجی معرفی میعنوان بهنان وابستگی آاز نظر  .2

 نمود.وجو جستالمللی اقتصاد ملی یعنی در میراث تاریخی استعمار و تداوم تقسیم کار نابرابر بین یقلمروباید در بیرون از 

پردازان، وابستگی در نتیجه فرایند انتقال مازاد اقتصادی این دسته از نظریهاز نظر شود. سنجیده مییک وضعیت اقتصادی عنوان بهوابستگی غالبا  .3

 آید. میوجود بهداری غرب از کشورهای جهان سوم به کشورهای سرمایه

گردد، چرا که از یک سو، جریان یدر اقتصاد جهانی قلمداد م« 1بندی مناطققطب»بخشی از عنوان بهپردازان این مکتب، وابستگی از دید نظریه .4

شده و از سوی دیگر، انتقال همین مازاد اقتصادی به نفع جریان ها آننیافتگی توسعهخروج مازاد اقتصادی از کشورهای جهان سوم موجب 

 شود. توسعه در غرب تمام می

که آیا امکان توسعه در کشورهای جهان سوم وجود پرسش ند. از دیدگاه مکتب وابستگی پاسخ به این ا«ناسازگار»وابستگی و توسعه دو فرایند  .5

های انزوا نظیر دوره بحران جهانی یا جنگ جهانی رخ دهد، اما ای توسعه محدود، درخلال دورهدارد، عموما منفی است. گرچه ممکن است گونه

 ال مستمر مازاد به مرکز، امری بسیار نامحتمل است. پیرامون، با توجه به انتقعبارتی بهوقوع توسعه اصیل و واقعی در کشورهای جهان سوم یا 

 شود. است که ارتباط بیشتر با کشورهای مرکز به زیان کشورهای پیرامونی تمام میباورداشت این بر  مبتنیمکتب وابستگی  .6

صرف در اختیار داشتن  فراتر از از اصطلاح توسعه ارائه شود. توسعه باید به چیزی ایدگربارهطرفداران مکتب وابستگی، لازم است که تعریف از نظر 

ها بهتر است تعریف دیگری برحسب بهبود جای این شاخص. بهمعنی و تعریف شودوری بالاتر صنایع و تکنولوژی پیشرفته، تولیدات بیشتر و بهره

برای رفاه حال نخبگان و شهرنشینان طراحی شود، باید هدف اینکه های توسعه به جای مهسطح زندگی همه مردم پیرامون ارائه شود. بنابراین، برنا

منافع تنها بخش کوچکی از بر  مبتنیهر برنامه توسعه که  درواقعخود را تامین نیازهای انسانی دهقانان روستانشین، بیکاران و محرومان قرار دهد. 

 .آیدشمار بهای مناسب تواند برنامهوجه نمید، به هیچمردم محروم باشتر افزونشمار  قیمتجامعه به 

موارد اصلی بررسی، مثابه بهلاتین آمریکای اصلی این پارادایم، با درنظر گرفتن و مطالعه کشورهای  انپردازنظریهیکی از عنوان بهآندره گوندر فرانک 

( 2کنند که از شکل پیرامونی خود رها شوند، و ون تنها زمانی توسعه پیدا می( کشورهای پیرام1زمینه اثبات دو تز اصلی خود را فراهم آورده است: 

را آننیافتگی باشد که وی اندازهای لازم برای گریز از توسعهچشم پیدایش ضامنتواند داری جهانی میبا سرمایهمند نظام« قطع رابطه»تنها یک 

تا حدودی طبیعی را آنکه « 2نیافتگیتوسعه»با حمایت از دیدگاه باران، دائما میان دو واژه  داند. فرانکمستقیم یا غیرمستقیم استعمار میسلطه زیر

او این تمایز اهمیتی بنیادین برای هر گونه از نظر شود. باشد، تمایز قایل میمی که از عواقب نامطلوب استعمار« 3یافتگیتر توسعهکم»کند و تلقی می

 ارد. مطالعه جدی راجع به جهان سوم د
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های نامطلوب است فرانک و امین اعلام داشتند که اگرچه رشد صنعتی واقعا در برخی کشورهای پیرامون رخ داده، اما این رشد دارای برخی ویژگی

در این دار بومی مستقل ویژه، این رشد نتیجه عملکرد یک طبقه سرمایهکند. بهاز رشد اقتصادی کشورهای پیشرفته صنعتی متمایز میرا آنکه 

نیافته همچنان برای دسترسی به توانند به پویایی رشد درونی دست یابند. برعکس، اقتصادهای توسعهها نمیراقتصادها نیست و در حقیقت این کشو

تدوام اتحاد طبقاتی ل دلیبه اند. درنتیجه این امر و نیزاز همه، تکنولوژی، به اقتصادهای مرکزی جهان وابستهتر مهمبازارهای خارجی، سرمایه مالی و 

گیرد. بورژوازی کشورهای مرکز شکل میسلطه تحت، الگوی توسعه پیرامون همچنان میان بورژوازی کمپرادور پیرامون و بورژوازی )کشورهای( مرکز

 .(1393هانت، )گیری هنوز صادق است که تنها راه توسعه کاملا مستقل این کشورها، انقلاب سوسیالیستی است پس این نتیجه

های ملل متحد همکاری داشت، یکی از نخستین کسانی بود که در دههسازمان لاتین آمریکای سلسو فورتادو، اقتصاددان برزیلی که با کمیته اقتصادی 

 ،هیجدهم، تغییرات جهانی در تقاضا سدهاو از نظر بهمشارکت داشت. بنا  1نظریه وابستگی پیراموناسپانیایی و پرتغالی  هاینوشته، در 1960و  1950

ای لاتین در محصولات اساسی در قلمرو بستهآمریکای المللی جدیدی انجامید که در آن کشورهای پیرامونی آسیا، آفریقا و به تقسیم کار بین

وری افزایش بهره سودغرب بود.  کننده کالاهای مصرفی شدند که ثمره پیشرفت فنی کشورهای مرکزیکنترل بیگانگان تخصص یافتند و واردتحت

شد، که با یافته و الگوهای جدید مصرف در کشورهای پیرامونی نصیب طبقه کوچک حاکم و متحدانش )که کمتر از یک دهم جمعیت بود( می

داری نتیجه سرمایه مدرن شدن( دست یابند.شرف سازی )توسعه اقتصادی در میان اقلیتی در یافته همکاری داشتند تا به مدرنکشورهای توسعه

 شود. خارج از کشور گرفته میدر هایی است که ای که قادر به نوآوری نیست و برای دگرگونی متکی به تصمیمداریاست، سرمایه 2پیرامونی

( 2داخلی معطوف باشد،  ( تولید اصولا باید به بازارهای1کند: ساتکلیف چهار معیار برای صنعتی شدن مستقل و قلمرو آن در پیرامون را پیشنهاد می

( پیشرفت 4( ساختار صنعتی متنوعی باید وجود داشته باشد، و 3قرار گیرد،  شیپااز داخل مورد کم دستگذاری باید در داخل افزایش یابد یا سرمایه

نیافته، ماندگی نسبی کشورهای توسعهواسطه عقبتوسعه صنعتی مستقل به یاندازهاطور مستقل صورت گیرد. در پیرامون، چشمتکنولوژیک باید به

مانده از طریق بازگشت سود و مبادله نابرابر محدود ج مازاد از کشورهای عقبوکنترل انحصاری )سرمایه خارجی( براساس برتری تکنولوژیک و خر

 .شودمی

های متعارف توسعه بود. او نظریه نوسازی و نظریه از نویسندگان منتقدو  پردازان بزرگ وابستگییکی از نظریه( 1925 – 2005آندره گوندر فرانک )

نیافته دو بخش کاملا متمایز سنتی و مدرن داشتند که هر نظر او جوامع توسعهنیافته را مورد توجه قرار داد. بهموجود در جوامع توسعه« 3دوگانگی»

گرایی و رسیدن به نوسازی را اشتباهی تاریخی تلقی ر از سنتیافتگی به معنای عبوها و ساختارهای خاص خود را داشتند. او توسعهکدام ویژگی

 نهداد نیافته را شکل میداری جهانی بود که ساختار سیاسی، اقتصادی، اجتماعی و حتی فرهنگی جوامع توسعهنمود، چرا که این نظام سرمایهمی

انتقال مازاد از پیرامون  وهیشهای پل باران در خصوص از آموزه پیرویبه پیرامون را  – مرکزساختار سنتی و بومی ذاتی حاکم بر این جوامع. او الگوی 

هایی از جمله در خصوص شیلی و کارگیری نمونهنمود با بهکوشش لاتین معرفی نمود و آمریکای ، الگوی رایج و حاکم بر سیاست و اقتصاد مرکزبه 

داری بر تحولات جامعه سرمایه« 4نیافتگیتوسعه توسعه»اصطلاح کارگیری بهبه پیرامون را شرح دهد. فرانک با  مرکزانتقال مازاد از  وهیشبولیوی 

نیافته سلب شود. او با یافته و مدرن نسبت داده شود و از جامعه توسعهکرد که تاریخ فقط به تحولات جامعه توسعهتاکید داشت و این امر را رد می

سر بگذارند، معتقد بود پشترا آنای مفروض و مسلم در خصوص توسعه که همه بایستی تجربهعنوان بهآمریکایی  –یخی اروپایی انتقاد به تجربه تار

از نظر  رود.میشمار بهها افکار نخستین پسامدرنیستگر شود دیدگاهی که تداعیریزی برنامهتوسعه بایستی براساس تجارت تاریخی خود جهان سوم 
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3 Duality 

4 Development of underdevelopment 
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با  بود که این کشورها ییپیوندها نوع ازبرگرفته عقلانیت در این کشورها نبود، بلکه عدمنیافتگی موضوعی ذاتی جهان سوم و یا نتیجه هفرانک توسع

نیافتگی نیز در انقلاب توسعه رفت از تنگنایبروننیافتگی پیرامون بود و ، مرهون توسعهمرکزو توسعه  دادندمیداری جهانی شکل نظام سرمایه

یافته کنونی نیافته معاصر به مراحل اولیه کشورهای توسعهکه کشورهای توسعهرا  ناپژوهاین دیدگاه بسیاری از توسعه وی سوسیالیستی نهفته بود.

های اقتصادی یافته را صرفا اقتباس سیستمسازی در کشورهای کمتر توسعه، مدرنشمندانیانددهد. بسیاری از این شبیه هستند، مورد انتقاد قرار می

نیافتگی به معنای نهادهای سنتی )یعنی دانند. دکترین اصلی او این است که توسعهشمالی میآمریکای و سیاسی تدوین شده در اروپای غربی و 

یالیستی سلطه حکومت استعماری و استیلای امپریافته تحتغیرمدرن( اقتصادی، سیاسی  و اجتماعی نیست بلکه قرار گرفتن کشور کمتر توسعه

. استداری مدرن در ساختارهای اقتصادی کهن جهان سوم عنوان تاثیر نفوذ سرمایهنیافتگی بهفرانک توسعهاز نظر نیروهای بیگانه است. درواقع، 

مللی هستند. فرانک الداری بینشمالی و اروپای غربی در نظام سرمایهآمریکای یافته یافته اقمار اقتصادی مناطق بسیار توسعهکشورهای کمتر توسعه

داری کنند که کمترین وابستگی را به نظام سرمایهترین توسعه اقتصادی خود را زمانی تجربه میکند که کشورهای اقماری بزرگاین نکته را بیان می

توانند توسعه یابند. ناگزیر داری جهانی میجهانی داشته باشند. بر اساس نظر فرانک، کشورهای جهان سومی تنها با کنار کشیدن از نظام سرمایه

 فرانک یافته است.داری توسعهگذاری و فناوری از کشورهای سرمایهچنین کنار کشیدنی به معنای کاهش شدید در دادوستد کمک مالی، سرمایه

ادی اقمار توسط متروپل )مرکز( مازاد اقتصاینکه کند و ی متروپل )مرکز( و قمر )پیرامون( را مطرح میهابین بازیگران کشور یسانناهم و یدوگانگ

داخلی به مرتبه بالاتر در نظام سلسله مراتبی  گاهیجااز کشورها با تثبیت و تحکیم  یاندکشود. بر اثر تصاحب این مازاد اقتصادی، تعداد تصاحب می

نیافته باقی خواهند مازاد اقتصادی، توسعهنیافتگی و فقدان دسترسی به لحاظ توسعهکشورها، به شتریبیابند. این درحالی است که می جهان دست

دستاورد یافتگی متروپل از طرف دیگر نیافتگی پیرامون از یک سو و توسعه توسعهترین فرضیه ذهنی فرانک این است که توسعه توسعهماند. بنیادی

 داری است. سرمایه

. بسیاری از مورخان اقتصادی در این مورد با فرانک توافق دارند که انددهمتنوعی را طرح کر نظراتپردازان زیادی در نقد نظریه وابستگی اما نظریه

کنند توسعه خودفرمان نبود. تولید به جای تایید میها آناند. حاکمیت بیگانه پرداخت کردهتحتمستعمرات هزینه گزافی را بابت وابستگی اقتصادی 

شد و به پیشرفت  بومیهای اقتصادی مانع فعالیت صنعتی ی هدایت شد و سیاستآنکه در خدمت نیازهای داخلی باشد به سوی احتیاجات خارج

علاوه، مقایسه تجربه این کشورهای شان به منافع بیگانه بود. بهبرآوردند که توجه سر طبقه ممتازیای انجامید، اقتصادی نابرابر قومی و منطقه

است. ضعف اقتصادی و سیاسی داخلی کشورهای  بودن آن دادگرانهغیرگر نشانتوانست بدون استیلای بیگانه رخ بدهد، استعمار با آنچه میتحت

بسیاری از این کشورها را به ناگزیر  زیادبیستم به احتمال سده نوزدهم و بخش آغازین  سدهلاتین در بخش پایانی آمریکای آسیایی و  –آفریقایی 

 ی بیگانه وابسته کرد. هاتاقتصادی به قدرلحاظ به

است. داری سرمایهتر در معاملات با کشورهای نیست بلکه سیاستی گزیده جهانیداری سرمایهحل برای این مسائل کنار کشیدن از نظام اما راه

گذاری به صنایعی که در اولویت سرمایهیافته باید چنان باشد که توسعهجایی سرمایه و استقراض فناوری از کشورهای دادوستد، کمک اقتصادی، جابه

ای ای دایرهشود؟ فرانک وابستگی را به شیوهقرار دارند، هدایت شود. چه خصوصیاتی از اقتصادهای وابسته در اقتصادهای ناوابسته )مستقل( دیده نمی

هایی که فرانک در تعریف وابستگی بر آن تمرکز ویژگی اند. امااند که وابستهیافته از آن جهت توسعه نیافتهکند. کشورهای کمتر توسعهتعریف می

نیافتگی ارائه شدنی در خصوص فرایندهای علل توسعهنیافتگی است. به این ترتیب، نظریه مورد بحث توضیحی مستقل و اثباتدارد خصوصیات توسعه

نفوذ غرب قرار داشتند، حاکی از آن است که بودند، اگر چه تحتیافتگی شدید افغانستان و اتیوپی که مستعمره نتوسعهکم (.1395نافزیگر، کند )نمی

علاوه، قطع پیوندهای اقتصادی با کشورهای دارد، داشته باشد. بهاستعمار به خودی خود ممکن نبود تاثیری تا آن حد منفی که فرانک اظهار می
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یافته را شتاب بخشد، مانع که توسعه کشورهای کمتر توسعهاد به جای آنکند به احتمال زیمی شنهادیپیافته، آن گونه که فرانک داری توسعهسرمایه

ای که پیوندهای اقتصادی با سرمایه خارجی را به شدت کاهش داد، دچار رکود شد. همچنین برخی تغییرات علاوه، کوبا نیز در دورهشود. بهآن می

 رفت. برای قطع وابستگی دارای تاثیراتی نبود که انتظار می

قاطع مشخصی میان اقتصادهای وابسته و غیروابسته ترسیم  تمایز نیز معتقد هستند که ممکن نیست بتوان خط نظریهی از منتقدین دیگر این برخ

های مطالعات وابستگی مطرح شود. چنین انتقادی علیه تمام شاخهالمللی، به درجات مختلف، شامل حال تمام کشورها میکرد، برعکس، وابستگی بین

کند که تمام اقتصادهای ملی به آن نیازمندند و اقتصادهایی که در آن را مشخص می یمحوراست. برخی از جمله سیرز در انتقاد خود، سه منبع 

از نفت، غلات و تکنولوژی. وی  اندنیاز دارند. این سه منبع عبارتها آنسطح زندگی متوسط و/ یا تولید درحال افزایش است به مقادیر بیشتری از 

تواند تمام نیازهایش به این سه منبع را از داخل تامین تواند در عمل توسعه اقتصادی مستقلی داشته باشد زیرا نمیمعتقد است که هیچ کشوری نمی

ی با کمترین وابستگی تا کشورهایی با وارد کننده محض یک یا دو یا هر سه منبع فوق هستند، از کشورهایاینکه توان برحسب کند. کشورها را می

که وی به اشتباه علت ( تعریف دوس سانتوس از وابستگی را، بدین 1980) 1بندی کرد. برخی از منتقدین دیگر چون بروئربیشترین وابستگی مرتبه

من معتقد نیستم که هیچ بخشی از »دهد: یاند، مورد انتقاد قرار ممند بودهکند کشورهای مسلط از توسعه مستقل )و متکی به خود( بهرهادعا می

خاطر ها را بهنیز نئومارکسیست 2گابریل پالما« کند.اقتصاد جهانی را بتوان اکنون مستقل نامید و مدارک تاریخی نیز چنین دیدگاهی را تایید می

انجامد بیشتر نیافتگی یا محدود شدن رشد میعهوابستگی به دائمی شدن توساینکه کند که در استدلال خود مبنی بر هایی سرزنش میهیبسط نظر

شود. انتقاد تجربی دیگری که بر ناپذیر، ایستا و غیرتاریخی منجر میبه نتایجی اجتنابدرنهایت جویند که های مکانیکی صوری توسل میبه روش

 1970و  1960های شده را در دههصنعتی تازهها رشد سریع و تحول اقتصادی کشورهای شود آن است که این نظریههای وابستگی وارد مینظریه

و متوازن )به  ایپاای تقدم )یا مستقل از تجریه( امکان رشد مستقل، گران وابستگی به گونههای تحلیلگیریمعتقدند که نتیجهها آناند. نادیده گرفته

دانند. برخی نیز شواهد تجربی نقیضی را که از مطالعه های مردم شده است، منتفی میع آن نصیب تودهعبارت دیگر غیرتخصصی( پیرامون را، که مناف

گذاری خارجی و مهارت فزاینده این به تسلط شدید دولت کره جنوبی بر سرمایهها آناینکه جمله  کنند. ازدست آمده است، ارائه میکره جنوبی به

کنند که اشاره می 1980به اجرای برنامه گسترده کره جنوبی در آغاز دهه ها آنکنند. جذب آن اشاره می جدید و یفناورکشور در دستیابی به 

ها در تولید ناخالص گذاریهای جدید، افزایش سهم سرمایهگذاریی چون گسترش توسعه و تحقیقات داخلی، افزایش مالکیت ملی سرمایهیهااقدام

را  1978 – 1962های و دستمزدهای واقعی در سال دهقانانگذاری و افزایش درآمد در تامین مالی این سرمایهملی، افزایش سهم منابع مالی محلی 

 .(1393هانت، )گیرد دربر می

دلیل دهد که به چه غالبا توضیح میاینکه ( با وجود 1باشند: دو نقطه ضعف عمده میواجد نظریه وابستگی ( نیز معتقدند که 1393) تودارو و اسمیت

توانند توسعه خود را شروع کرده و دهند که چگونه این کشورها میحلی نمیو راهرهنمود اند، اما هیچ نیافته باقی ماندهو چرا کشورهای فقیر توسعه

که در عمل  افتهینتوسعهها این است که تجربه اقتصادی کشورهای بر ضعف این نظریهتر مهم( شاید دلیل 2پایدار ادامه دهند، و صورت بهرا آن

ها را ملی اعلام کردند و دولت تصدی بسیاری از امور را بر عهده گرفت غالبا با پیامدها های انقلابی را دنبال کردند و بسیاری از صنایع و زمینحلراه

رسیم که ل کنیم به این نتیجه میو نتایج منفی اقتصادی و اجتماعی و سیاسی در عمل مواجه شدند. اگر بخواهیم نظریه وابستگی را در عمل دنبا

و یا توسعه  3یافته داشته باشند و بجای آن دنبال سیاست خودکفاییرابطه را با کشورهای توسعه نهیکمتا آنجا که ممکن است  افتهینتوسعهکشورهای 
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کنند. اما حتی کشورهای بزرگی چون چین و رابطه تجاری برقرار  افتهینتوسعهحالت آن تنها با کشورهای  نهیشیبهدایت شده در داخل باشند یا 

تر شدن و توقف رشد اقتصادی روبرو شدند و نهایتا تصمیم گرفتند درهای اقتصاد را به دنیای که سیاست خوکفایی را دنبال کردند با آهستهناهندوست

وانی در تشریح سازوکارهای اقتصادی جذب سرمایه نقطه ضعف نظریه فرانک و برخی دیگر از اندیشمندان این نظریه ناتترین مهمخارج باز کنند. 

ارائه نماید، حلی راهکه آناز بیشنظریه وابستگی نئومارکسیسم ، درواقعکلیات بیان شده بود. صورت بهمازاد از پیرامون به محور بود که در نظریه وی 

های درحال توسعه های دولتها و ضعفکاریدر جنوب و توجیه کم نیافتگیسرچشمه توسعهعنوان بهداری سرمایه ازای برای انتقاد همواره وسیله

 بوده است. 

 90و  80در شرق آسیا و از جمله چین را در دهه خصوص به« 1کشورهای جدیدا صنعتی شده»که نتوانست نحوه ظهور آناز پساین نظریه رادیکال، 

دگربار رو به افول نهاد و سرعت بهلاتین از جمله برزیل و مکزیک نیز عاجز ماند  آمریکایهای اقتصادی برخی کشورهای و از شرح پیشرفت تبیین کند

وصف حال اقتصادهای  بیان مصائب در نظریه لیبرال نوسازی از استحکام و مقبولیت بیشتری برخوردار گشت. از سوی دیگر، این نظریه که بیشتر

ه توسعه اقتصادی در این کشورها نماید و تحکیم و تقویت راهبرد اقتصادی جانشینی بود نیز نتوانست کمکی به ب 70و  60لاتین در دهه آمریکای 

لاتین را در انزوای اقتصادی بیشتری آمریکای از جنگ جهانی دوم، کشورهای گیری کلی نظام اقتصاد جهانی در دوران پسواردات بر خلاف جهت

 .فرو برد

 

  نیوالرشتا نظریه نظام جهانی توسعه

 

مطرح  راآن (1978و  1977، 1974) 3بار ایمانوئل والرشتاین نخستین وگیری سیستم اقتصاد جهانی است شکل وهیش ، 2نظام جهانی نظریهاساس 

به  شتریب وی .بودویکم بیستسده  ستیالیمتفکران سوس نیترو از بزرگ ییکایآمر یگراو متفکر چپ یشناس، مورخ اقتصادجامعه ،نیوالرشتا .کرد

اسفند  10 خیدر تار نیوالرشتا مانوئلیا .شد یجهان یهانظام کردیرو شیدایاست که منجر به پ مشهور یشناسدر جامعه یعموم کردیسبب توسعه رو

 یآمد. و رانیبه ا یاهفته کیسفر  کی یو ارتباطات، برا یمطالعات فرهنگ یرانیانجمن ا نیو همچن رانیا یشناسبه دعوت انجمن جامعه 1392

 داشت. رازیتهران و ش یهادر دانشگاهنیز  ییهایسخنران

( تقسیم کار جهانی، 2( گسترش جغرافیایی، 1پانزدهم در اثر بحران در نظام فئودالی از سه طریق:  سدهاو معتقد است که سیستم اقتصاد جهانی در 

هانی، نوعی توسعه جهانی را درپی داشته است. سیستم اقتصاد جهانی جدید سیستم اقتصاد ج وضعیتها بوجود آمده است. ( روابط بین دولت3و 

تولید کالاهای صنعتی و صادرات آن به جهان اقماری در  براساسباشد. بخش مرکزی می 6و نیمه اقماری 5، اقماری4متشکل از سه بخش مرکزی

و ژاپن در این حوزه قرار دارند. آمریکا گردد. کشورهای قوی مشخص می یفناوراداری، نظامی و سامانه و وجود از آن مقابل وارد نمودن مواد اولیه 

اداری و نظامی سامانه در مقابل بخش مرکزی، بخش اقماری است که متکی بر صادرات مواد اولیه و واردات تکنولوژی، مواد و کالاهای صنعتی بوده، از 

گیرند. بخش نیمه اقماری شامل کشورهایی است که در حد وسط قرار می کشورهای جهان سوم در این دسته جای بیشتربرخوردار است. ضعیفی 

گردد که در جهت استحکام ای اطلاق مینوع رابطه تجاری به توسعه ،باشند. در این دیدگاهنسبی از تکنولوژی قوی برخوردار می یاگونهبهداشته، 
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به محور و پیرامون، رابطه مستقیمی با نظریه ساختارگرای وابستگی دارد.  تقسیم جهانلحاظ بهنظریه نظام جهانی  سیستم اقتصاد جهانی باشد.

، رزا لوکزامبورگ، ولادیمر 1بیستم و از جمله نظرات جان ای. هابسون سدهانتقادی امپریالیزم در ابتدای  یهاهینظرهای تاریخی این نظریه به ریشه

در تبیین نظری دلایل و چرایی پیشرفت در اهتمام گردد، اما نظریه امانوئل والرشتاین به نوعی باز می 3و رودلف هیلفردینگ 2لنین، نیکلای بوخارین

 کی یجهان یهانظام هینظرهای موجود در نظریه وابستگی یا نظریه ساماندهی داشت. برخی کشورهای وابسته و پیرامونی برای رفع نقایص و کاستی

 .کندیم دیتأک یخیتحولات تار یواحد اصلعنوان به یاست که به نظام جهان یاجتماع یجهان و دگرگون خیتارو کلان درباره  یارشتهتک یعلم کردیرو

 کردیرو نیا .کار است مینظام تقس کی تیبا محورو  عیوس ییایدر گستره جغرافها انساناز  زیادیمتشکل از جمع  یلیواحد تحل کی «ینظام جهان»

در  دی. تولشودیم میتقس رامونیو پ رامونیپمهیاساس جهان به سه منطقه محور، ن نیدارد که بر ا دیتأک یو فرامل یامنطقهنیکار ب یروین میبه تقس

کار انجام  یرویو با استفاده از ناندک  با مهارت شتریب ایدن یکشورها هیاما در بق شودیانجام م هیمحور با مهارت بالا و با استفاده از سرما یکشورها

گسترش ارتباطات حال این. با شودیکشورها م گریبر د محور یحالت باعث تسلط کشورها نی. اشودیبه استخراج مواد خام محدود م شتریو ب شودیم

که در  است «ینظام جهان هینظر»شود. کتاب معروف او  جابجاکشورها  گاهیجاحالت شده و در طول زمان ممکن است  نیا ییایباعث پو ونقلحملو 

مطالعه کرد. مطالعه  ملاحظه و آن تمامیتدر  دیرا با یآن است که اقتصاد جهان ینظام جهان هینظر نیادیبنفرض شیپ منتشر شد. 1970سال 

در کل  ءجز نیو مکان ا گاهیجا نییتع قیاز طر دیو طبقات با یقوم یهاها، کشورها، مناطق، گروهنظام ملت نیاز ا ءدر هر جز یاجتماع یدگرگون

کشورها( را به  ری)نظ شیدر اجزا ایپو راتییتغ جینتا ییدارد: از سو یادو گانه یقاتیتحق نامهوهیش یهاننظام ج هینظر نی. بنابراردینظام صورت پذ

 جینتا گر،ید یو از سو دهدیقرار م یها( در داخل نظام مورد بررسمختلف )خرده نظام یاجزا یهامنظور شناخت تکامل نظام و شناخت جنبش

گفت که  توانیاساس م نیبر ا .کندیم یمختلف بررس ءاجزا یو ساختار اجتماع یدرون ییایمنظور شناخت پو بهرا  ینظام جهان نیدر ا ایپو راتییتغ

مطالعه  یبرا یلیتحل ییاست و تنها الگو یرامونیپ یکشورها یافتگینتوسعه ندیبر فرآ یدارهینظام سرما ریمثل فرانک فقط مفسر تأث زین نیوالرشتا

 .دهدیبه دست م یجهان یهاتوسعه و ارتباط

نظام  ،. در این نظریهانجام دهدرا  ناتوضیح و تبیین تاریخی رابطه سیاست و اقتصاد در سطح جهدر تلاش است تا نظریه نظام جهانی والرشتاین 

اند. این نظریه بر این باور است که ساختار اقتصاد جهانی ه هم وابستهشود که بجهانی نظامی است که با ساختارهای سیاسی و اقتصادی مشخص می

محور، »کند. سه مفهوم بنیادین می یساماندهرفتار بازیگران فراملی را « مراکز سیاسی و فرهنگی چندگانه»المللی کار و از طریق با تقسیم بین

گیری این کشورها نشان داده محل قرار 4که در شکل  ن برای تبیین نظریه وی هستندرفته توسط والرشتایکار بهاز مفاهیم « پیرامون و پیراموننیمه

با یکدیگر شناخته  همکنشیدر باید نیست، بلکه این عوامل  ممکن الملل به تنهایی نظام بینگوناگون عوامل شناسش والرشتاین گمان . به شده است

« اقتصادهای جهانی»و « های جهانیامپراطوری»اجتماعی را در طول تاریخ به سازمان داری شکل مسلط شوند. او در تفسیر خود از تاریخ نظام سرمایه

های بزرگ روم، مصر های جهانی نظیر تمدن( امپراتوری1نظر او تا کنون در دو نمونه تاریخی ظاهر شده است: ، نظام جهانی بهدرواقعکند. تقسیم می

اشغال سرزمینی و تسلیم مردم سرزمنی بر  مبتنیها آمده و مضمحل شدند. اساس این امپراتوریوجود بهداری مایهنظام سریی برپاو چین، که پیش از 

 و دوره نوزایی رنسانساز پسهای آن به دوران اروپای سال اخیر شکل گرفت و ریشه 500( نظام اقتصاد جهانی که در طول 2اشغال شده بود، و 

های جهانی یک نظام سیاسی متمرکز قدرت خود میان این دو سیستم، پیرامون چگونگی توزیع منابع است که در امپراتوریگردد. تمایز اصلی بازمی

یک قدرت مسلط مرکزی، این  فقدانرغم بهگرفت، اما در اقتصادهای جهانی میکار بهرا برای بازتوزیع منابع از مناطق پیرامونی به مناطق محوری 
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 شود که در آن محورهای چندگانه قدرت در حال رقابت با یکدیگرند. انجام می« 1بازار»می به نام کار از طریق مکانیس

 
 )قرمز(. پیرامونی ی)زرد( و کشورها پیرامونیمهی(، نی)آب محور ی. کشورهاستمیسده ب نیواپسدر ها آنتجارت  تیوضع براساسجهان  ینقشه کشورها. 4شکل 

 

پیرامونی و محور )نظیر از پیرامونی به نیمه هاایستارها و موقعیتواحد سرشار از تغییر  سامانهیک عنوان بهرا داری جهانی او تاریخ توسعه نظام سرمایه

کند. در تحلیل والرشتاین نظام اقتصاد جهانی ایستا نیست، بلکه توصیف می صورت باژگونهبهبه این سو( و یا  18 سدهو اسپانیا از آمریکا جایی جابه

حاشیه دارد. به این ترتیب، این امکان برای حاشیه وجود دارد که به نیمه یریچشمگپذیری نظامی پویاست و نسبت به تغییرات دینامیک، انعطافملا کا

بستگی به این تحولات دینامیکی  ،، نوع کالاهای مورد مبادله در سیستمعلاوهبه. صورت باژگونهبهپیرامونی یا حتی محور تبدیل شود و همچنین و نیمه

های اطلاعاتی و بیولوژیکی و قدرت آلات صنعتی و اکنون فناوریکالاهای مورد مبادله منسوجات بود و زمانی ماشینترین مهمنظر او زمانی دارد. به

 العاده موثر است. سعه و پیشرفت اقتصادی فوقنظر والرشتاین تحولات فناوری در توروند. بهای به شمارمیکالاهای مبادلهترین مهم یپولی و مال

ترین مهم. با این حال، هستندتعاملی دیالکتیکی با یکدیگر  پیوندوالرشتاین نظریه او نظریه اقتصادی محض نیست، چون سیاست و اقتصاد در باور به 

جایی کشورها در نظام اقتصاد جهانی است. او غییر و جابهتکیه بر جبریت حاکم بر تفکرات نئومارکسیتی در اندیشه والرشتاین و امکان تعدمنکته 

های بندیو تقسیم« 2بازار آزاد»سازوکار مندی بدون دولت در نظریه کاکس را از طریق تکیه بر مفاهیم دیگری همچون نمود مفهوم سامانکوشش 

توجه توامان به عوامل و  حالدرعینو مند نظامیم و متغیرهای نموده است با استفاده از مفاهتلاش تاریخی از نظام اقتصاد جهانی توضیح دهد. او 

های نظریه ساختارگرای متغیرهای اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی، تحلیل جامعی از تصویر کنونی توسعه سیاسی و اقتصادی در جهان ارائه کند و کاستی

نموده توسعه را از منظری کوشش او  درواقعجبران کند.  –نظامی نابرابر توصیف نموده است را  ناداری جهکه همواره نظام سرمایه –وابستگی را 

 تاریخی امتداد دهد. و در یک روند ق یعمصورت بهتوسعه را از  فرایندتاریخی مطالعه کند و 

  طرح شده است: زیر هایکاستیعمدتا  والرشتاین نظام جهانی نظریه در نقد

استمرار اعتبار و دلیل به کند، بلکهمعتقدند توسعه جهانی از قاعده حاصل جمع جبری صفر نیز پیروی نمیها آن –ها لیبرالمنظر  انتقادات از .1

ها علت اصلی کارایی اصول اقتصاد کلاسیک همچون نظریه مزیت نسبی، همگرایی اقتصادی همچنان برای همه بازیگران سودآور است. لیبرال

دانند و عمدتا فساد، فقدان نهادهای مدنی، نبود سازوکارهای نظارتی و از ضعف شدید در زمامداری میبرآمده را  نامشکلات اقتصادی جه
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نیافتگی در یانه را از دلایل عمده فقر و توسعهگراحمایتهای اعمال سیاستدلیل به تمایل به همگرایی با اقتصاد جهانعدمدموکراتیک و 

 کنند. لاتین ذکر میمریکای آهایی از آسیا، آفریقا و بخش

های اجتماعی مثل برخی جنبش بروزدانند و اقتصاد جهانی می« ساختار معیوب و فاسد»مشکل را در ها رادیکال –ها رادیکالمنظر  انتقادات از .2

 کنند. تلقی میای برای فروپاشی نظم اقتصادی لیبرال را نقاط امیدوارکننده 2008وال استریت و بحران مالی اقتصادی سال 

 

 الملل صدور مازاد نظریه رشد تجارت بین

 

الملل بر اقتصاد بینبوده است. پیرامون اثرات تجارت  انگیزبرمناقشهشده همیشه صنعتی تازهموضوع تجارت بین کشورهای صنعتی و کشورهای 

تر پیشرفت سریع نیازالملل پیششود که توسعه تجارت بینمیهای گوناگونی وجود دارد. یک ارزیابی به این دیدگاه منتهی کشورهای اخیر نظریه

 یورود به عرصه بازرگان یکشورها برا یاصل یهازهیانگ از ییجامعه و سودجو یازهاین نیدر گذشته تأمیافته است. اقتصادی در کشوهای کمتر توسعه

باورند  نیبر اها نااز اقتصادد ی. برخانداضافه شده فهرستبه این هم  یگرید یو اقتصاد یاسیسشایان اما امروزه اهداف  شد،یمحسوب م یالمللنیب

 یبالاتر یورکه بهره ییهاتیفعالی ها را به سوملت یمنابع اقتصاد ،یمرزبرون یستدهاوو گسترش داد گریکدی یکشورها به رو یمرزها که بازشدن

راهبرد  کی یگسترش مبادلات خارج ،یالمللنیطرفداران تجارت ب دگاهید است. از دهیرا سرعت بخشها آننموده و روند رشد و توسعه  تیدارند هدا

 گرید کشور نیو چند لیبرز ،یاندونز ،یمالز وان،یسنگاپور، تا ،یجنوب مانند کره ییدر چند دهه گذشته کشورها کهد یآیشمار مبه یتوسعه اقتصاد

 خود را گسترش داده و بازارهای اقتصاددهد تا میرا  ناالمللی به کشورها این امکتجارت بین  اند.کرده یرویپ از آن یجنوبیکایو آمر یخاور یایدر آس

های اقتصادی و فرصت صادرات و ایجاد مشاغل جدید شود و در نتیجه رشدتواند باعث افزایش تجارت میگونه دهند. همچنین، این  توسعه خود را

راهکار، تقویت تولید داخلی است. با افزایش تولید داخلی،  نینخست. وجود داردهای مختلفی برای دستیابی به این اهداف روش .شغلی را بهبود بخشد

رات نیز تمرکز کنند. راهکار دوم، گشایش بازارها است. باز شدن بازارهای داخلی به کنند و به صاد توانند نیازهای داخلی خود را برآوردهکشورها می

 تجارت توسعه شود. راهکار سوم،و رشد اقتصادی میکند و باعث افزایش صادرات در سطح جهانی را فراهم می رقابت امکان تجارت با سایر کشورها،

های تجاری اد شبکهو ایج ها و تولیدکنندگان داخلی در صادراتالمللی است. این شامل ایجاد توافقات تجاری با کشورهای دیگر، حمایت از شرکتبین

های کند. این نوع تجارت، فرصتمهمی را ایفا میبسیار  المللی نقشدر نهایت، برای دستیابی به رشد اقتصادی و اشتغال، تجارت بین جهانی است.

تواند برای کشورها منجر به رشد اقتصادی پایدار، المللی میدر نهایت، تجارت بین کند.صنایع مختلف فراهم می توسعه و اشتغالجدیدی را برای ایجاد 

 .اقتصادی در سطح جهانی شود بهبود رفاه جمعیت و افزایش قدرت

ها از جمله برخی از آنکه  است توسط صاحبنظران ارائه شده یمختلف یهاهینظر المللنیدر خصوص تجارت ب 1990شانزدهم تا سال  میانه سده یط

کشورها  تیاسم دگاهیاز د .هستندتر از همه پرآوازه (1817) دیوید ریکاردو «2مزیت نسبینظریه »و  (1776) آدام اسمیت «1نظریه مزیت مطلق»

 رینسبت به سا آنها که در کندتمرکز  ییکالاها دیدر تول دیباور بود که هر کشور با نیبر ا یدارند. و یمتفاوت طیشرا کالاها دیدر تول ییکارا لحاظبه

او عقیده داشت که باشند.  یبرتر ینسبت به آن دارا گرید یکشورها کـه دیرا وارد نما ییکالاها نیمطلق برخوردار است و همچن تیکشورها از مز

با کالای سایر  یسنجهمتجارت آزاد بین کشورها باعث تقسیم کار شده و عوامل تولید کشورها بر تولید کالایی متمرکز خواهد شد که آن کالا در 

                                                                 
1 Absoloute Advantage Theory  2 The Comparative Advantage Theory  

 

https://civilica.com/search/paper/k-%D8%AA%D9%88%D8%B3%D8%B9%D9%87/
https://civilica.com/search/paper/k-%D8%B1%D9%82%D8%A7%D8%A8%D8%AA/
https://civilica.com/search/paper/k-%D8%AA%D9%88%D8%B3%D8%B9%D9%87/
https://civilica.com/search/paper/k-%D8%AA%D9%88%D8%B3%D8%B9%D9%87/


 296............................................................... ...................................................................................................... توسعه هایبازخوانی برخی از نظریه. 5فصل 

 

تواند ریق تجارت آزاد هر کشور میاو استدلال نمود که از ط .برندتر تولید شود در این صورت است که هر دو کشور از تجارت سود میکشورها ارزان

نسبت به کشورهای دیگر تولید کند( و تر افزوندر تولید کالایی تخصص پیدا کند که در آنها دارای مزیت مطلق است )یعنی آن کالا را با کارآیی 

ص بهینه عوامل تولید در سطح ین ترتیب با تخصکالایی را وارد کند که در آنها مزیت مطلق ندارد )یعنی دارای کارآیی لازم برای تولید آن نیست( بدی

و همه کشورها منتفع  دهیمنتفع نگرد نیریکشور به ضرر سا کی گرید رونیاز ا .یابدیابد و رفاه همه کشورها افزایش میجهان، تولید جهان افزایش می

 دهیعق ی. ودینما هیتر تهاز خارج ارزانرا آن تواندیکه م یکند در صورت دیداخل تول در را ییکالا دینبا چگاهیکشور ه کی تیبه نظراسم خواهند شد.

 گریکدیکالاها با  نیسرانجام از مبادله ا برخوردارند،ی بارز تیکه در آنها از مز ییبر کالاها افتنیو تمرکز  دیتولکردن  یبا تخصص کشورها داشت که

 یرویو پ 2یتخصص دیتول، 1یالمللنیکار ب میتقس ،یجهان دگاهیطرف مبادله تمام خواهد شد. از د یکشورها به سود تمام استیس نیبرند و اینفع م

ها ملت یکالا سطح رفاه تمامتر افزونمقدار  دیتول با و افتهی شیافزا نیزم کره یمنابع اقتصاد یورشود که بهرهیباعث م تیآدام اسمرهنمود از 

فراهم باشد.  نظریه نیا یهاشدن تمام جنبه ادهیپ یبرا یتیگ یاقتصاد - یاسیس طیشرا که کندیصدق م یدر حالت لیتحل نیا ناًیقی. ابدی شیافزا

را در ذهن  هاییپرسشالمللی کمک زیادی کرده است، اما نظریه مزیت مطلق آدام اسمیت اگرچه به درک رفتار کشورها در مبادلات بیناما 

این بود که اگر یک کشور در تولید تمام کالاها نسبت به سایر کشورها برتری مطلق  هاپرسشکرد. یکی از ایـن  ایجاداسمیت اهای پساقتصاددان

توانـد در مبادلات خارجی منافعی دیدگاه اسمیت این بود که چنین کشوری نمی ؟تواند ایفا نمایدالمللی میداشته باشد چـه نقشی در مبادلات بین

 «اصول اقتصاد سیاسی و مالیات»پس از مدتی دیوید ریکاردو با انتشار کتاب  د.راحتمالاً در این مبادلات شرکت نخواهد کس اسا نیبرابه دست آورد، 

نظریه ریکاردو اگر کشوری در تولید هر کالا دارای مزیت مطلق باشد هنوز هم اساس  بر .کردمزیت مطلق آدام اسمیت را نقد  نظریه 1817در سـال 

تر یابد که هزینه نسبی تولید آن در داخل کشور پاییندو کشور سودآور خواهد بود زیرا که هر کشور در تولید کالایی تخصص میتجارت برای هر 

نماید که هزینه نسبی تولید آن در داخل نسبت به کالای دیگر بالاتر باشد. ریکاردو اظهار داشت حتی اگر کشوری در تولید کالایی را وارد می باشد و

تواند بین هر دو طرف صورت بگیرد و وستدی که حاوی منافع متقابل است میبا کشور دیگر نباشد باز دادسنجش کالا دارای مزیت مطلق در  هر دو

 کشوری که دارای کارآیی کمتری است باید در صدور و تولید کالایی تخصص پیدا کند که در آن مزیت مطلق کمتری ندارد. این همان کالایی است

 کشور در تولید آن دارای مزیت نسبی است. از سوی دیگر باید کالایی را که مزیت مطلق بیشتری ندارد را وارد کند. این قانون که به قانونکه آن 

یافته نظریه شکل تکامل دتواناین دیدگاه می ت.الملل اسن اقتصادی در تجارت بینمزیت نسبی معروف است هنوز کماکان یکی از مشهورترین قوانی

 .وری عوامل تولید استدر بهره یسانناهم دلیلبه ه تفاوت در مزیت نسبیداشت ک یقین. ریکاردو آدام اسمیت تلقی کرد

مدل رقابت کامل در نظریه اقتصاد، ناقض وجود هر گونه بیکاری و یا اشتغال ناقص در  وجود های تجاری سنتی نظیرفرض اشتغال کامل در مدل

برداری بهرهاینکه نکات زیر را نتیجه گرفت: نخست  افتهینتوسعهتوان از وجود بیکاری گسترده در کشورهای است. بنابراین می کشورهای درحال توسعه

برد، در صورتی که کالاهایی از بین می اندک وری و درآمد ناخالص ملی بدون هزیه یا با هزینهناقص از منابع انسانی فرصت را برای افزایش ظرفیت بهره

معروف است. این  3الملل صدور مازاد. این نظریه به نظریه تجارت بیننشودبه حد کافی وجود ندارد به خارج صادر  در داخل تقاضاها آنبرای که 

کار به افتهینتوسعهماینت در چارچوب کشورهای  ای هلانظریه به وسیله آدام اسمیت برای نخستین بار مطرح شد که بعدا به وسیله اقتصاددان برمه

 افتهینتوسعهالملل از طریق تجارت جهانی به روی کشورهای درهای بازارهای بینکردن  است که بازالملل صدور مازاد شرایطی . تجارت بینگرفته شد

برداری و برای تولید محصولات ناقص بهره یاگونهبه شتریپدهد که استفاده بیشتری از منابع )زمین و نیروی کار( که میرا  نااین اجازه و این امک

                                                                 
1 International Division of Labor 
2 Production Specialization 

3 Vent-for-surplus theory of international 

trade 
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 را به سایر کشورهای جهان صادر کنند. ها آنشدند را بدهد که از مازاد ظرفیت خود برای تولید استفاده کرده و گرفته میکار بهاولیه کشاورزی 

گرفته کار بهآورد که منابع کاملا وجود میهایی را برای این جوامع ببرطبق این نظریه، گشودن بازارهای جهانی به جوامع کشاورزی دور افتاده فرصت

بیکار و بلااستفاده بوده،  شتریپهای سنتی تجاری آمده است از منابع زمین و نیروی کار که که در مدل گونههمانشده خود را بازتخصیص دهند، 

دیدگاه به علت وجود منابع انسانی بیکار و یا با  استفاده کنند و محصولات بیشتری را برای صادرات به بازارهای خارجی تولید کنند. براساس این

کشت وسیع و نیز تجاری شدن بخش کشاورزی معیشتی در دوران استعماری حاصل شد. در بلندمدت جهت  سامانهاشتغال ناقص امکان ایجاد 

شود و کشاورزی وابسته به صدور چند کالا میدر بسیاری موارد موجب های کشاورزی فرآوردهدر صادرات  افتهینتوسعهساختاری اقتصاد کشورهای 

 دارد. تر باز میساختاری مورد نیاز برای داشتن اقتصادی متنوعدگردیسی آن کشورها را از جهت 

 

 ناوهلی –هکشر فراوانی )مواهب( نسبی عوامل تولید بر مبنای نظریه رشد 

 

نظریه کلاسیک مزیت نسبی تجارت یک مدل ایستایی است که تنها بر یک متغیر عامل تولیدی )هزینه نیروی کار( و رویکرد تخصصی شدن کامل 

، نخست از طرف دیوید ریکاردو و سپس توسط جان استوارت نوزدهمسده برای سود بردن از منافع حاصل از تجارت متکی است. مدل تجارت آزاد 

بیستم تکمیل و اصلاح شد و این دو تفاوت در عرضه سده در  2و برتیل اوهلین 1که به وسیله دو اقتصاددان سوئدی یعنی الی هکشر میل مطرح شد

 المللی کشورها در تولید و تجارت در نظر گرفتند. عمده زمین، نیروی کار و سرمایه( را در تخصصی شدن بینطور بهعوامل تولید )

سازد تا تاثیر رشد اقتصادی قادر میرا  ناپژوهتوسعه ،های متغیر(اوهلین )یا نسبت –نئوکلاسیک هکشر  3اوانی عوامل تولیدفربرمبنای نظریه تجارت 

. تحلیلی تشریح کند یاگونهبهها به عوامل مختلف تولیدی را در بازده و پرداختی تفاوترا بر الگوهای تجارت و تاثیر تجارت بر ساختار اقتصاد ملی و 

وری نیرو کارشان برای کالاهای متفاوت در دهد که بهرهبرخلاف مدل کلاسیک هزینه نیروی کار که در آن تجارت زمانی میان دو کشور رخ می

دسترسی همه عدموری نسبی نیروی کار به علت کند تفاوت در بهرهمدل نئوکلاسیک مواهب عوامل تولید فرض می ،کندکشورهای مختلف تفاوت می

 ،گوید کشورهای رو به تخصصی شدنباشد. این نظریه مدل نئوکلاسیک تجارت آزاد است که میتولید برای همه کالاها می فناوریا به امکانات کشوره

  مدنظر قرار گیرد.شان )زمین، نیروی کار و سرمایه( فراوانی عوامل تولید در دسترس ها،در آن پردازند کهیی میبه تولید و تجارت کالاها

 استوار است:  یاساسبر دو فرض  نظریه مواهب و فراوانی عوامل تولید( بر این باور هستند که 1396دارو و اسمیت )تو

 ترافزوننسبت نیازمند نیروی کار مثال کالاهای کشاورزی بهطور بهدارند. نیاز های متفاوت در نسبت گوناگونعوامل تولیدی  به متنوعمحصولات  .1

ای است که محتاج استفاده از زمان، ماشین )سرمایه( به ازای با کالاهای صنعتی و کارخانه یسنجهمبه ازای هر واحد تولید نسبت به سرمایه در 

های عوامل دارد. اما قیمت بستگی تولید در تولید کالاهای متفاوتنسبت استفاده از هر یک از عوامل  به هاآن ینسب متیقباشند. هر کارگر می

کالاهایی دیگر بیشتر کاربر هستند. این شدت که حالی دربر محصولات معینی همیشه سرمایه پنداردمیهر چه باشد، مدل مواهب عوامل تولید 

هم در به نسبت کالاهای صنعتی های کشاورزی فرآوردهکند که در هندوستان باشد یا در ایالات متحده. نسبی استفاده از نیروی کار فرق نمی

  باشند. هندوستان و هم در ایالات متحده بیشتر کاربر می

به ازای هر کارگر آمریکا د. برخی از کشورها نظیر ایالات متحده هستنمواهب عوامل تولید  و مقدار متفاوتی از فراوانی و میزاندارای کشورها  .2

                                                                 
1 Eli Hecksher 2 Bertil Ohlin 3 Factor Endowment Trade Theory 
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کشورهای دیگری چون هند، که درحالیباشند. فراوان می ایسرمایه سرمایه بیشتری دارند بنابراین در زمره کشورهایی هستند که دارای منابع

 باشند.در زمزه کشورهایی هستند که دارای نیروی کار فراوان می رونیازاتر و نیروی کار بیشتری هستند. ممصر یا کلمبیا دارای سرمایه ک

 افتهینتوسعهنسبی دارای سرمایه فراوان )همچنین نیروی کار ماهر فراوان( هستند و بیشتر کشورهای  طوربهیافته کشورهای توسعه رفتههمیرو

یی اکشورهایی که دارای سرمایه فراوان هستند در تولید کالاه ،نظریه مواهب )فراوانی( عوامل تولید براساسباشند. دارای نیروی کار فراوان می

یابند یعنی کالاهایی که در تکنولوژی تولیدشان شدت الکترونیک پیچیده، کالاهای ارتباطی و کامپیوتر تخصص مینظیر خودرو، هواپیما، وسایل 

های نظیر مواد غذایی، مواد اولیه و سنگبر یا زمینی کاربر ابر را با کالاهرود. این کشورها برخی از این کالاهای سرمایهمیکار بهسرمایه بالایی 

که دارای نیروی کار و یا زمین و منابع طبیعی و معادن زیادی دارند، تولید شود مبادله  یتر در کشورهایمد به خوبی با هزینه کتوانمعدنی که می

درباره توسعه و گذاری سیاسترهنمود الملل و اولیه درباره تجارت بین یهاپژوهشمطالعات و  ای غالب درنظریهصورت بهکنند. این نظریه می

بر ی کاربر یا زمیناو کالاههای کشاورزی فرآوردهتنها بر صادرات را  ناشکرد که تلاشرا تشویق می افتهینتوسعهتجارت درآمد که کشورهای 

ها و توصیه منافع سرشاری به دست خواهند آورد. در این یتیگاز تجارت آزاد با کشورهای ثروتمند  افتهینتوسعهکشورهای تمرکز سازند. 

شان در صدور کالاها برای از افزایش سهم کالاهای صنعتی برآمدهوری سازی محصولات صادراتی یا منافع بهرهمطالعات کمتر توجهی به تنوع

 . شودمی افتهینتوسعهکشورهای 

همه کشورها از تجارت سود برده و سطح نتیجه از مدل نئوکلاسیک تجارت آزاد این است که ترین مهمکنند که تودارو و اسمیت استدلال می

 دیگری را باید اضافه کرد: یهاهیآرایابد. با این وجود علاوه بر این دو نتیجه اساسی تولید و مصرف در جهان افزایش می

حرکت منابع تولید به سمت کالاهایی با شدت عوامل تولید مختلف، تخصصی شدن کامل در مدل به  مربوطهای فرصت در نتیجه افزایش هزینه .1

برخی از ها آنمنابع فراوان دارند، تخصص یابند. ها آنمزیت نسبی کلاسیک رخ نخواهد داد. کشورها تمایل دارند در محصولاتی که برای تولید 

دهند تا اینکه با صادرات میزان آن را کاهش افزایش میاز دست دادن زیاد آن منابع  محصولات به جایکردن  منابع کمیاب خود را با وارد

شود که تخصصی شدن کامل در تولید کالاها قیمت جهانی مانع از این میاز بیشهایی های داخلی و از آنجا وجود قیمتاما افزایش هزینه دهند،

 اتفاق افتد.

های نسبی تجاری با فرض تجارت های نسبی در داخل هر کشور با قیمتراسر جهان، برابری قیمتهای تولیدی مشابه در سبا فرض تکنولوژی .2

مثال نرخ دستمزدها در طور بهشود. کنند، میهای عوامل تولید در سراسر کشورهایی که با هم تجارت میو برابری قیمتی ترازهمآزاد منجر به 

رو های کشاورزی فرآوردهاز نیروی انسانی در تولید  ترافزونکار فراوان هستند در نتیجه استفاده نیروی یافته که دارای کشورهای کمتر توسعه

ای که استفاده کننده شدید سرمایه ای کمیاب به سبب کاهش تولید کالاهای کارخانهبه بالا رفتن خواهد گذاشت. اما قیمت منابع سرمایه

یافته( قیمت سرمایه فراوان به نسبت نیروی کار کمیاب افزایش خواهد ه جهان )کشورهای توسعهدر بقیکه درحالیباشند کاهش خواهد یافت. می

کاربر های کشاورزی فرآوردهشود و تاکید کمتر بر تولید باشند، گذاشته میبر میای که سرمایهیافت چون تاکید بیشتر بر تولید کالاهای کارخانه

های سرمایه در که نرخ واقعی دستمزدها و هزینه دهدبرآورد اساسی را انجام میهب عوامل تولید این باشد. بنابراین نظریه نئوکلاسیک موامی

یافته در بازار نیروی کار غیرماهر در خواهد رفت. در نتیجه رقابت مستقیم با کشورهای توسعه یترازمند المللی به طرف برابری وسطح بین

باشند، بسیاری از نیروی کار غیرماهر بخش صنعت کار خود را نسبی تعداد نیروی کار غیرماهر فراوان می یاگونهبهکه  افتهینتوسعهکشورهای 

 از دست خواهند داد و نرخ رشد دستمزد حقیقی اگر کاهش نیابد در بهترین حالت خود آهسته رشد خواهد کرد. 

صادی برای صاحبان منابع فراوان تولیدی در رابطه با مالکان منابع کند بازده اقتبینی میدر درون کشورها، نظریه مواهب عوامل تولید پیش .3
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 افتهینتوسعهسهم نیروی کار در تولید ملی در کشورهای  بدین معنی کهتر و بیشتر عامل فراوان تولید افزایش خواهد یافت کمیاب با استفاده شدید

 شود. توزیع درآمدها میدر  رتافزون ترازیهمرو به افزایش خواهد گذاشت. تجارت آزاد منجر به 

شان حرکت کنند و سرمایه لازم علاوه بر مصرف کالاها شود که کشورها قادر باشند فراتر از مرز منحنی امکانات تولیدیتجارت آزاد موجب می .4

 شود.رشد اقتصادی می ترافزونتجارت موجب تحریک پس د. نشود را بدست آورتولید و وارد می یتیگکه در سراسر 

در خصوص رابطه تجارت و توسعه که از مدل نئوکلاسیک تجارت آزاد بدست  نیریدهای سنتی و توانیم به به بحثاکنون در موقعیتی هستیم که می

 آمده است، پاسخ نظری بدهیم:

و  یتیگد در سطح های مصرف، افزایش تولیتجارت عامل برانگیزاننده و محرکه مهمی در رشد اقتصادی است. تجارت موجب افزایش ظرفیت .1

قادر به ادامه ها آنشود که کشورهای فقیر بدون صدور و فروش بازارهایی در جهان برای محصولاتی می آفرینش دسترسی به منابع کمیاب و

 رشد اقتصادی نخواهند بود. 

شود کنند، میکشورهایی که با هم تجارت میمیان داخل و خارج با برابری عوامل تولید، افزایش درآمد حقیقی  ترافزونتجارت موجب برابری  .2

مثال با افزایش دستمزدهای نسبی در طور بهشود )می یتیگاز منابع و عوامل تولید هر کشور در سطح کارآمد باعث استفاده همچنین و 

  باشند(.کشورهایی که نیروی کار فراوان دارند و کاهش دستمزد در کشورهایی که دارای کمبود نیروی کار می

، این کار با افزایش کارایی داده شودهستند و مزیت نسبی دارند پاداش کارآمد هایی از اقتصاد که بخش بهکند تجارت به کشورها کمک می .3

 پذیر است. نیروی کار یا فراوانی منابع و سود بردن از بازده به مقیاس تولیدی امکان

تواند تجارت داشته باشد تا رفاه ملی را کنند چه مقدار یک کشور میهای تولید تعیین میالمللی و هزینههای بیندر جهان تجارت آزاد، قیمت .4

های سازد. کشورها لازم است اصل مزیت نسبی را دنبال کنند و نباید تلاش کنند که در کارکرد آزاد تجارت و بازار از طریق اعمال سیاست بیشینه

 کنند.  ل ایجاداختلادولت چه برای پیشبرد صادرات یا محدودیت 

منجر به منزوی شدن و خودبسندگی سیاست نگرش به جهان خارج لازم است. در همه موارد خوداتکایی  ،برای پیشبرد رشد و توسعه سرانجام .5

اقتصادی کشورها در مشارکت و برخورداری از مواهب تجارت آزاد  گراییمنجر به واپسشود که بخشی یا کامل میطور بهاقتصاد هر کشور 

 شود. المللی میبین

 

 نیازهای اساسی توسعهنظریه 

 

در نخست  تیاولو، تاکید شد که تامین نیازهای اساسی و در نتیجه از میان برداشتن فقر مطلق باید 1در گزارش بنیاد داگ هامر شولد 1975در سال 

المللی کار به بینسازمان گذاری، گزارش مدیر کل در امر سیاستها آندر مورد پیامد  فراوانهای باشد، بعداز بحث ایهای توسعهها و سیاستبرنامه

کاهش فقر مساله المللی و ملی را به المللی کار کوشید توجه محافل بینبینسازمان ، این سال درارائه شد.  1976کنفرانس اشتغال جهانی در سال 

کشورها برای تامین نیازهای اساسی  یتمام 2000تا سال ، پیشنهاد کرد که گزارشی به کنفرانس جهانی اشتغال جلب کند. مدیر کل این سازمان، در

مصرف ضروری برای داشتن  نهیکم: تامین دندربر گیررا  لیذ هایآرایهکه  شوندای تعریف همه افراد جامعه اولویت قائل شوند. این نیازها به گونه

                                                                 
1 Dog Hammer Schuld Foundation 
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 ناهای شغلی که آنبرای دسترسی به خدمات عمومی و امکانات رفاهی، دسترسی فقیران به فرصت یاستانداردهای حداقلجمعیتی سالم، حفظ برخی 

در این گزارش دهد. تاثیر قرار میتحتهایی که زندگی و معاش افراد را گیریدرآمد تعیین شده کند و حق مشارکت در تصمیم نهیکمقادر به کسب را 

نیازهای مصرفی خانواده  نهیکم( 1این نیازها عنوان شد:  سازیبرآوردهتاریخ نهایی برای عنوان به 2000مشخص و سال  موردهار نیازهای اساسی در چ

( دسترسی 3، سلامت و آموزش و پرورش، ونقلحمل( دسترسی به خدمات اساسی مثل آب آشامیدنی سالم، بهداشت، 2یعنی غذا، مسکن و پوشاک، 

( تامین نیازهایی که بیشتر ماهیتی کیفی دارند مثل برقراری محیطی 4و  ،داردکار بهمکفی برای هر فردی که توانایی و تمایل به شغلی با مزایای 

 گذارد. های فردی آنان اثر میهایی که بر زندگی و آزادیگیریسالم، انسانی و دلپذیر و مشارکت عموم مردم در تصیمیم

های لازم برای فرصتکردن  شود که هدف توسعه مهیاتامین نیازهای اساسی عموما از پذیرش این قضیه آغاز میارزیابی عملکرد روال بحث درباره 

 برای ،نظررود. همچنین این اجماعار میمشهایی بهی اساسی شرط ضروری تحقق چنین فرصتادسترسی به یک زندگی کامل است و تامین نیازه

این نیازها عبارتند از نیاز به تغذیه کافی، مسکن، سوخت، پوشاک، آب آشامیدنی سالم، بهداشت، ترین همماست.  ضروری تحقق یک زندگی سعادتمند

نیازهای  اهمیت باتامین این نیازها. اما با قبول موارد به  مربوطهای گیریای، اشتغال مولد و شرکت مردم در تصمیمهای بهداشتی، آموزش پایهمراقبت

اند آن ای که در این خصوص محل بحثتوان چگونگی تامین این نیازها را ارزیابی کرد. دو نکتهشود که از چه راه میمی اساسی، این پرسش مطرح

ای را برای عملکرد نیازهای اساسی توان شاخص یگانهآیا میاینکه ها و دهگیری شود یا ستاها اندازهاست که آیا رفع این نیازها باید برحسب نهاده

 .(1393هانت، )اند ئه کردههای متفاوتی اراهای مختلفی پاسخساخت؟ که البته اقتصاددانمشخص 

ویژه تعدادی از آنان با بانک جهانی نیز در ارتباط بودند، کوشیدند ادعای خود مبنی بر ضرورت ارائه خدمات عمومی بهتر، بهکه ناگربرخی از تحلیل

گذاری در زمینه منابع انسانی توجیه کنند. دیگران نوعی سرمایهمثابه بهع در این راه را با تعبیر آن بادر بخش آموزش و پرورش و بهداشت و صرف من

تری اتخاذ کردند و مدعی شدند که استراتژی مزبور، تر و رادیکال، دیدگاه گسترده«اولویت نیازهای اساسی»در مورد پیامدهای عملی اجرای استراتژی 

گران با تاکید بر افزایش مستقیم درآمد کارگران فقیر، به بررسی ماهیت و دلایل ارائه خدمات عمومی است. این تحلیل بهبوداز بیشمتضمن چیزی 

نیازی به انتخاب میان تنها نهکردند که پرداختند. آنان برای توجیه کار خود، استدلال می« اولویت نیازهای اساسی»ارائه شده به نفع استراتژی فراگیر 

 گردد. تر و پایدارتری میدر اقتصاد توسعه، مبنای رشد سریع« اولویت نیازهای اساسی»رشد وجود ندارد، بلکه رویکرد  برابری و

ها و رویکردهای ، نظریه1980دهه  نیآغازو  1970دهه  نیواپسدر  های توسعه راه یافت وزمینه بحثترتیب مفهوم نیازهای اساسی به پیشبدین 

ی که در بسط و توسعه این پژوهانتوسعه زد.گذاری توسعه شکل گرفت که بر محور نیازهای اساسی دور میاهداف و سیاست تعیین بابجدیدی در 

 .دادلی سیرزو پائول استریتن،  یس لفبر،ئاند عبارتند از: لوای داشتهدیدگاه نقش ویژه

کند و تاکید زیادی بر حذف فقر مطلق تفسیر متمایزی از اهداف بلاواسطه توسعه اختیار می ،نیازهای اساسی نظریه ( معتقد است که1393)هانت 

اولی یعنی حذف  هماناگیرد ))با تامین نیازهای اساسی( و رشد اقتصادی دارد. در درازمدت اهمیت پیشرفت مداوم از هر دو نظر، مورد تاکید قرار می

ز توسعه، نگرش خاصی در مورد اگیرد(. از چنین تفسیر متمایزی ابزاری برای رشد مورد تاکید قرار مینفسه و نیز مثابه هدف فیفقر مطلق به

شده نه بر تمرکز شدید  شنهادیپشود. بنابراین استراتژی گرفت، حاصل میای که باید پیو نوع مسیر توسعهگذاری سیاستهای بلاواسطه اولویت

وری ای با پراکندگی گسترده و برابر مبتنی است که در آن بخش سنتی از طریق افزایش درآمدها، بهرهتوسعه ها در توسعه بخش مدرن بلکه برفعالیت

افزایش تقاضای بر  مبتنیعهده دارد. در مورد دلایل نظری ارائه شده در دفاع از این استراتژی توسعه، بیشتر بر رشد داخلی و تقاضا نقش مهمی به

ش اشتغال مزدی در بخش مدرن، توده مردم در بخش سنتی است و نه افزای یاز گسترش درآمدهابرآمده در ابتدا بیشتر شود که ای تاکید میتوده

  های مولد همراه شود.شود که با تجدید ساختار توزیع مالکیت داراییپذیر میگسترشی احتمالا فقط در صورتی امکان چنین
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 :کندمینیازهای اساسی را  به شرح زیر خلاصه  نظریهعناصر اصلی ( 1393)هانت 

توسعه اقتصادی فقط شامل رشد اقتصادی نیست، بلکه متضمن پیشرفت یکنواخت و ملموس به سمت حذف فقر مطلق و گسترش پایدار  .1

 های شغلی و درآمدهای فقیران نیز است.فرصت

تواند مبانی رشد پایدار را های توسعه، به نحو موثرتری میسایر استراتژیبا  یسنجهم، در «اولویت نیازهای اساسی»برمبنای  استراتژی توسعه .2

 فراهم سازد.

 گذاری است. علت چنین امری، تاثیر این استراتژی بر ساختار تقاضای داخلی و افزایش انگیزه سرمایه .3

توان به کاهش دو می –یابد که در نتیجه اجرای الگوی نیازهای اساسی تحقق می –در میان پیامدهای ناشی از تجدید ساختار تقاضای داخلی  .4

شدن بر محور جایگزینی واردات قرار دارد، اشاره کرد. این مانع، یکی محدودیت تقاضای داخلی  راروی استراتژی سنتی صنعتیفمانع عمده، که 

 هاست.و دیگری محدودیت موجود در تراز پرداخت

اند فزونی ای را که در حال حاضر بلااستفاده ماندهاندازهای کوچک بالقوههای فقیر، امکان بسیج ثمربخش پسمنابع به نفع توده هدگربارتوزیع  .5

 سازد.فراهم میها آنهای فنی و نوآورانه نیروی کار و گسترش های مناسبی برای استفاده از مهارتبخشد و فرصتمی

آلات وارداتی و تقلیل واردات مواد غذایی ک، به کارایی بیشتر استفاده از زمین، کاهش استفاده از ماشینگسترش زراعت کاربر، در مقیاس کوچ .6

 گردد. )و/ یا افزایش صادرات مواد غذایی( منجر می

رشد تولید کالاهای توزیع نابرابر درآمدها، این الگوی توسعه، احتمالا به نحو موثرتری موجب بر  مبتنیهای توسعه یژبا استرات یسنجهمدر  .7

های تولید نسبتا کاربر در مقیاس کوچک کارگیری روشاز بهبرآمده شود. این امر تا حدودی می افتهینتوسعهای در کشورهای و سرمایه ایواسطه

 و متوسط است. 

هر چه بیشتر ها آنکمک کند، چرا که کالاهای مورد نیاز  افتهینتوسعهتوان انتظار داشت که این استراتژی به ترویج تجارت میان کشورهای می .8

 شود. توسط خودشان تولید می

هزینه و اغلب کاربر تشکیل سرمایه و ارائه خدمات عمومی، گسترش خدمات های کمتر از روشو خلاق ترافزونتوان با استفاده این، میبر افزون .9

 ضروری را شتاب بخشید. 

 :داندرا به شرح زیر میادهایی که به این دیدگاه وارد شده است برخی از انتق( 1393)هانت 

 ریزی برای رسیدن به اهداف است. مفهوم نیازهای اساسی، فاقد دقت عملیاتی لازم در برنامه .1

 ماندگی اقتصادی و فنی است. سازی رشد تعارض دارد و مستلزم تداوم عقببیشینهاستراتژی توسعه نیازهای اساسی، با هدف کردن  دنبال .2

مدت، به ناچار همیشه در تولید کالاهای اولیه با استفاده از تکنولوژی کاربر ، به منظور ایجاد اشتغال برای فقیران در کوتاهافتهینتوسعهکشورهای  .3

 درجا خواهند زد.

 کند. عامل بازدارنده عمل میصورت بههزینه منابع بخش عمومی  .4

المللی جدید، برای منحرف ساختن توجه از تقاضاهای جنوب ساسی نمایانگر تلاشی است که شمال، در ترویج یک نظم بینتاکید بر نیازهای ا .5

 کند. برای شماری از تغییرات دیگر می

است و انسجام ه اقتصادی اندیشگوناگون ار برگرفته از مکاتب های نظری مطرح شده در دفاع از استراتژی نیازهای اساسی، جنگی از افکاستدلال .6

 منطقی ندارد. 
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دار و بورژوازی ملی وابسته پذیر نیست، زیرا طبقه زمینسیاسی امکانلحاظ بهنیافته غیرسوسیالیستی، تامین نیازهای اساسی در کشورهای توسعه .7

 .دهدمنابع لازم را در اختیار قرار نمی

 

 رشد سولونظریه 

 

شد احتمالا  1987ی ماساچوست برنده جایزه نوبل اقتصادی در سال ژاستاد موسسه تکنولو 1سولومدل رشد نئوکلاسیک سولو که به خاطر آن رابرت 

شود میپنداشته به مدل رشد نئوکلاسیکی مشهور است زیرا در این مدل  ،مدل شد اقتصادی است. این مدلترین شدهو شناختهترین معروفیکی از 

گذاری، رشد جمعیت و تغییرات سرمایه ،اندازبین تابع تولید با پس وندیپکه بازارها رقابتی بوده و تولید نهایی سرمایه نزولی است. این مدل به راحتی 

توصیف  افتهینتوسعهی یافته را بهتر از کشورهااقتصاد کشورهای توسعه ،هابرخی جنبهمدل سولو از اینکه کند. با وجود را تبیین می تکنولوژیکی

اقتصاد اینکه کند به اشاره میضمنی  گونهبهد. مدل سولو آیشمار میبهکند اما همچنان این مدل یکی از مراجع اصلی در ادبیات رشد و توسعه می

وری در نرخی یکسان باقی بمانند. بهرهخ رانداز، استهلاک، نرخ رشد نیروی کار و نکند اگر نرخ پسهمان سطح از درآمد را مشروط دنبال می ،کشورها

و  هیسرما K ریدانش، متغ ای یفناور بیضر A ریمتغدر مدل سولو، مدل سولو چارچوبی پایه برای مطالعه نظریه تقارب میان کشورهاست.  روایناز 

 :کار است یروین L ریمتغ

Y = A . F (K, L) 

کند. فرض ثابت بودن وری نیروی کار اشاره میحیاتی انباشت سرمایه در افزایش بهره شنق است زیرا به یاساساین رابطه در اقتصاد توسعه بسیار 

 وری نیروی کار و شدت سرمایه ضروری است. بهرهمیان  آمدن این رابطهوجود بهبازده به مقیاس برای 

هاست؟ اقتصادهای آسیایی )ژاپن، بالاتر آن هایگذاریانداز و سرمایههای پسبا سایرین به سبب نرخی سنجهمتر برخی کشورها در آیا رشد سریع

سرعت بههای اخیر اند و در دههگذاری بالایی داشتهانداز و سرمایههای پستاریخی، نرخلحاظ بهکنگ، سنگاپور و اخیرا چین( کره جنوبی، تایوان، هنگ

گذاری بوده است. پیشرفت انداز و سرمایههای رشد پسبالا بودن نرخاصلی معجزه رشد آسیایی علت اند. آلوین یانگ معتقد است که رشد کرده

های علت نرخعنوان بهرا ها آنبالاتر انداز پسهای توان نرخبالاتر نبوده، اما میآمریکا با اقتصادهای اروپایی و سنجش تکنولوژیک در این کشورها در 

دانستند یافتگی میگذاری کشورها را عامل اصلی توسعهانداز و سرمایههای پستصاددانان نرخمادی اقتمقلمداد کرد. در طی سالیان ها آنرشد بالاتر 

های رشد بالاتری نداشتند. اند ضرورتا نرخگذاری بالا داشتهدرواقع، کشورهایی که نرخ های سرمایه اگرچه. استو مدل رشد سولو با این دیدگاه سازگار 

انداز نسبتا بالایی داشت، اما نرخ رشد اقتصادی آن پایین بود، زیرا چین نیز به اندازه نرخ پس 1978بازاری در سال از آغاز اصلاحات  شیپچین نیز 

ی رشد اه( کماکان کاملا بالا بود، نرخ1978از پس انداز در دوره اصلاحات )بودند. نرخ پسناکارآمد ها گذاریریزان شوروی در تخصیص سرمایهبرنامه

اصلاحات بازاری و بهبود اساسی  ،بوده است. علت این رشد بالا %10سال اخیر همواره نزدیک به  30افزایش یافت و در طول  یچشمگیرنیز به نحو 

گذاری دهد که کارایی سرمایهاز اصلاحات ساختاری نشان می پسو  پیشباشد. مثال چین در های تولیدی میگذاری در همه بخشدر تخصیص سرمایه

پاسخ  پرسشبایست به این انداز، برای رشد موضوعیت دارد، میهای پسکه نرخ پذیرفته شودیدی به محیط اقتصادی دارد. حتی اگر وابستگی شد

انداز بالاتری نسبت به سایرین دارند؟ مدل سولو در این زمینه دستاوردی ندارد. هرچند این مدل نشان که چرا برخی کشورها نرخ پس داده شود

                                                                 
1 Robert Solow 
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انداز سکوت کرده و نرخ شوند، اما مدل نسبت به تعیین نرخ پسانداز بالاتر منجر به سطح بالاتر وضعیت یکنواخت درآمد میهای پسنرخدهد که می

 یساساهای نرخ رشد کشورها، انباشت سرمایه فیزیکی تنها متغیر اثرگذار نیست. متغیر برای تحلیل تفاوت اگرچهگیرد. زا درنظر میانداز را برونپس

 عالیه بیشتری دارند.  بت به مردم کشورهای فقیر تحصیلاتباشد. مردم کشورهای ثروتمند نسیافته در افراد مییا دانش تجسم 1دیگر سرمایه انسانی

را تغییر داده  «2تابع تولید کاب داگلاس»بایست می پرسشکند؟ برای پاسخ به این مدل سولو درباره تفاوت در سرمایه انسانی چه چیزی را بیان می

لدتر هستند نیز در تابع تولید ور و مورتبا سطح آموزش بالاتر، بهره یاین ایده که کشورهای شود تا بتوانبه تابع اضافه  (h)و پارامتر سرمایه انسانی 

تری خواهد نیروی کار اثربخش دارد نسبت به کشوری که سرمایه انسانی کمتری دارد، یعبارت دیگر کشوری که سرمایه انسانی بیشتر. بهکردلحاظ 

 باشد که در کشورهایی که افراد تحصیل کرده بیشتری دارند، بالاتر است: بیانگر سطح متوسط سرمایه انسانی می hداشت. پارامتر 

Y1 = A 𝑘𝑡
𝛼 (ℎ𝐿𝑡)1− 𝛼 = (𝐴ℎ1− 𝛼)𝑘𝑡

𝛼 𝐿𝑡
1− 𝛼 

در سرمایه  یسانناهم کنند. اما باز همبینی بهتری از تفاوت درآمد سرانه ارائه میگذاری، پیشهای سرمایهبا نرخی سنجهمتفاوت در سرمایه انسانی در 

ریزی برنامهتحتدر رشد و توسعه را توضیح دهد. برای مثال سطح سرمایه انسانی در کشورهای سوسیالیستی سابق ) یسانناهم تواند تمامانسانی نمی

علت رشد نیست بلکه ممکن است معلول تنها نهپایین بود. این بدان مفهوم است که افزایش مخارج آموزش ها آنمتمرکز( کاملا بالا بود، اما رشد 

کنند، احتمالا توانایی بیشتری برای ارائه خدمات آموزشی دارند. رشد میسرعت بهشود(. کشورهایی که رشد نیز باشد )یعنی در نتیجه رشد حاصل می

 ت بین سرمایه انسانی و رشد مشخص نیست. کلی جهت علیطور به هرچند

تر از کشورهای کشورهای فقیر باید سریع ،های این مدلاستدلالبر پایه  باشد:بین کشورها می 3بینی مدل سولو همگرایی درآمدپیشترین مهم

رها به وضعیت ودرآمدی کمتر شده و همه کش گسستدرنهایت الاتر است. لذا بثروتمند رشد کنند، زیرا تولید نهایی سرمایه در کشورهای فقیر 

وری انداز، نرخ استهلاک، نرخ شد جمعیت و بهرهدهد که همه کشورها نرخ پساین وضعیت زمانی رخ می گمانیبشوند. یکنواخت یکسانی همگرا می

کند. مطالعات زیادی به منظور بررسی بینی میپیشها برابر باشند، این مدل همگرایی درآمدی را سازهد. اگر همه این نکل عوامل یکسانی داشته باش

توان فقدان همگرایی مشخص را به وسیله تفاوت تکنولوژیک بین کشورها توضیح داد؟ مدل مساله همگرایی درآمد سرانه انجام شده است. آیا می

 باشد. می 4زاهایی را بررسی کند، زیرا در این مدل پیشرفت تکنولوژی برونتواند چنین تفاوتسولو نمی

 

 مثابه آزادی سنتوسعه بهنظریه 

 

های توسعه ها و گفتماناندیشهبرخی از  .برانگیز استای بسیار چالشعرصه –های مدرنیته است روایتکه یکی از کلان –توسعه  گفتمانگستره 

اثر آمارتیا « آزادیمثابه بهتوسعه »کتاب آفرینی توسعه به مثابه آزادی است. ها، مفهومتر و تاثیرگذارتر از بقیه هستند و یکی از آنبسیار برجسته

ویکم بیست سدههای تاثیرگذار در مفهوم توسعه است که در یکی از آن اندیشه کنندهبیان( 1998)برنده جایزه نوبل اقتصاد در سال  5کومار سن

مفاهیمی هستند که آمارتیا سن در  ، از جملهت آزادی، دموکراسی و عدالت اجتماعیهای انقلابی برآمده از خواسطنینی جهانی داشته است. خیزش

 هاآن هایی که مردم از داشتناست، آزادی« های واقعیآزادی»مثابه آزادی، خواستار گسترش . سن در کتاب توسعه بهکندها اشاره میبه آن کتابش

بایست مبدل به اساس و اصل عام تمامی مردمانی شود که سودای چیره می« مثابه آزادیتوسعه به»شود که مفهوم شوند. سن متذکر میمنتفع می

                                                                 
1 Human Capital 

2 Cobb-Douglas Production Function 

3 Income Convergence 

4 Exogenous 

5 Amartya Kumar Sen 
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 تعارضاتتواند راهبرد مناسب غلبه بر مثابه آزادی میهای اجتماعی، اعتراض و مقابله با نابرابری را دارند. توسعه بهشبر اشکال متنوع ستیز شدن

منظور استعمارزدایی و دستاویزی مطلوب مثابه آزادی، راهکاری مناسب به. توسعه بهداشته باشدپی های برابر را درنژادی و جنسیتی باشد و آزادی

شناختی سن برای ارزیابی های مفهومی و روشرهیافتلحاظ عملی و سیاسی، بهاند. های محلی و جهانی است که درپی عدالت اجتماعیبرای خیزش

 هاییا شاخص نماگرهاگذاری خوشبختی انسان تاثیر شایان توجهی بر کل مبحث توسعه گذاشته است. کتاب سن کمک شایانی به سربرآوردن و ارزش

 جدید توسعه، همچون توسعه انسانی، فقر انسانی و توانمندسازی جنسیتی کرده است. 

باشد که هر انسانی از مفهوم خوشبختی دارد. او  یترهای عینیسنجهبر  تنیمببایست که مفهوم خوشبختی انسان، می استبر این باور آمارتیا سن 

ای های وجودیها و وضعیتبهره جسته است. توانمندی ناظر بر کنش« توانمندی»خوشبختی از مفهوم ارسطویی  پیرامون نگرش خودبندی در صورت

دریابد. یک توانمندی معین، ناظر بر این است که برای انسان، کدامین اینکه را تجربه کند و یا ها آنعینی صورت بهتواند است که یک فرد می

 ( امکان تحقق خواهند داشت. سواد، خودشکوفایی، برخورداری از تغذیه خوبهای عملی )از قبیل خواندن یا خوردن( و وجودی )همچون وضعیت

داند که را پنج نوع میها آنکند و های ابزاری را معرفی میعنوان آزادیتحتای مقوله ،مفهومی و فلسفی یهاپرسمانسن ضمن پرداختن به این 

 های ابزاری مزبور عبارتند از: مثابه آزادی، الزامی است. آزادیوجودشان جهت تحقق پروژه توسعه به

 ،های سیاسیآزادی .1

 ،تسهیلات اقتصادی .2

  ،های اجتماعیفرصت .3

 ، وهای شفافیتتضمین .4

 .امنیت حمایتی .5

توسعه عبارت  ،سناز نظر رسانند. بنابراین یاری می« های عمومی فردقابلیتاعتلای »هستند که به « هاییمجموعه حقوق و فرصت»ها آزادیاین 

 مفهوم «کنند.سلب میرا  ناشبه منظور تحقق عاملیتها آنو فرصت ها انسانکه امکان انتخاب  1های مختلف ناآزادیزدودن گونه»خواهد بود از: 

های اقتصادی و امکان دسترسی به منابع، های سیاسی و آزادی بیان و مانند آن خلاصه نشده و آزادی در فعالیتآزادی در این دیدگاه، در آزادی

هم  های اجتماعی همچون آموزش، شغل و نیز تضمین امنیت و آینده شغلی و اقتصادی رابرخورداری از زندگی و مواهب آن، امکان استفاده از فرصت

گیرد. در چارچوب این رویکرد، انسان اگر با هر گونه محرومیت و محدودیت روبرو شود، به نوعی دچار فقدان آزادی و سلب آزادی خواهد دربر می

ن از آنجا که عنوان فاعل توسعه از بین خواهد رفت. در این دیدگاه حتی سوانح طبیعی، زلزله، قحطی و مانند آشد، لذا زمینه رشد و قابلیت در او به

 شوند. سازند، نوعی ناآزادی تلقی میهای اقتصادی میرا دچار محرومیتانسان 

کند که ( بر گسترش انتخاب به جای آزادی از سلطه بیرونی با تاکید هواداران آزادسازی همپوشی دارد. سن استدلال می1999تاکید آمارتیا سن )

ها بخش اصلی توسعه است. نیز کارآمدترین وسیله تحقق رفاه عمومی است. غلبه بر محرومیتآزادی )نه توسعه( هدف غایی حیات اقتصادی و 

چون گرسنگی، قحطی، جهل، زندگی اقتصادی ناپایدار، بیکاری، موانع بر سر راه فعالیت اقتصادی زنان یا جوامع اقلیت،  ییهاپرسمان« 2هاناآزادی»

محیطی و دسترسی اندک به امکانات پزشکی، بهداشت عمومی و آب سالم را هدیدهای زیستمرگ زودرس، نقض آزادی سیاسی و حقوق اساسی، ت

                                                                 
1 Unfreedom 2 Unfreedoms 
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های تشکیل دهنده توسعه نیستند بلکه های اجتماعی و امنیت حمایتی صرفا اهداف یا مولفهشود. آزادی مبادله، عقد قرارداد کار، فرصتشامل می

 اند. آزادیبه اهدافی از قبیل توسعه و  لینابزارهای مهمی برای 

 از نظر آمارتیا سن نقش آزادی در توسعه از دو جنبه قابل تامل و دارای اهمیت است: 

و مناسبی برای سنجش شایان معیار  ،و گسترش آزادی در یک کشورهستش  بدین معنی که –مثابه معیار و هدف ممتاز توسعه آزادی به –الف 

را های ابتدایی انسان بخشد و هم توانمندیهای اساسی و ذاتی به زندگی بشر غنا میاست، آزادینیافتگی یک کشور یا توسعه یافتگیمیزان توسعه

های ثانویه مثل باسوادی، مشارکت های قابل پیشگیری و مرگ زودرس و هم توانمندیمانند توان گریز از گرسنگی، سوءتغذیه، بیماری ،دهدافزایش می

 سیاسی، بیان بدون سانسور و ... .

ای دیگر شود، از جنبهمثابه هدف اساسی و ارزش ذاتی توسعه درنظر گرفته میآزادی علاوه بر اینکه به –توسعه  پیشران و ابزارمثابه آزادی به –ب 

ا رواج هها و امکانات برابر و گسترش آزادیدهد در جوامعی که فرصتکند و نشان مینیز حائز اهمیت است. سن به نقش ابزاری توسعه اشاره می

ت در یافته، توسعه نیز به بار نشسته و به ثمر رسیده است. بدین معنی که رسیدن و دستیابی به توسعه، با گسترش آزادی پایدار متکی بر مسئولی

موانع آزادی  های موجود در یک جامعه را از میان برداشت. برخیاز هر چیز، بایستی موانع آزادی شیپگردد و برای نیل به توسعه، جامعه میسر می

تساهل و دار اجتماعی، به فراموشی سپردن خدمات عمومی، عدمهای نظامهای اقتصادی محدود، محرومیتفقر، استبداد، فرصت»از: عبارتند 

خدمات معطوف بدین ترتیب معیارهای سنتی اقتصادی که عموما توجه خود را به موجودی سرانه کالاها و « .گرهای دخالتهای بازدارنده دولتفعالیت

 شوند. نمایند، کنار گذاشته میمی

عنوان یک رویکرد سیستمی مطرح گردیده، مثابه آزادی که توسط آمارتیا سن، تنها اقتصاددان آسیایی برنده جایزه نوبل اقتصاد، بهرویکرد توسعه به

تواند پاسخگوی نیاز کشورها به یک ف و ابزار توسعه، میعنوان هدی توسعه است که با تاکید بر نقش فاعلی انسان بهگفتگوهارویکردی نوین در 

های ناهمگون سیاسی، اقتصادی، اجتماعی، فرهنگی و غیره مسیر حرکت در فرایند رویکرد مناسب توسعه باشد. این رویکرد در عین جامعیت در حوزه

ها و معتقد است هدف توسعه چیزی جز نایل شدن به انواع آزادی های فوق دانستهها در حوزههای آزاد برای انسانتوسعه را در سایه آفرینش امکان

ها است. درواقع، توسعه برخورداری از ها و افزایش دامنه انتخاب انسانهای آزادی است. هدف اصلی توسعه حذف ناآزادینیست، توسعه عصاره امکان

ها و بهبود کیفیت آن و برخورداری یکرد بر شرایط زندگی اقتصادی انسانباشد. تاکید این روزندگی دلخواه با توجه به هویت فرهنگی هر جامعه می

جتماعی از نیازهای اساسی و امکانات زندگی در کنار نیاز انسان به حق تعیین سرنوشت و بیان نظرات و عقاید خود و لذتی که از مشارکت سیاسی و ا

تواند محور های اجتماعی، قابلیتی به این رویکرد بخشیده است که میسایر فرصت شود و نیز نیاز وی به آموزش، سواد و برخورداری ازنصیب او می

 های مختلف فکری و معتقدان به اولویت توسعه اقتصادی، فرهنگی و سیاسی باشد. گرایی و وفاق میان جناحدلی و همهم

 یهاشاخصمثابه بههای مردم، سیاسی اجتماعی توده« حقوق»و ها های گذشته و پذیرش و شناسایی اولویتخواهان کنار گذاشتن دیدگاهآمارتیا سن 

 شوند:تعریف می« 2هااستحقاق »و « 1هاظرفیت»ها و حقوق یاد شده، برحسب اصطلاحات نوینی چون شود. اولویتیافتگی میبهتری برای توسعه

کرد که رویکرد توسعه انسانی  ملاحظهتوان می 2000و  1993، 1992، 1990 هایدر سال آمارتیا سنبا بررسی مقالات  -ها یا قابلیتها ظرفیت .1

متفاوت  یهاداشتن انتخاب یفرد برا کی ییتوانا»که عبارت از  گرفته است آمارتیا سنی هایا ظرفیت هاشالوده اصلی خود را از رویکرد قابلیت

 پذیرفت دیابزار توسعه هستند، پس باها انسان و باشدیمها انسان یبود زندگ. اگر هدف از توسعه، بهباشدمی «رفاه متناظر سطح به یابیو دست

                                                                 
1 Capabilities 2 Entitlements 
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 انجام یکار عملا که گفتتوان ینگذارد، م یریتاثها انسان یو در زندگ ابدی شیافزا یمل دیتول هاست و اگر قرار باشد کهآن یکه توسعه برا

 نیباشد. چن یو نظام یطیحم ،یاسیس ،یاقتصاد تیاز امن یاحساس جادیا دیبا ییمعتقدند که هدف غا یاست. مدافعان توسعه انسان نشده

ها ها و مطلوبیتها، شایستگیقابلیتباشند و نه نرخ رشد و سایر متغیرهای کمی اقتصادی.  کانون توجه دیباور است که مردم با نیبر ا یکردیرو

آورد و این نقشی است که فراهم میگوناگون ها مبنای درستی برای قضاوت در مورد مزایای بک فرد در شرایط با یکدیگر تفاوت دارند. قابلیت

د. وقتی با مفاهیمی چون رفاه یک فرد، سطح زندگی یا آزادی به معنای مثبت آن سروکار آیآن برنمی یمطلوبیت یا شاخص کالاها از عهده ایفا

تواند انجام دهد نماییم آنچه که یک فرد می به باید توجه خود را معطوفباشیم. میمیها یا ظرفیتها قابلیتکارگیری مفهوم داریم، نیازمند به

های خود رضایت یا لذت کسب نماید )مطلوبیت( یا تواند از فعالیتشود که فرد مورد نظر تا چه اندازه میو این مساله صرفا به اینجا ختم نمی

باید فراتر از محاسبه درآمد کل واقعی یا محصول ملی عمل نماییم بلکه تنها میا در اختیار دارد. نهایتا، نهاینکه وی چه سبد کالایی ر

ها با تمرکز بررسی روی را مورد بررسی قرار دهیم. عطف توجه به مفهوم قابلیتشان های افراد را برای دسترسی به سبد کالاهایشایستگی

ها از طریق در مورد مفهوم لذت و آزادی مثبت نیز صادق است نقش خاص شایستگی یسانناهمارد و این ها تفاوت دمفهوم ذهنی مطلوبیت

مطرح « قابلیت»با  وندیپای برخوردار است اما همچنان در شود. این نقش، حیاتی بوده و از اهمیت گستردهها مشخص میاثرات آن بر قابلیت

 شود. می

شود که یک شخص در جامعه، با استفاده از کل حقوق ای از سبدهای جایگزین کالا اطلاق میاستحقاق به مجموعه -ها یا شایستگیها استحقاق .2

ترین نقطه ضعف اقتصاد توسعه سنتی گوید که احتمالا بزرگآمارتیا سن میشود در اختیار خواهد داشت. هایی که از آن برخوردار میو فرصت

ها و افراد و قابلیت« یهااستحقاق»برخی از کالاها است، نه تاکید بر « 3عرضه کل»و « 2درآمد کل» ،«1محصول ملی»از حد به توجه بیش

که افراد توان انجام دادنش را دارند )یا ندارند( سروکار چه آنکند. سرانجام، فرایند توسعه باید با که این استحقاق را ایجاد می« 4هاییتوانایی»

هم توجه کند که آیا آنان قادرند عمر طولانی کنند؟ از شیوع بیماری دوری گزینند؟ تغذیه مناسبی داشته باشند؟ داشته باشد و به این نکات 

ها در استحقاقکردن  مشخصهای علمی و ادبی شرکت جویند؟ و الی آخر. توان خواندن، نوشتن و برقراری ارتباط داشته باشند؟ در فعالیت

 200ثلا اگر شخصی بتواند از طریق فروش نیروی کار خود و سایر اشیاء قابل فروشی که تولید کرده است، اقتصاد بازار چندان دشوار نیست. م

تواند هر سبد کالایی را که دلار نخواهد بود و می 200از ای از کالاهای مختلف بیشدلار کسب نماید، آنگاه حق او برای دستیابی به مجموعه

ها( و امکانات مبادله او دلار نباشد. حد قدرت خرید او نیز توسط مالکیت )دارایی 200از قیمتش بیش مایل است، خریداری کند به شرط آنکه

تواند نمایند. برمبنای همین استحقاق، فرد میها میزان کل استحقاق او را مشخص میشود. در نهایت، هر دوی این)استحقاق مبادله( تعیین می

ها محروم ایی انجام دادن کار خاصی را به دست آورد، )از تغذیه مناسب برخوردار شود(، اما از سایر تواناییتوان مثلاهایی کسب نماید، توانایی

ها درنظر گرفت. اگر رابطه تبعی میان استحقاق افراد در کسب های انسانمثابه روند گسترش تواناییشود بهشود. فرایند توسعه اقتصادی را می

ها، مفید خواهد بود. تنها صورت گسترش این استحقاقود داشته باشد، آن وقت توصیف روند توسعه اقتصادی بههایشان وجکالاها و توانایی

 افتنهای یک فرد، بستگی تام به توانایی وی برای یتوانند به فروش برسانند نیروی کار است بنابراین، شایستگیها میانسان شتریبکالایی که 

کارگیری مفهوم استحقاق بهتر کالاهایی که مایل است بخرد، خواهد داشت. قحطی و گرسنگی در جهان را، با به شغل، نرخ دستمزد کار و قیمت

کارگیری متغیرهای سنتی حجم جمعیت یا عرضه مواد غذایی. نظام ارزیابی درآمدها و هزینه زندگی برای مساله غذا کرد تا به تحلیلشود می

                                                                 
1 National Product 

2 Aggegate Income 

3 Total Supply 

4 Capabilities 
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افراد برای کسب مواد « استحقاق»را جایگزین « درآمد واقعی»در اغلب موارد  تا بتواند کندموضوع تمرکز میبه این افتاده در یک کشور عقب

شود، معیار غذایی نماید. اما وقتی موضوع بهداشت، آموزش و پرورش، برابری اجتماع، عزت نفس و یا آزادی از آزارهای اجتماعی مطرح می

های افراد توضیح داد، نه برحسب رویکردهای توان براساس قصور در تحقق استحقاقو گرسنگی را میوجه کارساز نیست. قحطی درآمد به هیچ

تواند زمانی کند. قحطی حتی میمتعارف، که توجه خود را بیشتر بر میزان تولید مواد غذایی به ازای هر واحد از جمعیت جامعه، متمرکز می

های شغلی یا طبقات خاص نادیده گرفته شود. ها یا استحقاق گروهشد، ولی استحقاقحادث شود که وضعیت عرضه مواد غذایی مناسب با

توزیع و  سامانهاز عوامل اقتصادی را درنظر بگیرد و ترتیبات سیاسی را نیز از یاد نبرد )ازجمله همچنین مطالعه استحقاق افراد باید چیزی بیش

دهند. شاید تاثیر قرار میاقعی افراد را در امر دسترسی به کالاها و از جمله مواد غذایی تحتهای فشار( که توانایی وانتشار اخبار و عملکرد گروه

 ها بسیار پیچیده باشند و اثرات متفاوتی بگذارند. گذاریاین تاثیر

خود را دارد. رشد اقتصادی به  مربوطها و منافع و توسعه هزینه اقتصادی ارزد؟ رشداش میو توسعه به زحمت اقتصادی پرسد که آیا رشدسن می

دهد، اما ممکن است الزما سبب افزایش سعادت نشود. تاکید گاندی و شوماخر، هر دو، بر این است که سعادت دامنه انتخاب بشری را گسترش می

نظر از بعضی کالاهای بلکه با صرف ترافزونهای ها و منابع است. شما ممکن است نه فقط با تامین خواستخواستمیان  پیوند)خرسندی( منوط به 

طلب ، جوامع زیادهعلاوهبهبکاهد.  افرادتر از منابع شود، ممکن است از میزان مسرت )خرسندی( ها افزونتر شوید. ثروت، اگر خواستهمادی نیز راضی

تحرک و سیالیت که اغلب با اقتصادهای سریع رشد ، علاوهبهممکن است به سرخودگی فردی و تشویش ذهنی دامن بزنند.  چه بساو دستاوردمحور 

   رشد و توسعه را دارای پیامدهای زیر دانست:توان سروسامانی و بیگانگی همراه باشد. اما میمرتبط است، امکان دارد با بی

ها انساناینکه در انتخاب است، نه ا هآنبر محیط و آزادی بیشتر ها آن ترافزونسازد کنترل از جانوران متمایز میرا  ناآنچه آدمی –منافع  .1

هدفی است به اهمیت شادکامی و برای رسیدن به آن، رشد اقتصادی بسیار مطلوب است. رشد سبب کاهش  ،ترند. کنترل آنان بر محیطشادکام

و فلسفه موثر  ، علمتقویت هنر تواند دربخشد، میشود، فراغت بیشتری به ما میمی عامطور دان و مرگ بهاقحطی، مرگ از گرسنگی، تلفات نوز

های بلندپروازیها آنویژه برای جوامعی مفید باشد که برای گذارد. رشد قتصادی ممکن است بهدوستی در اختیار ما میباشد و منابعی برای انسان

رقابل تحملی باشد، جلوگیری کند. بدون تواند تنش اجتماعی غیسیاسی فراتر از منابع قرار دارند، زیرا ممکن است از آنچه در غیر این صورت می

تواند به های دیگران به دست آید. سرانجام، رشد اقتصادی میهای یک گروه ممکن است فقط به قیمت پایمال شدن خواسترشد، خواست

 در بسیج نیروها به منظور افزایش قدرت ملی کمک کند. یافته استقلالتازهکشورهای 

اقتصادی  یمساعاز وضعیت موجود مرتبط با  یناخرسندگرایی و هزینه ممکن است آزمندی، ماده (1را دارد: رشد، قیمت خودش  –ها هزینه .2

ساختار  درواقعده گسترده و اعاطفگی و تاکید بر اتکا به خویشتن مرتبط با رشد اقتصادی ممکن است نظام خانوجایی، بیجابه (2، جامعه باشد

و روش علمی برای نوآوری و تغییر فنی، اغلب تهدیدی برای  1اش به خردگراییرشد اقتصادی در بستگی (3، ثبات کنداجتماعی موجود را بی

تر و تشخصی، وظایف کسل کنندهرشد اقتصادی مستلزم تخصص شغلی بیشتر است که ممکن است با بی (4، اقتدار مذهبی و اجتماعی است

کنند، ( متهم می1966) 2گونه که منتقدانی از قبیل هربرت مارکوزهآن (5، و راه باشدرفتن صنعتگری همتر، انضباط بیشتر و از دستیکنواخت

 گیری متناسب با نیازهای رشد اقتصای گرایش دارند. در جامعه پیشرفته صنعتی، همه نهادها و افراد، از جمله هنرمندان، به شکل

                                                                 
1 Rationalism 2 Herbert Marcuse 
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انتظار دارند مستلزم دگرگونی سیاسی و اقتصادی بسیار است. در مقابل انتظارات تر رشد گسترده اقتصادی که طبقات پایین –افزایش انتظارات  .3

یافته طالب جمعیت کشورهای کمتر توسعه بیشتربنابراین، ماندگی را برگزینند. توانند رکود یا عقبفزاینده، تعداد نه چندان زیادی از جوامع می

اند. نقطه تمرکز اصلی یافته نیز خواهان اقدامات بهتری برای رشد و توسعهتر توسعههای آن هستند و کشورهای کمرغم هزینهرشد اقتصادی به

 ارزیابی کنند. را آنیابند و توانند به اهداف توسعه خود دستیافته چگونه میاین است که کشورهای کمتر توسعه

 منتشر گردد. 1نسانی توسط برنامه توسعه سازمان مللشاخص توسعه ا 1990ها و نظریات منجر به آن شد که در سال در نهایت، این دیدگاه

 

 کرمر واشر توسعه اقتصادی )ناکامی در هماهنگی(نظریه 

 

است  2اقتصادی توسعه د، مدل واشرکنایجاد می عمیق و مهمی را درباره تحلیل علل تله تعادل در سطح پایین درآمدی نگرشکه  ینوآور دیگر نظریه

جایزه نوبل اقتصادی در سال و برنده  استاد جوامع در حال توسعه در دانشگاه هاروارد ،ییکایاقتصاددان توسعه آمر 3کرمررابرت که به وسیله مایکل 

های مکمل میان نهاده رومندینرابطه دهنده نشانای است که در آن تابع تولید طرح شد. مدل اورینگ یا واشر توسعه اقتصادی، مدل اقتصادیم 2019

. در این را با اختلال مواجه کندتوسعه اقتصادی  تواندیا چند نهاده و یا رفتار نامناسب و ناهماهنگ یکی از عاملین اقتصادی، می است که ضعف یک

 و دربا یکدیگر  وندیپها لازم است در با تولید سنتی( بسیاری از فعالیتسنجش شود که در تولید مدرن )در اشاره می یاساسنظریه به این نکته 

با تخصصی شدن کار و ها آنها و هماهنگی میان کنند. مکمل بودن فعالیت خلقارزش را تا بیشترین  انجام شوندبا یکدیگر  و همکنشی هماهنگی

 از برگرفته باشد. نام مدل کرمرمی طور خاصبهو در بخش صنعتی  طور عامبهتوسعه اقتصادی  یضرورهای یکی از پایه ،بازده به مقیاس اقتصادی

حرف صورت بهبه شکل یک حلقه و که  نایک قطعه کوچک و ارزکردن  که در آن به علت کار ن است 1986در سال  4فاجعه انفجار سفینه چلنجر

دهد بلکه دلایلی را که کشورها تله فقر را توضیح می وجود تنهانهواشر اقتصادی جالب و واشر مانند بود باعث انفجار این سفینه شد. نظریه  Oانگلیسی 

تولید هر  پنداردمیاقتصادی  توسعه کند. مدل واشررا تشریح می کنندبا درآمد بالا در این تله گیر میی سنجهمدرآمد در کشورهای کمویژه به

ارزش کل  ،هاهر کدام از این فعالیت ی در انجامکارآمدانجام یا ناعدمدارد. در صورت  یبستگ همهای مکمل با محصول به انجام یک سری فعالیت

را ها آنمیان مند نظامضعیف  وندیپها و بودن نهاده تواند پایینها نمیافزایش کمیت نهادههمچنین تولید کاهش و حتی ممکن است به صفر برسد. 

کند. چلنجر استفاده می« 5نظریه واشر توسعه اقتصادی» ازای برای هماهنگی تولید استعارهعنوان به چلنجر. مایکل کرمر از شاتل فضایی جبران کند

، اما چون درجه حرارت در زمان پرتاب آنقدر بالا بود که یک جزء، یک واشر، خوب عمل نکرد، منفجر شد. کرمر، به بوددارای هزاران جزء متشکله 

 باید به نحوها آنکه همه شود، می یا متوالی(همزمان طور به) تولید شامل وظایف بسیاری»کند که در آن ای مشابه، تابع تولیدی را مطرح میشیوه

خارج بنوازد یا در جایی در یک ارکستر برای توضیح، نوازنده ویولنی که « تکمیل شوند تا محصول از ارزش کامل برخوردار گردد. یآمیزموفقیت

فرایندهای تولید را که در معرض اشتباه در هر یک از وظایف  ،این تابع .به زیر سئوال ببردکار کل ارکستر سمفونی را کیفیت درنگی کند، ممکن است 

کشورهای فقیر کالاهای که درحالیکنند، کند. کشورهای ثروتمند در محصولات پیچیده، از قبیل هواپیما، تخصص پیدا میمتعددند، توصیف می

تواند توضیح دهد که چرا کشورهای ثروتمند در محصولات که نظریه واشر میکنند. کرمر بر این باور است تر مانند منسوجات و قهوه تولید میساده

                                                                 
1 United Nations Development Program 
(UNDP) 
2Economical O-Ring model 

3 Michael Robert Kremer 
4 Challenger 

5 Economic development washer theory 
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وری کار به مراتب بالاتر و میانگین درآمدی به مراتب بیشتری از کشورهای فقیر برخوردارند. ترند و از بهرههای بزرگاند، دارای بنگاهتر متخصصپیچیده

به کنش دولت متکی شدند.  ،برای فائق آمدن بر ناکامی هماهنگی 1960دهه  انهیمشتند، در تایوان و کره جنوبی، که آمادگی جهش اقتصادی را دا

)که منشا داخلی دارد(، وقتی به سرمایه فیزیکی و کار در نظریه نئوکلاسیک  2زا، سرمایه انسانی و درنظر رومر، فناوری درون1در نظر منکیو، رومر و ویل

  آیند.شمار میبهو موثر در رشد  یضرورافزوده شود، عواملی 

دهد. ها توضیح میای است که تابع تولید را با توجه به مکمل بودن نهادهنحوه ،هابا سایر مدلی سنجهماقتصادی در توسعه برجستگی مدل واشر 

 ها،از کار یکبرای انجام هر  شودمی فرضشدن سادههای زیادی برای انجام کارها وجود دارد. برای شود. راهکار تشکیل می nفرض کنید تابع تولید از 

کارها با موفقیت تکمیل شوند بالاتر اینکه مهارت کارکنان بالاتر باشد احتمال باشد. هر چقدر می q ≤ 1 ≥ 0لازم است که یا کیفیت  مهارت qمقدار 

کیفیت محصول هم تغییر خواهد کرد.   ،qدر مدل کرمر مفهومی کاملا قابل انعطاف است. تعبیر دیگر آن این است که با تغییر  qمفهوم  .خواهد بود

تواند این می q = 0/95پول بیشتری را پرداخت کنند. تعبیر دیگر از  q = 0/95کنندگان حاضرند برای خرید کالاهایی با کیفیت بالا مثلا اگر  مصرف

درصد شانس  5کاملا تکمیل شده باشد. بنابراین محصول ارزش بالایی خواهد داشت و  یتولید کالایدرصد شانس این وجود دارد که  95باشد که 

فعالیت  nر د qشده باشد و مصرفی نداشته باشد. فرض کنید که مقدار تولید از حاصل ضرب مقدارهای ناین وجود دارد که کالا به نحو مناسبی تولید 

تر است به دست تر مقدارش بزرگهای بزرگکه بستگی به خصوصیت هر بنگاه دارد و معمولا در بنگاه Bبا یکدیگر و حاصل آن در ضریبی مانند 

 کارگر استخدام کند. در آن صورت تابع تولید واشر اقتصادی بدین شکل خواهد بود: 2کنید هر بنگاه فقط  گماند. آیمی

Y = B . f (qi . qj) = qi . qj 

گرفته تر شدن مساله درنظر باشد. علاوه بر شکل تابع تولید سه فرض دیگر برای ساده 1تر شدن مساله برابر برای ساده Bضریب  اگر فرض شود

کشش است )به این ار بی( عرضه نیروی ک3( بازار نیروی کار رقابتی است، و 2باشند، گذاری مصون میها در برابر ریسک سرمایه( بنگاه1: شودمی

اقتصاد  شود کهفرض همچنین و  باشدباشد(. اگر بازار سرمایه هم رقابتی معنی که نیروی کار بدون توجه به سطح دستمزدها حاضر به انجام کار می

شکل از تابع تولیدی خاصیت  خصوصیت اینترین مهمای باشد و با جهان خارج تبادلات محصول و سرمایه ندارد. یکی از مورد مطالعه اقتصاد بسته

و کارگرانی که با  گیرندکنند در یک دسته قرار باشد. این بدین معنا است که اگر کارگرانی که با کیفیت بالا کار میبندی مثبت میتطبیق طبقه

زمانی خواهد بود که آن دو دسته با هم  در آن صورت میزان تولید در دسته اول بسیار بالاتر از گیرندکنند در دسته دیگر قرار کیفیت پایین کار می

  تلفیق شوند.

شوند که در آن که کالاهای با ارزش بالا در کشورهایی تولید می شدمتوجه توان می، شودمیاقتصاد کشورها استفاده سنجش وقتی از این مدل برای 

وری بالا داشته باشند. چون کارگران و کارکنانی کار کند که بهرهبالا باشد. در این مدل هر کسی مایل است با ها آنوری نیروی کار کیفیت و بهره

ها. نیروی کار وری آنشود. در بازارهای رقابتی، دستمزد افراد بستگی دارد به میزان بهرهوری بالا، زیاد میبا افراد با بهرهکردن  نتیجه کارش با کار

دارند و قادر به پرداخت  یترافزونکنند. چون این موسسات سودآوری کنند کار میپرداخت میوری بالا و دستمزد بالا ماهر غالبا در موسساتی که بهره

وری پایین قرار دهد. کشورهای با درآمد پایین در تله مهارت کم و بهرهیافته رخ میباشند این روند در اقتصاد کشورهای توسعهدستمزد بالاتر می

 کنند. وری بالا بوده و دستمزد بالاتری پرداخت میکند که در آن بهرههایی حرکت میکار به مکاننیروی کار ماهر برای که درحالیدارند 

 است:  نتیجه حیاتیواشر اقتصادی متضمن چندین  تحلیل( برا ین باور هستند که 1393تودارو و اسمیت )

                                                                 
1 Mankiw, Romer & Weil 2 Endogenous Technology 
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 ارند.دمتنوع های مشابه برای کارهای کارگرانی با مهارتها تمایل به استخدام بنگاه .1

هایی که در آنجا با انجام همان کار دستمزد بالاتری نسبت به بنگاهو آیند ها بالاست به استخدام درمیهایی که در آن مهارتدر بنگاه کارگران .2

 کند. ها پایین است دریافت میمهارت

 بالاتر است. نیافته به نسبت کشورهای توسعهیافته یابد دستمزدها در کشورهای توسعهافزایش می qچون سطح دستمزدها با ازدیاد  .3

شان است که این کار را گذاری کنند به نفعهای جدید سرمایهبالا برند و در اخذ فنون و مهارترا  ناشهایاگر کارگران بتوانند سطح مهارت .4

، تا بفهمند چه مقدار مهارت لازم لحاظ کنندباید در تصمیم خود را  ناگذاری در نیروی انسانی به وسیله دیگرسطح سرمایهها آن .انجام دهند

 است که کسب کنند. 

ها تاثیر منفی و بنگاه و هم در بین بنگاهسازمان در تله کیفیت پایین تولید گیر افتاد، این هم در درون هر ای در سطح گستردهوقتی اقتصادی  .5

کیفیت را تشویق و حمایت کند نظیر آنچه در کشورهای شرق آسیا در گذشته  یرتقاگذارد. در اینجا وجود یک سیاست موثر صنعتی که امی

 اند کمک زیادی بکند.در تله درآمد متوسط گیر کردهویژه بهتواند به خروج کشورهایی که رخ داده است می

هنگامی که بازده مورد انتظار ویژه بهشان خواهد شد هایگذاری در مهارتبرای سرمایهکردن  موجب کاهش انگیزه کارهمچنین وجود تنگناها  .6

 ها پایین باشد. از این مهارت

المللی کمک کند. فرار مغزها در سطح بین یافتن دلایل و چرایی تواند بهبرخی از فروض اضافی دیگر، مدل واشر اقتصادی می تحت سرانجام .7

و شرایط  ها بالاتردستمزدپرداخت  هایافته که در آنبه کشورهای توسعه افتهینتوسعهشود کارکنان متخصص از کشورهای اغلب مشاهده می

 .کنندمحیط کار مساعدتر است، مهاجرت می

 

  پورترمزیت رقابتی نظریه توسعه 

 

های یا شرکت های مورد بررسی چقدر نسبت به کشورهادهد کشورها یا شرکتاست، معیاری که نشان می 2وری ، بهره1پذیریمعیار و سنجه رقابت

 .ضامن نیل به توسعه پایدار است نیز ملی و و پذیری در سطوح سازمانیوری کلید حفظ رقابتعبارتی، بهرهپذیرتر هستند یا بهمورد مقایسه، رقابت

محوری  های متمایز یاستگیمنطقی شایآیند پیو ای باشد که این امر نیز نتیجه های رقابتی ویژهباید دارای مزیتوری بهره ارتقایبرای یک شرکت 

 گیرند. صورت یک پیوستار در کنار هم قرار میکنشی و بهاست که همه این مفاهیم الزاماً در یک تعامل و همسازمان یک 

کند که استاندارد زندگی یک ملت در بلندمدت بـه توانایی آن در اشاره می« 4مزیت رقابتی ملل»خود  وزین ( در کتاب1990) 3مایکل ای. پورتر

ترین مهموری کند که بهرهکنند. وی تصریح میها در آن رقابت میوری در صنایعی بستگی دارد که بنگاهدستیابی به سطح بالا و روزافزونی از بهره

همراه دارد وری، رشد درآمد ملی و قدرت در بازارهای خارجی را بهبهره پیوستهود. رشد رشمار میبهشاخص استاندارد زندگی یک ملت در بلندمدت 

وری خود با ارزش کالاها و خدماتی سنجیده نیست. بهرهانگاشت ها قابل وری برای بنگاهبهره یبرکشو معنایی برای توان رقابت، جز افزایش مستمر و 

کنند و نه ها هستند که در صنایع جهانی رقابت میکند که این بنگاهشود. پورتر تصریح میتولید می شود کـه توسط هر واحد از منابع یک کشورمی

                                                                 
1 Competitiveness 

2 Productivity 

3 Michael E. Porter  

4 The Competitive Advantage of Nations 
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 باشد. ها آنها و یا محدودکننده رقابت جانشین بنگاه ،ها و فعالان اقتصادی باشند و نباید دولتها، بنگاه، برنامهمعیار ارزیابیکشورها، پس باید 

ها در رفاه و رشد اقتصادی ملت یسانناهم استفاده از نظریه مزیت رقابتی برای تبیین توسعه اقتصادی در بین کشورها وآخرین مرحله تحلیل پورتر 

های های کشور مزیتمزیت رقابتی کشور دارد. مزیت رقابتی وابسته به آن است که بنگاه یکند که رفاه ملی وابستگی زیادی به ارتقااست. وی بیان می

 تولید ارتقا دهند. پیشرو گذاری در عوامل رقابتی خود را از طریق نوآوری و سرمایه

 مربوط یهاپرسمانر طیف وسیعی از آن د افقبیش از نسبت کارآیی را بیان کند. وری در طی سالیان متمادی گسترش یافته تا مفهومی مفهوم بهره

وکار، پذیری اجتماعی، تعالی کسبهزینه و کیفیت تا رویدادهای اجتماعی همچون ایجاد شغل، امنیت شغلی، کاهش فقر، حفظ منابع، مسئولیتبه 

)کالاها و خدمات  1دهبین مقدار ستاری ارتباط وگیرد. بهرهبرمیشود( را دروری سبز از آن یاد میزیست )که با عنوان بهرهحکمرانی و حفاظت از محیط

 :شوددر فرآیند تولید استفاده می)یعنی منابع( است که  2شده( و مقدار نهادهتولید

= 
ستاده

نهاده
 وریبهره 

طور ها / اهداف( بهها( و اثربخشی )خروجیها/ ورودیرا شامل دو مفهوم کارایی )خروجیوری، آنولی یکی از رویکردهای رایج و درست در تعریف بهره

 وری عبارت است از: داند. بنابراین در تعریفی دیگر، بهرهمیهمزمان 

 وریبهره=  اثربخشی +کارآیی 

= 
نهاده

ستاده
 کارایی 

= 
اهداف

ستاده
 اثربخشی 

نهاده

ستاده
  +   

اهداف

ستاده
 وریبهره = 

معنای انجام کارهای درست، که ها( و اثربخشی بهمفهوم انجام درست کارها و مترادف با استفاده بهینه از منابع )کاهش هزینهکه در اینجا، کارایی به

 است.  ،کندبه اهداف خود نائل میرا  ناسازم

داند. از دیدگاه کنفرانس درآمد سرانه می براساسپذیری را توانایی اقتصاد ملی در پایداری رشد یا حفظ استاندارد زندگی رقابت ،3مجمع اقتصاد جهانی

 براساسپذیری از مسیر مقایسه عملکرد اقتصاد کلان و استاندارد زندگی جامعه ترین نگرش به رقابتواضح 4ملل در مورد تجارت و توسعهسازمان 

پذیری، توانایی کشورها در فروش محصولات خود در بازارهای جهانی است. عبارت دیگر، مفهوم دقیق رقابتآید. بهدست میعوامل تولید به وریبهره

 وهیشعوامل متعددی نظیر آیند پیپذیر نیست، بلکه های انفرادی رقابتپذیری ملی به مفهوم اجتماع ساده بنگاه، رقابت5نظر مؤسسه توسعه مدیریتبه

افزوده و افزایش پذیری به مفهوم توانایی کشور در آفرینش ارزشکار خلق ارزش است. رقابتوهای اجتماعی و سازهدایت اقتصاد توسط دولت، سیاست

میزان تولید کالاها و المللی عبارت است از پذیری بینرقابت 6ها و ... است. از دیـدگاه هیتها و ایجاد جذابیتوسیله مدیریت داراییثروت جامعه به

ن خود را افزایش دهد یا المللی راه یابد، ضمن آنکه در همین مدت، درآمد واقعی شهرونداخدماتی که از سوی یک کشور بتواند به بازارهای بین

لاها و خدماتی سنجیده وری خود با ارزش کاکند. بهرهوری اقتصادی یک کشور تعیین میاستاندارد زندگی را بهره انع کاهش آن شود.کم مدست

محوری در توسعه کند. پس، موضوع پذیری را تعریف میوری رقابتترتیب، بهرهشود. بدینشود که توسط هر واحد از منابع کشور تولید میمی

                                                                 
1 Output 

2 Input 

3 World Economic Forum (WEF) 

4 UNCTAD 

5 Management Development Institute 

(MDI) 
6 Hitt 
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سوی ورد و فرآیند حرکت بهوری را فراهم آتوان در اقتصاد کشور، شرایط لازم برای رشد سریع و پایدار بهرهاقتصادی این خواهد بود که چگونه می

کننده نیستند، بلکه این امر که کشور و شهروندان وم بخشید. مکان، منابع طبیعی و حتی قدرت نظامی، دیگر تعییناتر رقابت را تدهای متعالیشیوه

گذاری فردی و جمعی چه و برای سرمایهدارند گزینند، و چه نهادهایی را برپا میای را برمیدهی و مدیریت اقتصاد خود چه شیوهآن برای سازمان

 زند. شکوفایی ملی را رقم میتوسعه و گیرند، راهی را در پیش می

کنند و این محیط بیش از وکاری است که در آن فعالیت میتأثیر کیفیت محیط ملی کسبتحتشدت ها در رقابت، بهدرجه پیشرفته بودن شرکت

توانند داشته باشند. پس در مجموع، بهبود ها میپذیر است و نیز میزان کارآیی که بنگاهاست که تحقق آن امکان هاییهر چیز متأثر از انواع استراتژی

 وکار و عملیات و استراژی بنگاه.هم پیوسته بستر اقتصاد کلان، محیط اقتصاد خرد کسبوری و شکوفایی ملی تابعی است از سه عامل مؤثر و بهبهره

ها در یک رود؟ چرا بنگاهمیشمار بهالمللی در یک صنعت عنوان پایگاه نخستین رقبای موفق بینچرا یک کشور به»گوید: می( 1990مایکل پورتر )

مزیت رقابتی پایداری را در یک رشته و فعالیت خاص ایجاد نمایند؟ چرا اغلب یک کشور پایگاهی  ی،کشور خاص قادرند در مقابل بهترین رقبای جهان

توانیم توضیح دهیم چرا کشور آلمان پایگاه نخستین بسیاری گردد؟ ما چگونه میهای پیشرو جهان در یک صنعت محسوب میبرای بسیاری از بنگاه

ت چاپ، خودروهای لوکس و محصولات شیمیایی است؟ چرا کشور کوچک سوئیس پایگاه نخستین آلااز سازندگان پیشرو جهان در زمینه ماشین

های سنگین ها و کامیونماشینباب های پیشرو در المللی فعال در زمینه تجارت محصولات دارویی و شکلات است؟ چرا بنگاههای پیشرو و بینبنگاه

های اعتباری افزار، کارتهای شخصی، نرامرایانه خصوصالمللی فعال در رقبای برتر بینآمریکا چرا  ؟اندو تجهیزات معدنی در کشور سوئد استقرار یافته

بندی و تجهیزات اتوماسیون آلات بستههای سرامیک، چکمه اسکی، ماشینهای ایتالیایی در زمینه کاشیو سینما را در خود جای داده است؟ چرا بنگاه

های کپی و ماشین هاها، رباتمحصولات الکترونیک، دوربین بابهای ژاپنی در چه عاملی باعث شده است تا بنگاهو  ندای بسیار قدرتمند هستکارخانه

هایی در تعیین میزان گردد، چه عوامل و ویژگیمیقلمداد عنوان پایگاه نخستین وی شوند؟ یک بنگاه باید بداند در کشوری که به یهژمونصاحب 

المللی نقش دارند. هدف این کتاب تبیین و تفسیر نقشی است که محیط اقتصادی، نهادها و اوم مزیت رقابتی در روابط بینتوانایی و ایجاد و تد

است که مزیت رقابتی یک  شدهتلاش کنند. در این کتاب در صنایع به خصوصی ایفا می یهماورد بابها در های یک کشور در موفقیت بنگاهسیاست

و مورد بررسی و  تفکیکشود را ملی یک کشور که منجر به رشد و بالندگی مزیت رقابتی در یک صنعت می هایشناسهتر قعبارت دقیکشور یا به

 «مطالعه قرار دهیم.

پذیرند و بعضی دیگر نه، چرا برخی از کشورها رقابتاینکه کمبودی در زمینه تفاسیر صورت گرفته در مورد کند که خاطرنشان می( 1990پورتر )

 وجود ندارد. اما اغلب این تفاسیر با یکدیگر مغایر و ناسازگار بوده و یک نظریه عمومی پذیرفته شده وجود ندارد، از جمله:

رغم پذیری تابعی از نیروی کار فراوان و ارزان است. با وجود این، کشورهایی از قبیل آلمان، سوئیس و سوئد بهکنند که رقابتبرخی استدلال می .1

 یایگواند. توانایی رقابت با وجود پرداخت دستمزدهای بالا های طولانی کمبود نیروی کار، پیشرفت کرده و توسعه یافتهبالا و دورهدستمزدهای 

 یکی از اهداف مطلوب کشورها در سطح ملی است.

. اما اخیرا بسیاری از کشورهای پذیری به میزان وفور منابع طبیعی یک کشور بستگی دارددیدگاه دیگری که وجود دارد این است که رقابت .2

مورد  مواد خاممنابع و  شتریبموفق در زمینه تجارت، از جمله آلمان، ژاپن، سوئیس، ایتالیا و کره کشورهایی با منابع طبیعی محدوداند و باید 

 را وارد کنند.  نیاز خود

گذاری، حمایت، ها است. براساس این دیدگاه، هدفاست دولتپذیری تا حد زیادی متاثر از سیاند که رقابتاخیرا عده زیادی استدلال کرده .3

ها ای برای دولتکنندهیک چنین نقش تعیین وجود تاکنونشوند. اما المللی محسوب میهای بینموفقیت در عرصه رمزها صادرات و یارانه عیترف
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در ها آنتوان دریافت که صنایع در کشورهایی که دولت درمیای از مطالعات و تجارب اثبات نشده است. با نگاهی به کشورها، در طیف گسترده

 اند. المللی ناموفق بودهدخالت کرده است، در مناسبات و روابط بین یهای صنعتبیشتر بخش

هایی است که در عملکردهای مدیریت وجود دارد و دربرگیرنده روابط تفاوتبه  مربوطپذیری ملی آخرین تعریف عمومی صورت گرفته از رقابت .4

های متفاوت مدیریتی هستند. ممکن است نیازمند رویکردها و شیوهگوناگون مدیریت و نیروی کار است. اشکال این تعریف آن است که صنایع 

 بار نیز باشد. صنعت دیگر حتی زیانآن شیوه و رویکردی از مدیریت که برای یک صنعت بسیار مطلوب است، برای 

گرفته شده کار بهوری منابع انجام چنین کاری به بهروه یستگیشاباشد. هدف اساسی اقتصاد یک کشور رشد فزاینده استاندارد زندگی شهروندان می

به دو عامل که واحد نیروی کار یا سرمایه  تولید شده توسط یک ستادهوری عبارت است از ارزش یک کشور )نیروی کار و سرمایه( بستگی دارد. بهره

وری عامل اصلی و کند( و کارایی عوامل تولید بستگی دارد. در بلندمدت بهرهمحصولات )که قیمت محصولات را تعیین می یهاشناسهکیفیت و 

وری منابع انسانی، . بهرهدیآیشمار مبهرانه کننده درآمد سای تعیینکننده استاندارد زندگی کشورها است، زیرا عامل اصلی و ریشهنخستین تعیین

گردد. میزان منافعی است که به صاحبان سرمایه بر میکننده تعیین ،وری عامل سرمایهبهرهکه حالیکند، درسطح دستمزد نیروی کار را تعیین می

شود که شهروندان به جای ساعات طولانی کار، از میزان فراغت کند، بلکه منجر به این امر میش سطح درآمد کمک میبه افزایتنها نهوری بالا بهره

وری مستلزم رشد و وری ملی. رشد مداوم و پایدار بهرهپذیری در سطح ملی، عبارت است از بهرهدار رقابتبیشتری برخوردار گردند. تنها مفهوم معنی

 صاد یک کشور است. پایدار اقتاعتلای 

کالاها و خدمات  یتواند صادرکنده تمامرقابتی باشد. همچنین هیچ کشوری نمیواجد مزیت ها ها و فعالیتزمینه یتواند در تمامهیچ کشوری نمی

تواند صادرکننده لیدی نمییک کشور با محدودیت منابع توباشد. یک کشور با محدودیت منابع تولیدی )نیرو کار، سرمایه و سایر عوامل( مواجه است. 

 وری را داشته باشند. گرفته شوند که بیشترین بهرهکار بههایی حالت مطلوب آن است که این منابع تا حد ممکن در زمینهتمام کالاها و خدمات باشد. 

از مزیت نسبی عامل تولیدی یا برآمده رایی اند که بر کارقابت یک مقوله پویا و متغیر است. بسیاری از تفکرات سنتی دیدگاه ایستایی را شکل داده

ید کرد، هیچ تعادلی در رقابت وجود ندارد. یک تئوری جدید باید کهای قبل تاشومپیتر در دههژوزف گونه که مزیت مقیاس متمرکز است. اما همان

ش کشورها را در فرایند نوآوری تبیین و تفسیر کنیم، عنوان یک عامل محوری مدنظر قرار دهد. ما باید نقها و فناوری را بهبهبود و نوآوری در روش

ها در گذاریگذاری مداوم در تحقیقات، سرمایه فیزیکی و منابع انسانی است، باید تبیین کنیم که چرا نرخ این سرمایهچنانچه نوآوری مستلزم سرمایه

ها کند که در آن محیط، شرکتک کشور محیطی را فراهم میاین است چگونه یپرسش است و در برخی دیگر نه.  بالاتربعضی از کشورها بسیار 

تواند در قالب . جایی که عوامل تولید متحرک بوده و میمبادرت ورزندتر از رقبای خارجی بهبود یافته و به نوآوری توانند در صنایع خاصی، سریعمی

اند، نقش محوری هایی که آن عوامل مورد استفاده قرار گرفتهجاها و بخشبرداری قرار گیرند. کارایی و اثربخشی در های جهانی مورد بهرهاستراتژی

 شوند.  ای در درک این امر داشته باشد که چرا کشورها در صنایع خاصی موفق میکنندهتواند نقش تعیینمیها پرسشدارند. پاسخ به این 

بر بهبود و نوآوری، میل به رقابت و درک واقعیت محیط ملی و چگونگی بهبود آن بنیان را  ناشهایاستراتژیکه نآها، موفق نخواهند شد مگر شرکت

ای برای دوری از رقابت مطرح شده است، های اغواکنندههای اصلی را از بین برده است و استراتژشدن اهمیت پایگاهگذارند. این عقیده که جهانی

د به نوبه خود اهداف مناسبی را انتخاب کنند و باید عوامل و متغیرهای مناسب و صحیحی را از های ملی بایفرضیات نادرستی است. دولتبر  مبتنی

ور از قبیل یارانه مشارکت، دخالت گسترده و درصدد انتخاب عوامل ضد بهرهاینکه قبیل عوامل انگیزشی تلاش و رقابت را مدنظر قرار دهند نه 

اینکه را وادار به پیشرفت نماید، نه ها آنصنایع کشور را به چالش کشیده و اینکه است از  های موقت باشند. نقش مناسب دولت عبارتحمایت

 ها دور نماید. هایی را برای صنعت فراهم نماید که آن صنعت را از این چالشکمک
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رسیدن به مزیت رقابتی در مقابل کنند. برای های مشخص خود را سازماندهی کرده و عمل میها فعالیتمزیت رقابتی، منشا روشی است که شرکت

های خود را به از ارزش خریدار برسد یا فعالیتسنجش وری بالاتر نسبت به رقبای خود )هزینه کمتر( به سطحی قابل رقبا یک شرکت یا باید با بهره

ها را که در رقابت نماید )تمایز(. این فعالیتخریدار شود و قیمت بالاتر را اعمال  برایارزش بالاتر  نشیآفرفرد انجام دهد که موجب نحوی منحصربه

ها در زنجیره ارزش بندی کرد. همه فعالیت، طبقهدناممی« زنجیره ارزش»را آن پورترهایی که توان در گروهپذیرد، میدر یک صنعت خاص انجام می

دهند، تولید، بازاریابی، تحویل و خدمات محصول را انجام میهایی که درگیر توان به گروهها را میکنند. فعالیتارزش خریدار میافزایش کمک به 

ها در کند. فعالیتسازماندهی میرا آنکند و کل زنجیره ارزش ها راهبری میتک فعالیتتک و انجامتقسیم کرد. استراتژی، شرکت را در عملکرد 

 زنجیره ارزش یک شرکت ، مدیریتدستیابی به مزیت رقابتیلازمه د. کنندر مزیت رقابتی با هم فرق میها آننقش و اهمیت لحاظ بهصنایع مختلف 

ای از . زنجیره ارزش یک شرکت برای رقابت در یک صنعت خاص در مجموعهاستهای جدا از هم بخش مدیریتبه جای  و جامع ریفراگصورت به

آلات هایی چون مواد اولیه، اجزا، ماشیننهادهکه کنندگان تامین. سیستم ارزش شامل یابدتکوین می، دناممی «تم ارزشسسی»را آن پورترها که فعالیت

های های ارزش کانالآورند، است. محصول شرکت در راه رسیدن به خریدار نهایی اغلب از زنجیرهو خدمات را برای زنجیره ارزش شرکت فراهم می

های عملیاتی خود را در فعالیتها آنشوند که های ارزش خریداران میزنجیره یهانهادهل به گذرند. درنهایت محصولات خریداری شده تبدیتوزیع می

 (.5)شکل  گیرندمیکار به
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کند که سازد. یک شرکت با کاهش هزینه خریدار خود یا افزایش عملکرد برای او ارزشی را خلق میزنجیره ارزش همچنین منابع تمایز را آشکار می

بر  ها،شکل عمیقی از طریق محصول شرکت، خدمات مرتبط و دیگر فعالیت خریدار با خرید از دیگر رقبا قادر به تامین آن نیست. نتایج تمایز به

یک منبع تمایز است. آشکارترین ها آنگذارد. نقاط ارتباط زیادی بین یک شرکت و خریداران آن وجود دارد که هر یک از های خریدار اثر میفعالیت

شود، یا ته میگرفکار بهگیرد، همچون یک رایانه که در پردازش سفارش میکار بهدر آن را آناثر محصول شرکت بر فعالیتی است که خریدار ها آن

 شوند. شویی استفاده میپودر شستشویی که در ماشین رخت

های تجاری و ها از طریق یادگیری تجمیعی، ایجاد نامهای تولید انبوه، کاهش هزینهکنندگان اولیه با توجه به اول بودن در استفاده از مزیتاقدام

برای ها مکاندست آوردن بهترین های توزیع و بهحداکثرهای خود در استفاده از کانالروابط با مشتری بدون داشتن رقیب مستقیم، رسیدن به 

 گردند. ها میموفق به کسب مزیت هانهادهتجهیزات یا بهترین منابع اولیه یا 

 قابلیت حفظ مزیت رقابتی بستگی به سه شرط زیر دارد:پورتر، از نظر 

های نیروی کار یا مواد اولیه ارزان برای تر چون هزینههای سطح پایین. مزیتهستند مراتبسلسله دارای منابع رقابتی  –منبع خاص مزیت  .1

بع تامین کپی کرده نها را با یافتن جاهای دیگر با هزینه پایین یا متوانند این گونه مزیتنسبتا ساده هستند. رقبا اغلب میکردن  تقلیدکپی و 

از مزیت برآمده ای هستند که های هزینهخنثی نمایند. در انتهای پایینی سلسله مراتب مزیت، مزیت را با تولید یا تامین از همان مکانآنیا 

 ارزش خریدارانهای زنجیره های ارزش تامینزنجیره
های توزیع های ارزش کانالزنجیره

 ها(فروشکنندگان یا خرده)توزیع
 ارزش شرکت یهارهیزنج
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های باشد، است. این مزیتنیز میها آنکنندگان گرفته شده یا در دسترس هایی که از تامینفناوری، تجهیزات یا روشکارگیری بهتولید انبوه با 

های جدید تولید کنند. طرحها را از دور خارج ساخته و خنثی میهای نو، قدیمیهای جدید یا روشطرح شوند کهتولید انبوه وقتی خنثی می

بر  مبتنیفرد، اشتهار برند های طبقه بالاتر چون فرایند تکنولوژی اختصاصی، تمایز محصولات یا خدمات منحصربهنیز اثر مشابه دارند. مزیت

های بالاتر شوند، ماندگارترند. ردههای بالای تغییر فروشنده حفاظت میکه توسط هزینه نامصرف کنندگ بازاریابی و ارتباطاتاثرات تجمیعی 

هایی چون نیروی کار تخصصی و آموزش دیده، های بالاتر و توانمندینیاز به مهارتها آندستیابی به  (1: ها دارای تعدادی شاخص هستندمزیت

ها عموما بستگی به یک های بالاتر مزیترده (2، و کنندگان پیشرو و رهبر داردمصرف تباط نزدیک باهای تکنیکی درونی و اغلب ارظرفیت

 یا بازاریابی دارد. وتوسعه تحقیقو تجمیعی در تجهیزات فیزیکی و اغلب یادگیری تخصصی و خطرپذیر  پیوستهگذاری سرمایه پیشینه

تعداد منابع مشخص است که یک شرکت در اختیار دارد. به  مربوط، یرقابت تیحفظ مزی ستگیشاکننده دومین تعیین –تعداد منابع مشخص  .2

یا غلبه بر کردن  هزینه محصول یا دسترسی به مواد اولیه ارزان قیمت، رقبا برای خنثیاگر یک شرکت فقط با یک مزیت بماند مثل طراحی کم

 ها در طول زنجیره ارزش دارند. ی میل به توزیع مزیتبا تاریخچه حفظ رهبر یهایاین مزیت متمرکز خواهند شد. شرکت

د ک پیشرو در جایگاه خود ثابت بماناگر ی ،قابل حصول خواهد بود یتیهر مز بایزود تقر ای ریدبا توجه به اینکه  –بهبود پیوسته و ارتقای سطح  .3

ا حداقل بیک شرکت بتواند مزیت خود را حفظ کند، باید اینکه . برای مطمئنا به زودی مزیت خود را به دلیل تقلید رقبا ازدست خواهد داد

تبدیل به یک هدف متحرک شود. اگر چه در درازمدت  و را داشته نیریدهای مزیتکردن  روزآمدهای جدید، توانایی با خلق مزیتسرعت رقبا 

. یابددست یانواع قابلیت حفاظت بیشتردر طول سلسله مراتب به و ها مستلزم آن است که منابع آن گسترش و ارتقا یافته حفظ مزیت

دهند. حفظ مزیت بازار را از دست می جایگاه خود در، آرام آرام مورد تقلید قرار گرفته و دارندبرداشتی غیرپویا و ایستا از مزیت  هایی کهشرکت

موفقی بسیار دردناک سازمان کنند این است که تغییر برای هر خود را حفظ می گاهیجا هاشرکتاز تعداد اندکی اینکه مستلزم تغییر است. علت 

شوند دواند. اطلاعاتی که موجب تغییر آن میریشه میسازمان در  پیشینتر است. استراتژی بخشرضایتو مشکل است. رضایت از خود بسیار 

ای از غیرقابل شکست بودن در اطراف خود هاله نیشیپند. استراتژی نکپیدا نمی بروزد یا فرصت ند، جذابیتی ندارنکشبه چالش میرا آنیا 

وفایی به وضعیت موجود دارد. ترسیم دوباره زنجیره ارزش تغییر، نیاز به حد زیادی از بی گزارهدواند. میریشه کند و در فرهنگ شرکت ایجاد می

 زا است. آفرین و هزینهمشکل

دهد گون است. پورتر نشان میها، توسعه الماسپیام برجسته پورتر برای دولترسد؟ المللی میقیت بینچرا یک کشور در یک صنعت خاص به موف

برای درک مزیت ملی  تحلیلعنوان واحد اصلی صنعت به رفتن مزیت رقابتی ملی منجر شود.بینتواند به از که چگونه فقدان هر یک از این عناصر می

شوند نه در صنایع مجزا و جدا از هم. هایی از صنایع که از طریق ارتباطات عمودی و افقی با هم مرتبط هستند، موفق میاست. اما کشورها در خوشه

سعه اقتصادی کشور را یت تووضعها آنبندی و منابع مزیت )یا فقدان مزیت( رقابتی ها است که شکلاقتصاد یک کشور دربرگیرنده ترکیبی از خوشه

  :(6)شکل  دهدنشان می

از تر فزونشود. عوامل تولید چیزی می برده ناماز آن به عوامل تولید  اقتصادهر کشوری دارنده چیزی است که در  – شرایط عوامل تولید .1

های فیزیکی. ، منابع طبیعی، سرمایه و زیرساختیکشاورزهای مورد نیاز برای رقابت در هر صنعت نیست که عبارتند از: نیروی کار، زمین نهاده

عوامل، اساس این تئوری کشورها از میزان متفاوتی از ذخایر و عوامل برخوردارند. نقش نظریه متعارف تجارت بر عوامل تولید مبتنی است. بر

ل تولید موثر در تعیین مزیت رقابتی، خصوصا در عوامدر بسیاری از صنایع شود. تر از آن چیزی است که اغلب استنباط میتر و پیچیدهمتفاوت
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شوند، بلکه در داخل یک کشور از طریق فرایندهایی ایجاد نقش اساسی دارند، به ارث برده نمی وری اقتصاد ملیدر رشد بهره صنایعی که

عوامل بنیادی را به دو دسته متمایز و بارز  عوامل تولیدپورتر  .ها و کشورهای مختلف، متفاوت هستندشوند که این فرایندها در میان شرکتمی

های عوامل بنیادی شامل منابع طبیعی، شرایط اقلیمی، موقعیت، نیروی کار غیرماهر و نیمه ماهر و سرمایه (1: کندتقسیم میو عوامل پیشرفته 

گذاری خصوصی و اجتماعی غیرپیچیده مستلزم سرمایهها آنتکوین اینکه رسند یا منفعلانه به ارث می یاگونهعوامل بنیادی تولید به. فرضی است

های یک رند و درصورتی که مزایایی نیز از طریق این عوامل برای شرکتاو ناچیزی است. چنین عواملی تاثیری در مزیت رقابتی یک کشور ند

های دیجیتالی، پرسنل با تحصیلات اطات، دادهعوامل پیشرفته مواردی چون زیرساخت ارتب (2، و کشور ایجاد گردد، این مزیت پایدار نخواهد بود

گیرد. عوامل های پیچیده و پیشرفته را دربر میدانشگاهی و موسسات تحقیقاتی دانشگاهی در رشته انآموختگدانشعالی از قبیل مهندسین و 

های رقابتی بالاتر از قبیل تولیدات متمایز یتعوامل مزیت رقابتی است. این عوامل برای دستیابی به مزترین مهمپیشرفته تولید، امروزه یکی از 

در  پیوستهگذاری زیاد و نیازمند سرمایهها آنو تکنولوژی انحصاری تولید ضروری هستند. این عوامل کمیاب هستند، زیرا توسعه و گسترش 

از کیفیت  وسازوکارهای نهادینه دارند  پردازند که برای خلق عوامل تخصصی،رقابت میاست. کشورها در صنایعی به  یمنابع انسانی و فیزیک

 بسیار بالایی برخوردارند.   

برای دستیابی به مزیت رقابتی ملی در یک صنعت، شرایط تقاضای داخلی برای تولیدات یا خدمات صنعت  یاساسدومین عامل  – شرایط تقاضا .2

( میزان و الگوی رشد تقاضای 2نیازهای خریدار( تقاضای داخلی، ( ترکیب )یا ماهیت 1است. تقاضای داخلی از سه ویژگی عمده برخوردار است: 

 شوند. های داخلی به بازارهای خارجی منتقل میاولویتها آن( سازوکارهایی که از طریق 3و  ،داخلی

کننده یا کننده مزیت ملی در یک صنعت، حضور در کشوری است که دارای صنایع تامینسومین علل تعیین – صنایع مرتبط و پشتیبان .3

ها کننده باعث ایجاد مزیت بالقوه شرکتمزیت رقابتی در برخی از صنایع تامینهستش  پردازد.المللی به رقابت میمرتبط است و در سطح بین

ن نظر بسیار حائز د و از اینسازی دارکنند که کاربرد فراوانی در نوآوری یا جهانیرا تولید می ییهانهادهشود، چون، در بسیاری از صنایع دیگر می

گذارند. وجود افزار و تجارت، صنایعی هستند که بر بسیاری از صنایع دیگر تاثیررسانا، نرمعنوان نمونه، صنایع تولید مواد نیمهاهمیت هستند. به

 صنایع رقابتی در یک کشور که با یکدیگر مرتبط هستند، نیز به همان اندازه اهمیت دارد. 

ها به همراه ماهیت چهارمین عامل مزیت رقابتی ملی در یک صنعت عبارت از شرایطی است که شرکت – و رقابت استراتژی شرکت، ساختار .4

ها در صنایع، از یک کشور به های سازماندهی شرکتها و روشاند. اهداف، استراتژیایجاد، سازماندهی و مدیریت شدهها آن برایرقابت داخلی، 

ها و منابع مزیت رقابتی در یک صنعت خاص است. هماهنگی مناسب میان این گزینه رهاوردزیت ملی، کشور دیگر بسیار متفاوت است. م

دارد پورتر اعلام میکند. المللی، نقش مهمی را ایفا میهمچنین الگوی رقابت در داخل در فرایند نوآوری و امید به موفقیت نهایی در سطح بین

پیوستگی بین رقابت شدید داخلی با ایجاد و ادامه مزیت رقابتی در یک صنعت  وجودمان های تجربی ما در تحقیقترین یافتهیکی از قویکه 

رهبری جهانی هستند، غالبا، تعدادی رقبای پرقدرت داخلی دارند. در بسیاری از صنایع برجسته  گاهیجاخصوص است. کشورهایی که دارای به

است. هنگامی ای در کژی و کاستی رقابت، بازی کردهقیب در سطح ملی دارند، نظیر صنایع هوا فضا و مخابرات، دولت نقش عمدهکه فقط یک ر

عنوان اجزاء ضروری مزیت رقابتی در یک صنعت مطرح باشد، رقابت داخلی از رقابت با رقبای خارجی که بهبود و نوآوری و نه کارایی ایستا به

 گردد. برتر می
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دهند. کنند، شکل میکننده مزیت ملی، محیطی را که در آن صنایع خاص رقابت میعوامل تعیینکند که پورتر خاطرنشان می – قش شانسن .5

صنایع موفق، نقش شانس نیز مشهود بود. وقایع اتفاقی و شانسی وقایعی هستند که به شرایط و وضعیت کشور  بیشترولی در مطالعه تاریخچه 

ها که در تاثیرگذاری بر تاثیر بگذارند. بعضی مثالها آنها و دولت ملی هستد تا بتوانند بر در خارج از حیطه قدرت شرکت شتریبربطی ندارند و 

 هستند عبارتند از:  یضرورمزیت رقابتی 

 ،های اختراعی صرففعالیت •

 ،های عمده تکنولوژیکی )مثلا بیوتکنولوژی، میکروالکترونیک(ناپیوستگی •

 ،های قیمت نفتها نظیر تکانههایی در تامین هزینه نهادهپیوستگی •

 ،تغییرات عمده در بازارهای مالی جهانی یا تغییرات نرخ ارز •

 ،ایش شدید تقاضای جهانی یا منطقهافزای •

  ، وهای خارجیاتخاذ تصمیمات سیاسی از سوی دولت •

 .هاوقوع جنگ •

. شرایط عامل متاثر شودها آنکننده تاثیر مثبت یا منفی بگذارد و خودش هم از عامل تعیین تواند بر هر یک از چهاردولت می – نقش دولت .6

پذیرد. نقش دولت در تاثیر می هاهای آموزشی و امثال آنبازارهای سرمایه، سیاستبه  مربوطهای تولید از طریق پرداخت یارانه، سیاست

هایی را برای کالاهای محلی و مقرراتی که بر نیازهای تر است. بدنه دولت استاندارددهی به شرایط تقاضای محلی غالبا بسیار ظریفشکل

ها آناوقات دولت خریدار عمده بسیاری از کالاها در کشور است که در میان  در بیشترکند. همچنین گذارد، تدوین میخریداران تاثیر می

ای خطوط هوایی ملی و غیره اشاره کرد. سیاست دولت بر استراتژی، ساختار و رقابت توان به کالاهای دفاعی، تجهیزات مخابراتی، هواپیما برمی

گذارد. واضح است که تاثیر دولت بر عوامل تاثیر می« ضد تراست»ها از طریق ابزارهایی مانند مقررات بازار سرمایه، سیاست و وضع قوانین شرکت

 منفی باشد.  تواند مثبت یاکننده مزیت ملی رقابتی میموجود تعیین

 

 برای ارتقای مزیت رقابتی ملی . مدل الماس گون پورتر6شکل 
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ندرت بهاست، اما کل سیستم در بدو کار  مزیت رقابتیکننده تعیینعوامل الماس اگر چه مزیت ملی پایدار در یک صنعت نشانگر عملکرد مناسب 

شکل خاص گیری صنعتی در یک کشور و نه بهمزیت رقابتی، نیروی اولیه را برای شکلکننده تعییندر یکی از عوامل  صرفامزیت  بیشترشود. فعال می

مزیت رقابتی  سرعتبهرا سریعا توسعه دهد، ها آناینکه چند عامل باشد یا  هایی درآورد. اگر یک کشور از ابتدا دارای مزیتبرای یک شرکت فراهم می

های آن کشور از طریق شبکه گردد. اما اگر کشوری در ابتدا مزیت خود را از طریق عوامل بنیادی تولید به دست آورد، باید شرکتمیحاصل  ایپا

 های سطح بالاتر برخوردارند، رقابت کند. تیهایی که از مزهای مورد نیاز را به دست آورد تا بتواند با رقبا و بخشو دارایی یفناورجهانی، 

های یک کشور برای شوند. توانایی شرکتهای یک کشور با خطر ازدست دادن مزیت رقابتی مواجه میشوند، شرکتصنایع متحول می کهناهمچن

مزیت رقابتی آن است. اما وقتی که شرایط موجود در الماس عوامل کننده تعیینآمیز با تغییرات صنعتی، تابعی از الماس عوامل موفقیت نواییهم

گذاری و نوآوری مورد نیاز برای انطباق ساختار در حال تحول صنعت را فراهم حمایت نشوند و سرمایه پیوسته یاگونهبهمزیت رقابتی  کنندهتعیین

 :کنداعلام می به شرح زیر را رقابتی دلایل کاهش مزیتترین مهماز  ایپورتر پارهرود. نکنند، مزیت رقابتی ملی از دست می

ترین آن هنگامی است که در یک کشور، نرخ بدتر گردد. اصلی چندیتواند به دلایل امل تولید میوشرایط ع –امل تولید وبدتر شدن شرایط ع .1

های منابع انسانی تخصصی یا اساس علم و تکنولوژی مرتبط با یک صنعت نسبت به کشور ایجاد و توسعه عوامل تولید کاهش یابد. اگر مهارت

های عامل تولیدی نیز چنین کارکردی را در رود. افزایش هزینهمزیت رقابتی معمولا کمرنگ شده و ازبین می دیگر بدتر گردد، در آن صورت

 قبال مزیت رقابتی خواهد داشت. 

اگر شرایط تقاضای داخلی یک کشور از شرایط موجود در سایر کشورهای پیشرفته  –ناسازگاری و ناهماهنگی نیازهای داخلی با تقاضای جهانی  .2

ها و مسیرهای نادرست هدایت های یک کشور را در جهتگیرد. بنابراین خریداران داخلی، شرکته گیرد، مزیت رقابتی مورد تهدید قرار میفاصل

شوند. یک کشور ممکن است که شرایط تقاضای داخلی را از طریق وضع های درست جدید موفق نمیبه جهتها آندر هدایت اینکه کنند یا می

 زدایی که در کشورهای دیگر صورت پذیرفته است، تضعیف نماید. در مقرراتتوفیق ی غیرمعمول یا عدممقررات داخل

تر تر و پیچیدهاگر خریداران خارجی بیشتر از خریداران داخلی به دنبال کالاهایی پیشرفته –دهند خریداران داخلی پیچیدگی را از دست می .3

گوناگون داخلی به دلایل  نمشکلات جدی در حفظ مزیت رقابتی مواجه خواهند شد. خریدارا های یک کشور باباشند، در این صورت شرکت

ممکن  ینوآوری را کند نماید یا مقررات دولت یروندگتواند دهند. موانع تجارت میتمایل خود را برای کالاهای پیچیده و پیشرفته از دست می

 ای هدایت کند که سازگار با بازارهای جهانی نباشد.  به گونهرا  نااست نیازهای مشتری

 –شود کننده و جدید میگردد یا باعث ایجاد نیاز به صنایع حمایتهای عوامل تخصصی تولید میمزیتعدمتغییر تکنولوژیکی منجر به تحمیل  .4

را از بین ببرد و  نیریدهای رقابتی تواند مزیترود، زیرا میمیشمار بهعامل و محرکی برای انتقال مزیت رقابتی ملی  بیشترتغییر تکنولوژیکی 

اند، ممکن که از طریق یک روش تکنولوژیکی به پیشرفت زیادی دست یافته های یک کشوراد نیاز نماید. شرکتهای جدیدتر ایجبرای مزیت

 فایده تلقی کنند. است انتقال به یک روش دیگر را مشکل و بی

های فیزیکی از طریق اهداف وتوسعه، بازاریابی، اطلاعات و داراییپژوهشگذاری در نرخ سرمایه –سازد گذاری را محدود میاهداف، نرخ سرمایه .5

های مدیریتی، گیرد. این موارد تابعی از بازارهای سرمایه، ساختار مالکیت، سیاست مالیاتی انگیزهتاثیر قرار میتحتکلان شرکتی و مدیریتی 

گذاری مداوم همراه نباشد، مزیت رقابتی به ماعی و سایر عوامل است که شرح داده شده است. اگر اهداف صنعت ملی با سرمایههنجارهای اجت

 گذاری دارند. نفع صنایعی از دست خواهد رفت که تمایل و توانایی بیشتری برای سرمایه
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باشد  خرسندممکن است از وضعیت خود  نامنعطفو  متصلبمدیریت  –دهند از دست می هدگربار یساماندهپذیری را برای ها، انعطافشرکت .6

ممکن  کهنه سازمانی ساختاربا  وکارکسب مدیریتدر شرایط جدید کند. می آشوبناک، کار مشکلی است و اوضاع را دگردیسی بردگمان اینکه یا 

کرده باشد و مانع دچار  و دگماتیزمجزمیت به تولید را . مقررات داخلی ممکن است استانداردهای پویایی سازمانی را دچار اختلال کنداست 

 های جدید گردند. تکنولوژی تکوین

رقابت داخلی است. این امر  یا فقدان ترین علل ازدست رفتن مزیت ملی، کاهشترین و اغلب حیاتیعامیکی از  –کاهش یا افت رقابت داخلی  .7

 گردد. می بازنوساخت ساختار سازمانیبود و مورد نیاز برای به انرژیباعث کاهش انگیزه و چه بسا 

های بهبود و نوآوری را بشناسند و برای فرصتها آنکند که های یک کشور را به سمتی هدایت میمزیت رقابتی ملی حاصل شرایطی است که شرکت

هایی را شباهت ،هاتحول مزیترقابت ناشی از زیستی و  تکاملبین توان میها مسیرهای مناسبی را انتخاب نمایند. گذاری در این فرصتسرمایه

 از مزیت رقابتی برآمده رقابت از و داروینیزم تجاری ناشی دهدها را مورد تاکید قرار میشناسی تکاملی نقش تنوع و پیشرفت گونه. زیستمشاهده کرد

 وکارکسب یفضای در وکارهایکسب ماندگاریصلح، منجر به کند و بر اساس اصل بقای اانگیز از داروینیزم زیستی پیروی میای شگفتنیز به گونه

 شود که توان سازگاری بالاتر هستند. می

 

 گرانظریه توسعه اقتصادی دولت توسعه

 

های ها، راهبردها یا روشسیاستبه  مربوطاز آنکه موضوعی  شیپماهیتی سیاسی دارد و شاید تابعی از توسعه سیاسی است و اصولا توسعه اساسا 

های سیاسی، ماهیت دولت، وضعیت نیروهای اجتماعی، رابطه میان دولت و نیروهای اجتماعی و بستر پویشبه  مربوطاقتصادی باشد موضوعی 

 –در چارچوب رهیافت نهادی گامی در جهت درنظر گرفتن تاثیر بستر سیاسی  «گرادولت توسعه»های خارجی است. نظریه المللی و نقش قدرتبین

گرا را در اعی بر توسعه است. این نظریه که با الهام از تجربه اقتصادی موفق برخی کشورهای شرق و جنوب شرقی آسیا ارائه شده دولت توسعهاجتم

 گروهها در همه این دولتواقع، شوند. دردهد که با تعابیری چون متزلزل، ضعیف یا غارتگر توصیف میهای جهان سومی قرار میمقابل انواعی از دولت

ها یا در کنترل حکام غارتگرند که گیرند که فاقد ظرفیت لازم برای ایجاد یا هدایت توسعه اقتصادی است. این دولتگرا جای میدولت غیرتوسعه

دارند. گرا بازمیسجم توسعههای منها را از اجرای برنامهکه آن نیرومند قرار دارندتاثیر نیروهای اجتماعی کنند یا تحترا دنبال می خود منافع شخصی

کنند، بلکه بر فرایندها و سازوکارهای بازار و فراهم آوردن بستر مناسب برای فعالیت بخش خصوصی اکتفا نمی شیپاگرا تنها به های توسعهدولت

ها را با استفاده از سازوکارهایی در راستای های آنکنند و فعالیتنزدیک و مستمر با بخش خصوصی، با جدیت در بازار مداخله می وندیپایجاد بر افزون

های فراملی های مشترکی را با کارآفرینان بخش خصوصی و سرمایهتواند طرحدهند. چنین دولتی میقرار می کشور توسعهپیشبرد اهداف بلندمدت 

 ، تایوان، سنگاپور، چین، اندونزی، تایلند و مالزی اشاره کرد.توان به بوتسوانا، کره جنوبیتعریف و سپس هدایت و اجرا کند. از جمله این کشورها می

آن در راهبردهای توسعه  نقش اقتصادی دولت و گاهیبا جا وندیپرا در  های فراوانینظریه، ، اقتصاددانان مکاتب مختلف توسعههای گذشتهسال یط

برای « نقش فعال رشیپذ»: ها همچوننقش از یعیوس گسترهداشته و  یراتییحاکم در هر دوران تغ طیمتناسب با شرا هاهینظر نیاند. اارائه نموده

در  یریتقر شود. بهیشامل م را« نهادی مکمل در کنار بخش خصوصی»عنوان نقش دولت به دیجد فیو درنهایت تعر «دولت شر»هایهیدولت تا نظر
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بخش  کیگرا، که در کنار دولت توسعه زمانی قابل حصول است توسعهبالاتر مدارج طی اشد، بیاز کشورها م ارییکه مورد قبول بس دیجد دگاهید

 .استداشته  وجودنیز قدرتمند  یخصوص

و  2های توسعه را باید ذیل دو گروه کلی رویکرد فرایندیاست که دیدگاه بر این باور ییکایآمر-ییایاقتصاددان رومان (1999) 1آدلمن کمنیگل رمایا

در ساختارهای  دگرش بنیادینمدت است که بندی کرد. منظور از رویکرد فرایندی، تلقی توسعه به جریانی طولانیدسته 3شدهرویکرد مهندسی

و  تدریجی، بسامانمدت، ، فرایند طولانیتبیین کردتوان داند. توسعه غرب را با همین رویکرد میاجتماعی، فکری، فرهنگی و اقتصادی را ضروری می

بینی در این زمینه، با و واقع افتهینتوسعهکشورهای  گاهیجااست. وی معتقد است که تحلیل سبب آشفتگی آن نشده خارجی  منطقی که هیچ عامل

یافته تاکید دارند. توسعه در با جامعه توسعه نیافتهتوسعههای ساختاری جامعه رویکرد فرایندی سازگار نیست. اما الگوهای مهندسی شده بر تفاوت

ای تدریجی باشد. این جامعه به تغییرات ساختاری تواند برنامهای که دیر از راه رسیده و متاخرتر در مسیر توسعه قرار گرفته است، نمیچنین جامعه

ین سال زمان ببرد. ا 50باید می افتهینتوسعهسال به طول انجامیده، این مسیر در جامعه   500در دوره زمانی کوتاه نیازمند است. اگر توسعه غرب 

بررسی روندهای  هرچندهای دنیای جدیدند و سرعت، در بیشتر موارد با فرایندها همخوانی و سازگاری ندارد. سازنده با ضرورت یکشورها نیازمند تعامل

ها، موتور ضرورتاخیر حکایت از آن دارد که جامعه مصدر توسعه نبوده است. بنابراین ناگزیر و مطابق  سدهنیز در  افتهینتوسعهتوسعه در کشورهای 

انجام برساند و ساختاری سررود که بتواند در زمانی کوتاه تغییرات و اصلاحات لازم را به محرک توسعه از فرهنگ، اندیشه و جامعه، به سوی عاملی می

 گراست.آورد. تنها راه تحقق این پروژه، دولت توسعهوجود بهمناسب با توسعه 

 ن،یمردم، سرزم ها از چهار عنصردولت. دارد اریدر اخت نیمع قلمروی جغرافیایی کیانحصار استفاده از زور مشروع را در   است که یدولت سازمان

. شناسدیم تیها را به رسمآن زیمتحد ن ای هستند که سازمان مللافتهیها واحدهای سازماناند. در حال حاضر، دولتشده لیتشک تیحکومت و حاکم

مطلوب منابع  صیبازار بتواند به تخص اگر کند.یمعاملات داوطلبانه هماهنگ م قیکالاها و خدمات را از طر دیاست که مصرف و تول یبازار سازمان

در همه  ینگیتواند به بهیبود. به هر حال، بازار نم نخواهد های اقتصادیتیبه دخالت قهری دولت در فعال ازیین گرید ابد،یدست  یاجتماعلحاظ به

و اقتصادی است که دخالت دولت  یعقل لیدو دل یعدالت اجتماع نیتأم بازار و دغدغه خاطر برای و شکست یی. نارساابدیهای اقتصادی دست تیفعال

 دولتهستش  سخن، گریکنند. به دیعمل م گریکدیعنوان مکمل هها ببازارها و دولت ،یگزارش بانک جهان سندگانینو دهیعقبه کند.یم هیرا توج

را  یتیهمان اهم یخصوص های بخشگذاریهیها در جذب سرماو اعتبار دولت یاجتماع رشیاست و پذ یاتیهای بازارها، حانیمناسب بن نیتأم برای

اما موارد کالاها و خدمات هستند،  عیو توز دیتول یراه سازمانده نیبازارها بهتر(. 1378)بانک جهانی،  ها دارنداستیها و سنقش نیدارد که محتوای ا

 نیتراز موفق اریی. اگر چه بسصحبت شدکه پیشتر به تفصیل در این مورد  کارا هستند جیتا نآورد دیپد ها بازارها عاجز ازوجود دارند که در آن یمهم

بازارها بلکه با استفاده از بازارها کردن  نیگزیکار نه با جا نیدارند و ا بازار در کارکرد هاها و شکستکاستیها به از واکنش دولت تیموارد توسعه حکا

های تیفعال دولت در است که نیبر اگمان  ،توسعه دیجد اتیدر ادب(. 1382است )استیگلیتز،  ها انجام گرفتهآن جادیکمک به ا یها و حتآن لیو تکم

 .کند عیتوسعه را تسر ندیفرا است که تیمجاز به فعال ییصرفاً تا جا طیشرا نیدولت در ا هرچندکند. یم فایرا ا یاقتصادی نقش مکمل بخش خصوص

  ست:اتحولات توسعه  ریو س رییگجهت نسبت به هامداخله دولتاز گوناگون شاهد سه مرحله  خیتار

                                                                 
1Irma Glickman Adelman 2 Process 3 Project 
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 لادییم 1970 دوم شروع و تا اواخر دهه یاز جنگ جهانپس کرد، بلافاصله یغالب توسعه قلمداد م روییو ن یاول که دولت را عامل اصل مرحله .1

 نیتریاتیو حترین مهماز  یکیعنوان بهرفاه، دولت را  جادیبرای ااهتمام ها و یماندگعقب جبران به دنیکوشش برای سرعت بخش. افتیادامه 

 . کردینقش م فاییتوسعه ا یاصل شرانیپعنوان بهدولت  ،توسعه ندیمرحله از فرا نیدر ا نیمطرح ساخت. بنابرا کشورها نیعوامل موثر در توسعه ا

. با ردیگیرا دربر م 1997تا  1978 یدر اقتصاد توسعه است، فاصله زمان یکیهای نئوکلاسشهیاند هدگرباردوم که مترادف با ظهور  مرحله .2

در قالب  راهبرد نیهای اتخاذ انهیاندک اندک هزاینکه چنان ادامه داشت تا کشورها هم نیدر ا 1970گسترش حضور و دخالت دولت تا دهه 

 یدر کنار فروپاش مشکلات نیشد. بروز ا انیو ... نما یاقتصاد به بخش عموم ندهیفزا یها، وابستگدولت دیکسری بودجه شد ،یبحران بده

طرح و « دولت شر» هیبود که نظر ییفضا نیدر چن. دیکشورها گرد نیگذاری توسعه در ااستیدر توسعه و س دییجد پارادایمشوروی آغازگر 

 ،ییزدادخالت دولت، انجام آزادسازی و مقررات یدوران نف نی. فضای غالب در ادیمطرح گرد ساختاری لیهای تعداستیضرورت اتخاذ س

ها بود. اما متیکار قوها و اتکای صرف به سازمتیقکردن  یبر کنترل تورم و کسری بودجه و واقع دیبا تأک کلان سازی، ثبات اقتصادیخصوص

 استانداردهای دیکاهش شد ه،یفرار سرما ،یارزش پول مل دیها، کاهش شدیتورم، بحران بده شیهای مذکور منجر به افزااستیس اذدر عمل اتخ

 تکانهمشکلات با  نی. ادیها گرداستیس نیو ... در اغلب کشورهای اجراکننده ا ییعمده در فقر شهری و روستا شینابرابری و افزا شیافزا ،یزندگ

 (.1999، 1من)آدل کشورها شد نیدر ا یرکود عمومپیدایش و منجر به  دیشده در آن زمان تشد جادیا ینفت

)بانک  شروع شد و هنوز هم ادامه دارد 1997در سال  یبانک جهان لهیوس به «نقش دولت در جهان در حال تحول» مرحله سوم با انتشار کتاب  .3

که  یبانک جهانشکل گرفت. « اجماع پساواشنگتنی» توسعه اقتصادی با عنوان اتیدر ادبافکار متجدد شرایط مرحله دوم، تحت(. 1378 ،یجهان

 هایاستیس ییکارابه بعد بر عدم 1990دهه  لیشد، از اوایاقتصادی شناخته م لیهای تعداستیس یاز طراحان اصل یکیعنوان به زمان نیتا ا

 اییپو بیترک از ،یمعاون وقت بانک جهان تزیگلیاساس ژوزف است نیکرد. بر اگذاری پافشاری استیو لزوم انتخاب چارچوب تازه س لیتعد

بودجه  نیگذاری و تأمهیسرما در یگرا نقش مهمهای توسعههای متقابل، دولتکنش نیکه در ا کردیم تیبازار حما - های متقابل دولتکنش

 زییهدف توسعه چ تزیگلیدارند. از نگاه است نهادی و یاستیاصلاحات س بردشینهادها و پ سیکسب فناوری، تأس ،یانسان هیسرما رییگآن، شکل

سطح بهداشت و درمان و آموزش، حفظ و بهبود  شیشامل افزا اهداف نیاست. ا یناخالص داخل دیرشد تول یعنیفراتر از برداشت متعارف از آن، 

باشد. تمرکز یم یهای اقتصادی و اجتماعاستیس آفرینیمسیر همدر شهروندان  یتمام ها برایفرصت جادیاز ا تیو حما شیافزا ست،یزطیمح

  .کندیاشتباه فرض م زیبلکه جای علت و معلول را ن رد،یگیابزارها را با اهداف اشتباه متنها نهبر هدف رشد اقتصادی 

حمایت کند، خود دولت نیز  2در مقابل انحرافاتتواند از افراد دولت میکه درحالیشد که فرض ساده شروع میگرا از این پیشایده دولت توسعه

 نییدر تب استیس تیاولو ده،یا نیا ییربنایز اندیشه تواند در عمل عامل انحراف باشد. در نتیجه، برای تحقق توسعه باید بر دولت تمرکز کرد.می

( به آن وجه تئوریک داده بود. 2001« )ست در توسعهگرا، پیرامون اهمیت سیاهای توسعهدولت»در کتاب  3چیولفت انیکه آدر یتوسعه است؛ اصل

است که از  نیما ا یموضوع اصل »کند: ( چارچوب بحث خود را این گونه ترسیم می1996« )دموکراسی و توسعه»پیش از این در کتاب  4ویچلفت

 است. یاسیس های توسعهو کوششمساعی  رهاوردی از ،یتوسعه اقتصاد ،یعنی نیا« .کرد دیدولت تاک تیو ماه استیبر س دیتوسعه، با دگاهید

آن بود و تا  گذارهیاست که ماکس وبر پا ی، برخواسته از سنتانگاره نیا توسعه است.گستره  یهاپژوهش بیشتر یاصل فرضدولت،  انگاشتن کپارچهی

دولت عبارت از اجتماعی انسانی است که )با موفقیت( »وبر، از نظر از دولت، سنت غالب در ادبیات علوم سیاسی نیز بوده است.  وبر لیبه امروز، تحل
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 طرهیستحتدهه،  نیچند یدولت برا هینظر« مدعی آن است که انحصار کاربرد مشروع نیروی مادی را در پهنه یک سرزمین خاص بر عهده دارد.

 و کرده دیدولت تاک ینهادها یبر خودمختار یسنت وبربنابه  انیبوده است. نهادگرا انیابزارگرا و انیگراکثرت ان،ینهادگرا انیم مناقشات و مجادلات

 جهینترا آنو  پردازندیساختار و تطور دولت م نییتب به انیگرا. کثرتاندبرگرفته نیمع یخیدولت تار کی یمنطق درون جویشرا از  جهینت نیا

شکل  یقانون ندیوقفه فرآیب یمتکثر و اجرا یِجامعه مدن یهاشیپو براساسکه  دانندیدولت م یریگشکل در روند راتیاز تاث یمجموعه متنوع

که  یدولت در مکان. اما دانندیم یاز کنشگران اجتماع یبرخ منافع هژمومی یدولت را تجل ان،یگراخیو تار هاستیمانند مارکس ان،ی. ابزارگراردیگیم

 کپارچهیواحد  کی. چرا که دولت، نه داشته باشد یمتفاوت تیماه و شکلممکن است که  (افتهینتوسعه یکشورها) کندیم دایپ تیبحث توسعه موضوع

حاصل  ممکن است که دولت. باشند دارای تضاد منافع گریکدیکه ممکن است با  شودیرا شامل م نفعذی یهاگروه از یابلکه مجموعه کدستی ای

 افتنیشدت  یمنطق دامها ،1دولت ورشکسته دهیندارند. ا یمشترک ندیاز مواقع، برآ یاریکه در بس باشد یاسیس متنوع یهاشکننده گروه یهاائتلاف

توان گفت که اگر دو می روی هم رفته»گوید: ( در خصوص دولت ورشکسته می2008) 2گلداستون است. افتهینتوسعهدولت در جهان  یپراکندگ

کردها و نهادها( لیا عاقلانه بودن عم دادگرانه)تلقی از  «مشروعیت»)انجام بهینه کارکردهای دولت( و « یکارآمد»کننده ثبات دولت را ستون حفظ

 یدولت ت،یو مشروع یکارآمدبا ثبات اندک و دولت بدون  یدو، دولت نیا از یکیباثبات، با داشتن  یدولت با داشتن هر دو ستون، دولت بدانیم،

 انیهمچنان رابطه م یجهان یاسیدر اقتصاد س یمورد بررس یاساسموضوع  ییاز استعمار اروپا سده 5گذشت از پسهنوز هم  بود. ورشکسته خواهد

شمار به المللینیب یاسیدر اقتصاد س یو کانون یدولت و بازار در سطح کلان است و ثروت و فقر دو مفهوم محور انیرابطه م ایو اقتصاد  استیس

 ،یکره جنوب ی، توسعه جهشدرواقعذکر شده بوده است.  یزمان طعقکشور در م نیتوسعه ا یعلت اصل ،یگرا در کره جنوبتوسعه یوجود دولت .روندیم

 بگانخچون داشتن ن ییهایژگیو ها ازگونه دولت نینبود. ا ریپذامکان ،یو توسعه اقتصاد شرفتیمصمم به پ یبگانخن گرا وتوسعه یبدون وجود دولت

 لال دولت برخوردارند.قاست میدولت و تحک یلال نسبقاست ف،یعی ضگرا، جامعه مدنو توسعهکارآمد  یگرا، بوروکراستوسعه

ای گذرا است. مرحله صرفاکند که اقتدارگرایی متفاوتی از تایید رشد اقتدارگرایانه ادعا می گونه دارند کهاظهار می (، 2012) نسونیعجم اوغلو و راب

بندی صورت« 4سیمور مارتین لیپست»گردد که توسط باز می 3شناسی سیاسی، یعنی نظریه نوسازیکلاسیک جامعه یهاهینظراین اندیشه به یکی از 

سوی دموکراسی بهخصوص بهتر و تر و متمدنیافتهسمت موجودیتی متجددتر، توسعهجوامع به هنگام رشد به یگوید تمامشده است. نظریه مزبور می

جانبی فرایند رشد دستاورد عنوان مدعی هستند که همانند دموکراسی، نهادهای فراگیر نیز بههمچنین پیروان این نظریه  . بسیاری ازروندمیپیش 

سیاسی نسبتا ی هماوردای و بر این هر چند دموکراسی با نهادهای سیاسی فراگیر یکسان نیست اما برگزاری انتخابات دورهآیند. علاوهپدید می

که وجود نیروی  مدعی هستندنظریه لیپست همچنین  هایخوانشپاگیر، احتمال دارد منجر به توسعه نهادهای سیاسی فراگیر شود. دیگر وغیردست

 5شود. در نسخه پسامدرن از نظریه نوسازی، توماس فریدمنطور طبیعی به پدیدآمدن دموکراسی و نهادهای بهتر منتهی میکرده بهکار تحصیل

گوید وقتی در یک کشور تعداد رود و میز این هم فراتر میا و برنده سه دوره جایزه پولیتزر، ییکایآمرشهیر  سندهینو ،سینوونست ست،یژورنال

ها همه به ترسیم تصویری خوشبینانه . اینبرخواهند آورداز آن الزاما سر برآمده های مک دونالد به حد کافی برسد، دموکراسی و نهادهای رستوران

رئیس جمهور ایالات متحده، « 6جورج اچ دبلیو بوش»شود. نظریه نوسازی در داخل و خارج مراکز علمی پیروان بسیاری دارد. برای مثال میمنتهی 

گوید تا این اندیشه می« .زمان به نفع ماست .با چین آزادانه دادوستد کنید»کند: را در قبال دموکراسی چین این طور خلاصه میآمریکا سیاست 

                                                                 
1 Failed state 
2 Goldstone 

3 The theory of modernization 
4 Seymour Martin Lipost 
5 Thomas Friedman 

6 George H. W. Bush 



 توسعه بازاریابی ..............................................................................................................................................................................................................................  323

 

 
 

بینی کرده است، دموکراسی و که نظریه نوسازی پیشگونهیابد و این رشد آنکند، این کشور رشد میزمانی که چین آزادانه با غرب تجارت می

اسی کار اندکی برای پیشبرد دموکر 1980دهه  انهیماز آمریکا آورد. اما افزایش سریع دادوستد میان چین و نهادهایی بهتر برای چین به ارمغان می

دهد، کاری در این زمینه ازپیش در چین انجام داده است و ادغام هر چه بیشتر این کشور در اقتصاد جهانی نیز که احتمالا در طول دهه آتی روی می

حل جهت ئه راهاند و اراای که نهادهای استثماری برای کشورهای ناکام ایجاد کردهنخواهد برد. استفاده از نظریه نوسازی در تحلیل مشکلات عمده

هایی هستند که ترین شاهدی که به نفع نظریه نوسازی وجود دارد آن است که کشورهای ثروتمند، آناین مشکلات نه صحیح است و نه مفید. قوی

قتصادی عموما فراگیر از بازارهای پررونق و نهادهای اها آنشود و همراه با رعایت میها آنهای دموکراتیک دارند، حقوق بشر و حقوق مدنی در رژیم

اند. اما اند، به رشد اقتصادی پایدار دست یافتهگذشته نهادهای اقتصادی و سیاسی فراگیر بنا کرده سدهمند هستند. کشورهایی که طی چند بهره

تر پست، دموکراتیکصد سال گذشته، برخلاف ادعای نظریه نوسازی لی رغم افزایش نرخ رشدشان در طول شصت یا یکهای اقتدارگرا علیرژیم

 اند. نشده

 بیباشد، با ترک فیضع یکه جامعه مدن مواردی ها دردولت نیدارند. ا گرای سرسخت قرارو توسعه ستیونالیگرا در سلطه نخبگان ناسهای توسعهدولت

های یروکراسوبخصوص بهدولت،  کیبوروکراتویژه بهو  یاسیس نهادهای را در یریچشمگ ییقدرت، اقتدار، استقلال و توانا ت،یسرکوب و مشروع

گرا های توسعهبارز دولت یژگیکنند. ویم جادیرا ا یمیعظ نیادیبن تیتوسعه دارند، ظرف نهیزم در که یبه اهداف لیناقتصادی متمرکز کرده و برای 

های زهیدارای انگها آن انهیگراحال، اهداف توسعه نیو در هم دکنیم نییرا تعها آنو ساختارهای نهادی  یاسیس اهداف توسعه، ازهاییاست که ن نیا

 (.1378ویچ، )لفت استی اسیس

بدون یک دولت  توفیقگرایی بود، اما این آزادسازی با محوریت صادرات دستاوردو  محصول« معجزه آسیا»هر چند بانک جهانی مدعی است که 

معمول با طور بهکنند، دولت می ایفاءدر توسعه  یمحورنقش  ،هاد که دولتنکنتایید می گوناگون هایپژوهشکه درحالیود. بقابل تحقق ن گراتوسعه

خگویی به مشکلات در موارد خاصی مواجه است، از جمله در آفریقای جنوبی با مسائلی مانند سها و پامسائلی چون توانایی طراحی و اجرای سیاست

زیرساختی، معیشت  یهاپرسمانمحیطی و کنترل کیفیت محصولات و در هند با عه نابرابر، خطرات زیستارائه خدمات و ایجاد شغل، در چین با توس

بندی در توسعه ائتلاف و هماهنگی در مسیر رشد، اولویت آوریفراهمبخش دولتی،  کارویژهروستایی، نابرابری اجتماعی و تعلیم و تربیت مواجه است. 

 رشد، فراگیر و پایدار باشد. نیروهای بازار ممکن است رشد را تولید کنند، اما بخش دولتی باید متوجه کیفیت رشد باشد. ای که به گونه

است، درنهایت، این دولت است که  یاقتصاد یپذیررقابتبر مبتنی آن  یحتی در جوامع بازارمحور که عملکرد اقتصاد( 1987) 1نیلمکاز نظر 

ویچ لفت نهادی فراهم سازد. و یساختارساخت نوباز یمناسب برا طییمداخله کند و محوکار کسب یبه فضا دادن در سامانباید تواند و میمی

 ؛کندتلقی می جهانی بانک و پول المللیبین صندوق مانند نهادهایی سویطرح شده از « حکمرانی خوب»گرا را مقابل ایده (  ایده دولت توسعه2005)

 رشد بتواند که است آن دارد اهمیت آنچه و نیست دموکراتیک دولت یک لزوما افتهینتوسعه کشورهای در گراتوسعه دولت که است باور این بر زیرا

 حکمرانی هاید درویچ لفتنظر پیش برد. بهبهرا آنفرایند باثبات  یک در و کند تعریف ملی منافع و اهداف براساس را اجتماعی هتوسع و اقتصادی

 که چیزی و شده منتهی دولت شکست به افتهینتوسعه کشورهای در عموما که شودمی توجه نئولیبرالی اصلاحات و بازار نیروهای به بیشتر خوب،

فهم عملکرد  یبراویچ لفتاز این منظر، . کند همبسته ملی منافع جهت در را بازار نیروهای بتواند که است مقتدر وتوانا  دولتی دارند نیاز کشورها این

 پردازد. می« سیاست توسعه»دهد و به را در کانون توجه و تحلیل خود قرار می« سیاست»، توسعه هیک کشور در حوز

                                                                 
1 MacLean 
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 از که گرفت درنظر نهادگرایانی میتوان را همکارانش و نورث داگلاس، پردازدمی گراتوسعه دولت به سیاسی منظر از که باشد نهادگراییویچ لفت اگر

 هلازم (1394) همکاران و نورث داگلاساز نظر  .کنندمی بندیصورت رامساله  دیگر شیوهای به عملا و پردازندمی گراتوسعه دولت به اقتصادی منظر

 طبیعی منابع و ثروت تقسیم هشیو دلیلبه خشونت با جوامع رویارویی وهیش سر بر اصلی هلمسا آناناز نظر . نهادهاست کردلعم بهبود اقتصادی هتوسع

ه توسع به تواندمی حاکمه طبق اجتماعی ترتیبات از ایویژه شکل همکاران و نورثنظر به. دهدینم رخ توسعه نشود مهار خشونت تا و است جامعه

 از خاصی شکل از جامعه مندیبهره به آمیزخشونت و شکننده وضعیت یک از گذار برای که باورند این بر همکاران و نورثاقتصادی منجر شود. 

 :شود گذرانده سر از نهادی تغییرات این بایدمی دارد همراه به را اقتصادیه توسع و ثبات که سیاسی ترتیبات

 ،شکل پایدار منافع به مینخبگان و تقس انیمصالحه م .1

 ،: اولویت رقابت و دسترسی بازریفراگ یپدید آوردن نهادها .2

 و ،شدن نهادها رشخصییفرادستان و غ یقانون برا تیحاکم .3

 .رانت و فساد هو گستردمند نظامو مبارزه با خلق  تیشفاف .4

 نهادهای خلق رانت، ایجاد توان که دولتی. گرفت درنظر گراتوسعه دولت تقویت و تکوین فرایند بتوان را نهادی تغییرات این همجموع رسدمینظر به

 و شیپا حامی هاییدستگاه ایجاد و فساد با مبارزه فراقانونی، رفتارهای و تصمیمات کنترل قانون، حاکمیت اعمال نخبگان، میان داوری فراگیر،

 .دارد را شفافیت

(، 2006ویچ )لفتای برخوردار است. از جایگاه ویژه ویچلفتاند، آدریان گرا پرداختههای توسعهشان به دولتنظرانی که در دیدگاهاز جمله صاحب

 شمرد:گرا را چنین بر میتوسعههای های دولتویژگیترین مهم

کنند. گرا هدایت میاین است که همگی را نخبگان توسعه نظریگرا در سطح های توسعهویژگی دولتترین مهمنخستین و  – 1گرانخبگان توسعه .1

شخصی نیز لحاظ بهو  دهندمیاهدافی چون تامین امنیت ملی، پیشرفت اقتصادی را در کانون اهداف خود قرار  ریدر مس، این نخبگان درواقع

زنند. در کل چنین نخبگانی بسیار ملی گرایند و توجه به اهداف خود به نهادسازی مناسب دست می لین ریدر مسرو، اینکمتر فاسدند و از 

ابزار مقابله با این تهدیدات، منزله به، شان به توسعهرو برای رساندن کشورهایایندهند. از ی و داخلی از خود نشان میجزیادی به تهدیدات خار

آورند در فقدان ثبات داخلی و خارجی به اقتدارگرایی روی میها که برای مقابله با محیط بسیار بیانگیزه بالایی دارند. همچنین این دولت

کالاهای با ارزش »عرضه  بندند که عمدتا از طریقامید می« مشروعیت ابزاری»)مانند انتخابات دموکراتیک واقعی( به « مشروعیت نهادی»

 شود. به شهروندان یا صنعتی شدن سریع حاصل می« اجتماعی

هاست. منظور از فرمان آنتحتگرا استقلال نسبی نخبگان و نهادهای دولتی های توسعهدومین ویژگی مشترک دولت – 2استقلا نسبی دولت .2

ای( آزادی عمل نسبی داشته ای و ناحیههای منطقهسود )طبقات یا گروههمهای گروهای این است که دولت بتواند در برابر درخواست لاستقلا

 و استاد دانشگاه هاروارد، ییکایآمر ریشه یاسیمتخصص علوم س (1375) 3نگتونیساموئل هانتها قرار نگیرد. تاثیر این درخوستتحتباشد و 

هر چه استقلال  ،نظر هانتینگتونبه علاوهبهداند. نیروهای اجتماعی میسیاسی از سازمان یکی از معیارهای نهادمندی دولت را درجه استقلال 

شود. انسجام، اتحاد و انضباط نیز به نوبه خود باعث نظام سیاسی بیشتر باشد، انسجام آن نیز که یکی از دیگر عناصر نهادمندی است تقویت می

گرا با گرا منظور از استقلال جدایی از جامعه نیست. دولت توسعهتوسعهدر نظریه دولت  هرچندشود. ش میانظام در نیل به اهدافکامیابی 

                                                                 
1 Developmental Elites 2 Respective State Autonomy 3 Samuel P. Huntington 
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از این توان برخودار است که نوعی فاصله ظریف را با آنان حفظ کنند تا با حفظ استقلال  حالدرعینتنگاتنگ است و  وندیپداران دارای سرمایه

داران نیز کنترل اعی نظیر کارگران و زمینمگرا بر دیگر نیروهای اجتخود را به اجرا درآورد. دولت توسعه گرایهای توسعهنسبی خود سیاست

در روند توسعه ایجاد خللی دار طبقه زمین گرایواپسهای کاری و گرایشیافته یا محافظهدهد پوپولیسم نیروی کار سازماندارد و اجازه نمی

پس از جنگ سرد  یجهان دیدرباره نظم جد« هاتئوری جنگ تمدن»یا  «1هابرخورد تمدن هینظر»گتون واضع شایان ذکر است که هانتینکند. 

. مطابق این تئوری، فرهنگ و هویت ها خواهد بودفرهنگ نیکشورها، بلکه ب نینه ب ندهیآ یهاکه جنگ کردی. او استدلال مشودیشناخته م

 هایی از آن در کشورهای آمریکای شمالی و اروپایی قابل مشاهده است.اکنون نشانه ها خواهد بود کهمذهبی سرچشمه همه درگیری

کند اجتماعی را هدایت می –و مستقل که توسعه اقتصادی کارآمد های بسیار قدرتمند، سالاریوجود دیوان - 2کارآمدسالاری قدرتمند و دیوان .3

مراکز عالی فرماندهی اقتصادی امر توسعه را هدایت عنوان بهگرا نهادهایی وسعههای تگراست. در همه دولتهای توسعهسومین ویژگی دولت

دهی در شکلها آنیافته قدرت واقعی، اقتدار فنی و استقلال اند. وجه ممیزه این نهادها از نهادهای مشابه در بسیاری از کشورهای غیرتوسعهکرده

های مدرن و سالاریسیاستگذار اقتصادی این کشورها را تا حدود زیادی تجلی دیوانهای توسعه است. نهادهای به نیروهای بنیادین سیاست

گیرد و با استقلال از عرصه سیاست از های سیاسی قرار نمیتاثیر جریانتحت گراییهای توسعهگذاریعقلانی وبری است که در جریان سیاست

سالاری ثبات شغلی تا حد زیادی وجود شایستهبر  مبتنیهای سالاریدر این دیوان ،علاوهبهماند. ای این عرصه بر کنار میهای ضدتوسعهآفت

 براساساستخدام و ارتقای شغلی  ،هاسالاریشود. در این دیوانهای گسترده نمیدارد و با هر تغییر دولتی دستخوش تغییرات و عزل و نصب

 دارد.  مندی بر رابطه غلبهنشود و ضابطه و قانوشایستگی انجام می

شکسته یا گرا جامعه مدنی یا از ابتدا قدرت چندانی نداشته یا توسط دولت تضعیف، درهمهای توسعهدر همه دولت – 3مدنی ضعیف جامعه .4

های ثباتیدر این کشورها توانسته است فارغ از فشارها و مطالبات و بی رومندینگرا به سان دولتی کنترل شده است. بدین ترتیب، دولت توسعه

های زیرساختی ها با برخورداری از تواناییتوسعه اقتصادی کشور را به پیش برد. این دولت ،های نهادهای جامعه مدنیاز فعالیتبرآمده احتمالی 

گرا با سعههای توقرار دهند. از این نظر دولت و کنترل خود هدایتتحترا ان آنهای اند در جامعه مدنی نفوذ کنند و فعالیتفراوان توانسته

 اگرچهاند. های جامعه مدنی قرار گرفته بسیار متفاوتیافته که اقتدارشان آماج حملات انواع گروههای کشورهای کمتر توسعهبسیاری از دولت

 کنند. را تقویت نیز میها آنها با نهادهای مدنی غیرسیاسی و خدماتی مشکلی ندارند، بلکه این دولت

المللی بین بومزیستگرای جنوب شرقی آسیا باید مورد توجه جدی قرار گیرد های توسعهدولت شیدایپعامل دیگری که در  – 4المللیبستر بین .5

مدل توسعه جنوب شرقی آسیا در کارگیری بهبررسی امکان  برایمطالعات تطبیقی  شتریبیابند. ها در آن ظهور میخاصی است که این دولت

که  اندپدیدار شدهجنگ جهانی دوم از پسفرد بهگرای جنوب شرقی آسیا در شرایط منحصرهای توسعهکه دولت دهندنشان میمناطق دیگر، 

لمللی اشود که اکنون شرایط بیند. در این مطالعات بر این موضوع تاکید میآورشان فراهم میهای مناسبی را برای توسعه اقتصادیفرصت

 ،المللی جدیدهای محیطی بینها برای کشورهای دیگر وجود ندارد، بلکه فشارها و محدودیتتنها آن فرصتاساسی دگرگون شده و نه یاگونهبه

 محور شرق آسیا را بسیار مشکل ساخته است. مدل توسعه دولتکارگیری به

اقتدار و  میدولت توسعه گرا، تحک یشدایپ یبرا هامؤلفهیکی از  – داخلی و خارجی یهاهیسرما تیاهم شیاز افزا شیاقتدار دولت پ میتحک .6

لال خود ققدرت و است میتحک قادر به دیدولت ابتدا با گر،یاست. به عبارت د یو خارج یداخل یهاهیسرما افتنی تیاهم توان آن دولت قبل از

                                                                 
1 The Clash of Civilizations theory 
2 Effective and Powerful Bureaucracy 

3 Weak Civil Society 
4 International bed 
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ویچ، گرایانه سوق دهد )لفتتوسعه به سمت اهدافرا آنوضعیت جدید را کنترل کند و  نیا ،یگذارهیش سرماقن شیازبا افهمزمان باشد تا بتواند 

1995.) 

  .توانمندی لازم برای مدیریت موثر منافع بخش خصوصی .7

 گیری از ابزار سرکوب در پیشبرد توسعه همراه با توجه به رفاه عمومی و حفظ مشروعیت قانونی.بهره .8

سالارش اغلب استقلال نسبی از نیروهای اجتماعی و دیوان گرا شکل انتقالی دولت مدرن خواهد بود که نخبگان سیاسیبه این ترتیب، دولت توسعه

کنند. رحمی استفاده میگیری و بیبرنامه رشد اقتصادی سریع همراه با سختریزی طرحآورده و از این استقلال برای  سیاسی جامعه به دست –

 گرا قرار دارد. توسعهگرایی اقتصادی و نظامی در کانون رژیم دولت ویژه ترکیبی از ملی یاگونهبه

نادیده را آنتوان یابد که نمیجویانه دولت اهمیت میهای مداخلهدر اینجا نقش بالقوه و با ارزش سیاستدارند که ( اعلام می1393)تودارو و اسمیت 

ها در جریان . در اینجا جهت و نقش دولتندبپندارنیافته یکی از بازیگران فرایند توسعه در یک اقتصاد توسعهعنوان بهها باید خود را گرفت. دولت

شد، برایش ، حاکم سابق جمهوری دموکراتیک کنگو که در آن زمان کشور زئیر نامیده می1سکوسهباشد. مثلا موبوتو سهتوسعه بسیار حائز اهمیت می

دانست که اگر اقتصاد کشورش توسعه یابد وی قطعا جایگاه قدرت نگه دارد زیرا وی به خوبی می 2نیافتگینفع داشت که کشورش را در تله توسعه

جریان اینکه ها به جای نظران )نظیر اقتصاددانان نئوکلاسیک مخالف انقلاب( معتقدند که دولتبرخی از صاحب همه نیبا اخود را از دست خواهد داد. 

تواند زنند که سیاست دولت میمواردی را مثال میپژوهان توسعهنوز بسیاری از . اما هنیافتگی را شدت بخشندتوانند توسعهمی توسعه را تسهیل سازند

و  ایپاتواند اقتصاد را به سمت رشد خودها مینباشد، مداخله عمیق دولتی کاستها کامل و بدون به جریان توسعه کمک کند حتی اگر عملکرد دولت

متمرکز بر حل مشکلاتی کنند که برای جامعه ضروری است اما بخش خصوصی ممکن است خود را مساعی ها باید تعادل بهتر سوق دهد. دولت

ی را اتخاذ کنند ممکن است موجب شوند اقتصاد کشور برای کارآمدو نا ناهمگونهای ها سیاستنداشته باشد. اما اگر دولتها آنای برای حل انگیزه

 .های متمادی آسیب ببیندسال

 

 هانتمزیت  –منبع توسعه نظریه 

 

 در دههکند که میعنوان خود  «4مزیت –منبع  نظریه»برجسته بازاریابی طی  انپردازنظریه واز آموزگاران بزرگ  یکی (1997) 3هانتشلبی دی. 

ای کارخانه با وقوع انقلاب صنعتی و جایگزینی نظام تولید یتیگبا سایر نقاط ی سنجهموری ملل اروپایی در میلادی بهرهسده هیجدهم  نخست

سده دهه  انهیمجای قدرت انسان و حیوان، شروع به افزایش کرد. صنعتی شدن در قدرت آب و بخار به گیری ازبهره جای نظام تولید دستی وبه

به فرانسه و ایالات متحده  سده نوزدهمدهه  انهیممیلادی به بلژیک و در  سده نوزدهمدهه  نیآغازمیلادی از منچستر انگلستان آغاز شد، در  مهیجده

وری عنوان رهبر بهرهمتحده جایگاه بریتانیای کبیر را به نوزدهم میلادی، ایالات سدهبه آلمان گسترش یافت. تا اواخر  سده نوزدهمدهه  نیواپسو در 

، بسیار 5شدهریزیادعا کردند که نظام اقتصاد برنامه یبیستم میلادی، اتحاد شوروی و دیگر کشورهای سوسیالیستسده تصاحب نمود. در  جهان

شک، تنها پدیده ی، سردادند. ب«6ما شما را دفن خواهیم کرد»ورتر از اقتصادهای بازارمحور است. در نتیجه، رهبران شوروی شعار تر و بهرهکارآمد

                                                                 
1 Mobutu Sese Seko 

2 Under Development Trap 

3 Shelby D. Hunt 
4 Resource-Advantage theory 

5 Planned 

6 We will bury you. 
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های استوار بود که شرکتانگاشت اقتصاد بر این  گونه بود. این 1ریشده یا دستوریزیبیستم فروپاشی اقتصادهای برنامه سدهاقتصاد کلان در  یاساس

هایی با مالکیت کنند، بر اقتصادهای بازارمحور که بر پایه رقابت میان شرکتریزی مرکزی همکاری و فعالیت میهدایت هیئت برنامهتحتدولتی که 

شده در طول تاریخ، مناظره آدام اسمیت و کارل مارکس باشد. مناظره ثبتترین اند، برتری دارند. شاید عظیمخصوصی و رهبری شخصی بنا شده

اند، هایی با مالکیت خصوصی و رهبری شخصی بنا شدهرقابت میان شرکتبر پایه دهد که اقتصادهایی که نشان میها آن هاینتایج تقابل دیدگاه

هایی با مالکیت دولتی و رهبری دولتی استوار قتصادهایی هستند که بر پایه شرکت، برتر از اتولیدی وری و کیفیت کلی کالاها و خدماتبهرهلحاظ به

های اقتصادی دارند. این ریزان مرکزی در دولت، بهترین شایستگی را برای هدایت فعالیتکردند که برنامهکشورهای کمونیستی ادعا میهستند. 

ها را چه کسانی این کالاها و خدمات را بفروشند و چه کسانی آن ،چگونه تولید شود ،که چه کالاهایی تولید شود رفتندگریزان تصمیم میبرنامه

دهی کند که رفاه ای سامانگونههای اقتصادی را بهتواند فعالیتریزی مرکزی این است که فقط دولت میپردازان برنامهنظریه دگاهیدمصرف کنند. 

ها را رها کرده و ریزی مرکزی بودند این نظامبیشتر کشورهایی که دارای اقتصادهایی با برنامهاجتماعی یک کشور در مجموع بهبود یابد. امروزه 

ریز مرکزی گیری توسط برنامهها بنگاه و خانوار، جانشین تصمیمگیری میلیونکوشند اقتصاد بازار را جانشین آن کنند. در اقتصاد بازار، تصمیممی

گیرند که برای کدام بنگاه کار کنند و با درآمد خود چه کسی را برای چه کاری استخدام کنند، خانوارها تصمیم میگیرند میها تصمیم شود. بنگاهمی

گیری ها و منافع شخصی خود تصمیمشوند و براساس قیمترو مینام بازار با یکدیگر روبهها در مکانی بهها و خانوادهچه کالاها و خدماتی را بخرند. بنگاه

شدن کس درصدد بهتر در اقتصاد بازار این است که هیچ یاساسگونه است. نکته نخست وضعیت اقتصاد بازار اندکی مبهم و معمانگرش  در کنند.می

از هر چیز به فکر منافع شخصی و  شیپشمار کالاها و خدماتی هستند که وضعیت جامعه نیست. بازارهای آزاد شامل خریداران و فروشندگان بی

کیفیت، منجر به رشد پایین یا منفی، محصولات بی های استبدادی متمرکزکنترلبر  مبتنی 2مدل استالینیاما یگاه فعلی خود هستند. ارتقای جا

رقابت بر اقتصادهای دستوری بر  مبتنیو کمبودهای شدید شد. چرایی برتری اقتصادهای  شمار برآورده نشدهناشی از تقاضاهای بی های طولانیصف

یک شده، پرسش بنیادینی است که هر نظریه رقابت قابل قبولی باید بتواند به آن پاسخ دهد. وری و کیفیت محصولات و خدمات تولیدبهرهظ لحابه

وری، رشد شوند، از بهرهکه با اقتصادهای دستوری مقایسه مینظریه رقابت باید بتواند به تبیین این موضوع بپردازد که چرا اقتصادهای رقابتی زمانی

های بینی پدیدهمزیت، تبیین و پیش –توسعه، نوآوری و کالاها و خدماتی با کیفیت بیشتر برخوردار هستند؟ هدف استفاده از نظریه منبع  ،اقتصادی

مزیت بر توسعه  –ویژه نظریه منبع این نظریه و بررسی تأثیرات رقابت، به ها توسطبینی پدیدهدادن چگونگی )و چرایی( تبیین و پیشناقتصادی، نشا

 وری، رشد و توسعه اقتصادی و نوآوری و ... است.مفاهیم اقتصادی چون بهره

ه رفتار انسان اقتصاد علمی است که به مطالع»قرن، تعریف سنت نئوکلاسیک از اقتصاد بر تخصیص منابع کمیاب متمرکز بوده است:  نیماز بیشبرای 

رو، ممکن است این انتظار وجود داشته این(. از 1948)رابینز، « پردازدهای استفاده متنوع میها و منابع محدود با قابلیتلحاظ پیوند میان خواستهبه

منابع در شرایط رقابت کامل کمک  های تخصیصوسیله اشاره به کاراییوری در اقتصاد بازارمحور بهباشد که نظریه نئوکاسیک به تبیین برتری بهره

ها، هایی نفع ببرند. نئوکلاسیککند و سپس استدلال نماید که اقتصادهای بازارمحور به اندازه کافی به رقابت کامل نزدیک هستند تا از چنین کارایی

 اند. نفع اقتصادهای بازارمحور ارائه ندادههیچ استدلال نظری به

که خود به دو « انباشت عوامل تولید»( رشد 1باشد: از دو عامل عمده میبرآمده موجود در ادبیات رشد و توسعه، رشد اقتصادی  یهاهینظراساس  بر

آلات و ...( و سرمایه انسانی )نیروی کار با توجه به سطح دانش، مهارت، سلامت و ...( عامل سرمایه فیزیکی )منابع مالی، تاسیسات، تجهیزات، ماشین

                                                                 
1 Command 2 Stalinist 
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وری کل عوامل و آنچه که مورد هرهبدر بین اقتصاددانان در تعریف  هرچنداست. « وری کل عوامل تولیدبهره»( عامل دیگر رشد، 2شود، و میتقسیم 

مقیاسی ناظر بر چگونگی وضعیت فناوری  ،وری کل عواملها، بهرهبیشتر آناز نظر گیرد، اتفاق نظری وجود ندارد. اما سنجش این مقیاس قرار می

وری کل عوامل دلالت بر مفهوم تغییرات فناوری دارد. برخی نیز معتقدند که ، به نوعی بهرهعبارتیبهباشد کاربرده شده در تولید کالا و خدمات میبه

تواند تابعی از یم و میدانکننده رشد نمیوری کل عوامل، مقیاسی است از آنچه ما در مورد عوامل تعیینباقیمانده تابع تولید )باقیمانده سولو( و بهره

 عوامل متعدد و حتی بسیار متفاوت نظیر متغیرهای نهادی، عوامل انسانی و یا حتی شرایط جغرافیایی باشد. 

وری برتر اقتصادهای بازارمحور در برابر اقتصادهای دستوری کمک مزیت به چهار طریق به تبیین بهروه –نظریه منبع دارد که اعلام می (1999هانت )

هایی برای کالاهای ( به قیمت2 ،دهندوری را افزایش میانگیزد که بهرههایی را برمی( نوآوری1مزیت:  –منبع بر  مبتنیکند. فرایند تکاملی رقابت می

( 3 ،سازندمیآمد کاررو محاسبه اقتصادی را برای تخصیص منابع ملموس و کمیاب ایند و از دهنمیبازتاب انجامد که هزینه فرصت را ای میسرمایه

( منجر به خلق منابع ملموس، ناملموس و پیچیده 4 ، وشودمیها آن ها درباره میزان کارایی و اثربخشیاقتصادهای بازارمحور منجر به یادگیری شرکت

 دهند. وری را افزایش میشود که درنهایت بهرهیا مرتبه بالاتری می

مزیت نسبی در منابع و در نتیجه آن احراز شود که برای هایی می. این فرایند شامل شرکتشودمیخلق رشد اقتصادی، در درون فرایند رقابت 

دائمی بر سر  کارزارکنند. هایی از بازار و نهایتاً رسیدن به عملکرد مالی برتر با یکدیگر مبارزه مییابی به جایگاه دارای مزیت رقابتی در بخشدست

شود که خود منجر هایی میشود، بلکه منجر به نوآورینجر به افزایش کارایی در تخصیص منابع ملموس و کمیاب میتنها ممزیت نسبی در منابع، نه

، افزایش در درآمد سرانه، پیامد طبیعی و روایناز ند. اانگیزشود که رشد اقتصادی را برمیبه خلق منابع جدید ملموس، ناملموس و مرتبه بالاتر می

ورتر ( اقتصادهای بازارمحور بسیار بهره1بیستم عبارت باشند از:  سدههای اصلی اقتصادی در مزیت است. اگر درس –عادی رقابت شدید بر سر منبع 

ه باشند، پس چرا تمامی اقتصادهای بازارمحور ثروتمند توانند رشد اقتصادی پایدار داشت( اقتصادهای بازارمحور می2و  ،از اقتصادهای دستوری هستند

مزیت ریشه  –منبع بر  مبتنیافزایش رشد اقتصادی پایدار، از رقابت شدید  یریتقر مزیت بر این باور است که خلق ثروت و به –نیستند؟ نظریه منبع 

 ه خود نیازمند محیط نهادی مناسب است.نوبمزیت که لازمه خلق ثروت است، به –منبع بر  مبتنیگیرد. رقابت شدید می

( منابع اجتماعی )مانند 1تأثیر پنج عامل محیطی است: تحتتوجهی قابل گونهبهکند که فرایند رقابت مزیت ادعا می –طور مشخص نظریه منبع به

( نهادهای اجتماعی )مانند فرهنگ، نقش قانون و 2 ،های نیروی کار(ها، منابع طبیعی، تحصیلات رسمی و مهارتشده در زیرساختسرمایه صرف

 ،ها(کنندگان )مانند سلایق و ترجیحات آن( مصرف4ها(، های آنکنندگان )مانند قابل اطمینان بودن و شایستگیهای تأمین( ویژگی3اصول اخلاقی(، 

مزیت، این عوامل محیطی که از میان  –یدگاه نظریه منبع های ضدتراست(. از دمشیهای تجاری و خطمشی عمومی )مانند مجوزها، نشان( خط5و 

دهند. به این ترتیب، تأثیر قرار میتحتتری هستند، فرایند رقابت و نحوه کارکرد فرایند را مشی عمومی عوامل برجستهنهادهای اجتماعی و خطها آن

مزیت  –منبع بر  مبتنیحال، پرسش این است که کدام نهادها موجب افزایش رقابت است. با این 1کنند که تا چه حدی رقابت شدیدمشخص میها آن

شکل مثبت بر ثروت ملل نهادهای غیررسمی به یک ازدهند؟ کدامهای فرهنگی، رشد اقتصادی را ارتقا مییک از سویهکدامشوند؟ و رشد اقتصادی می

 (.7)شکل گذارند؟ اثر می

                                                                 
1 Vigorous 
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(1997)منبع: هانت و مورگان،  مزیت رقابت –منبع  هکلی نظری . تصویر7شکل   

شود که از ها برای دستیابی به مزیت نسبی در منابعی است که منجر به جایگاه برتر شرکتی میمستمر و نامتوازنی از چالش پیوسته میان شرکت پویش. رقابت، 7توضیح شکل 

  آموزند.ها با دریافت بازخورد عملکرد مالی نسبی در خلال فرایند رقابت میبرخوردار است. شرکتمزیت رقابتی و بنابراین عملکرد مالی برتر 

 

بخشند. برای اند که اعتماد اجتماعی را ارتقا می( معتقد است که پژوهشگران بسیاری در چندین رشته، بر اهمیت نهادهایی تمرکز کرده1999هانت )

کند. به این ترتیب، اعتماد از اصول اخلاق و وجدان ریشه عنوان یکی از نهادهای نامرئی جامعه اشاره میتماد بهبه اع ،در اقتصاد( 1972) 1مثال آرو

های قومیتی بهتر از ها و گروهپرسد که چرا برخی ملت( می1992) 2بخشد. هریسونگیرد و با تسهیل نظام اجتماعی، رشد اقتصادی را ارتقا میمی

دهد که اهمیت بسیار زیاد فرهنگ، برترین درسی است که من در سی سال کار بر روی توسعه سیاسی اقتصادی پاسخ می کنند؟ وسایرین عمل می

های قومیتی )او ها کامرواتر از سایرین هستند، بلکه چرا برخی گروهدنبال تبیین آن است که چرا برخی ملتتنها بهاو نه رونیازاام. و اجتماعی آموخته

رسد حتی جوامعی نسبتاً فقیر هستند نیز کامروا نظر میکند( که بهعنوان نمونه مطرح میها را بهایها و کرهها، ژاپنیها، چینییهودیاقوامی چون 

که فرهنگی که کامروایی ایجاد خواهد کرد و مستعد پیشرفت است، چه خصوصیاتی دارد؟  پرسشترتیب، پاسخ هریسون به این شوند. بدینمی

( میزان 2شعاع اعتماد، یا احساس اجتماعی،  –خود با دیگران در جامعه  ش( میزان شناس1من چهار عامل بنیادین وجود دارند: از نظر »است: این

ماد، از دیدگاه هریسون، شعاع اعت «.انداز و سودآورینوآوری، پسکار بههای مربوط ( گرایش4و  ،( شیوه اعمال قدرت در جامعه3جدید نظام اخلاقی، 

ترین شعاع اعتماد کنند یا با سایرین در جامعه احساس مشترک اجتماعی دارند. کوچکحدی است که افراد خود را با سایرین در جامعه شناسایی می

به اعضای فقط ها آناز آن جوامعی خواهند بود که شعاع اعتماد در پس کنند. متعلق به جوامعی است که در آن افراد تنها به خودشان اعتماد می

اند که نسبتاً در بخش یابد. کشورهای برخوردار از اعتماد بالا همچون ژاپن، ثابت کردهدرجه اول خانواده و سایر خویشاوندان نزدیک گسترش می

نوبه خود به اعتماد و همکاری مؤثر وابسته هستند، چیزی که بهسازمان های موفق معمولاً به هستند، چراکه شرکت تروراعظمی از امور اقتصادی بهره

مند است. او خواند، علاقهمیآمریکا در جامعه  4مشی اجتماعی به آنچه بحران اعتمادعنوان تحلیلگر خط( به1995) 3فوکویامافرانسیس وابسته است. 

انتظار ... رفتاری با قاعده، صادقانه، »عنوان وری اجتماعی و رشد اقتصادی است. او با تعریف اعتماد بهبر این باور است که اعتماد امری لازم برای بهره

                                                                 
1 Arrow, Kenneth J. 

2 Harrison, Geoffrey 

3 Francis Fukuyama 

4 Crisis of trust 
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 1خودبهپذیری خوداع به ظرفیت آن برای جامعههای اخلاقی مشترک اجتمکند که مجموعه ارزش، اذعان می«همکاری و هنجارهای مشترکبر  مبتنی

ها تأسیس شده است، اشاره خانواده یا هر آنچه تعمداً توسط دولتغیراز ، به2های میانجیای از انجمنکند، چیزی که به طیف گستردهکمک می

برای نوآوری ها آنمع دارای اعتماد بالا و توانایی به تداوم سرمایه اجتماعی جوا 3داری خودانگیختهکند که مردمکند. فوکویاما استدلال میمی

بیستم  سدهای را در های شبکههای سازمانها قابلیتگونه که ژاپنیدار، دقیقاً همانهای بسیار مردمآمریکایی رونیاز ا»کند: یافته کمک میسازمان

اند. در مقابل، در جوامعی با اعتماد پایین، در جایی که شعاع اعتماد نوزدهم و بیستم پیشرو بودهسده های مدرن در کشف کردند، در توسعه شرکت

نظام قوانین و مقررات رسمی حاصل شود که مستلزم تحتتواند تنها های بزرگ میتنها دربرگیرنده خویشاوندان است، همیاری لازم برای شرکت

  «است. مذاکره، توافق، معارف و در برخی مواقع اعمال زور توسط نیروهای قهریه

اقتصادهای بازارمحور به جوامعی ثروتمند  از جوامع برخوردار از است که چرا تنها برخی مطرحاین پرسش گوناگون های در میان پژوهشگران رشته

این دیدگاه بر این پایه استوار است که تفاوت در نهادهای غیررسمی سازنده فرهنگ، جوامع ثروتمند را از جوامع غیرثروتمند متمایز  ؟اندمبدل شده

وری هستند. از آنجایی که این ای دیگر از نهادها کاهنده بهرهپارهکه حالیوری هستند، دردهنده بهرهسازد. برخی نهادهای غیررسمی، افزایشمی

 رسند. نظر میبه یضروربخشند خیلی ای که اعتماد اجتماعی را ارتقا میشدهدهند، اصول اخلاقی نهادینههای مبادله را کاهش میادها هزینهنه

توانمند  را برای تولید محصولات ارزشمند،که منبع، دارایی ملموس یا ناملموس و در دسترس )نه لزوماً در مالکیت( شرکت است که آن باید اشاره شود

گرا، از ای با فرهنگ غالب پایبند به اصول اخلاقی وظیفهشوند و جامعهگرا، برای شرکت منبع محسوب میسازد. کارکنانی با اصول اخلاقی وظیفهمی

کند که چگونه می مزیت به تبیین این امر هم کمک –توانند از آن استفاده کنند. نظریه منبع های آن میمنبعی اجتماعی برخوردار است که شرکت

 –میان ملت  ترافزوناعتماد  آفرینشعلت کنند و چرا دموکراسی بهاعتماد اجتماعی، به ارتقاء ثروت ملل نیز کمک می بخشتعالینهادهای اجتماعی 

 .دیآیشمار مبهتوسعه  رشد اقتصادی و هاینیازپیشدولت، یکی از 

 

 نسونیعجم اوغلو و راب نظریه نهادگرایی جدید توسعه

 

کار برد. او از این اصطلاح به منظور تمایزگذاری میان اقتصاد به 1970در دهه  4را برای نخستین بار اولیور ویلیامسون« اقتصاد نهادی جدید»اصطلاح 

بیستم درصدد برآمده بودند تا مبحث  سده نیآغازبرد که در  ورستاین وبلن و جان کامنز بهرهافرادی همچون ت یهاهینظرر خودش با نهادی مورد نظ

اقتصاد نهادی ». لازم به یادآوری است که مکتب فتندرشمار مینهادی به ان به اصطلاح اقتصادپردازکنند و نخستین نظریه دنیای اقتصادنهادها را وارد 

 دیجد یاقتصاد نهاد. استپردازان نظریه هایظریهاز ن ای متشکل از پیوستار وسیعیکانونی از افکار یکدست و همگون نیست بلکه مجموعه« جدید

های معامله، اقتصاد سیاسی، نظریه قرارداد، حقوق مالکیت، سلسله مراتب و سازمان، انتخاب عمومی ای است مشتمل بر پژوهش در باب هزینهحوزه

نیز نقش  5ری و توسعه داشته است. داگلاس نورثگذابه این سو اقتصاد نهادی جدید تاثیر بسیار چشمگیری بر سیاست 1990و توسعه. از دهه 

پردازان برجسته اقتصاد نظریه اقتصاد نهادی جدید در قلمرو توسعه داشته است. انتصاب جوزف استیگلیتز که از نظریه افتنیای در اهمیت عمده

های گذارینهاد نشان از تاثیر اقتصاد نهادی جدید بر سیاستعنوان اقتصاددان ارشد بانک جهانی و همچنین معاونت این رود، بهشمار مینهادی جدید به

                                                                 
1 Spontaneous soceability 
2 Intermediate communities 

3 Spontaneous sociability 

4 Oliver Williamson 

5 Douglass C. North 
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کشورهای  گاهیجاتوانند در تبیین اذعان داشت که فرضیات اقتصاد نئوکلاسیک به هیچ وجه نمی 1986بانک جهانی داشت. استیگلیتز در سال 

بازارها وجود  شتریبرن )نابرابری در باب دسترسی به اطلاعات( در داشته باشند. او به صراحت نشان داد که وضعیت اطلاعات نامتقا ردکارب افتهینتوسعه

 دارد. 

توان داگلاس را می حوزهپرداز این ترین نظریهرود. مهمشمار میبه از وجوه اصلی اقتصاد نهادی جدید نیافتگی یکینهادی و توسعه تحلیل دگرگونی

چگونگی غلبه بر معضل کمیابی  آموختن بهلحاظ تاریخی، ملزم نگریست. جوامع بهمینورث دانست که به اقتصاد نئوکلاسیک از منظری تاریخی 

های نهادی برآمده از تقسیم کار، تخصصی شدن پذیر بوده است تا بتواند خود را با پیچیدگیداری، چنان انعطاف. به باور نورث نظام سرمایهاندبوده

تواند ساز کند. در کشوری که نهادهای ناکارآمدی دارد تنها تحول عمیق درونی میهم پیوستگی جهانیهمکار، غیرشخصی بودن معامله و به

کاردانی، پاداش داده زنی دارند مدافع وضع موجودند و به ناکارآمدی و عدمهایی که قدرت چانهرا برچیند. مادامی که آنناکارآمد سازوکارهای نهادی 

پذیر بودن غلبه بر ناکارآمدی نهادی در اقتصاد نهادی جدید با انگاره اقتصاد نئوکلاسیک . باور به امکانرا توقع داشتتوان بهبودی وضعیت شود نمیمی

اقتصاد نهادی جدید به دو دلیل عمده، کماکان موضوعیت دارد:  در ستیزش است. –نیافتگی است که پیامد آن تداوم توسعه –مبنی بر تعادل دیرپا 

در حال حاضر که « مشتری –مساله خریدار »و « مخاطره اخلاقی»، «انتخاب ناصحیح»، «های معاملههزینه»، «تقارناطلاعات نام»مفاهیمی نظیر  (1

های فردی هستند. در طول دهه مفاهیم مزبور مبانی اصلی فرایند طراحی پروژه (2و  ،اقتصادی دارند –های اجتماعی کاربرد فراوانی در زمینه تحلیل

 های توسعه بوده است. موضوعی پراهمیت در برنامه« نهادسازی»اخیر 

رهیافت واحدی از این نظریه در حوزه توسعه وجود ندارد. شمار اندکی از  ی است کههمگوننابنابراین، نظریه اقتصاد نهادی جدید متشکل از آرای 

، امروزه عناصر نظریه اقتصاد نهادی جدید کاربستی عام پیدا با این وجود اشراف دارند،مفاهیم اقتصاد نهادی جدید  بر گرایانتوسعهفعالان توسعه و 

اقتصاد نهادی جدید به میزان زیادی در حوزه اینکه وجود دارد از  شواهدی متقن .اند و عمدتا نیز اهمیت پدیده نهادسازی برجسته شده استکرده

است  2و جیمز ای. رابینسون 1دارون عجم اوغلود توسعه، نظریه معروف های معروف نهادگرایی جدیتوسعه، موضوعیت پیدا کرده است. اما یکی از نحله

 که از شهرت زیادی برخوردار است.

، به این پرسش اساسی «3های قدرت، ثروت و فقرخورند؟ ریشهها شکست میچرا ملت»عنوان تحت(، در کتاب خود 2012عجم اوغلو و رابینسون )

شوند؟ با طرح واسطه ثروت و فقر، سلامتی و بیماری، غذا و قحطی از یکدیگر مجزا میدیگر فقیرند و بهکه چرا برخی کشورها ثروتمند و برخی 

ها است؟ این های صحیح علت ناکامییا جغرافیا است؟ یا شاید جهل و غفلت از سیاستو هوا آب از فرهنگ، برگرفته پرسشی دیگر که آیا این امر 

دهند که این نهادهای اقتصادی و سیاسی قاطعانه نشان میها آناز این عوامل قطعی یا محتوم نیستند. هیچیک دهند که مطلقا خیر. گونه پاسخ می

پانزده سال مطالعه بر روی منابع اصلی برمبنای سازند. عجم اوغلو و رابینسون ساخته دست بشرند که شالوده موفقیت اقتصادی )یا فقدان آن( را می

نظریه اقتصاد سیاسی  ،وسطی، اتحاد جماهیر شوروی و آفریقاقرون شهرهای مایا و نیز دوران  –ای از امپراتوری رم، دولت هالعادشواهد تاریخی فوق و

خلاق  تخریبدادن به رسد گشودگی جامعه، تمایل آن برای راهمینظر بهامروزین دارد. ی اساسهای کنند که ارتباطی وسیع با پرسشمیبنا  را ایتازه

گریزند دهند که کشورها تنها زمانی از دام فقر میای نشان میکنندهبه نحو قانعها آنساز در توسعه اقتصادی دارند. و حاکمیت قانون نقشی سرنوشت

ای مناسب در کشورهایی سازند که نهادهتر مطرح میژرف ایگونهبهها آنمالکیت خصوصی و رقابت باشند. ویژه بهکه دارای نهادهای اقتصادی مناسب 

کسب مناصب سیاسی رقابتی، گستره ها آن، کشورهایی که در باشندگرا و گشاده کثرتواحد نگاه طیفی، دارای یک نظام سیاسی که  ابندییگسترش م

                                                                 
1 Acemoglu, Daron 2 Robinson, James A. 3 Why nations fail: the origins of power, 

prosperity and poverty. 
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شوند کشورها ثروتمند میچرا برخی »برای پرسشی ساده اما حیاتی که ها آندهندگان وسیع و عرصه برای رهبران سیاسی جدید گشوده باشد. رای

در ها آن «.دهندزیرا برخی جوامع نهادهای اساسی فراگیر بیشتری را توسعه می»کنند: پاسخی ساده ارائه می« مانند؟و بعضی دیگر فقیر باقی می

هت منافع خود و به زیان اکثریت قوانین را در ج ،دهند که چگونه نخبگان قدرتمندتوضیح چرایی ناکامی بسیاری از کشورها در امر توسعه نشان می

کنند که مستند ثابت می یاگونهبهها آنزنند. ما سرنوشت محتوم هیچ ملتی را رقم نمیوکنند که تاریخ و جغرافیا لزکنند و نمایان میدستکاری می

دکی دارند. این جغرافیا، بیماری یا فرهنگ های اقتصادی و سیاسی معقول و ملموس در غیاب تحول سیاسی بنیادین غالبا دستاورد انچگونه اندیشه

زند، بلکه مساله بر سر نهادها و سیاست است. این نهادهای ساخته دست بشرند و نه پستی نیست که ثروت برخی کشورها و فقر برخی دیگر را رقم می

ای متقاعدکننده برای تقریبا تمامی عناصر نظریهها آنکنند. های سرزمینی یا باورهای نیاکان ما که فقر یا غنای یک کشور را تعیین میو بلندی

دهند، خیز کشورها وقتی نهادهای مناسب سیاسی حامی رشد را در جای درست خود قرار میاینکه ریزی کردند و آن مرتبط با توسعه را طرح

های مرسوم اقتصاد سیاستها آنرسند. کامی و درماندگی میاند، به ناشوند یا در انطباق با شرایط ناموفقدارند و زمانی که این نهادها متصلب میبرمی

تقدم توسعه سیاسی بر تقدم توسعه اقتصادی  یریتقر بهیا دولت با ملت  پیوندکه باشد موضوعی ثانوی و موضوع اصلی توسعه را  گونه از هررا  نکلا

ها گونه سیاستدانند چون امروزه مشخص شده است که ایندر طول تاریخ می یتیگگوناگون تجارب پرهزینه کشورهای دستاورد دانند. این گزاره را می

 اند.شده منجرکمتر به نتایج مطلوب 

شوند، زیرا ها میو شکست ملتپیروزی این نهادها هستند که سبب »دارند: کنند و اظهار میعجم اوغلو و رابینسون نظریه نهادی خود را تشریح می

هم برای آنکه به نیرویی ها آنها در زندگی واقعی موثرند. استعدادهای فردی در تمامی سطوح جامعه اهمیت دارند. اما حتی انگیزشبر رفتارها و ها آن

استیو »، «1پل آلن»های نامدار صنعت فناوری اطلاعات از قبیل سازنده تبدیل شوند به چارچوبی نهادی نیاز دارند. بیل گیتس مانند دیگر چهره

هایش پاسخ به انگیزهدرنهایت پایانی داشت. اما او ، استعداد و بلندپروازی بی«6جف بزوس»و « 5سرگئی برین»، «4لری پیج»، «3استیو جابز» ،«2بالمر

 شانعنوان مکمل استعدادهایها بهفرد از مهارتای منحصربهگفت. نظام آموزشی آمریکا، گیتس و دیگرانی چون او را قادر ساخت تا به مجموعه

رو شوند را فراهم کردند که این افراد به سهولت و بدون آنکه با موانعی غیرقابل عبور روبهیابند. نهادهای اقتصادی ایالات متحده امکان آندست

نهادهای اقتصادی کنند که اگر چه استدلال میها آن «.را ممکن کردند ناهای آنمالی پروژهتامین همچنین هایی تاسیس کنند. این نهادها شرکت

نهادهای اقتصادی رقم پیرامون های یک ملت را در فقر یا غنای یک کشور نقشی حیاتی دارند، اما این سیاست و نهادهای سیاسی هستند که داشته

کنند: اعلام میها آنپدید آمدند.  1619از پستدریج ثمره نهادهای سیاسی هستند که بهدرنهایت زنند. نهادهای اقتصادی خوب ایالات متحده می

پردازند و چگونه دهد که چگونه نهادهای سیاسی و اقتصادی در ایجاد فقر یا ثروت با یکدیگر به تعامل مینظریه ما درباره نابرابری در جهان نشان می»

دهد که توضیح میهمچنین رنده آن آواند. این پایداری و نیروهای به وجودهای نهادی متفاوتی قرار گرفتههای مختلف جهان در چنین ترکیببخش

شود، بلکه در باب سیاست نیز رفاه در کشورهای فقیر بسیار مشکل است. نظریه ما به اقتصاد محدود نمی نشیآفرنابرابری در جهان و  زدودنچرا 

غناست. از سوی دیگر این نظریه درباره چگونگی و شکست اقتصادی و بنابراین در باره اقتصاد فقر و پیروزی هست. این نظریه در باب اثرات نهادها بر 

ها نفر تهدیستی به بار حتی زمانی که برای میلیون –گرفته برای تغییرشان های صورتیافتن و تغییر نهادها در طول زمان و علت شکست تلاشتعین

شوند؟ چرا کشورهای ین الگوهای رشد چگونه توجیه میتفاوت عظیم میان فقر و غنا و ا« .و لاجرم درباره سیاست فقر و غنا نیز هست –آورند می

گرد عقبندرت بهنوزدهم شروع به رشد کردند و  سدهدر  –نشینان اروپایی پر شده بود که از مستعمره –ها آنهای مستعمراتی اروپای غربی و شاخه

                                                                 
1 Paul Allen 
2 Steve Ballmer 

3 Steve Jobs 
4 Larry Page 

5 Sergey Brin 
6 Jeff Bezos 
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 ا کشورهای جنوب صحرای آفریقا و خاورمیانه نتوانستند به آندهد؟ چررا توضیح میآمریکا بندی پایدار درآمدی در قاره داشتند؟ چه عاملی رتبه

های چشمگیری در این زمینه دست یافتند؟ شود برسند، حال آنکه بیشتر کشورهای شرق آسیا به جهشاز رشد که در اروپای غربی دیده می سطح

ها، کند. شکست امروز ملترا تبیین میها آندهد و توضیح میها را نظریه نهادی ما علت تمامی این واقعیتکه  دارندعجم اوغلو و رابینسون اعلام می

شان با آغاز مسیری به سوی بهروزی اقتصادی بیشتر، نهادهای ساختنوبازباید در راستای ها آنقرار دارد و ها آنتاریخ نهادی تاثیر تحتعمیقا 

 نند.های موجود را بشکقالب

ها فراتر رفت و بررسی های تخصصی آن در مورد بهترین گزینهچرا برخی از کشورها فقیر یا غنی هستند، باید از علم اقتصاد و توصیهاینکه برای فهم 

ای مطالعه سیاست گیرند؟ این به معنگیرند و چرا این تصمیمات را میشوند، چه کسانی این تصمیمات را میکرد که تصمیمات واقعا چگونه اتخاذ می

طور سنتی و همواره، علم سیاست را نادیده گرفته است. اما درک سیاست برای تبیین نابرابری در جهان و فرایندهای سیاسی است. علم اقتصاد به

ای کنندهاست توضیح قانعای سیاست است. علم اقتصاد تاکنون قادر نبوده به موفقیت اقتصادی منوط به حل برخی مسائل پایه لیناهمیت حیاتی دارد. 

کرد. تبیین نابرابری در جهان هم چنان نیازمند علم اقتصاد است تا شده فرض میدر مورد نابرابری جهانی بیابد، زیرا تاکنون مسائل سیاسی را حل

 است نیاز دارد.شود. اما به علم سی فهمها و رفتارهای اقتصادی ها و ترتیبات اجتماعی مختلف بر محرککیفیت اثرگذاری رویه

کنند تا از را تشویق میها آنهای اقتصادی فراهم و نهادهای اقتصادی فراگیر، نهادهایی هستند که اجازه مشارکت گروه بزرگی از مردم را در فعالیت

طرف و ترتیباتی نظام حقوقی بیهایشان بهترین استفاده را ببرند و قدرت انتخاب داشته باشند. باید متضمن مالکیت خصوصی امن، استعدادها و مهارت

باید اجازه همچنین تراز فراهم آید که در آن مردم بتوانند به مبادله و عقد قرارداد بپردازند. این نهادها برای تامین خدمات عمومی باشند تا زمینی هم

 شان آزاد بگذارند.وکارهای جدید را بدهند و مردم را در انتخاب مشاغلورود به کسب

نامیم و به نهادهایی که در برقراری هر یک از می 1گرا هستند نهادهای سیاسی فراگیرهای سیاسی را که به میزان متناسبی متمرکز و کثرتما نهاد»

با نهادهای  یناسازگارشان در هاینهادهای اقتصادی را که ویژگیهمچنین خواهیم گفت. ما  2این شرایط ناموفق باشند نهادهای سیاسی استثماری

هایی از جامعه به نفع یک کشیدن درآمد و ثروت از دست زیرمجموعهنامیم، زیرا برای بیرونفراگیر قرار دارد نهادهای اقتصادی استثماری می

تا مشاغلی را  دهدبه افراد آزادی میتنها نهآورند. این امر میوجود بهشوند. نهادهای اقتصادی فراگیر، بازارهای فراگیر را زیرمجموعه دیگر طراحی می

آورد تا در بستر آن، فرصت برای اعمال این آزادی تراز فراهم میشان دارد، بلکه یک زمین بازی همیدنبال کنند که بیشترین تناسب را با استعدادها

تفاوت آن است که این رشد پایدار و ترین مهماز نهادهای فراگیر است. برآمده نهادهای استثماری ماهیتا متفاوت از رشد سلطه تحتمهیا شود. رشد 

توانند تغییرات فناورنه پایدار ایجاد های موجود است. نهادهای استثماری به دو دلیل نمیفناوریبر  مبتنیتغییرات فناورانه نخواهد بود، بلکه بر متکی 

  «( مقاومت طبقه حاکم در برابر چنین تغییراتی.2و  ،های اقتصادی( نبود محرک1کنند: 

چه بسیار پراهمیت است، یابند، اغلب قادرند میزانی از رشد پدید آورند. هر چند آندرجه از تمرکز سیاسی دست می نهیکمنهادهای استثماری که به 

 نهادهای استثماری است، که دو دلیل عمده دارد:تحتناپایداربودن رشد 

پذیرد. امری که در قلمرو اقتصادی، تازه را جایگزین کهنه ق جدایی نمیرشد اقتصادی پایدار مستلزم نوآوری است و نوآوری از تخریب خلا .1

سازد. از آنجا که نخبگان مسلط بر نهادهای استثماری از تخریب ثباتی میخوش بیکند و در سپهر سیاسی روابط قدرت مستقر را دستمی

                                                                 
1 Inclusive 2 Extractive 
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عمری کوتاه خواهد درنهایت شود های استثماری شکوفا مینهادتحتکنند، هر گونه رشدی که هراسند و در برابر آن مقاومت میخلاق می

 داشت.

نهادهای استثماری به تحتهای جامعه بر نهادهای استثماری چیرگی دارند، قدرت سیاسی را مندی سرشار کسانی که به هزینه سایر بخشبهره .2

نهادهای استثماری نیروهای تحتکند. درنتیجه ب آن ترغیب میها و افراد بسیاری را به مبارزه برای کسسازد و این امر گروهانگیز میشدت طمع

های میان نهادهای اقتصادی و سیاسی استثماری، افزاییهمو  یتضاعف یژگیودهند. ثباتی سیاسی سوق میقدرتمندی جوامع را به سوی بی

 ماندگاری دارند. اینرسی و آورد که در آن نهادهای استثماری همین که مستقر شوند، تمایل به میوجود بهای شوم چرخه

محور نظریه ما پیوند میان نهادهای اقتصادی و سیاسی فراگیر و موفقیت اقتصادی است. نهادهای »کنند: میعنوان ، 2012عجم اوغلو و رابینسون، 

نهادهایی هستند که ها آنشوند. پشتیبانی میها آنپردازند و هم خود توسط اقتصادی فراگیر به نوبه خود هم به حمایت نهادهای سیاسی فراگیر می

کنند و قادرند به میزانی از تمرکزگرایی سیاسی برای استقرار نظم و قانون، ای متکثر در جامعه توزیع میه و به شیوهقدرت سیاسی را به شکلی گسترد

افزا با نهادهای اقتصادی استثماری پیوندی هم ،مشابه ایگونههای امنیت، حقوق مالکیت و یک اقتصاد بازاری فراگیر دست یابند. بهعنوان پایهبه

بخشند و منابع به کنند و توسعه میی استثماری دارند. این  نهادها قدرت را در دستان خود نهادهای اقتصادی استثماری حفظ مینهادهای سیاس

 «بندند.میکار بهآمده را در جهت تحکیم سلطه خود بر قدرت سیاسی دست

شده از سوی خورند که دارای نهادهای اقتصادی استثماری پشتیبانی ها زمانی شکست میشود؟ ملتچرا همواره مسیر بهروزی اقتصادی انتخاب نمی

یا همان سیاست  –انتخاب نهادها روال کنند. فهم کند و گاه مسدود میرا  ناشنهادهای سیاسی استثماری هستند، زیرا این نهادها رشد اقتصادی

د بفهمیم که چرا در برخی شرایط، سیاست به استقرار نهادهای فراگیر ها نقش محوری دارد. ما بایملتپیروزی دلایل شکست و فهم در  –نهادها 

در اکثریت بزرگی از جوامع در طول تاریخ، سیاست بستری را فراهم آورده که به انتخاب نهادهای که درحالیشود، مشوق رشد اقتصادی منجر می

اقتصادی را کامیابی های بسیاری از بنیاندرنهایت در منافع و توانایی در اعمال قدرت،  تعارضپس  استثماری مخل رشد اقتصادی انجامیده است.

 تضعیف خواهد کرد، مگر آنکه نهادهای سیاسی از حالت استثماری به حالت فراگیر گذار کنند.

گیری دارند که ما در طول تاریخ فرایند شکلمی تواند نهادهای سیاسی فراگیر ایجاد کند؟ اعلامدر پاسخ به این پرسش که اما چگونه جامعه می هاآن

های سیاسی عموما با دشواری و ویرانی فراوان بوجود ایم. اما چنین انقلابنهادهای سیاسی فراگیر را از طریق یک انقلاب سیاسی مشاهده کرده

بر نهادهای فراگیرتر هموار ساختند و نیز میان تحولات  های سیاسی که با موفقیت راه راقریب به یقین نیست. میان انقلابها آنتوفیق آیند و می

عنوان هسته سخت گرایی بهدر توانمندسازی اقشار نسبتا گسترده جامعه است. کثرتها آنتوفیق شود، چه مشترک تلقی مینهادی تدریجی، آن

ت تحول از نهادهایی استثماری آغاز شود که قدرت را به نهادهای سیاسی فراگیر، مستلزم توزیع گسترده قدرت سیاسی در جامعه است و اگر قرار اس

اند وقوع دگرگونی نیازمند فرایند توانمندسازی است. برای به حرکت درآوردن یا شاید صرفا تسهیل فرایند گروهی اندک از فرادستان تفویض کرده

کردن  گونه دستورالعملی برای بناخ صادقانه آن است که هیچتوان کرد؟ البته پاستوانمندسازی و بنابراین گسترش نهادهای سیاسی فراگیر چه می

سازد. عوامل مزبور تر میدرآمدن فرایند توانمندسازی را محتمل چنین نهادهایی وجود ندارد. طبیعتا برخی عوامل واضح وجود دارد که به مرحله اجرا

های موجود، توجه به برخی نهادهای سیاسی اعی در حال چالش با رژیمهای اجتمای از نظم متمرکزتر جنبشاست: وجود درجه هاهیآراشامل این 

های اعتراضی به نهادهای مدنی که قادر باشند مطالبات مردم را هماهنگ کنند تا جنبشهستش  وازپیش موجود  همچون نهادهای سیاسی سنتی 

 وسیله گروهی دیگر برای استیلا بر نهادهای استثماری موجود نشوند ناپذیر تبدیل بهاجتناب یاگونهبهراحتی توسط نخبگان حاکم آسیب نبینند یا 

 . هاو رسانه
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 عظیمی توسعه فرهنگی  نظریه

 

تمدن صنعتی و جدید  نشیآفردر بدو امر، توسعه را مترادف با بود  رانیا انگرایو توسعه پژوهانتوسعهترین مهماز  یکیکه عظیمی حسین دکتر 

عظیمی با  داند.های اجتماعی، سیاسی و فرهنگی میحوزهدر اقتصاد، بلکه قلمرو در تنها نهمستلزم تحولات بنیادین را آنبشری دانسته و لذا تحقق 

بیند و تحلیل ها( میهای آناقتصادی، اجتماعی، سیاسی و فرهنگی ) با جزئیات و زیرمجموعه یهاهیسوجامع، توسعه را همانند یک پازل در  ینگرش

شکل  دیتمدن جدها آنندارند و در صورت تحقق  یزمان تیداند که نسبت به هم اولویم یسه گامبرداشتن توسعه را مشروط به  یمیعظ کند.می

آن به  مربوط ینهادها ساختن( 3، و هاو بازهضم آن هاشهیاند نیاکردن  یلیتفص( 2، مدرن یایدن یهارتیو بص هاشهیو هضم اند درک( 1 :ردیگیم

ر( ا)در حال گذ افتهینتوسعهاعتقادی به علم اقتصاد واحد نداشته و معتقد بود که علم اقتصاد در کشورهای  وی  .هاشدن آن یلیتفصاز پس هاشهیاند

معتقد بود که باید  ویرو، کاربرد ندارد. از این افتهینتوسعهکشورهای غربی برای کشورهای  ایهمان اقتصاد توسعه است و تدریس نظرات غیرتوسعه

هستند  ناهمگون یغرب یهایاز تئور یاریبس به باور وی،توسعه کرد. بر  مبتنیرا بومی و ها آن از نظرات شکل گرفته در غرب استفاده کرد اما باید

شش راس یک شش ضلعی هستند. به  درواقعها این ویژگی .باشد داشته ویژگی 6حکومت باید برای رسیدن به توسعه، کنار گذاشته شوند.  دیکه با

پذیری ، شایستگی اجرایی، نقشگراتوسعه را سامان دهد، باید شش مؤلفه ثبات ساختاری، ماهیت توسعه بخواهدحکومتی  ینظر دیاز دعبارت دیگر اگر 

 .درون خود پرورش دهددر المللی را علمی، پاسخگویی مدنی و جایگاه مناسب بین

که ریشه درخت توسعه، ای گونهبهداند، کند، فرهنگی میکه در الگوی توسعه خود مطرح می گونهآنرا  نانیافتگی ایرتوسعه حسین عظیمی ریشه

است. تنه و شاخ و برگ  گراییهای توسعهآموزش مناسب و سرمایه لازم برای تخصیص به فعالیت ،آن مدیریت مواد غذایی ،فرهنگ مناسب است

دهد. ثمره شیرین این درخت نیز همانا رفع فقر و محرومیت، دستیابی به استقلال و خوداتکایی ی و حفظ ثبات نظام تشکیل میدرخت را نظام اقتصاد

توسعه اقتصادی فرایندی است که طی آن مبانی علمی و فنی تولید از وضعیت »و تامین اقتصادی و اجتماعی برای همه مردم است. به تعریف او، 

 وی، جنبه فرهنگی توسعه باورهای مناسب فرهنگی هستند که عبارتند از: نظر به« شوند.متحول می سنتی به وضعیت مدرن

 ،حاکمیت نگرش علمی بر باورهای فرهنگی جامعه ✓

 ،هاباور فرهنگی نسبت به برابری انسان ✓

  ، وهای سیاسیپذیری جمعی و آزادیلزوم نظم ✓

 آن و دوری از ریاضت و زهد نامعقول.به  مربوطلزوم توجه معقول به دنیا و مسائل مادی  ✓

آموزان دانش ،جوانان یهاو مهارت هاییتوانا عیترفو  یانسان یروین بر یگذارهیو فقر را سرما یافتگینتوسعه یاز مدارها رانیاقتصاد ارفت برونراه  یو

ریزی ماندگی اقتصادی جز در سایه برنامهجویی عقبیافته و چارهتوسعهدر گذر تاریخی جهان کمتوفیق عظیمی، از نظر  .دانستیم یرانیا انیو دانشجو

آید. شاخه توسعه اقتصادی که پذیر نیست. این امر نیز فقط در سایه اصول علم اقتصاد رایج )خرد و کلان( به دست میصحیح و منسجم دولت امکان

یافتگی اقتصادی و سازوکارهای هدایت به سوی توسعهتوسعه تر عوامل بینانهاست، به تحلیل مفصل و واقع های اقتصادی خرد و کلانتر از شاخهجوان

 پردازد. می
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هیجده و نوزده اساسا متفاوت از این اصول برای کشورهای های سدهاصول بدیهی مورد استفاده در علم اقتصاد در »عظیمی با قاطعیت معتقد است که: 

اقتصادی کلیه کشورهای غربی و حتی در فرایند انقلاب صنعتی انگلستان، دولت نقش توسعه وی، در فرایند گمان به « است. ر فعلیادر حال گذ

 ای داشته است. عمده

اصلی او درباب توسعه اقتصادی ایران آن است که مباحث علمی شاخه اقتصاد توسعه اساسا در پاسخگویی به وضعیت کشورهای نگرش  در هر حال،

ر اسامان دادن به این گذدر سرو« دست نامرئی و نظام بازار»توانایی  تردید فراوانی در گفتگوهاگذاری چون ایران شکل گرفته است. در این حالدر 

ی متکی شد که باعث پایداری ندر تحلیل وضعیت اقتصادی به قوانی تواننمیاین تردیدها هست که دیگر  س، براسادرواقعتاریخی پدید آمده است. 

های پیشروی کشور داشته باشیم و معتقد بود که توسعه کرد که باید توجه بیشتری به بخششود. او اظهار میهای طولانی میفقر و مذلت برای سال

موکراسی، پذیرش علم در امور های دیگر هم منجر شود. عظیمی در خصوص نهاد دموکراسی معتقد بود که یک وجه دبخشتوسعه تواند به میها آن

 دادهای علمی بیشتر اهمیت میفتهباشد. به همین دلیل، در تصمیمات اجرایی به یاعلمی و وجه دیگر آن، پذیرش آرای عمومی در امور غیرعلمی می

 (.1388)ملکی، 
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 6فصل 

  توسعه فقر، نابرابری و

 

 های فقرشاخص

 

مترادف است « فقر»گوید که مفهوم کند و میاز فقر را بیان می یهای( شاخصه1399) 1هاروارد وایت؟ شودبه چه کسی فقیر گفته میفقر چیست و 

گمان )که بیفقر درآمدی )کمبود معاش مادی( یعنی  ای چندسویه است. علاوه بر تعریف مادی فقرفقر پدیده ،در مطالعات توسعه وبا کمبود درآمد 

اند که عبارتند از: سلامت جسمی و روانی، تحصیلات، حیات اجتماعی، کیفیت های دیگری نیز در تعریف این پدیده دخیلاست( مقوله یضروربسیار 

ای . گاهی عدهشوده میفقر نامید ،های پیشینآرایهاز هر کدام از  یتبختی عمومی )خوشبختی(. محرومزیست، آزادی روحی و سیاسی و نیکمحیط

های متفاوت فقر است. وجود تلقی سویهترین مهمبودن پدیده فقر نیز معتقدند بر این باورند که فقر درآمدی )کمبود معاش مادی(  یاهیچندسوکه به 

های توسعه خواهد گذارد. مادامی که پدیده فقر گذاریسیاستاز مفهوم فقر از آنجایی اهمیت دارد که دریافت معین از این مفهوم، تاثیر مستقیمی بر 

شود. اما در صورتی که ارزش صرفا به فقر درآمدی تقلیل یابد، آنگاه جای تعجب نخواهد بود که تنها راهکار مقابله با آن نیز رشد اقتصادی فهم می

 ترهای اجتماعی نیز افزونگذاریآنگاه به طریق اولی اهمیت سیاست نیازهای پایه حیات، همچون نیاز به سلامت و آموزش مورد توجه قرار گیرند

 خواهد شد. 

 های فقر عبارتند از:ها و شناسهسویه

 دست آوردن درآمد، مصرف و دارایی صحیح و سالم(،اقتصادی )ناتوانی در به توانشفقدان  ✓

 کن(،انسانی )نقص جسمانی، سلامتی، آموزش، تغذیه، آب سالم و مستوانش فقدان  ✓

 های سیاسی(،های بخش عمومی دولت و اولویتسیاسی )نقض حقوق انسانی، ناتوانی در تاثیرگذاری بر سیاستتوانش فقدان  ✓

 یک عضو معتبر جامعه(، منزله به آفرینیو هم فرهنگی )ناتوانی در مشارکت –اجتماعی توانش فقدان  ✓

 وپذیری(، حمایتی و حفاظتی )ناامنی و آسیبتوانش فقدان  ✓

 های درونی )داخلی( )درک و فهم نقش خود فرد و ترجیحات او(.محدودیت ✓

و اساسا چگونه  های فقر را در میان کشورهای مختلف مقایسه کردتوان شاخصفقر این است که چگونه می مبحثمطرح در های یکی از پرسش

بین کشورها معنادار باشد، فقط فقر مقایسه اینکه ست. برای متفاوت ا دیگر به کشور یکشوراز  2؟ خط فقرتوان جمعیت فقیر را تشخیص دادمی

 شود:نظر مییافته ثروتمند صرفشود و از کشورهای توسعهبررسی می افتهینتوسعهوضعیت فقر در میان کشورهای 

و تبدیل آن به واحد کشور یک فقر بین کشورهای مختلف، درنظر گرفتن خط فقر خاص  یسنجهمهای یکی از روش –های ارز خط فقر و نرخ .1

با استفاده از نرخ ارز را آنتوان خط فقر هند به روپیه و خط فقر تایلند به بات را درنظر گرفت و باشد. برای مثال میپولی کشوری دیگر می

 شود. عینی فراهم می یسنجهمجاری به دلار تبدیل نمود. با بیان خط فقر هند و تایلند به دلار آمریکا، امکان 

                                                                 
1 Haward White 2 Poverty Line 
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شود، درآمد ناخالص ملی سرانه وسیله بانک جهانی انجام میبندی کشورها براساس درآمد که بهدر طبقه – (PPP) 1ری قدرت خریدبراب .2

وری سعادت و بهره گاهیجاتواند نمایانگر باشد. این شاخص میهای اقتصادی هر جامعه میترین شاخص برای سنجش عملکرد کلی فعالیتمتداول

تولید شده شهروندان یک کشور در طی یک دوره زمانی  3افزودهبا مجموع ارزش 2اقتصادی در کشورهای مختلف باشد. درآمد ناخالص ملی

لید به یعنی بخشی از ارزش نهایی تولید که در هر مرحله از توافزوده شود. ارزش)معمولا یک سال( بدون محاسبه استهلاک سرمایه محاسبه می

آلات، ساختمان و سایر اشکال سرمایه است که از اررزش ذخیره شود و استهلاک سرمایه، منظور استهلاک تجهیزات، ماشینآن افزوده می

کل ارزش محصولات نهایی تولید شده به وسیله ساکنین و خارجیان ساکن در درون مرزهای  4کاهد. تولید ناخالص ملیسرمایه در طی زمان می

علاوه خالص درآمد خارجی )یعنی درآمد عوامل تولید باشد. بنابراین درآمد ناخالص ملی شامل تولید ناخالص داخلی بهایی آن کشور میجغرافی

شود. مقایسه درآمد ناخالص ملی سرانه میان )کار و سرمایه( یک کشور ساکن در خارج منهای درآمد عوامل تولید خارجیان ساکن در کشور( می

طور مصنوعی از شود که گاهی اوقات بهیافته براساس نرخ تبدیل پول رسمی کشورها به دلار انجام مییافته و کمتر توسعهسعهکشورهای تو

دهنده قدرت خرید نسبی کامل نشان یاگونهبهتوانند شود. تبدیل نرخ ارزها نمیشان ارزش داده مینرخ واقعیاز بیشها پول ملی طرف دولت

مبنای واردات و صادرات است و تفاوت در قیمت کالاهای غیرقابل فقیر تنها بر افتهینتوسعهکه نرخ ارز بازاری کشورهای جا آناز کشورها باشند. 

توان استانداردهای زندگی فقرا بین کشورهای مختلف را به نحو معناداری با یکدیگر مقایسه کرد؟ این معامله در آن سهیم نیست، چگونه می

شود که سبد معینی از کالاها در دو کشور شود زیرا این نرخ به نحوی محاسبه میحل می (PPP)مشکل با استفاده از نرخ ارز برابری قدرت خرید 

گیرد که نماینده متوسط مصارف سبد بزرگی از کالاها و خدمات شکل می براساس PPPهای مل شاخصمختلف ارزش برابری داشته باشند. در ع

ونقل، آموزش، بهداشت و غیره هستند. ایده اصلی برابری قدرت خرید این است که یک سبد های مسکن، مواد غذایی، حملافراد در بخش

دلار در ایالات متحده و معادل  1000شته باشد. برای مثال اگر سبدی از کالا معادل یکسان از کالاها باید ارزش یکسانی در دو کشور مختلف دا

 2012رینگیت در ازای هر دلار خواهد بود. در ماه مه سال  5/1و رینگیت مالزی آمریکا بین دلار  PPPگیت مالزی باشد، پس نرخ ارز نری 1500

گذاری شده است. با کمتر از حد ارزش PPPدهد رینگیت در بازار نسبت به نرخ ارز می رینگیت بود، که نشان 03/3در بازار ارز، هر دلار برابر 

 استفاده کرد و نه نرخ ارز بازار.  PPPهای شود بهتر است از شاخصمیی سنجهمتوجه به این مباحث، هنگامی که خطوط فقر بین کشورها 

المللی را تعریف گیرد( یک خط فقر بینروش یک دلار در روز )که توسط بانک جهانی پیشنهاد شده و مورد استفاده قرار می –یک دلار در روز  .3

را در حدود یک دلار در  افتهینتوسعهخط فقر ملی در کشورهای  وی، از بانک جهانی و دو همکار 5ای، مارتین راوالیونکند. ابتدا در مطالعهمی

المللی استفاده کرد. خط فقر بینعنوان به(، از استاندارد یک دلار در روز 1990) 6د. بانک جهانی در گزارش سالانه توسعه جهانیروز اعلام کردن

ملل متحد در نیویورک به منظور تعریف اهداف توسعه سازمان در مقر اصلی  یتیگکه در آن رهبران  -  2000بعدها در اجلاس هزاره سال 

هدف از اهداف توسعه هزاره کمک برای به نصف رسیدن نخستین شد.  تعیین 7تعریف فقر شدیدعنوان بهیک دلار در روز  –هزاره جمع شدند 

 کنند. دلار در روز زندگی می 1نسبت مردمی است که با درآمد کمتر از 

میان مردم کشورها که هسته اصلی  علاوه بر متوسط درآمد، لازم است گستردگی سطح بهداشت و آموزش در –های بهداشت و آموزش شاخص .4

های اساسی و پایه نظیر درآمد، بهداشت و درمان )متوسط طول عمر، های افراد کشورهاست را با هم مقایسه کرد. شاخصایجاد توانایی و قابلیت

                                                                 
1 Purchasing power parity 
2 Gross National Income (GNI) 
3 Value Added 

4 Gross National Production (GDP) 
5 Martin Ravallion 

6 World Development Report 

7 Extreme Poverty 
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 و زنان( باید مورد توجه قرار گیرد. ( و سطح آموزش )نرخ باسوادی میان مردانزادوولدسال و نرخ خام  5کودکان زیر میر ومرگو تغذیه سوءنرخ 

سواد خواندن و نوشتن را داشته باشند. نرخ سواد کارکردی معمولا  نهیکماست که  dدرصد زنان و مردان بزرگسال هدهندنرخ باسوادی نشان

د تا مرگ داشته باشد. هر چقدر تواند از لحظه تولکه یک فرد می متوسط طول عمریمعنی بهامید به زندگی کمتر از ارقام گزارش شده است. 

به معنای تغذیه سوءایین بودن سطح بهداشت و درمان و تغذیه در آن کشور است. پدهنده متوسط طول عمر افراد یک کشور کمتر باشد نشان

« گرسنگی»مشکل را آنتواند به فرد آنقدر انرژی دهد که فعالیتی داشته باشد و گاهی اوقات خوردن غذایی اندک و کم کالری است که نمی

 نیافتگی باشد. تواند هم عامل و هم نتیجه توسعهبالا میولد وزادنامند. نرخ باروری و همچنین نرخ می

هایی است که میان ها با استفاده از پرسشنامهگیرد. پیمایش، به معنای تجمیع دادههای پیمایشی صورت میسنجش فقر معمولا با استفاده از داده

 که در مبحث سنجش فقر مطرح است عبارتند از: هاییشاخصشود. دودی که نماینده جامعه آماری مورد مطالعه هستند، توزیع میافراد مح

از ساکنان های خاص، با استفاده از پرسشنامه افتهینتوسعهبرخی اوقات برای بررسی فقر در کشورهای پژوهشگران  –ارزیابی فقر در سطح محلی  .1

های مشخصی به همراه دارد و عمدتا فقیرترین ها پاسخفقیر هستند. معمولا این پرسشمنطقه کنند که چه کسانی در آن می پرسش یک منطقه

تر جامعه که از طرف خانواده خود به اندازه کافی و اعضای ضعیف بیوهزنان کارافتادگان، بیماران، سالخوردگان، ازعبارتند از  منطقهفرد در 

 شوند. حمایت نمی

کالری غذا در روز )متوسط کالری مورد  2000هزینه تهیه  نهیکمروش دیگر برای برآورد فقر، محاسبه کالری یعنی تعیین  –محاسبه کالری  .2

که فقر همیشه با گرسنگی همراه بوده است، دستیابی به غذای کافی برای زنده ماندن، نخستین اولویت جا آنباشد. از نیاز انسان در یک روز( می

ارزش کالری یک پژوهشگران شود؟ ابتدا گیری میمیزان کالری دریافتی افراد اندازهبرمبنای باشد. چگونه فقر صادی برای خانوارهای فقیر میاقت

کنند. سپس میزان کالری معادل یک دلار از مواد غذایی مختلف را محاسبه واحد وزنی مواد غذایی )مثل برنج، غلات یا مرغ( را تعیین می

آید و به همین ترتیب برای ند تا دریابند چه مقدار کالری با خرید یک دلار برنج و چه مقدار کالری با خرید یک دلار مرغ به دست میکنمی

 شوند. سایر مواد غذایی. بنابراین افرادی که کمتر از این سطح، درآمد دارند فقیر محسوب می

کند، آن است که سبد غذایی که مردم در عمل کالری را فراهم می 2000سبد غذایی که ترین تر نسبت به محاسبه ارزانروش آسان –خط فقر  .3

شوند. خط فقر کالری از محتوای سبد محاسبه می 2000کنند را شناسایی کرده و سپس مقدار درآمد لازم برای خرید معادل خریداری می

ها یا افرادی که درآمدی زیر باشد. خانوادهگرفتن عادات و ترجیحات غذایی میکالری از غذا، با درنظر  2000بیانگر درآمد مورد نیاز برای تهیه 

 1خط فقر در قالب نسبت جمعیت فقیربه  مربوطشوند و افرادی با درآمد بالاتر از این خط، فقیر نیستند. آمار می قلمدادخط فقر دارند، فقیر 

یک جمعیت مشخص که زیر خط فقر هستند. نسبت جمعیت فقیر نیز، نسبت افراد  عبارت است از تعداد افرادی از 2شود. جمعیت فقیرارائه می

نشان  Hجمعیت فقیر باشد  نسبت جمعیت فقیر را با  Qجمعیت یک کشور و  Nباشد. اگر زیر خط فقر )جمعیت فقیر( به کل جمعیت می

 دهند: می

H = 
𝑄

𝑁
 

شوند، مشکل دیگر تعیین تعریفی برای خط فقر این است، افرادی که یک سنت بالای خط فقر درآمد دارند، فقیر محسوب نمی –فقر  گسست .4

کند پس شوند. عرف جامعه این افراد را دارای درآمد یکسان تلقی میافرادی با درآمد یک سنت زیر خط فقر، فقیر محسوب میکه درحالی

                                                                 
1 Poverty Headcount Ratio 2 Poverty Headcount 
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تواند با تئوریک دولت میلحاظ بهکرد اما سایرین را نه؟ اگر عملکرد دولت با میزان کاهش فقر ارزیابی شود،  تلقی توان برخی را فقیرچگونه می

تواند لحاظ تئوریک حتی دولت میها را اندکی بالای خط ببرد. بهزیر خط فقر هستند، آن یاندکهای انتقالی بسیار اندکی به افرادی که پرداخت

گذاری های کوچک به افرادی که زیر خط فقر هستند کمک مالی بگیرد. این فرایند با هدفبرای تامین مالی انتقال از افراد خیلی فقیر

از فقر واقعی موجود در جامعه بکاهد. برای رفع این مشکل اینکه بخشد بدون فقرا، تنها بر روی کاغذ، آمار فقر کشور را بهبود می« ثروتمندترین»

شود که برخلاف جمعیت فقر، درجه فقر یا فاصله تا خط فقر را شود( استفاده میفقر کالا نیز نامیده میگسست ) 1فقر گسستگیری از اندازه

 کند. ها از خط فقر ارزیابی میافراد زیر خط فقر را با توجه به فاصله آن ،فقرگسست دهد. نیز مدنظر قرار می

 

 فقر کتورب و رگری، فوستر هایشاخص

 

هایی همچون داشتن فقر نسبی و فقر موقت/ فقر دائمی. فقر مطلق را با سنجه /اند عبارتند از: فقر مطلقکه در رابطه با پدیده فقر مطرح شده مفاهیمی

تری های اجتماعی. فقر نسبی را نیز با سنجهسنجندنوشتن اسم فرد می برایلازم جهت خریدن غذای مورد نیاز و یا داشتن سواد کافی  درآمد

مندی و بهره« ضروری»با توجه به دسترسی مردم به سبد غذایی  افتهینتوسعه)فقر نسبی( را در کشورهای  نماگراین  ای کهگونهبه کنندگیری میاندازه

کریسمس و داشتن یافته، با مواردی همچون توانایی خرید کادوی را در کشورهای توسعهآن اماکنند، گیری میها اندازهاز برخی از پوشاکها آن

پذیرها آن دسته از شود. آسیبپذیر میپذیری، امکانسنجند. تمایز میان فقر موقت با فقر دائمی با نظرداشت به مفهوم آسیبسفرهای ماهیانه می

ندارد. را آنرفت از ان بروناز دام فقر وضعیتی است که فرد با درافتادن به آن امک مقصودرود. به دام فقر میها آنم درافتادن یمردمی هستند که ب

 های مقابله با فقر جهت پیشگیری از وقوع مورد اخیر بسیار حائز اهمیت هستند. وجود سیاست

اند. شاید کسانی به این یک کشور ذکر کرده توسعهپیرامون ای است که ترین سنجهحال پرارجاعسرانه تولید ناخالص داخلی، پرکاربردترین و درعین

یک کشور بهره  توسعهتوان از آن به منظور بررسی کلی وضعیت ای است که میباشند که تولید ناخالص داخلی، قابل اعتمادترین سنجهامر قائل 

تواند شود، نمیگیری میطور میانگین اندازه( چون تولید ناخالص داخلی به1پدیده فقر، مطلوب نیست:  سنجش برایاین سنجه علت گرفت اما به دو 

تی در مورد وضعیت توزیع درآمد به ما بدهد. به همین خاطر ممکن است که دو کشور متفاوت دارای میزان سرانه تولید ناخالص داخلی برابر اطلاعا

( سنجه 2شان درصد بیشتری از جمعیت یکی از آن کشورها در زیر خط فقر قرار بگیرند، و های توزیع درآمدیاختلاف در سیاستواسطه بهباشند اما 

 گیرد. های فقر را نادیده میدهد و سایر شاخصهزبور تنها میزان درآمد را نشان میم

گیری آن به وسیله سرشماری است، به این صورت که درصد افراد زیر خط فقر را سرشماری گیری فقر درآمدی، اندازهترین شیوه اندازهمتداول

بایست چه از این وضعیت میها آنز افراد چه مقدار زیر خط فقر هستند و برای رهانیدن کند که هر کدام اکنند. اما این معیار نیز مشخص نمیمی

است. از سنجه مزبور برای نشان  2فقر گسستگیری پدیده فقر کاربرد داشته هایی که به منظور اندازهمقدار هزینه صرف کرد. یکی دیگر از سنجه

گیری پدیده شاخص دیگری است که از آن به منظور اندازه 3شود. شدت فقرخط فقر استفاده میدادن تفاوت درآمد هر فرد یا خانوار فقیر نسبت به 

های زیر خط فقر دهد که در بعیدترین فاصلهفقر، اهمیت بیشتری به افرادی می گسستبا شاخص ی سنجهماند. این شاخص در فقر استفاده کرده

                                                                 
1 Poverty Gap (or Total Poverty Gap) 2 Poverty Gap 3 Paverty Severity Index 
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های فوستر فقر و شدت فقر( موسوم به شاخصه گسست)سرشماری،  شمرده شدگیری پدیده فقر برجا برای اندازهقرار دارند. سه شاخصی که تا بدان

 شوند.نشان داده می 2Pو  P0P ,1هستند و به ترتیب با علامت  1توربک –گریر  –

هایی هستند که ترکیبی، شخص هایاند. مراد از شاخصگیری میزان فقر ارائه شدههای ترکیبی فراوانی جهت اندازهدر طول سالیان گذشته، شاخص

های اخیر شاخص توسعه است که در سال 2ها، سنجه کیفیت فیزیکی حیاتحاصل میانگین چندین شاخص متفاوت هستند. یکی از این شاخص

های سرانه تولید جایگزین آن شده است. شاخص توسعه انسانی ترکیبی از شاخص –تعریف کرده است را آن 4مللسازمان که برنامه توسعه  – 3انسانی

مندی از تحصیلات صورت میانگین بهرهمندی از آموزش را نیز بهمندی از آموزش است. شاخص میزان بهرهناخالص داخلی، امید به زندگی و میزان بهره

فی کرده است و این شاخص را نیز معر 5چنین شاخص فقر انسانیملل همسازمان کنند. برنامه توسعه گیری میابتدایی، متوسطه و تکمیلی اندازه

زیر چهل ها آندهنده میانگین درصد افرادی است که میزان امید به زندگی تاکید بیشتری بر روی مساله محرومیت دارد. شاخص فقر انسانی، نشان

شوند. ر انسانی نشان داده میهستند نیز به وسیله شاخصه فق« محروم از استانداردهای حیات»هایی که اصطلاحا سوادها و آنسال است و همچنین بی

ین در اینجا منظور از محرومین از استانداردهای زندگی میانگین افرادی است که به آب آشامیدنی سالم و خدمات درمانی دسترسی ندارند و همچن

 روند. شمار میتغذیه هستند نیز جزء محرومین از استانداردهای زندگی بهدرصد جمعیت زیر پنج سالی که دچار کمبود وزن و سوء

ارد. پی دای درهای عمدهزیر خط فقر است. شمارش چنین افرادی دشواریها آنافراد دارای فقر درآمدی، درصد جمعیتی هستند که میزان درآمد 

طلق عبارت است از دهند. خط فقر مباید خط فقر را تعریف کرد، این کار را عموما با تعریف دو خط فقر )خط فقر مطلق/ خط فقر نسبی( انجام می

مندی جمعیت از هزینه لازم برای خرید سبد کالایی و غذایی که وجودشان برای ادامه حیات ضروری است و خط فقر نسبی نیز خطی است که بهره

رید یک سبد غذایی دارای توان با توجه به توانایی افراد در خدهد. در مورد اخیر )خط فقر نسبی( میزان فقر را میمیزان معینی از درآمد را نشان می

خط فقر را آندسترسی مردم به سبد غذایی مورد نیازشان )که گیری کرد. از میزان عدممیزان معین کالری، سبد کالایی و یا خدماتی معین اندازه

ای که هر کدام از به میزان بودجهتوان با توجه شود. خط فقر غذایی را میترین نوع فقر استفاده میگیری عمیقنامند( جهت اندازهغذایی نیز می

 د. کنند، محاسبه کرخانوارها صرف خرید اقلام غذایی می

 

 های سنجش نابرابریشاخص

 

میان اشخاص و افراد جامعه و توزیع درآمد براساس سهم عوامل تولید در درآمد ملی،  ،گیری توزیع مقداری درآمدمعمولا اقتصاددانان به منظور اندازه

 طور ساده این شاخصهکنند. بهاست که عموما اقتصاددانان از آن استفاده میترین شاخصشوند. توزیع درآمد میان اشخاص از متداولتفاوت قائل می

به چه طریقی یا از چه منبعی این درآمد را اینکه کنند اما بدون توجه به د کل را دریافت میکند اشخاص یا خانوارها چه سهمی از درآمبیان می

فقط ناشی از اشتغال است یا کسب بهره یا دریافت اجاره یا اینکه اند یعنی سنجش توزیع درآمدها بدون درنظر گرفتن منبع این درآمد کسب کرده

شان به روش صعودی یدارند که همه اشخاص جامعه را براساس مقدار درآمد شخص گرایشن و آماردانان سود یا هدیه و یا ارث. بنابراین اقتصاددانا

                                                                 
1 Foster-Greer-Thorbecke 

2 Physical Quality of Life Index (PQLI) 

3 Human Development Index (HDI) 

4 UNDP 

5 Human Poverty Index (HPI) 
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به منظور سنجش وضعیت توزیع درآمد یا های جمعیت قرار دهند. ها و اندازهرا در گروهها آن)از کمترین به بالاترین( فهرست کنند و سپس 

 شود که عبارتند از: ها، معمولا از سه روش هندسی، جبری و حسابی استفاده میو مقایسه آن گوناگونهای سنجش نابرابری در کشورهای شاخص

، سپس با شوندجمعی درآمد مشخص تدرصدهای  عمودیجمعی جمعیت و بر روی محور تدرصدهای  افقیاگر بر روی محور  – 1منحنی لورنز .1

بدست  ای، منحنیگردنداستفاده از آمارهای موجود جمعیت و درآمد در یک جامعه، نقاطی در صفحه تعیین کرده و این نقاط به هم وصل 

. شودخوانده می« منحنی لورنز»، آمریکایی 2زماکس اوتو لورنیعنی  برای تبیین نابرابری 1905در سال  که به خاطر نام ابداع کننده آن آیدمی

منحنی لورنز، منحنی از بالا مقعری  درواقعباشد. جمعی جمعیت و درآمد میتحنی لورنز مکان هندسی نقاطی است که مختصاتش درصدهای نم

، هر چه توزیع درآمد در جامعه نابرابرتر روی هم رفتهشود. است که از گوشه سمت چپ پایین یک مربع به گوشه راست بالای آن مربع وصل می

توان حنا یا منحنی لورنز از قطر فاصله بیشتری خواهد گرفت. به این ترتیب با مشاهده منحنی لورنز رسم شده برای یک جامعه میباشد، ان

 نشان داده شده است: 8منحنی لورنز در شکل تصویری تقریبی از چگونگی توزیع درآمد در آن جامعه تجسم کرد. 

 

 منحنی لورنز. 8شکل 

نشان داده شده ها آنکنندگان درآمدی نه برحسب مقدار مطلق بلکه براساس مجموع درصد یا کمی نمودار تعداد دریافتبر روی محور افقی این 

و در انتهای محور افقی  دهدیرا نشان مدرآمدترین افراد جامعه درصد کم 90 ،90و نقطه  ،درصد فقیرترین افراد جامعه 20، 20است. مثلا نقطه 

ها و ...( را از کل درآمد نشان ها، صدکهای جمعیتی )دهک. محور عمودی سهم دریافتی گروهشونددیده میدرصد جمعیت کل  100همه 

ه شود. کل نمودار به شکل یک مربع است کدرصد یعنی کل درآمد جامعه ختم می 100تراکمی به عدد صورت بهدهد. محور عمودی نیز می

ترین نقطه سمت چپ )مبدا( به بالاترین نقطه سمت راست مربع کشیده شده است. در هر نقطه بر روی قطر این مربع قطر این مربع از پایین

 55درصد از جمعیت کل جامعه دقیقا  90کننده جمعیت است. مثلا شود دقیقا برابر با درصد افراد دریافتدرصد کل درآمدی که دریافت می

شود. دهنده برابری کامل در توزیع درآمد است که به آن خط برابری کامل نیز گفته میکنند. قطر این مربع نشاند کل را دریافت میدرصد درآم

درصد از افراد  5درصد درآمد را و  40درصد از افراد جامعه  40کند. مثلا هر گروه درصدی از جامعه همان درصد از درآمد کل را دریافت می

 ترافزونهر چقدر منحنی لورنز از قطر )خط برابری کامل( دورتر باشد میزان نابرابری درآمد کنند. درصد از کل درآمد را دریافت می 5جامعه نیز 

 خواهد بود. 

                                                                 
1 Lorenz curve 2 Max Otto Lorenz 
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، آماردان ایتالیایی، ابداع شده است. در 2روش دیگر سنجش وضعیت توزیع درآمد، روش جینی است که توسط کوردو جینی – 1ضریب جینی .2

( تقسیم A + B( را بر مساحت نصف مربع )یعنی ناحیه 8 در شکل Aاین روش نسبت مساحت بین منحنی لورنز و قطر مربع )یعنی ناحیه 

 ینی برابر است با:جکنند. به بیان دیگر، ضریب می

G = 
𝐴

𝐴+𝐵
 

منحنی لورنز بر قطر مربع منطبق باشد، یعنی توزیع درآمد در جامعه  ،ک خواهد بود، اگر به فرضصفر و یمیان  که مقدار ضریب جینیای گونهبه

شود که ضریب جینی نیز صفر خواهد بود. ضریب جینی برابر با یک نیز زمانی حاصل می رونیازابابر با صفر بوده و  Aکاملا برابر باشد، مساحت 

های برابری کامل و نابربری کامل در عمل وجود ندارد. به همین جهت صفر شود، یعنی توزیع درآمد کاملا نابربر باشد. همچنین حالت Bمساحت 

از بیشبندی کشورها براساس ضریب جینی، به این صورت است که ضریب جینی ضریب جینی برابر با صفر و یک دوحد نهایی فرضی هستند. طبقه

، کشورهای با توزیع کمتر نابرابر و کشورهای با ضریب جینی کمتر از 5/0تا  4/0با توزیع درآمد بسیار نابرابر و کشورهای با ضریب  هایررا کشو 5/0

طالعه اند. با مبرابرترین توزیع درآمدی را داشته 3/0نامند. برابر اطلاعات موجود کشور دانمارک با پایین می نابرابر را کشورهای با توزیع درآمد 4/0

 توان به نتایج زیر رسید:کشورهای مختلف میبه  مربوطآمارهای جینی 

 نیستند.  برابریافته دارای توزیع درآمد هیچکدام از کشورهای توسعه ✓

سطح درآمد میان  هستند، اما هیچ گونه رابطه خاصی و نابرابر ناهمگوناگر چه اکثرا دارای توزیع درآمد  افتهینتوسعهدر مورد کشورهای  ✓

دارای ضریب جینی بالا و اندک  با درآمد بسیار افتهینتوسعهوجود ندارد. به بیان دیگر، بعضی کشورهای ها آنسرانه و ضریب جینی برای 

توزیع درآمد در  میزان برابری توان گفتا دسته سوم دارای ضریب جینی پایین هستند. مییبعضی دیگر دارای ضریب جینی متوسط و 

 یافته نیز صادق است. این مورد درباره کشورهای توسعه هرچنداست. ها آنرها بیشتر تابع نظام سیاسی حاکم بر این کشو

که در هر دو معیار سنجش  کاستیها است. به علت روش سوم سنجش وضعیت توزیع درآمد، روش حسابی درصد یا دهک – 3هادرصد یا دهک .3

معیار تکمیلی در کنار منحنی لورنز عنوان بهمستقل و یا  یاگونهبهها نی وجود دارد، از جدول دهکتوزیع درآمد یعنی منحنی لورنز و ضریب جی

دهد. از آنجایی که منحنی لورنز آن است که چون به شکل هندسی است، معیار دقیقی به دست نمی کاستیشود. و ضریب جینی استفاده می

گوید که توزیع درآمد در کجا بیشتر است. به همین جهت ضریب جینی ضریب جینی نیز متوسطی از وضعیت کلی توزیع درآمد است، به ما نمی

 دهد.معیار دقیقی برای سنجش ارائه نمینیز 

گیری توزیع درآمد که به وسیله اقتصاددانان مورد شاخص متداول دیگر برای اندازه -آمد براساس کارکرد عوامل تولید یا سهم درآمدی توزیع در .4

گیرد، توزیع درآمد براساس کارکرد عوامل تولید یا سهم درآمدی است که عوامل تولید )زمین، نیروی کار و سرمایه( از کل استفاده قرار می

اشخاص جداگانه عنوان بهنظریه توزیع درآمد براساس سهم عوامل تولید به هرکدام از افراد اینکه کنند. به جای جامعه دریافت می درآمد ملی

با سهم درصدهایی از کل درآمد که در شکل اجاره،  یسنجهمکند در نگاه کند به سهم درصدی از کل درآمد که نیروی کار در کل دریافت می

شود قیمت پردازد. فرض میشوند، میتوزیع می (باشدتواند بازده زمین و بازده حاصل از سرمایه فیزیکی و سرمایه مالی میمی بهره و سود )که

های عرضه و تقاضا تعیین شوند. وقتی قیمت هر عامل ضربدر مقدار اشتغال هر عامل هر واحد از عوامل تولید در بازار آن عامل براساس منحنی

 تواند پرداختی کل به هر عامل تولید را محاسبه کند. کارایی عامل تولید( شود، می نهیشیبهزینه و  نهیکم پنداشت)با 

                                                                 
1 Gini coefficient or Gini index 2 Corrado Gini 3 Percentages or decimals 
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 رشد و نابرابری

 

دلار در روز  2در حدود نیمی از جمعیت جهان با کمتر از  وتقریبا یک چهارم جمعیت کنونی جهان با کمتر از یک دلار در روز دهد ها نشان مییافته

آن دگردیسی کنند؟ فقر در طول زمان چگونه شکل گرفته و روند ها چگونه با چنین مبلغ اندکی امورات خود را اداره میکنند. این خانودهزندگی می

درصد ثروت  50از ترین جمعیت جهان، مالک بیشدرصد از ثروتمند 2چگونه بوده است؟ در مقیاس جهانی، جهان در مناطق مختلف جغرافیایی 

در برخی کشورهای فقیر به نسبت توزیع برابری که درحالیتوان مقایسه مشابهی را انجام داد. . در مورد نابرابری در داخل کشورها نیز میجهان هستند

( بدتر هاستیافته جهان، یکی از نابرابرترین)که در میان کشورهای توسعهآمریکا از ثروت و درآمد وجود دارد، در برخی دیگر وضعیت نابرابری حتی از 

متفاوت گوناگون ورهای شدر کشکاف کند و چرا این بین فقیر و ثروتمند را تعیین میگسست ؟ چه چیزی شودگیری میاست. چگونه نابرابری اندازه

 ؟ یا منفی وده است یا رو به افزایش؟ آیا نابرابری بر رشد اقتصادی تاثیر مثبت داردباست؟ آیا نابرابری در طول زمان رو به کاهش 

کنند راضی باشد. اگر کاهش و زدودن هایی که در شرایط فقر و بیچارگی شدید زندگی میتواند از وضع همنوعان خود یعنی انسانهیچ انسانی نمی

برای پرسش فوق  (1395) نافزیگرپس چرا نابرابری نسبی هم در جامعه باید برای ما مهم باشد؟  دیآیشمار مبهفقر مطلق اولویت مهمی برای همه 

است که نابرابری بالاتر سبب شود. بخشی از این مساله به این ( نابرابری شدید درآمدها منجر به ناکارایی اقتصادی می1کند: سه پاسخ را ارائه می

اساس  نیا برد وام بگیرند درآمد نتواننشود درصد کمتری از جمعیت برای اخذ وام یا سایر اعتبارات واجد شرایط باشند. وقتی افراد کمموجب می

آن در بر افزوناندازی کنند. وکاری مستقل برای خود راهنخواهند توانست فرزندان خود را برای ادامه تحصیل و آموزش عالی حمایت کنند یا کسب

، معمولا در میان طبقات با درآمد متوسطهایی انداز نانداز در اقتصاد روبه کاهش خواهد گذاشت چون نرخ پسصورت وجود نابرابری بالا، نرخ کلی پس

کنند. انداز میپسرا  ناشانداز کنند اما درصد کمتری از درآمد نهاییتوانند پسثروتمندان مقدار درآمد بیشتری را میاینکه باشد. با وجود بالاترین می

ثروت بخش زیادی از درآمد خود را صرف ورود کالاهای  وکارها، سیاستمداران و سایر صاحبانداران، صاحبان کسبمشهور است ملاکین و زمین

اندازشان کنند یا به دنبال مکانی امن برای پسهای مجلل و گران قیمت و سفر به کشورهای خارجی هزینه میلوکس، خرید طلا و جواهرات، خرید خانه

ها داراییناکارآمد تواند منجر به تخصیص نابرابری درآمدها می معروف است. علاوه بر آن« فرار سرمایه»در خارج از کشور هستند یعنی آنچه که به 

شود که این ها بر توسعه آموزش عالی به بهای افت کیفیت آموزش در سطح دوره ابتدایی میاز حد سیاستشود. نابرابری بالا منجر به تاکید بیش

چرا نابرابری میان افراد بالاتر از خط فقر برای ما اهمیت دارد اینکه چرایی ( 2در درآمدها در آینده خواهد شد،  ترافزونهای خود منجر به نابرابری

( همچنین نابرابری بالا باعث 3شود ثبات سیاسی و اجتماعی و وحدت ملی لطمه بخورد، موجب می یاین است که وجود نابرابری شدید درآمد

دهد. معمولا این قدرت شان در جامعه افزایش میرا در افزایش ثروتها آنزنی اقتصادی شده و از آنجا قدرت چانهاستحکام قدرت سیاسی ثروتمندان 

کردن، دادن هدایا شود که معمولا نظیر لابیجویی میوضع شوند. نابرابری بالا نیز موجب رانتها آنها در جهت منافع شود قوانین و سیاستباعث می

شود، ها میشود. وقتی منابع اقتصادی به جای صرف امور تولیدی صرف رانتخواری و فساد اداری مید سیاسی موافق با خود، رشوهها به افراو کمک

( 4شود کارایی نهادها و سازوکارها برای بهبود وضعیت فقرا ارتقا نیابند، و کند. حتی بدتر از آن، نابرابری بالا منجر می کندتواند رشد اقتصادی را می

اگر همه نابرابری شدید عموما غیردادگرانه است اگر حتی میزان نابرابری هیچ تاثیری بر سطح درآمد ملی یا نرخ رشد اقتصادی نداشته باشد. البته 

برای سخت کار کردن،  لازم به حساب آید در آن صورت هیچ کس انگیزهها آنآوری تلاش و نواینکه مردم دارای همان سطح درآمد بودند بدون 
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 . داشتن را وکارپذیری برای شروع کسبابداع، نوآوری و مخاطره

دهد که در مراحل اولیه رشد نشان می 1سیمون کوزنتس یهاپژوهشالگوی برابری در کشورهایی که دارای رشد اقتصادی هستند، چگونه است؟ 

است،  2کند. این مشاهده که معروف به منحنی کوزنتسصادی، الگوی برابری توزیع درآمدها بدتر شده و تنها در مراحل بعدی شروع به بهبود میاقت

گیری شده، در های زمانی تغییرات در توزیع درآمد )کشورهای پیشرفته صنعتی( که بوسیله ضریب جینی اندازهاز سری سمطالعات کوزنت سبراسا

 (.9باشد )شکل باژگونه می Uدهنده منحنی به شکل قبال تغییرات در درآمد ملی سرانه محاسبه شده است که نشان

 

 باژگونه کوزنتس Uمنحنی . 9شکل 

که ذکر شد گونه همانیابد وجود دارد. شود و نهایتا بهبود میچرا نابرابری درآمد در مراحل اولیه رشد بدتر میاینکه توضیحات متعددی برای بیان 

حالت سنتی به اقتصاد مدرن  ازکشوری اینکه تر شدن بخش مدرن تولید شود، هم رشد و بزرگ پیوستهتواند به وسیله فرایند منحنی کوزنتس می

نیروی کار  وی کار ماهر ورود. اما با افزایش عرضه نیرموزشی بالا میآگیری بخش مدرن تقاضا برای نیروی کار و بازده برسد. از طرف دیگر با شکل

دهد را دقیقا باژگونه رخ می Uرا که در آن فرضیه منحنی  یوکارسازکوزنتس اینکه کند. بنابراین با وجود غیرماهر بازده آموزش شروع به افت می

 تواند سازگار با فرایند توسعه اقتصادی باشد. توضیح نداده است. این فرضیه می

توان مثال آورد که با بالا رفتن ویژه از تجاب کشورهایی چون تایوان، کره جنوبی، کاستاریکا و سریلانکا میوجود دارد به اکنون مطالعات موردی کافی

دهد تاثیر رشد ها نشان میتنها افزایش نداشته بلکه کاهش هم داشته است که همه این تجربهسطح درآمدها در آن کشورها، نابرابری درآمدها نه

دهد که درآمد ملی سرانه ضرورتا با نابرابری توزیع ها نشان میالگوی توزیع درآمد بستگی به ماهیت فرایند توسعه دارد. همچنین یافتهاقتصادی بر 

است.  اندک بسیارها آنطور کلی درآمد ملی هتواند نابرابری درآمدها کمتر باشد چون بدرآمدها ارتباطی ندارد. در فقیرترین کشورها نظیر اتیوپی می

توان منحنی کوزنتس باشد. آیا میالمللی بسیار بالا میدرآمدها براساس معیارهای بین یاما حتی در کشورهای بسیار فقیر موزامبیک و زامبیا نابرابر

در گروه متوسط لاتین هم آمریکای یک نتیجه آماری از این حقیقت دانست که بخاطر دلایل تاریخی بیشتر کشورهای عنوان بهین اطلاعات ارا در 

 ر دارند؟ ادرآمد کشورهای جهان و هم با میزان بالای نابرابری قر

است که موجب آن شده چه کسانی مشارکت  تعیین کنندهنیز  3باشد بلکه خصوصیت رشد اقتصادینمی اهمیت بانرخ رشد اقتصادی  صرفابنابراین 

آیا رشد اقتصادی موجب بهبود اینکه اند و درجه نهادی طراحی و مورد تاکید قرار گرفتههایی اولویت داده شده و چه ترتیبات اند و به چه بخشداشته

کند که برای دسترسی به نرخ رشد اقتصادی بالا و مستمر کند. این اطلاعات مشخص میسطح زندگی برای فقرا شده است یا خیر را مشخص می

                                                                 
1 Simon Kuznets 2 Kuznets Curve 3 Character of economic grwoth 
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عموم ی نیآفرهمشود که در عواملی چون صادی به آثار توزیعی رشد اقتصادی گفته میلازم نیست نابرابری درآمدها افزایش یابد. خصوصیت رشد اقت

 ها منعکس شود.مردم در فرایند رشد و میزان مالکیت دارایی

در برخی کشورها  ترافزونگیری نابرابری دلیل اختلاف فاحش در نابرابری در سراسر جهان چیست؟ کدام عوامل و نیروهای اقتصادی موجب شکل

 : اندهمحور زیر  پاسخ داددو حول این پرسش را  پژوهانبرخی از توسعهاند؟ شده

عامل محتمل ایجاد تفاوت در نابرابری درآمد میان کشورهای مختلف دسترسی ناهمگون به آموزش نخستین  –آموزش و نابرابری درآمدی  .1

میان  در برخی دیگر این گونه نیست. ایده ارتباطکه درحالی اردوجود دتعدادی از کشورها دسترسی وسیعی به خدمات آموزشی در باشد. می

کنند و در های کمتری کسب میآموزش و نابرابری درآمد نسبتا قابل فهم است. افرادی که دسترسی محدودی به آموزش داشته باشند، مهارت

آورند. کشورهایی که برای جمعیت خود به دست میتری به آموزش دارند دستمزد کمتری با افرادی که دسترسی وسیع یسنجهمنتیجه در 

ختلاف کمتری در ااند، نابرابری درآمدی کمتری دارند زیرا در این کشورها سطح مهارت عمومی بالا رفته و در نتیجه آموزش فراگیر ایجاد کرده

 دستمزدها وجود خواهد داشت. 

چشمگیری  یسانناهم باشد.مالکیت املاک و مستغلات می دعامل دیگر موثر در نابرابری درآمد، نابرابری مشهو –مالکیت زمین و نابرابری درآمدی  .2

توزیع زمین در که درحالیباشد، میدادگرانه لاتین به شدت ناآمریکای در الگوهای مالکیت زمین در میان کشورها وجود دارد. توزیع زمین در 

است زیرا تولیدات کشاورزی هنوز نقش مهمی را در اقتصاد  یضرورتر است. توزیع مالکیت زمین در کشورهای درحال توسعه بسیار آسیا عادلانه

 کند. این کشورها بازی می

 

 درآمد یکاهش فقر و نابرابر هایاستیس

 

ممکن است بهترین دارو برای کاهش فقر  اقتصادی رشد( در خصوص اتخاذ سیاست کاهش فقر و نابرابری درآمد بر این باور است که 1395)نافزیگر 

اند، از جمله مواردی که کاهش نابرابری که بر کاهش فقر تمرکز داشته ه خواهد شدهایی پرداختجا به بحث درباره دیگر سیاستباشد. اما در این

داری، فاصله بین درآمدهای حاصل از سرمایه، زمین ه سرمایهکنند که در جامعدرآمد را هدف قرار داده بودند. اقتصاددانان سوسیالیست استدلال می

دهند که تغییرات سیاست ناپذیر است. اما شواهد تجربی نشان میاجتناب یمزدبگیران از طرف دیگر، نابرابری بالای درآمد وو کارآفرینی از یک طرف 

تواند فقر و از جنگ جهانی دوم، میپس دوران  نیآغازداری مانند تایوان، کره جنوبی و ژاپن در یافته مختلط یا سرمایهتکاملی در کشور کمتر توسعه

 یفقر و نابرابری درآمدتوان میشود پرداخته میها آنگیری کاهش دهد. اما با استفاده از تمهیداتی که در زیر به شرح ابرابری درآمد را به میزان چشمن

 را تقلیل داد:

کنند و ثروتمندان از بازده حاصل از مالکیت ملک خود. یافته، فقرا عمدتا از طریق کارشان امرار معاش میدر کشورهای توسعه –ار سرمایه و اعتب .1

ابزارها گذاری، از قبیل انواع جدید بذر، کود، های مطلوب سرمایهشان در واکنش به فرصتتواناییها آنسرمایه زیادی ندارند، بلکه فقر تنها نهفقرا 

دهندگان سنتی در تامین اعتبار برای فقرا موفقیت وامکردن  حکومت برای جایگزین یمساعکند. نیز محدود میرا  ناشیا تحصیلات فرزندان

یابند. دست  منابعتوانند به این میندرت بهمحدودی داشته است. حتی نهادهای دولتی نیاز به وثیقه دارند. افرادی که دارایی زیادی ندارند، 

های بیشتر، خودکفایی این قبیل کنند و نیز خطر کردنهای فنی میو تدارک کمک شیپا، وقت زیادی که کارکنان صرف رسیدگی، علاوهبه
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یکی  1گروهیدهی رسد. وامآورد و به فقرا نمیسردر می متنفذهای ای اغلب از گروه، مبلغ محدود اعتبار یارانهعلاوهبهکند. ها را دشوار میبرنامه

های آبیاری ها، مدارس، برق، آب آشامیدنی، طرحهای دولتی در جادهگذاریی اعطای اعتبار به فقرا است. سرمایهابر های جلوگیری از یارانهاز راه

را فزونی بخشد، یا ا هآنوری تواند منافع مستقیم فقرا را تامین کند، بهرهو دیگر تاسیسات زیربنایی، اگر در مناطق محروم انجام شود، می

 فراهم آورد. ها آنمشاغلی را برای 

کند. تحصیلات های انسانی جریانی از درآمد را در طول زمان ایجاد میگذاری در آموزش، یادگیری و دیگر سرمایهسرمایه –آموزش و یادگیری  .2

نام در مدارس نفع نسبی برای فقرا دارد. میزان بالای ثبتسرمایه انسانی است که  هدگربارراهی عمده برای توزیع  نابتدایی، فراگیر و رایگا

به تنها نهدرآمد، دولت هایی از آفریقای غربی کمخشبدرصد فقیرترین مردم مرتبط است. در  40ابتدایی با سهم نسبتا بالای درآمد برای 

ی درآمدی بالاتر از میانگین کشوری هستند، آموزش رایگان و معمولا داراها آنویانی هم که والدین جبرای دانشبلکه دهد، ها یارانه میدانشگاه

 گیرد. کمک معاش در نظر می

سیاسی و گاهی نابرابری  یناخرسندی اقتصادی، کارآمدای عمده است و در ناهدغیافته دغبیکاری در کشورهای کمتر توسعه –های اشتغال برنامه .3

کند، زیرا دیگر موارد استحقاقی قلمداد میارزش  بانفسه ملل متحد حق اشتغال را فیسازمان می حقوق بشر ودرآمدی نقش دارد. اعلامیه عم

آورد. بیکاری، که ارتباطی دارند، شغل فراهم نمیکردن  کاربهبازار برای همه کسانی که میل اقتصاد نیز منوط است به مشاغل با پرداخت حقوق. 

زنان سرپرست خصوص بهتر و سالمندتر )هاجران، افراد جوانهای نژادی و قومی، مان اقلیتدر می»ر دارد، به نحوی نامتناسب قالعاده با ففوق

که شخص فاقد سبب بیکاری آشکار، به این « خانوارهای دارای فرزند(، معلولان و کسانی که از تحصیلات کمتری برخوردارند، متمرکز است.

 یافته است. عمدتا شهری در کشورهای کمتر توسعهای یافتن کار است، پدیدهپی درجدی  یاگونهبهشغل 

های شهری به خدمات اساسی هایی از دارو درمانی پیشرفته در بیمارستانیافته با انتقال بودجهکشورهای کمتر توسعه –بهداشت و تغذیه  .4

و پزشکان غیرسنتی یا کارورزان بهداشتی  زیست بهداشتی بهبودیافتههای پیشگیرانه، اطلاعات ساده بهداشتی، محیطبهداشتی از قبیل مراقبت

دهند. تقاضای فقرا برای مراقبت بهداشتی کشش قیمتی های متعدد روستایی، کارایی و سهم متعارف را افزایش میدر سطح متوسط در درمانگاه

های غذایی یا یارانهکنند. نظر میصرفکسانی هستند که از آن نخستین مبلغ اسمی است، فقرا از بیشها ی دارد، به نحوی که وقتی هزینهیبالا

دهد روزهای بیشتری از سال را کار کنند و انجامد، به افراد اجازه میدهد، به بهداشت و تغذیه بهتر میجیره رایگان درآمد فقرا را افزایش می

اندک است، مگر آنکه سرانه تولیدات غذایی حفظ های غذایی، احتمال استمرار کند. اما به علت هزینه برنامهدر کار را تقویت میها آنکارایی 

 شود یا افزایش یابد. 

 تکفل کمتری دارد. تحتسال افراد یابد، زیرا هر بزرگتر خانواده بهبود میسطح زندگی فقرا با ابعاد کوچک –های جمعیت برنامه .5

شود. عرضه انواع پرمحصول گندم و برنج کشاورزی نمایان میهمه در از بیشو فناوری جدید در کاهش فقر پژوهش منافع  –و فناوری  پژوهش .6

ی فقرا، افزایش میزان دستمزدها و در بعضی موارد درآمدهای خرده زارعان شده است. اسبب گسترش عرضه مواد غذایی، کاهش قیمت غذا بر

ده کالاهای ارزان مصرفی و برای ازدیاد مشاغل و ستا انددرآمد متکی به آنکم دهقانانوری محصولات غذایی که بسیاری از اما برای بهبود بهره

 بیشتری نیاز است.  یهاپژوهشبه 

 ای ازپارهرغم کنند. بهمردم به شهرها کوچ می رونیازاشود، با تداوم توسعه، مشاغل بیشتری در بخش صنعتی شهری ایجاد می –مهاجرت  .7

                                                                 
1 Group Lending 
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مشکلات، سطح زندگی مهاجران استخدام شده در شهرها، هر چند نازل است اما اغلب بالاتر از فقرای روستایی است. عموما، کارگران شهری 

نگهداری کنند و این به نفع فقرای روستایی است. با این همه،  کشاورزیهای ای باید از زمینفرستند، چون عدهبرای خانواده خود پول می

( استدلال 2006) 1انگیزد. برعکس، لنت پیچتاجتماعی مطلوب است، بر میلحاظ بهآنچه از بیشی جانبدارانه شهری، مهاجرت را هاسیاست

بحث پریچت این است که تبعیض ملیتی از  .اجتماعی مطلوب استلحاظ بهمهاجرت کمتر از سطحی است که  ،المللیبینلحاظ بهکند که می

ناپذیر تلقی طریق اعمال فشار برای جلوگیری از مهاجرت فقرا به کشورهای ثروتمند باید به اندازه تبعیض دینی، نژادی، جنسیتی و قومی توجیه

به دیگر نقاط ایالات متحده کوچ کرده های بزرگ شود، مردم از دشتهای بزرگ ایالات متحده دچار رکود میناحیه دشت شود. وقتی زراعت در

بر افتد، اهالی زامبیا حق ندارند به کشور دیگری مهاجرت کنند. کنند. اما وقتی صنعت مس در زامبیا از رونق میسطح زندگی خود را حفظ می

کشورهای فقیر و  فقیر جهان و بین فزاینده یکپارچه شده، مهاجرت کارگران غیرماهر در مناطق یاگونهبهنظر پیچت، در اقتصاد جهانی  اساس

 .است یافتههای خارجی و حمایت کاهش یافته کشورهای توسعهموثرتر از کمک راهیثروتمند برای کاهش فقر، 

ن، بیکاران و یافته، انتقال درآمد به سالمندان، افراد بسیار جوان، بیماران، معلولاهای فقرستیزی در کشورهای توسعهبرنامه –ها ها و یارانهانتقال .8

تر از دستمزد معاش است. کمک هزینه رفاهی برای رساندن جمعیت به بالای پایینها آنشود که قدرت کسب درآمد دیگر کسانی را شامل می

غذایی بندی مواد آوری پرخرج است. یک رهیافت بدیل، پرداخت یارانه یا جیرهسرسام گونهبهشود و های کار میخط فقر سبب تضعیف انگیزه

 خورند به نفع فقرا است. های پردرآمد نمیارزان قیمت است. پرداخت یارانه به مواد غذایی که گروه

ها برای فقرا است. هند برنامه عملی مثبتی دارد که از کاریابی مطرودها و تدبیر دیگر، هدف قرار دادن بعضی برنامه –های هدف تاکید بر گروه .9

کند. دیگران هایی در موسسات آموزشی و مناصب دولتی حمایت میاقتصادی در زمان ایجاد موقعیتلحاظ بهنده ماها و قبایل عقبدیگر کاست

اند. اصلاحات حقوق بازنشستگی و تامین اجتماعی به حال ای برای کودکان ومادران باردار و شیرده تاکید کردههای بهداشتی و تغذیهبر برنامه

فقرا که سهم  شتریبناپذیر در برزیل به کابوسی مالی تبدیل شده است، اما سیاسی خدشهلحاظ بهمین اجتماعی سالمندان مفید است )اگر چه تا

 تواند درآمد واقعی را در میان فقرا افزایش دهد. کنند، مستثنی هستند(. بهسازی مسکن در نواحی شهری میعظیمی از بودجه را تامین می

کنند. ن عبور میآدهی است که فقط فقرا از خودنظمبر  مبتنیهایی طرح ییبازآراگذاری معطوف به خود متضمن هدف - 2نظام رفاه کاری .10

م کار، همراه با وآورد. غذا یا درآمدی دیگر در مقابل کار است. لزای که امنیت غذایی را در عین اتکای فقرا بر خودانتخابی فراهم میبرنامه

د که فقرا فقط متقاضی مشاغلی باشند که درغیر این صورت شناسایی نخواهند شد، در نتیجه این امکان فراهم کندستمزدی اندک، تضمین می

 پوشش قرار گیرند. تحتشود که فقرای بیشتری می

نظر گرفته شوند، منفرد در طور بهها اگر این سیاست شتریبمطالعه ایرما آدلمن و شرمن رابینسون حاکی از آن است که  –نبرد یکپارچه با فقر  .11

های های دولت به منظور برنامهدهد، پایان دهند. فقط بسیج کامل سیاستتوانند به فزونی گرفتن نابرابری درآمد که همراه با توسعه رخ مینمی

 شود. در کاهش نابرابری درآمد و افزایش درآمدهای مطلق موجب کامیابی می –نبرد با فقر  –کمک مستقیم به فقرا 

یافته دچار کسری حاد موازنه خارجی و مشکل دیون المللی پول و بانک جهانی چگونه کشورهای کمتر توسعهصندوق بین –های تعدیل برنامه .12

المللی های صندوق بینساختاری و تثبیت اقتصاد کلان بزنند تا از حمایت مالی، مانند وام لکنند دست به اصلاحات اقتصادی، تعدیرا ملزم می

ی ایمنی برای اههای جبرانی یا دیگر شبکهلزم تامین انتقالتهای تعدیل و تثبیت مسبرخوردار شوند. برنامه« آخرین راه چاره»ان عنوبهپول 
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به ها آن و راندن فشار قرار گرفتنتحتاست تا از  –ها، کارگران و روستاییان، زنان و کودکان فقرا، اقلیت –تر جمعیت فهای ضعیمعاش بخش

های غذا در مقابل ی کوتاه مدت تعدیل، از جمله پول برای کارهای دولتی، طرحاهها برای کاهش هزینهفقر شایع پرهیز شود. بودجهزیر خط 

 های بهداشتی برای طبقات محروم باید گسترش یابد. کار و تقلیل کارگران بخش دولتی و نیز تغذیه، آب آشامیدنی و مراقبت

، بدانند کننددنبال میکه هدف کاهش فقر و کاهش نابرابری گسترده در توزیع درآمدها را در جامعه خود  افتهینوسعهتهای کشورهای لازم است دولت

برای کاهش فقر و  افتهینتوسعهتوانند در کشورهای ها میهای اقتصادی و اجتماعی را دولتتوان به این اهداف رسید. چه نوع سیاستکه چگونه می

بایست اتخاذ کنند؟ برای مبارزه با مشکل فقر و نابرابری در توسعه لازم است شان میحفظ و حتی شتاب بخشیدن به رشد اقتصادینابرابری اما با 

و پشتیبانی از یکدیگر ها باید در یک بسته و مجموعه مکمل یکدیگر و در حمایت طور مجزا اتخاذ شود بلکه سیاستهتنها یک یا دو سیاست آن هم بنه

 وند.اتخاذ ش

 

 و توسعه  ییروستا فقر

 

و فاقد منابع کافی برای  کنندبه سختی زندگی میمیلیارد نفر، در مناطق روستایی  3/3در حدود های اخیر، های واقعی در سالبا وجود پیشرفت

یافته، کل در کشورهای کمتر توسعهطور بهنابرابری روستایی،  برند.ها در فقر بسیار شدیدی بسر میکه یک چهارم آن باشنداستمرار زندگی خود می

فقر  درنسبت به جمعیت شهری ی از جمعیت روستایی ترنابرابری شهری است. با این همه درصد بالا از در آفریقا و آسیا، احتمالا بیشترخصوص به

تر درآمدها در مناطق روستایی است. بخش عمده فقر روستایی در میان کارگران کشاورزی، ، که این موضوع به علت میانگین پایینکنندزندگی می

تر از این ارقام اما آنچه مهم حد است.از بیشسرپرستی زنان از فقر روستایی تحتهای زمین وجود دارد. سهم خانوادهزمین و تقریبا بیکمکارگران 

قیرترین مردم جهان در مناطق روستایی ساکن بوده و به کشاورزی معیشتی )بخور و نمیر( اشتغال از دو سوم فباشد این واقعیت است که بیشمی

شان بدان دارند. دغدغه اصلی این روستاییان ادامه حیات و زنده ماندن است. صدها میلیون نفر از این افراد از ثمرات پیشرفت اقتصادی که کشورهای

)خواربار و کشاورزی( وابسته به  1اند. سازمان مواد غذایی و کشاورزیشدن از ثمرات رشد کنار گذاشته شده نصیب مانده و در سهیماند بینایل شده

میلیارد نفر در جهان در مناطق روستایی، غذایی کافی برای برآوردن  1از برای نخستین بار تخمین زد که بیش 2009سازمان ملل متحد در سال 

نیمی از جمعیت روستایی از بیشترین میزان فقر( و دو سوم جمعیت روستایی جنوب صحرای آفریقا )با بالاد ندارند. ای و اصلی تغذیه خونیازهای پایه

ترین یافته پاییندر میان مناطق کشورهای کمتر توسعه کهبرند. بالاترین رقم مطلق فقر روستایی متعلق به آسیا است، لاتین در فقر به سر میآمریکای 

 میزان فقر روستایی را دارد. 

اگر قرار باشد کشوری توسعه یابد و آن توسعه پایدار و پیوسته باشد، ناگزیر باید مناطق روستایی را در کل و بالاخص بخش کشاورزی را بنابراین، 

شده است. در این ها( فرض میبخش دربر گیرد. در تحلیل توسعه اقتصادی در گذشته نقش بخش کشاورزی، نقشی انفعالی و حمایتی )از سایر

و تولید مواد غذایی ارزان قیمت و عرضه نیروی کار برای  یفراهمها در استراتژی کلی توسعه اقتصادی، هدف اولیه و اصلی بخش کشاورزی تحلیل

ناکافی )از جمله برای خدمات سرمایه شده است. و پویای اقتصاد درنظر گرفته می« بخش پیشرو»عنوان بخش اقتصاد صنعتی بوده است که به

های قیمت غذا، گذاری، پایین بودن سطوح آموزشی و مهارتی، فرار مغزها به مناطق شهری، سیاستمناسب فناوری فقدانبهداشتی و اجتماعی(، 
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ضی، سوگیری فناوری به طرف تر از بازار و سوگیری شهری دولت در درآمدهای اندک مناطق روستایی نقش دارد. تمرکز ارهای ارز خارجی پاییننرخ

هایی که درآمد روستایی را افزایش و فقر روستایی را گذارد. سیاستبزرگ، تغییرات بزرگ فصلی در درآمد نیز بر میزان فقر روستایی اثر می دهقانان

های اعتباری روستایی، مراکز پژوهش سهای کاربر، تاسیس موسآن، توسعه تجهیزات سرمایه هدگرباردهند، بسیارند. اصلاحات ارضی و توزیع کاهش می

گیری برای های میدانی در مزرعه بزنند، انستیتوهایی برای توسعه و اخذ فناوری برای کشاورزان کوچک، مراجع تصمیمکه دست به آزمایش یکشاورز

دهقانان در اختیار  عهای مناسب را به موقنهادههای دولتی که های پیشنهادی را انجام دهد و وزارتخانهسنجی دقیق برای طرحآبیاری که امکان

و نرخ ارز نزدیک به قیمت تهاتری بازار، هزینه بیشتر برای خدمات اجتماعی و  کشاورزیاند. بنابراین، قیمت کالاهای بگذارند، از اهداف درخور توجه

، صنایع کالاهای اساسی مصرفی و دیگر صنایع کشاورزی ایعبه نفع فقرای روستایی، تاسیس صن آموزشی در مناطق روستایی، توزیع مجدد اراضی

برای کالاهای کشاورزی وضعیت بسیاری از فقرای روستایی را  انبارشو امکانات نقل وحملگذاری در بازاریابی، کوچک در مناطق روستایی، سرمایه

 بهبود خواهد بخشید. 

ها به سهولت در دسترس باشد، بهترین م اگر اعتبار، خدمات گسترشی و نهادهکدگی، دستایافته، مزرعه کوچک خانوکمتر توسعهکشورهای  در 

های های توسعه روستایی تولیدگرا از قبیل اعطای اعتبار به کشاورزان کوچک، نوآوریآورد. طرحمیوجود بهوری بالا در هر هکتار را برای بهره گاهیجا

دهد و در نتیجه درآمدهای روستایی را در هش میاخدمات گسترشی احتمالا رابطه مبادله کشاورزی را ک ساختنوبازو فناوری جدید و  یکشاورز

های نسبی کشاورزی قیمت ساختنوبازهایی در جهت های تولیدگرا باید با سیاستآورد. برای افزایش درآمد فقرای روستایی، برنامهمدت پایین میکوتاه

 (.1395نافزیگر، )ه شود و توزیع درآمد روستایی همرا

توسعه است که تاکید زیادی بر رشد سریع بخش صنعتی داشته و بخش کشاورزی  یهاهینظرهایی از دو بخشی لوئیس، یکی از مثال معروف الگوی

، 1شود. سایمون کوزنتسبخشی کمک کننده به رشد بخش صنعت از طریق عرضه مواد غذایی ارزان و عرضه نیروی کار مازاد در نظر گرفته میعنوان به

در یک طرح اولیه نشان داد که کشاورزی به چهار طریق به توسعه اقتصادی کمک کرده  ،1971سال  اقتصاددان پرآوازه برنده جایزه نوبل اقتصادی

های فرآوردهور ( کسب درآمدهای ارزی از طریق صد2( عرضه نهاده و مواد اولیه برای بخش صنعت نظیر بخش نساجی و صنایع غذایی، 1است: 

( کمک به بازار و افزایش تقاضا برای محصولات مصرفی از طریق افزایش 3ای، و کمک به کسب ارز خارجی برای واردات تجهیزات سرمایهکشاورزی 

زی افزایش یافت و با وری کشاوبهرهاینکه از فراهمی نیروی کار مورد نیاز برای بخش صنعت پسویژه بهدرآمدهای روستاییان و کمک به بازار عوامل 

همچنین کمک به تشکیل سرمایه )بخشی از مازاد سرمایه در بخش  (4، و آلات کشاورزی نیاز بخش کشاوری به نیرو کار کمتر شداستفاده از ماشین

 گذاری مجدد شود( به تدریج سهم بخش کشاورزی در درآمد ملی کاهش یافت. توانست در بخش صنعت سرمایهکشاورزی می

بخش دیگر نباید  عام،طور بهو اقتصاد روستایی  طور خاصبهبخش کشاورزی  اقتصادامروزه اغلب اقتصاددانان توسعه بر این نظر اجماع دارند که 

حد زیادی  درآمد باشد. بنابراین تاکم افتهینتوسعهدر کشورهای ویژه بهغیرقابل تفکیک و جداناپدیری از استراتژی پیشرفت و توسعه در کل هر کشور 

روستایی جامع شود. بدون توسعه هر توسعه ملی درنظر گرفته مینیاز پیشعنوان بهامروزه توسعه کشاورزی و روستایی از طرف بسیاری از اقتصاددانان 

. شده استقتصاد جدی در داخل ا هایها و ناترازیتوازندر بیشتر موارد توسعه و رشد صنعتی یا موفق نشده و یا در صورت موفقیت موجب عدم

ها بینی نئومالتوسیندر غیر اینصورت پیش استبرانگیز افزایش یابد تحسین یتیگکه توانسته با رشد جمعیت های کشاورزی فرآوردهقدرت تولید 

 مبنی بر کمبود مواد غذایی در جهان تا به حال محقق شده بود. 
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 1980در دهه  گراهای توسعه. یک موضوع عمده سازماناستها برای توسعه کشاورزی ایفای نقش صحیح دولت در این زمینه چالشترین مهمیکی از 

 دارای فایده باشد از آنکه برای بخش کشاورزیدولت بیش نخستینهای کاهش مداخله دولت در بخش کشاورزی بوده است. درواقع بسیاری از مداخله

کردند که کالاها و می ناگزیررا  ناکشاورزبا وضع سقف قیمتی محصولات ها، وده است. یک مثال افراطی آن است که مثلا دولتببه حال آن مضر 

نمودند. داشتن قیمت مواد غذایی در شهرها میها برای پایین نگهکه دولت اهتمامیهای دولتی به قیمت ارزان بفروشند. محصولات خود را به کمیته

بوده کارآمد یارانه به تولید، مثل یک بیماری مسری از کشورهای پردرآمد به کشورهای متوسط درآمد گسترش یافته که بسیار پرهزینه و غیردادن 

گونه شکست بازاری نیست و نقشی شود اما بدین معنا نیست که در آن هیچیک فعالیت رقابت کامل در نظر گرفته میعنوان بهاست. کشاورزی در کل 

 یزیستمحیطمعمول است و شامل پیامدهای خارجی  عادی و شکست بازار در بخش کشاورزی کاملا امری درواقع .توان متصور شدبرای دولت نمی را

ه ها، مداخلهای انحصاری در عرضه نهادهقدرتهستش  تقارن اطلاعات در شیوه تولید محصول،عدم ،شود. بازده به مقیاس در فروش و بازاریابیمی نیز

ها گاهی ها، دولتاست. با وجود بسیاری از شکست یاساسبسیار ها ساختنهادها و زیر ییبرپاآن نقش بیشتر دولت در بر افزونطلبد، دولت را می

های بازار نظیر فقدان اطلاعات اند نظیر آنچه در آسیا در جریان انقلاب سبز شکل گرفت. بسیاری از شکستمواقع نقش خود را نسبتا خوب ایفا کرده

کنند، ها تجارت را آزاد میشدن اقتصاد یعنی زمانی که دولتفقیر را برای سود بردن از فرصت جهانیدهقانان و شکست بازار سرمایه قدرت و توانایی 

 خواهد شد.  دولت مراقبت از این خواهد بود که مطمئن شود ثمرات رشد اقتصادی نصیب فقرا یاساسنقش  .داردباز می

و همکاران وی در بانک  1بندی کشاورزی در جهان روشی است که توسط اقتصاددان توسعه کشاورزی الین دوژانوریهای مفید برای طبقهیکی از راه

وضعیت کاملا سه به یافته، ، ارائه شده است. وی در کنار نظام پیشرفته کشاورزی در جهان توسعه2008جهانی در گزارش توسعه در جهان در سال 

شود یعنی کشورهایی که هنوز ( در آن گزارش از کشورهای متکی بر کشاورزی نام برده می1: کنداشاره می افتهینتوسعهمتفاوت در میان کشورهای 

به سایر  بخش کشاورزی سرچشمه عمده و مهمی از رشد اقتصادی است و بخش کشاورزی سهم بیشتری از تولید ناخالص داخلی را نسبتها آندر 

میلیون  417باشد. بانک جهانی برآورد کرده است که سهم بخش کشاورزی از رشد تولید ناخالص داخلی در این کشورها که حدود ها دارا میبخش

بیشتر  (2کنند، از دو سوم فقرای این کشورها در مناطق روستایی زندگی میباشد. بیشدرصد می 32طور متوسط کنند بهنفر در آنجا زندگی می

کنند که در آن نسبت فقرایی که در مناطق زندگی می توسعهمیلیارد نفر در کشورهای در حال  2/2رقمی حدود  یعنی جمعیت روستایی جهان

درصد( اما بخش کشاورزی سهم کوچکی از رشد تولید ناخالص داخلی را در  80طور متوسط حدود باشد )بهکنند بسیار بالا میروستایی زندگی می

گزارش، کشورهای با سهم شهرنشینی بیشتر قرار دارند که مهاجرت روستاییان  این براساس( 3، و درصد( 7طور متوسط دهد )بهآن کشورها تشکیل می

 دهد. یبه شهر به میزانی بوده است که تقریبا نیمی از جمعیت یا بیشتر از فقرا در شهرها هستند و کشاورزی سهم کمتری از رشد تولید را تشکیل م

باشد. بخش مردم آفریقا در اقتصادهای متکی بر کشاورزی می ترافزونشمار بر روی قطعات کوچک زمین، روشی از زندگی برای  2کشاورزی معیشتی

کشاورزی کنند. طور عمده برای معیشت خودشان تولید میهای کشاورز در مناطق گرمسیری آفریقا هنوز محصول کشاورزی را بهدهااعظمی از خانو

 شود. مصرف شخصی انجام می برایطور عمده های کشاورزی بهمعیشتی کشاورزی است که تولید محصول و سایر فعالیت

های وری پایین از مشخصهای که بهرهمرحله – یشتیمع یکشاورز( 1توان سه مرحله کلی را برای تکامل تولید کشاورزی تشخیص داد: برای سهولت می

اگر کشاورز فقیر باشد. در مناطقی که کشاورزان دارای ویژه بهمعیشتی فعالیتی است که ماهیتی بسیار پرمخاطره و نامطمئن دارد  آن است. کشاورزی

در کشاورزی متنوع یا مختلط خانوادگی، بخش کوچکی از تولید برای مصرف  - 3( کشاورزی متنوع یا مختلط2های بسیار کوچکی هستند، زمین

                                                                 
1 Elaine Dujanuri 2 Subsistence farming 3 Diversifide (Mixed farming) 
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دهنده یک مرحله میانی بنابراین کشاورزی متنوع یا مختلط نشانشود. ای برای فروش به بخش تجاری بازار، تولید میبخش عمده خانواده کشاورز و

دهنده کشاورزی مدرن است این مرحله نشان -یا مدرن  1( کشاورزی تخصصی3، و باشدمنطقی در انتقال از کشاورزی معیشتی به تولید تخصصی می

یافته شود که این مرحله در کشورهای توسعهوری بالا، تولید به منظور فروش محصول در بازار انجام میتخصصی با بهرهصورت بهی که در آن کشاورز

باشد. در کشورهای پیشرفته ترین مرحله تولید کشاورزی در یک اقتصاد مختلط بازار میدهنده آخرین و پیشرفتهکشاورزی مدرن نشانشود. دیده می

بنابراین خصوصیات مشترک همه مزارع تخصصی عبارتند از: تاکید آنان بر کشت یک محصول صنعتی، کشاورزی تخصصی جنبه غالب و حاکم دارد. 

برای کاهش هزینه  اسیمق اداقتصهای کاراندوز در تولید و تکیه آنان بر بازده به بر و در بسیاری از حالات روشهای سرمایهخاص، استفاده از روش

گذار از کشاورزی معیشتی به کشاورزی مختلف و تا کشاورزی مدرن اقدامی اما دورهباشد. سود میکردن  بیشینهسازی و هنهر واحد از تولید و بهی

 است.  وندیپهای نوین کشاورزی در از تجدید ساختار سازمانی اقتصاد کشاورزی با کاربرد تکنولوژیاست که بیش

محور را به توان سه شرط لازم برای تحقق عملی شدن استراتژی توسعه روستایی و کشاورزی مردمکنند که اما می( اعلام می1393تودارو و اسمیت )

 کرد: ریتقرشرح زیر 

ان نه فقط کشاورزان مشترک دولت و کلیه کشاورزمساعی توسعه کشاورزی روستایی که برای فقرا سودمند باشد تنها با  –اصلاحات ارضی  .1

های و تحول نظام ساختار راییبازآو  ای است که برای تجدیدآگاهانهکوشش بزرگ و مالک امکان موفقیت خواهد داشت. اصلاحات ارضی اقدام و 

شود. اصلاحات ارضی مستلزم توزیع کشاورزی با نیت ایجاد برابری بیشتر در توزیع درآمدهای کشاورزی و تسهیل توسعه روستایی انجام می

باشند. اصلاحات ارضی کوچک یا کارگران کشاورزی که بدون زمین میدهقانان حقوق مالکیت یا گرفتن زمین از مالکین بزرگ به نفع  هدگربار

کنند تا مزارع خانوادگی را تواند به بسیاری اشکال انجام شود: انتقال مالکیت از ملاکین به مستاجران کشاورزی که بر روی زمین کار میمی

های کوچک برای داران کوچک یا تقسیم اراضی بزرگ به زمینهای روستایی یا مزرعهآورند یا انتقال زمین از ملاکین بزرگ به تعاونیوجود به

 کشاورزان ساکن آنجا. 

های پشتیبانی خدماتی نظاماینکه واهد شد مگر طور کامل محقق نخفواید ناشی از توسعه کشاورزی در مقیاس کوچک به –های حمایتی سیاست .2

ها را برای توانا ساختن های اقتصادی و دسترسی به اعتبارات لازم و نهادههای لازم، فرصتکه انگیزهای گونهبهآید وجود بهاز طرف دولت 

تواند غیرموثر و شاید روری است اما محتملا میضاینکه آورد. اصلاحات ارضی با وجود وجود بهشان وریکشاورزان برای افزایش تولید و بهره

کنندگان بذر و دهندگان مالی، توزیعها، وامتغییر سریعی در نهادهای روستایی که درکنترل تولید موثرند )مثل بانکاینکه غیرسازنده باشد مگر 

نقل وسازی، حملتسهیلات فروش و ذخیره های حمایتی دولت )مثل خدمات فنی، آموزش، موسسات اعتباری عمومی،کود( و در خدمات کمک

 آید. وجود بههای قیمتی دولت ها( و سیاستروستایی و شبکه جاده

طور عمده به پیشرفت کشاورزی در مقیاس کوچک بستگی دارد، اما بهاینکه توسعه روستایی با وجود  –هم وابسته و جامع توسعه های بههدف .3

 ( اقدام برای افزایش درآمد حقیقی روستاییان از طریق ایجاد شغل، صنعتی1باشد: زیر می یهاهیآرابرگیرنده فراتر از آن است. توسعه روستایی در

ها نظیر دسترسی به امکانات آموزشی، سلامت و بهداشت و درمان، تغذیه، مسکن و تنوعی از سایر فرصت خلقشیوه تولید در روستاها و کردن 

درآمد و چه لحاظ بهتعادل میان شهر و روستا چه ابرابری در توزیع درآمدها در روستاها و کاهش عدم( کاهش ن2خدمات اجتماعی و رفاهی، 

های توسعه زمینکردن  محدود –محیطی در توجه به ضرورت پایداری زیستتوفیق ( 3ها و امکانات اقتصادی، دسترسی به فرصت لحاظبه

                                                                 
1 Specialized farming 
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ها و جلوگیری از استفاده نابجای مانده و سایر مناطق از طریق افزایش حفاظت از جنگلهای باقیکشاورزی و جلوگیری ازبین رفتن جنگل

ظرفیت برای بخش روستایی به منظور استمرار و  توانایی و گشایش( 4های شیمیایی مضر، و آور مواد شیمیایی کشاورزی و سایر نهادهزیان

 ها در طی زمان. شتاب بخشیدن به این گونه پیشرفت

زنان در تولید  یاتیحشد، نادیده گرفتن نقش های کشاورزی به آن توجه نمیخصوصیات بسیار عمده که تا همین اواخر در تحلیل نظامیکی از 

تولید مواد غذایی در حد معیشت به  مربوطدر آفریقا و آسیا بوده است. تقریبا کلیه کارهایی که ویژه بهدر جهان رو به توسعه های کشاورزی فرآورده

دهند، این زمین برای کشت را انجام می سازی مردان عموما کارهای اولیه آمادهاینکه شود. با وجود نیاز کشاورزان است به وسیله زنان انجام می و

زنان این رسد. معمولا درصد کل کار کشاورزی می 80تا  70دهند، حتی در مواردی سهم زنان به زنان هستند که بیشتر کار کشاورزی را انجام می

. هر نیازهای خانواده خود تامین کنند کارها را با ابزارهای ابتدایی که نیازمند ساعات کار طولانی در روز است انجام داده تا بتوانند غذای کافی را برای

های ادی آنان بشود. در برنامهتلاشی که بخواهد برای کاهش فقر از طریق اصلاحات ارضی انجام شود نباید منجر به کاهش درآمد زنان و جایگاه اقتص

 ها نقش فعالی داشته باشند. که زنان در این برنامه کوشیداز میان برداشت و را  ناکمک کشاورزی هم باید موانع فرهنگی و اجتماعی مشارکت زن
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 7فصل 

  توسعه جمعیت و

 

 جمعیترشد توسعه و 

 

، جمعیت با سرعت سالانه از زمان پیدایش انسان، جهان حداکثر چند صد میلیون نفر جمعیت داشته است. هاو در بیشتر زمان در طول تاریخ بشر

ای یها و بلاگیر، قحطیهای همهاز جنگ، بیماریبرآمده های عمده معرض نوسان درصد )یا بیست در هر میلیون نفر( رشد کرد. این رشد در 002/0

رشد سریع جمعیت از زمان انقلاب است.  رشد جمعیت فزونی گرفتهی روندگسال پیش از میلاد مسیح،  8000طبیعی قرار داشت. اما تقریبا از 

، به یک میلیارد نفر رسید. یک میلیارد انساناز پیدایش پس ها سال ی میلیونیل سده نوزدهم، یعنجمعیت در سراسر جهان، در اوا صنعتی آغاز شد.

و  1998، ششمین میلیارد در 1986، پنجمین میلیارد در 1975، چهارمین میلیارد در 1960افزوده شد، سومین میلیارد در  1930دوم حدود سال 

میلیارد  7میلیارد نفر به  4/4درصد افزایش یافت واز  6/1عیت جهان سالانه ، جم2011تا  1980از اضافه شد.  2011سرانجام هفتمین میلیارد در 

به میزان سالانه  (LDC)یافته در همین مدت، جمعیت کشورهای کمتر توسعه میلیارد نفر فراتر رفته است. 8از  2022و این رقم در سال  نفر رسید

کنند یافته زندگی میدر کشورهای کمتر توسعه یتیگهشتاد و یک درصد جمعیت میلیارد نفر بالغ شد.  7/5میلیارد به  2/3درصد رشد یافت و از  2

  (.10)شکل 

 

 
 از میلاد تا کنون شیپسال  800رشد جمعیت جهان از . 10شکل 
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یافته و اقتصادهای در حال گذار شامل ( کشورهای توسعه1به سه گروه تقسیم کرد: شناختی )دموگرافیک( رفتار جمعیت لحاظبه توانکشورها را می

( چند کشور از شرق و جنوب شرقی آسیا و 2درصد،  8/0شمالی، استرالیا، ژاپن و کره جنوبی با رشد جمعیت سالانه به میزان زیر آمریکای اروپا، 

هند،  رزیل، شیلی، کلمبیا، کوبا، مکزیک، پرو، ترکیه، مراکش، تونس، بنگلادش، چین، تایوان، تایلند، ویتنام، ایران،لاتین از جمله آرژانتین، بآمریکای 

شناختی درصد، رفتار جمعیت 6/1تا  8/0زیر نه در هر هزار و رشد سالانه  1ومیرمرگلانکا، با میزان )نرخ( ناویژه اندونزی، مالزی، سنگاپور و سری

همه  –یافته کشورهای کمتر توسعه ترافزونشمار ( 3و  ،استیافته توسعهتر از کشورهای کمتر یافته نزدیکبه کشورهای توسعهها آن)دموگرافیک( 

 درصد.  7/1سالانه  نهیکم 2لاتین با نرخ رشد جمعیتآمریکای کشورهای آسیایی و برخی از کشورهای  شتریبکشورهای جنوب صحرای آفریقا، 

ی و ب(، سپس در اروپای غر1760 – 1840ابتدا در انگلستان )جمعیت وقفه افزایش یافت. آهنگ رشد و بیسرعت به، جمعیت غرب 1650از پس 

، آهنگ رشد جمعیت در 2000تا  1930ایالات متحده، کانادا، استرالیا و زلاندنو افزایش یافت. اما از  –بعدها در مناطق محل سکونت اروپاییان 

از پس غربی تقریبا به همان ترتیبی که افزایش یافته بود، رو به کاهش گذاشت. برعکس، کشورهای غیرغربی، به استثنای ژاپن و چین، تا  کشورهای

ای است از رشد سریع جمعیت بین یک دوره پیشاصنعتی شناختی( دورهرشد اولیه سریع جمعیت را تجربه نکردند. گذار دموگرافیک )جمعیت 1930

شود. در مرحله ن بعدی که با جمعیتی ثابت با میزان پایین باروری و مرگ مشخص میرعیتی ثابت با میزان بالای تولد و مرگ و دوره مدکه با جم

 . گیردرو به کاهش است، افزیش طبیعی سریع صورت میمیر ومرگاولیه گذار که باروری بالا و 

شد. دو هزار میلیون نفر برآورد نمی 5از فعالیت کشاورزی شروع کرد، جمعیت جهان بیشکشت مواد غذایی را با  شیپسال  12000وقتی بشر حدود 

1میلیون نفر یعنی کمتر از  250سال قبل، جمعیت جهان رشد کرد و به حدود 

5
جمعیت کنونی چین رسید. از سال اول میلادی تا شروع انقلاب  

3میلیون نفر یعنی کمتر  728، جمعیت جهان به سه برابر و به 1750صنعتی در حدود سال 

4
 200جمعیت کل کشور هند در امروز رسید. در طی   

( جمعیت 1950 – 1990میلیارد نفر دیگر به تعداد جمعیت کرده زمین اضافه شد. اما تنها در طی چهار دهه بعد ) 7/1(، 1750 – 1950سال بعد )

 میلیارد نفر رسید 6از یکم به بیشوبیست سدهمیلیارد نفر رسید. جمعیت جهان در شروع  3/5برابر یعنی به حدود  2از بشر بر روی کره زمین به بیش

شود جمعیت بینی میبرطبق تعداد جمعیت کنونی امروز جهان و تخمین رشد جمعیت، پیش .میلیارد نفر فراتر رفت 8از  2022و این رقم در سال 

از شروع  شودمیلیارد نفر برسد. اگر به جای توجه صرف به تعداد مطلق جمعیت، به درصد نرخ رشد جمعیت دقت  2/9به  2050در سال  یتیگ

نفر  20یعنی درصد  002/0از صفر )بیش یاندکسال قبل، نرخ رشد جمعیت با نرخ رشد سالانه  300پیدایش بشر بر روی کره زمین تا تقریبا حدود 

 1950درصد سالانه رسید. تا شروع دهه  3/0نرخ رشد جمعیت نسبت به قبل افزایش یافت و به  1750به ازای هر میلیون نفر( افزایش یافت. تا سال 

شتاب گرفت و به  1970درصد در سال رسید. مجددا نرخ رشد جمعیت تا حدود  0/1افزایش یافت و به سه برابر حدود  دگربارنرخ رشد جمعیت 

درصد در سال رسید،  1/1درصد در سال رسید. امروزه نرخ رشد جمعیت جهان در نرخ بالای تاریخی خود یعنی حدود  35/2میزان خود یعنی  نهیشیب

های های فنی و علمی در علم پزشکی جدید و گسترش فعالیتکه به دنبال پیشرفتمیر ومرگباشد. کاهش نرخ ه میاما آهنگ نرخ این افزایش آهست

ویژه جمعیت کشورهای ای در نرخ رشد جمعیت جهان بهسابقهآمد موجب افزایش بیوجود بهگذشته  سدهویژه در طی نیم به یتیگبهداشتی در سراسر 

یافته نفر در کشورهای توسعه 1نفر کمتر از  4از عبارتی بهکنند زندگی می افتهینتوسعهاز سه چهارم جمعیت جهان در کشورهای شد. بیش افتهینتوسعه

 کنند. اقتصادی زندگی می

                                                                 
1 Crude death rate 2 Population Growth Rate 
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کم شدن باشد( در کمی مقدارش براساس درصد نسبی خالص افزایش سالانه )یا کاهش در صورتی که جمعیت رو به لحاظ به 1نرخ افزایش جمعیت

میان  تفاوت شود. افزایش طبیعی جمعیت ازمحاسبه می یالمللو خالص مهاجرت بین 2تعداد جمعیت براساس مجموع افزایش نرخ طبیعی جمعیت

شود. نرخ افزایش جمعیت، نرخ رشد جمعیت محاسبه میمیر ومرگهای تکنیکی تفاوت نرخ باروری و یا برحسب واژهمیر ومرگو نرخ زادوولد نرخ 

شود. تعدیل آن با تعداد مهاجرین افراد خارجی به داخل کشور و مهاجرت افراد کشور به خارج از کشور محاسبه میاز پسنرخ طبیعی جمعیت  براساس

آید. نرخ می به دست 4ومیرو نرخ مرگها آن 3زادوولدبنابراین افزایش جمعیت در کشورهای درحال توسعه تقریبا بستگی به تفاوت بین نرخ خام 

نفر جمعیت  1000نی که به ازای هر ا، به تعداد نوزادزادوولدنفر جمعیت را گویند و نرخ خام  1000ومیر، تعداد فوت افراد در هر سال به ازای هر مرگ

 گویند.شوند را میهر سال زنده متولد می

 کشورهااین درصد کل جمعیت  30از سال بیش 15های زیر توسعه تعداد بچه رو بهاست. در کشورهای نسبتا جوان  افتهینتوسعهجمعیت کشورهای 

سنی هستند نرخ  بافتباشد. در کشورهایی که دارای چنین هرم جمعیتی و درصد می 17یافته فقط این رقم در کشورهای توسعهکه درحالیاست 

نیروی اساس  نیبرا –سال( بسیار بالاست  64تا  15اقتصادی فعالند )سنین  لحاظبهسال به تعداد بزرگسالانی که  15نسبت افراد زیر  – 5بار تکفل

بت با کشورهای ثروتمندتر حمایت کنند. نرخ وابستگی جوانان )بار تکفل( نسی سنجهمها را در تقریبا باید دو برابر بچه افتهینتوسعهکار در کشورهای 

تر بودن نرخ رشد جمعیت در کشورهای سریع هم رفته یرو سال( در یک کشور را گویند. 64سال تا  16سال به کل جمعیت در سن کار ) 15افراد زیر 

تر بزرگسال به کل جمعیت بالاتر باشد، هر چقدر این نسبت  15های زیر یافته موجب شده است نسبت بچهبا کشورها توسعه سنجشدر  افتهینتوسعه

کنند حمایت کنند. این پدیده افزایش بار تکفل منجر به مفهوم مهمی هایی که کار نمیآن ازکنند دشوارتر خواهد بود باشد برای افرادی که کار می

، افتهینتوسعهای با کشورهی سنجهمیافته در رهای توسعهوشود. با این وجود متوسط طول عمر در کشمی« 6مخفی رشد جمعیت پیشراننیروی »به نام 

رو به افزایش است، شمار کودکان وابسته به هر کارگر بالا است. سرعت بهیافته اگر چه نیروی کار در کشورهای کمتر توسعه سال بیشتر است. 12

شود. نسبت وابستگی نفسه سبب کندی رشد سرانه محصول ناخالص ملی میفینرخ بالای باروری موجد این نسبت وابستگی یا بار سنگین است، که 

تر از پانزده سال و سالمندتر از شصت و چهار سال( به جمعیت در سن کار )پانزده تا شصت و چهار عبارت است از نسبت جمعیت غیرشاغل )جوان

ی بهداشتی و خدمات هاسازد که تعداد کمتری از منابع برای مدارس، غذا، مراقبتهای وابستگی جوامع را قادر میسالگی(. کاهش گسترده در نسبت

 اجتماعی را به سوی جوانان غیرشاغل سوق دهند.

 –های اجتماعی و ارتباطات مدرن گریزناپذیر بود. گروهنقل وحملنبود بهداشت، پزشکی، صنعت، کشاورزی، تجارت،  درمیر ومرگمیزان بالای 

ها، کوچک و عمدتا خودکفا بودند. حتی در این حالت، کمبودهای غذایی نو امیرنشیها نااقتصادی پیشامدرن، از قبیل جوامع روستایی، قبایل، دودم

ها و وسایل نقلیه برای انتقال شد. جادهسالی، آفت حشرات و جنگ، اگرچه محدود به محلی کوچک بود، بسیار جدی تلقی میاز سیل، خشکبرآمده 

باشد. ومیر مرگهایی، باروری باید دست کم مطابق برای بقای چنین جمعیت کرد.تکافوی نیازها را میندرت بهمازاد مواد غذایی از دیگر مناطق 

کردند. حمایت می زادوولدمدرن از میزان بالای پیشاوسطی و  قرونها، دین و ساختار اجتماعی در دنیای باستان، اصول عقیدتی، ارزش تعجبی ندارد که

و اعتبار  انداین موضوعات کارکرد اصلی خود را از دست داده ست کههاشدند. امروزه، مدتهای بزرگ برکتی از سوی خدا در نظر گرفته میدهاخانو

 . استها منسوخ شده دیدگاه این

                                                                 
1 Rate of population increase 

2 Natural increase 

3 C rude birth rate 

4 Death rate 

5 Youth dependency ratio 

6 Hidden momentum of population growth 
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سازی کاهش یافت. تولید غذا با بهبود در اثر مدرنمیر ومرگنوزدهم آغاز شد، از هنگامی که میزان  سدهی ادر اروپمیر ومرگمرحله کاهش و 

توانست خانواده بزرگی را با قطعه زمین کوچکی حفظ زمینی، که هر یک از این محصولات میافزایش یافت. عرضه ذرت و سیب یزکشاورهای تکنیک

بود. مرگ ناشی  اپذیری مردم در برابر کمبود غذو ارتباطات به معنای کمتر شدن آسیبنقل وحمل، دادوستدهبود در بکند، اهمیتی خاص داشتند. 

های کتان و از عرضه صابون، ظروف ارزان آشپزخانه و لباسپس های مسری با بهبود تغذیه و پیشرفت علم پزشکی و از سل، آبله و دیگر بیماری

 های تنفسی را کاهش داد.به بهداشت شخصی بهتر انجامید. زهکشی و احیای اراضی شیوع مالاریا و بیماریها آناستفاده از 

، که با تبلیغات و وسایل 1یافته تنظیم خانوادههای سازماند از برنامهنعبارتدارای پاسخی دوگانه است و کننده کاهش باروری عوامل تعیینترین مهم

صادی را سازی و توسعه اقتندهای آموزش، شهرنشینی، مدرنیدهند و ایجاد انگیزه که کنترل تولد از طریق فراضد بارداری شمار تولد را کاهش می

، بیان شد. «توسعه بهترین وسیله ضدبارداری است»در بخارست با عبارت  1974بیند. این دیدگاه در شعار کنفرانس جهانی جمعیت سال تدارک می

ا سن از آمارتییابد. سازی، شهرنشینی و صنعتی شدن میزان باروری کاهش میدهند که با توسعه اقتصادی، مدرنبه هر حال، دیگر شواهد نشان می

توسعه ممکن است بهترین راه برای حل مسائلی چون جلوگیری از ازدیاد نفوس و پیشگیری از »گوید: گرایان برجسته، پیرامون توسعه میتوسعه

 «موثر واقع شوند.توانند در این زمینه بسیار ویژه توسعه آموزش میان زنان و اشتغال زنان، میبه –بارداری نباشد، اما از دیدگاه توسعه اجتماعی 

میلیارد نفر  5/9تا  9به رقمی بین   2050تا سال  ،سازمان ملل متحدبینی رفت و براساس پیش فراترمیلیارد نفر  8، از 2022در سال  یتیگجمعیت 

میلیون نفر به جمعیت  75از این جمعیت روبه افزایش، متولد و ساکن جهان رو به توسعه خواهند بود. هر سال بیش شتریشمار بخواهد رسید که 

آثار و تبعات اقتصادی و  ی،تیگشده درباره جمعیت  بینیسابقه است. در صورت محقق شدن ارقام پیششود که در تاریخ جهان بیجهان اضافه می

، اما مساله رشد جمعیت تنها مشکل افزایش تعداد افراد نیست، کردنیافته بروز خواهد واری بر توسعه کشورهای توسعهکننده و ناگاجتماعی نگران

ها داشته تواند نتایج جدی بر بهروزی همه انسانکتمان دارد. رشد سریع جمعیت میبلکه افزایش جمعیت با رفاه انسان و توسعه پیوندی غیرقابل 

لحاظ درآمد، سلامت، آموزش و رفاه کلی باشد و اگر توسعه موجب شکوفایی استعدادها، به –بهبود سطح زندگی مردم  باشد. اگر توسعه شامل

درباره رشد  یاساسواقعا  پرسشها و اتکا به نفس، احترام، اعتماد به نفس میان افراد و ایجاد آزادی انتخاب برای همه باشد، در آن صورت ظرفیت

کمک یا مانعی برای شانس این کشورها برای تحقق اهداف  افتهینتوسعهجمعیت این است که چگونه وضعیت جمعیت کنونی در بسیاری از کشورهای 

های عمده گذارد. در ارتباط با چگونگی پیوند توسعه و رشد جمعیت پرسش، توسعه چه تاثیری بر رشد جمعیت میصورت باژگونهبهشود و توسعه می

 شوند:زیر مطرح می

بهبود بخشند؟ تا را  ناشبینی شده آن سطح زندگی مردمقادرند با توجه به مقدار رشد جاری جمعیت و نرخ پیش افتهینتوسعهآیا کشورهای  .1

ت و تامین ونقل، بهداشچه میزان افزایش سریع جمعت مشکلات بیشتری را در فراهم ساختن خدمات اجتماعی ضروری نظیر مسکن، حمل

 آورد؟ وجود میاجتماعی به

تاثیرات بالا بودن نرخ رشد جمعیت بر فقرای جهان برای غلبه بر بدبختی و فقر مطلق چه خواهد بود؟ آیا عرضه مواد غذایی و توزیع آن در  .2

ای که تا نقطهرا جهان طح تغذیه مردم های آینده را رفع کرده بلکه سبینی جمعیت در دههتنها نیازهای ناشی از افزایش پیشتواند نهجهان می

 همه از تغذیه مناسب برخوردار شوند فراهم کند؟ 

                                                                 
1 Family -planning programs 
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قادر خواهند بود پوشش نظام بهداشت و درمان و آموزش را برای همه فراهم آورده و کیفیت این خدمات را بهبود  افتهینتوسعهآیا کشورهای  .3

 های بهداشتی، درمانی و آموزشی پایه داشته باشند؟ ای که همه دسترسی کافی به بهداشت و مراقبتگونهبخشند به

تر د بالای جمعیت، فقر کشورهای فقیر را تداوم بخشد و اگر رشد جمعیت کشوری سریعاین است که ادامه رش گراتوسعه ندیشمنداننگرانی اصلی ا

با رشد  مثلا های عمومی دیگری نیز درباره گسترش جمعیت جهان وجود داردته نگرانیباز رشد درآمد ملی باشد، مسلما این پدیده رخ خواهد داد. ال

ر یبرداری از منابع در ساد و افزایش میزان بهرهنشوتری مصرف میی آب( با آهنگ سریعجمعیت منابع محدود کره زمین )نفت، مواد معدنی و حت

 گذارد. می منفی یافته اثرو هم بر کشورهای توسعه افتهینتوسعههم بر کشورهای  یتیگ

، مطرح نمود وی بر این 18سده ابتدای در نگرانی خود را توماس رابرت مالتوس ای نیست. ها در مورد رشد سریع جمعیت جهانی موضوع تازهنگرانی

نمایی رشد خواهد کرد و افزایش عرضه مواد غذایی کفاف رشد جمعیت را صورت بهباور بود که در غیاب جنگ، قحطی و فجایع طبیعی، جمعیت 

این نگرانی وجود دارد که اگر دهد، به همین سبب به منظور جلوگیری از قحطی و فقر، باید رشد جمیت به شدت کنترل شود. در حال حاضر نمی

یکی از یابد. تری نسبت به جمعیت آن کشور رشد کند، درآمد سرانه )نسبت درآمد به جمیت( در طول زمان کاهش میدرآمد کشوری با نرخ پایین

« علم ملال»عنوان بهم اقتصاد دوستان پدرش بود که به عل 2گراییرا نوشت واکنش به مدینه فاضله« 1اصل جمعیت»مقاله ( 1803)دلایلی که مالتوس

ای است که با نام مالتوس شود، نظریهنیافته مربوط میاز همه به کشورهای توسعههای اقتصادی، آنکه بیشاز میان تمامی نظریهکردند. اشاره می

دهد، بلکه بیشتر به این علت دست می نه به آن معنا که نظریه جمعیتی وی به نحو روشنی چاره مشکلات این کشورها را به اگرچهدرآمیخته است. 

باشد، رشد درآمد سرانه کمتر است. به این  ترافزونکند که هرچه رشد عددی جمعیت که نام مالتوس نظرها را متوجه این حقیقت ساده دردناک می

ای برای پایه« هندسی است. صورت تصاعدرشد عرضه مواد غذایی به صوت تصاعد حسابی و رشد جمعیت به»ترتیب، نظریه جمعیتی وی که: 

 –و به همین ترتیب  32، 16، 8، 4، 2، 1 – رشدی نمایینظریه مالتوس این بود که جمعیت با شده است. « 3انفجار جمعیت»به  های مربوطنظریه

مالتوس کشیش و اقتصاددان تنها عواملی از نظر گیرد. یابد، پیشی میفزونی می 6، 5، 4، 3، 2، 1 –حسابی  رشدعرضه غذا  که با  زیابد و اافزایش می

که مردم رواداری دکشی، سقط جنین و انحراف جنسی خواهد بود، مگر آنا، نوزدارهای واگیرکنند، جنگ، بیماریکه از رشد جمعیت جلوگیری می

در درازمدت در حد معیشت باقی خواهد  حتی در آن صورت هم سطح زندگی باور ویرعایت کنند. به  واج و از طریق خودداریداخلاقی را بعدها در از

های زمین غلبه خواهد کرد، ناکام ماند. تخمین نزولی و کاهندههای ماند. به هر حال، مالتوس در تجسم انباشت سرمایه و پیشرفت فنی که بر بازده

جمعیت فقط نه برابر فزونی که درحالییافت  ارده تا شانزده برابر افزایشه، تولید غذای جهان چ2010و  1650های تقریبی این است که بین سال

 گرفت. 

باشد. اما اگر جمعیت کشوری ثابت مانده یا شروع رشد جمعیت منبع اصلی نیروی مولد اقتصاد و نیز منشا تقاضای کالاها و خدمات میاز طرف دیگر، 

جمعیت رو به پیری گذاشته و در نتیجه افراد جوان بر این افزونپیوندند کاهش خواهد یافت. به کاهش کند، تعداد افراد جدیدی که به نیروی کار می

رود و در تر بالا میبازنشستگی وجود نخواهد داشت. از سوی دیگر تقاضای کالا و خدمات بسیار آهستهشرف کافی برای جایگزینی کارگران پیر در 

آورد. بازار نیز علتی ، بازار را پدید میمشتریهستش  است و مشتری، ایجادکننده پدیده جمعیتکند. نتیجه گسترش تولید اقتصادی را محدود می

آورد. زیرا دید نمیپای برای توسعه تولید ، انگیزهمشتریبرای توسعه تولید است. اما آنچه در این زمینه نباید فراموش شود، این است که تنها وجود 

 خواست مشتریانبلکه  کنداست عملا تحرکی در بازار ایجاد نمی «نیاز»کردن  آوردهکه شکل بر« خواسته»دارای  از دیدگاه علم بازاریابی، مشتریان

                                                                 
1 Essay on the principle of population 2 Utopianism 3 Population Explosion 
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اگر ازدیاد جمعیت و از آن بدتر انفجار  در صورت عدم تبدیل خواسته به تقاضا  . حالشود که با قدرت خرید همراه است« تقاضا» تبدیل بهباید 

از  ماندگی خواهد بود. برخیکند بلکه عاملی برای پیدایش یا تحکیم عقبرا تسریع نمیتوسعه تنها نهر رخ دهد، پدیده جمعیت یشر فققجمعیت در 

یا به قول معروف، « 1دهدخداوند با هر دهانی دو دست هم می»گویند: ست که میروایناز کنند که مشکلی از این بابت وجود ندارد. افراد وانمود می

توسعه  بازدارندهگونه که اقتصاددان کلاسیک توماس رابرت مالتوس مدعی است، رشد جمعیت  آیا آن «هر آن کس که دندان دهد، نان دهد.»

در مجموع، نه بدبینی مالتوسی موجه است کند جمعیت پیشران نوآوری و توسعه است؟ استدلال می 2که جولیان سایموناقتصادی است؟ یا آنچنان

های منابع کشاورزی، تراکم شود که رشد جمعیت چگونه هزینهن نکته در نظر گرفته نمیبینی سایمون قابل توجیه. در مدل سایمون ایو نه خوش

پس از نوشته مالتوس به اثبات رسیده که  سدهدهد. برعکس، دو اشتغال نیروی کار و بار وابستگی را افزایش میمحیطی، عدمجمعیت، تخریب زیست

های نزولی یک زمین ثابت است. مطالعه اقتصادسنجی برخی از اقتصاددانان نشان ز جبران بازدهانوآوری فناورانه، انباشت سرمایه و کنترل تولد بیش

های مالتوس که رشد جمعیت از رشد بینییافته است. پیشدهد که باروری بالا و رشد سریع جمعیت مانع توسعه اقتصادی کشورهای کمتر توسعهمی

بینی نکرده بود که تغییرات فناورانه، انباشت سرمایه و کنترل اختیاری زادوولد، موازنه ون او پیشغذا پیشی خواهد گرفت، در گذشته اشتباه بود، چ

ی کنونی برای تغذیه مناسب همه ساکنان زمین کافی است. اما کسری در توزیع غذا بین کشاورزسالم غذا و جمعیت را حفظ خواهد کرد. تولید 

خصوص در جنوب یافته بهشاورزی و انرژی محدود دسترسی آینده به غذا در کشورهای کمتر توسعهناکافی ک یهاپژوهشکشورها و درون کشورها، 

شود سازد. سایمون که معتقد است رشد جمعیت موجب برانگیختن فناوری، تقسیم کار و رشد اقتصادی میصحرای آفریقا را تقریبا نامطمئن می

های سایمون با قانون دوم ترمودینامیک، که کند. اما فرضدر زمینه جمعیت بحث می یافتهبرضد سیاست جمعیتی دولت کشورهای کمتر توسعه

شود که جمعیت مفهومی با برداشت بنابراین مشاهده میدارد جهان عبارت از سیستمی بسته با آنتروپی دائما فزاینده است، تناقض دارد. اظهار می

 است. دوگانه و درعین حال پارادوکسیکال و یک شمشیر دو لبه

میر ومرگو نرخ بالای ولد وزاددر مرحله اول بین نرخ بالای »گوید: کند. وی میرا در گذر از سه مرحله خلاصه می« 3توسعه جمعیتی»جون رابینسون 

شود. در معیت میدهد و باعث انفجار جرا کاهش میمیر ومرگتوازن برقرار است. در مرحله دوم بهبود شرایط درمان و عرضه مواد غذایی میزان 

کاهش ولد وزادنشین و بالا رفتن سطح زندگی، میزان مرحله بعد به تدریج با آموزش بهتر، افزایش نسبی جمعیت شهرنشین نسبت به جمعیت روستا

نیافتگی تلقی توسعهعامل عنوان بهرغم آنکه انفجار جمعیت توان گفت علیمی هم رفته یرو «حاصل شود. 4یابد تا آنکه یک تعادل متمدنانهمی

نیافته تنها کشورهای توسعهیک چالش جهانی درآمده است، نهصورت بهکنند، این پدیده در شرایط امروزی شود و بسیاری بر این نکته تاکید میمی

توان برای دیگر نمی»که:  دل بودهمتوان با جون رابینسون با مشکل جمعیت روبرو هستند بلکه دنیا با این پدیده مواجه است. در این خصوص می

ها در زیرا این برنامه« های تحدید موالید و تنظیم خانواده برای حفظ و نظارت بر تعداد نفوس کافی باشد.که اشاعه برنامهمدتی طولانی امید داشت 

و از بین رفتن نسل، « خودکشی نژادی»فریادهای اعتراض به واسطه بهاند و در کشورهای پیشرفته نیز نیافته چندان موفق نبودهکشورهای توسعه

  رو به افزایش است.ولد وزادنرخ 

ومیر های مرگمذاهب کنونی ریشه در زمانی دارند که نرخ بیشترکه جا آنشود. از انگیز میهای تنظیم خانواده اغلب به دلایل مذهبی بحثسیاست

سو ناهمکردند، بسیاری از باورمندان به این ادیان با هر گونه تنظیم خانواده تشویق می های باروری بالا رابسیار بالا بوده و هنجارهای اجتماعی نرخ

، چه توجیه اقتصادی اغماض شودمباحث مذهبی و اصول اخلاقی از های باروری بالا هستند. اگر بوده و خواستار تداوم هنجارهای اجتماعی حامی نرخ
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2 Julian Simon 
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شود. اثرات خارجی بیانگر اثرات مطرح می 1؟ پاسخ علم اقتصاد اغلب در قالب مساله اثرات خارجیهای تنظیم خانواده وجود داردبرای انواع روش

باشد. در مورد انتخاب میزان باروری خانواده، اثرات خارجی به اثراتی اشاره دارد که مبادلات اقتصادی بر اشخاصی که طرف آن مبادلات نیستند می

 گذارد:معه میها بر رفاه سایر افراد جااین انتخاب

بالا بودن سطح ندرت بهها در زمان فرزندآوری، مصرف منابع طبیعی، یک مثال خوب از اثرات خارجی منفی است. خانواده –منابع طبیعی  .1

افزایش جمعیت ممکن است منجر به کمبود اساسی منابع برای همه جوامع که درحالیدهند، مصرف منابع طبیعی توسط بشر را مدنظر قرار می

 شود. 

ها )آب، فاضلاب، در ارائه خدمات عمومی از جمله بهداشت، آموزش و انواع مختلف زیرساخت 2دومین اثر خارجی منفی بر اثر تراکم –تراکم  .2

بسیار پرهزینه و به نحو خاصی مشکل  افتهینتوسعهباشد. باید توجه داشت که ارائه خدمات عمومی در کشورهای نقل و غیره( مربوط میوحمل

 است. 

های کاری شود. با افزایش شمار جمعیت در کشورهای فقیر فرصتسومین اثرات خارجی منفی به مهاجرت مربوط می – 3مهاجرت بین کشوری .3

به مهاجرت غیرقانونی  ناچارکنند حتی اگر د بهبود زندگی در کشورهای ثروتمند، کشور خود را ترک میمحدود شده و بسیاری از افراد به قص

 میزبان ایجاد کند.  هایتواند مسائل و مشکلاتی را برای کشورشوند. این پدیده جهانی می

د را ودم جهان سوم که بسیاری از غرایز خ( مر1دهد: رواین رشد جمعیت را به دلایل مختلفی نسبت می -رواین از نظر علت رشد جمعیت  .4

شده دارند که معمولا غریزه جنسی جایگزین غرایز سرکوبها آندر جبران اهتمام اصل معروف روانشناسی جبران، بر پایه  توانند ارضا کنند،نمی

نوع  ترافزوندر تکثیر تلاش اند، از تنهایی هراسانند و مدام نرسیده )از رسش( روانی به سطح بالایی ی وروحلحاظ بههایی که ( انسان2گردد، می

تر و با طول عمر کمتر دارای تولید مثل بیشتری هستند، مانند حشرات موجودات ضعیف ،فرینشآیک اصل کلی، در عنوان به( 3خود دارند، و 

 (.1388در مقابل فیل و ... . )ملکی، 

موجب بازدهی مورد انتظار در آینده چه در شکل نیروی کار ها آنشود که داشتن ای نگریسته میکالاهای سرمایهن عنوابهها در جوامع فقیر به بچه

باروری که برای کشورهای درحال  انتخاب در نظریه اقتصاد وکارسازباشند. شان میشان در دوران کهولتحامی مالی والدین چههای کار( و )بچه

مورد انتظار  بهرهشود و پرسش این است که آیا گذاری نگریسته میمعمولا وجود یک بچه اضافی )نهایی( به مانند یک سرمایهرود میکار بهتوسعه 

تواند نیروی کار رایگان برای کار در مزرعه را فراهم کند و زمانی مثلا در مزارع بچه اضافی می ؟های آن بیشتر استیک بچه اضافی در آینده از هزینه

حمایت مالی کند. در برابر این منافع دو هزینه اصلی وجود دارند: هزینه فرصت زمان از ها آندین به دوران پیری و کهولت برسند بتواند از که وال

ی های آموزشکرد( و هزینههای خود مراقبت نمیماند و از بچهتوانست کسب کند در صورتی که وی در خانه نمیدست رفته مادر )درآمدی که وی می

سب کند در اینجا خانواده باید تصمیم بگیرند که بچه کمتر اما با هزینه آموزشی بالاتر داشته باشند که در آینده وی بتواند درآمد بالایی را ک –ها بچه

وقتی هزینه بچه، پرورش و تر خواهد بود. شان در آینده پایینسواد که دریافتیهای بیهای بیشتر با کیفیت کمتر، هزینه کمتر، بچهبچهاینکه یا 

ن صورت تربیت و آموزش و شهریه بچه بالاتر رود یا درآمد از دست رفته مادران بالا باشد و یا قوانین برای منع کار کودکان وضع شده باشد، در آ

ارها را تشویق کرد که بچه کمتری بخواهند، خانواینکه دهند تعداد بچه کمتر اما با کیفیت بهتر داشته باشند. بنابراین یک راه برای خانوارها ترجیح می

                                                                 
1 Externalites 2 Congestion 3 Emigration 
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های بیشتر آموزشی برای زنان و عرضه مشاغل با حقوق افزایش هزینه )قیمت( بچه است مثلا بالا بردن هزینه تحصیلات کودکان و یا ارائه فرصت

 باشد. ویژه برای زنان جوان میبالاتر به

های کند. مثلا معلوم شده است که فرصتاز نظریه اقتصادی باروری حمایت می افتهینسعهتوانداز وسیع از کشورهای اطلاعات آماری در یک چشم

تر ای با سطح پایینملاحظهقابلگونه بهویژه در اتمام دوران ابتدایی و متوسطه شغلی زنان در خارج از خانه، حضور زنان در مقاطع بالای تحصیلی به

نان سهم بیشتری از درآمد خانواده را کسب خواهند آبیشتری برخوردار شده و  زنان از آموزش و مهارت ،موزشهای بیشتر آدارد. با سالارتباط باروری 

اطفال و متعاقب آن کاهش باروری میر ومرگکرد و لذا تمایل به داشتن بچه کمتری خواهند داشت. این مطالعات از وجود رابطه محکم میان کاهش 

 (.1393، اسمیت و )توداروکنند حکایت می

 یکموبیست سدهبحران جمعیتی )دموگرافیک(  ،آیا میزان پایین باروری»: پرسدمی، با توجه به جمیعیت پیر دنیا )در هرم سنی( 1یپ مورگانلفی

 کم هنوز نیست. و مسلما بحران نیست، دست« مسائلی که هر کس آرزویش را دارد گونه از آن»این یک مساله است اما « است؟

عنوان ورودی باعث افزایش های نیروی کار و سرمایه است. افزایش هر یک از این دو بههای مرسوم اقتصادی، تولید تابع دو متغیر به نامدر تئوری

ن شود. در کنار این دو متغیر، ضریبی در خارج از تابع تولید قرار دارد که افزایش ایشود که از آن به رشد اقتصادی تعبیر میخروجی اقتصاد می

نامیده بود.  دانشفناورانه یا (، تغییرات این متغیر را تغییرات 1956) 2خود به افزایش خروجی و رشد اقتصادی منجر خواهد شد. سولوضریب خودبه

 شکل زیر است: اقتصادی به 3تابع تولید

Y = A * F (K, L) 

شود کار است. سولو به این نتیجه رسید که انباشت سرمایه باعث می نیروی Lسرمایه و متغیر  K، متغیر یا دانش ضریب فناوری Aکه در آن متغیر 

سرمایه، درآمد سرانه تغییری نخواهد  ترافزونبا انباشت  ابرسد و در حالت پای و پایدار به حالت پایستگی و موقت تا درآمد سرانه کشورها از حالت گذرا

پذیر ، یعنی تغییر و تحولات فناورانه امکانA، رشد درآمد سرانه فقط از طریق رشد متغیر کرد و رشد آن مساوی با صفر خواهد بود. در این تابع تولید

های درونی آن دانش اندکی داشتند که به وکارسازاقتصاددانان درباره اساس  نیا برضریبی خارج از تابع تولید دیده شده و صورت بهاست، اما فناوری 

د که عوامل کنمیخاطرنشان کند. وی ای دیگر بیان میاما نافزینگر، تابع تولید را به گونه میزان جهل ماست.نشانگر  A( ضریب 1956) 4زعم آبرامویتز

 شود:می تقریرزیر صورت بهکند، های گوناگون را بیان مینهادهده ظرفیت و حجم ستامیان  در تابع تولید که رابطهرشد که 

Y = F (L.K, N, E, T) 

 5کارآفرینی ،(N)، منابع طبیعی (K)، سرمایه (L)کار  نهاده ی ازای به جریان، در دورهY، یا (GNP)که محصول ناخالص ملی  کنداین رابطه بیان می

(E) و فناوری متداول (T)  ای، از قبیل نهادهبستگی دارد. فرمول فوق اشاره به آن دارد که هرL، کهپنداشت توان همگن است. می L  تعدادی از

ها، همراه با تعداد مخفف فهرستی از مهارت Lکه آنتر بینانهیک واحد است. اما واقعاز بیشدهد که در آن شخص ماهر واحدهای کاری را نشان می

ای موجود برای تولید در آن دوره اشاره به جریان خدمات سرمایه Kکه در خلال آن واحد زمانی وجود دارند. اما متغیر  استافراد دارای آن مهارت 

های جدید ممکن است امکان مجموعه ناهمگنی از منابع طبیعی است. اکتشافات یا تکنیک Nها در معادله مورد بحث، نهادهدارد. مشابه دیگر 

بد، برعکس، پیشرفت در فناوری، از قبیل به ازای هر دوره فزونی یا Nاز منابع طبیعی را فراهم آورد، به نحوی که جریان  ترافزونبرداری بهره

عبارت است از منبع  (E)ده کاهش دهد. کارآفرینی ورد نیاز را به ازای هر واحد ستان، ممکن است منابع طبیعی موهای سیلیکترانزیستورها و تراشه
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عوامل تولید برای کمیت نمایی مناسب است.  حتی کمتر از دیگرکارآفرینی تولیدی هماهنگ کننده کار، سرمایه، منابع طبیعی و فناوری. متغیر 

زی تا تولیدات صنعتی، ارتباطات، پزشکی و الکترونیک را دربر رگیری و کشاوای از شکار، ماهیبر فنون عملی دلالت دارند که گستره (T) فناوری

اثر بگذارد. از  Yو ستاده  Eو  L ،K ،N هاینهادههای مستقیم تولید یا متغیری باشد که بر رابطه بین نهادهتواند مانند فرمول فوق، می Tگیرد. می

ده را به ازای هر ستاها نهاده Tده و افزایش ها به ستانهادهها برای تبدیل های کار و فعالیتها، دانش، شیوهاند از مهارتها عبارتمنظری دیگر، فناوری

 دهد. کاهش می

 

 جمعیتی  هاینظریه

 

است که فرایندی است که نرخ باروری نهایتا کاهش و به سطح نرخ جایگزینی  «1نظریه مرحله انتقالی جمعیت»مفهوم مشهور در اقتصاد جمعیت، 

خود از سه مرحله یافته امروزی کم و بیش در تاریخ جمعیتی توضیح دهد که چرا کشورهای توسعه در تلاش است تا رسد. نظریه انتقالی جمعیتمی

ثابت یا بسیار کمی داشتند که این  یرشد جمعیت سدهبود، این کشورها برای چندین  پیشامدرن اند. در مرحله اول که اقتصادتاریخی عبور کرده

اقتصاد شروع شد در زمانی بود که باشد. مرحله دوم که با مدرن شدن بالا میمیر ومرگبالا و تقریبا به همان اندازه نرخ ولد وزادنتیجه ترکیبی از نرخ 

شد که به میر ومرگدر  یریچشمگآمدهای بالاتر و سایر بهبودها منجر به کاهش تر و درهای بهتر در بهداشت و درمان و تغذیه سالمبه علت روش

، کاهش در نرخ باروری به ومیرمرگنرخ  سال رساند. با وجود کاهش در 60از سال به بیش 40تدریج امید به زندگی )متوسط طول عمر افراد( را از 

منجر به افزایش رشد جمعیت در مقایسه میر ومرگبالا و کاهش نرخ ولد وزادبه رشد بین نرخ  کاهش نیافت. در نتیجه تفاوت روسرعت بهدنبال آن 

قتصاد و توسعه منجر به شروع کاهش در نرخ مرحله سوم زمانی شروع شد که عوامل و تاثیرات مدرن شدن ا سرانجامهای قبل از آن شد. سدهبا 

 معیت رشد نیابد یا رشد کمی نماید.شود یا جشد که منجر میمیر ومرگتر های پایینو نزدیک شدن آن به نرخولد وزادباروری و نهایتا افت نرخ 

 :مطرح است ریز نظریهچهار رشد جمعیت و توسعه اقتصادی و اجتماعی  پیرامونامروزه 

را کاهش رشد جمعیت و باروری  ،جدید هایکه صنعتی شدن و گرایش به تکنولوژی این باور وجود داردبراساس این نظریه  – 2گذارنظریه  .1

 گردد. میموجب 

این گروه رشد  یریتقر بهطرفداران این نظریه معتقدند که روند دموگرافیک نشانگر روند اقتصادی و توسعه ملی است.  – 3نظریه ارتودوکسی .2

دانند و براساس این باور، کاهش باروری و پایین آوردن رشد جمعیت را زیربنای لازم برای رشد ماندگی جوامع میسریع جمعیت را علت عقب

 شود. اقتصادی و اجتماعی یک جامعه تلقی می

کند که دانند این نظریه بیان میعی میاثر در رشد اقتصادی و اجتمابی یطرفداران این نظریه، اصولا رشد جمعیت را عامل – 4یبازنگرنظریه  .3

 یهاهینظرتواند مانعی در راه رسیدن به اهداف توسعه اقتصادی و اجتماعی باشد. این نظریه طرفداران کمتری نسبت به سرعت رشد جمعیت نمی

 تر است. نزدیک به صفر و یا پایینرشد جمعیت ها آنمورد اقبال قرار گرفته است که در  افتهینتوسعهدارد و بیشتر در کشورهای  نیشیپ

                                                                 
1 Demographic transition 

2 Transition theory 

3 Orthodoxy theory 

4 Revisionism theory 
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. براساس لحاظ کردهای توسعه اقتصادی و اجتماعی ریزیاین نظریه معتقد است که باید عامل رشد جمعیت را در برنامه – 1افزایینظریه هم .4

عاید  ینتظار داشت که نتایچ مطلوبتوان اهای توسعه اقتصادی و اجتماعی نباشد نمیبا اجرای برنامههمزمان این نظریه، اگر تقلیل رشد جمعیت 

پای آن یک برنامه جامع رشد اقتصادی و که پابه دهدرا بهبود میگردد و تقلیل رشد جمعیت هنگامی اثر مثبت دارد و کیفیت زندگی مردم 

های توان در زمان مطلوب به هدفکنترل نرخ جمعیت، نمیآن با  درآمیختن، رشد اقتصادی و اجتماعی، بدون عبارتیبه ید.اجتماعی به اجرا درآ

 مورد نظر رسید.  

گوید: در خصوص فشارهای جمعیتی میمثبت بین رشد جمعیت و رشد اقتصادی دارد،  وندیپکسی که نظر مساعد نسبت به ( 1398) هیرشمن

. در شرایطی که در آن افزایش هستندمواجه  وفاقکه به اندازه موضوع رشد جمعیت با  دارندتوسعه وجود  هایدر حیطه نظریه ات اندکیموضوع»

بهترین تقریبی که از توسعه در اختیارمان است درنظر عنوان بههدف غایی توسعه یا در نگاه کمتر افراطی عنوان بهدرآمد سرانه به شکلی گسترده 

لا رفتن از یک پله ابعنوان بهکه از آن  هاییزیتوان جز یک مانع بر سر راه توسعه درنظر گرفت. تصویرسایمهر افزایشی در نفوس را ن ،شودگرفته می

ات اینجا تا جایی که توان داری بدو، بازهم سرجای قبلی»که:  2و همیشگی از لوئیس کارولمعروف ، یا این نقل قول شباهت دارد برقی رو به پایین

های توسعه اقتصادی را پنبه بکند. واهد بود که همه رشتههستند که تنها اثر رشد جمعیتی این خ فراگیراهدی بر این فرض شهمه و همه « مانی.می

وقوع  –کند ندارند بینی میسیک پیشهایی که نظریه اقتصاد کلابعضی از مواقع وقوع یک افزایش در جمعیت در عالم واقع هیچ اثرات دیگری جز آن

ش داشته باشد که باعث انگیزبخشیک کاهش در درآمد حقیقی سرانه، اما بعضی مواقع دیگر هم هستند که چنین امری ممکن است یک اثر تحرک

عا باید فشار ، قطین فرایندها درآمد سرانه افزایش پیدا بکند. در میان سازوکارهای القاییاوجود آمدن القای فرایندهای جدیدی بشود که در نتیجه و به

کند که این سازوکار از طریق وقوع یک کاهش ابتدایی در درآمد سرانه عمل میبندی کرد. اول آنجذابیت رتبهلحاظ بهترین مقام جمعیتی را در پایین

 معیت اگر که با افزایشکه این سازوکار کمتر قابل اتکاست. وقوع یک افزایش جطریق مثلا وقوع یک رشد غیریکنواخت در تولید. دوم آن زو نه ا

مسکن، مدرسه و امکانات  لمنجر به نیازها و فشارهای محسوس و قابل رویت در رابطه با امکانات سربار بیشتر مث رونیازاشهرنشینی همراه باشد و 

یک سازوکار القایی ینکه اکننده اقدام اصلاحی باشد. در مجموع، فشار جمعیتی همچنان شایستگی عمومی بشود، بیشتر احتمال دارد که تحریک

نشان بدهند. فشار جمعیتی را  ناگذارد تا خودشدر درون یک جامعه می گراخوانده بشود را دارد، در این معنا که فرصتی را در اختیار نیروهای توسعه

دهد. ما نمی بهکردن  های زیادی برای اقدامایم دلیلکه خودمان هم پذیرفتهگونه همانکند هر چند انگیزه و دلیل برای شور و اشتیاق را فراهم می

با این واقعیت  شودمیکنند. نظری که ارائه مانعی برای توسعه عمل میعنوان بهرسد اگر گفته شود که فشارهای جمعیتی نظر غلط میز این رو بها

اقتصادی پیشرفته لحاظ بهاند که امروز رهایی بودهتاریخی که فشارهای جمعیتی به شکلی قابل اثبات جزئی لاینفک از فرایند توسعه در همه کشو

نوزدهم و مثلا برزیل یا  سدهها در اروپا در ترین موضع ممکن خواهد بود که به افزایش جمعیتبینانهطور قطع غیرواقعست. این بهاهستند سازگار 

 «یک نیروی رکودآور علیه توسعه اقتصادی نگاه بکنیم.عنوان بهمکزیک امروز 

 

 جمعیت و اشتغال

 

بدیهی است تامین مشاغل مولد با حقوق مکفی برای کسانی که بسیار  یافته است.کشورهای کمتر توسعه و جدی هنوز مساله بیکاری نگرانی عمده

                                                                 
1 Synergism theory 2 Lewis Carroll 
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از منابع انسانی است، گیری ناقص بهره یایگویافته است. میزان بالای بیکاری فقیرند راه اصلی برای کاهش فقر و نابرابری در کشورهای کمتر توسعه

به کسانی در  1اند. بیکاران آشکارسیاسیناخشنودی منشا بالقوه ناآرامی اجتماعی و  هستند کردهاغلب مردان جوان، شهرنشین و تحصیلکه  نابیکار

یافته در کشورهای کمتر توسعهکار هستند. چه کسانی وجوی جستشود که کاری ندارند اما برای اشتغال آمادگی دارند و در نیروی کار اطلاق می

بیکاران کسانی هستند که برای نخستین  شتریبعمدتا ساکنان شهرها هستند، بیکاری در مناطق شهری دو برابر مناطق روستایی است. ها آنبیکارند؟ 

د بالای بیست و چهار سال است. بیکاران اغلب اند: نرخ بیکاری برای جوانان، از پانزده تا بیست و چهار سالگی، دو برابر افرابار وارد نیروی کار شده

گیری ناقص کار یا اشتغال ناقص )نیمه بیکاری( را سه شکل بهره 2بیکاران آشکار، ادگار ادواردزغیراز اند، اگر چه زنان کمتر از مردان بیکارند. زنان

 کند: شناسایی می

اند، حتی اگر خدماتی که تمام وقت در استخدام دولت یاگونهبهاند یا شغولرسد که در مزارع ممینظر بهبسیاری از مردم  - 3بیکاری ظاهری .1

دهند عملا مستلزم صرف وقت به مراتب کمتری از کار تمام وقت باشد. فشارهای اجتماعی بر صنعت خصوصی نیز ممکن است به انجام می

 بیکاری ظاهری منجر شود.  

، به این «انتخاب دوم»عنوان بهتحصیل و کارهای روزمره خانه، ویژه بهاند. های غیراشتغالکسانی هستند که درگیر فعالیت - 4بیکاری پنهان .2

شان نیست. ( در نتیجه تبعیض، برای زنان در دسترس2کسب کرده بودند، یا  شتریپدر سطوح تحصیلی که  (1 :های شغلیعلت که اساسا فرصت

آموزان ممکن است در زمره افراد ، بسیاری از دانشعلاوهبهشوند. می« یان آخرین راه چارهکارفرما»به این ترتیب، نهادهای آموزشی و خانوارها 

 روند. به مدرسه می رونیازاآمیز برای کسب شغل رقابت کنند، ای موفقیتتوانند به گونهنمیها آنتوان باشند. کم

یافته، اساسا برای شود. در بسیاری از کشورهای کمتر توسعهمی در خدمات دولتی مشاهدهخصوص بهاین پدیده  - 5بازنشستگی پیش از موعد .3

 یابد. تر، سن بازنشستگی با افزایش طول عمر کاهش میهای شغلی برای کارگران جوانایجاد فرصت

سالگی و در زمره تحصیل  کارند، معمولا شهرنشین، در سن پانزده تا بیست و چهارجوی وجستبیکاران آشکار، کسانی که بدون هیچ شغلی فعالانه در 

اند. نیروی استفادهیافته کمدیده همه در نیروهای کار کشورهای کمتر توسعهها هستند. نیمه بیکاران، آشکارا فعال اما کم استفاده و افراد آسیبکرده

کار  بهر در آفریقای با کمترین میزان توسعه یابد. حدود یک سوم نیروی کاکند، بنابراین بیکاری افزایش میهای شغلی رشد میتر از فرصتکار سریع

با این سرعت رشد ندرت بهدرصد رشد دارد. اشتغال صنعتی در این کشورها  7/2اند. نیروی کار در این کشورها سالانه حدود غیرکشاورزی مشغول

 کند.  می

باروری، تشویق توسعه و امکانات رفاهی روستایی، جایگزینی تولیدات شوند: کاهش هایی از این قبیل میها برای کاهش بیکاری شامل برنامهسیاست

درآمد بین فقرا، افزایش خریدهای  هدگربارکنند، توزیع بر، جایگزینی محصولاتی که از کارگران بیشتر استفاده میکاربر به جای رویکردهای سرمایه

یافته، کاهش دستمزدها در بخش سازمانکردن  فناوری موجود، محدودکردن  رمقیاس کاربر، تولید محلی فناوری، سازگاهای کوچکرسمی از بنگاه

های تعادلی ارز خارجی، مقاومت در مقابل فشارها برای گسترش بسیار سریع تحصیلات برداری از سرمایه، تعیین نرخها برای سرمایه، افزایش بهرهیارانه

تحصیلات ابتدایی، تاکید بر تحصیلات علمی و فنی، بهبود  یت، افزایش سهم مخارج براعالی و امتناع از پرداخت یارانه به این سطح از تحصیلا

 مدرک تحصیلی. بر  مبتنیبندی شغلی پذیری دستمزدها در سطوح بالاتر و کاهش سهمیهبخشیدن انعطاف

لحاظ بهاه وآفرینی در فرایند تولید، خو نقش آفرینیهمواسطه بهکه  آیدشمار میبهعوامل تولید ترین مهمهای اقتصادی، نیروی انسانی از در تحلیل

                                                                 
1 The openly unemployed 

2 Edgar Edwards 

3 Disguised unemployment 
4 Hiddin unemployment 

5 Prenaturely retired 
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ممتازی در روند تولید  جایگاه، مدیریتی و تکنولوژیکی، یافزاری یعنی به شکل فکرنرملحاظ بهفیزیکی و دستی و خواه صورت بهافزاری یعنی سخت

واعد علمی، نیروی انسانی قریزی صحیح و متکی بر اصول و از برنامه یگیراند با بهرهتوان گفت جوامعی که توانستهتا حدی که با اطمینان می ،دارند

آمده و شرایط و بستر مطلوبی برای رشد اقتصادی فراهم  فایقهای ناشی از دیگر عوامل تولید، و خلاقی را پرورش دهند، به راحتی بر کمیابیکارآمد 

نیز تبلور عینی و مادی نبوغ  یفناورنسانی است. اافزاری نیروی عد کیفی و نرمبهمان  درواقعاند. اما باید توجه داشت مدیریت کارآفرین و خلاق کرده

باشد. سرمایه هم چیزی فراتر از میزان دخالت و دستکاری انسان در های موجود میگیری از ظرفیتو استعدادهای انسان در تسلط بر طبیعت و بهره

  .بعد کیفی نیروی کار، تنها منشا تولید ثروت استعنوان بهه شذعان داشت که اندیتوان اطبیعت نیست. بنابراین در تحلیل نهایی می

 

 شهرنشینی و مهاجرت

 

 9از به بیش یتیگ، جمعیت 2050رود تا سال انتظار میو  افزایش استدر شرف به شدت  رو به توسعهاکنون رشد جمعیت در کلیه شهرهای جهان 

از فراتر شر جمعیت ساکن شهرهای جهان ، برای نخستین بار در تاریخ ب2008ملل متحد در سال سازمان برآوردهای بر اساس  میلیارد نفر برسد.

ترین واقعیات مطرح در جهان مستقیم و مثبت میان نرخ شهرنشینی و درآمد ملی سرانه یکی از بدیهی پیوند وجود .ه استجمعیت ساکن روستاها شد

باشد سهم جمعیت ساکن  تریافتهکشوری توسعه به هر میزانی ،توسعه صرفا براساس درآمد سرانه مورد سنجش قرار گیرد اگرطور کلی باشد. بهمی

دارند مثل کشور دانمارک، بالاترین را جهان خواهد بود. کشورهایی که بالاترین درآمد ناخالص ملی سرانه در  ردر شهرها در کل جمعیت کشور بیشت

. استدر کشورهای بسیار فقیر درصد جمعیت شهرنشین به کل جمعیت کمتر که درحالیباشند. دارا میرا جهان ی در صد جمعیت شهرنشینرد

شود اگر چه دیده می یتیگشود. افزایش رو به رشد شهرنشینی در همه جای می ترافزونیافتگی هر کشور، جمعیت شهری آن حال با توسعهدرعین

آیا میان شهرنشینی و توسعه  گیرد و بررسی شود کهقرار  مطالعهباشد. بنابراین لازم است پدیده شهرنشینی به دقت مورد آن متفاوت میشدت 

ترین مهمیکی از  درواقع افتهینتوسعهمیان آن دو برقرار است؟ رشد سریع جمعیت شهرها در کشورهای ی ای علهمبستگی وجود دارد و یا رابطه

میلیون نفری شهرنشین جهان،  724درصد کل جمعیت  38میلیون نفر یعنی  275، حدود 1950باشد. در سال دوران معاصر میپدیده جمعیتی در 

سه چهارم از بیشمیلیارد نفر فراتر رفت که  4/3جمعیت ساکن شهرها در جهان از مرز  2010کردند. در سال زندگی می افتهینتوسعهدر کشورهای 

ملل متحد برآورد کرده است در دوره سازمان ای بزرگ در کشورهای با درآمد پایین و درآمد متوسط جهان بوده است. آن جمعیت ساکن در شهره

این نرخ تعداد جمعیت شهرنشین در جهان بر اساس  درصد سالانه رشد خواهد کرد. 78/1طور متوسط با نرخ به یتیگجمعیت  2030تا  2005زمانی 

جهان در آن سال را تشکیل خواهد داد. درواقع  نفریمیلیارد  1/8ارد نفر خواهد رسید که تقریبا پنج هشتم جمعیت میلی 5به  2030تا پایان سال 

میلیون نفر  155، به میزان 2030تا  2015د، جمعیت ساکن در مناطق روستایی جهان در فاصله زمانی سال به بع 2015شود از سال بینی میپیش

 کاهش خواهد یافت.  -%33ی با نرخ منفی سالانه نیع

اقتصادی، لحاظ بهتوانند این است که چگونه شهرها می معاصر تراکم جمعیت در شهرها در تاریخسابقه بودن بیبا  وندیپپرسش و مساله اساسی در 

تراکم و افزایش جمعیت در از تراکم جمعیت زیاد در این کشورها فائق آیند؟ اگرچه این درست است که برآمده محیطی و سیاسی بر مشکلات زیست

هر، اتواند کاهش هزینه بازده به مقیاس تولید را به علت پیامدهای مثبت اقتصادی و اجتماعی )نظیر دردسترس بودن کارگران مای میمنطقه

های سنگین مسکن، هزینهتوان بر افزایش با نرخ تصاعدی نقل ارزان و بالا رفتن تسهیلات فرهنگی و اجتماعی( داشته باشد اما چگونه میوحمل
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، شلوغی ترافیک به علت تراکم زیاد جمیت غلبه کرد. مشکلات زیستمحیطاز افزایش جرائم، آلودگی هوا و برگرفته خدمات اجتماعی و مشکلات 

 با تاریخ گذشته شهرنشینی در جهان بوده است. ی سنجهممزایای شهرنشینی در از بیشتر و بغرنجامروز شهرها بسیار 

های توسعه، موجب رشد وسیع در طراحی استراتژی 1ها به نفع شهرنشینانهمراه گسترش سریع شهرنشینی و تبعیض در اجرای سیاستبه 

آبادها در شهرکلکته در های لیما در پرو تا حلبیهای ریودوژانیرو و کپرنشینها در شهرهای بزرگ شده است. از زاغهنشینها و حاشیهنشینزاغه

، افتهینتوسعهها در کشورهای این است که بیشتر دولتبر  مبتنیتوان نام برد. نظریه تبعیض به نفع شهرها شهر داکار در بنگلادش میپاکستان و 

و فاصله بیشتری را میان اقتصاد شهری  یوستگیناپآورند و بدین ترتیب و به اجرا در می ییبازآراخود را به نفع و در جهت شهرنشینان  یهاسیاست

 . کنندایجاد میو روستایی 

 دهدرخ میو پدیده انفجار جمعیتی  2طور عمده در نتیجه شتاب گرفتن مهاجرت افراد از روستاها به شهرهارشد جمعیت در شهرها بهاینکه با وجود 

ریزی شهری و نداشتن کدهای امههای غلط برناستیس .افتداتفاق میها های غلط اقتصادی اجتماعی دولتدیگر آن به علت اجرای سیاست رویاما 

باشند. واضح است که می« غیرقانونی» برخی از شهرها های مسکونی دردرصد ساختمان 90تا  80به معنای این است که وساز ساختاستاندارد برای 

های اقتصادی در مناطق جغرافیایی فرصتهای پیچیده و رشد ابرشهرها تاثیر نامتوازنی بر صنایعی با تکنولوژی ییبرپاتاکید بر صنعتی شدن مدرن، 

در بسیاری از ولد وزادشتاب بخشیدن به خیل مهاجرین روستائی به مناطق شهری شده است. با کاهش نرخ  داشته است و موجب سرازیر شدن و

 یهاپرسمانموضوعات و ترین ممهیافته روستاییان به شهرها بدون تردید از ، رشد سریع جمعیت شهری و مهاجرت شتابافتهینتوسعهکشورهای 

دودیت شهرها در جذب نیروی کار اضافی و محهای آینده خواهد بود. در مناطق شهری، رشد و توسعه بخش غیررسمی و توسعه و جمعیت در دهه

  روزافزونی یافته است.کند شدن پیشرفت اقتصادی اهمیت 

نوع مهاجرت از دیدگاه ترین مهمباشند. الگوهای مهاجرت بسیار پیچیده می ،مهاجرت( پیرامون شهرنشینی و 1393تودارو و اسمیت )براساس نظرات 

تواند بین روستا به روستا، شهر به شهر و حتی شهر به روستا نیز صورت گیرد. گرایی بلندمدت، مهاجرت از روستا به شهر است اما مهاجرت میتوسعه

تر رغم این واقعیت که نرخ باروری در مناطق شهری بسیار پایینبهموضوع است چون سهم جمعیت شهرها ترین مهممهاجرت از روستا به شهر 

از نرخ ایجاد شغل بیش افتهینتوسعهنرخ مهاجرین از روستاها به شهرها، در جهان مهاجرت روستاییان به شهرها رو به افزایش است. دلیل به باشدمی

از میزان جذب نیروی کار جدید فراتر رفته  و ظرفیت و توانایی بخش صنعتی و بخش خدمات اجتماعی شهریتعداد مهاجرین از  ودر شهرهاست 

مهاجرت  -( از سمت عرضه نیروی کار 1سازد: میان شهر و روستا را به دو طریق بدتر میتعادل و عدمناترازی ساختاری مستقیما است. مهاجرت، 

تاریخی به سبب لحاظ بهدهد که این جریان خ رشد جویندگان کار را نسبت به رشد جمعیت شهری افزایش میرویه داخلی از روستاها به شهرها نربی

ایجاد مشاغل در شهرها عموما  -( از سمت تقاضا برای نیروی کار 2سابقه است، و بالا بودن نسبت افراد جوان و تحصیلکرده در سیستم مهاجرت بی

ها و منابع مکمل باشد چون مشاغل شهری که بیشتر در بخش صنعتی هستند عموما نیاز به نهادهل در روستاها میتر از ایجاد شغتر و پرهزینهمشکل

های مناسب کاربر، به این دسترسی به تکنولوژیآن فشار برای افزایش دستمزدها و مزایای شغلی در شهرها در کنار عدمبر افزوندارند.  یریچشمگ

پذیر است. بنابراین هر دو عامل افزایش سریع عرضه وری نیروی کار امکانمدرن در رشد محصول تنها با افزایش بهرهمعناست که افزایش سهم بخش 

منابع در کوتاه مدت میان شهرها تعادل و عدم یناترازشود نیروی کار از یک طرف و رشد آهسته و کند تقاضا برای نیروی کار از یک طرف موجب می

از پیش تشدید تر و مزمن تبدیل شود و مازاد عرضه نیروی کار را در شهرها و در نتیجه بیکاری در شهرها را بیشدلی بلندمدتتعاو روستاها به عدم

                                                                 
1 Urban bias 2 Rural-Urban migration 
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کننده و موثر در تشدید نیافتگی و هم عامل کمکهای شغلی را هم نشانه توسعهاز فرصتبایست مهاجرت نیروی کار بیشرو میاینسازد. از 

 مداد کرد. نیافتگی قلتوسعه

جویی گیرند چون موجب حصول مزایای صرفهشکل میسبب عمدتا به این دهد؟ شهرها محکم میان توسعه و شهرنشینی را توضیح می وندیپچه عاملی 

بالای جمعیت  تعریف اقتصادی یک شهر عبارت است از مکانی با تراکم نسبتاشود. تعداد انبوهی از تولیدکنندگان در یک مکان می 1از تجمیعبرآمده 

هایی دهند در جاهایی مستقر شوند که از سایر بنگاهها نیز ترجیح میدهد. بنگاههای کاملا به هم مرتبط را در خود جای میای از فعالیتکه مجموعه

تنها در یک شهر تجمیع شوند بومی و محلی شدن اقتصادها به این معنا نیست که اگر همه صنایع یک کشور دهند، یاد گیرند. که کار مشابه انجام می

ای پیشین و پسین با یکدیگر زنجیره رومندینمرتبط با هم بوده و دارای ارتباطات آن که صنایع  یاقتصادهایخواهند بود. در کارآمد در آن صورت 

مورد صنایعی که با یکدیگر ارتباط ندارند آیند. اما چنین حالتی در  همدر صورتی که در یک مکان گرد خواهند شدوری بالایی برخوردار رههدارند از ب

را به دنبال  2ناشی از تراکم یاتیحهای آمده باشند وجود خواهد داشت. اما تجمیع صنایع در کنار یکدیگر نیز برخی از هزینه همدو در مکانی گر

ه را برای سایر عاملین اقتصادی که بخواهند همان شود که اگر از طرف یک عامل اقتصادی انجام پذیرد انگیزخواهد داشت. تراکم به عملی گفته می

 «مدل تفاوت سطحی»و  «سلسله مراتب شهری )نظریه مکان مرکزی(»درباره اندازه شهر  معروفعمل مشابه را انجام دهند، کاهش دهد. دو نظریه 

 . دنباشمی

 

 نظریه دام )تله( جمعیتی مالتوس

 

ای را براساس رابطه رشد جمعیت و توسعه اقتصادی مطرح کرد که نظریهاقتصاددان بدبین مکتب کلاسیک، قبل، توماس مالتوس  سدهدو از بیش

 1798که در سال « ای درباره اصل جمعیترساله»عنوان تحتباشد. مالتوس در کتاب خود چنان مطرح و اثرگذار مییه همرهنوز تا به امروز این نظ

که با توجه به اصل بازده نزولی، درصورتی که جلوی افزایش جمعیت گرفته نشود و جمعیت با محدودیت مواد  داشتتحریر درآورد، اظهار رشته به 

شود. در آن صورت هر کشوری با افزایش سال دو برابر می 40الی  30غذایی و سایر عوامل روبرو نشود، روند جمعیت با نرخ تصاعدی بالا رفته و هر 

به سبب بازده نزولی نسبت به عوامل ثابت تولید، یعنی زمین، مواد غذایی اگر  حالدرعینجمعیت در آینده با کمبود مواد غذایی روبرو خواهد شد. 

در دسترس خواهد بود. در نتیجه کردن  ی کار، زمین کمتری برااضافی با هر نفر جمعیت درواقعهم افزایش یابد با نرخ تصاعد حسابی خواهد بود. 

تواند هماهنگ با رشد جمعیت ون رشد عرضه مواد غذایی نمیافی شروع به کاهش خواهد گذاشت. چبازده نهایی تولید مواد غذایی به ازای هر نفر اض

که این خود باعث  خواهد رفتسرانه( رو به کاهش  یک جامعه کشاورزی، تولید مواد غذایی سبرای تغذیه آن تعداد جمعیت باشد، درآمد سرانه )براسا

گیرد تنها راه بالاتر زندگی کنند. مالتوس نتیجه می یاندکمعیشتی یا  نهیکمشود جمعیت جامعه در یک حد ثابتی باقی مانده و افراد در حد می

مقاومت و از تعدد ولد وزادآگاهانه در برابر اخلاقی حاظ لبهسطح زندگی با فقر مطلق این است که از مردم بخواهیم  نهیکمجلوگیری از شرایط مزمن 

شود. اقتصاددانان جدید در عصر در عصر حاضر شناخته میولد وزادپدر جنبش کنترل عنوان بهمالتوس، غیرمستقیم  روایناز بارداری جلوگیری کنند. 

نظریه تله جمعیتی در سطح »سطح درآمد معیشتی زندگی کند را  نهیکم باشده  ناگزیرحاضر، نظریه جمعیتی مالتوس را که براساس آن جامعه 

 اند. نامیده «3تله جمعیتی مالتوس»تر یا ساده «تعادل پایین
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، جوامع فقیر هرگز قادر نخواهند بود از سطح درآمد سرانه معیشتی خود به سطح درآمدی بالاتر رشد کنند مگر ی امروزیهامطابق نظریه نئومالتوس

، عوامل بازدارنده زادوولدهای پیشگیری برای چنین راهفقدان کنند. در صورت ولد زیاد و کنترل رشد جمعیت خود وزادم به پیشگیری از آنکه اقدا

در تله جمعیتی گرفتار که  ناشود. کشورها یا مناطقی از جهمثبت مالتوس )قحطی، بیماری و جنگ( بدون تردید موجب محدودیت رشد جمعیت می

خود را از این  شود،های تکنولوژیکی که موجب افزایش نرخ رشد اقتصادی و حرکت منحنی رشد درآمد کل به بالا میتوانند با پیشرفتمیاند شده

تماعی( منحنی رشد جمعیت جتوانند با تغییر و بهبود کیفی در نهادهای اقتصادی و فرهنگی خود )پیشرفت اتله رهایی بخشند. حتی این کشورها می

 رشد خواهد گذاشت.  سمت پایین حرکت دهند که در آن حالت نیز تعادل تله جمعیتی از بین خواهد رفت و اقتصاد در یک حالت باثباتی روبه را به

اگرچه نظر مالتوس با طرح این مساله که وی از پیشرفت کند. نظریه تله جمعیتی مالتوس رابطه میان رشد جمعیت و توسعه اقتصادی را تبیین می

نسبتا  کتغییرات تکنولوژی افتهینتوسعهتکنولوژی غافل بوده، مورد نقد واقع شده است، اما با توجه به این موضوع که در بسیاری از کشورهای  سریع

ای است فروض سادهبر  مبتنیاما برخی بر این باور هستند که این نظریه  رسد.کند است، گذشتن از این نظریه بدون تامل در آن منطقی بنظر نمی

تواند اثر رشد که میرا پیشرفت تکنولوژی بر اقتصاد  یاساسمدل مالتوس تاثیر ( 1که براساس آمار و اطلاعات تجربی صحت آن تایید نشده است: 

نی در شکل بسیار نزدیکی با پیشرفت سریع ف وندیپیافته امروزی گیرد. تاریخ رشد اقتصادی کشورهای توسعهسریع جمعیت را خنثی کند، نادیده می

. خصیصه مهم رشد اقتصادی در دوران معاصر، به جای دارداختراعات و بهبود نهادهای اجتماعی  ،هانوآوری ،پیشرفت مستمر علمی، تکنولوژیکی

راعات بوده ها و اختهای تکنولوژیکی، نوآورینزولی بودن بازده به مقیاس در تولید، خاصیت صعودی بودن بازده به مقیاس تولید به خاطر پیشرفت

گرفت که فرض درستی در دوره زمانی وی بود، اگر مالتوس به علت محدودیت زمین، برای تولید بازده نزولی به مقیاس را درنظر میکه درحالیاست. 

دومین نقد اساسی به نظریه  (2کند، و  یبینولی به مقیاس را در آینده پیشزسازی بازده نولی وی نتوانسته بود تاثیرات پیشرفت تکنولوژی بر خنثی

مستقیم )مثبت( به مقدار درآمد ملی سرانه طور بهتله مالتوسی این است که این نظریه بر این فرض استوار است که نرخ رشد جمعیت در سطح کشور 

نرخ رشد درآمد ملی سرانه، نرخ رشد  که در سطح درآمد سرانه نسبتا پایین با افزایش داشتبایست این انتظار را این فرض، میبر پایه  بستگی دارد.

دهد که هیچ همبستگی روشنی بین نرخ رشد جمعیت و مقدار درآمد ملی سرانه وجود ندارد. با نشان میها پژوهشجمعیت هم افزایش یابد. اما 

کاهش داشته سرعت بهمیر وگمرهای بهداشت عمومی، نرخ پیشرفت علم طب مدرن و دانش پزشکی، تحقیقات بهداشتی و درمانی و اجرای برنامه

مقدار درآمد  وولد وزادنرخ  پایدار و قابل اعتنایی بین پیوند چیه ر ودگمان می اینبر افزوناست لذا کمتر به سطح درآمد ملی سرانه بستگی دارد. 

 ندارد.  وجود سرانه

 

 نقد نرخ رشد جمعیت

 

طولانی اقتصاددانان توسعه و سایر اندیشمندان اجتماعی درباره جدی بودن نتایج حاصل از برای سالیان دارند که ( اعلام می1393تودارو و اسمیت )

 اند:زیر انجام داده ناساز هایگزارهحول های بعضا منتاقضی را نرخ رشد سریع جمعیت بحث

  .رشد جمعیت مشکل واقعی نیست –الف 

 : استتوانیم به شرح زیر باشد مینمیتوجه قابلکنند رشد جمعیت مشکلی سه محور کلی بحث را از طرف کسانی که اظهار می

 توانند مشکل باشند:باشد بلکه سایر موضوعات دیگر به شرح زیر میرشد جمعیت مشکلی نمی .1
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مردم و آزادی سطح زندگی، اعتماد به نفس بیشتر در میان  عیترفهای صحیحی اتخاذ شود که منجر به اگر استراتژی –نیافتگی توسعه •

خواهد شد. چنانچه مشکل جمعیت در بسیاری از کشورهای پیشرفته  یساماندهمعه شود، تعداد جمعیت به خودی خود اتر در جگسترده

 اقتصادی امروز از بین رفته است. 

 80معیت جهان تقربیا یافته با کمتر از یک چهارم جواقعیت این است که کشورهای توسعه – محیطیزیست تخریبتخلیه منابع جهان و  •

 کنند. مصرف میرا جهان درصد از منابع 

شود بلکه چگونگی توزیع جمعیت در مناطق این تعداد افراد نیست که به خودی خود موجب مشکلات جمعیت می –توزیع جمعیت  •

است. تعداد جمعیت در بسیاری از مناطق جهان و بسیاری از مناطق در درون کشورها به نسبت منابع موجود و  حائز اهمیتباشد که می

 باشد. القوه در ان مناطق کمتر میب

، فقر ترافزوننامتوازنی بار  گونهبهباشد بلکه مشکل این است که زنان مشکل نمیترین مهمشاید زیادی جمعیت  –فرودست بودن زنان  •

باشند. این عوامل در بسیاری از موارد نقش فرودست زنان در پیشرفت اجتماعی محدودتر میلحاظ بهزش کمتر در جامعه را داشته و آمو

 دهد. دسترسی به وسایل کنترل و پیشگیری از بارداری، تاثیرش را در باروری بالا نشان می دربا مردان و محدودیت آنان  یسنجهم

مشکل مطرح شده است تا بدان وسیله عنوان بهگر کشورهای ثروتمند و نهادهای سلطهها سازمانرشد جمعیت به نادرستی و عمدا از طرف   .2

کند مشکل عمده توسعه نفی میعنوان بهرا در حالت وابستگی نگه دارند. دومین محور بحث که اهمیت رشد جمعیت را  افتهینتوسعهکشورهای 

حد از بیششود که اساسا تاکید است. براساس این نظریه چنین استدلال می« نیافتگیمکتب وابستگی نظریه توسعه»با نظریه  نزدیک وندیپ

گیرد تا وضعیت فعلی کشورهای ثروتمند در کنترل رشد جمعیت در کشورهای فقیر به واقع تلاشی است که از طرف آن کشورها صورت می

 نیافته امروز حفظ کند. داشتن کشورهای توسعهمنافع کشورهای ثروتمند و عقب نگه المللی را در جهتمناسبات بین

ین است که رشد جمعیت باشد. استدلال اقتصادی متعارف ا، رشد جمعیت مطلوب میافتهینتوسعهدر حقیقت برای بسیاری از کشورها و مناطق  .3

شود که برای باشد. جمعیت بیشتر موجب تقاضای مصرفی برای کالاهایی میجریان انداختن توسعه اقتصادی میی ضروری در بهجزئعنوان به

از طرف های تولید را پایین آورده و هزینه ،ترافزونبودن به مقیاس تولید انبوه لازم است. در آن صورت تولید بیشتر برای پاسخ به تقاضای صرفه

 سازد. مقدار تولید بالاتر فراهم می برای دسترسی بهرا  نایروی کار ارزدیگر افزایش جمعیت عرضه ن

  .رشد جمعیت مشکل واقعی است –ب 

شد که بر این باورند رشد سریع جمعیت منجر ای است که از طرف اقتصاددانان مطرح میبحث عمدهترین مهم 1جمعیت –نظریه سیکل یا مدار فقر 

باشد. طرفداران این نظریه استدلال می افتهینتوسعهمشکل واقعی برای کشورهای اساس  نیبراشود و به تاثیرات منفی بر روی رشد و توسعه اقتصاد می

کنند که رشد جمعیت موجب تشدید و بدتر شدن مشکلات اقتصادی، اجتماعی و روانی مرتبط با شرایط فرض آغاز میخود را براساس این پیش

انداز انداز خانوارها و پسآیند به سبب کاهش نرخ پسکه به تازگی به دنیا میبر این است که رشد جمعیت برای کسانی باور شود. نیافتگی میتوسعه

سازد. همچنین رشد جمعیت به سبب ارائه خدمات اقتصادی، بهداشتی و اجتماعی برای افراد اضافی از طرف زندگی بهتر را تیره و تار می سپهر ،ملی

انداز هر گونه بهبودی در سطح شود. که همین امر موجب تیره شدن چشمها میدولتها منجر به فشار شدیدی بر بودجه و درآمد محدود دولت

دهد که جمعیت توضیح می –درآمد نیز انتقال یابد. نظریه مدار فقر های کمهای آینده خانوادهشود فقر به نسلزندگی نسل فعلی شده و باعث می

                                                                 
1 Population-Poverty Cycle 
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 کنند. می و تشدیدچگونه رشد بالای جمعیت و فقر یکدیگر را تقویت 

 توان به هفت گروه زیر تقسیم کرد:از رشد جمعیت را بر توسعه اقتصادی می برآمدهتجربی و آماری، نتایج بالقوه منفی  یهاپژوهشطبق آخرین 

تواند منجر به کاهش دلیلی برای رکود اقتصادی نیست، اما می افتهینتوسعهرشد سریع جمعیت در کشورهای اینکه با وجود  –رشد اقتصادی  .1

شود و فشار مضاعفی بر کاربری است،  کشورهای فقیری که اقتصادشان متکی به بخش کشاورزیویژه بهرشد درآمد سرانه در بیشتر آن کشورها 

 آورد. وجود بهو میزان استفاده از زمین و سایر منابع طبیعی 

باشد اما دلایل کافی و رشد جمعیت در سطح ملی غالبا دشوار می یزان فقر ویافتن همبستگی آماری بین ماینکه با وجود  –فقر و نابرابری  .2

قوی وجود دارد. نتایج منفی رشد سریع جمعیت به میزان زیادی بر وضعیت طور بهدر سطح خانوارها  پیوندیوجود دارد که چنین  متقنی

هایی هستند که در صورت روی زمین بوده و در زمره نخستین گروه گونه مالکیتی بر هرگذارد زیرا فقرا هستند که فاقد تاثیر می ازندگی فقر

محیطی بر آنان تحمیل های زیستهای بهداشتی و درمانی و آموزشی عمومی به دور مانده و نیز تخریبکاهش بودجه دولت از دسترسی به برنامه

افتند. تا حد زیادی گیر می فقررا تحمل کرده و در تله دور باطل  گیرانه اقتصادی دولتهای سختشود. زنان فقیر هستند که بار بیشتر برنامهمی

 شود. میاقتصادی و اجتماعی  ترافزونهای بزرگ منجر به تشدید فقر و از آنجا نابرابری وجود خانواده

که اندازه خانواده بزرگ و درآمدهای آمار و اطلاعات در این باره تا حدودی مبهم بوده اما این توافق عمومی وجود دارد اینکه با وجود  –آموزش  .3

برای رفتن به مدرسه و ادامه تحصیل تشویق کنند. در سطح را  ناشها، همه فرزندانشود والدین در آن خانوادهپایین در خانواده فقیر مانع می

ه این مساله تاثیر منفی بر ای کمیت شده کموزشی بیشتر شود و کیفیت آموزش فدی آاهشود هزینهملی نرخ رشد سریع جمعیت موجب می

 رشد اقتصادی خواهد گذاشت. 

شان زنان در دوره بارداری سلامتیاندازد و موجب افزایش مخاطرات به خطر میرا  نانرخ باروری بالا، سلامت مادران و کودک –بهداشت و درمان  .4

در میان میر ومرگزن بچه در هنگام تولد و بالا رفتن نرخ ها موجب کاهش وشود. مطالعات نشان داده است که نزدیک بودن فاصله تولد بچهمی

 شود. اطفال می

کشورهای رگی از مواد غذایی مورد نیاز در شود. بخش بزمی شیپتر از جمعیت جهان مشکلکردن  با رشد سریع جمعیت سیر –مواد غذایی  .5

تر استفاده کرد زیرا که های نوین در تولید مواد غذایی سریعتکنولوژیباشد. لازم است از نتیجه افزایش جمعیت در آن کشورها می افتهینتوسعه

 اند. های مرغوب اکنون به زیر کشت رفتهتقریبا همه زمین

زدایی، قطع درختان ها، جنگلآن چون تخریب جنگلمتنوع در اشکال زیست محیطنرخ سریع رشد جمعیت موجب تخریب  –زیست محیط .6

آب سالم و آشامیدنی به حد کافی، افزایش  ی بهدسترسفقدان ها و حیوانات نادر، در خاک، کاهش ذخایر ماهی برای فراهمی سوخت، فرسایش

 حد جمعیت در شهرها شود. از بیشآلودگی هوا و تراکم 

 برآمدهنی یکی از نتایج عمده غیرقانوطور بههای قانونی و چه المللی را چه از راهبسیاری از ناظران افزایش در مهاجرت بین –المللی مهاجرت بین .7

ند ازدیاد جمعیت موجب ثیر داردانند: اگر چه عوامل زیادی در افزایش مهاجرت تااز افزایش رشد جمعیت در کشورهای درحال توسعه می

های با فرصت یسنجهمتعداد افراد بیکار در  ینبه علت افزایش نرخ جمعیت( که فزوکار هستند )وجوی جستشود که در افزایش افرادی می

 باشد. ها بوده و میشغلی یکی از عوامل عمده مهاجرت
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  توسعه شدن وجهانی

 

 شدنجهانی

 

، است که به وسیله اندیشمندان علوم اقتصادی، سیاسی Globalizationشدن ترجمه جهانیو  شمولیگرایی، جهانیکپارچه شدن جهانی، جهان

های متفاوتی تاریخ ،های مختلفشوند. اگر چه دیدگاهکار برده میبه ناهمسوهای با دیدگاهو  افتهینتوسعهو  افتهیتوسعهو اجتماعی کشورهای  مدیریتی

از فروپاشی شوروی و بلوک پس آمریکا به وسیله ایالات متحده « 1نظم نوین جهانی»از اعلام کنند اما مسلما پسمیعنوان را برای آغاز این فرایند 

الملل و افزایش رگانی بیناین واژه در ادبیات اقتصادی سیاسی و فرهنگی رایج شده است و حاکی از کم شدن موانع باز 1990شرق در اوایل دهه 

اطلاعات و ارتباطات  یفناورهای چندملیتی در اقتصاد جهانی است. انقلاب در المللی و لذا افزایش نقش شرکتهای بینگذاریسازی و سرمایهخصوصی

برنده به سوی نیروی پیشترین مهمعنوان الملل شده است بهنقل و افزایش سودآوری اقتصاد بینوهای ارتباطات راه دور و حملکه باعث کاهش هزینه

قلمروگرایی شدن، فراالمللی معنای بینو به یتیگشدن امری در سطح  گرایی و فراگیرمعنای شمولشدن، بهجهانیشود. یکپارچه شدن جهان عنوان می

برانگیز بوده است، اما الملل، همواره مفهومی مجادلهر اقتصاد سیاسی بیندگوناگون شدن، در رویکردهای مفهوم جهانیو تعابیری از این دست است. 

ها جایی انسانها و جابهها، کالاها، سرمایهاز پیش ناظر بر تحرک و انعطاف در حرکت افکار، نظریهها بر این باورند که این جریان بیشهمه آکادمیسین

از  مردمانو دریافت  افتهینتوسعهگرای کشورهای های توسعهاتخاذ سیاست وهیشاپذیری بر هاست که تاثیرات انکارندر فراسوی مرزهای ملی آن

 سیاست و اقتصاد جهانی دارد.

 شده جهانی اقتصاد و سبب زایش آیدمیوجود به یتیگ سطح در ارتباطاتی براساس آن که داندمی اقتصادی ایپدیده شدن راجهانی ،2گیدنز آنتونی

در رابطه  ویدهند. می دست بیشتر از را خود روز اعتبارروزبه داخلی اقتصادی مدیریت همچنین راهبردهای و مجزا ملی اقتصادهای آن در که است

تر که در آن رخدادهای در دنیای به هم وابستهکردن  تر یعنی زندگیدر دنیای جهانیکردن  زندگی»گوید: مثابه یک گفتمان، میشدن بهجهانیبا 

نیروی ترین مهمشدن با ارتباطات عجین شده است و جهانیاینکه او با بیان  «.گذاردجهان، مستقیما بر وقایع سوی دیگر آن تاثیر مییک سوی 

ای است که ما هر لحظه در حال تولید آن هستیم، هم از آن شدن پدیدهجهانی کندخاطرنشان می است، دگرگون کننده زندگی ما ارتباطات بوده

شود نامتقارن تولید میصورت بهشدن کنند. جهانیشان تولید میشدن را مردم طی زندگی روزمرهجهانی»گذاریم: می تاثیرو هم بر آن  شویممتاثر می

این  گردد. ما عاملانمیبر «عاملیت»بوده و هست و این به مقوله  یای دیالکتیکشدن پدیدهجهانی» «.کندطلبانه خلق نمیو مسلما دنیایی مساوات

شدن های جهانیدانه ویگمان به .« کندکلی توسط آن تغییر میطور بهمان گیریم و زندگیتاثیر آن قرار میتحتهمزمان که  گونهفرایند هستیم، همان

                                                                 
1 The new world order 

2 Anthony Giddens 



 374................................................................................................ .................................................................................................. و توسعه شدنجهانی. 8فصل 

 

در اروپا جریان  جدهمیهیک فرایند، پیوسته از سده  مثابهشدن برای او اتفاق جدیدی در تاریخ نیست و بهکند. جهانیاساسا با آب مدرنیته رشد می

های اخیر، تشدید و تسریع افتد و در دههبه جریان می ،گیردمی گیری مدرنیته شکلی شکلشدن از ابتداعبارت دیگر فرایند جهانیداشته است. به

من »: کندتعریف می گونهاینشدن را جهانی ،گفتمان مسلط زندگی فردی و اجتماعی مردمعنوان بهشدن با ترسیم جهانی ساو سپ .شودمی

ها از خانواده تا ماهیت زندگی اقتصادی، حاکمیت سیاسی، کنم. دامنه این بحثشدن را دگرگونی نهادهای بنیادین جامعه جهانی تعریف میجهانی

عام شدن » شدن یعنی جهانی :گویدرابرتسون می .گیردهای جهانی است را دربر میتر جهانی که دارای سازمانزندگی فرهنگی و جامعه گسترده

شدن اعتقاد ندارد، ( در جهانیUniformity، این یعنی گوناگونی فرهنگی در عین یگانگی فرهنگی. رابرتسون به وحدت )«خاص و خاص شدن عام

ها، ه ریسکبی یکتا نسبت هاو این مخلوط داندهای درهم( میهای یگانه / یا یگانه)یعنی مخلوط Mixtures unique شدن را بازگویبلکه جهانی

، فرانسیس شدنجهانیترین متفکران و طرفداران از برجسته های روزافزون جهان خنثی است.فشردگیها و درهمپیوندیها، مزایا و مقررات همهزینه

گوید می( 2000فوکویاما ) «دهد.شان میست که با طرح ایده پایان تاریخ، اذعان کرد که پیروزی لیبرالیسم بر کمونیسم پایان تاریخ را نا 1فوکویاما

جنگ نیستیم، بلکه پایان تاریخ نیز از پسای از تاریخ ر از دوره ویژهاآنچه شاهد هستیم صرفا پایان جنگ سرد یا گذ»پایان تاریخ پیش روی ماست: 

 ،2کوکس رابرتاز نظر « ی.شکل نهایی دولت بشرمثابه شدن دموکراسی لیبرال غربی بهیعنی نقطه پایان تطور ایدئولوژیک بشریت و جهانی ،هست

المللی، حرکت مهاجرت از جنوب به شمال و شدن تولید، تقسیم کار جدید بینالمللی های زیر است: بینتری شامل ویژگیشدن مفهوم وسیعجهانی

 در کثرت و کثرت در وحدت توانمی را جدید تاریخیدوره  این و پدیده این شود. ویژگیشدن پیدا میمحیط رقابتی جدید که در جریان جهانی

 ایجاد را تجددبر  مبتنی صنعتی جهان یک که صنعتی شیوه تولید شدن برخلافجهانی. دانست «بسیار هایتمدن تمدن یک» تعبیری به یا وحدت،

 یعنی ،یانسان تمدن از ایمرحله تازه پیدایش کند و بهمی میل «بسیار هایتمدن تمدن یک» پارادوکسیکالجهان ناسازه یا  سمت به ظاهراً کرد،می

 پیشرفتی که است این معنای بهشدن جهانی واقعیت و نوین هایرسانه گسترش و دهکده جهانی. است شده منجر بسیار هاینتمد واجد جهانی تمدن

 ابعادی و ماهیت که هاییشبکه و نهادها و نیروها پیدایش برای را مجال نایل شده، بدان گستره ارتباطات درویژه به صنعتی وعلمی رستاخیز  که

 .است خانواده جهانی آن از فراتر و جهانیکوچک دهکده  یک به شدن تبدیلشرف  در کند. دنیامی بیشتر باز بیشتر و لحظه هر دارند، جهانی

یت جهانی است، اما در ذیل این واژه درواقعرسد و حاکی از یک فرایند نظر میطرف و خنثی بهای بیشدن واژهدر ادبیات سیاسی واژه جهانیاینکه با 

 5یسازیجهاناست و دیگری  4یا پروسهفرایند که یک فرایند یا به اصطلاح معمول یک  3شدندو جریان متفاوت در حال رخ دادن است. یکی جهانی

داری دانند که نظام سرمایهای میپروژهعنوان بهرا برخی از اندیشمندان آنشدن است که سازی گونه دیگری از جهانییجهانپس است.  6که یک پروژه

داند. در این نوع از موجب فقیرتر شدن فقرا و ثروتمندتر شدن اغنیا می را سازیجهانی ،را به منظور تسلط بر جهان طراحی کرده است. این نظریهآن

است و انباشت سرمایه براساس تقسیم کار واحد جهانی و تقسیم جهان به مناطق مختلف شدن، خصوصیت اصلی نظام جهانی، انباشت سرمایه جهانی

واسطه رشد نیروهای درونی نظام تولید و سیر ضروری تاریخ عنوان یک پروسه به وضعیتی اشاره دارد که جهان ما بهشدن بهجهانیگیرد. صورت می

ها ایالات متحده ای سیاسی است که کشورهای مرکز و در راس آنها، برنامهاز رادیکالیستسازی به زعم برخی گذراند. اما جهانیمعاصر از سر می

سازی در درجه اول با گسترش هنجارهای لیبرالی به پیش ببرند. جهانیرا آنخواهند با ابزار سیاسی و نظامی اند و میبرای جهان تدارک دیدهآمریکا 

حال گزینشی است، یعنی کشورهای درجه اول مرکز هر شود. این تحمیل درعینی دیگر مشخص میتوسط کشورهای مرکز و تحمیل آن بر کشورها

زنند. فشار برای آزادسازی اقتصاد و را دور میها نیست آنکنند و هر جا به سود آنجا به سود خودشان است بر مراعات این هنجارها پافشاری می
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شدن سازی، جهانینظر از جهانیسازی است. صرفترین وجود جهانیتوسعه به این منطق از عمده امرکردن  آن به منطق باز و متصلکردن  واگذار

نادیده بگیرند و خود را از آن کنار بکشند. بنابراین مساله این نیست را آناعتنا باشند و نه توانند به آن بیجریانی است که کشورهای پیرامونی نه می

شدن فراهم هایی که جهانیشدن بپیوندند، بلکه این است که چگونه به این جریان بپیوندند که از فرصتجریان جهانیکه کشورهای پیرامونی نباید به 

های کشورهای کمتری ببینند. در اینجاست که نقش دولت بیآسها با خود دارد، که در کنار فرصت تهدیدهاییکند استفاده بیشتری ببرند و از می

سازان نیز به . جهانیرا اتخاذ کنندای شدهحساب راهبردهایشدن توانند برای همراه شدن با جریان جهانیها می. این دولتشودبرجسته میپیرامونی 

های گوناگونی را برای کشورهای ها شود. این بهره هزینهشدن را به سمتی هدایت کنند که بیشترین بهره نصیب آنکوشند جهانیسهم خود می

های اقتصاد کشورهای پیرامون در دست نهادهای است که سررشته ایگونههای وابستگی به ترین هزینه، تحکیم رشته. سنگینکندتحمیل میپیرامونی 

 .مالی و اقتصادی کشورهای مرکز قرار گیرد

 .جهانی مقیاس در یهرچیز یافتن عمومیت (2و  واحد، مکان یک به آن تبدیل و جهان شدن فشرده درهم (1 در کل دلالت دارد بر: نشدجهانی

 از این قرارند:شدن جهانیهای ویژگی

 ،جهانی و محلی سطوح در بازاندیشی ادغام -1

 ،زمان و مکان فشردگی -2

 ،«جهانی یشهروند» جدید هویت زیبرسا -3

 ،آفرینش ذائقه فرهنگی نوین جهانی شده -4

 ،یننو اجتماعی و اقتصادی ، سیاسی مطالبات مهارناپذیر بازتولید  -5

 و ،جهانی هایآگاهی گسترش  -6

 .جهانی مقیاس در اجتماعی و سیاسی هایآفرینیها و هممشارکت گسترش -7

لازم را فراهم  بستر مناسببرای سازماندهی جهانی اقتصاد،  یفناورنوین ارتباطات پیوند دارد. این  یفناورهای کنونی آن با در شکلشدن جهانی

یک اقتصاد عنوان بهنیست. ساختار اقتصاد اطلاعاتی جدید  تصورسازماندهی اقتصاد جهانی قابل  ،مخابرات و کامپیوتر یفناورکرده است. بدون 

مند از ثروت و مناطق اطلاعات و بهره یفناورچرخد. فاصله بین مناطق برخوردار از تقارن بین مناطق اقتصادی میعدمتنیده همچنان بر محور درهم

شده به شدت نامتقارن است. در الگوی ساده افزایش است. اقتصاد جهانیشرف همچنان حتی با شتاب بیشتری نسبت به گذشته در  مطرودفقرزده و 

بندی اکنون نه در سطح کشورها بلکه حتی به درون ده است. نکته شایان ذکر این است قطبظهورکرای های تازهپیرامون نیز پیچیدگی –مرکز 

کرد، اکنون در درون یک کشور در سطح کشورها مشخص میرا جهان ت. یعنی همان تقسیم فقر و ثروت که پیش از این چهره کشورها نیز کشیده اس

 شده است. پدیدارنیافتگی بر حسب منطقه و توسعه یافتگینیز همین تقسیم فقر و ثروت و توسعه

شاهد جهان  ،و با همان روندشدن جهانی. به موازات نیز قابل مشاهده است 1گراییمنطقه یعنیپدیده دیگری شدن جهانیدر جهان امروز همراه با 

هیچ مغایرتی با شده جهانی؟ اقتصاد هستند. آیا این دو پدیده با یکدیگر ناهمسو هستای نیز های اقتصادی منطقهگرایی یعنی رشد سازمانمنطقه

برد. شبکه امور خود را به پیش می اتکا به یک شبکه جهانی ارتباطتبا اشده جهانیای، اقتصاد اقتصاد منطقهرغم بهگرایی اقتصادی ندارد. منطقه

 رود. ای و ملی و اصولا از مرزهای جغرافیایی فراتر میجهانی از مرزهای منطقه

                                                                 
1 Regionalism 



 376................................................................................................ .................................................................................................. و توسعه شدنجهانی. 8فصل 

 

گرایی ی ملیاهموجب تقویت گرایش های ملی و در سوی دیگرای دارد که در یک سو باعث تضعیف کارکردهای دولتچهره دوگانهشدن جهانیظاهرا 

نیافته یکی از مسایلی که ذهن بسیاری در مورد کشورهای توسعه برد.نام می« شدنپارادوکس جهانی»شود که فیلیپ کاتلر از این پدیده با عنوان می

 نیافتهتوسعهان آن موجب توسعه کشورهای ی مورد ادعای طرفداراو هنجارهشدن جهانیاین است که آیا پیوستن به جریان  به خود مشغول کردهرا 

 یبه عوامل چندمساله ای ندارد. این ساده پاسخ روشن وپیش از هر چیز باید گفت که این پرسش  ؟زندلطمه میها آنا برعکس به توسعه یشود می

تر دو کلیطور بهدر پیش گیرند. اما  ای راپارچهیک مورد بررسی قرار دهند و سیاسترا آنجانبه های ملی باید به نحو همهبستگی دارد که دولت

ها در طرف ها از جمله مارکسیستیک طرف و رادیکال ها دررالبها و نئولیلیبرال :ن در تقابل با یکدیگر ملاحظه کردتوارا می باوردسته نگرش و 

 دیگر. 

 در حوزه توسعه هاآن تفکر و محور اصلی استدلال ،قطع ارتباطاتد که نقرار دار 1نظری چون سمیر امینشدن، افراد صاحبدر نقطه مقابل جهانی

عنوان نقطه قوت گفتمان وابستگی امین توسعه جایگزین دارد. قطع ارتباط یا توسعه خودمحور، بهگفتمان ای برای قطع ارتباط، نقش ویژه و است

گرایی است. و جهانشدن جهانیاز این نظر اهمیت خاصی دارد که نقطه مقابل و قطب مخالف کم دستآید. حساب میگیری سیاسی مهمی بهجهت

توسعه نابرابر  یاساسگرایی لیبرال است، که محکوم به شکست خواهد بود، زیرا عامل شهرل دیگری از آرمانکامین، تعدیل ساختاری، ش خوانشبنابه 

کاری شده است. بنابراین، گزینه مناسب ها و صدقات، لعاببا وام« دگرباراستعمارگری »واقع، گیرد. بهمیداری نهفته است، را نادیده که در ذات سرمایه

های های قانونی ارزشقطع ارتباط، امتناع از تسلیم شدن به خواسته»گوید: ( می1982است. وی )« تعدیل یا قطع ارتباط»برای کشورهای جهان سوم 

ظرفیت دهی جهتباشد. بنابراین، مستلزم های جهانی است، که تجسم مطالبات بازتولید سرمایه جهانی میفرضی نظام قیمت« عقلانیت»یا  رواجهان

 «قانون ارزشی با کاربرد ملی است.»طور خلاصه، یک های اقتصادی داخلی، بهتعریف طیف جایگزینی از معیارهای عقلانیت انتخاب به سویجامعه 

ای ملی ها، امین قطع ارتباط را پروژهدر همه تعاریف و بحث کند.تعریف می 2خودبسندگیعنوان نیمهقطع ارتباط را به امین 1980اوایل دهه در 

کی تواند تحقق یابد. در یگرایی چگونه میداند که باید متکی بر اتحاد ملی و مردمی باشد. جای پرسش است که چنین چیزی در یک عصر پساملیمی

مثابه چندمحوری درنظر گرفته شده است. چندمحوری چرخش مبهمی در اندیشه امین بوده است. آیا های امین، قطع ارتباط بهپردازیدیگر از ایده

ای پیرامون را در سطوح درونی و منطقه –و روابط مرکز « گراییمرکز»نه  پیرامون و توسعه نابرابر شده است؟ یا –چندمحوری جایگزین روابط مرکز 

های توسعه کنونی نسبت به دهه هشتاد و نود با توجه به ویژگی میکوبیست سدهلحاظ تجربی، استدلال عمومی امین در به کند؟دیگری بازتولید می

ارت شمال جنوب و توسعه همیشگی ، توسعه کشورهایی که به تازگی در حال صنعتی شدن هستند، همکاری و تجشدنجهانیاز جمله تعمیق 

قرار گرفته  تازشکاملا مورد (NAFTA, ASEAN, APEC, SAARC, EU, EFTA) پیرامون  –ای و توافقات تجاری در سراسر مرزهای مرکز منطقه

 است. 

های اعم از تروریسم، گسترش سلاح –را ای مسالهشود، هیچ کند و سرریز میکه تقریبا همه مشکلات از مرزها نشت میشده جهانیدر دنیایی 

کشورهای متعدد میان  توان بدون هماهنگی و همکاری موثرنمی –های اقتصادی یا کمبود منابع آب ، بحرانمحیطیزیستای، امراض، تباهی هسته

جانبه مشکلات، افسار ها در حل یکملت –است و با وجود کاهش توان دولت شده  جهانیاقتصاد، اطلاعات و حتی فرهنگ که درحالیساماندهی کرد. 

گرایش جمعی برای حل مشکلات مشترک  یمساعها کمتر از گذشته به ملت –قرار دارد. دولت ها آنقدرت رسمی سیاسی خیلی محکم در دست 
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ماد به نفس آنان از احتمال توافق و اقدام مشترک آنان نیز تآفرینان دولتی و غیردولتی و بالا رفتن قدرت و اعدهند و با افزایش تعداد نقشنشان می

 و تلاشی جهانی چالش اصلی فرایند خیزش دیگران است.  عوامل رشد جهانی به عوامل پریشانشود. جلوگیری از تبدیل کاسته می

و به هیجانات انبوه و نوظور ناشی از عوامل خواند به میان آورده است. امی« بیداری سیاسی جهانی»اخیرا سخن از آنچه وی  1زبیگنیو برژینسکی

زوایای کند و با پرداختن به مختلف موفقیت اقتصادی، غرور ملی، سطح آموزش پیشرفته، اطلاعات و شفافیت بیشتر و خاطرات گذشته، اشاره می

سیاسی برانگیخته و ناآرام است. این جمعیت به شدت لحاظ بهنقاط  از در بسیاری افتهینتوسعهجمعیت بیشتر کشورهای »نویسد: مخرب این نیرو می

فریبانه، سازد که هیجانات عوامای با درک و احساس حسادتی مشترک میعدالتی اجتماعی آگاه است ... و این آگاهی جامعهسابقه از بیو در حدی بی

مراتب سلسلههمچنین ها و رزهای حاکمیتی، چالشی برای دولتها، فراسوی من باشد. این انرژیآدهنده تواند جلابخش و جهتسیاسی یا مذهبی، می

 (.1393، 2)زکریا «هنوز در راس آن قرار داردآمریکا موجود جهانی است، که 

شدن نگریسته ای مخالف به موضوع جهانیاز زاویه« 3.0جهان »عنوان تحتدر کتاب خود  نیز وکار اسپانیا( از مدرسه کسب2011) 3پانکاج گماوات

 وهیشهای یکپارچگی جهانی، به های وی، بسیاری از شاخصکنیم. براساس بررسیزندگی می «شدنجهانیشبه»کند که ما در دوره اعلام میاست و 

از کشوری که در ارج خ ،درصد از افراد 3روند، تنها هایی خارج از کشور خود میبه دانشگاه ،درصد از دانشجویان 2آوری، پایین هستند. تنها شگفتی

های شرکت اندرصد از مدیر 7شود. تنها معامله می و های تولیدی، خارج از مرز تولید شدهجدرصد از برن 7نها تکنند. زندگی می اندآن متولد شده

عملکرد خارجی دارند.  های آمریکایی،درصد از شرکت 1ای که به تازگی صورت گرفته، کمتر از خارجی هستند و براساس مطالعه ،500فورچون 

درصد  42سطح، زبان مشترکی داشته باشند درصد از تولید ناخالص داخلی جهان است. به گفته گماوات، اگر دو کشور هم 20ابر با تنها رصادرات ب

 درصد 114مشترک داشته باشند ، اگر ارز درصد 47به یک بلوک تجاری باشند  های تجاری بشوند، اگر هر دو متعلقبیشتر امکان دارد که وارد معامله

وی، زعم درصد بیشتر احتمال دارد که با یکدیگر وارد معاملات و روابط شدید تجاری بشوند. به 188گذشته و تاریخ مشترکی داشته باشند  و اگر

گفت که ار بگذارند. هنری فورد مییک دست کنند و کنرا ها آناینکه برند تا های موجود در یک جامعه بیشتر سود مییسانناهم ها اغلب ازشرکت

هم آنقدر از  5گفت همه چیز به همان اندازه دور است که نزدیک. جورج اورولمی 4اند. مارتین هایدگرها و هواپیماها دنیا را به هم پیوند دادهماشین

 یا را یکنواخت یا با خاک یکسان کند. تصمیم گرفت به روش خود دن 6آدولف هیتلردرنهایت ها خسته شد که همه را محکوم کرد و این حرف

در جهانی که کشورهای جنوب برای تجارت ترجیحی دسترسی به بازار در شمال و برای »در این زمینه معتقد است:  (1395)ندروین پیترز 

ترین راه باشد. قطع ارتباط واقعی کوتاهترین گزینه سیاسی تواند مناسبذاری خارجی فناوری و امور مالی با هم در رقابتند، قطع ارتباط نمیگسرمایه

کند. لذا گرایی بوده است که امین از آن طرفداری میآلبانی برای جدایی از تجارت خارجی، فناوری، امور مالی، ارتباطات و هر شکلی از جهان شمول

گرایی دن است و نه انتقال به سوسیالیسم، بله اسلامهای صنعتی شمانده، نه استراتژیآور نیست که درحال حاضر تنها شیوه قطع ارتباط باقیتعجب

گرا از توسعه رانتیر است و البته این گزینه هم هوسعتکه سبکی  ،افراطی متمدنانه با تاکید بر بنیاد اقتصادی متکی بر درآمدهای سرشار نفتی است

شود. ای اصلی تبدیل میروز بیشتر به استراتژی برای توسعهبهای روزهای منطقهیک وضعیت است و نه یک استراتژی. برخلاف قطع ارتباط، همکاری

 «است و نه مانعی در برابر آن.شدن جهانیاین استراتژی راهی برای مذاکره و هدایت اگرچه 
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 شدنجهانیفرایند  توسعه و

 

گذاری، تحولات فنی در فناوری اطلاعات و ارتباطات، تجارت و سرمایهویژه بههای اقتصادی سیاست ترفزونتحولات جهانی که همراه با آزادسازی 

را آندر اقتصاد جهانی را سودمند، بلکه ی نیآفرهمتنها نهاند، و ارتباطات، اقتصادهای مقیاس و بازارهای رشدیابندهنقل وحملکاهش هزینه 

المللی است ها مستلزم اقدامات و هماهنگی بینالمللی دارند و حل واقعی آنبینتوسعه جنبه  یضروربسیاری از موضوعات اند. ناپذیر کردهاجتناب

تغذیه و وهوایی، دسترسی به آب سالم، سوءهای واگیردار و مسری، آموزش و پژوهش، مهاجرت و مسافرت، تغییرات آبنظیر فقر جهانی، بیماری

یافته تروریستی، عرضه های سازمانالمللی و فعالیتالمللی، قاچاق بینهای بیندرگیریها و المللی، نزاعالمللی، ثبات پولی بینقحطی، تجارت بین

المللی زیست و تنوع زیستی و غیره. داشتن تعامل و همکاری با جهان خارج و همچنین استفاده از امکانات بینالمللی، حفظ محیطکالاهای عمومی بین

نیافته فراهم کرده و ماهیت تولید و امکانات جدیدی را برای کشورهای توسعه ،المللی شدن تولیدبینست. در فرایند توسعه از اهمیتی بالا برخوردار ا

کارایی در فرایندها و شدن در رقابت براساس ها را تشویق به تخصصیبنگاه تولید، المللی تقسیمفرایند بینکه درحالیمبادله را تغییر داده است. 

کند که با کل زنجیره ارزش جهانی ها را تشویق به تخصصی شدن در مراحلی از تولید میزنجیره ارزش بنگاه حالیندرعکند، مراحل انفرادی می

ین استراتژی توسعه شود. تاکید بر یکپارچگی در اقتصاد جهانی نباید زدر جهت یکپارچگی در اقتصاد جهانی نباید جایگکوشش متناسب باشد. اما 

ها جهت یکپارچگی در اقتصاد جهانی نیز منوط به موفقیت تلاش حالدرعینالشعاع خود قرار دهد. تحتهای داخلی توسعه را ها و اولویتسیاست

 ، استانداردهای پولی و بانکی و غیره است. و معنوی های فکریحق امتیاز، حق مالکیت داراییبه  مربوطانجام اصلاحات لازم و اجرای قوانین 

و  برخی از جوانب منفیبه  یاقتصاددان ارشد بانک جهان ، با توجه به تجربه خود در سمت2001برنده جایزه نوبل اقتصادی سال  (1382) استیگلیتز

تواند روی کشورهای می شدنمن در بانک جهانی شاهد مستقیم تاثیر مخربی بودم که جهانی»: گویدکند و میاشاره میشدن پدیده جهانی مثبت

اقتصادهای  ترفزون، یعنی رفع موانع تجارت آزاد و ادغام هر چه شدنجهانیمردم تنگدست این کشورها بگذارد. من معتقدم که  ویژهبهو  افتهینتوسعه

تنگدستان منشا برکت شود. لیکن، من همچنین بر این ویژه بهتواند برای همه در جهان و بالقوه می یاگونهبهتواند نیروی خیری باشد و ملی، می

المللی که نقش مهمی در رفع موانع ایفا های تجاری بیندر آن افتاده و از جمله موافقتنامه شدنیجهانباورم که اگر قرار است چنین بشود، راهی که 

  «حمیل شده، باید از اساس مورد بازنگری قرار گیرد.ت شدنیجهاندر فرایند  افتهینتوسعههایی که بر کشورهای کنند و نیز سیاستمی

های نکوهش است؟ این پدیده اساسا عبارت است از نزدیک شدن کشورها و ملت هم مورد ستایش و هم مانهمزچیست که  شدنیجهاناین پدیده »

و ارتباطات و نیز رفع موانع مصنوعی است که در راه جریان کالاها و خدمات، سرمایه، دانش و نقل وحملهای نتیجه کاهش شدید هزینهکه  ناجه

را سبب شده که همراه با نهادهای موجود در داخل مرزهای کشورها به فعالیت  بدیعیتاسیس نهادهای  شدنیجهان)تا حدودی نیز افراد( قرار دارد. 

شود و با خود نه فقط سرمایه و کالا، بلکه دانش فنی را از مرزهای ده مینلمللی، قدرتمندانه به جلو رااهای بینتوسط شرکت شدنیجهاناند. مشغول

کند، ملل که برای حفظ صلح تلاش میسازمان ها، مثل المللی میان دولتهمچنین باعث شده که نهادهای بین شدنیجهاندهد. کشورها عبور می

بهداشت جهانی که به سازمان برد و اهداف خود را به پیش می« کار شرافتنمندانه»شعار تحتایجاد شد و  1919المللی کار که در سال بینسازمان 

 شدنیجهانهای گونه جنبهاز نو مورد توجه قرار بگیرند. خیلی و بلکه بیشتر این ورزد بایدمبادرت می افتهینتوسعهبهبود سطح بهداشت در کشورهای 

اش در جای دیگر این جهان، دانش و داروی سلامتیکه درحالیمیرد اند. هیچ کس مایل نیست ببیند که فرزندش میدر همه جا مورد اقبال قرار گرفته

  «در دسترس است.
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، بانک 1المللی پولدوق بینهستند، نظری بیفکنیم: صن شدنیجهانای که متولی بدانیم کجای کار خراب است باید به سه نهاد عمدهاینکه برای »

برتون وودز هستند که در سال نظام کنفرانس پولی و مالی  رهاوردالمللی پول و بانک جهانی هر دو، . صندوق بین3تجارت جهانیسازمان و  2جهانی

از جنگ و اجتناب پس  یاروپا ای بود که برای تامین مالی بازسازیهای هماهنگ شدهتشکیل شد و بخشی از تلاشآمریکا « نیوهمپشایر»در  1944

ماموریت اولیه آن است. قسمت  هدندهللی ترمیم و توسعه، نشانمالگرفت. اسم واقعی بانک جهانی، یعنی بانک بیناز رکودهای اقتصادی آینده صورت 

که در کنفرانس برتون  کسانیاشته شد. المللی پول گذدر پایان کار به آن اضافه شد. تثبیت اقتصاد جهان به عهده صندوق بین« توسعه»آخر، یعنی 

ترین بحران دوران حیات خود مواجه داری با بزرگند. قریب سه ربع قرن پیش، سرمایهدبو 30دهه « رکود بزرگ»وودز شرکت کردند در حال و هوای 

بیکار بود. جان آمریکا ، یک چهارم نیروی کار ای پدید آورد. در بدترین زمان این رکودسابقهفراگرفت و بیکاری بیرا جهان همه « رکود بزرگ»شد. 

ای برای این رکود حل سادهتوضیح ساده و لاجرم راه وودز ایفا کرد، در کنفرانس برتون یمحورینز، اقتصاددان انگلیسی، که بعدها نقشی مینارد ک

تواند به افزایش تقاضا کمک کند. در مواردی که سیاست های دولت میگفت علت سقوط اقتصاد، کاهش تقاضای کل است و سیاستداد. او میارائه 

المللی پول مسئولیت ها را کاهش دهند. صندوق بینو یا مالیات های خود را افزایشها باید به سیاست مالی تکیه کنند و هزینهکند، دولتپولی کار نمی

ی کمک یافت که از بروز رکود جهانی دیگری جلوگیری کند. صندوق این وظیفه را با فشار آوردن به گرده کشورهایی که به قدر کافی به تقاضای جهان

شان اجازه اند و منابعدهد. صندوق به کشورهایی که با کسادی مواجهیاقتصاد خودشان گرفتار رکود شود، انجام ماینکه کنند، حتی به بهای نمی

ای وظایفش فالمللی پول در ایتاسیس، اکنون روشن شده که صندوق بیناز پسنیم قرن  کنند.دهد به تقاضای جهانی کمک کنند، وام پرداخت مینمی

اند و کمک به کشورها ت بود از اعطای وام به کشورهایی که با رکود مواجهاش گذشته بودند )و عباربا شکست مواجه شده است. کاری که به عهده

 50رغم این حقیقت که فهم ما از فرایندهای اقتصادی طی این د نگرفته است. علیوبرای برگرداندن اقتصادشان به اشتغال کامل( صورت تحقق به خ

تر ( عمیق30ن بزرگ دهه های جهانی مکررتر و )به جز بحراقرن گذشته، بحران المللی پول در ربعهای صندوق بینتلاشرغم بهسال بیشتر شده و 

 «اند.شده

های تا وقتی که بتوانند با شرکتها آنو ژاپن با انتخاب آگاهانه بعضی از صنایع و حمایت از آمریکا اغلب کشورهای صنعتی پیشرفته و از جمله »

اعمال را آندر کشورهایی که  چه بساخشیدند. درست است که حمایت عمومی و کلی از صنایع داخلی خارجی رقابت کنند به اقتصاد خود وام و قوام ب

اینکه برای  افتهینتوسعهای دربرنداشته است. فشار آوردن به کشورهای بخش نبوده، اما آزادسازی سریع تجارت هم چندان فایدهاند نتیجهکرده

داشته  ربااجتماعی نتایجی مصیبت لحاظبهاقتصادی و چه لحاظ بهشود باز کنند، چه های خود را به روی محصولاتی که در داخل هم تهیه میدروازه

روند. ن میمنظم از بیطور بهای ایجاد شود، های کشاورزی و صنعتی بتوانند رشد کنند و مشاغل تازههای موجود پیش از آنکه بخشاست. چرا که شغل

اند، رقابت کنند. بدتر از این، فشار و اروپا  که به شدت یارانه گرفتهآمریکا قادر نیستند با محصولات وارداتی از  افتهینتوسعهکشاورزان فقیر کشورهای 

دی برسد که حتی حهای بهره به سیاست پولی انقباضی اعمال کنند، سبب شده که نرخاینکه برای  افتهینتوسعهالمللی پول بر کشورهای صندوق بین

های تور ایمنی به مورد اجرا گذاشته شوند، عملی شده، در بهترین شرایط، عملا ایجاد شغل ناممکن شود و چون آزادی تجارت پیش از آنکه برنامه

تنها رشد مورد انتظار را به دنبال نداشته، بلکه اند. لذا، آزادسازی در غالب موارد، نهتی افتادهاند، به فقر و تگدسهایی که شغل خود را از دست دادهآن

  «کنند.امنیت شغلی میاند همواره احساس عدماز دست ندادهرا  ناشهایی که شغلفقر و فلاکت را تشدید کرده است. حتی آن

برای کشورهای شرق آسیا که  مثلادارد که پیامدهای بسیار خوبی به بار آورد و را آنبه خودی خود نه خوب است و نه بد و توان  شدنیجهان »

                                                                 
1 International Monetary Fund (IMF) 2 world Bank (WB) 3 World Trade Organization (WTO) 
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موجب  1997بحران سال اینکه رغم اند، منافع بزرگی داشته است علیرا به سبک و سیاق و با سرعت مورد نظر خود دنبال کردهشدن جهانی

کتی لابه فشدن جهانیدر این زمینه شد. اما، در بسیاری از نقاط جهان، چنین منافعی حاصل نشده است. برای بسیاری،  هایی نیزنشینیعقب

اداره جهان بدون حکومت جهانی نام داد، نظامی که در آن معدودی سازمان، بانک جهانی، را آنتوان تر است. نظامی داریم که مینیافتنی شبیهتسکین

تجارت جهانی و معدودی بازیگران دیگر که عبارتند از وزرای دارایی، بازرگانی و تجارت که وابسته به منافع مالی و سازمان لی پول و الملصندوق بین

 «ندارند.نظر  ازشوند، هیچ فرصتی برای ابرمتاثر میها آنتجاری هستند، بر این عرصه تسلط دارند، ولی بسیاری دیگر که از تصمیمات 

اند، اما این کار به آرامی و به روی خارج باز کردهرا  ناکه در شرق آسیا قرار دارند، اگر چه اقتصادشها آن، یعنی افتهینتوسعهترین کشورهای موفق

تری هم دست یافتند. و در نتیجه به رشد سریعافزایش دادند را  ناشاستفاده کردند و صادرات شدنیجهانای انجام شده است. این کشورها از مرحله

ها بنگاه نشیآفرای و تنها وقتی مشاغل جدید ایجاد شدند، برداشتند. ابتدا مطمئن شدند که سرمایه برای منظم و مرحله ،اما موانع حمایتی را با دقت

 25از پسد پذیرفتند. چین، موانع تجاری خود را اکنون های جدید نقش کارفرمایی برای خوو مشاغل تازه در دسترس است و حتی در تشویق بنگاه

 دارد.ای داشته است، به تدریج برمیالعادهای که رشد فوقسال که حرکت به سوی بازار را شروع کرده، یعنی دوره

رقبای داخلی چه بسا شوند، های خارجی وارد کشور میهنگامی که شرکت»دارد: میعنوان شدن پدیده جهانی های منفیبه جنبه استیگلیتز با نگاه

های متعددی در این مورد وجود دارد. سازند. مثالپا کنند به یاس مبدل میخواهند صنعت خانگی را بهای را که میکنند و امید کسبهرا نابود می

توانند اند که نمیکنندگان محلی بستنی نیز دیدهکولا برچیده شده است، تولیدپپسیبا ورود کوکاکولا و  یتیگکنندگان نوشابه در سراسر بساط تولید

های محلی که )به حق( گاهشزند، غالب فرودر جایی شعبه می« وال مارت»ای رقابت کنند. وقتی فروشگاه زنجیره« یونی لور»با محصولات بستنی 

توانند با وال مارت که قدرت خرید نترسند که خیزند. کسبه محلی میشوند آنجا را ترک کنند، با آن به مخالفت بر می ناگزیرنگران آن هستند که 

های محلی بسته شوند، هویت شوند که اگر همه فروشگاهکنند نگران میعظیمی دارد، رقابت کنند. مردمی هم که در شهرهای کوچک زندگی می

ها قابل فهم هستند، باید مسائل وجود دارد. اگر چه این نگرانی افتهینتوسعهتر در کشورهای ها هزار بار قوید. همین نگرانیاز دست بدهنرا  ناشجامعه

 در کشورهایاینکه گذارد. با توجه به کننده میتر در اختیار مصرفتر دید. وال مارت به این دلیل موفق است که کالاها را با بهای ارزانرا قدری وسیع

 دلایلکنند، فروش کالاها و خدمات به فقرا به نحوی کاراتر اهمیت زیادی دارد.  اما منتقدان هم معیشت زندگی می حداقل، افراد در مرز افتهینتوسعه

کسبه محلی را بیرون کردند، اینکه از پسالمللی های بینرقابت، شرکتبه  مربوطاجرای موثر( قوانین عدمگویند در فقدان )و یا میها آنخود را دارند. 

 «های پایین عمر کوتاهی دارد.برند. لذا، منافع حال از قیمتبالا میرا  ناشهایقیمت

باعث  –انگیزه سود  –کند که نیروهای بازار شود و استدلال مینسبت داده می« آدام اسمیت»در پس ایدئولوژی اقتصاد بازار، الگویی هست که به »

اقتصاد جدید این است که  یاساسد با کارایی تمام کار کند، گویی که دستی نامرئی در این کار دخالت دارد. یکی از دستاوردهای شوند که اقتصامی

ها به گیریآید. این نکته روشن شده که این نتیجههای آدام اسمیت درست از آب درمیگیریدهد در چه فضا و شرایطی است که نتیجهنشان می

زم برای آن در شدت محدود هستند. حتی اگر نظریه دست نامرئی آدام اسمیت برای کشورهای صنعتی شده و پیشرفته مناسب باشد، شرایط لا

 شتریبها را به اجرا بگذارند، ولی اینها آنجاافتاده و محکمی است که  ،فراهم نیست. نظام بازار مستلزم حقوق مالکیت روشن افتهینتوسعهکشورهای 

و بازار رقابتی را که  –ص است وجود ندارند. نظام بازار مستلزم رقابت و اطلاعات است. لیکن رقابت محدود و اطلاعات ناق افتهینتوسعهدر کشورهای 

ای ارهپهای آن تامین شده باشد. در آورد. یک اقتصاد بازار کارا، مستلزم آن است که تمامی فرضوجود بهتوان یک شبه بتواند به خوبی عمل کند، نمی

تر کند. این ممکن است عملا کار را خراب ،های دیگر اصلاحی صورت گرفته باشددر زمینهاینکه موارد، انجام اصلاحات در یک زمینه خاص بدون 

گوید هر چه زودتر به کند. ایدئولوژی به سادگی میپوشی میموضوعی مرتبط با ترتیب توالی انجام اصلاحات است. ایدئولوژی از این مسائل چشم
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آمیز تواند فاجعهی انجام اصلاحات تا چه حد میپوشی از ترتیب توالدهند که چشمسوی اقتصاد بازار بروید. اما نظریه اقتصادی و تاریخ نشان می

 «باشد.

گذاری بیشتری انداز بیشتر و لذا سرمایهشود که پسیک نظریه اقتصادی است که مطابق آن توزیع درآمد به نفع ثروتمندان باعث می 1اقتصاد تروایی»

برای همه است. بخشی از این  ترافزونمد آبه معنای شغل و در گذاری بیشتربه همه خواهد رسد، چرا که سرمایهدرنهایت صورت بگیرد که سودش 

مند شوند و اغنیا هم بخشی از رنج و محنت جامعه را کند از آن بهرهآن فقرا، وقتی جامعه رشد میتحتاست که « انصاف»قرارداد اجتماعی، متضمن 

ها را دارد. اگر هواداران این سیاست« انصاف»توجه ناچیزی به مسائل توزیع درآمد یا « واشنگتن اجماع»های در مواقع بحران به خود بخرند. سیاست

اند که منافع رشد به اقتصاد تراوایی مدعی باورمندانفشار قرار دهید خواهند گفت بهترین راه مساعدت به فقرا این است که اقتصاد رشد کند. تحت

فقر و که درحالییک باور و یا تعبد نبوده است. چرا که مثلا از بیشسید. اقتصاد تراوایی، هیچ وقت چیزی اقتصادی دست آخر به فقرا هم خواهد ر

های یکی از بارزترین نمونه 80در دهه آمریکا نوزدهم در انگلیس در حال رشد بود، این کشور در کل ثروتمند شده بود. رشد اقتصاد  سدهمسکنت در 

 یابد.شان کاهش میکردند که درآمد واقعیکه در طبقات پایین جامعه بودند ملاحظه میها آنکرد، اقتصاد رشد میکه درحالییر است. ختاریخ ا

درست است که کاهش مداوم فقر بدون رشد اقتصادی نیرومند میسر نیست، ولی عکس این مطلب درست نیست. رشد، لزوما به نفع همه نیست. 

تر های ضعیفوقتی با توفان همراه است، قایقویژه بهندارد. گاهی، یک مد شدید و ناگهانی، در اینجا مصداق « بردها را بالا میمد دریا همه قایق»اینکه 

برنده جایزه نامه روشنفکری خوبی در پس آن است. یک اشکالات روشنی که دارد، شجرهرغم بهکند. اقتصاد تراوایی کوبد و خرد میرا به ساحل می

کنند انداز میفقرا پساز بیشچیز خوبی است، چرا که اغنیا  یکرد که نابرابری، برای توسعه و رشد اقتصاد، استدلال می«سآرتور لوئی»یعنی نوبل، 

چه در نخستین مراحل گوید اگر می« سیمون کوزنتس»، 1971ی سال و انباشت سرمایه هم کلید رشد است. یکی دیگر از برندگان جایزه نوبل اقتصاد

ها را تایید ها و فرضیهسال گذشته، این نظریه 50شود. با این حال، تاریخ می باژگونهیابد ولی در مراحل بعد، این روند توسعه، نابرابری گسترش می

تر و بیشتر از دیگرانی اغلب سختها آنن است که علل و ماهیت فقر به خوبی فهمیده شود. آها، مستلزم انتخاب درست هر یک از سیاست کند.نمی

زند شان صدمه میاند، به این معنا که نارسایی تغذیه به تندرستیسیاری از آنان در دور باطل تنگدستی گیر کردهبکنند. که وضع خوبی دارند، کار می

توانند کنند نمیبه سختی گذران زندگی میکه ناشود. اینشان بدتر از بد میکند و تندرستیرا از آنان سلب می ترافزوندرآمد  کسبو همین امر 

ک نسل به نسل دیگر منتقل فقرند. یعنی فقر از ی شان محکوم به زندگی درهایبه مدرسه بفرستند و بدون آموزش و پرورش هم بچهرا  ناشهایبچه

 «شود.می

های با هزاران نفر از تنگدستان مصاحبه کرده است. موضوع «فقراصدای »، طی یک بررسی با عنوان 2000هانی در گزارش توسعه جهانی سال جبانک 

یابد و کنترلی بر تقدیر خود شان گوش شنوایی نمیکنند که صدایمتعددی که چندان هم غیرمنتظره نبود، مطرح شده است. فقرا احساس می»

کنند. نه فقط درآمدشان نامعین است و تغییر شرایط امنیت میمعدفقرا همچنین احساس  ندارند. آنان زیر ضربه نیروهای ماورای کنترل خود هستند.

و این مطلب را ما در بحران آسیای شرقی  –بگیرد ها آناز را  ناشکاهش دهد و یا شغلرا  ناشتواند دستمزد واقعیاقتصادی خارج از کنترل آنان، می

را  ناشکنند تا نیاز خانوادهی دیگر فقرایی که با سختی دست و پنجه نرم میها و گاهی از سوبلکه در معرض خطر بیماری –به نحو بارزی دیدیم 

 «برآورند و گاهی هم از سوی پلیس و دیگر مقامات دولتی در معرض تهدید مستمر خشونت قرار دارند.

برای بسیاری از تنگدستان جهان کاری از  شدنامروز جهانیکند که گیری مینتیجه« روراه پیش»عنوان تحتاستیگلیتز در بخش پایانی کتاب خود 

                                                                 
1 Trickle-Down Economics 
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زیست هم تا حدود زیادی کارساز نیست. برای ثبات اقتصاد جهان هم کارساز نبوده است. گذار از کمونیسم به اقتصاد پیش نبرده است. برای محیط

پایین  تبه شد ادر مورد بقیه کشورها، درآمده بازار به قدری سوء مدیریت شده که به استثنای چین و ویتنام و چندتایی از کشورهای اروپای شرقی،

را رها کنید.  شدنیجهانبعضی، چاره کار آسان است: از نظر کند که خود، اذعان می نیشیپوی علیرغم نظرات آمده و فقر و فاقه افزایش یافته است. 

آسیای شرقی، کامیابی منافع عظیمی به همراه داشته و  شدنیجهانکه پیشتر اشاره شد، گونه هماناست.  مطلوب و نه مقبولنه  ،این کار، نه ممکن

، شدنیجهانبوده است.  شدنیجهاناز برگرفته های فنی، های تجاری و دسترسی بیشتر به بازارها و دانشبه خاطر استفاده از فرصتخصوص به

تر است. لذا، اجتماعی گسترده دادگریسالاری بیشتر و مردم بهداشت و درمان بهتر را با خود آورده و نیز جامعه مدنی جهانی با طراوت که خواهان

له صندوق مالمللی و از جهای اقتصادی بینانجام آن مربوط است. بخشی از مشکل، از سازمانروال مربوط نیست، بلکه به  شدنیجهانمشکل، به نفس 

عموما به ترتیبی عمل ها آناند. قواعد و ضوابط آن دست داشته یساماندهشود که در تجارت جهانی ناشی میسازمان المللی پول، بانک جهانی و بین

های خاص در داخل این منافع گروهویژه بهباشند، به منافع کشورهای صنعتی پیشرفته و رو به توسعه در خدمت جهان اینکه اند که به جای کرده

اند که توسط داشته انهاندیشرویکردی ویژه و کوته شدنیجهاناوقات، در مورد  شتریباند. اما قضیه فقط هم این نبوده بلکه کشورها، خدمت کرده

زیست، اطمینان دست یابیم، مراقبت از محیط شدنیجهاندیدگاهی خاص از اقتصاد و جامعه شکل گرفته است. اگر قرار است که به منافع بالقوه 

 اند. از ضروریاتدادگرانه سالاری و تجارت ی دارند، اعتلای مردمخودشان سهمبه  مربوطهای گیریتصمیمفقرا در اینکه نسبت به 

شدن با دموکراسی مقایسه شود که اگرچه دموکراسی شاید نظام حکمرانی بسیار مطلوبی نباشد اما کسی بهتر از آن سراغ ندارد. لازم است که جهانی

تاثیر تحتای فزاینده مساله توسعه در چند دهه اخیر به گونهبه  مربوطمباحث قرار دارد و  شدن توسعه در مرکز ثقل اقتصاد سیاسی جهانیجهانی

های در حیطه گراییو موضوعات توسعه گفتگوهادر خصوص ای که کمتر کار نظری و عملی به گونه است اقتصاد قرار داشتهشدن جهانیادبیات 

اقتصاد و تاثیرات و پیامدهای ناشی از آن در هر یک از شدن جهانیموضوع سیاسی و اقتصادی صورت گرفته است که در آن به نحوی به اهمیت 

نیافتگی حائز یافتگی یا توسعهالمللی توسعهاز زاویه نقش متغیرهای بینخصوص بهشده اشاره نشده باشد. تاکید بر اهمیت این پدیده ی یاداهحوزه

الملل معاصر را بخود اختصاص داده از اقتصاد سیاسی بین یریچشمگبخش  ،اقتصادشدن جهانیامروزه موضوع که آنکمال اهمیت است. با توجه به 

المللی نظیر تحولات تواند چارچوب نظری بحث در خصوص توسعه نیز قرار گیرد. موضوع توسعه که بیشتر متاثر از متغیرهای بیناست، این موضوع می

 اقتصاد قرار دارد در مرکز توجه اقتصاد سیاسی جهانی است. شدن جهانیتاثیر تحتدت شو به  کالاستبازارهای جهانی سرمایه و 

 

 اقتصاد و توسعهشدن جهانی

 

در شکل بخشیدن به توزیع و تقسیم قدرت در جهان داشته است، شدن جهانی، بسیار دشوار است که بدون توجه به تاثیری که 21 سدهامروزه، در 

است که مشابه آن کرده وارد یک نظام اقتصادی یکپارچه در ها را دولت ،اقتصادشدن جهانی، چرا که گفته شوداز توسعه اقتصادی یا سیاسی سخن 

بحث  شیدایپهاست. بنابراین، از ابتدای فراسوی مرزهای دولتدر روابط اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی  تقویتشدن جهانیوجود نداشته است.  پیشتر

 –تواند آثار و پیامدهای مثبت و منفی فراوانی برای نظام دولت پدیده میوجود داشته است که این  و روشی نظری همواره این مناقشهشدن جهانی

متغیر ترین مهمعنوان بهشدن اقتصاد امروزه که جهانیای گونهبهداشته باشد، پی درتوزیع ثروت در سطح جهانی روال ها، نظام اقتصاد جهانی و ملت

 یرگذار در توسعه اقتصادی مطرح است. المللی و تاثبین
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ضرورت دلیل به هستند. این مساله بخشی افتهینتوسعهدر کشورهای ویژه بهو توسعه از فراگیرترین موضوعات جوامع بشری شدن جهانیامروزه 

توانند نتیجه توسعه را در آن می یو اجزاشدن جهانیاز سیر شتابان روندهای جهانی است.  واماندگیعدمنسبت به  تپیشرفت و تحول و حساسی

ی ربرخی خوب و بسیا اندپیوند یافتهای بسیار متفاوت با اقتصاد جهانی در حال رشد قرار دهند. کشورها به گونهتاثیر تحت افتهینتوسعهکشورهای 

گروهی از کشورهای ، ک سوی زاند. امتفاوتی را تجربه کرده ایپیامدهای اقتصادی و توسعه افتهینتوسعهاند. کشورهای کردهدیگر به شدت ضعیف عمل

اقتصاد  ،از سوی دیگر ،اند، کاهش دادهردندکه داده و درنتیجه جمعیت کسانی را که در فقر زندگی میعاقتصادهای خود را شدیدا توس ییعمدتا آسیا

 اند. داشته یاندکت پیشرف یلاتینآمریکای و  ییعمدتا آفریقا نیافتهتوسعهبسیاری از کشورهای 

. منظور از کاربرد واژه کرده استگسترش داده و تشدید  یتیگها و جوامع را در سراسر فرایندی است که وابستگی متقابل بین دولتشدن جهانی

باشد. بسیاری تعاملات می ژرفایشدت و « تشدید»عرصه جغرافیایی تعاملات بین بیشترین تعداد کشورها و جوامع است و منظور از واژه « 1گسترش»

ها و از دست رفتن هویت ملت –بدون مرز، سلب حاکمیت ار دولت  یتحقق جهانمنزله بهرا شدن جهانیهایی که با آن دسته از دیدگاه پژوهشگراناز 

( 1383) 2گیرد اما مارتین خورصورت میشدن از فرایند جهانی پژوهانعلیرغم انتقادات بسیاری که توسط برخی از توسعهداند، موافق نیستند. ملی می

دهد و قرار میتاثیر تحتها را بیشتر از دیگران ، برخی از کشورها و رژیمشدنجهانیاین واقعیت قابل پذیرش است که فرایند بر این باور است که 

های ملی باز تگذاریس، کشورها را از سیاشدننیجهاهدیدی علیه استقلال کشورها باشد، لیکن تتواند ها میحتی این فرایند در برخی از زمینه

های متفاوتی در گرایان و ساختارگرایان تاریخی دیدگاهگرایان، آرمانانجامد. واقعمی رایند به تجزیه و رقابت و یا اتحاد و همکاریفدارد، بلکه این نمی

شدن جهانی( تاکید دارند و معتقدند اگر چه شدنجهانیت )حتی در بستر مل –گرایان بر تداوم اهمیت دولت نمایند. واقعارائه میشدن جهانیخصوص 

ها شده است لیکن این رخداد تاریخی فقط با رضایت و تشویق وزهحرود و باعث افزایش وابستگی متقابل جهانی در بعضی از با سرعت به پیش می

گرایان نتیجه در تعاملات جهانی هستند، صورت گرفته است. واقع مفاهیم و ملاحظات مطلوب خودکردن  کشورهای قدتمند که به دنبال دیکته

کاهش شدن جهانیبرآیند ترین مهمها بر این باورند که بر تمایل کشورها استوار است. در مقابل، لیبرالشدن جهانیگیرند که ظهور و پیشرفت می

ها با رالبدانند. لیمیشدن جهانیرا تحولی مثبت در فرایند  اکشورهو همکنشی در تعاملات جهانی است و افزایش وابستگی متقابل  اکشوره هژمونی

ها است، استدلال که فراتر از کنترل دولتنقل وحملهای ارتباطات و همچون تغییرات شگرف تکنولوژیکی و پیشرفت سریع در حوزه یاشاره به عوامل

های چندملیتی است. در این رابطه، ساختارگرایان های بازیگران فراملی همچون شرکتپاسخی به نیازهای داخلی و تقاضاشدن جهانیکنند که می

برای شدن جهانیگرایان بر این باورند که توافق دارند، اما برخلاف آرمانشدن جهانیگرایان( در مورد ماهیت ها )آرمانتاریخی با تحلیل محتوایی لیرال

 .داشته استدنبال صاد جهانی نتایج بسیار وخیمی بهی اقتاهای حاشیهکشورهای فقیرتر و گروه

به توسعه شدن جهانیکنند که الملل به پیروی از مدل آنتونیوگرامشی استدلال میپردازان اقتصاد بینبرخی از نظریهدهد که ادامه میمارتین خور 

المللی های تجاری بینالمللی و گروههای اقتصادی بینهای جهانی، سازمانچندملیتی، بانک یهاترین شرکتیک بلوک فراملی متشکل از بزرگ

این بلوک تاریخی، قدرت و توانایی آن در بسیج فراملی  یاساسباشند. ویژگی داری در حال فعالیت میانجامیده است که در اغلب کشورهای سرمایه

پردازان پیرو مدل گرامشی، تنها دارد. برطبق دیدگاه نظریههای کارگری را نیز به سازش وا میحادیههای ملی همچون اتباشد، به نحوی که گروهمی

برگیرنده مخالفان و ناراضیانی همچون کارگران، طرفداران حقوق بشر، ریک بلوک ضدهژمونیک است که د ییبرپاراه مقابله با این بلوک فراملی، 

های زنان باشد. یک  بلوک ضدهژمونیک با چنین ماهیتی خواهد توانست دیدگاه آزادسازی کنونی را با کلکنندگان و تشفگرایان، مصرزیستطمحی

                                                                 
1 Enlargement 2 Martin Khor 
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 شدن عبارتند از:های جهانی. برخی از جنبهیک مدل دموکراتیک و مشارکتی بر پایه اصول سوسیالیسم جایگزین سازد

گذاری بازارهای مالی و پولی، تجارت و سرمایهگستره مرزها و موانع ملی در  در بیشتر کشورها، -گذاری آزادسازی تجاری، مالی و سرمایه –الف 

گذاری(، فرایند آزادسازی مالی بیشتر مورد توجه و تاکید های سه گانه آزادسازی )مالی، تجاری و سرمایهاز میان جنبه شوند.مستقیم برداشته می

ی معاملات خارجی ااست. میزان تجارت و بازاره اتفاقی مالی، شدید و پیشروتر از سایرین ابازارهو ها ناها بر جریکه آزادسازی کنترل یاگونهبهبوده 

میلیارد دلار افزایش یافته است. یکی  1000و امروزه بالغ بر  1992میلیارد دلار در  900از بیشبه  1973میلیارد دلار در  15جهان از متوسط روزانه 

های مالی فراملیتی، موسسات و شرکت یهارکز و انحصاری شدن فزاینده منابع اقتصادی و قدرت از سوی شرکت، رشد تمشدنجهانیاز اشکال عمده 

های عظیم فراملیتی بخش اعظم منابع اقتصادی شود شرکتنام برده می« 1فراملیتی شدن»عنوان بهباشد. در این فرایند که از آن المللی میبین

 دهند. خود اختصاص می جهان، سهام بازار و تولید را به

های ملی و سازوکارهای سیاستشدن جهانیشدن عبارت از ینترین مشخصه فرایند جاری جهاو عمدهترین مهم –گیری تصمیمشدن جهانی –ب 

ها و بخش ، فرهنگی و فناوری که تا به امروز در صلاحیت و نظارت دولتیهای اقتصادی، اجتماعهای ملی شامل حوزهباشد. سیاستگیری میتصمیم

 –های بزرگ خصوصی و بازیگران اقتصادی المللی و شرکتبین و نفوذ روندها، نهادهایتاثیر تحتای فزاینده گونهبهخصوصی آن کشور بود، اکنون 

های مستقل اقتصادی، های سیاستدر انتخاب گزینهرا ها و توانایی حکومتمالی قرار گرفته است. این امر به تضعیف حاکمیت ملی منجر شده 

سنتی و طور بهاند که در گذشته وارد شدهگذاری سیاستهایی از مواجه ساخته است. نهادهای جهانی به حوزه تاجتماعی و فرهنگی با محدودی

ات و قواعد نهادهای مهایی هستند که با تصمیبه اجرای سیاست ناچارها های ملی بوده است. امروزه حکومتدولت صلاحیتانحصاری در اختیار و 

اشاره کرد. « تجارت جهانیسازمان »و « المللی پولصندوق بین»، «بانک جهانی»توان به می معتبر یباشند و از میان این نهادهامیسو همالمللی بین

های جهانی ها و کنفرانسها، کمیسیونهای مرتبط با آن، پیمانملل متحد و آژانسسازمان ویژه المللی پرنفوذ بههای بیناز سازمان همچنین برخی

های اخیر در سالجهان  .باشندای میبه پذیرش این هنجارها و تعهدات در سطح گسترده ناگزیرهای ملی گیرند. بنابراین حکومتدر این زمره قرار می

 (، توسعه اجتماعی1994(، جمعیت )1992زیست )ریودوژانیرو( )با محیط وندیپملل متحد در زمان ساهای جهانی متعددی از سوی شاهد کنفرانس

 . ستا ( بوده2000و  1996) 2های آنکتاد( و کنفرانس1996(، غذا )1996(، منابع ژنتیک )1996(، اسکان )1995(، زنان )1995)

بندی توازن به قطباست. این نابرابری و عدمها نانابرابر با توزیع نابرابر سودها و زیعبارت از فرایندی شدن جهانی –و نابرابری شدن جهانی –ج 

شوند از طرف های ثروتمند و فقیر در داخل جوامع که هر چه بیشتر به حاشیه رانده میف و گروهرکشورهای ثروتمند و کشورهای فقیر از یک ط

فرایندهای مشابهی به یکدیگر واسطه بهای شدن بندی شدن، تمرکز ثروت و حاشیه، قطبدنشجهانیشود. به این ترتیب روندهای دیگر، منجر می

لی، اروپا، ژاپن و کشورهای اشمآمریکای گذاری، رشد و فناوری مدرن در معدودی از کشورها )عمدتا در گردند. در این فرایند، منابع سرمایهمرتبط می

آزادسازی،  –شدن همسویی و همسازی با چارچوب جهانیدلیل عدمهب افتهینتوسعهسیاری از کشورهای شده شرق آسیا( متمرکز هسند. بصنعتی  تازه

ای در فرعی و حاشیهصورت بهای قلیل، از این فرایند محروم مانده و یا های عدهمد ملی در دستآپیش دراز بیشخوار، تمرکز ظهور یک طبقه رانت

 باشد. میها آنکنند که اغلب در تضاد با منافع آن مشارکت می

های های متعدد و مختلف قادر به استفاده از فرصتفعض وجود دلیلبه بیشتر کشورهای جنوب –شدن جهانیضعف جنوب در رویارویی با چالش  –د 

های اطلاعاتی و ارتباطاتی( این ویژه فناوریت فناوری )بهفهای شمال و جنوب در پیشرمندیبا نابرابری توان درواقعباشند. نمیشدن جهانیفرایند 

                                                                 
1 Transnationalization 2 United Nations Conferecs on Trade And 

Developmint (UNCTAD) 
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استفاده از با مشکلاتی همچون دیکتاتوری، سوء افتهینتوسعهالمللی بسیاری از کشورهای تر شده است. علاوه بر شرایط نامساعد بینعمیق یوستگیناپ

مسلط و برتر را دارند ایستار سازند، مواجه هستند. با وجودی که کشورهای شمال قدرت و سوءمدیریت اقتصادی که همگی فرایند توسعه را مختل می

و  گاهیجاتوانند کاملا منفعل و ناامید نبوده و می وبنند، اما کشورهای جو از این فرصت برای کنترل هر چه بیشتر اقتصاد جهانی استفاده کرده

 های مطلوب خود را بهتر سازماندهی نمایند. مشیخط

منجر های دموکراتیک با ثبات در سراسر جهان به گسترش حکومتشدن جهانیها بر این باورند که بسیاری از لیبرال –و دموکراسی شدن جهانی – ه

تاسیس  تازههای و دولت 1980لاتین در دهه آمریکای ، آفریقا و 1970به ترویج اصول لیبرال دموکراسی در جنوب اروپا در دهه ها آن. شده است

کنند که کنند. در مقابل ساختارگرایان تاریخی استدلال میاشاره می 1990و اویل دهه  1980دهه  نیواپسدر شوروی پسای و قلمروهای پای شرقارو

دهد. المللی انتقال میهای بینهای جهانی و سازمانهای چند ملیتی، بانکگیرد و به شرکتهای دموکراتیک میدرت کنترل را از دولتقشدن جهانی

های مندرج در قانون اساسی، ضمات نظیرسیاسی لحاظ بههای خود چه ها را به گشودن دروازهبرخی از دولتشدن جهانیها، دیدگاه لیبرال براساس

کمتر توسعه یافته، کشورهای . اما ساختارگرایان تاریخی بر این باورند که در کندوادار میدی بیان، انتخابات آزاد و برقراری سیستم چند حزبی آزا

باشد. قشر فقیر جامعه با بیکاری، بیسوادی و فقدان تسهیلات بهداشتی دست به گریبان است و حتی فاقد غذای لازم برای رفع گرسنگی می

به ترویج دموکراسی در کشورهای جهان شدن جهانیاثبات این ادعا که  اجتماعی را افزایش داده است بنابراین –های اقتصادی شدن، نابرابریهانیج

 رسد. مینظر بهسوم انجامیده است، مشکل 

که برای شدن جهانیاین است که از برخی ابعاد شدن جهانیهای اجتماعی و کشورها در روند وجه مشترک افراد، گروه –و مهاجرت شدن جهانی – و

کنند. ت میفشود، مخالدید تلقی میهواقعی یا احتمالی تصورت بهاین روند که برایشان  ابعادنمایند و با برخی دیگر از سودمند است، حمایت میها آن

تعداد زیادی که حالیدر  ،دهندی اجتمای منفی نشان میهاواکنششدن جهانیای است که بدین وسیله نسبت به های فرامرزی مردم، حوزهحرکت

های فرامرزی مردم به شدت مقاومت کنند اما هنوز در مقابل جابجاییهای اجتماعی از آزادسازی جریان سرمایه و تجارت حمایت میاز کشورها و گروه

 دهند.نشان میشدن جهانی ها مقاومت شدیدی در مقابل جریاناترت، جوامع و حکومتجکنند. در موضوع مهامی

بود که بسیاری  1شدنجهانیمحصولات داد. آنچه در این میان ثابت باقی ماند، رستاخیز شدن جهانیبازارها جای خود را به هیجان شدن جهانیهیجان 

هایی که و جهان یکپارچه گردید، استراتژی 2های پسارستاخیزیاز مفاهیم گذشته را از بین برده بود. این دیدگاه، منجر به متمرکز شدن بر استراتژی

استراتژی برای عنوان بهاستراتژی جهانی  تا تعریفدانستند و این همان تفکری بود که باعث شد مناسب می« 3یک ویژگی را برای همه»به ناچار 

ای بر اندازهاز بیش، تمایل دارند تا تاکید دانندرا مسلم می 4هایی که یکپارچگی کامل جهانجهانی یکپارچه، هنوز هم حاکم باشد. استراتژی

. در پرداخته شودهای فرامرزی نیز های فرامرزی اهمیت فراوان دارد، باید به تفاوتشباهتاینکه المللی داشته باشند. البته، ضمن استانداردسازی بین

را آنتوان رامرزی را در کنار هم ببینند و این واقعیتی است که میهای فها و شباهتهای اثربخش فرامرزی باید تفاوتآینده نه چندان دور، استراتژی

 نامید. شدن جهانینیمه

ها که در آن دیدگاه دموکراسی لیبرال و کاپیتالیسم تکنولوژیکی را دیدگاه غالب بر سایر دیدگاه 6از فرانسیس فوکویاما« 5پایان تاریخ»در کتاب 

 2001سپتامبر سال  11که در ادامه واقعه  8از ساموئل هانتینگتون« 7هابرخورد تمدن»کتاب اینکه آور گردیده، ضمن دانست، امروزه بسیار تعجبمی

                                                                 
1 Globalization Apocalyps 

2 Post - Apocalyptic 

3 On-Size-Fits All 

4 International standardization 

5 End of History 

6 Frances Fukuyama 

7 Clash of Civilizations 

8 Samuel Huntington 
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شود، اما های تکنولوژیکی سبب افزایش یکپارچگی فرامرزی که احتمالا بازگشت ناپذیرند، میاگر چه محرک تر است.بینانهمنتشر شد، کمی روشن

های سیاسی، پایه و اساس مناسبی برای رسیدن به دیدگاه . محرک(11)شکل  های سیاسی مطرح کنیمتوانیم مشابه این ادعا را در مورد محرکنمی

 (.1396، 1گماواتریزی کرد )توان استراتژی طرحچنین دیدگاهی نمی براساسنیست و  رستاخیزی و یکپارچگی کامل فرامرزی

 

 (1396، . مفهوم متمایزی از استراتژی جهانی )گموات11شکل 

مدیره ، رئیس هیئت 2اما اوریت گادیش ،«جهانی فکر کنید و محلی عمل کنید»سازی مطرح است عبارتند از: شعارهای معروفی که در مورد جهانی

جهانی فکر »گفت: می 1981مدیر کوکاکولا در سال  4و روبرتو گویزوتا« جهانی فکر کنید، محلی بازاریابی کنید»گوید: ، می3شرکت بین اند کمپانی

میان توازن وضع ، «کر کنید، محلی اقدام کنیدجهانی ف»معتقد است که مشکل شعار پانکاج گموات در این زمینه « .کنید، محلی اقدام کنید

گری، یعنی این است که این دو افراطمساله در تدوین استراتژی جهانی است.  یاساسچالشی عنوان بهسازی و استانداردسازی های محلیگریافراطی

ر در یک های حضور فرامرزی تنها با حضوتوان در دو سر یک پیوستار قرار داد و امکان حل پیچیدگیسازی و استانداردسازی جهانی را نمیمحلی

توانست کشور به کشور اعمال شود. از طرف دیگر، اگر بازارها کامل از یکدیگر جدا بودند، رویکردهای یک کشور میطور بهکشور وجود ندارد. بازارها 

شدند و در این مورد هم، رویکرد یک کشور کافی بود. یک کشور واحد و بزرگ درنظر گرفته میصورت بهکامل یکپارچه بودند، همه کشورها طور به

 های فرامرزی را بر طرف کند، وجود ندارد. بنابراین، مرجعی که به بهترین صورت پیچیدگی

خواهد ماند، جهانی باقی ها سال دیگر نیمها دهجهان بدون شک ت( 2جهانی دارد، ن امروز، ماهیتی نیمهجها( 1گیری کرد که توان نتیجهبنابراین می

مت کند: تب و، مقاشدنجهانیهایی چون رستاخیز آمده ناشی از دیدگاه جودوآید تا در برابر توهمات بهها میجهانی به کمک شرکتدیدگاه نیمه( 3

به معنای ارائه فضایی شدن جهانینیمه( 4حصول برای همه، و یک مهمزمان صورت بههمه جا  رتابعیتی، حضور درشد، تولید در مقیاس اقتصادی، بی

، به کاربردهای این مفهوم شدنجهانیدر عوض تاکید بر اهمیت نیه( 5ی مجزا از استراتژی تک کشوری است، و برای استراتژی فرامرزی با مضمون

 های ارتباطی موجودحلی و فرامرزی و از طرفی درک موانع و پلمتمرکز بر یکپارچگی تعاملات م ،شدنجهانیکه نیمه کردتوجه  باید .باید پرداخت

ی یا ها نباید بر پایه استراتژی تک کشورگیری، به این معناست که تصمیمشدنجهانیکشورهاست. به بیان دیگر، جدی گرفتن مفهوم نیمهمیان 

 باشد. استراتژی یک محصول برای همه
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  توسعه دانش و

 

 شدان مفهوم

 

و  و اطلاعات است داده ی نظیرهمسانهای واژه وجود ،آنیکی از دلایل  ت کهمیان دانشمندان بوده اس برانگیزمناقشهیکی از موضوعات  هموارهدانش 

آن با داده نایکسانی واژه صورت گرفته است تا بتوان دانش را از طریق سه تمایز بین این جداگانگی و ایجاد  برایبسیاری  یمساعبرای همین تاکنون 

  ،هاداوریاندازها، حقایق، اعتقادها، مفاهیم، چشمدایره شمول آن که دهد را ارائه می موسعی از دانشتعریف  1که ویگدرحالی و اطلاعات تعریف کرد.

 دانند.میو شایستگی  شدانش را مرتبط با توان 3و اسپیج کروت 2، اسپکگیرددربر میاجزای دانش عنوان را به ها و دانش چگونگیانتظارها، متدولوژی

در کتاب خود  6رونی خواند.شده می دانش را عقاید اثبات 5دهد و چوپاسخ می گیو چگون ییهای چراداند که به پرسشدانش را چیزی می 4دبونس

گوید: اطلاعات داند و میمیی اتی، تجربه، ارتباطات و استنتاج را در تبدیل اطلاعات به دانش ح«7محورهای عمومی در اقتصادهای دانشسیاست»نام به

ها دید و یا این که از طریق در کتابرا ها آنتوان عنوان مثال میاند. بهها و غیره، ساختار یافتههایی هستند که به شکل متون، آمار، نوآوریداده

ذهن است. دانش شامل  هپردازش یا ادراک اطلاعات به وسیلآیند پیدانش  های ساختاریافته است،اینترنت ارسال کرد. دانش چیزی بیشتر از داده

 8وب .دست آمده استاطلاعات از طریق تجربه، ارتباطات و استنتاج به مندیافته و معنیآوری سازمانگردهایی است که از طریق عقاید و ارزش

و ترکیب اطلاعات ایجاد  گزینشوسیله بهتواند دانش میاما ها تولید شود. تواند از طریق انتخاب و تحلیل دادهگوید: اطلاعات میچنین می( 1998)

خود قدرت و ظرفیت انجام  هاست: دانش به دارند(، بر این باور 2004) 9یافورز یابد. برو رفتارها در اتخاذ شود و اتاین دو، تصمیم واسطهبهشود و 

ای کلی یک توانش ادراکی است. از طرف دیگر گونهدهد. بنابراین چیزی که منظور ما از دانش است، بههای ذهنی را میهای فیزیکی یا فعالیتفعالیت

دارند مورد استفاده ها آنو تفسیر  تبیینافراد دارای دانش که نیاز به  هوسیل که به هستند و تا زمانیگرفته های ساختاریافته و شکلاطلاعات، داده

ند تا معیارهای دیگری را برای تعریف اهتلاش کرد برخیهمچنان داغ است. انتها و دار، بیدامنههای فلسفی در این زمینه بحث .نداقرار گیرند، غیرفعال
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های ی از  حدسابود و دانش را  مجموعهسو ناهماند. مانند پوپر که از ابتدا با این رویکرد روهی از منظرهای متفاوتی وارد شدهدانش اضافه کنند و گ

ا ی مندکراناما هر تصوری که از دانش وجود داشته باشد و قلمرو آن با دامنه  اند!اند ولی هنوز ابطال نشدهدانست که مورد نقد قرار گرفتهانسان می

روند تکامل اقتصادهای کشورهای گوناگون »گوید: داند و می( دانش را عامل اصلی رشد اقتصادی می2014) 1کریستوفر فریمنکران فرض شود، بی

ی با منابع یافتگتوسعهپیشاکارگیری زمین، موجب گذار به جامعه آن بهاز پسدهد که در جوامع بدوی کل نهاده تولید، نیروی کار بوده است. نشان می

آیند. توسعه و گسترش کارآفرینان پدید میرو به توسعه شود و جوامع های اولیه اضافه میشود. در مرحله بعدی سرمایه به دادهنیروی کار و زمین می

های اولیه به دادهسعه وتوتحقیقکند و اضافه شدن فناوری و مخارج را تبدیل به جوامع صنعتی میرو به توسعه و اطلاعات در این مرحله، جوامع 

 2به سوی جوامع فرارشدیافته و خیز کند. بر این اساس، آخرین مرحله جهشیافته اقتصادی تبدیل میرا به جوامع توسعهها آنتولید در جوامع صنعتی، 

افزوده تولید جامعه صنعتی )اطلاعاتی( ورود دانش به عرصه تولید، توزیع و مصرف است. در این مرحله دانش عامل اصلی بالندگی است و عمده ارزش

ین قوان همگی، دانش به یک حلقه و جزء اصلی از درواقعبرآمده از دانش و به نوعی دانش، عامل اصلی تولید، رفاه و موتور رشد اقتصادی است. 

تر و توانیم استانداردهای زندگی را افزایش دهیم و زندگی طولانیپیرامونی ما در اقتصاد مدرن تبدیل شده و بسیار سخت است که پنداشته شود می

 « .آن در کالاها و خدمات داشته باشیم کاربستدر دانش و  یریچشمگپیشرفت که آنتری داشته باشیم بدون سالم

و نوآوری پیشران رشد اقتصادی پژوهش سال اخیر،  250ای خاص در خلال گونهدانش بنیاد اصلی توسعه بوده است و به ،هانادرواقع، در همه زم

عنوان امروزه در ادبیات مدیریت و اقتصاد، بر نقش دانش بهبوده است. اما در خلال چند دهه اخیر، نقش دانش و نوآوری به شدت افزایش یافته است. 

ها و اما طرح این ایده که دانش، یک عامل حیاتی در حفظ مزیت بنگاهپذیری و سودآوری تأکید بسیاری شده است. ی برای حفظ رقابتحیات یمنبع

اختراعات نیاز پیشبارها از واژه دانش استفاده کرده است و مثلا دانش را « ثروت ملل»اقتصادهاست، نکته جدیدی نیست. آدام اسمیت در کتاب 

کند که پردازد و به سه دسته از افراد اشاره میآلات در فرایند تولید میکند. وی در فصل اول این کتاب به بررسی بهبود ماشینی میمناسب معرف

کنند و ( کسانی که با ماشین کار می2شان ساخت ماشین است، ( کسانی هستند که در فرایند تقسیم کار، شغل1توانند این کار را انجام دهند: می

های شان انجام هیچ کار خاصی نیست، بلکه مشاهده فعالیت( کسانی که شغل3و  ،آورندمیدست هایی برای بهبود آن بهطول این فرایند ایده در

 گرچه طبیعت در معرض»کند: میخود عنوان  «مبانی اقتصاد»در کتاب  (1989) 3آلفرد مارشال برای بهبود است.ها آندیگران و ارایه پیشنها به 

سازد تا طبیعت را کنترل ترین موتور تولید است. دانش ما را قادر میهای نزولی است ولی انسان در معرض بازده صعودی است ... دانش قویبازده

« دانش تنها ابزار تولید است که در معرض بازدهی نزولی نیست.»: کندمیدر این باره عنوان  ( نیز1923) 4کلارک« مان پاسخ دهیم.کنیم و به نیازهای

نوشت که  5، فریتز مکلاپ1962همچنین بعداز جنگ جهانی دوم دانشمندان بسیاری بر اهمیت نقش دانش در اقتصاد تأکید کرده بودند. در سال 

 6، رابرت ای. لین1966در سال . کار برد را در این سال  به «دانشتولید » ه. وی واژاستدهی مبنایی برای تولید اقتصادی چگونه دانش در حال شکل

با  «8عصر ناپیوستگی»پیتر دراکر در کتاب  1969در سال  .استفاده کرد «7دانشمند هجامع» ههای علمی از واژاجتماعی دانش هبا اشاره به رشد جنب

کرد و باعث ایجاد ای ناگهانی در آن زمان رشد میگونهید اقتصادی که بهجد نظامخود را در  هسعی کرد مشاهد «دانش هجامع»اسـتفاده از عبارت 

. در نگاه شد، بیان کند. وی دانش را در مرکز جامعه و مبنای اقتصاد و فعالیت اجتماعی قرار دادهای پیشین میپیوستگی روشن با زمانیک عدم

و چه در  –کرد که در جوانی بر اهمیت و نقش کارآفرینان در اقتصاد تاکید می –شومپیتر نیز دانش جایگاه محوری دارد. چه در شومپیتر متقدم 
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توان ردپای این مدعا را مشاهده کرد. در شومپیتر متقدم، می –های بزرگ تغییر داد که کانون تمرکز خود را به سمت بنگاه –شومپیتر متاخر 

زنند میوتوسعه تحقیقیافته دست به سازمانصورت بهها ، بنگاه(1942) شومپیتر متاخرآفرین نیازمند دانش حداقلی برای ابداعات خود است و در کار

دانش جدید است. باید کارگیری بهبه معنای تولید، انتشار یا  «نوآوری»عبارت دیگر، تاکید بر و پیشرفت دانش بهکارگیری بهو در این راه ناگزیر از 

عنوان اشاره دارد که متاثر از محیط زندگی خود در اروپا بر نقش کارآفرینان به 1930تا  1910مپیتر بین های شوذکر شود که شومپیتر یک، به نظریه

و آشنایی با فضای این کشور و درنهایت زمانی که وی به دانشگاه هاروارد منتقل آمریکا مهاجرت به از پسپیشران نوآوری و رشد تاکید فراوانی داشت. 

های بزرگ تغییر داری از کارآفرینی به سمت بنگاههای بزرگ در نوآوری و توسعه فناروی شد که پویایی سرمایهبنگاه یمحورشد، وی متوجه نقش 

 شود.  است که به این دومی اصطلاحا شومپیتر دو گفته می کرده

های های ذهنی و ماجراجوییخورد که آرایهزمانی به دانستن کاربست پیوند می –شود که نطفه آن در آموزش رسمی بسته می –دانستن ماهیت 

یابد که زمینه برای تحقق مثابه یک فرایند اجتماعی، زمانی امکان بروز میتر، فرایند خلق دانش، بهداشته شود. به بیانی دقیقنوآورانه گشوده نگه 

خورد. تاکید ملاحظات نظری فوق بر پیوند ناگسستنی باشد که به تولید و توزیع دانش پیوند می های عمومی فراهمهای ذهنی در قالب کاربستآفریده

های ذهنی در تولید دانش و شرایط فرافردی و نهادی لازم میان ظرفیت همکنشیبه نحوی ضمنی بر « هادانش از کاربست»و « هادانش از ماهیت»

بنیان و ساخت اقتصادی متناسب اندازهای یک جامعه دانشتوان به چشمایه چنین بینشی است که میها اشاره دارد. در سبرای پرورش این ظرفیت

صورت داد،  3که گیلبرت رایل 2و دانستن کاربست 1از تمایز بین دانستن ماهیتیی جویاریهای سازگار با سرشت دانش اندیشید. با با آن ذیل سیاست

شود. ترین هدف صوری از هر آموزشی تعریف میابتداییمنزله بههاست، امری که یت، دانش از روابط و نظریهباید اشاره شود که مراد از دانستن ماه

شود. از سوی دیگر، دانستن کاربست، نوعی قابلیت، مهارت و استعداد در تقسیم می 5هاو دانستن چرایی 4خود این دانش به دو مقوله دانستن چیزها

 های مشخص در راه دستیابی به یک هدف معین است.عالیتای از فکار بستن زنجیرهبه

بر مبتنی در مورد اقتصاد OECD (1996 )های و گزارش اتسابقه بوده است. مطالعدانش شد که در گذشته بی های به مقول، اقبال ویژه90 هاز ده

 (،2002) برای خودها آنانداز منتخب اروپا و چشم هاتحادی اتمطالع(، 1998و  1997) 6های بانک جهانی در مورد نقش دانش در توسعه، فعالیتدانش

های اقتصاد نظریه (،1996) 8( و فورای و لاندوال2004و  2002، 2000) 7فورای دانش و اقتصاد دانشبر مبتنی اقتصاد  هایگفتمانها و نظریه

کشورهای مختلف در جهت ارتقای اقتصاد  هو برنام (2004و  2001، 2000، 1996، 1994لاندوال ) متمرکز بر اهمیت دانش و یادگیری هیادگیرند

( 2002(، ارمنستان )2000جنوبی ) ه(، کر2003(، لیتوانی )2002رومانی ) (،2001) (، چین1999نیوزلند ) (،1998) 9دانش مانند انگلستانبر مبتنی 

 مرتبط به دانش است. جستارهایبه  یتیگ... نشانگر توجه ویژه در سطح  و

 

 مدیریت دانش 

 

عقیده دارد:  11نوناکا ایکوجیروحفظ کند. را سازمان تواند بنگاه و که مدیریت دانش تنها عاملی است که می باورندبر این  10مدیریت دانش علمای
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شوند، شوند و محصولات اغلب در طول یک شب منسوخ میشوند، رقبا چند برابر میها تکثیر میشوند، فناوریجا میهنگامی که بازارها جابه»

محصولات ها و وارد فناوریسرعت بهمنتشر و سازمان گسترده در  یاگونهبهرا آنکنند، های موفق آنانی هستند که مدام دانش جدید تولید میشرکت

مؤثری از  هاستفاد چگونهآورد: تنها مزیت پایدار یک بنگاه، دانش جمعی آن است، این که کتاب خود می هنیز در مقدم 1داونپورت «کنند.جدید می

از مدهای  به دلیل پیرویها سازمانهای خود داشته باشد و این که چگونه آماده کسب و استفاده از دانش جدید شود. هنگامی که اغلب دانسته

با اشتیاق و رغبت خاصی ها سازماناند، رهبران گذاری در تغییرات سازمانی به دست نیاوردهمورد انتظار را از سرمایه هاند و نتیجمختلف خرد شده

یا  و صریح 2نهان یا دانش ضمنی شاملاز کاربرد همگانی برخوردار گردید و  1980ه ده نیواپسدانش در  مدیریته واژ .پذیرندمدیریت دانش را می

   شود:سه فرایند تعریف میه عنوان چرخه پیوستمدیریت دانش به .است 3آشکار

 4. ضبط و یا ایجاد دانش1

 5. به اشتراک نهادن و انتشار دانش2

  .6کارگیری دانش. کسب و به3

ه دگربارمنظور افزودن ارزش از طریق استفاده ها، فرایندها و ساختار سازمانی یک شرکت بهمدیریت دانش، هماهنگی سنجیده و اصولی افراد، فناوری

ارزشمند و بهترین  7های گرفته شدهباشد. این گونه هماهنگی از طریق تولید، توزیع و استفاده از دانش و اطلاعات و نیز حفظ درسو نوآوری می

های رشد و توسعه کشورها گیرد. نگاهی به شاخصشود و برای تقویت پیوسته یادگیری سازمانی صورت میانجام میها سازمانتجارب در حافظه 

اند و با اتخاذ هبنیان گام برداشتاند به بالندگی و شکوفایی دست پیدا کنند، در مسیر تقویت اقتصاد دانشدهد کشورهایی که توانستهنشان می

ها سازمانمدیریت دانش، ارزش بسیاری را برای اند. های حاصل از آن پیمودههای درست، مراحل سخت توسعه را با تکیه بر دانش و نوآوریسیاست

، افزایش حس اجتماعی سازگاریآورد و این کار را از طریق تحریک خلاقیت و نوآوری، ایجاد حافظه سازمانی، ترغیب چابکی و قدرت به ارمغان می

رساند. آن دسته از ریزی و توسعه هر چه بیشتر نیروی کار به انجام میو تعلق، بهبود اثربخشی درونی و بیرونی سازمانی و مشارکت در برنامه

 ده پیروز میدان خواهند بود.های آینبرند، در سالپی میسازمان انداز، ماموریت و استراتژی که به اهمیت نقش مدیریت دانش در چشم ییهاسازمان

با گذار از  ،در چرخه یکپارچه مدیریت دانش .اشاره شود 8است که به مدل بسیار معروف تبدیل دانش و نیز چرخه دانش نوناکا و تاکوچی بایسته

منظور درک )کسب( گیرد. بهقرار می 9گذاری و انتشار دانش، محتوی دانش مورد ارزیابیمرحله ایجاد و یا جذب و ضبط دانش، به مرحله به اشتراک

محتوای دانش به مرحله نخست  11منظور به روزرسانینمایند. سپس خروجی این مرحله بهمی 10بخشیرا مفهوماز دانش، آن کارگیری(و استفاده )به

  شود.از مدیریت دانش طی می چرخهگردد و به این صورت یک وارد می

شود که شامل شناخته می  (DIKW)یا هرم ایکافیا پیوستار دانش  12عنوان هرم راسل ایکافده است که بهدر مدیریت دانش نظمی قابل مشاه

یابد. هر یک از در سطوح بالاتر سلسله مراتب دانش، پهنا، ژرفا، معنا، مفهوم و ارزش آن افزایش میها، اطلاعات، دانش و خرد یا حکمت است. داده

 عبارتند از:ح سلسله مراتب مزبور وسط

و مجرد در  ینیع ییهاتیو رشته واقع کنندینم ءرا القا یمفهوم موضوع بزرگتر ییهستند و به تنها خام یهاتیو واقع قیها حقاداده - 13داده •

                                                                 
1 Davenport 
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12 Russell L. Ackoff 

13 Data 
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 معنی باشند.یا بی مندمعنیممکن است مفید، غیرمفید، ها آن هستند. دادهایمورد رو

های ساختار اطلاعات، داده .شودیم اطلاعات یریگموجب شکل گر،یکدی ابها آن وندیپها و به داده ریو تفس سیاقکردن  اضافه  - 1اطلاعات •

 اند.یافته

کننده چارچوبی برای ارزشیابی و  ها، اطلاعات وابسته به قرائن و بینش کارشناسانه ساختاری که ارائهها، ارزشسیال از تجربه یترکیب - 2دانش •

دانش در ذهن افراد  شود.های گنگ و کور استخراج میبخش از دادهو از این طریق دانش آگاهی باشدها و اطلاعات جدید میتجربه آمیزیهم

ها و هنجارهای سازمانی نیز قابل در داخل مدارک بلکه در فرایندها و فعالیتتنها نه ها، دانشدر درون سازمان شود.کار گرفته میایجاد و به

  .مشاهده است

شود، تبدیل به خرد کار گرفته میوری یا سودآوری بهگیری و بهبود تصمیمات، فرایندها، بهرهصمیموقتی که دانش برای ت - 3خرد یا حکمت •

  تنها باید دانش کسب کنند بلکه باید فهم کاملی از اصول حاکم بر آن دانش را نیز داشته باشند.بودن، نه برای خردمندافراد شود. می

ها و کشورها از عنوان یک منبع راهبردی و یک شایستگی پویا برای شرکتها، اطلاعات و بینش ساختاری است و بهای پویا از تجربهدانش، آمیزه

دانش ماهیتاً پویاست، اگر شخص یا سازمانی، دانش را با تغییر شرایط محیطی به روز نکند، دانش امروز که ایندلیل به ت.ای برخوردار اساهمیت ویژه

 های پیشرو قرار گرفته است. رو برای استفاده صحیح از این منبع پرارزش، موضوع مدیریت دانش فراروی سازمانتواند جهل فردا باشد. ازاینمی

رو، دانش در حال بدست آوردن اینتوان کدگذاری کرد و با هزینه نسبتا اندک به تمام نقاط دنیا انتقال داد. ازهای دانش را میتمام گونهامروزه تقریبا 

ی های کالاهای فیزیکی است. با کدگذاری دانش معاملات بازاری تسهیل شده و انتشار دانش شتاب گرفته است. همچنین با کدگذارویژگی شتریشمار ب

ها، قابلیت پیوند ایجاد ها و حوزههای اضافی و تکراری در کسب دانش کاهش یافته است. کدگذاری دانش بین رشتهگذاریدانش اهمیت سرمایه

ی رشد اقتصادی است، اتیحدسترسی که عامل دهد. این امر موجب شتاب در نرخ رشد موجودی دانش قابل کند و پراکنش دانش را تقلیل میمی

 ود. شمی

 دانش برای توسعه

 

و در آن گزارش عنوان کرد که باید به مشکل توسعه از  برگزید« 5دانش برای توسعه» نامرا به 4، گزارش توسعه جهان(1998و  1997) بانک جهانی

سرمایه کمتر با دلیل به صرفا –و مردم فقیر  –شود، از منظر دانش. در این گزارش تقریر یافته است که کشورهای فقیر  نگریستهمنظر جدیدی 

( در همین سال طرح گسترده 2003اهمیت این مسأله باعث شد که بانک جهانی ). 6دانش کمتری نیز دارندها آنکشورهای غنی تفاوت ندارند، بلکه 

های ی برای تعیین سیاستعنوان ابزاردانش برای توسعه را با هدف کمک به کشورهای مختلف در جهت فهم نقاط قوت و ضعف خود در مورد دانش به

دانش معرفی کرده و ضمن استخراج بر مبتنی عنوان محورهای اساسی اقتصاد ها چهار محور را بهآنمناسب برای بهبود عملکرد کشور آغاز کند. 

 «8جهان هگزارش توسع»بانک جهانی در . 7های عمومی نیز به این کشورها پیشنهاد کردندهای کشورهای شمال آفریقا و خاورمیانه، سیاستنماگر

برابر  6از کره بیش هدرآمد سران 90 هیکسانی داشتند، اما در اوایل ده هجنوبی و غنا تا حدودی درآمد سران هقبل، کر هچهار ده»چنین می آورد: 

  «.دانندده از دانش میموفقیت بیشتر کره در کسب و استفا دلیلرا بهنایکسانی نیمی از این  ،غنا بود. بعضی هدرآمد سران
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از طرف دیگر، در سطح  تبدیل شد.یافته نهتوسعیافته و کشورهای توسعهنایکسانی  به اصطلاح متداولی برای بیان «1شکاف دانش»بدین ترتیب عبارت 

، 1995در سال  «3دانش هتولیدکنندبنگاه »انتشار کتاب نوناکا با عنوان از پسمبذول شده است و  2ای به سمت مدیریت دانشبنگاه نیز توجه ویژه

در سال  5داونپورتتوماس اثر  «4دانش کاری»کتاب ها آنترین دانش در بنگاه به چاپ رسیده است که از مهم پیرامونهای متعددی ها و مقالهکتاب

معروف آمریکایی را شروع کرد، سازمان  که تحقیق بر روی نقش اطلاعات و مدیریت آن درکند هنگامیدر کتاب خود اشاره می است. داونپورت 1998

برای همین  تواند فراهم کند.است و این چیزی است که اطلاعات نمی «6بینش»هاست، از همه مورد نیاز این شرکتدرنهایت متوجه شد که آنچه بیش

  .بر دانش شد درنهایت تحقیق و بحث های وی متمرکز

ها تبدیل شده است. ی کشورها و شرکتاساسش بوده و امروزه کسب آن به یکی از اهداف بسیار بشر به درازای تاریخ همواره به دنبال کسب دان

کار جدید است. وهای دنیای کسبها است از واقعیتها و نوآوریدانش و استفاده از ایدهبر  مبتنیها آنهایی که شالوده اصلی بنابراین پیدایش شرکت

که  جوامع بشری با شتاب روزافزونی به سوی جامعه دانشی در حرکت هستند، بررسی شواهد و مطالعه روندهای جهانی حاکی از آن است که درحالی

 کشورهای جهان معاصر، درویژه دانش فناورانه بستگی دارد. کارگیری دانش بهدر ایجاد، انتشار و به هاآنوکارها به توانایی پذیری کشوها و کسبرقابت

 زندگی مردم سطح بخشیدن بهبود برای ابزار اساسیمنزله بههمچنین  و رقابتی کسب مزایای برای بنیادین مثابه منابعفناوری به دانش و به گوناگون

 نگرند. می

در نگاه شومپیتر،  اتریش، ژوزف شومپیتر است. مکتب اقتصاددان است، داده قرار توجه مورد اقتصاد بر را دانش تاثیر ای ویژهگونهبهکه  اقتصاددانی

یی هاهای عقلایی انسان اقتصادی است نه سیاستپذیر برآمده از انتخاببینیگرا، نه فرایندهای از پیش تعیین شده و پیشعامل اصلی هر تغییر توسعه

کنند، برعکس، در درجه واره عاملان فراهم میها و عمکرد ماشنکه در سطح تحلیل نهادی، زمینه را برای متمرکز شدن دانش، اطلاعات و انتخاب

د دانش، های جدید تولیها و شیوهارزش و راه نوینامان منابع های بیجوییمیانجی پیستیز کارآفرینی است که بینخست، این روح گویا و تعادل

بنیان اقتصاد دانشبه  مربوطامانه شومپیتر در پرورش ادبیات اقتصادی گکنند. باید اذعان کرد که نقش پیشسازند و تخریب میساختارهای جدید را می

تر در کتاب معروف خود های نوین توسعه همچنان زایا و پایاست. شومپینظریهفرازش های او در اعتلا و بدیل مانده و ظرفیت پربار ایدههمچنان بی

اقتصاد  یاساسهای های مارکس و در پیوند با پدیدهها و آرمانعمیق و نوآورانه از ایده بازخوانی، درپی «داری، سوسیالیسم و دموکراسیسرمایه»

داری را تبیین کند که از کرد تا منطق حاکم بر آن دسته از تغییرات اقتصادی در شیوه تولید سرمایه برسازیرا « تخریب خلاق»داری، مفهوم سرمایه

شکستن هژمونی هایی هستند که با درهمآیند. در نگاه شومپیتر، عاملان اقتصادی پیشرو )کارآفرینان(، در مقام نیرودرون خود ساختار اقتصادی برمی

ها آنو پیشوایی سیاسی از  فرادستیواسطه انحصار اقتصادی یا های مرسومی که عاملان اقتصادی و سیاسی بهبستر کردن ساختارهای پیشین و ویران

، داریگشایند. به باور شومپیتر در نظام سرمایههای نو میگیرند، راه را برای به جریان انداختن رکن اصلی فرایند توسعه، یعنی خلق ارزشبهره می

نیروی کارآفرینانه، عامل پیشران چنین گذاری است و نوآوری کانون « ر از تعادل دارد.اهای گریزناپذیر نظام اقتصادی به گذرایشگ»ریشه در  ،توسعه

گیری از مواد خام و بازارهای های بدیع در بهرهبخش این نیروست، نوآوری در آفرینش، پرورش و توسعه کالاهای جدید، فرایندهای جدید و راهحیات

 جدید.

های آینده علم و دانش برای سیاستبر  مبتنیهای اقتصاد ملاحظه»، گزارشی را با نام 7های اقتصادیتوسعه و همکاریسازمان ، 1995در سال 
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. در این گزارش، اقتصاد )OECD ,1995(پرداخته بود « بنیاناقتصاد دانش»منتشر کرد، که در آن به معرفی مفهوم جدیدی موسوم به « 1فناوری

گزارش سازمان ، این 1996. در سال 3های جدید رشدو بخش دوم، نظریه 2دانش در دو بخش مطرح شده است: بخش اول، نظام ملی نوآوریبر  مبتنی

نه گیری آن منتشر کرد. در این گوهای اندازههای علم و فناوری و شاخصگذاری، تاثیر آن بر سیاستبنیانتری در مورد مفهوم اقتصاد دانشجامع

مورد اقبال سرعت بهوری است. به هر روی، از آن زمان این مفهوم اقتصادها، دانش و به تبع آن اطلاعات، فناوری و یادگیری، عامل رشد و بهره

ی برنامه ای رسمگونهکشوری که بهنخستین های خود را برای ورود به این اقتصاد معرفی کردند. واقع شد و کشورهای زیادی برنامهگذاران سیاست

برنامه خود را چنین معرفی کرد:  1998انگلستان، در سال  4اعلام کرد، انگلستان بود. وزارت صنعت و بازرگانی بنیانخود را برای ورود به اقتصاد دانش

های جهانی مانند بانک جهانی، مستقل و یا به کمک سازمانصورت بهآن کشورهای زیادی از پس .دانش، پیشران اقتصاد در آینده رقابتی ماست

OECD  ای را تعریف کرده است های خود را برای ورود به این اقتصاد اعلام کردند. در حال حاضر بانک جهانی پروژه گستردهملل، برنامهسازمان و

 ون است. کار بردن و استفاده از دانش برای کمک به توسعه کشورهای گوناگ، که هدف آن به«دانش برای توسعه»نام به

( ایجاد تغییر در خود عاملان 2( تغییرات کیفی سریع در کالاها و خدمات، 1با سه ویژگی: را  نابنی(، اقتصاد دانش1999) 5ماسکل و مالمبرگ

الملل ییر در اقتصاد بیناند، بدین معنی که در اثر تغها، معرفی کردهها و ترقی رقابت بین آن( نزدیکی فضایی بنگاه3و  ،هاآناقتصادی و روابط میان 

اساس نوآوری و بهبود پویا تبدیل شده است. بر پایه رقابت جدید صنعتی، بنگاهی متمایز های رقابت صنعتی از رقابت ایستای قیمتی به رقابت برپایه

 تر فراموشتر یاد بگیرد و سریعسریع»تر، سادهعبارت تر دانش از رقبای خود باشد. بهشود که قادر به ایجاد سریعمزیت رقابتی پنداشته میواجد و 

  «کند.

 از تولید بود. برخی عنوان منابعبه زمین( و کار نیروی فیزیکی، سرمایه )مانند افزاری تولیدسخت عواملبر مبتنی بیشتر  اقتصادی اولیه رشد هایمدل

عوامل نرم  رشد، های جدیدمدل در اما دهندمی دخالت رشد اقتصادی عیینت در برونزا عامل صورت یکبه نیز را نئوکلاسیکی، دانش رشد هایمدل

تخصیص بر مبتنی تا حد کمی ها سازمانامروزه موفقیت حال و آینده در رقابت بین اند. مطرح شده مؤثرند، اقتصادی رشد جریان در که دیگری

 های دانشی خواهد بود. های فکری و داراییمدیریت راهبردی دانش، سرمایهبر مبتنی راهبردی منابع فیزیکی و مالی و تا حد زیادی 

چه آندانش همواره نقش مهمی در رشد و توسعه داشته، اما  گمانیبهای اخیر، دانش و نوآوری در اقتصاد جهانی نقش بسزایی داشته است. در سال

تر دانش در رشد و توسعه کشورهاست که به بخش خاصی معطوف نیست و کنندهکند، نقش تعیینآن متمایز می نیریداقتصاد کنونی را از شکل 

اند به رشد و دهد کشورهایی که توانستههای رشد و توسعه کشورها نشان مینگاهی به شاخصگیرد. ها را، از صنایع تا خدمات، دربرمیتمام بخش

های درست، مراحل سخت توسعه را با تکیه بر دانش اند و با اتخاذ سیاسترداشتهبنیان گام بشکوفایی دست پیدا کنند، در مسیر تقویت اقتصاد دانش

، جامعه دانش، جامعه اطلاعاتی، اقتصاد اطلاعات، اقتصاد 6بنیان، اقتصاد دانشاصطلاحاتی مانند اقتصاد دانشاند. های حاصل از آن پیمودهو نوآوری

درگذشته نیز، از  هرچنداقتصادی اشاره دارند. های ، همگی به اهمیت جایگاه دانش در فعالیتو برخی عبارات دیگر 8، جامعه یادگیرنده7یادگیرنده

به این نکته  همه نیا اببرای اشاره به این مساله استفاده شده بود. « جامعه پساصنعتی»یا « مدیریت دانش»و « کارگران دانش»واژگان دیگری مانند 

بنیان برای بالندگی کشورها کافی است. کشورها به یک باید توجه کرد که افزایش نقش دانش در اقتصاد به معنای این نیست که ارائه خدمات دانش

 خدمات ارایه کنند. ها آنبنیان به های دانشنیاز دارند که شرکت رومندینبخش صنعتی 

                                                                 
1 The Implications of the Knowledge 

Based Economy for Future Science and 
Technology Policies 
2 National Innovation Systems(NIS) 

3 New Growth Theories(NGT) 
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ی چشمگیر گونهبه آن سیاسی و اقتصادی فرهنگی، اجتماعی، ساختارهایتمامی  که دانش بر است ایور جامعهمحجامعه دانش یک ای کلیگونهبه 

را تشکیل خواهند داد. دانش منبع اصلی اقتصادی جامعه بوده و دانشگران گروه مسلط نیروی کار آن .است شده دگرگون وسیله آن و به سایه افکنده

( پویایی بالارونده، 2تر است، زحمتتر و بیمرزی، زیرا حرکت دانش از حرکت پول هم آسان( بی1عبارت خواهند بود از: سه شناسه اصلی این جامعه 

 ( امکان بالقوه مساوی برای برد و باخت. 3و  ،پذیر استالوصول آموزش و پرورش رسمی امکانکه برای هرکسی از طریق کسب سهل

، یکموبیستسده  نیآغازبیستم و سده جنگ جهانی دوم، طی نیمه دوم از پسهایی دارد که حکایت از دگرگونی «بنیانتوسعه اقتصادی دانش»مفهوم 

جهانی  در اثر توسعه متوازن در تولید، توزیع و استفاده دانش در اقتصادهای صنعتی پیشرفته، به وقوع پیوسته و در حال فراگیر شدن درکل اقتصاد

« انقلاب اطلاعات»و « انقلاب فناوری»، «انقلاب یادگیری»، «1انقلاب دانش»عناوین گوناگونی نظیر ها با این دگرگونیاست. پژوهشگران مختلفی از 

 اند. یاد کرده

نوین بندی توان مفصلمیرا  نابنیشود، اقتصاد دانشبه هر روی، تا جایی که در جامعه اطلاعات، دانش اساس و بنیان تولید و توزیع ارزش معرفی می

اجتماعی قرار گرفته است، به این  –حیات اقتصادی در عصری تعریف کرد که در آن ابداع و نوآوری در زمینه دانش در کانون فرایندهای اقتصادی 

که شالوده  های علمی و فنی در توسعه اقتصادی از اهمیت بالایی برخوردار است و در این مسیر باید توجه داشتتردید واکاوی نقش پیشرفتمعنا، بی

های های فیزیکی( باشد، ریشه در ظرفیتهای فیزیکی )منابع طبیعی و دادهداراییبر  مبتنیکه اینبنیان موفق بیش و پیش از یک اقتصاد دانش

های فناورانه دانش و ظرفیتها هستند که مولدند و اعتبار و ارزش ها و اندیشهها، ایدههای اندیشه دارد. در این اقتصاد، این انگارهفکری و توانمندی

جوید. بازخیزی در فناوری اطلاعات، که سبب توزیع گسترده اطلاعات و دانش های فیزیکی صرف پیشی میبه نحوی روزافزون از اولویت توانمندی

 دگرگون کرده است.را با ارزش اقتصادی به کلی آن وندیپاجتماعی شده، طبیعت دانش و  –در تمامی سطوح خرد و کلان حیات اقتصادی 

 

 ای دانشتوسعههای نظریه

 

ی از عوامل موثر تولید عنوان یکاند، دانش را بههای توسعه اقتصادی که تا به امروز در چارچوب اقتصاد توسعه ارائه شدهها و مدلنظریه شتریشمار بدر 

تنها رسد دانش نهنظر میاند. اما بهو توسعه مورد توجه و تاکید قرار داده اقتصادی کننده رشدکننده در کنار سایر عوامل تعیینامل تعیینوع و یکی از

های کنندهو توسعه است. چون سایر تعیین اقتصادی ها( رشدکنندهکننده تعیینکننده )تعیینمثابه یک عامل فراتعیینکننده، بلکه بهیک عامل تعیین

ای غیرمستقیم اساس توسعه گونهای مستقیم و هم بهگونه. این بدان معنی است که دانش هم بهگونه خاصی از دانش هستندتوسعه خود وابسته به

( چگونه به 2یابد؟، و ( دانش چگونه توسعه می1بنابراین در اینجا دو مساله اساسی وجود دارد:  پایدار اقتصادی، اجتماعی، فرهنگی و سیاسی است.

 شود؟منجر میرشد اقتصادی و توسعه 

های نئوکلاسیک رشد، بر افزایش سرمایه فیزیکی و شوند که در مدلیادآور می« علم اقتصاد رشد»( در کتاب خود با عنوان 2009) 2یون و هوویتآگ

نظر این اختلافبرای حل ها آن باورشود. به عنوان عامل رشد اشاره میهای شومپیتری به نوآوری بهشود و در نظریهعنوان عامل رشد تاکید میانسانی به

به این پرسش ها آننوآوری است. پاسخی که خود دلیل به میزانها و چه باید به این پرسش پاسخ داد که چه میزان از رشد، حاصل افزایش سرمایه

سرمایه جدید متبلور در  فناورینئوکلاسیکی نیز رشد بلندمدت نیازمند نوآوری است که در بخشی از تغییرات نگرش  دهند این است که حتی درمی

                                                                 
1 Knowledge Revolution 2 Aghion, Philippe & Howitt, Peter W. 
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 کند. سهم نوآوری از انباشت سرمایه را مشکل میکردن  شود که جدامی

نوآوری در عصر حاضر به شدت نیازمند که آنآن با دانش در عصر حاضر توجه به چند نکته ضروری است. نخست  وندیپاما درخصوص نوآوری و 

در کمیت و کیفیت دانش، نایکسانی سطح توسعه کشورها را  و تفاوت یجداگانگ ت ودانش است. درواقع، در حال حاضر دانش، بنیان نوآوری اس

تاثیر تحتپایین را  فناوریبالا نیست و همه صنایع حتی صنایع با  فناوریدانش و نوآوری منحصر به محصولات با  وندیپکه آنکند. نکته دوم تعیین می

 داشتافزایش است. درنهایت باید به این نکته توجه  رو به های اخیر با روندگی فروانیسال قرار داده است. همچنین حجم و میزان دانش در خلال

بنیان برای رشد کشورها کافی است. کشورها به یک بخش صنعتی دانش در اقتصاد به معنای این نیست که ارایه خدمات دانش رو به تزاید که نقش

(، استاد دانشگاه کمبریج، به درستی 2010) 1خدمات ارائه کنند. چنگها آنبنیان به های دانشتمثابه شالوده رشد نیاز دارند که شرکبه رومندین

توانند بدون صنعتی شدن مستقیما سراغ نمی افتهینتوسعهکند که به هر حال بخش صنعت برای رشد اقتصادی لازم است و کشورهای اشاره می

رشد آن هم  گمانیببخش خدمات در کشورهای فرارشدیافته، درواقع در خدمت صنعت است و کند که صنعتی بروند. وی خاطرنشان میمرحله پسا

وری و سهم مهمی هر چیز تابعی از بهینه تولید صنعتی است، حتی در کشورهای صنعتی نیز همچنان صنعت بیشترین میزان رشد را در بهرهاز بیش

کنند. چنگ، مشکل کشورهای فقیر را های بزرگ نقش مهمی در تولید و رشد اقتصادی ایفا میافزوده و اشتغال دارد. همچنین بنگاهدر ایجاد ارزش

درصد نیروی کار غیرشاغل در بخش  50الی  30توسعه، شود در کشورهای در حالداند و یادآور میهای بزرگ مینبود فناوری پیشرفته و بنگاه

 ترافزونشمار درصد است. درواقع، در کشورهای فرارشدیافته  6/8و در فرانسه  5/7آمریکا ، در 7/6فرما است. این میزان در نروژ کشاورزی خویش

ور توسعه عنوان موتها موتور رشد و توسعه هستند. وی بحث تامین مالی خرد بهدهند و این بنگاههای بزرگ کارهای تخصصی انجام میافراد در شرکت

ابداعات خود  یبرا یدانش حداقل ازمندین نیآفرکاربرخلاف شومپیتر متقدم که معتقد بود که  همانگونه داند.را یک توهم برگرفته از خطای تعمیم می

یافته صورت سازمانها بههبنگابر این باور بود که   –های بزرگ تغییر داد که کانون تمرکز خود را به سمت بنگاه – (1942متاخر ) تریشومپولی ، است

به معنای تولید، انتشار یا « نوآوری»عبارت دیگر، تاکید بر کارگیری و پیشرفت دانش بهزنند و در این راه ناگزیر از بهمیوتوسعه تحقیقدست به 

 کارگیری دانش جدید است.به

ها دانش که در آنهای اقتصاد تطوری )تکاملی( و نظریه تسهیل کدگذاری دانش های جدید رشد، مدلهای رشد در سه محور نظریهنظریهدر زیر 

 گیرند: مورد بررسی قرار میکند، نقش ایفا می توسعه کنندهمثابه یک عامل تعیینبه

 های جدید رشدنظریه -الف 

های نیروی کار و سرمایه است. افزایش هر یک از این دو تولید تابع دو متغیر به نامگونه که پیشتر اشاره شد، همنهای مرسوم اقتصادی، در تئوری

شود. در کنار این دو متغیر، ضریبی در خارج از تابع تولید شود که از آن به رشد اقتصادی تعبیر میعنوان ورودی باعث افزایش خروجی اقتصاد میبه

(، تغییرات این متغیر را تغییرات 1956افزایش خروجی و رشد اقتصادی منجر خواهد شد. سولو )خود به قرار دارد که افزایش این ضریب خودبه

 شکل زیر است: نامیده بود. تابع تولید اقتصادی به یکیتکنولوژ ایفناورانه 

Y = A * F (K, L) 

شود ه این نتیجه رسید که انباشت سرمایه باعث مینیروی کار است. سولو ب Lسرمایه و متغیر  K، متغیر یا دانش ضریب فناوری Aکه در آن متغیر 

سرمایه، درآمد سرانه تغییری نخواهد کرد و رشد  ترافزونتا درآمد سرانه کشورها از حالت گذرا به حالت پایستگی برسد و در حالت پایدار با انباشت 

                                                                 
1 Cheng 
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پذیر امکان یا دانش ، یعنی تغییر و تحولات فناورانهAآن مساوی با صفر خواهد بود. در این تابع تولید، رشد درآمد سرانه فقط از طریق رشد متغیر 

های درونی آن دانش اندکی داشتند وکارسازاقتصاددانان درباره  اساس نیبراضریبی خارج از تابع تولید دیده شده و صورت بهو دانش است، اما فناوری 

 نشانگر میزان جهل ماست. A( ضریب 1956که به زعم آبرامویتز )

 های جدید رشد عبارتند از:در نظریهرویکرد سه اما 

کند. مبنای این نظریه  بازآراییعنوان متغیری درون تابع تولید ( تلاش کرد تا دانش را به1986) 1، پال رومر80دهه  انهیم – هااقتصاد ایده .1

ها و عوامل ای از نهادهکه از مجموعه آوردفراهم میرا امکان بخشند. یک ایده بکر یا اندیشه بدیع این ها، فناوری را بهبود میاین است که اندیشه

اصلی این است که  هدغدغ. شودها مطرح میاندیشه ها یاایده فکری بحث اقتصاد هدر این نحلتری تولید شود. ، محصولات بیشتر یا بهتولید

در اصل  (1957و  1956) های سولوکه در مدلدرحالی ارتقا دهدرشد اقتصادی را توان تواند سرمایه و نیروی کار می دانش چگونه در کنار

وجود  بخشند. درواقعمی فناوری را بهبود ،هااندیشه مبنای این نظریه این است که شد.ضریب خارج از تابع تولید دیده می عنوان یکدانش به

شود مهندسی خلاصه نمی هوجه در حوز هیچ ها به. این اندیشهدهدرا در تابع تولید افزایش می A ، شاخص فناوری یعنینویک فکر  هستشو 

 :گونه بیان کردها را اینمیان رشد اقتصادی و اقتصاد اندیشه هرابطرومر  (.1379)جونز، 

 رقابت ناقص ==>بازدهی فزاینده  ==> یناپذیررقابت ==>ها  اندیشه

 شود و درنهایتناپذیری نیز باعث بازدهی فزاینده به مقیاس میهاست. ویژگی رقابتویژگی ذاتی اندیشه ،یناپذیربراساس نظر رومر، رقابت

های جدید فناوری ،در این رقابت ناقص هدفمند، منجر به رقابت ناقص خواهد شد. هایپژوهشبازدهی فزاینده در یک محیط رقابتی با هستش 

 آن به همراه خواهند داشت. هدهند های توسعهیابند و سودآوری را برای بنگاهتوسعه می پیوسته ایگونهبه

ناپذیری پذیرند. منظور از رقابتناپذیر است، اما سایر کالاها رقابت( دانش رقابت1ها برشمرده است: اندیشه برای را فردبهمنحصررومر دو ویژگی 

شود. مثلا هنگامی که فردی با یک رایانه مشغول کار این است که استفاده یک شخص از کالا، مانع استفاده شخص دیگری از همان کالا نمی

توانند از یک ها اینگونه نیستند و در یک زمان مشخص، افراد گوناگون میان رایانه استفاده کند. اما اندیشهتواند از هماست، شخص دیگری نمی

را منع بودن یک کالا به این معناست که صاحب آن بتواند آناست. قابل کردن  منع( دانش تا حدود زیادی غیرقابل 2و  ،اندیشه استفاده کنند

محدود نااست. درواقع درجه انحصار دانش کردن  منعاز استفاده از آن منع کند، اما دانش تا حدود زیادی غیرقابل را  نابرای خود منحصر و دیگر

باشند، در اصطلاح کردن  منعناپذیری را که غیرقابل توانید دانش را برای خود نگه دارید. کالاهای رقابتمیناست و شما تا حدی  مندکرانناو 

نباشد، تولیدکننده کردن  منعی است که اگر کالا قابل اتیحبه این دلیل کردن  نامند، مانند اکسیژن. بحث قابلیت منعمی« 2عمومیکالاهای »

شود تمایلی برای تولید آن نخواهد داشت. این مطلب باعث میسبب را نصیب خود کند و به همین از تولید آن برآمدهمنافع  یتواند تمامآن نمی

حلی برای این مشکل باشد. تواند راهدهد، میهایی که دولت در این زمینه انجام میها شود. حمایتبه دخالت در این حوزه ناچار که دولت

ناپذیر صرفا یک هزینه توسعه و تولید اولیه دارند و هزینه پذیر، محتاج هزینه است، اما کالاهای رقابته هر کالای رقابتدگرباربنابراین، تولید 

 و صرف هزینه زیاد فراوان مساعیای محتاج کار و صفر یا نزدیک به صفر خواهد بود. مثلا تولید نخستین تراشه جدید رایانهها آن هدگربارلید تو

را دارد، چرا که هزینه بازتولید اندیشه نهفته در این کالا صفر است. ویژگی های بعدی آن صرفا هزینه مواد اولیه آناست، اما تولید نسخه

لذا  اند وپذیر بودن، از این ویژگی محرومرقابتدلیل به شود. کالاهای فیزیکیناپذیری دانش باعث آفرینش بازدهی فزاینده به مقیاس میرقابت
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ها، خروجی کمتری به نسبت مقدار بازدهی کاهنده به مقیاس دارند. به این معنا که با پندار ثابت بودن سایر متغیرها و افزودن یکی از ورودی

  ها به یک میزان افزوده شوند، خرجی نیز به همان میزان اضافه خواهد شد.آید، اما هنگامی که همه ورودیدست میافزوده شده ورودی به

د خود از طرف دیگر تولیدکننده، صرفا در صورتی گرایش به تولید اندیشه دارد که بتواند قیمتی فراتر از هزینه نهایی دریافت و سود مناسبی عای

یب، های جدید است. به این ترتای برای تولید اندیشه، عامل انگیزانندهرایتو کپی حقوق مالکیت ،سازوکارهای قانونی وجودکند. بنابراین 

دهد، دست میها آنهایی که اجتماع برای تولید دانش به های مالی یا کسب شخصیتکارآفرینان درون جامعه، به دلایل گوناگونی نظیر انگیزه

ها یا ایدهبا نام اقتصاد  1زاهای رشد درونتحلیل است و تئوریعنوان یک عامل درونی اقتصاد قابل زنند و دانش بهبه تولید دانش و فناوری می

 مطرح شد. 3های جدید رشدیا نظریه 2هااندیشه

اثرگذاری دانش جدید در اقتصاد اشاره  چگونگیدرباره  فراگیرتوان به دو رویکرد ها میها یا اندیشهدر اقتصاد ایده - هاتوسعه اقتصاد ایده .2

دهد تا به بنگاه برنده اجازه می ،است، یک نوآوری موفق( 1990افقی معروف و متعلق به پال رومر )نگرش  کرد. در رویکرد نخست که به

نیاز سایر تولیدکنندگان کالاهای مصرفی نیز هست، اما باید توجه داشت که این مورد ها های جدیدی را در اختیار بگیرد که این سرمایهسرمایه

های جدیدی که بر اثر های قدیمی و چه سرمایهچه سرمایه ها در بازار است،های جدید، همواره در حال رقابت با سایر انواع سرمایهسرمایه

ها(ی جدید شوند بلکه کالاها )نوآورها( از بازار خارج نمیکالاهای گوناگون )نوآورینگرش  آیند. در اینمیوجود بههای جدید وتوسعهپژوهش

موقت صاحب صورت بهدهد تا ی موفق به بنگاه اجازه میشوند. در رویکرد دوم که به رویکرد عمودی معروف است، نوآورمیها آنجایگزین 

کند. بنابراین هر نوآوری جدیدی جایگزین نوآوری های دیگر این قدرت موقت را زایل میتاز یا مونوپولی در بازار شود. نوآوری بنگاهقدرت یکه

 دهند. که یک نردبام کیفیت را شکل میایگونهشود بهمیکهن 

 «4سرریز فناوری»ها پذیرفته شده است که به آن های دانش میان بنگاهها، انگاره قابلیت انتقال نتایج یافتهباید توجه داشت که در این الگو

 ای یسازمان یمرزها یدانش به آن سو از اشاعهبرآمده است که وتوسعه تحقیق سازنده یاز اثرات ناخواسته ول یکی یفناور زیسررگویند. می

 گرید یهانهاد( به شرکت ایکشور  ایشرکت ) کی پژوهشی یهاتیاز فعال برآمده یایکه مزا دهدیرخ م یزمان ،یفناور زیسرر .باشدیم یامنطقه

که  ندیگویهستند. شواهد موتوسعه تحقیق یهاتیسودمند فعال یاثر جنب زهایسرر نی. بنابراشودیم زی( سررگرید ینهادها ایکشورها  ای)

همچنین کننده و های دریافتسرریزهای موفق فناوری به توانایی جذب شرکت نوآورانه دارند. تیبر فعال ییسزاهب ریتأث ،یفناور یزهایسرر

کننده بستگی دارد. سرریز فناوری همچنین یک فرآیند اجتماعی است های دریافتکننده و شرکتهای ارسالتکنولوژیکی بین شرکت گسست

ای است که سطح کلی گونهافقی، این سرریز فناوری به در الگوی .شودورت وقوع توسط بافت جغرافیایی و همچنین فرهنگی تعدیل میکه در ص

ها شود. به این ترتیب، هر چند برخی بنگاهمنجر میوتوسعه تحقیقوری فرایندهای برد و به نوبه خود به افزایش بهرهدانش در جامعه را بالا می

های جدید مدام در وری و دانش جامعه از طریق سرریز فناوریشان متضرر شوند، سطح کلی بهرهوتوسعههای پژوهشگذاریدر سرمایهشاید 

شود، اما می نیشیپنردبام کیفیت، هر نوآوری جدیدی باعث ازبین رفتن قدرت مونوپولی بنگاه  عمودی یا الگوی حال افزایش است. در الگوی

کنند بتوانند از نقطه جدید و گذاری میه روی نوآوری سرمایهدگربارهایی که شود بنگاهکه فرایند سرریز فناوری باعث میباید توجه داشت 

عبارت دیگر، هر نوآوری بر برسد. به ترشرکت موفق بعدی بتواند به جایگاه بالاکه اینوجود داشته، تا  نیشیپبالاتری شروع کنند که نوآوری 

زا افقی و عمودی یک مفهوم حیاتی است که بدون آن رشد درون ایستد. بنابراین مفهوم سرریز فناوری در هر دو الگویمی شینپیشانه نوآوران 
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 سرریز فناوری است.افزایش کیفیت پیوسته در سطح کل اقتصاد از نتایج چنین شود. محقق نمی

توان این میان از اهمیت بالایی برخوردار است. سردمداری چنین جریانی را میعنوان جریان سوم در اقتصاد یادگیرنده به - اقتصاد یادگیرنده .3

در دانشگاه  1فریمن کریستوفر کرد. به رهبریوجو جستبه بعد حول شناخت هر چه بهتر فناوری شکل گرفت  60 هدر مباحثی که از ده

4روزنبرگن ناتاو  3گذاری علم و فناوری، ریچارد نلسونمرکز  سیاست انگلستان، 2ساسکس
در امریکا جریان جدیدی ایجاد شد که هدف آن باز  

ابزارهای مفهومی جدیدی است  آفرینشچنین جریانی  رهاورد .بود (1957) ، در تابع تولید سولو5فناورانهیا همان تغییرات  سیاه هکردن جعب

. این جریان که خود را وامدار شومپیتر کننداقتصادی نقش بسزایی را بازی می هکه در فهم سازوکارهای اثرگذاری علم و فناوری در رشد و توسع

 1987)فریمن،  «8های نوآورینظام»(، 1982، 7)نلسون و وینتر «6اقتصاد (تکاملیتطوری ) هنظری»های جدیدی مانند داند، مفاهیم و نظریهمی

تغییرات  واژهرا جایگزین  ترعنوان یک مفهوم عاموسعه داده است و نوآوری بهرا ت «9های فناوریها و توانمندیقابلیت»(، 1988و لاندوال، 

پویش که ذات  در تابع تولید سولو کرده است. به زعم آنان رویکرد تابع تولید قادر به توضیح و تبیین سازوکارهای نوآوری نیست چرا فناورانه

فرض تابع تولید معلوم بودن که پیشعجین شده است درحالی 10اطمینان و تنوع، عدمجوییپذیری، چالشریسکبالایی از  هنوآوری با درج

سادگی از طرف دیگر نگاه تابع تولید فناوری را به( 1977نلسون و وینتر ) هاست.ها و بخشها میان بنگاهبودن فعالیت های مختلف و یکسانگزینه

 ،جدیدنگرش  که درشمرد درحالیهای موجود برمیها را انتخاب از میان گزینهوی بنگاهراصلی پیش هداند و لذا مسالاکتساب از سایرین میقابل 

سادگی توان  بهبالایی از مهارت و دانش ضمنی را در خود جای داده است و نمی ههایی است که درجفناوری در اصل از جنس توانمندی و  قابلیت

فناوری است نه انتخاب از  هکسب و توسع وهیشها روی بنگاهاصلی پیش هتوان گفت، مسألبرای همین می(. 1988) 11)دوسیرا انتقال داد آن

فرض که آنچه در کنند با این پیشعنوان جایگزین مطرح میاقتصاد یادگیرنده را به ههای موجود. متفکرانی در این پارادایم واژمیان فناوری

برای همین، در اقتصاد جدید  گرفت.نمی صورتامروز سرعت بهشته تولید دانش جدید است: درگذ تغییر و دگرششده نرخ  اقتصاد جدید عوض

اقتصاد یادگیرنده این است که اقتصاد  هشود تا بتواند تکافوی این تغییرات را بدهد. تعریف ساداز پیش نیاز به یادگیری احساس میبیش

یادگیرنده  اقتصاد»ها، مناطق و اقتصادهای ملی، حیاتی است. یت افراد، شرکتیادگیرنده، اقتصادی است که در آن توانایی یادگیری برای موفق

شرط باشد )و فراموشی اغلب پیشها آنقابلیت یادگیری  تواند واگشتمی ها، مناطق و کشورهااقتصادی است که در آن موفقیت افراد، سازمان

اقتصاد یادگیرنده ضرورتاً یک اقتصاد با فناوری برتر نیست. یادگیری فعالیتی است (. »1996)لاندوال، « های جدید(ویژه برای مهارتآن است، به

تاثیر اقتصاد تحتشدت درآمد بههای سنتی. کشورهای کمهای با فناوری پایین و بخشبخش افتد، شاملهای اقتصاد اتفاق میکه در تمام بخش

« کنند، شاید حتی بیشتر از کشورهای با فناوری برتر و مناطق پردرآمدتجربه مییادگیرنده هستند و نیاز به ایجاد قابلیت و یادگیری را 

 (.2001)گریگرسن، 

رویکرد سه دهند. متفاوتی را از دانش ارائه میر تصویها آنرویکرد این است که هر کدام از سه این  پراکندگی و گسستگیترین نکات یکی از اصلی

کند، نگاهی که بر کدسازی دانش ضمنی اند. نگاهی که دانش را در شکل آشکار آن تصویر میدانش بنا شدهنگاه متفاوت به  گونهسه فوق براساس 

 (.1395کاشانی،  )سوزنچی کندتکیه دارد و نگاهی که دانش ضمنی را کانون اصلی توجه قلمداد می
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 های اقتصاد تطوری )تکاملی( مدل -ب 

ها در فرایندهای ای برای دانش ضمنی و مهارتکه اهمیت ویژه تفاوتدانند، اما با این دار شومپیتر میهای تطوری نیز خود را وامرشباورمندان به نگ

رشد و  برچنین جریانی برساخته شدن ابزارهای مفهومی جدیدی است که در فهم سازوکارهای اثرگذاری علم و فناوری  دستاورداند. اقتصادی قایل

پردازی به تطور اقتصادی و نقش دانش را در آن مشاهده نظریه گونهتوان سه کنند. در این سیاق، تقریبا میسزایی بازی میتصادی نقش بهتوسعه اق

اند نظام اقتصادی نگاشته پویاییدر تبیین  یضروراست. این متفکران چندین اثر  1کرد که متعلق به ریچارد نلسون، ناتان روزنبرگ و کریستوفر فریمن

های اصلی اشاره کرد که با تکمیل دینامیزم شومپیتری، ویژگی« 2عنوان موتور پیشرفتداری بهسرمایه»توان به مقاله نلسون با عنوان که از جمله می

تاریخی به که با یک مطالعه « 3غرب چگونه ثروتمند و رشد کرد»شمرد. دیگری کتاب روزنبرگ است با عنوان داری را برمیحرکت نظام سرمایه

، نوشته فریمن «4گذردگونه که زمان میهمان»پردازد و سومین کتاب تاکنون می 16سده داری از های گوناگون رشد سرمایهبررسی بسترها و زمینه

 پردازد. داری میدر تغییرات سرمایه فناورانههای بلند است که به بررسی موج

بود که این نظرات را در کتاب  توسعههای رشد اقتصادی و فرایند مند به تئوریریچارد نلسون بسیار علاقه – تئوری تطوری ریچارد نلسون .1

ها معادل (، بنگاه1982تکاملی نلسون و وینتر ) به رشته تحریر درآورد. در الگوی 1982در سال « تئوری تطوری تغییرات اقتصادی»معروف خود 

های ژنتیکی است که در محیط بازار مثابه جهشزنند. این نوآوری بهشان دست به نوآوری میفعالیت روزانههای ژنتیک هستند که در ارگانیزم

های ناموفق را های موفق را پاداش داده و نوآوریکنند، به این معنی که نوآوریگر را بازی میگیرد و بازار و سایر نهادها نقش انتخابصورت می

شوند و از ها منتقل میهایی دارند که از نسلی به نسل بعد در بنگاهشان روتینها برای نوآوری و کارهای روزانهکنند. همچنین بنگاهطرد می

های روزانه را توانند فعالیتها میها با این روتینها هستند و بنگاهها منبع انباشت دانش بنگاهکنند. این روتینرو نقش توارثی را بازی میاین

کپی شدن است. این گیرد و به سختی قابل جنبه اصلی این دانش، ضمنی بودن آن است که به سادگی در اختیار رقبا قرار نمیانجام دهند. 

ها هاست. این روتیننیز برگرفته از همین منابع دانش ضمنی بنگاهو های مختلف ها و نوآوریدانش ضمنی منشا رفتارهای گوناگون بنگاه

 ها نیز هستند. های بنگاهتوانمندیگیری همچنین منبع شکل

های مند بود، با تکیه بر کارهای شومپیتر به بررسی مدلکاپیتالیسم علاقهدینامیک روزنبرگ که بسیار به فهم  – نگاه تطوری ناتان روزنبرگ .2

 و تفاوت آن در میان کشورهای گوناگونداری تطور نظام سرمایه وهیشیابی به ریشه فناورینوآوری پرداخت و در کنار بررسی پیوند میان علم و 

ها، های نظام جدید اقتصادی و تغییرات جدی که در شیوه زندگی انساندر یک سیر تاریخی پرداخت. روزنبرگ در ابتدا با برشمردن ویژگی

 که درایگونهای اقتصادی بههگیری بنگاه( شکل1شمرد: فرهنگ، تمدن و اقتصاد ایجاد کرده است، دو فاکتور اصلی این نظام جدید را برمی

گذشته مطرح نبوده است. سپس در تشریح این دو فاکتور،  کار رقابت در بازار به شکلی که درسازوریزی طرح( 2و  ،گذشته سابقه نداشته است

و قیدهای دولتی و مذهبی برداشته  هاها، در ابتدا محدودیتکه در سمت بنگاه یاگونهبهکند، اساسی اشاره می ساختارعنوان به مساله آزادی به

( آزادی 2های اقتصادی، دهی بنگاهتک افراد در شکل( آزادی و اختیار تک1های زیر تشکیل شدند: هایی با اختیارات و آزادیشد و سپس بنگاه

فعالیت، کسب گستره ها در انتخاب ( آزادی و اختیار این بنگاه3ها، کالاهای گوناگون و سپس فروش آزاد آن تملکها در و اختیار این بنگاه

ها. بنابراین، سه برای صیانت و حفاظت از حقوق مالکیت این بنگاه یوکارسازوضع ( 4و  ،این حوزه فعالیت تعویضتجربه در آن حوزه و حتی 
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 خطا و تنوع.  و دارند: آزادی، آزمون یمحوراهمیت  داریدر فهم دینامیک سرمایه واژه

عنوان دانشگاه ساسکس انگلستان و به فناوریسیاست علم و  یهاپژوهشگذار مرکز فریمن که بنیان – نگاه انقلابی کریستوفر فریمن .3

ای داشت. و اثرات آن توجه ویژه فناورانههای بلند های موجنظر شومپیتری به بحثو نوآوری بود، از نقطهپژوهش مرکز رسمی مطالعه نخستین 

های مکانیکی ایجاد تولید از طریق ایجاد یک سری ماشینکردن  کند، اگر چه انقلاب اول فناوری، یعنی مکانیزهکه فریمن اشاره میگونههمان

 فناورانههای بعدی ها بود که بدون آن وقوع انقلابگسترده بنگاهوتوسعه تحقیقهای عمدتا حاصل فعالیت نهفناوراهای بعدی شد، اما انقلاب

 غیرممکن بوده است. 

 نظریه تسهیل کدگذاری دانش -ج 

کرده اقتصاد نئوکلاسیک این نظریه، به نوعی متاثر از هر دو مکتب نئوکلاسیک و تطوری به اقتصاد است. مدافعان این مکتب از یک طرف تحصیل 

، 1دهای ضمنی آن و لزوم توجه به فرایندهای یادگیری تاکید دارند، نظیر پاول دیویهستند و از طرف دیگر در تحلیل نقش دانش در اقتصاد به جنبه

تلاش ها آنو دومینیک فورای. بنابراین شاید نتوان این نظریه را دقیقا منحصر در یکی از این مکاتب اقتصادی جای داد. به این ترتیب،  2استین مولر

 کند. تر میعنوان جریانی تاکید کنند که انتقال دانش را سادهکنند تا از یک طرف بر اهمیت توانمندی و از طرف دیگر، کدسازی دانش بهمی

عامل افزایش نوآوری در نظام ترین مهمدر این مقاله تقریر کردند که ها آنمنتشر کردند.  1995فورای و دیوید نخستین مقاله این رویکرد را در سال 

نیز آبرامویتز و  1996ملی نوآوری، انتشار دانش در میان نهادهای گوناگون اقتصادی است و این کار به کمک کدسازی دانش میسر است. در سال 

سازمان عنوان مبنایی برای ترین شاخصه رشد اقتصادی اخیر، افزایش تکیه بر دانش کد شده بهدیوید در مقاله مشترکی بیان کردند که شاید برجسته

 ا به تنهایی کافی نیست. رود، امشمار میهای اقتصادی باشد. فناوری اطلاعات و ارتباطات در این میان یک عامل اساسی بهو هدایت فعالیت

یعنی انقلاب فناوری  –زیاد تولید دانش و فراهم شدن امکان دسترسی ساده به دانش در نتیجه دو پدیده سرعت بهبنیان، بنابراین اقتصاد دانش

بر افزونشود. تساوی منجر می وری، کیفیت واشاره دارد که خود به افزایش بهره –گذاری در دانش اطلاعات و ارتباطات و افزایش تدریجی سرمایه

بنیان موثرند که البته اهمیت گذاری در دانش و انقلاب فناوری اطلاعات وارتباطات(، دو پدیده دیگر نیز در ورود به اقتصاد دانشها )افزایش سرمایهاین

 به اندازه دو عامل بالا نیست. این دو عامل عبارتند از: ها آن

 دانشکردن  ارشد سریع تولید و جریان پید .1

 (. 1395کاشانی،  تبدیل شدن تغییر به یک فعالیت عمده در اقتصاد )سوزنچی .2
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 10فصل 

  توسعه دموکراسی و

 

 توسعه و  ، حقوق بشردموکراسی

 

توسعه  صورت باژگونهبهشرط توسعه است، یا آیا دموکراسی پیش .دموکراسی و توسعه استپرسش مطرح در این حوزه چگونگی و کیفیت پیوند میان 

 آیندپیاین واقعیت که مساله اساسی توسعه، عبارت است از خوشبختی انسان، کاملا پذیرفته شده است. خوشبختی، دموکراسی است؟ نیاز پیش

تنها از جمله گفته نههای سیاسی در کنار تامین نیازهای فیزیکی و مادی جامعه انسانی است. عوامل پیششهروندی و آزادی وقدموکراسی، حق

خوب،  شود که برخلاف باورهای کهن، حکومت دمکراتیکامروزه ادعا می روند.میشمار بهآن نیز نیاز پیشهنگام، پیامدهای توسعه پایدارند، بلکه هم

تواند اتفاق بیفتد رشد اقتصادی بدون دموکراسی میسازد، دموکراسی رشد را پایدار میشرط ضروری آن است. پیشنتیجه یا پیامد توسعه نیست بلکه 

منجر به ظهور نهادهای دموکراتیک و برقراری دموکراسی از  ه. توسعو اصولا دموکراسی، روح توسعه است اما توسعه بدون دموکراسی ناممکن است

دهد و در حقیقت همانند پلی فقیر توسعه ساختار اجتماعی جامعه را تغییر می. شودسبب می راهای دموکراتیک شود که فرایندراه ترکیب عواملی می

دهد که در فردی، آزادی فردی و انتخاب فردی( را ارائه میاستقلال  های سیاسی )نظیر. توسعه در فرایند خود ارزشدهدمی پیوندو غنی را به هم 

شود که افراد توسعه سبب می رونیازا مستقیم توسعه، گسترش سطح آموزش است اتتاثیریکی از کنند. عمل از نهادهای دموکراتیک حمایت می

تر و بیشتری در ها و حقوق خود و اطلاعات وسیعنیازها، خواسته خود در جامعه، گاهیجامعلومات و دانش بیشتری درباره وضعیت و  دیده،آموزش

در را آن، چنین شهروندانی بیشتر طالب حقوق خود هستند و ابزارهای منطقی و علمی داشته باشندگیری یممخصوص فرایندهای سیاسی و تص

و یک بخش خصوصی مستقل از دولت را  بخشدارتقاء میرشد اقتصادی موفق را به همراه دارد، سطح درآمد و رفاه را  ،اختیار دارند. توسعه موفق
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فق احتمالا در یک جامعه باز بهتر وکه توسعه منهمچنادهد. از جامعه مدنی را در مقابل دولت قرار میتوانا رو یک نیروی ایندهد و از توسعه می

 کند. المللی برقرار میای در فرایند خود ارتباطات گسترده اقتصادی، اجتماعی، سیاسی و فرهنگی با جامعه بینن توسعهافتد، چنیاتفاق می

های کارگری، جوامع نهادهای مستقل از دولت، از قبیل موسسات خصوصی و غیردولتی مانند اتحادیه – 1شامل رشد جامعه مدنیکردن  دموکراتیزه

به »د. سرمایه اجتماعی نکوری فردی را تقویت میدربرگیرنده ابزارها و آموزشی است که بهره 2است. سرمایه اجتماعی –ها علمی و رسانه ،آموزشی

 کند. ها، هنجارها و اعتماد اجتماعی اشاره دارد که هماهنگی و همکاری برای منافع متقابل را تسهیل میاجتماعی از قبیل شبکهسازمان های ویژگی

درصد بالای تولید و نیروی کار در کشاورزی،  نیافتهتوسعههای مشترکی دارند. کشورهای مشخصهاما ، متنوع هستند نیافتهتوسعهاگر چه کشورهای 

سی در این ای دارند. دموکراانداز و فناوری، رشد نسبتا سریع جمعیت، سواد و مهارت نسبتا اندک و نهادهای نه چندان توسعه یافتههای نازل پسنرخ

 (.1395نافزیگر، ) «دهندجویی گسترده را در راه کسب منافع خصوصی از منابع دولتی از دست میکشورها تناسب درآمدهای حاصل از رانت

 اقتصادی و اجتماعی، دموکراسی، توانمندسازی، اخلاق و کرامت انسانی است و دادگریمرتبط با  یهاپرسمانتوسعه، مشحون از  مفهومهم اینک 

های اجتماعی، حول چنین مسائلی متمرکز های غیرانتفاعی در کنار جنبشملل، بانک جهانی، سازمانسازمان های بسیاری از نهادها همچون فعالیت

دریافت این واقعیت که فقر، همچنین های فزاینده اجتماعی و اقتصادی در تمامی سطوح و به نابرابری توجهطور مثال، ، بهسیاقاند. بر همین شده

که ضمنا رفع آن جزء اهداف  –ای مرتبط با حقوق بشر مثابه مساله، باعث شده است که فقر، بهاستای با ماهیت چندساحتی و چندسببی پدیده

 مطرح شود.  –باشد توسعه هزاره می

انسانیت،  غاییکه رسالت  ه بودو بر این نکته پای فشرد د کردهتاکیعام بودن حقوق بشر بر  1948با وجودی که بیانیه جهانی حقوق بشر در سال 

ایدئولوژیک  هایجداگانگیاما  –که مشتمل بر حقوق شهروندی، سیاسی، اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی برای همگان است  –تحقق این حقوق است 

نه حتی خود کشورها، ارج چندانی برای حقوق بشر قائل نباشند.  ملل وسازمان های غربی با بلوک شرق، منجر شده بود تا نه دموکراسیلیبرال میان 

کشیدند المللی بر میالمللی که ناظر بر مسئولیت کشورها در مقابل حقوق بشر بودند و این حقوق را به سطح قوانین بیندو معاهده بین 1966در سال 

ناظر بر حقوق اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی بود. حقوق سیاسی و شهروندی،  ناظر بر حقوق شهروندی و سیاسی و دیگری نیزها آنتصویب شد: یکی از 

شدند. ئت میعبارت بودند از: حق حیات، آزادی و امنیت و مشتمل بر مواردی نظیر حق رای، مطبوعات آزاد، آزادی بیان، برابری در نزد قانون و اصل برا

ها به منظور های کمینه حیات، حق تحصیل، کار و دستمزد برابر و حقوق اقلیتز شاخصمندی احق بهره نظیردسته دوم حقوق نیز برساخته مواردی 

اساسی شدند. تعمیق  تها در باب توسعه و پیامدهای آن دچار تحولانگرش 1960ماندن بر فرهنگ، مذهب و زبان خودشان بود. در اواخر دهه 

 در مسیرها، موجب شد تا همگان دریابند که با وجود رشد اقتصادی برخی از آن تهافینتوسعهدرآمدی و افزایش فقر در بسیاری از کشورهای  گسست

بعدها بدان رهیافت  چیزی که ،است تر نیازو شفاف ترصریحبایست دگرگون شود و در این راستا به رهیافتی احقاق رفاه بشر، رهیافت توسعه می

که درپی فرایندها  گراهای مختلف، مراکز دانشگاهی و نهادهای توسعهاز سنت گرایانپردازان و توسعهبسیاری از نظریه . بنابراینگفتند «نیازهای پایه»

ای موسع، حیطهعنوان بهافت نیازهای پایه، توسعه یرهتحت. به عبارت دیگر یندگردهم آمقرر شد که تر بودند، و الگوهای توسعه انسان محورتر و بومی

تر در باب توسعه وجود داشت گسست د و از نظریاتی که پیشومثابه انتقادی بر مدرنیزاسیون بازتعریف شنگر و همچنین بهمحور و فرایندی درونمردم

 د. نپیدا ک

                                                                 
1 Civil Society 2 Social Capital 
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ابزارهای مناسب جهت نیل بدان  یافتن توسعه و تردقیق فهم رامونیپهای سالیانه این نهاد ملل و گزارشسازمان برنامه توسعه  1990در طول دهه 

انسان به  خودشکفتگی و بختیشد، نیک هدگربارپردازی مفهوم« توسعه انسانی». در طی این دوره، توسعه حول مفهوم غیرقابل انکاری داشتنقش 

ای ترکیبی شاخص توسعه انسانی را معرفی کرد. این شاخص، سنجه 1990ملل در سال سازمان شد. برنامه توسعه  واگذار« فراتر از درآمد»زی چی

باشد. در سال مندی از دانش و استانداردهای حیات میامید به زندگی، بهره نظیر نماگرهاییهای پایه انسانی است و معرف ان دادن قابلیتنش برای

هایی حاکی از به نیز معرفی شدند. معرفی چنین شاخص (GEM)و سنجه توانمندی جنسیتی  (GDI)نیز شاخص توسعه انسانی جنسیتی  1995

به این سو نیز  1997ها و ابزارهای نیل به توسعه انسانی و ملی است. از سال این واقعیت بود که برابری جنسیتی، یکی از سنجهرسمیت شناختن 

صادر کرد که بنابر آن  «حق توسعه»ای در باب بیانیه 1996ملل در سال سازمان در حوزه مطالعات توسعه مطرح شد.  (HPI)شاخص فقر انسانی 

ناپذیر بشر به رسمیت شناخته شد. مقالاتی که درپی این بیانیه منتشر شدند و به حمایت از آن برخاستند، یکی از حقوق جداییوان عنبهخود توسعه 

و « محورمردم»شدن، بسط انگاره توسعه های جهانیو محدودیتدادگرانه ویژه در حیطه انتقاد از نئولیبرالیسم، شناخت وجوه ناتری بهمبحث عمده

 برانگیختند. را انسان دسازی توانمن

افزوده شد تا ها آنهای دیگری نیز بر های توسعه انسانی و توسعه انسانی جنسیتی، سنجهتر شاخصبه منظور محاسبه دقیق 2010در سال 

بررسی کرده و نشان دهند که عواملی نظیر برابری  –نابرابری و محرومیت بودند واسطه بهکه  –توسعه انسانی را گستره های رخ داده در یکارآمدنا

حقوق بشر و »موسوم به  2000های آینده حیاتی هستند. با انتشار گزارش توسعه انسانی در سال و توانمندی جهت نیل به توسعه انسانی برای نسل

شد. در این گزارش نشان داده شد که فقر چگونه و چرا بود که گامی سازنده در مسیر فهم پیوند میان توسعه و حقوق بشر برداشته « توسعه انسانی

حقوق بشر به منظور نیل به توسعه ضروری است. در همین گزارش بود که این نکته خاطرنشان شد که اینکه ای مرتبط با حقوق بشر است و مساله

 رود. شمار میکه از جمله الزامات آن به« نه یکی از دستاوردهای توسعه»حقوق بشر 

مردم ممکن است با یکدیگر متفاوت باشند. توسعه، ناظر بر بسط آزادی است، « هایناآزادی»خاطرنشان ساخته است منشا  آمارتیا سنگونه که همان

توانمندی و نیز آزاد باشند )آزادی عاملیت، ها ناخودشان تعریف کنند و در زمینه انتخاب ابزار برای نیل بدرا  ناافراد، حقوق خودشاینکه آزادی 

 کنند. اند، انتخاب زیستنی را که برای آن ارزش قائل گونه قابلیت(. از همین روی نیز اهداف فراگیر توسعه ناظر بر این امرند که افراد بتوانند آن

 

 ویچ لفتاز نظر  توسعهدموکراسی و 

 

 

 2فردیناند تونیساز نظر که  کندبیان می( 1383) 1ویچلفتآدریان  نظر پیرامون اهمیت سیاست در توسعهصاحبو گرای شهیر پژوه و توسعهتوسعه

قوانین رسمی تجلی یافت. به گفته وی، این تحول زمانی صورت بهآداب و سنن  ،( قانون بر اثر فرایند نوسازی از صورت عرف1887پرداز آلمانی )نظریه

است، « اراده عقلانی»نفوذ تحتکه « 4جامعه»است به « اراده طبیعی»سلطه تتحکه « 3جماعت»پدیدار شد که شالوده ساختاری جوامع به تدریج از 

دید. این جوامع می« ارگانیکی»و « مکانیکی»اصلی میان جوامع سنتی و مدرن را به ترتیب در همبستگی  تفاوت 1893در  5تحول یافت. دورکیم

حقوقی دولت مدرن  –در شالوده عقلانی را آناداری  –های سیاسی ویژگیکم بیستم، تجلی نوگرایی یا دست سدههای نخست در سال 6ماکس وبر

                                                                 
1 Adrian Leftwich 
2 Ferdinand Tönnies 

3 Community 

4 Association 

5 Émile Durkheim 
6 Max Weber 
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های سیاسی سنتی، گرایی سیاسی مانند: پیرسالاری، پدرسالاری و حکومت موروثی پدید آمده بود. در این نظامهای سنتدید که از نخستین شکلمی

داری شکل گرفته بود، حالت نهادی مدرن که در روند توسعه اقتصاد سرمایه قدرت و اقتدار امری بسیار شخصی و غیرمسئولانه بود و برخلاف دولت

مرحله توسعه ساختار »نداشت و عامه مردم فاقد هر گونه کنترل بر آن بودند. در قلب نظریه سیاسی مارکس این فرض بنیادین قرار داشت که 

طور کلی شیوه تولید زندگی مادی به»اییده آن است، یا به عبارت دیگر ز« روبنای حقوقی و سیاسی»جامعه، اساس یا زیربنایی است که « اقتصادی

زندگی سیاسی را متنوع های تولید، انواع هر یک از شیوهاینکه (. خلاصه 1958)مارکس، « دهدفرایند زندگی اجتماعی، سیاسی و فکری را شکل می

نظام سیاسی دموکراتیک  وجودانگاشت نظر مارکس کند. بنابراین، بهمی مشخصرا آندهد و مرزهای پذیر است، شکل میکه در چارچوب آن امکان

دهند یا ابزار و نیروهای تولید فئودالی بر آن مسلط باشد، غیر ممکن است. بنابراین دهقانان تشکیل میرا آنافراد  شتریبای که و پارلمانی در جامعه

فرض مراحل پیشرفته توسعه ساختار اقتصادی بود، دیدگاهی که با استین، مستلزم پیشنظر مارکس، دموکراسی بورژوایی نیز همچون دموکراسی ربه

ظر مارکس، ساختار اقتصادی سنتی و عمدتا نهای نظریه نوسازی همخوانی کامل دارد. بنابراین چندان عجیب نیست که از ترین فرضیهبنیادی

کیسه »ای که دهقانانش را به (، جامعه1958باشد )مارکس، « بلاهت زندگی روستایی»نوزدهم، ملازم  سده انهیمکشاورزی جامعه فرانسه در 

ها را به توده« دادی شرقیباست»های کند. بدتر از همه انتقاد او از ساختار اقتصادی جوامع سنتی آسیایی بود که در آن رژیمتشبیه می« زمینیسیب

ساخت ... و اراده خرافات بدل میبه ابزار بیرا آنکرد و محدود میرا انسان دادند، استبدادی که ذهن سوق می سوی زندگی حقیرانه، راکد و گیاهی

گرایی جامعه نوگرایی، در تقابل آشکار با سنتلحاظ بهچنین جوامعی،  (.1958داشت )مارکس، می غدری انهر گونه عظمت و توان تاریخی را از آن

 ایی هستند. دهقانی فرانسوی یا آسی

کارآمد ای از قوانین، نهادها )یعنی چارچوب حقوقی توسعه( و نظام اداری باز، شفاف، حاکمیت مطلوب در معنای محدود اجرایی خود شامل مجموعه

دهد که به جای آورد و به آن امکان میبینی را به ارمغان میسیستمی برای بخش خصوصی، شفافیت، ثبات و قابلیت پیش و پاسخگوست. چنین

را آنهای غربی اگر چه شکل دموکراسی یا ترتیبات نهادی ایفا کند. دولت« بازارمحور»اصلی توسعه را در استراتژی توسعه  پیشراندولت، نقش 

ی رقابتی، های حزبها را داشته باشد: سیستماین ویژگیکم دستباید ها آناز نظر اند، ولی مشخص است که سیاست دموکراتیک مشخص نکرده

های مختلفی تعریف توان به گونهرا می« دموکراسی»واژه  ، دستگاه قضایی مستقل، مطبوعات آزاد و حمایت از حقوق بشر.دادگرانهو  بسامانانتخابات 

شود که معمولا تاکید میتوان به دموکراسی سیاسی، دموکراسی اقتصادی و یا دموکراسی اجتماعی اشاره کرد. در اینجا بر مفهومی کرد. برای نمونه می

های مدنی گسترده و همچنین رقابت احزاب دلالت دارد. نظام شود. این مفهوم بر وجود حقوق سیاسی و آزادینامیده می« دموکراسی سیاسی»

های ن، دولتبر ایکند. افزوندموکراتیک دارای ارزش ذاتی است، چون هنجارهای سیاسی آن از مشارکت فعال مردم در حکومت جانبداری می

حقوق بشر را که در قوانین اساسی بسیاری از کشورها دارای ارزش ذاتی کردن  های شایستگی سیاسی مانند نهادینهدموکراتیک برخی از شاخص

 کنند. است، رعایت می

برای دستیابی به توسعه است. مثلا ها و عزم دولت حاکمیت مطلوب و حمایت از دموکراسی، به نوبه خود تابعی از سیاست ییبرپاتوانایی دولت در 

فرسا به کشورهایی مانند: هائیتی، زئیر، میانمار یا چین، اگر توسعه اقتصادی پایدار را به به دنبال نداشته باشد، این انتظار که تحمیل شرایط طاقت

لیبرال و تکثرگرای کلمه منجر خواهد شد، دست کم به ایجاد حاکمیت مطلوب در معنای مدیریتی آن و یا دموکراسی پایدار به مفهوم گسترده 

نام سیاست  بهو حفظ حاکمیت مطلوب و دموکراسی را دارد، فرایندی است که  ییبرپالوحانه است. تنها فرایند اجتماعی که توانایی انتظاری ساده

کسانی که حاکمیت زیع منابع تشکیل شده است. که از فرایندهای تقابل، همکاری و مذاکره در امر استفاده، تولید و تو ی، فرایندشودشناخته می

تواند حاکمیت شایسته را ایجاد دانند، از این نکته غافلند که تنها سیاست و ماهیت دولت است که میاز ضروریات توسعه می راشایسته و دموکراسی 
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تواند محرک نوع دولت را که میهمچنین رصه توسعه و ن سیاست است که نوع و کیفیت حاکمیت و تاثیر توانایی دولت در عیو از آن پاسداری کند. ا

ها به دموکراتیک یا غیردموکراتیک بودن رژیماز بیشتوسعه،  رامونیپآمیز تاریخی و معاصر نتایج موفقیت کند.دهنده توسعه باشد، تعیین میو شکل

لمللی، روابط حسنه با اقتصادهای ابازارهای اقتصادی و سیاسی بیندموکراتیک یا غیردموکراتیک(، پذیرش در  گونهعواملی مانند: ثبات داخلی )از 

توافق میان  نهیکمسالم و دستگاه اجرایی توانا، کاهش فساد،  ساختهای دموکراتیک و غیردموکراتیک، زیرمسلط، استقلال نسبی دولت در سیاست

از  برآمدهها و سود ای و اجتماعی در زمینه توزیع هزینهزافزون برابری منطقهآن و افزایش رو احرازها و مناطق درباره اهداف رشد و قوانین برای گروه

  این رشد اقتصادی بستگی دارد.

طور کلی فرایند زندگی اجتماعی، سیاسی و فکری را شیوه تولید زندگی مادی به»گوید کاملا باژگونه با برداشت مارکس است که می ویچلفت دیدگاه

اگر چه کسی منکر اهمیت نهادها و قوانین نیست، ولی این نهادها و قوانین از از نظر وی  و آن تقدم سیاست نسبت به اقتصاد است. «دهدشکل می

تواند مدت زیادی در برابر شوند. هیچ نهاد، قانون اساسی، قرارداد یا قانونی نمینهند و حمایت میطریق فرایندهای سیاسی پا به عرصه وجود می

تقریبا بدون استثنا  –رسد که اقتدارگرایان جدید در سراسر دنیا نظر میاکنون به ها مقاومت کند.پوشان و یا غرش تانکسرنیزه، فشار چکمهتهدید 

از هر کجا  اند که در آن مردم آزادند تا به کارفرما تبدیل شوند، شغل خود را انتخاب کنند و کالاهای مورد نیاز خویش رابه اقتصاد بازار دل بسته –

های بینادین دموکراسی انگیزد. ارزشمیبرهای سیاسی از جمله فشار برای احیای دموکراسی را که مایلند، خریداری کنند. اقتصاد بازار همواره فعالیت

دادن این نکته حائز  مردم کشورهای جهان جذابیت دارد. بنابراین، نشان شتریباز جمله آزادی سیاسی و حقوق مساوی برای همه شهروندان، برای 

توان ویچ بر این باور است که گرچه میلفتگرا برای الیگارشی اقتدارگرای جدید است. اهمیت است که حکومت دموکراتیک، جایگزینی موفق و توسعه

ای است د کند که دموکراسی وسیلهگرا باید بر این ایده تاکیهدفی انتزاعی و قائم به ذات دانست، اما نظریه دموکراسی توسعهعنوان بهدموکراسی را 

یابد که یکدیگر را در های گوناگون یا اجزایی تجلی میبرای تحقق پیشرفت در کیفیت عمومی زندگی بشر. در تمام کشورها، دموکراسی در شکل

سو همگرایانه از دموکراسی که نه کلهای اجزا، جایگزینی است برای برداشتصورت بهکنند. این برداشت از دموکراسی تولید آثار توسعه، تقویت می

ها یا اجزای دموکراسی، درون نهادهای اقتصادی آید. بخشمیشمار بههای ایدئولوژیک نیز واقعیت است و نه علمی، همچنین که نقطه مقابل برداشت با

ای، استقلال قضایی، خدمات ل نهادهای حرفهوعات و استقلاباند. این نهادها آزادی مطجای گرفته او سیاسی و همچنین نهادهای دول اقتدارگر

  گیرند.بهداشتی تضمین شده مزایای رفاهی و برخورداری یکسان از حقوق قانونی، عناصر دموکراسی صنعتی و دموکراسی انتخاباتی را دربر می

توان برای آن درجاتی ای مطلق است یا میمقولههای اساسی این است که آیا دموکراسی به هنگام تهیه نقشه دموکراسی جهان امروز، یکی از پرسش

 براساسهای دموکراتیک و غیردموکراتیک تمایز قائل بود. گویند دموکراسی ذاتا متغیری مطلق است، یعنی به ناچار باید بین نظامقائل شد؟ برخی می

دموکراتیک نیمهعنوان بهای توان مقولهیردموکراتیک، گرچه میموکراتیک است و یا غدناپذیر است. یک دولت، یا این دیدگاه، دموکراسی مفهومی تجزیه

هایی که دارای درجات مختلف دموکراسی هستند نیز تمایزی قائل توان بین دولتگوید می(. استدلال دیگر می1991را نیز فرض کرد )هانتینگتن، 

 های دموکراسی ایجاد شده است: ی از شاخصاپذیر است. درپی این فکر، مجموعهای سنجششد. بنابراین دموکراسی مقوله

یک عنوان بهیک فرایند )میزان تغییر( و توسعه عنوان بهمفهوم توسعه نیز معانی بسیاری دارد. باید بین توسعه  -معنای رشد اقتصادی ( توسعه به1

های استاندارد است یعنی رشد تولید که توسط شاخص های عمده اقتصادی، توسعه به معنای رشد اقتصادیشرط )یا سطح( تمایز قائل شد. در دیدگاه

 .شودبیان می« سرانه»برمبنای  شتریبمانند تولید ناخالص ملی یا تولید ناخالص داخلی سنجیده شده و 

شود این است که رشد اقتصادی تنها به رشد اقتصادی گرفته میعنوان بهیکی از ایرادهایی که به تفسیر توسعه  –معنای توسعه انسانی ( توسعه به2

شود. در پاسخ به این ایراد، تر است که لزوما به کیفیت زندگی انسان نیز مربوط میپردازد. توسعه مفهومی متفاوت یا پیچیدهاقتصادی می سویه
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ابداع  (PQL)اند. شاخص کیفیت فیزیکی زندگی ایجاد شدهها انسانهای پیچیده توسعه انسانی و رفاه های متعددی برای دربرگرفتن این جنبهشاخص

را ایجاد  (HDI)مل شاخص توسعه انسانی سازمان گیرد. همچنین برنامه توسعه درنظر میرا  ناکودکمیر ومرگشد. این شاخص امید به زندگی و 

 .کندبا یکدیگر ترکیب میکودکان و سطح سواد را میر ومرگسرانه تولید ناخالص داخلی، امید به زندگی،  برآوردکرد که 

شود، میزان برابری ها به دموکراسی ارتباط داده میهای توسعه که در بسیاری ار تحلیلیکی دیگر از جنبه –مثابه برابری درآمدها ( توسعه به3

دید نمایانگر سطوح پایین توسعه های شیا متوسط با سطوح بالای توسعه همراه هستند، ولی نابرابریاندک  هایدرآمدها در جامعه است. نابرابری

 است. 

 

 عجم اوغلو و رابینسوناز نظر توسعه دموکراسی و 

 

نهادهای مناسب در کشورهای دارای یک در پیوند میان توسعه و دموکراسی بر این باور هستند که (، 2012دارون عجم اوغلو و جیمز ای. رابینسون )

دهندگان وسیع و عرصه برای کسب مناصب سیاسی رقابتی، گستره رایها آنیابند، کشورهایی که در گرا و گشاده گسترش مینظام سیاسی کثرت

« مانند؟و بعضی دیگر فقیر باقی میشوند چرا برخی کشورها ثروتمند می»که  یاساسبرای پرسشی ساده اما ها آنرهبران سیاسی جدید گشوده باشد. 

در توضیح چرایی ناکامی بسیاری از کشورها ها آن« .دهندزیرا برخی جوامع نهادهای اساسی فراگیر بیشتری را توسعه می»کنند: پاسخی ساده ارائه می

. این کشورها وقتی که کنندکثریت دستکاری میدهند که چگونه نخبگان قدرتمند قوانین را در جهت منافع خود و به زیان ادر امر توسعه نشان می

شوند یا در انطباق با دارند و زمانی که این نهادها متصلب میدهند، خیز برمینهادهای مناسب سیاسی حامی رشد را در جای درست خود قرار می

حکومت در حکمرانی و اداره جامعه. برای  تیکفانهادهای سیاسی عبارتند از قدرت و ها، آناز نظر  رسند.اند، به ناکامی و درماندگی میشرایط ناموفق

های مختلف در اقدام میزان توانایی گروهخصوص بهکننده در شیوه توزیع قدرت سیاسی در جامعه، بازشناسی این نهادها لازم است عوامل تعیین

کنند که اگر استدلال میها آن تر درنظر گرفته شود.شان به صورتی موسععقیب اهدافنمودن دیگران از ت جمعی برای تعقیب اهداف خود یا متوقف

 رامونیپهای یک ملت را چه نهادهای اقتصادی در فقر یا غنای یک کشور نقشی حیاتی دارند، اما این سیاست و نهادهای سیاسی هستند که داشته

 زنند.نهادهای اقتصادی رقم می

 2نهادهای سیاسی استثماری و 1نهادهای سیاسی فراگیرنظریه خود یعنی به  مربوط، رشد اقتصادی و نهادهای اقتصادی (2012) عجم اوغلو و رابینسون

جای ها در جایخراشهای جدید، مراکز تجاری، منازل مسکونی و آسمانبزرگراه 1990کنند که در دهه دهند و بیان میبه چین نیز تعمیم می را

شمار تر خواهد شد. اما دیدگاه از آن هم پرشتابپس وجود دارد که که روند این رشد در دهه پندار یافت و این رویه گسترش بی یاگونهبهچین 

ای است که در قفس اقتصاد چین پرنده«. ای در قفسپرنده»شود: کادرهای حزب کمونیست چین در مورد اقتصاد در یک تمثیل خلاصه می شتریب

توان گشود یا را نمیگردد. اما قفل آنتر بزرگتر شود، لازم است این قفس تر و پرتحرکهای دولتی قرار دارد و برای آنکه این پرنده سالمکنترل

اند ای فراگیرتر شدهطور غیرقابل مقایسهبهنهادهای اقتصادی چین امروزه نسبت به سه دهه پیش اینکه رغم  اشت، مبادا پرنده از قفس بپرد. علیبرد

، رشد گیردنهادهای استثماری است. با وجود تاکیدات اخیری که در چین بر ابداعات و فناوری صورت میای از رشد تحتباز هم تجربه چین نمونه

این امر آن است  یاساسهای گذاری شتابان استوار شده است و نه تخریب خلاق. یکی از جلوههای موجود و سرمایهکارگیری فناوریاین کشور بر به

                                                                 
1 Inclusive 2 Extractive 
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و سختی دارد شود. جابجایی نیروی کار مقررات سفت گاه اموال برخی کارآفرینان مصادره میطورکامل امنیت ندارد. گهکه حقوق مالکیت در چین به

شود. تعداد زنان و مردان فعال اقتصادی که شدت نقض میترین حق مالکیت، یعنی حق فروش نیروی کار خویش به نحو دلخواه، هنوز بهایو پایه

آن است که  شوند، اندک است و این واقعیت بیانگردر پکن وارد هر گونه فعالیتی میتر مهمهای بدون حمایت کادرهای محلی حزب یا حتی مقام

چین دموکراسی و تکثرگرایی بیشتری به ارمغان نهادهای اقتصادی تا چه حد از فراگیری حقیقی دورند. بسیاری اعتقاد داشتند که رشد اقتصادی 

انجامد. اما به فضای بازتر و حتی شاید فروپاشی رژیم کمونیست می 1منآنشد تظاهرات میدان تیانهم واقعا حس می 1989خواهد آورد. در سال 

نامند. نهادهای سیاسی من میآنرا به جای انقلاب آرام، کشتار میدان تیان دهای تاریخ اکنون آن رویداها به سراغ تظاهرکنندگان رفتند و کتابتانک

دهند. با این حال این د نشان میاند. کارآفرینان چینی نبوغ فراوانی از خوتر شدهمن از جهات متعددی استثماریآنواقعه تیاناز پسچین در دوران 

بگشایند. در مورد چین احتمال دارد که فرایند رشد نهادهای سیاسی استثماری راه را به روی نهادهای فراگیر که آنرشد از رمق خواهد افتاد، مگر 

ویژه ادامه یابد. با این حال رشد چین، به ای ارزان قیمت برای مدتیماندگی، واردات فناوری خارجی و صدور محصولات کارخانهجبران عقببر پایه 

پذیرد. در چند دهه آینده شاید هنگامی که این کشور به سطح استانداردهای زندگی در کشورهای با درآمد متوسط دست یابد، چه بسا پایان می

دیدشان بر قدرت باشد. در این صورت ترین سناریو برای حزب کمونیست چین و فرادستان اقتصادی هر روز قدرتمندتر چین حفظ سلطه شمحتمل

های رشد تماشایی چین آرام نظریه ما رشدی که همراه با تخریب خلاق و نوآوری حقیقی باشد، سر نخواهد رسید و نرخ براساسبه گواهی تاریخ و 

نهادهای استثماری به تحتکشور  رشد اینکه آنآرام ناپدید خواهد شد. اما چنین سرنوشتی قطعا از پیش مقدر شده نیست و اگر چین پیش از 

صورت خودکار و بدون درد را بهیا وقوع آنو  تواند از این سرنوشت بگریزدمحدودیت خود برسد، به سوی نهادهای سیاسی فراگیر گذار کند، می

 بینی کنیم.پیش

یابند، اغلب قادرند میزانی از رشد پدید آورند. هر می ای از تمرکز سیاسی دستدرجه نهیکمنهادهای استثماری که به براین اعتقاد هستند که ها آن

 عمده دارد: علتنهادهای استثماری است، که دو تحتچه بسیار پراهمیت است، ناپایداربودن رشد چند آن

جایگزین کهنه  پذیرند. امری که در قلمرو اقتصادی، تازه رارشد اقتصادی پایدار مستلزم نوآوری است و نوآوری از تخریب خلاق جدایی نمی .1

سازد. از آنجا که نخبگان مسلط بر نهادهای استثماری از تخریب ثباتی میخوش بیکند و در سپهر سیاسی روابط قدرت مستقر را دستمی

عمری کوتاه خواهد درنهایت شود نهادهای استثماری شکوفا میتحتکنند، هر گونه رشدی که هراسند و در برابر آن مقاومت میخلاق می

 اشت.د

نهادهای استثماری به تحتهای جامعه بر نهادهای استثماری چیرگی دارند، قدرت سیاسی را مندی سرشار کسانی که به هزینه سایر بخشبهره .2

های نهادهای استثماری نیروتحتکند. درنتیجه ها و افراد بسیاری را به مبارزه برای کسب آن ترغیب میسازد و این امر گروهانگیز میشدت طمع

های میان نهادهای اقتصادی و سیاسی استثماری، افزاییهمو  یتضاعف یژگیودهند. ثباتی سیاسی سوق میجوامع را به سوی بی ،قدرتمندی

ای آورد که در آن نهادهای استثماری همین که مستقر شوند، تمایل به ماندگاری دارند. به صورتی مشابه، چرخهمیوجود بهای شوم چرخه

ناپذیر نیستند. در حقیقت کدام خدشهکند. اما نه چرخه تکاملی و نه چرخه شوم هیچنهادهای فراگیر اقتصادی و سیاسی را همراه میتکاملی 

بودن نهادهای استثماری در طول تاریخ، توانستند این قالب رغم معمولگذرانند که بهنهادهای فراگیر روزگار میتحتامروزه برخی ملل از آن رو 

 لحاظ تاریخی از پیش مقدر نیست.کنند و به سوی نهادهای فرگیر گذار کنند. تبیین در مورد این گذارها تاریخی است، اما این گذارها را بهرا بش

                                                                 
1 Tiananmen Square 
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شده از سوی نهادهای سیاسی استثماری هستند، زیرا این نهادها خورند که دارای نهادهای اقتصادی استثماری پشتیبانی ها زمانی شکست میملت

ها ملتپیروزی در درک دلایل شکست و  –یا همان سیاست نهادها  –انتخاب نهادها  وهیشکنند. فهم را کند و گاه مسدود می شانرشد اقتصادی

ملل کمک  رشد اقتصادی و توسعه، به نهادهای سیاسی فراگیر و گشادهکند که چگونه این نظریه به تبیین این امر کمک می نقش محوری دارد.

 .دیآیشمار مبههای توسعه اقتصادی نیازپیشو چرا دموکراسی، یکی از  کنندمی

 

 فوکویامااز نظر توسعه دموکراسی و 

 

« دغدغه لیبرالیسم اقتصادی و سیاسیبیتوفیق »شاهد با فروپاشی شوروی، بیستم  سدههای آخر (، معتقد است که سال1989) 1فرانسیس فوکویاما

از جنگ نیست بلکه پایان همه تاریخ است، یعنی نقطه پس آنچه شاهد آن هستیم، تنها پایان جنگ سرد یا گذشت یک دوران تاریخی » بوده است:

عنوان بهرا « تاریخ»واژه فوکویاما، آشکارا  .«هاشکل نهایی حکومت انسانعنوان بهشدن دموکراسی لیبرال غربی پایان تکامل ایدئولوژیک بشر و جهانی

این دیدگاه استاندارد کردن  کند. او با وارونهبرد و بحث خود در تاریخ عقاید را به موضوع حکومت محدود میمیکار بهای برای تاریخ عقاید تعارهاس

عقیده خود دهد. همچنین، مراقب است تا اهمیت تنزل میبه چیزی بالنسبه بیرا آندانان است، مارکسیستی که عدالت اجتماعی مساله اصلی تاریخ

کند که نظریه اند، متمایز کند. او گرچه اشاره میمطرح کرده 60و اوائل دهه  50که اندیشمندان لیبرال دهه « پایان ایدئولوژی»را از تزی مشابه با نام 

های بیشتر متفکرانی بوده شهکند که بگوید موضوع عدالت اجتماعی، هسته مرکزی اندیاست، اما فراموش می« پایان ایدئولوژی»تر از تز وی بنیادی

غربی را به خود جلب کرد، اما تایید پژوهشگران هر چند که نظر « پایان ایدئولوژی»اند. تز است که با این معنا )پایان عصر ایدئولوژی( در ارتباط بوده

سی و اجتماعی، عمیقا به مساله عدالت اجتماعی تبیین تحولات اقتصادی، خانوادگی، حقوقی، سیابر  مبتنینظریه  –همگانی طرفداران نظریه نوسازی 

پردازان نوگرا علاقه شدیدی علاقمند بودند. برخلاف لیبرالیسم اندکی متفاوت فوکویاما یا مسائل مورد نظر طرفداران آزادیخواه قانون اساسی، نظریه

پردازان شد، یک دمکراسی ضایع شده یا پراشتباه است. نظریهبه عدالت اجتماعی دارند. آنان معتقدند اگر دموکراسی با فقر و ثروت مفرط همراه با

 شوند. های ایدئولوژیک از واقعیت دور میگرا با دامهای کلبندیجدید نوسازی در قلمرو فریبنده طبقه

پی افزایش جذابیت دموکراسی و درتوانست از تقدم توسعه آمرانه بر دموکراسی سخن بگوید، امروزه هانتینگتون می 1960گوید اگر در دهه فوکویاما می

دهد. میان تولید قدرت و محدودیت آن بیشتر از گذشته تشدید شده و خود را نشان میی دوگانگدر جهان طرح چنین ادعایی آسان نیست. در نتیجه 

قدرت دولت( کردن  حاکمیت قانون )محدود( و دادگرانهنظر فوکویاما میان سه عنصر دولت )تولید قدرت( حکومت دموکراتیک )انتخابات آزاد و به

داری کنونی است. دولت برای اعمال اقتدار خود مملکت یکی از دشوارترین کارها درها آنشود و برقراری تعادل میان دیده می ستیزشهمواره تنش و 

طبیعی صورت بهجامعه مدنی که درحالین است، کارگیری آکارگیری خشونت و اجرای قوانین و مقررات سخت نیازمند تولید قدرت و بهو انحصار به

کند. دولت برای اداره بهتر کشور و اوضاع نیازمند داشتن برخی حد دولت و غیرقابل مهار بودن آن احساس نگرانی میاز بیشاز قدرتمندتر شدن 

کردن  فعالان سیاسی و روشنفکران منتقد محدودهای سیاسی و حتی اجتماعی است. اما جامعه، برخی آزادیکردن  اختیارات و به دنبال آن محدود

 های اساسی و حقوق شهرندوان هستند. آزادی

                                                                 
1 Francis Fukuyama 
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( وجود نداشته باشد، ورود دموکراسی باعث رواج کارآمدگوید اگر در کشوری دولت مدرن از نوع وبری آن )یعنی با یک بوروکراسی فوکویاما می

شود. به عبارت دیگر چون یک بوروکراسی قدرتمند غیرفاسد شکل نگرفته است، سیاسیون ی میپروری و به دنبال آن فساد ادارپروری و حامیویژه

را در انتخابات از آن خود ها آنکنند تا آرای برای تحقق اهداف سیاسی خود و کسب رای به راحتی منابع عمومی را در بین حامیانشان توزیع می

 اندازند. را به تاخیر میکارآمد پروری دوش به دوش هم حرکت کرده، ظهور دولت مدرن سازند، و بدین گونه فساد اداری و حامی

کند، ادامه گرایش امتیازات و امکانات را بین خانواده و نزدیکان خود تقسیم می ،پرور یا پدرسالار، که در آن حاکمبه باور فوکویاما دولت ویژه

دهد امکاناتش را در بیشتر دارد و ترجیح میواده اعتماد نمی برحسب طبع خویش به نزدیکان و خادوستی ژنتیک است. آدشناختی افراد به نوعزیست

ای است برخلاف طبع آدمی و اگر این دولت مدرن روابط غیرشخصی پدیدهبر  مبتنیتقسیم کند. از این نظر ظهور دولت مدرن ها آننخست با  گام

پروری چیز عجیبی نیست و این همان زوالی است که فوکویاما در جوامع لیبرال دموکراسی دوران ویژه نتواند به نیازهای آدمی پاسخ دهد بازگشت به

 دهد. تشخیص میرا آن

دهند. نهادها رهبران هم ادامه حیات میو از پایان دوران اشخاص پس که « گذاری شده و تکرار شونده رفتاریالگوهای پایدار، ارج»نهادها عبارتند از 

کنند. توسعه سیاسی یعنی تغییر درازمدت نهادهای پایدارند که رفتارهای انسانی را شکل داده، مقید کرده و در مسیر خاصی هدایت میقواعدی 

هاست و دارای سه جزء اصلی یعنی دولت، حاکمیت قانون و پاسخگو بودن است. دولت، نهادی متمرکز سیاسی، که متفاوت از تغییر مقامات و سیاست

 هاییویژگیها افزون بر کارگیری زور مشروع برخوردار است. دولتسلسله مراتب است که در یک محدوده سرزمینی مشخص از انحصار بهبر  مبتنیو 

 توانند به درجات متفاوت غیرشخصی باشند.پذیری، میقاچون پیچیدگی و انطب

های مختلف تعریف کرد، مثل وجود یک نظم و قانون ساده، حق مالکیت و امکان به اجرا گذاردن قراردادها، یا شیوهتوان به حاکمیت قانون را می

های قومی و نژادی است. پاسخگو بودن به معنای واکنش نشان دادن حکومت درک مدرن غربی از حقوق بشر که شامل حقوق برابر برای زنان و اقلیت

پاسخگو صورت بهبه جای منافع محدود خود است. امروزه پاسخگو بودن اغلب  –نامد چیزی که ارسطو خیر عمومی می –در قبال مصالح کل جامعه 

دهد حاکمان خود را انتخاب چند حزبی، که به شهروندان امکان میدادگرانه انتخابات آزاد و  بسامانبرگزاری شود، یعنی ای فهمیده میبودن رویه

ای داشته باشند، مصالح آنکه اجباری به پاسخگو بودن رویهتر هم باشد، یعنی حاکمان بیتواند عمیقکنند. اما پاسخگو بودن مینظارت ها آنکرده و بر 

که بر حسب  شودگفته میاغلب از دموکراسی سخن  شودتر مدنظر قرار دهند. وقتی از واژه پاسخگو بودن استفاده میجامعه را در شکلی وسیع

 شود. کند تعریف میبه پاسخگو بودن می ناگزیرها را در قبال شهروندان کومتهایی که حرویه

های متنوع وجود داشته باشند. لذا جمهوری مستقل از یکدیگر و در ترکیبصورت بهاین سه دسته از نهادها ممکن است در جوامع سیاسی مختلف 

آید. در سنگاپور افزون بر وجود چنین بوده و حاکمیت قانون در آن ضعیف به حساب مییافته دارد، اما فاقد دموکراسی و توسعهتوانا خلق چین دولتی 

 ناتواند مخالفشود، اما دموکراسی بسیار محدود است. روسیه دارای انتخابات دموکراتیک بوده و دولتی دارد که میدولتی، حاکمیت قانون نیز دیده می

شود. در جاهایی مثل سومالی، هائیتی و جمهوری دموکراتیک کنگو، که حاکمیت قانون ضعیف شمرده میارائه خدمات و لحاظ بهسرکوب کند، اما را 

ای دارند، حاکمیت قانون ضعیف بوده یا اساسا وجود ندارد، هر چند هائیتی و کنگو انتخابات های ورشکستهدولتویکم بیست سده نیآغازدر 

ای دولت، حاکمیت قانون و پاسخگو بودن رویه –سیاسی شامل هر سه نهاد لحاظ بهیافته موکراسی توسعهاند. یک لیبرال ددموکراتیک نیز برگزار کرده

که نظارت جدی بر آن وجود نداشته باشد دیکتاتوری است و دولت ضعیفی هم که  رومندینشود. دولت نوعی تعادل دیده میها آناست و بین  –

 ثبات است. و اغلب بیناکارآمد نظارت انواع نیروهای سیاسی باشد تحت
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یابند. او پذیری، استقلال عمل و انسجام یافتن توسعه میتر شدن، انطباقبراساس تعریف ساموئل هانتینگتون، نهادهای سیاسی از طریق پیچیده

مشخص جوامع نظیر جنگیدن، حل و  برخی نیازهایکردن  توانند دچار زوال شوند. نهادها برای برآوردهحال معتقد است نهادهای سیاسی میدرعین

ناپذیر شده و قدرت توانند انعطافآیند، اما در مقام الگوهای رفتاری تکرارشونده میمیوجود بهرفتار اجتماعی  یساماندهفصل مجادلات اقتصادی و 

کست نهادها در سازگار ساختن خود با شرایط شده بود از دست بدهند. علاوه بر شها آنخود را با تغییر شرایطی که در ابتدا باعث ظهور  سازگاری

وستدی، یعنی ترجیح دوستی دادپذیری طبیعی بشر بر انتخاب خویشاوند نوعانجامد. جامعهجدید، عامل دومی هم وجود دارد که به زوال سیاسی می

های سیاسی در های مدرن کمتر از دیگر رژیمدموکراسیاین گونه نیست که لیبرال گوید که وی میدادن خانواده و دوستان بر سایرین مبتنی است. 

های ای قرار گیرد، اما در اطراف خود نمونهای قبیلهمعرض زوال سیاسی باشند. احتمال ندارد یک جامعه مدرن کاملا در مسیر بازگشت به جامعه

ی نفوذ در بالاترین سطوح سیاست مدرن، شاهدیم. در کشورهایی های حمایتی و دلالگرایی را از گنگسترهای خیابانی گرفته تا حلقهمتعددی از قبیله

دولت مدرن ها آنتر از کشوهایی بود که در سازی مدرن تحقق یافت دستیابی به حکمرانی با کیفیت بالا به مراتب مشکلکه دموکراسی مقدم بر دولت

مکن، اما اغلب نیازمند بسیج بازیگران جدید اجتماعی و رهبری سیاسی از ظهور دموکراسی امری مپس سازی آمد. دولتگرایی بیرون میمطلق بطناز 

 قدرتمند است. 

حاکمیت قانون )توسعه سیاسی( ضرورت توسعه اقتصادی است و بدون حق مالکیت روشن و شفاف و وجود ضمانت اجرایی برای قراردادها، خارج 

ناپذیر افراد را مقدس ای که حقوق خدشهقانون در اصل به اندازهبر این افزونوکار از حلقه کوچک اعتمادهای شخصی دشوار است. شدن کسب

شناسد و لذا توجه به این حقوق ارزشی ذاتی دارد. سرانجام آنکه مشارکت های انسانی به رسمیت میعاملیتعنوان بهرا ها آنشمارد شان می

 یهاهیسونفسه هدف بوده و یکی از کار یا خودکامه دارد. عاملیت سیاسی فیفریبهای فاسد، دموکراتیک مطلوبیتی فراتر از نظارت مفید بر حکومت

 کننده زندگی هر فرد است. اصلی آزادی است، ابعادی که مکمل و غنی

 ت چین، که درهایی نظیر دولمندی به دولتهای اقتدارگرا یا علاقهرا نباید به معنای طرفداری از حکومتکارآمد های دولتهستش  تاکید بر ضرورت

اند دانست. یک رژیم مشروع و دارای کارکرد خوب باید بتواند بین قدرت آسا دست یافتههای اقتصادی معجزهدموکراسی ظاهرا به موفقیت فقدان

دن دموکراتیک تکامل دولت، حاکمیت قانون و پاسخگو بو –کنند توازن برقرار کند. توسعه سیاسی حکومت و نهادهایی که قدرت دولت را محدود می

سرانه در طول  ستادهاقتصادی بشری است. توسعه اقتصادی به زبان ساده یعنی افزایش باثبات  –تر توسعه اجتماعی تنها یک جنبه از پدیده وسیع –

است یا نه، زیرا سرانه تولید گیری رفاه انسانی مناسب اند که آیا این معیار برای اندازهزمان. اقتصاددانان و دیگران بحث زیادی در این مورد کرده

 های رشد انسانی.ها، انصاف، توزیع و بسیاری دیگر از جنبهنگرد و نه بهداشت، فرصتناخالص داخلی فقط به پول می

ها را این مانندهای اجتماعی جدیدی، نظیر کارگران، دانشجویان، متخصصان، مدیران و گروه پیوسته یاگونهبهروند صنعتی شدن و رشد اقتصادی 

های شناوری شناسند، تحرک )اجتماعی( بیشتر بوده و افراد در شرایط متکثر و متنوع با هویتآورد. در شهری که مردم همدیگر را نمیمیوجود به

جدیدی از هویت،  اشکال پدیداریکنند. این روابط اجتماعی تازه، موجب کند زندگی میرا تعیین نمیها آنکه عرف و رسوم روستا، قبیله یا خانواده 

شود. علاوه بر ساز تغییر در نهادهای سیاسی می. این تحرک اجتماعی است که زمینهشودمینظیر ناسیونالیسم یا تعلقات مذهبی جهانی و فرامرزی 

آنکه بر  مبتنیراگیر اند. مشروعیت یعنی برداشت مشترک فتکاملشرف ها و افکار مرتبط با مشروعیت هم در رشد اقتصادی و بسیج اجتماعی، ایده

 هستند. دادگرانه برخی ترتیبات اجتماعی 

اند. هر مدلی های مختلف با هم در ارتباطگانه توسعه ضمن آنکه ممکن است مستقلا تغییر کنند، ولی به شیوهشش یهاهیسووی بر این باور است که 

 (.12های علی را توضیح دهد )شکل ای باشد که این ارتباطاز توسعه سیاسی باید شامل نظریه
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 فوکویامااز نظر گانه توسعه  شش یهاهیسو. 12شکل 

ساز بسیج اجتماعی است، و ، ادعا کرد که توسعه اقتصادی زمینه«دگرگونیسامان سیاسی در جوامع در حال »(، در کتاب خود 1968هانتینگتون )

سیاسی  زمانی که میزان بسیج اجتماعی از ظرفیت نهادهای موجود فراتر برود و این نهادها نتوانند به مطالبات جدید برای مشارکت پاسخ دهند، نظم

در ها آنعیت تازه بسیج شده و توان یا اراده حکومت برای همراهی با مشارکت انتظارات جم گسستپاشد. هانتینگتون به ریزد و فرو میدرهم می

های جنبهها آناند، ولی جوامع در حال مدرن شدن، که در سیاست اشاره کرد. به گفته وی هم جوامع فقیر سنتی و هم جوامع کاملا مدرن باثبات

با این ادعای  زشیستهای متاخرتر درباره علل بروز تحلیلوشوند. اما تجزیهثباتی میرود دچار بیمدرنیزاسیون هماهنگ پیش نمیناهمسان 

ها آن درواقعدهد که در حد فاصل فقر و توسعه قرار دارند، در تعارض است. ثباتی اغلب در کشورهای در حال مدرنیزاسیونی رخ میهانتینگتون که بی

مند مطالعه نظامصورت بهرا  زشیستو هم معلول فقر است. اغلب محققانی که پدیده ربط وثیقی با فقر داشته و هم علت  زشیستدهند نشان می

های شکننده و آید. بسیاری از دولتو فقر به حساب می زشیستترین دلیل های ضعیف و نهادهای فقیر اصلیگویند داشتن حکومتاند میکرده

تضعیف  در آن نهادهای ضعیف قادر به کنترل خشونت نبوده و لذا زمینه برای فقر واند که ورشکسته گرفتار دام )تعادلی( سطح پایین گرفتار شده

 آید. ی حکومت فراهم میکارآمد

 

 در فرایند توسعه های دموکراتیکنقش نظام

 

اصلاحات لازم را  ،در مسیر رشد اقتصادی تر توانستندسریع افتهینتوسعهد که چرا برخی از کشورهای نباشمطرح می یاساسهای هنوز این پرسش

درجا  ازدست دادند ورا  نازم و راهبردهای سردرگم های متناقضای از سیاستبردن مجموعهکار بهکشورهای دیگر به علت که درحالی ایجاد کنند

به وفاق ها از کشورها، گروه در برخیکه درحالیگرفته شد  هاهای ذینفع روبرو شد و جلوی آنهای اصلاحی با مخالفت گروهزدند؟ چرا برخی از برنامه

سرباز زدند  سیاسیساختار  ساختنوبازاز ؟ چرا برخی کشورها شد تقسیمو ثمرات رشد بین مردم  طعم شیرین توسعه را بچشندد نو توانست رسیدند

 ساختنوباز وعدهها که با ؟ چرا دولتسر گذاشتندهای توسعه را با موفقیت پشتپلهو  گرفتندکار بهرا هوشمندانه ها کشورهای دیگر آن سیاست ولی

دیگر نتایج بهتری به در برخی از کشورهای که درحالیشوند می مواجهرشد کندی در انتها با  ولی گیرنددر پیش میرا  و راهبردی سیاست ،امور

حکومت دیکتاتوری که هیچ اولویتی را برای  زدن در سیاست جایگزینی واردات و یکدرجااز پسنظیر شیلی قادر بودند  ییآید؟ چرا کشورهامیدست

 

 

 رشد اقتصادی

 توسعه سیاسی

 

 ها/ مشروعيتایده

 بسيج عمومی

 دولت حاکميت قانون دموکراسی
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را باعث  ای از کشورهای پاره؟ چه چیزی پویایی اقتصادگذار کندای ای با رشد برابر و به سیاست میانهکاهش فقر و نابرابری قایل نبود، به جامعه

برای پاسخ نه میانمار رشد اقتصادی دارند؟  ،را تایلندنه فیلیپین و چ ،چرا کره جنوبی ؟شودمیبرخی از کشورها رکود موجب شود و چه عواملی می

یافتن اند. برای مطرح کردهرفت از این تنگناها برای برونهای خاص خود را راهبردها و نظریه ،پژوهانتوسعهنظران و صاحب هاست کهپرسش این به

کنند فراتر از ها از طرف نهادهای اقتصادی چگونه عمل میانگیزهها و های اقتصادی و کیفیت مشوقکه بنیان شودهای فوق باید دقت پاسخ پرسش

نیست به جای مشارکت به مقابله با آن بر ها آنکنند سیاستی به نفع گمان چارچوب اقتصاد سیاسی است به این معنا که اگر مردم اهمیت آن 

ملت وجود نداشته باشد یا در کمینه خود باشد و  –ه میان دولت اولا فاصلکنند که حمایت می یک حکمرانیهای . مردم زمانی از سیاستخیزندمی

ها ها، حکومتبحراناز پسداشته باشد. معمولا دربر هزینه ها آناخلاقی درست است حتی اگر برای لحاظ بهها این سیاست باور داشته باشنددوما 

تنها وقتی که شرایط بسیار جدی و حاد است « آفریند.بحران اصلاح را می»شود گفته می توسعه . بنابراین در ادبیاتشونداصلاحاتی می مبه انجا ناچار

 و ممکن است به استراتژی متفاوتی رای دهند.  شوندتبدیل میپذیر های ریسکشخصیتبه دهندگان در آن صورت سیاستمداران و حتی رای

ها کیفی در تهیه و تدوین سیاست یهاراهنمای مفیدی برای فهم تفاوتچارچوبی که به وسیله داگلاس نورث برنده جایزه نوبل اقتصاد مطرح شد 

نوشته شده رسمی و نانوشته  و هنجارهای قواعد»شود. نهادها عبارتند از تفاوت قایل میها ناسازممیان کشورهای متفاوت است. نورث بین نهادها و 

شود ویژه در نافذ بودن قراردادها که موجب مید بهنکنهای انسان در جامعه ایجاد میهایی را برای فعالیتنهادها محدودیت« غیررسمی بازار اقتصاد.

حقوق مالکیت در ها آنگیرند، در پیرامون شکل میها سازمانپی این نهادها، گذاری، تولید و تجارت مشخص شود. درانداز، سرمایهها برای پسمشوق

. نورث دهندها را شکل میسازمانها ها و مشوقشوند. انگیزهمی تعریف و تدوین هاسازمان تیریکمک به کنترل و مدبرای قوانین مالکیت تحت

. کنندتبدیل می ها را به موجودیت و واقعیتهستند که آن پاداشها سازمانآورند، این تنها وجود بهها را اگر نهادها ماتریسی از پاداش گوید کهمی

ویژه آنانی که در قدرت هستند برای تغییر آن حقوق وجود ندارد، ای برای مردم بهباشد هیچ انگیزهکارآمد و غیروقتی در جایی حقوق افراد نامشخص 

ای برای تغییر آن انگیزه رونیازازیادی برسانند،  بهرهرا بیشتر حفظ کرده و به آنان ویژه وقتی که این حقوق منافع خصوصی رهبران آن جامعه به

ی نهادها موجب استمرار از کارآمدرو نااینتوانست برای جامعه در کل بهتر باشد از داشت میاگر نظام سیاسی دیگری وجود میه کدرحالیبینند. نمی

را در جامعه تضمین کند. این کارآمد تواند تکامل نهادهای بازار به تنهایی نمی وکارسازشود. دست رفتن رفاه کلی جامعه یا کاهش رشد اقتصادی می

گذارد. نورث یعنی شرایطی که در آن شرایط گذشته یک فرد یا یک اقتصاد بر شرایط آینده آن تاثیر می 1یا تله مثالی است از مسیر وابستگیدام 

ی و منبع رکود تاریخترین مهمدر جامعه  اندک با هزینهها آنتوانایی جوامع برای طراحی موثر انعقاد قراردادها و اجرای کند که عدماستدلال می

دارند انگیزه استفاده از قدرت دولت را به جای منافع عمومی در جهت در دست در دوران معاصر بوده است. افرادی که کنترل دولت را نیافتگی توسعه

شود و میسو همند با منافع عموم جامعه رزنی بالایی داتاریخی گاهی اوقات منافع کسانی که قدرت چانهلحاظ بهمنافع شخصی خودشان دارند. اما 

اینکه خود برگرداند. با وجود  نیشیپرا به حالت ها آنوقتی این اتفاق بیافتد نهادهای اثربخش پا گرفته و دیگر وقتی تاسیس شدند بسیار مشکل است 

گوناگون های موفق در کشورهای های زیادی را از نهادتوانیم مثالمی .هیچ راهی وجود ندارد تا مطمئن شویم این رویداد در عمل اتفاق خواهد افتاد

اندازی و اجرای نهادهای خاص مثلا حقوق ها برای اتخاذ نهادهای مشابه بوده است را نام ببریم. روشن است که راهکه در آن فشار بیشتری بر دولت

و به نفع مردم بوده است که گاهی  بشر، حقوق مالکیت و دموکراسی که گسترش یافته است به خاطر این بوده که در جهت خلاف منافع دیکتاتورها

 ها نیز سرایت کرده است. اوقات این نهادها به همسایه

                                                                 
1 Path Dependency 
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تواند از تعهد شکل بگیرد و آن زمانی است که اصلاحات به ناگزیر توسط حاکمان برای جلوگیری از جامعه میکردن  که دمکراتیزه شوداستدلال می

های اشتباهی را دموکراسی نیز ممکن است سیاست ناًیقینیز ترس از عواقب آن شکل بگیرد.  به منظور تضمین حکومت خود و و وقوع یک انقلاب

باشد. پرسشی که پذیر نمینظارتی نشود و تقلیل یابند، تقریبا امکانها آن براینکه ها بسیار بد اجرا شوند بدون سیاستاینکه اتخاذ کند اما احتمال 

پاسخ متناقضی به این پرسش داده که  هرچندکند؟ تر را تسهیل میدموکراسی یا استبداد، کدامیک رشد سریعشود این است که همواره مطرح می

 برباشند خود می هدگرباردر یک نظام دموکراتیک چون سیاستمداران به دنبال انتخاب که  استپردازان بر این برخی از نظریهباورداشت شده است. 

به سیاستمداران این انگیزه  اتباشند. از طرف دیگر درپیش بودن یک انتخابمردم دارای انگیزه می ترافزونشمار اراده و منافع  ندر برآورداساس  نیا

بدون را مطرح کنند، ها آنمدت و مقطعی باشند که در دوره انتخابات دستاوردهای کوتاه در جویشبلندمدت به توسعه  نگاهدهد که به جای را می

د. بدتر از آن زمانی است که سیاستمدار فاسدی که بداند به زودی در انتخابات نباش مطلوبمدت توسعه ن دستاوردها لزوما برای اهداف بلندای کهآن

 برخی از اندیشمندان نیز اظهارکند. می از جایگاه خود سوء استفادهتا زمانی که بر سر قدرت است و تا آنجا که ممکن باشد  و شکست خواهد خورد

توانند اهداف بلندمدت توسعه را در یک نظام استبدادی افراد خودکامه اگر بدانند برای مدت طولانی در قدرت باقی خواهند ماند، میدارند که می

بشوند دارای وارد دوره دموکراسی اینکه از  شیپدنبال کنند. برخی از کشورها که دارای رژیم استبدادی بودند منجمله سنگاپور، کره جنوبی و تایوان 

های افزایش رشد اقتصادی های مستبد بر سیاسترشد بالایی بوده و تا حدودی از مزایای بالقوه استبدادی برای توسعه سود بردند. اثر مثبت رژیم

نرخ رشد سازی شینهبیرسد در عمل به بهترین وجه کار کرده است زمانی که آن رژیم ببیند بیشترین احتمال را در بقا خود در قدرت با نظر میبه

مزیتی بالا و عنوان بهتاریخی این کشور توسعه را لحاظ بهدارد که  سازگاریاقتصادی به دست خواهد آورد و این دقیقا با مورد کشور کره جنوبی 

قتصادی و رضایت مردم خود برده است و یا کشور تایوان تلاش کرد با رشد سریع اکار بهصورت سنگری در برابر شیوه تهاجمی حکومت کره شمالی به

فکری لی کان یو که مدت طولانی بر سرکار بود،  دکترینکه در  گونههمانها از حمله احتمالی جمهوری خلق چین جلوگیری کند. در برخی از نظریه

با این نظریه که حکومت  آمارتیا سن اما دانند.ای ضروری در توسعه اقتصادی کشورها میمرحلهعنوان بههای دیکتاتوری را برخی از محققین نظام

های اقتصادی برای حصول کند که آزادی بازار و آزادیاست. وی استدلال میسو ناهم مخالف و دیکتاتوری در مراحلی برای توسعه لازم است به شدت

توانند از اطلاعات است که مردم میگوید تنها با وجود یک نظام دموکراتیک می سنارزشمند و مکمل تشویق توسعه هستند.  ،به اهداف توسعه

های بنیادین )نظیر حق دسترسی به تحصیلات آگاه شوند )مثل فقر و یا محرومیت اقلیت قومی در کشورشان( و یا اهمیت برخی از ارزش یضرور

و مناظرات  گپ و گفتو از طریق  آن این مردم هستند که با رای خودبر افزونای و ابتدایی( را در جریان مناظره آزاد عمومی درک کنند. پایه

وکراتیک مهای دگیری کندتر باشد اما نظامتصمیم سرعت های دموکراتیک ممکن استدر نظاماینکه دهند. با وجود خود را تشخیص می هایاولویت

 وجودکسالی، در صورت شو خ باشند. مثلا در صورت وجود قحطیدر شرایط آزادی سیاسی میها آننهادها و تکامل تکوین بهترین گزینه برای 

مشکلات از داده و سازمان آمده تا جوامع محلی خود را وجود بهها برای فقرا منتشر سازند ظرفیت بزرگتری در دموکراسیرا آنمطبوعات آزاد که اخبار 

ثبات باشد با نرخ کمتری نسبت به ور بیهر چقدر اقتصاد کشدر نتیجه  هستند،های خودکامه رژیم تر ازباثباتهای دموکراتیک فقر برآیند. رژیم

وجود دارد که دموکراسی برای رسیدن به اهداف توسعه نظیر عدالت، آموزش، بهداشت  پژوهشگراندر میان  یکند. دیدگاهاقتصادهای باثبات رشد می

 باشد. و جلوگیری از گرسنگی، مفیدتر از هر نظام سیاسی دیگری می

وابسته کارآمد یک بخش خصوصی زنده و یک بخش دولتی وجود بهتنها در توسعه نه توفیقند که اهبه این نتیجه رسید فزاینده یاگونهبه پژوهانتوسعه

ای مثابه نشستن بر روی صندلیبهو بخش دولتی  )بازار( به بخش خصوصی اتکای صرفیک بخش مدنی فعال نیز بستگی دارد. وجود بهاست بلکه 

هایی که معمولا به سازماناند شناخته شده (NGO)های غیردولتی عنوان سازمانتحتهای جامعه مدنی معمولا سازماناست که فقط دو پایه دارد. 
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نهاد قرار دمنام و پرچم مرتحتها سازمانشود که غیرانتفاعی، داوطلبانه، مستقل و با مشارکت داوطلبانه مردم کار کند. محدوده وسیعی از گفته می

عمل  سودبازار برای رسیدن به  وکارسازهای خصوصی با اتکا به ها فقط با اتکا به قدرت خود در کسب نتایج و بنگاهگیرند. هر جایی که دولتمی

به پیشبرد  کنند تامی صورت داوطلبانه تلاشبهو های افراد مستقل های غیردولتی با اتکا به تلاشکنند بخش مدنی جامعه از طریق سازمانمی

اگر هدف رشد اقتصادی، توسعه انسانی کنند که ( خاطرنشان می1393تودارو و اسمیت ). اهتمام ورزندها و توسعه اقتصادی و اجتماعی جامعه ارزش

درواقع مشارکت به معنای شرکت  .متصور شدرشد اقتصادی اما بدون توسعه را  توانمی حداکثربدون مشارکت عموم افراد در جریان توسعه،  است

یافتگی هم باشد. تواند این مشارکت نتیجه توسعهمی مسلماًگیرند که تاثیر آن قرار میتحتکه  ایهای توسعهآگاهانه مردم در تهیه و تدوین سیاست

آن با توسعه بر افزون. استبه سایر اهداف توسعه  نیلو ارتقای آن برای ی انسانهای ظرفیتکارگیری به مفهومهمچنین به  آفرینیمعنی همبه مشارکت

نشان  گراشود. غیرممکن است رشد اقتصادی پایدار بدون مشاکت افراد داشت. مشارکت توسعهانسانی، رشد اقتصادی به میزان وسیعی تسهیل می

 شوند. های عمرانی بهتر اجرا و اداره میها و طرحداده است که پروژه

هر مرد، یک »شود. این بازتوزیع از طریق اصل در یک حکومت دموکراتیک بخشی از درآمد ثروتمندان در میان فقرا بازتوزیع میگویند که ها میآن

های استبدادی ضرورت و الزامی برای شود. در مقابل در حکومتاجرایی می –بنامیم « 2هر فرد، یک رای»اصل را آنتر است که صحیح -« 1رای

های بازتوزیع نمایند اما تنها انگیزه این کار های استبدادی ممکن است اقدام به برنامهثروتمندان به سمت فقرا وجود ندارد. حکومت از درآمد بازتوزیع

های های دموکراتیک و حکومتاتفاق افتاده است. حکومتندرت بههایی ترس از خیزش عمومی و سرنگونی حکومت است. البته چنین خیزش

کردن  کند که هزینهتدارک خدمات عمومی نیز با یکدیگر تفاوت دارند. یک رژیم استبدادی خدمات عمومی را به میزانی ارائه می لحاظبهاستبدادی 

بر  مبتنیگیری مستقیم( ایجاد کند. در مقابل یک حکومت با مالیاتی سنجهمروی این خدمات درآمدهای مالیاتی بیشتری برای دیکتاتور )در 

را  نادهندگرای ترافزونشمار ، منافع هاحکومت گونه در مورد ارائه خدمات عمومی، قابل اعتمادتر است زیرا تصمیمات سیاسی در این دموکراسی

 دهد. مدنظر قرار می

معمولا گروه کوچکی از های استبدادی این دو سبک حکومت در برخی از ابعاد حیاتی دیگر مرتبط با توسعه نیز با یکدیگر تفاوت دارند. در حکومت

خود و به اقتصادی کنند. نخبگان معمولا از رژیم سیاسی جهت تداوم کنترل های مولد را کنترل میبخش بزرگی از ثروت کشور و دارایی 3نخبگان

برای رسیدن به این ها آنند. کنمیگیری رقابت در بازار استفاده های جدید به اقتصاد و شکلدست آوردن امتیازات ویژه جهت ممانعت از ورود بنگاه

های خاص و کنند. در مقابل در یک نظام دموکراتیک هر چند منافع گروههدف از قوانین و مقررات )و نه موانع مستقیم ورود به بازار( استفاده می

های پایین ورود و متوسط طرفدار هزیه های کوچکهای پایین و بنگاهکنندگان طرفدار رقابت بازاری و قیمت، اما مصرفوجود داردهای سیاسی لابی

تحرک لحاظ بهشوند. این دو شکل از حکومت، اغلب ها میمنافع شخصی توسط این گروهکردن  به صنعت هستند و لذا از طریق انتخابات، مانع دنبال

شان در میان نخبگان حاکم از طریق انتقال جایگاهخود  گاهیجاهای استبدادی به دنبال تداوم بخشیدن به نیز تفاوت دارند. نخبگان در نظام 4اجتماعی

موانع برای تحرک وضع شوند. این نخبگان از های اجتماعی( میها )و موقعیتمانع دستیابی دیگران به این جایگاهاساس  نیبرابه فرزندانشان هستند، 

بین  ریچشمگهای یدوگانگشوند. یکی دیگر از صب طراحی میکنند. این موانع اغلب به شکلی ماهرانه و بر مبنای تبعیض و تعاجتماعی حمایت می

دموکراسی  یضرورگویی یکی از اصول باشد. پاسخمدیران اجرایی و دیگر نمایندگان منتخب می 5گوییدموکراسی و حکومت استبدادی، میزان پاسخ

های انتخاباتی خود دچار فساد گردند یا ممکن است از وعدهکفایت باشند و ، ممکن است نالایق و بیبران منتخب ممکن است اشتباه کننداست. ره

                                                                 
1 One man – one vote 

2 One person – one vote 

3 Elites 

4 Social mobility 

5 Accountability 
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کننده کفایت و دروغگو و مایوسکند که مدیران بیدهندگان فراهم میانتخابات این فرصت را برای رای همانافاصله گرفته و از قدرت سوءاستفاده کنند. 

کند، البته به شرطی های خود پایبند میبه وعدهرا  ناوکراسی است و سیاستمداررا کنار بگذارند و افراد بهتری را جایگزین کنند. پاسخگویی بنیان دم

راضی نگه دارند. در یک حکومت را  نادهندگدهند تا رایخود را انجام میکوشش را داشته باشند. در این صورت، تمامی  دگربارکه قصد انتخاب شدن 

 ید یک دیکتاتور، خیزش عمومی و شورش است. علعموم مردم برای خ راهاستبدادی پاسخگویی وجود ندارد. تنها 

توسعه است، هدف به این معنا که آزادی از محرومیت « هدف»و هم « وسیله»کند که آزادی، هم صحبت از آن میآمارتیا سن،  شهیراقتصاددان 

که درحالیی بازار ضروری است. کارآمدچون آزادی انتخاب برای  مادی و آزادی شخصی شرایطی هستد مطلوب و موجب خوشحالی، ابزار توسعه

یک هدف، مطلوب هستند. با منزله بههای دموکراتیک خگویی دولت در اجرای قوانین اداره بازار باشد. آزادیسآزادی سیاسی لازم است تا ضامن پا

دهد. به همین دلیل، بهبود بین توسعه و بهبود دموکراسی را افزایش میافزایش درآمد، مردم به دنبال آزادی سیاسی بیشتری هستند که رابطه مثبت 

را به ارمغان آورد، چرا که دموکراسی باعث تقویت پاسخگویی دولت و از آن رو بهبود کارایی و شفافیت  ترییافتهتوسعه تواند اقتصاددموکراسی می

کند، باعث تقویت بهبود دموکراسی نیز دموکراسی را تقویت می ،توسعهکه الیدرح، شود. این مساله یک بازخورد مثبت دوطرفه داردحاکمیت می

، قوا تفکیکای، دورهدادگرانه انتخابات آزاد و  دولتی وجود دارد:بین وفاقیک و با عناصر اصلی دموکراسی یک اجماع وسیع آکادم وندیپشود. در می

های موفق، که هم ادعا آمیز. دموکراسیانسانی شامل آزادی بیان و تجمعات مسالمتفرایند حاکمیت قانون، شفافیت، پاسخگویی و تضمین حقوق 

 تر و توانمندترند. اومقهای سیاسی و اقتصادی مبندند، در برابر شوککنند و هم به این اصول پایمی

خرید یا عدم خرید یک کالاست. خرید یک برای بازتاب نظرات و تحمیل خواست مشتریان از طریق  سامانهترین دموکراتیک در سازوکار بازار،رقابت 

که بازار مثل  کندبیان می( 2000)آندره گوندر فرانک  معنی دادن رای منفی است. در این زمینه،مثابه دادن رای مثبت و عدم خرید آن بهکالا به

فریدمن بازار و مبادله همانند یک حوزه انتخاباتی عمل از نظر کند. ندگی از مردم صحبت و عمل مینمای کند، یعنی بازار بهدموکراسی عمل می

اند. رای دادن با پول به جای برگه رای، کل دنیا را به نظامی پارلمانی تبدیل کرده دهند وکنند، جایی که شهروندان هر ساعت و هر روز رای میمی

توان شود و نمید، اما این شیوه از دموکراسی موجب محدود شدن حس کنجکاوی، تفکر، انگیزه و ذهن افراد میممکن است در بعضی شرایط موثر باش

ستخدام و اخراج رای داد. و انضباط کاری و مدیریتی یا نحوه اسازمان شغلی، استقرار صنعتی، نوع  گاهیجامورد علاقه خود،  به همان روش به فناوری

اند، رای ندادهها آنهایی که به دهندگان بتوانند از پذیرفتن سیاستدموکراتیک دردموکراسی، زمانی با معناست که رای هایبازار و سیاست همراهی

کنند تجربه نشان داده است که دموکراسی تنها در کالا از حق وتوی خود استفاده میکردن  سرباز زنند، به همان شکلی که خریداران با قبول ن

که بعضی از سبب ده است که اقتصاد بازاری داشته اند، ولی هرگز در کشورهای غیربازاری دوام نیاورده است. شاید به این کشورهایی دوام آور

شود و در جایی خوب کار شود بلکه ساخته میبنابراین، اقتصاد بازاری پیدا نمیداری با نهادهای دموکراتیک سازگارترند. های بازار سرمایهویژگی

 شوند، کنترل شود. در حقیقت، در پس هر اقتصاد بازاری موفق یک دولت موفق قرار دارد. قوانین خوب و شفافی که به درستی اجرا می کند که بامی

( در این ارتباط 1980داری شرط لازم برای آزادی سیاسی است، اما شرط کافی برای آن نیست. میلتون فریدمن )باید توجه داشت که سرمایه

داری شرط لازم برای آزادی سیاسی است، اما آشکارا شرط کافی برای تحقق آن نیست. ایتالیا و ریخ فقط بیانگر آن است که سرمایهتا»نویسد: می

از جنگ جهانی  شیپهای از جنگ جهانی اول و دوم و روسیه تزاری در دهه شیپلمان در ادوار مختلف هفتاد سال گذشته، ژاپن آاسپانیای فاشیست، 

سیاسی حقیقتا آزاد به حساب آورد، با وجود این در هر یک از جوامع مذکور، فعالیت آزاد لحاظ بهرا ها آنتوان جوامعی بودند که نمیاول، همگی 

فاقد  داری، اماسرمایه بنیادی یاگونهبهدهی اقتصادی بود. بنابراین، کاملا امکان دارد یک نظام اقتصادی داشته باشیم که اقتصادی نوع غالب سازمان

 «نظام سیاسی آزاد باشد.
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در عالم واقع بازار بدون کمک دولت جهت که درحالیکند. درستی کار میشود و بهاگر دولت از اقتصاد دست بکشد، بازار بلافاصله ظاهر می به گمانی

جانبه اما تاکید بک تواند به درستی کار کند.ها و غیره نمیگذاری، گسترش زیرساختبرقراری حقوق مالکیت، قوانین و مقررات شفاف، امنیت سرمایه

انستن بازار و دموکراسی د ابربر کند. باشود و دموکراسی را از خط خارج میمی حرمانها، موجب گسترش فقر زیرساخت ساختنوبازبر بازار، بدون 

د که همزیستی دموکراسی و بازار در شرایط فقر گسترده دهشود. تجربه کشورهای آفریقایی نشان میموجب تقویت اقلیت ممتاز و با نفوذ جامعه می

 شود. نامفهوم است و موجب تحکیم بازار یا دموکراسی نمی

صوصی، اثرات اجتماعی و سیاسی است، اما خرقابت، مالکیت دلیل به داری سازگارتر است،( بر این باور است که اگر دموکراسی با سرمایه1998) 1دال

اثر دلیل به از این مرحلهپس ما اروند، با هم پیش می 2آرکالدموکراسی پلی د. وی معتقد است که بازار و دموکراسی تا حدبا این حال یکی نیستن

ریزی متمرکز دال، آنچه بیشترین خطر را برای دموکراسی دارد، برنامهاز نظر شود. داری توسعه، دموکراسی متوقف مینابرابر اقتصادی و سیاسی سرمایه

ر دهد و به تمرکز قدرت بینجامد. دال ابلکه اثرات اقتصادی اجتماعی این مساله است که منابع کل یک اقتصاد را در اختیار رهبران دولتی قرنیست، 

 «کند.آورد و قدرت مطلق، فساد مطلق ایجاد میقدرت فساد می»گوید: می
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  توسعه دیگر عوامل موثر بر

 

 و توسعه فناوری

 

به روش و پویش تبدیل دانش علمی به دانش کاربردی ها یا ها به ستادهبرای تبدیل نهاده بایستهبه اطلاعات، دانش، تجهیزات، فنون و فراگردهای 

از این فرایند، دانش چگونگی  برآمدهدانش شود. ها تعریف میبه ستادهها تبدیل نهاده وهیشبه تعبیری، فناوری به شود. گفته می یا تکنولوژی فناوری

ریزی و سازماندهی هر یک از فرایندهای علم و کند. بر پایه این تعریف، برنامهنمود عینی پیدا می 1شود که با اختراعیا دانش تکنولوژیکی نامیده می

به فرآیندی سیستماتیک و هدفمند « 2توسعهوپژوهش»مند تولید دانش به مفهوم عام است. شود. پژوهش خود فرایند نظامفناوری، پژوهش نامیده می

ی به دست آوردن دانش جدید، توسعه محصولات، خدمات یا فرآیندهای نوآورانه و ارتقای سطح کیفی فرایندها ها براشود که توسط سازمانگفته می

( فناوری را توانایی انجام تبدیلات ثمربخش توانایی به عمل، قابلیت و توانایی تبدیل مواد، 1995) 3متکالفرابرت . شودو محصولات موجود انجام می

مستقل فناوری را از هم متمایز کرده  سویه. وی سه های با ارزش بالاتر، تعریف کرده استها به مجموعه حالتای از حالتانرژی و اطلاعات از مجموعه

 شان(. های تولیدها و مصنوعات )محصولات و روشاست که عبارتند از: دانش، مهارت

در این مرحله، بشر توانست با  -( 1720تا  1700( انقلاب مکانیزه شدن تولید )1انقلاب صنعتی مراحل مختلفی را به شرح زیر طی کرده است: 

 –( 1769 - 1690( انقلاب موتور بخار ) 2مکانیزه تولید کند، صورت بههای نساجی را های صنعتی، فرآوردهماشین ساختنیروی آب و کارگیری به

اینکه ای کار او را دنبال کردند ولی نتیجه زیادی نگرفتند تا پاپن عدهاز پس. اختراع کرد 1690در سال فرانسوی  4ماشین بخار را دنی پاپننخستین 

                                                                 
1 Invention 
2 Research & Development (R&D) 

3 Robert Metcalfe 

4 Denis Papin 
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لاب باعث شد این انق .ترین انقلاب را در صنایع انگلیس ایجاد کندموفق گردید با اختراع نخستین موتور بخار تجاری، بزرگاسکاتلندی  1جیمز وات

گرفتند تا به کمک آب به حرکت درآیند، اما ها قرار میباید در کنار رودخانه نیشیپهای بشر بتواند منبع انرژی را از مکان جدا کند، چرا که ماشین

( انقلاب الکتریسته 3بود،  آبکردن  سنگ برای گرمشد استفاده کرد و منبع اصلی انرژی زغالهای جدید از نیروی بخار آب در هر جایی میدر ماشین

آلات بشر به کمک انقلاب الکتریسیته توانست نیروی برق را به خدمت بگیرد و از طریق مهندسی سنگین، ماشین -( 1860و مهندسی سنگین )

سنگ انقلاب صنعتی نفت با زغالدر این . شروع شد میلادی 1860مین انقلاب با تولید فولاد در سال سودرواقع  تری را تولید کند،سنگین و پیچیده

شهرها ایجاد گردید. کردن  دست به رقابت زد و برای نخستین بار با استفاده موثر از جریان برق، منبع جدیدی برای راه انداختن موتورها، روشن

مرحله از انقلاب صنعتی بار فعالیت  از کشف نیروی بخار پیش آمد، نفت، برق و اختراعات مرتبط با اینکه در مورد انقلاب صنعتی پسگونه همان

نقل و تولید، باعث بهبود و افزایش وآلات در معادن، کشاورزی، حملجان انرژی و ماشیناقتصادی را از دوش آدمی به ماشین منتقل کرد. منابع بی

 1903این انقلاب که در سال  –( 1903بوه فورد )( انقلاب تولید ان4 ،کار آدمی و حیوانات در فرایند اقتصادی گردیدند و نهایتا جایگزین آن شدند

صورت بهشد، با دست ساخته می شتریپهای صنعتی دست یافت و به این ترتیب وسایلی نظیر اتومبیل را که آغاز شد بشر به توان تولید انبوه فرآورده

( انقلاب فناوری 5و  ،پتروشیمی، پلاستیک، آلومینیوم و غیره بود سازی،گیری صنایع زیادی نظیر اتومبیلای، تولید انبوه کرد و نتیجه آن شکلکارخانه

را پیدا کرد و سپس ها آنقدرت پردازش  2هاکند و سپس با ایجاد ریزپردازنده انبارشاطلاعات و ارتباطات که در آن بشر در ابتدا توانست اطلاعات را 

( 1996) 3جرمی ریفکین .میلادی اوج گرفت 1980لات اساسی در این دوره از سال تحو های اینترنتی، توانست این اطلاعات را منتقل کند.با شبکه

جنگ جهانی دوم پدیدار گشت و اینک تاثیری چشمگیر از پسدرست بلافاصله کند که این انقلاب در خصوص مرحله آخر انقلاب صنعتی عنوان می

افزارهای پیشرفته در حال اشغال آخرین بقایای ها و نرمکنترل شونده و رایانههای بر شیوه سازماندهی فعالیت اقتصادی جامعه گذاشته است. روبات

 هستند.  –قلمرو ذهن  –قلمرو آدمی 

ژیکی کار و سرمایه و تکنیک استفاده وعوامل تولید در رشد اقتصادی موثرند، بلکه کاربرد تکنولمنزله بهتنها کار و سرمایه نه ،های جدیدمطابق با نظریه

نرخ رشد متعادل در درازمدت را تابعی از نرخ پیشرفت  ،جدید یهاهینظرشد اقتصادی و میزان آن دارد. رتوسعه و وامل نیز تاثیر مهمی در از این ع

های تبدیل منابع به محصولات قابل مصرف با هزینهی ستگیشاهم دانشی است که توانایی و  یفناوردانند. و نرخ رشد عرضه نیروی کار می فناوری

گیری شده درصد از میزان رشد اقتصادی اندازه 85تا  60دهد که بین یدهد. مطالعات در مورد برخی از کشورهای صنعتی نشان مرقابتی را ارائه می

 از یک واحد بوده است.  برآمدهبرای این کشورها ناشی از افزایش کارایی عامل تولید یعنی افزایش میزان محصول 

یافته رواج بسیار بین کشورهای توسعه یفناوربخشد و انتقال انتقال دانشی است که ظرفیت فنی یک کشور را بهبود می عبارت از یفناورانتقال 

کشورهای صنعتی، ی رگیچرقابت در این زمینه و یا درنظر گرفتن لحاظ بهنیافته ای دارد، اما با توجه به وضع نامساعد کشورهای توسعهگسترده

 سازی آن با مشکلات اساسی مواجه هستند. و بومی یفناورکردن  در زمینه وارد نیافتهکشورهای توسعه
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، تقسیم کار را بخشدکند، بازارها را وسعت میهای مولد را عرضه میکند، کالاهای جدید و فعالیتتجارت آزاد تخصیص کارآمدتر منابع را فراهم می

موجبات  ،کندبرداری میکند، از مازاد ظرفیت مولد بهرههای فنی غلبه میناپذیریکند، بر تقسیمرا ایجاد میتر های تخصصی، دستگاهدهدبهبود می

کننده و اعتلای توان انتخاب مشتری قدرت مصرف ارتقایسبب  ،آورداز خارج فراهم میبرگرفته تلاش بیشتر مدیریت را به علت فشارهای رقابتی 

بازارها  اتر،یکارها پووکسب طیمحشود که کند و سبب میمی تبدیل ایو فراتر از آن به خانواده به دهکده کوچکیرا جهان  درنهایت،شود و می

های تازه چیده را در میانه زمستان گلکننده یک مصرفبه این معنی است که شود. تجارت آزاد  شیاز پ تردهیچیپ انیمشتر یهاتیو اولو تریرقابت

 . خریداری کنداز کلمبیا و در کنار آن میوه تازه را از شیلی و سبزی تازه را از مکزیک 

تنوع بیشتری که واردات به دلیل به های آمریکایی،، مشخص شد که درآمدهای واقعی خانواده2004در  1اقتصادی یهاپژوهشدر مطالعه دفتر ملی 

المللی منبعی برای رشد است. آیا پیوستگی زیاد بین تجارت و سرانه درصد بیشتر است. در درازمدت، تجارت آزاد بین 3آوردند، حدود همراه می

وری شود؟ تجارت اساسا با برانگیختن رشد بهرهشود یا تجارتی است که علت رشد میمحصول ناخالص داخلی نتیجه درآمدی است که علت تجارت می

 2گذارد. آلن وینترزعلاوه، تجارت با برانگیختن انباشت سرمایه فیزیکی و انسانی بر درآمد تاثیر میدهد، بهده، درآمد را افزایش میتابه ازای س

دهد. یافته در واردات، بسط صادرات و یادگیری از طریق تجارت نسبت میوری را به افزایش رقابت واردات، بهبود فناوری تجسمدستاوردهای بهره

، درواقعترین سیاست فقرستیزی باشد. وری، ممکن است با صرفهبر این باورند که آزادسازی تجارت، با افزایش بهره برخی از اندیشمندان اقتصادی

کشورهای کمتر میلیارد دلار باشد )نیمی از دستاوردها برای  200توانست بالغ بر که دستاوردهای تجارت آزاد سالانه می کندبرآورد می 3ویلیام کلاین

 75عنوان مثال، ویتنام فقر را از کاهش دهد. به دلار را 2فقیر با درآمد روزی  میلیون نفر 500توانست تا یافته( که در طول پانزده سال میتوسعه

لحاظ یت، حتی اگر بهعلاوه، آزادسازی تجارت در بحبوحه تثباش کاهش داد. بهسازیدر اوج جهانی 1998درصد در  37به  1988درصد جمعیت در 

کنند که آزادسازی زودهنگام تجارت استدلال می برخی از پژوهشگران نیزسیاسی میسر باشد، ممکن است بحران بودجه دولت را استمرار بخشد. 

های امه به تضعیف برنامهو در اد 4ممکن است به بالا رفتن سطح بیکاری، تورم و فرار سرمایه« آیندهفورانی خوش»خارجی و برانگیختن جانب عرضه در 

ای جامع صورت بخشی از برنامه زنجیرهناگهانی صورت نگیرد بلکه به ایگونهبهتعدیل منجر شود. تجارت آزاد در درازمدت مفید است، مشروط بر آنکه 

درصد، میانگین سهمیه  40های زیر تعرفهالمللی در صورتی آزاد است که میانگین نرخ اصلاحات اقتصادی انجام شود. لازم به ذکر است که تجارت بین

درصد باشد و هیچ کنترل شدیدی )مالیات، سهمیه یا  20درصد، تفاوت نرخ ارز بازار سیاه کمتر از  40و صدور مجوز برای پوشش واردات کمتر از 

 .انحصار دولتی( بر صادرات وجود نداشته باشد

فروشد که تولید همان به کسانی میرا آنشود دیگر متغیر است. کشوری که تولیدش ارزان تمام میها از کشوری به کشور ها و بازدهها، قیمتهزینه

شود از کشوری دیگر با شود. یا حتی ناممکن است. در عوض، آن کشور تولیدی را که برای خودش گران تمام میشان گران تمام میمحصول برای

نسبی را که  مطلق و هایالملل هنوز آموزه مزیتاندرکاران اقتصاد بینفع این تجارت دوطرفه، دستکند. برای توضیح مناتر دریافت میقیمت ارزان

کنند. این ، تایید میبودند هنوزدهم تدوین کردسده  نیآغازدهم و جهی سده نیواپسآدام اسمیت و دیوید ریکاردو، اقتصاددانان کلاسیک انگلیسی 

ها در داخل کمتر از خارج آن 5که هر کشور محصولاتی را که هزینه نسبیرسد خود میبالاترین حد  بهگویای آن است که رفاه جهانی زمانی  هانظریه

که  7اوهلین –یا قضیه هکشر  6های عاملها در خارج کمتر از داخل است، وارد کند. نظریه نسبتاست، صادر کند و کالاهایی را که هزینه نسبی آن
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کالایی که تولیدش مستلزم استفاده فشرده از عامل تولید کردن  دهد که یک کشور با صادرتوسط دو تن از اقصاددانان سوئدی بیان شد، نشان می

 برد. کالایی که تولیدش مستلزم استفاده فشرده از عامل تولید نسبتا نایاب است، سود میکردن  نسبتا فراوان )و ارزان( کشور است و وارد

های شرکتکه درحالیکند استدلال می 1کند؟ کیوشی کوجیمایافته از مزیت نسبی پیروی میگذاری خارجی در کشورهای کمتر توسعهآیا سرمایه

های کنند، شرکتگذاری میهای انحصاری حق ثبت، فناوری، مدیریت و بازاریابی در خارج از کشور سرمایهمزیتدلیل به هملیتی ایالات متحدچند

ها در منابع طبیعی یا در کالاهای کاربر کنند تا از مزیت نسبی آنگذاری مییافته سرمایهای( در کشورهای کمتر توسعهملیتی ژاپنی )و کرهچند

الات متحده استوار باشد )مانند ژاپن، ای 2دهد. مزیت نسبی ممکن است بر پایه مزیت فناورانهاستفاده کنند، الگویی که تجارت و تخصص را ترویج می

بخشد تا زمانی که و آلمان(، شاید همچون نوآوری شومپیتری محصول یا فرایند تولیدی جدید که انحصار موقت را در بازار جهانی به کشوری می

ای نیاز دارد، بعدا با العاده ماهرانهکار فوقبه ،محصولی در آغازتولید دهد که اگر چه نشان می 3دیگر کشورها بتوانند تقلید کنند. مدل چرخه محصول

توانند توسط کارگران با آید، به نحوی که کشورهایی با پیشرفت کمتر میصورت کالایی متعارف در میون به دانش عمومی، بهنرشد بازار و تبدیل ف

کشورهای که درحالینسبی هستند، مهارت کمتر آن قلم کالا را به تولید انبوه برسانند. اقصادهای پیشرفته در کالاهای غیراستاندارد دارای مزیت 

 یافته درکالاهای استاندارد شده از مزیت نسبی برخوردارند. کمتر توسعه

های تجاری را های محدودیتهای تجارت آزاد و هزینهکند که نظریه مزیت نسبی، فقط با تمرکز بر کالاهای موجود، مزیتاستدلال می 4پل رومر

های کند. با توجه به رقابت ناقص و موانع ورود، هزینههای مولد از خارج را خنثی میتجاری عرضه بالقوه کالاها و فعالیتدهد. موانع اهمیت جلوه میبی

 کند. توانند عرضه کنند، محدود میثابت تعداد تقریبا نامحدود کالاهایی را که کارآفرینان نوآور می

دهند که دستاوردهای نشان می 7و دیوید واینستین 6دهد. کریستین بوردانشان می 5ایستا از آن است که تحلیل تطبیقیمنافع درازمدت تجارت بیش

گیر رفاهی در ایالات متحده از رشد نامحدود در تنوع محصولات در نتیجه واردات ایالات متحده، منبع مهمی برای سودهای حاصل از تجارت چشم

یابد. تجارت خواری، فساد و رفتار غارتگرانه بروز میصورت رانتها بهی تجارت بر اختلاف قیمتهابیستم بوده است. تاثیر محدودیت سدهدر ربع اخیر 

( کشورهای 1دارد که: کند. نظریه معاصر تلویحا بیان میمی خنثیهای تجاری داخلی را بنگاه خواهانهتمامیتشود و رفتار آزاد سبب رقابت بیشتر می

های حمایتی ها، کنترل دولتی و دیگر شکلها، سهمیهها )عوارض واردات(، یارانه( از تعرفه2و  ،برندالمللی سود میبینیافته از تجارت آزاد کمتر توسعه

 شوند. دچار زیان می

داری ایالات متحده به انتقاد از آموزه ، نخستین وزیر خزانه8ها حمایت از صنایع نوپا است. الکساندر همیلتونترین دلیل منطقی برای تعرفهمعمولاما 

حمایت کرد که تا حدی در حمایت از تولیدات  1789مداخله دولتی( و تجارت آزاد آدام اسمیت پرداخت. همیلتون از تعرفه مصوب اقتصاد آزاد )عدم

  :در نظر گرفته شدبه شرح زیر صنعتی در کشور جوان او در مقابل رقابت خارجی 

تعلیم  را های بسیاری دارد: بنگاه جدید باید مدیریت و کارگر متخصصمزیتبک بنگاه جدید در صنعتی جدید عدم –قیاس افزایش بازده به م .1

بار تولید کوچک مقیاس مقابله کند. تعرفه حمایتی به بنگاه عوامل زیانبا و یا  ورود کند یبازاردهد، فنون جدید را بیاموزد، بازار ایجاد کند یا به 

. استدلالی در رد این پنداره با جهانی دو کشوری به تصویر حمایت کندهزینه متوسط درازمدت  نهیکمده را تا نقطه دهد ستامیجدید فرصت 

کند. فرض کنید هزینه متوسط درازمدت تولید می نهیکمهای رو به کاهش در کشیده شده است که هر کشور در ابتدا کالای متفاوت را با هزینه
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شود، به نحوی اندازی کنند که از جانب کشور دیگر تولید میکنند تا صنعتی نوپا را در کالایی راههایی را وضع میکشور تعرفهکه بعدا هر دو 

ده تولید کنند. در این مورد، جهان دستاوردهای تخصصی هزینه متوسط ستا نهیکمکه بازار تقسیم شود و هر دو کشور هر دو کالا را کاملا زیر 

شود که هر کشور در یک محصول با هزینه نزولی ی بهتر برخوردار میگاهیجادهد. جهان درصورتی از های مقیاس را ازدست میجوییو صرفه

که آیا حمایت از صنعت نوپا  به ذهن متبادر شودپرسش این برای مبادله محصولی با هزینه نزولی کشور دیگر تخصص یابد. اما ممکن است 

 کند، موجه نیست؟های تجاری در کشورهای صنعتی کاملا تثبیت شده رقابت میشده که با بنگاهصنعتی تازهای برای بنگاه تجاری در کشوره

های اولیه بنگاه تجاری را پوشش ای است که زیانکنندگان به تولیدکنندگان، برابر با یارانهبه هر حال، تعرفه حمایتی با توزیع درآمد از مصرف

های اولیه های سالهای اولیه به بنگاه تجاری یارانه بدهد؟ اگر اقدامی تجاری در درازمدت سودآور باشد، زیانسال دهد. چرا جامعه باید درمی

توان های سرمایه کارآفرین محسوب داشت. به هر حال، اگر اقدام تجاری در درازمدت سودآور نباشد، آیا نمیعنوان بخشی از هزینهتوان بهرا می

یافته ( معتقد است که ایالات متحده و دیگر کشورهای توسعه2002) 1جون چانگ –از منابع دیگر استفاده بهتری کرد؟ ها گذاری برای سرمایه

 یگریافته از نردبان حمایتاز آنکه کشورهای توسعهپس ها متکی بودند. اما ها و یارانهبیستم شدیدا به تعرفهسده  نیآغازنوزدهم و  سدهدر 

یافته معاصر با لگد برای کشورهای کمتر توسعهرا  نارالیسم بازار آزاد، نردبببرای صعود به سطوح بالای توسعه استفاده کردند، برای دفاع از لی

 انداختند.

اورانه است شوند. یک مثال یادگیری فنهای جانبی منافع تولید هستند که عاید کارآفرین خصوصی نمیجوییصرفه –های جانبی جوییصرفه .2

یابد. این منحنی وری افزوده کار کاهش میبه تجربه چقدر هزینه واحد با بهره دهد بناشود که نشان میگیری میکه با منحنی یادگیری اندازه

امل تعلیم های جانبی همچنین شجوییهای فزاینده است. مرتبط با این موضوع، صرفهکند، منبع بازدهکه به مرور زمان شیب نزولی پیدا می

لحاظ اجتماعی گذار شود اما ممکن است بهتواند نصیب سرمایهها نمیهای کمتر داده به دیگر صنایع است که همه آنکارگر ماهر و هزینه

 سودآور باشد. 

سرعت به، بخش بزرگی از فناوری درواقعفناوری معینی را برای همه کشورها فرض گرفتند.  ،اقتصاددانان کلاسیک –استقراض فناوری  .3

کنید که هر دو گمان است تا موهبت منابع.  ها در فناوریالمللی زیاد بر پایه تفاوتبهبودیابنده جهان در چند کشور متمرکز است. تخصص بین

هایش را سنجاست. بنابراین، ایتالیا طیف سنجکشور ایتالیا و اندونزی بتوانند ذرت تولید کنند، اما فقط ایتالیا واجد قابلیت فنی برای تولید طیف

کند. اما اندونزی مواد و کارگر لازم را دارد، به نحوی که اگر بتواند فناوری که در آن دارای مزیت نسبی است، در مقابل ذرت اندونزی مبادله می

های ها وضع کند، شرکتسنجای بر طیفدونزی تعرفهیابد. اگر انها انتقال میسنجابتالیا را به دست آورد، مزیت نسبی اندونزی به سوی طیف

هایی پیش از منع گمرکی اندونزی منتقل کنند. وقتی اندونزی این فناوری سنجایتالیایی ممکن است سرمایه و فناوری را به سوی تولید طیف

های کمی ها، کنترل ارز و محدودیتها، یارانههای متوسط داخل ایتالیا خواهد بود. تعرفهاش کمتر از هزینههای متوسطرا کسب کند، هزینه

 از خارج حمایت کند. ناکارآمد ممکن است از انتقال فناوری 

 ها باید مدنظر قرار گیرند عبارتند از:موارد دیگری که در خصوص تعرفه

یافته( کشور )عمدتا کشورهای توسعه صنعتی، یعنی مبادلات بین دوستد درونوالمللی دادحدود یک چهارم تجارت بین –صنعتی تجارت درون .1

شود. اتومبیل )صادرات مرسدس بنز آلمان به ایالات متحده، که کادیلاک به بندی متعارف صنعتی( را شامل میدرون صنعتی مشابه )یا طبقه

                                                                 
1 Ha-Joon Chang 
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عتی در تجارت کالاهای تولیدی اند. تجارت درون صنهایی از این مبادلاتهای اداری و صنایع کفش ورزشی مثالکند(، دستگاهآلمان صادر می

العاده بزرگ ایفا یافته( نقشی فوقیافته )و حتی امروزه در برخی کشورهای کمتر توسعهبا برخوردار از فناوری بالا در میان کشورهای توسعه

های تجاری، نبود مانعی برای ورود و اهاند، یک ساختار صنعتی با تعداد زیاد بنگکند. بازارها برای این کالاها به نحوی انحصارگرایانه رقابتیمی

های مثبت متمایزکننده را تکثیر های تجاری و دیگر مشخصهها، نامها در این ساختار الگوها، سبکشود، شرکت، مشخص می1افتراق محصول

کنند. افتراق تبلیغات تقویت میهای گوناگون را از طریق فرد، که گاهی هویتبهکنند، از قبیل تصویر، خدمات، سلیقه یا اجزای منحصرمی

 ماند. تا حدی از رقابت مصون می رونیازاکند و محصول، انحصار در محصول خاص هر بنگاه تجاری را درون صنعت تضمین می

انتقالی با ده خود را اصلاح کنند تا مزیت نسبی کند که کارآفرینان ترکیب ستا هایی وضعدولت ممکن است تعرفه –تغییرات در موهبت عامل  .2

های منابع انطباق پیدا کند. بنابراین، ایالات متحده با گسترش مرزهایش به سمت غرب، از کشوری سرشار از منابع طبیعی به تغییر در نسبت

ه را یافتانباشت سریع سرمایه و فناوری ممکن است مزیت نسبی کشورهای کمتر توسعه ،لحاظ قیاسیکشوری سرشار از سرمایه تغییر یافت. به

 طلب تغییر دهد. بر و فناوراز کالاهای کاربر به سرمایه

هستند.  یریچشمگآوری مالیات، اغلب منبع درآمدی در کشورهای جوان با توانایی محدود برای جمعخصوص بهها، تعرفه –منابع درآمدی  .3

 از حمایت از صنعت داخلی کسب درآمد کرد. رغم نیات همیلتون، به مراتب بیش، به1789های ایالات متحده در درواقع، تعرفه

های تجاری را برای دهد محدودیتیافته اجازه میبه کشورهای کمتر توسعه 2مقررات سازمان تجارت جهانی –ها بهبود اشتغال و تراز پرداخت .4

دهد، به نحوی که تعادل در تقاضا را از واردات به سوی کالاهای داخلی جهت می ،کنند. افزایش تعرفههای خود اعمال حفظ تراز پرداخت

خصوص کالاها و خدمات )صادرات منهای واردات(، تقاضای کل و اشتغال فزونی یابد. اما خسارت اقتصادی به دیگر کشورها ممکن است میل 

ها را تشخیص داد، آزادسازی تجاری زمانی موثرتر است که ازی باید کنش متقابل با دیگر سیاستبندی این آزادسبه تلافی را برانگیزد. در زمان

 جایی سرمایه، بانکداری، سیاست مالی، بازارهای کالا و نهادها با توالی کاملا سنجیده انجام شود. صورت بخشی از آزادسازی ارز خارجی، جابهبه

کنندگان ثباتی مشتریان یا عرضهها در نتیجه بیهای ادواری در اشتغال یا قیمتادی نوسانهزینه خالص اقتص –ثباتی داخلی کاهش بی .5

 ها برای کاهش وابستگی را توجیه کند. تواند تعرفهالمللی میبین

است ارسال  یافته ممکن است بخواهد از وابستگی به منابع خارجی برای مواد یا محصولات اساسی که ممکنکشوری کمتر توسعه –دفاع ملی  .6

های درگیری قطع شود، پرهیز کند. تعرفه فقط در صورتی ارزش دارد که قابلیت ساخت برای تولید این کالاها طول بکشد. در غیر آن در زمان

 به بررسیگذاران سیاستتر خارجی، زمانی که وجود دارند، استفاده کند. های ارزانیافته باید از عرضهاین صورت، کشور کمتر توسعه

های واردات کالاهای استراتژیک یا توسعه تسهیلات برای تولید جایگزینکردن  هایی برای تعرفه دفاع ملی تمایل دارند، از قبیل انبارجایگزین

 ها تا زمانی که نیاز پیدا شود. بدون استفاده از آن

انحصار خارجی، برای  کنندهعرضهافته در رویارویی با یکشوری کمتر توسعه –انحصاری یا انحصار دوگانه فروش خارجی بیرون کشیدن سود تک .7

یابد، کشور مورد نظر به انتقال بخشی از سود انحصاری به عایدی این کشور ممکن است تعرفه گمرکی وضع کند. اگرچه رفاه جهانی تنزل می

 دهد. کننده خارجی سطح رفاه خود را افزایش میهزینه تولید

                                                                 
1 Product Differentiation 2 WTO: World Trade Organization 
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تر محصولات در خارج نسبت به داخل است. اگر کشوری خارجی در تدارک مقصود از دامپینگ، فروش ارزان –گ( شکنی )دامپینمبارزه با قیمت .8

های نسبی خارجی به حساب آورد؟ هم آری و هم خیر. اگر واردات ارزان برای مشتریان باشد، آیا نباید چنین عملی را کاهشی در هزینه

کند و انحصار را برقرار شکنی میبرای بیرون راندن تولیدکنندگان داخلی از بازار قیمت موقت در جنگ قیمت طورخارجی به کنندهعرضه

 های گمرکی توجیه داشته باشد. سازد، هر کشور ممکن است برای وضع تعرفهمی

غیرمستقیم بر تعرفه مصرف کالاهای تجملی تعرفه گمرکی وضع کند. اما مالیات کردن  دولت ممکن است برای محدود –کاهش مصرف تجملی  .9

 ای در ایجاد انگیزه برای تولید کالاهای تجملی داخلی دارد. تجملات ارجحیت دارد، زیرا تعرفه تاثیرات ناخواسته

 

 زیست و توسعهمحیط

 

شکار، ماهیگیری، از نیمی از جمعیت در جهان رو به توسعه از طریق فعالیت کشاورزی، دامداری، تمامی یا بخشی از زندگی و معاش اقتصادی بیش

دارد. در هفتمین هدف برنامه هزاره سوم برای توسعه، اهمیت  بستگی زیستطور مستقیم به محیطبه و غذا در طبیعتوجوی جستجنگلداری و 

حال و درعینزیست متاثر از توسعه اقتصادی بوده نشان داده شده است. کیفیت محیط« محیطیمراقبت از پایداری زیست»زیست با تعیین هدف محیط

زیست شود. همچنین تواند منجر به تخریب زیاد محیطبازار می وکارسازکاستی و شکست کلاسیک در  وجودگذارد. بر فرایند توسعه اقتصادی تاثیر می

کننده و مستمری درآید که در تواند به فرایندی خودتقویتزیست میکه کنش متقابل میان فقر و تخریب محیط این فهم ایجاد شده استامروزه 

زیست را تخریب کرده و منابع طبیعی خود را تخلیه کنند یعنی دو عاملی که مانایی و نتیجه ناآگاهی یا ضرورت اقتصادی، جوامع ممکن است محیط

وری از منابع موجود و ش بهرهمحیطی همراه با سیاست افزایباشد. رفع این مشکلات و رفع بسیاری از معضلات زیستمیحیات آنان بدان وابسته 

تواند مترادفی برای تبیین و تعریفی از فرایند زیست خواهد بود که این فرایند میمحیط سازگار بابهبود در شرایط زندگی و رسیدن به رشدی پایدار 

 توسعه باشد. 

در آفریقا وچند کشور دیگر در اندونزی و برزیل،  افتهینعهتوسطور عمده در تعدادی از کشورهای که به مانده فعلی در جهانهای باقیجنگل ویرانی

وهوایی ناشی از گرمایش تواند بر تشدید تغییرات آبها میاین جنگل تخریببرخوردار است.  ایویژهد، از اهمیت نباشپرو و فیلیپین متمرکز می

ویژه کشورهایی که در جنوب به افتهینتوسعهکشورهای  ندهیدر آشود که بینی میپیشهمزمان ای تاثیر گذارد. از طریق تولید گازهای گلخانه 1جهانی

رشد سریع جمعیت موجب شده است  بیشترین لطمه را خواهند دید. 2صحرای آفریقا و جنوب آسیا قرار دارند از گرمایش جهانی و تغییرات آب و هوا

که بسیاری از مناطق روستایی جهان با کمبود زمین قابل کشت، آب و سوخت )هیزم( و در شهرها با مشکلات بهداشتی و درمانی ناشی از فقدان 

زیست و منابع خریب محیطت سبب تشدیدنظافت و آب سالم روبرو شوند. در بسیاری از فقیرترین مناطق جهان روشن است که افزایش تراکم جمعیت 

باشند. فقرا بیشتر از سایرین از تخریب می یطیمحستیزمعمولا فقرا قربانیان عمده تخریب  .ها بستگی داردکه مانایی آن جمعیت به آن شود طبیعی

خوردارند. یعنی در مناطقی که ثروتمندان تری برتر اما از مرغوبیت پایینهایی زندگی کنند که ارزاندر زمین ناگزیرندبینند چون زیست زیان میمحیط

زیست بخش مهمی از سیاست حمایت سازمانی و ورزند. از طرف دیگر سیاست جلوگیری از تخریب محیطاز زندگی و کار در آن مناطق اجتناب می

                                                                 
1 Global Warming 2 Climate change 
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ها نتیجه کنند که عمل آنزیست وارد میبر محیط یریچشمگهای دهند افرادی که بسیار فقیر هستند تخریبباشد. شواهد نشان مینهادی از فقرا می

یک  1زیست داشته باشد. رشد سبزتواند آثار مثبتی برای محیطهای جامعه میباشد. بالا رفتن جایگاه اقتصادی فقیرترین گروهمستقیم فقرشان می

ای صورت با تقلیل انتشار گازهای گلخانههمزمان گذاری در بسیاری از کشورهای جهان است که با هدف داشتن رشد اقتصادی، سیاست یضروراقدام 

 گیرد.   می

آیند عبارتند از آلودگی آب و کمبود آب، آلودگی هوا، وجود میوجود به یطیمحستیزوری افراد که به سبب تخریب سلامت و بهرهبه  مربوطنتایج 

و گرمایش جهانی که به علت  اعم از گیاهی و جانوری تنوع زیستیها، از دست رفتن خاک، از بین رفتن جنگلجامد و خطرناک، تخریب  پسماند

فقر  وجوداما  متغیر استای به منطقه دیگر بسیار محیطی در روستاها از منطقهآیند. علل و نتایج تخریب زیستمیوجود بهوهوایی تغییرات آب

براساس محصولی که  افتهینتوسعهفقرا در کشورهای  ترافزونشمار باشد. در این مناطق می یطیمحستیزهای ریشه بیشتر تخریبچه بسا  پیوسته

کنند. بخش دیگری از دور فقر و خشک یا شنی است امرار معاش می فاقد عمق کافیاز کشت قطعات کوچک زمین که خاک حاصلخیز آن معمولا 

شود عنوان سوخت برای پخت و پز استفاده میجهان سوم بههایی که در چوب شتریشمار بباشد. می 2زدایی، جنگلیطیمحستیزروستایی و تخریب 

طور بالقوه برای ساکنین فقیر روستاها را به یطیمحستیزشود. قطع درختان و کاهش پوشش درختان دو تاثیر مخرب از قطع درختان حاصل می

های فرآوردهتواند به کاهش بیشتر تولید آید که میوجود بهدر طی زمان  یطیمحستیزشود برخی از آثار منفی زدایی باعث میآورد. جنگلمیوجود به

عنوان مشکلی بهسرعت بهشود که در یک مقیاس کوچک و محلی شروع می یطیمحستیزو دشواری زندگی روستاییان منجر شود. تخریب کشاورزی 

تر شود از های کشاورزی در ارتفاعات پایینمنجر به افزایش زمینتواند طور مثال از بین بردن مراتع در ارتفاعات مییابد. بهای گسترش میمنطقه

به  منجر تواندهمچنین می کندتخریب میها را ها شده و آنها وارد این زمینهای سنگین یا از طریق رودخانهبه وسیله بارانسرعت بهرو خاک این

شوند باشند، گیاهان باعث میهای شدید و نگهداری آب میزمین از باران هایی برای حفاظتآلودگی آب آشامیدنی شود. درختان و گیاهان پوشش

تواند در فصول خشک برای آبیاری زمین استفاده شود. از آورند که این آب میوجود بههای زیرزمینی را که آب به عمق زمین فرو رفته و ذخایر آب

 نیز به دنبال دارد. را  نازیرزمینی شده که درنهایت کاهش بارهای ها منجر به کاهش آبدست رفتن پوشش گیاهی و جنگل

چهارمین گزارش ارزیابی خود را منتشر ساخت. این کمیته در گزارش خود چنین  (IPCC) 3دولتی تغییرات آب و هواییکمیته بین 2007در سال 

تر و گرمایش شدیدتر، های بزرگگرمایش جهانی، شامل جریانفی پیامدهای منویژه فقیرترین کشورها با گیری کرد که جهان رو به توسعه بهنتیجه

ها و از دست رفتن میزان ماهی ،تر، ازدست رفتن حیوانات نادر و با ارزشهای طولانیهای سنگین، خشکسالیاز بارانبرآمده های ها، سیلوفانت

آن انجام شد، به شدت  پیرامونکه بعدا  هاییپژوهشنتایج این گزارش به وسیله تایید کشاورزی روبرو خواهند شد.  تو محصولا های دریاییفرآورده

آبی میلیون نفر از مردم آفریقا به خاطر تغییرات آب هوایی با مشکل بی 250تا  75، 2020بینی کرده است که تا سال تقویت شد. این مطالعه پیش

های آب ماهیگیری در مناطق ساحلی از بین خواهند رفت و نیز دریاچهصنعت جانی، های مرصخره ،د. با افزایش سطح آب دریاهاروبرو خواهند ش

 تزایدروبهها که تعداد و شدت آنها وفانتحاصلخیز جهان در مسیر ها نفر در مناطق کمتاثیر قرار خواهند گرفت. در آسیا میلیونشیرین سخت تحت

های یخی باعث افزایش سیل در چد دهه شود ذوب کوهبینی میند. پیشها روبرواها و یا اقیانوسهتر، سیل از رودخانند و یا با خطر بزرگاساکن ،است

های آمازون شده و تنوع زیستی را تا گرمایش جهانی منجر به از بین رفتن بیشتر جنگللاتین آمریکای در شود بینی میپیشهمچنین آینده شود. 

بسیاری از جزایر کوچک به  سرانجامتر، کشاورزی صدمه بیشتری خواهد خورد. در مناطق خشککه درحالیبه شدت کاهش دهد،  سدهاین  نیواپس

                                                                 
1 Green Growth 

2 Deforestation 

3 Intrgovermental Panel on Climate 

Change (IPCC) 
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های اقیانوسی، فرسایش خاک و ازدست دادن آب تازه، با خطر کاهش و ازبین رفتن ماهیگیری و شان در برابر سیلپذیریخاطر حساسیت و آسیب

با رطوبت بالا و سیل و ها وفانتتر، گسترش صحاری، افزایش شدت های طولانیا پدیده خشکسالیجهان ب ،خواهند شد. در مجموع مواجهتوریسم 

های گیاهی و جانوری گونه زوالنیز باعث  یطیمحستیزهای تر گرمای زیاد روبرو خواهد شد. سایر تخریبفرسایش خاک متعاقب آن و موج طولانی

ها موجب افزایش مقدار اکی خواهد شد. از بین رفتن جنگلخهای افشان و ارگانیسمحشرات گرده نظیرو انواع تنوع زیستی  در معرض خطر انقراض

هایی که برای هر گونه تلاش یطیمحستیزهای لایه اوزون سطحی زمین خواهد شد. نتیجه این مشکلات به این معناست که با توجه به تخریب

وهوایی هیچ شکی تغییرات آب بر ایجادای گازهای گلخانه آثار منفیند. امروزه کسی درباره نتیجه خواهند ماگیرد بیوری صورت میافزایش بهره

 کند اما متوسط این تغییرات روبه افزایش است.  و متوسط دمای سالانه تغییر میو هوا آب که درحالیندارد، 

نیز رو به افزایش های اجتماعی تر شدن منابع، ناآرامیبه علت کمیاب محیطی،اثرات مستقیم زیستبر افزونکنند که بینی میبرخی از تحلیلگران پیش

ها هستند بیشترین تاثیر چالشهای بیشتری را به دنبال داشته و بر روی فقرا که قربانیان این تر و ناآرامیهای بزرگکشمکشاین امر که خواهد بود 

ی هایتوانند انجام دهند شامل گزینه. اما آنچه که کشورهای درحال توسعه میداردثر منفی فقرا اخصوص بهگذارد. گرمایش جهانی بر سلامت افراد را می

( 3، مشارکت عموم افراد جامعهکردن  فراهم( 2گذاری مناسب برای منابع، ( قیمت1: تر هستندحائز اهمیتکه هفت سیاست  است هاسیاست از

های ( سیاست6جایگاه اقتصادی زنان،  یبرکش( 5های اقتصادی جانشین برای فقرا، د گزینه( بهبو4حقوق مالکیت و مالکیت منابع، کردن  ترروشن

توانند به کشورهای با تغییرات آب و هوایی. اما کشورهای صنعتی می سازگاری( اتخاذ اقدامات پیشگیرانه در جهت 7های صنعتی، و کاهش آلاینده

های ( کمک3ها، و ( بخشش بدهی2( آزادسازی تجارت، 1برای توسعه در سه قلمرو کمک نمایند:  زیستشان برای بهبود محیطدر تلاش نیافتهتوسعه

  مالی و فنی. 

طور مستقیم توانند بهکنند که میدرصد منابع کره زمین را مصرف می 70از اخیرا بیش یافتهموضوع این است که کشورهای توسعهترین مهمشاید 

( اجرای 2ای، ( کاهش انتشار گازهای مضر و خطرناک از جمله گازهای گلخانه1طرق اقدامات زیر کمک کنند:  زیست جهانی ازبه بهبود محیط

الگوهای تقاضای دگرگونی ( 3و  ،افتهینتوسعهها برای خودشان و کشورهای های سبز و کنترل آلودگیبرای توسعه تکنولوژیوتوسعه تحقیقهای پروژه

 (.1393، اسمیت و )توداروشود زیست میمحیطخود که موجب تخریب 

و ناشکیبایی ممکن است  ویرانگرفقر محیطی معتقد است که با فقر و تنش زیست وندیپدر « 2توسعه اقتصادی»( در کتاب 1395) 1نافزیگرای. واین 

رسانند، مردم را به تلاش برای استفاده فوری و به فراموشی سپردن پایداری درازمدت وادارد. مردم فقرزده برای بقا به محیط اطراف خود آسیب می

یابنده خالی از سکنه به مناطق افتکنند، برداری میاز حد بهرهبیش یکشاورزای برند. از اراضی حاشیهها را برای سوخت و صادرات ازبین میجنگل

ها و زیست کره )بیوسفر( ها از حفظ رستنیعلاوه، آنبرند. بههای بیولوژیک مورد نیاز داروسازی و بذر از بین میکنند و زیستگاه را برای گونهکوچ می

مطلقا نادیده  نگرییابد که در آن آیندهشتی( رواج میپوشند. برای ادامه حیات، وقتی بقای مردم در خطر باشد، اقتصاد دست به دهان )معیچشم می

ها کنند که به کاهش منابع و از بین رفتن گونهگذاری میبرداری و برای احیای آن کمتر از حد سرمایهاز حد بهره شود، مردم از منابع بیشگرفته می

های بارانی و کنند و با قطع درختان جنگلی و استخراج معادن در جنگلیهای تغییرناپذیر اتخاذ مانجامد. در این شرایط اقتصادی، مردم تصمیممی

 کنند. ها، حق انتخاب را سلب میکاهش گونه

از دو میلیون نفر ( آلودگی آب علت مرگ بیش1کند: وری را چنین فهرست میزیست بر بهداشت و بهرهبانک جهانی تاثیرات نامطلوب تخریب محیط

                                                                 
1 Nafziger, E. Wayne 

2 Economic Development 
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افزاید و فعالیت اقتصادی را محدود گذارد، بر مخاطرات سلامت میبیماری در یک سال است، کمبود آب در بهداشت خانوار اثر میو میلیاردها مورد 

( فضولات جامد 3شود، های مزمن کودکان میهزار نفر و نیمی از سرفه 700تا  300از حد شهری سالانه موجب مرگ ( ذرات معلق بیش2کند، می

کنند، رمق کار میهای بیفقیری را که روی خاکدهقانان ( فرسودگی خاک مواد غذایی 4دهد، ت بهداشتی در محل را افزایش میو خطرناک مخاطرا

نقش انجامد و در مرگ و بیماری های محلی میزدایی به سیلاب( جنگل5دهد، پذیری در مقابل حشکسالی را افزایش میدهد و آسیبکاهش می

( کاهش تنوع زیستی در از بین رفتن 6انجامد، می 1دست رفتن پتانسیل قطع مجاز درختان جنگلی، جلوگیری از فرسایش خاکدارد و همچنین به از

را آنهای مسری توسط ناقل ( تغییرات جوی که بیماری7گذارد، و بوم )اکوسیستم( اثر میمنابع دارویی و ژنتیکی جدید و کاهش سازگاری زیست

 کند. از نابودی لایه اوزون را زیاد میبرگرفته دهد و امراض وهوایی را افزایش میهای طبیعی آبات ناشی از بیماریدهد، مخاطرانتقال می

هایی های بازار نقصرسانند. نقصمی نهیشیبها به دیگران و تصرف منابع ملکی مشترک و عمومی بدون جبران آن، منافع را به مردم با انتقال هزینه

تواند شرایط بنیادی برای بازارهای توان تا حدی به ماهیت بعضی منابع و تا حدی هم به ناکامی دولت نسبت داد که نمیبخشی را می اند کهنهادین

 زیست نقش دارند عبارتند از:بازار که در انحطاط محیطی کاستایجاد کند. شش کارآمد 

ریزی نشده را به دیگر افراد و برنامهها و منافع مستقیم و از پیشد که هزینهشوهایی اقتصادی اطلاق میآثار جانبی به فعالیت –آثار جانبی  .1

طور کلی، شود. بهرا شامل میو نظایر آن های ماهیآور، آلودگی هوا، آلودگی آب، تهی شدن صیدگاهکند. این عوامل زیانها منتقل میبنگاه

گذاری به منظور احیای منابع طبیعی از ناکامی بازار یا سرمایه فقدانزیست و از حد، استفاده ناکارآمد، حفظ ناکافی محیطبرداری بیشبهره

 آید. گذاری منابع به نسبت کمیابی اجتماعی پدید میدولت در قیمت

افراد از منبعی که بدون پرداخت وجهی آزادی اینکه ت به ای تلویحی اس، اشارهمشترکاتتراژی  -« 2تراژدی مشترکات»منابع ملکی مشترک  .2

مسأله اصلی آن است که اگر یک رو هستند. نهایت روبهکنند که گویی با نرخ تنزیل بیبرداری میبهره ایگونهبهدسترسی به آن وجود دارد 

دست فرد از این منبع مشترک منتفع باشد )مطلوبیت بهطور کلی طبیعت( و اگر هر ها یا بهمنبع مشترک وجود داشته باشد )از قبیل اقیانوس

های درواقع، داشتن خانوادهرویه و استفاده بیش از حد قرار خواهد گرفت. برداری بیآورد(، آنگاه با گسترش جمعیت، آن منبع ایستا مورد بهره

گیران و ها، ماهیها، کارخانهند، بهینه است. خانوادهکنبرداری میبزرگ، اگر چه مضر به حال جامعه است، برای زوجی که از مشترکات بهره

به دیگران و هوا آب مراتع و آسیب رساندن به  یرانیوهایی را که از طریق آورند، باید هزینهمیوجود بهمحیطی های زیستشبانانی که هزینه

اند و برای حفاظت از منابع داری ملک مشترک را دریافتهها از دیرباز خطرهای اجارهکنند، خود متحمل شوند. به هر حال، فرهنگمنتقل می

هایی به اند. در تکامل نوع بشر، فقط فرهنگسازی شکار و گردآوری را تدوین کردهخود، حقوق مالکیت و گاهی تصدی مشترک یا هماهنگ

 ند. اوردهاستفاده از منابع مالکیت مشترک پدید آکردن  اند که نهادهایی را برای محدودمانایی رسیده

در  یاصل استفاده و کاربرد انحصار ی،خصوص یبرخلاف کالاها یعموم یکالاها کند کهبیان می «3یعموم یکالاها یهنظر» –کالاهای عمومی  .3

استثناء  رقابلیو غ یرقابتریغ ییکالا یعموم یکالا کیدر علم اقتصاد  .کندینم یقها تطببر آن ییمصرف نها یعنی ،ها مصداق نداردآن

محدود را  ناگریمصرف توسط د یکالا برا ینفر، دسترس کیاست که مصرف آن کالا توسط  یمعن نیبودن به ایرقابتریاست. غ (ریناپذصی)تخص

را  گریداد و افراد د صیتخص یکسان ای یرا به کستوان آنیمعناست که نم ندی( بیریناپذصی)تخص یرانحصاریغیا استثناء  رقابلیو غ کندینم

بسیاری از  توان از مصرف آن مستثنی کرد.نمیرا  نارا مصرف کند، پس دیگر اگر شخصی قادر است کالایییعنی  کرد یاز استفاده آن مستثن

                                                                 
1 Soil Erosion 

2 Tragedy of the commons 3 Public goods theory 
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 اند و نه انحصاری. ها این است که در مصرف نه رقابتیمحیطی کالاهای عمومی هستند که خصیصه آنمنابع زیست

، در آینده شان کردحفظ ، اگر امروز نتواندارندطبیعی و منشاء  هستندمحیطی منابع زیستاز بسیاری از کالاهایی را که  –ناپذیری برگشت .4

بوم )جنگل بارانی های در خطر انقراض )فیل( یا زیستهای نادر )گرند کانیون(، گونهتولید کرد. بازار برای آینده پدیده ها راه آندگربارتوان نمی

ها به منظور استفاده از کالاها یا خدماتی که جایگزینی بیند. برای حفظ گزینهضروری است، تدارک کافی نمی ها( که برای بقای گونهاستوایی

 . دها وجود ندارد، باید ارزش زیادی قائل شها دشوار یا ناممکن است و هیچ جانشین نزدیکی برای آنآن

پردازند نه از آن محافظت مردم بدون تضمین امنیت و حقوق انحصاری، برای یک منبع نه وجهی می –حقوق تعریف نشده استفاده کننده  .5

لحاظ قانونی و حقوق استفاده کننده از یک دارایی است. رویه از منابع مالکیت مشترک در نتیجه نامشخص بودن مالکیت بهکنند. استفاده بیمی

گذاری کمتر از کنندگان و قیمتمین هستند که به علت مدیریت ضعیف، حقوق مبهم استفادههای زیرزمینی منبع عمده آب شیرین کره زآب

تواند به گذاری کمتر از حد حقوق برای تخلیه آلاینده در جو، حقوقی که میاند. قیمتحد در بسیاری از مناطق دنیا رو به اتمام یا آلوده شدن

 ص داده شود. ها تخصیبه مجوزهای انتقال آلایندهکارآمد نحوی 

های و اجرای قراردادها. اگر هزینه شیپازنی، های اطلاعات، هماهنگی، چانهاند از هزینههای معاملات عبارتهزینه –های بالای معاملات هزینه .6

گیران و اجرای حقوق ماهیهای تفکیک دریا بین تک تک آیند. هزینهمبادله و توافق اختیاری پدید نمیبر  مبتنیاندازی بالا باشد، بازارهای راه

کنند های کربنی استفاده میها نفر از سوختعلاوه، وقتی میلیونمالکیت بر منابع سیال، از قبیل آب، ممکن است به نحوی بازدارنده بالا باشد. به

 است.   ریچشمگ ،رهای مذاکرات بین چند طرف درگیگیرد، هزینهها قربانی میگذرد و میلیونها نیز میکه آلودگی آن از مرز

میلیون انسانی که  800قرار داردند. و هوا آب تغییرات به  مربوطاز فقرای جهان در معرض مخاطرات  یریچشمگشمار دارد که اعلام می 1امیلی بوید

آب دهند. تغییر فقرا را تشکیل میاند، جمعیت در اثر زایمان مواجهمیر ومرگمیلیون زنی که با خطر ناشی از  200گذارند و سر گرسنه بر بالین می

و آب های برساخته تغییر زند. چالشبر سر منابع طبیعی دامن می یگرچالشزیست و به معظلاتی همچون نابرابری اجتماعی، تخریب محیطو هوا 

این امر به معطوف  جوامعها فایق آمد. یکی از الزامات کنونی این است که توجه علمی بر آن پژوهشهای مرسوم توان با روشاند و نمی«پلشت»هوا 

محیطی کنند. در و مخاطرات زیستو هوا آب توانند از طریق نهادهای اجتماعی موجود، خود را آماده مواجهه با تغییرات که مردم چگونه می شود

های خویشاوند از اهمیت نهادهای انسانی نظیر خانواده و گروهرا  نان حوزه بکند این است که دانشمندتواند بدیمی پژوهیخدمتی که توسعه مسیراین 

چه موانعی فراروی نهادهای انسانی در اینکه توانند کارآمدتر باشند و درنهایت نهادها چگونه میاینکه و  –اند که در طول زمان بسط پیدا کرده –

 وجود دارند، آگاه کنند. وهوایی مواجهه با تغییرات آب

به میزان دو تا شش درجه سانتیگراد افزایش پیدا خواهد  2099کرده است که دمای کره زمین تا سال عنوان  2وهواییالمللی تغییرات آبمجمع بین

وسیعی  وستاریپمواجه خواهد ساخت. هر چند که این مخاطرات  ات جدیرا با مخاطر افتهینتوسعهکرد. پیامدهای این افزایش دما حیات کشورهای 

طور و توسعه، بهو هوا آب ها انسان تاثیر خواهند گذاشت. تغییرات است این است که بر زندگی میلیون بارزشوند، اما آنچه از رویدادها را شامل می

یکی از اقدامات اوست. گرمایش زمین  پیامدانسان و  محصولنیز به نوعی و هوا آب تغییرات اینکه پیوند با یکدیگر هستند، چه ای، همپیچیده

و گرمایش زمین بوده و هوا آب اندرکار تغییر های فسیلی است و به طریق اولی توسعه صنعت، دستصنعتی شدن و سوزاندن سوخت دستاوردهای

کند. در این سیاره مختل میرا  ناطریق الگوهای بارش برف و بارشود و از این است. گرمایش زمین موجب بالا رفتن دمای سطحی کره زمین می

                                                                 
1 Emily Boyd 2 Intergovernmental Panel on Cimate 

Chang (IPCC) 
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های موسمی ها، تغییر الگوی بارانوفانتهای خشکسالی، بالا رفتن سطح آب دریاها، شدیدتر شدن نظام زیستی زمین موجب افزایش چرخهدگرگونی 

 زیست خواهد شد. و سایر پیامدهای ویرانگر بر محیط

که شواهد نشان محقق شوند، اما آنچنان 2015بایست تا سال هستند که می ایمتحد ناظر بر آن اهداف توسعه 1زمان مللاهداف توسعه هزاره سا

نیل به این اهداف  ریدر مساند. بسیاری از کشورهای جهان تحقق این اهداف کامیاب بوده رامونیپ ،دهند تنها نواحی بسیار محدودی از جهانمی

ن توفیق را در یرسد که در آینده نیز چندان پیشرفتی داشته باشند. کشورهای ناحیه صحرای آفریقا کمترنظر هم نمیاند و بهتوفیقی حاصل نکرده

های مرتبط با آب شرب ناسالم نظیر وبا و از پنجاه درصد از جمعیت قاره آفریقا از بیماریاند. امروزه نیز بیشزمینه تحقق اهداف توسعه هزاره داشته

از دو های بهداشت فردی دسترسی ندارند و بیشهتبرند. حدود دو میلیارد و ششصد میلیون نفر از جمعیت جهان هنوز به کمیکودکان رنج می اسهال

 کنند. میلیارد نفر نیز کماکان از منابع آب شرب ناسالم استفاده می

های انسانی و طبیعی در مقابل اصلح نظام»است:  معنیگاری بدین وجود دارد. ساز 2مباحث فراوانی پیرامون پیوندهای میان توسعه و سازگاری

اشتراک « ها نیز بیشینه شوند.برداری از فرصتکمینه و امکان بهره های احتمالیکه آسیب یاگونهبهتغییرات بالقوه و بالفعل اقلیمی و پیامدهای آن، 

و عاملیت انسان التفات دارند. دگرگونی پذیری، فرایندهای اجتماعی، آسیب نظیرها به موضوعاتی مبنایی این دو مفهوم در این است که هر دوی آن

محیطی ات زیستپذیری فقرا کاسته شود. از سوی دیگر سازگاری نیز بر آن است تا اثرتا از آسیب استهای فقر ریشه در اهتمام به خشکاندنتوسعه 

زنند، مدیریت کند. چهار سنجه سازگاری وجود دارند که به ترتیب عبارتند از: را که همچنین بر معضلات توسعه دامن میو هوا آب از تغییر برآمده 

ای سازگاری در سطح ملی و هو واکنش. نهادهای متعددی اقدام به پژوهش در رابطه با موانع و امکانات اجرای سیاست برآوردریزی، اختیار، برنامه

های سازگاری اند که موانع ساختاری و روانشناختی زیادی فراروی اجرای سیاستها بر این نکته اذعان داشتهاند. تقریبا تمامی این پژوهشمحلی کرده

قوه شناخت افراد و به  مربوطساختاری و یا نهادی هستند، اما بسیاری از موانع دیگر نیز  گونه های سازگاری ازوجود دارند. برخی از موانع سیاست

عنوان های سازگاری و نقش فقر بههایی در رابطه با موانع ساختاری فراروی سیاستتوانند به انجام پژوهشاند. مطالعات توسعه میعوامل هنجاری

 ها یاری کنند. استاجرای این سی یعوامل ناکامترین مهمیکی از 

 انیمطالعات ب نیگرفته است. تعدادی از ا قرار اقتصادی مورد مطالعه اتیدر ادب یعیوس گونهبه یطیمحستیز تیفیرشد اقتصادی و ک نیرابطه ب

 یطیمحستیز یمنحن به یطیمحستیز Uرابطه  نیاقتصادی، ا اتی. در ادبکندیم روییپباژگونه  U ، ازیرانیورشد اقتصادی و  نیکه رابطه ب کنندیم

و اشتغال نسبت به  دیبالای تول تیمانند اولو یعوامل مختلفدلیل به توسعه اقتصادی هیدر مراحل اول هینظر نیکوزنتس معروف است. براساس ا

 یطیمحستیز هایبیتخر شیو ... رشد اقتصادی با افزا محیطیزیستهای یبودن سطح آگاه نییپا د،یتول تکنولوژی بودن نییپاک، پازیست محیط

 تیفیرشد اقتصادی منجر به بهبود ک شیشده و افزاباژگونه رابطه  نیا سرانه، از درآمد یسطح مشخص کیبه  دنیاز رسپس همراه خواهد بود. اما 

 رانهیگسخت نیو اجرای قوان بیتصو ،محیطیزیستهای یآگاه شیافزا د،یبالا رفتن سطح تکنولوژی تول تواندیآن معلت که  شد خواهد یطیمحستیز

های پاک و توسعه بخش خدمات و فناوری عیاقتصادی کشورها به سمت صنا ساختار در سطوح درآمدی بالاتر، نیو ... باشد. همچن یطیمحستیز

 (.14و  13های )شکل رآمدی بالاتر باشددر سطوح د یکاهش آلودگ لیاز دلا یکی تواندیخود م نیا که کندیم رییتغ
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 پذیری و توسعهرقابت

 

 شدنیجهان در عصر یریپذبه رشد اقتصادی و توسعه است. بنابراین، ایجاد و حفظ رقابت ابییبرای دست اتییعوامل اصلی و ح از یکی 1یریپذرقابت

 ر،یاخ یهادر سال گر،ید یاز سو .است ملی و یاها در همه سطوح محلی، منطقهدولت یهاتیاولوترین مهمیکی از  ،یالمللنیو افزایش رقابت ب

 وجودبه یهاها و چالشتیمحدودکه درحالی یریپذرقابت مطرح شده است. یاقتصاد شرفتیپی اصل یهااز شاخص یکیعنوان به یریپذمفهوم رقابت

 یداخل یدر بازارها یبخش خصوص یهاو چالش یبنددولت در بودجه یمال یهاتیمحدود کند،یم انیرا نما یجهان یرقابت در بازارها ریآمده در مس

کرده  شانیریپذترقابی به ارتقا ناگزیرها را و ملت هادولت یطور کلبلکه به ع،یها و صناتنها بنگاهنه ط،یشرا نی. اکندیم یابیارز زیرا ن یالمللنیب و

طرح  1990پذیری که در دهه نظریه و مفهوم رقابت شود. لیدر اقتصاد تبد نیادیبن یرویبه ن یریپذعوامل موجب شده است رقابت نیاست. همه ا

. با نگاهی گذرا به تفکرهای ه استقرار گرفت پژوهانر مطرح و سپس مورد توجه اقتصاددانان نئوکلاسیکی و اخیرا توسعه، ابتدا توسط مایکل پورتشد

های آتی، شود که در دههبینی میخواسته است و پیشپذیری از تکوین این نظرات برکلاسیکی و نئوکلاسیکی در اقتصاد و تجارت که رقابت

رشد اقتصادی  تواندپذیری میفضای رقابتتکوین هایی برای الگوی توسعه در جهان مطرح خواهد شد و توجه به اعمال سیاستعنوان پذیری بهرقابت

                                                                 
1 Competitiveness 
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 توسعه را فراهم آورد.  و

اردو این کار برد. الگوی ریکرا به« مزیت نسبی»وی برای نخستین بار واژه  گره خورده است چون« 1الگوی تجارت ریکاردو»مزیت نسبی، با چارچوب 

توانند در تولید یک کالای بخصوص که در تولید آن از مزیت نسبی برخوردارند، تخصص پیدا کنند، چرا که دستمزدها بود که کشورهای کوچک نیز می

در تئوری مزیت  ینگرژرفو  تعمق یاندکمتفاوت است. با گوناگون وری نیروی کار نیز بین کشورهای وری نیروی کار بستگی داشته و بهرهبه بهره

های مختلف در تولید یک کالای خاص شکل یافته وری نیروی کار بین ملتاختلاف در بهرهبرمبنای که این تئوری  توان دریافتمینسبی ریکاردو 

تری با استفاده از وری را در قالب وسیعنظران این حوزه اختلاف در سطح بهرهتکنولوژیک برخی از صاحب گسستهای ، تئوریمسیراست. اما در این 

ها در این های آنیابند که بنگاهکنند که کشورهای مختلف در صنایعی امکان صادرات میطور ساده چنین عنوان میاین تئوری را معنی کرده و به

ها دستیابی سایر کشورها و بنگاهو  یفناورهمچنین این مزیت را به ناچار با انتشار گوناگون تکنولوژیکی برخوردار باشند. کشورهای  یهژمونصنایع از 

های ( مطرح گردید. وی معتقد است یک کشور با توجه به ویژگی1990دیدگاه مزیت رقابتی، توسط مایکل پورتر )اما به آن از دست خواهند داد. 

ه قادر به تولید و صدور کالاهایی های داخلی، تشویق گردد، در نتیجتوسط بنگاه« خلق مزیت رقابتی»د محیطی را فراهم کند که نتواخاص خود می

 شود. خواهد کرد که متضمن رشد مستمر آن کشور شود. در این دیدگاه بر ماندگاری یک کشور در صحنه رقابت جهانی تاکید می

( 1996توسعه ) پذیری در سطح ملی )کلان( و در سطح بنگاه )خرد( ارائه شده است. سازمان همکاری اقتصادی وتاکنون تعاریف متعددی از رقابت

کشور که در شرایط بازار آزاد بتواند تقاضای بازارهای جهانی را  یک سطحی از تولید کالا و خدمات»پذیری عبارت است از معتقد است که رقابت

انجمن  «.ش دهددر بلندمدت افزایرا  ناحال به این وسیله درآمد واقعی شهروندسطوح مختلف این تقاضا را برآورده سازد و در عین ،جذب کند

بازار خواست پذیری به معنای توانایی در افزایش تولید کالاها و خدماتی است که بتواند رقابت»معتقد است که آمریکا پذیری ایالات متحده رقابت

ا حفظ استاندارد زندگی بپذیری توانایی اقتصاد ملی در پایداری رشد رقابت» 2از دیدگاه مجمع جهانی اقتصاد« دهد.ای پاسخ گونه شایستهرا بهجهانی 

عملکرد اقتصاد کلان و استاندارد زندگی جامعه سنجش پذیری، از مسیر ترین نگرش به رقابتواضح» (UNCTAD)از نظر « )درآمد سرانه( است.

شان در بازارهای جهانی کشورها در فروش محصولات توانشپذیری رقابت مفهوم دقیقبه عبارت دیگر، آید. میوری عوامل تولید به دست بهره براساس

پذیر نیست، بلکه نتیجه های انفرادی رقابتپذیری ملی به مفهوم اجتماع ساده بنگاهرقابت»معتقد است که  (IMD) 3موسسه مدیریت توسعه« است.

پذیری به مفهوم توانایی باشد. رقابتمیافزوده ارزشخلق  وکارسازعی و های اجتماهدایت اقتصاد توسط دولت، سیاست قهیطرعوامل متعددی نظیر 

پذیری رقابت( »1995) 4هیتاز نظر « ها و ... است.ها و ایجاد جذابیتو افزایش ثروت جامعه به وسیله مدیریت داراییافزوده ارزشکشور در تکوین 

واقعی ملی عبارت است از میزان تولید کالاها و خدماتی که از سوی یک کشور بتواند به بازارهای جهانی راه یابد. ضمن آنکه در همین مدت درآمد 

پذیر رقابت اقتصادی»پذیری اروپا آمده است که در گزارش رقابت« .عمل آوردممانعت به کاهش آن ازکم دستشهروندان خود را افزایش داده و یا 

های موازنهاقتصادی نه باعث عدمهای برخوردار از سطوح بالایی از استانداردهای زندگی و اشتغال بوده و این سطوح فعالیت آن کشور است که مردم

 «.مخاطره اندازدخارجی غیرقابل تحمل شود و نه رفاه ناشی از رشد را در آینده به 

 اند: همیت بودهدر تعاریف ارائه شده نکات زیر حائز ا

 نگر و توجه به شرایط نوین اقتصاد جهانی است.پذیری معطوف به یک اقتصاد برونرقابت .1
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 ها در بازارهای جهانی استوار است. کالاها و خدمات با کیفیت بالا و قیمت پایین به وسیله بنگاهپیوسته پذیری بر قابلیت عرضه رقابت .2

 رقابت است. شدر توان پایاییپذیری متضمن پویایی و رقابت .3

 الملل است.گیری تجارت بینپذیری معطوف به افزایش رفاه شهروندان، یعنی هدف اصلی شکلرقابت .4

ها حاصل های ملی و هدایت اقتصاد توسط دولتپذیری متاثر از عوامل متعدد )اقتصادی، اجتماعی، فرهنگی و ...( است و در سایه برنامهرقابت .5

 شود. می

 استانداردهای زندگی و درآمد واقعی است.  یمعطوف به ارتقا پذیریرقابت .6

ا ی کالاعرضه  رامونیپک کشور را ا یش اقتصادی یک بخرد یک شرکت، بنگاه اقتصادی، یا عملکی شت که تواناس قیاسیک مفهوم ری یپذیرقابت

. دخیل هستندل ها عامتری دارد و در تبیین آن دهی گستردهاپذیری مفهوم و حوزهدهد. امروزه رقابتخدمات به یک بازار مشخص نشان می

ورری نیز بـه نوبه کنند. سطح بهرهن میور را تعییوری یک کشطح بهرهت کـه سی اسا و عواملههتای از نهادها، سیاسهمجموعمتاثر از ری پذیرقابت

از رفاه را  بالاتریپذیرتر هستند، سطح اقتصادهایی که رقابت، دیگر کند. بـه بیانخود سطح رفاه اقتصادی مردم را در اقتصاد کشورها مشخص می

های گسترده و مناسب، ثبات یابد کـه نهادهای کارآمد، زیرساختپذیری مطلوب تحقق میرقابت هنگامی. آورندبه ارمغان میبرای شهروندان خود 

وری، بزرگی اندازه اب فنذج بالایطح یافته، سازار کار، بازار مالی توسعهری بپذیی و انعطافکارایا کیفیت مناسب، و ب بالا، دانش تخصصی کلاناقتصاد 

 .جانبه در جامعه حکمفرما باشدوکار کارآمد و رقابتی و نهادینه شدن ابداع و نوآوری همهشدن تجارت، محیط کسب بازارها و تخصصی

ها در جهت حفظ و کارایی در تخصیص منابع و اعمال فشار بر بنگاه وریهای پراهمیت برای توسعه بهرهکنندههای رقابتی یکی از حمایتسیاست

کننده در جهت تواناسازی اقتصاد تواند یکی از عوامل یاریاست. رقابت می ای و کل اقتصادکنندگان محصولات واسطهکنندگان، استفادهمنافع مصرف

گذاری، برای های سرمایههای صنعتی و سیاستسعه بخش خصوصی، خوشههای توکننده تلاشتواند حمایتمندی باشد. رقابت میبه سوی رقابت

تواند شود که میمی تلقیپذیری کننده اصلی در بهبود رقابتو ابداع باشد. گسترش فناوری یک حمایت یفناورسازی ها به امر به هنگامتشویق آن

 یرویبه ن یریپذعوامل موجب شده است رقابت نیهمه اافزوده بالاتر سوق دهد. را به سمت تولید کالاها و خدمات با ارزش افتهینتوسعهکشورهای 

ی اهلیوسعنوان بهو از آن  استیدر سطح دن یمحور یموضوع یریپذ، در حال حاضر رقابت(1990)نظر پورتر بر پایه  شود. لیدر اقتصاد تبد نیادیبن

امکان  ،یتیفرامل دیو تول یبدون فروش در سطح جهان یاقتصاد یها. امروزه، بنگاهشودیم ادی داریمطلوب و توسعه پا یبه رشد اقتصاد لین یبرا

شده محصول را تنزل داد و با فروش در سطح گسترده تماممتیق توانیم یتیفرامل دیچراکه با تول دهند؛یم دست از بایخود را تقر یبا رقبا ییارویرو

 یاست. اقتصاد یتیگسطح  در چهره امروز اقتصاد ،یورکاهش داد. درواقع، رقابت در بهره گر،ید یهاسود را در رقابت با بنگاه هیحاش یجهان یبازارها و

مواد  نیکه ا یخواهد بود و زمان هیبه فروش مواد خام و اول قادر خود را بهبود دهد، تنها دیو دانش تول یوربهره ،یرقابت تنگاتنگ نیکه نتواند در چن

  مواجه خواهد شد. یه اتمام برسد، اقتصاد با بحران بزرگب

. کندیمنتشر مرا آنهرساله گزارش  2اقتصادی مطرح شده است که مجمع جهان 1یجهان یریپذشاخص رقابت راًیله، اخامس نیا ژهیو تیاهم لیدل به

 یاقتصاد خرد و کلان رقابت مل نیادیاصول بن یریگاندازه یجامع برا یابزارعنوان به یریپذرقابت یشاخص جهان ،یجهان یریپذدر گزارش رقابت

در  کشور محصولات و خدمات خود و توان هر نیفروش و تأم یهر کشور برا ییتوانا زانیدهنده مگزارش نشان نیا در ها. رتبهشودیاستفاده م

 شود،یمحاسبه م یکمطور به 7تا  1ارقام  محدوده کشورها در یریپذرقابتمدت است. شاخص نایمدت و مدر کوتاه داریپا یبه رفاه اقتصاد یابیدست

                                                                 
1 Global Competitiveness Index (GCI) 2World Economic Forum (WEF)  
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است که  یگوناگون یاجزا یشاخص، متوسط وزن نیاست. اتر افزونکشور  یریپذترقاب تر باشد، قدرتکینزد 7اساس هرچه شاخص به رقم  نیبر ا

 . رندیگیمی جا یو عوامل فناور ییکارا شیعوامل افزا ،یالزامات اساس یکلاجزا در سه رکن  نی. اکندیم یریگاندازه را مختلف رقابت یهاجنبه

بدون مرز  یاهدی. امروزه، اقتصاد پدکرد وجوجست یاقتصاد جهان نیدر تحولات نو دیرا با یاقتصاد و رشد اقتصادی ریپذرقابت نیب ینظر یمبنا

که در بستر  یاست. زمان یورو بهبود روزانه بهره یتیفرامل دیتول ازمندین مناسب از بازار، یبرو سهم انیمشتر ازی. پاسخ به نشودیم فیتعر ییایجغراف

 بای به رشد اقتصاد لیرقابت خود را بهبود دهد، ن یینتواند توانا یحاکم است، اگر اقتصاد ینوآور وی وربهره دیرقابت شد ،یاقتصاد نیتحولات نو

 ریو تمام توان اقتصاد در مس بود خواهد یحفظ بازار داخل یتنها هدف و تمرکز اقتصاد، رو یتیوضع نیچن. در شدرو خواهد روبه یجد اریمانع بس

 ،یعملکرد نیچن جهیخواهد رفت. نتکار به، (کنندیعمل م یداخل که تنها در بازار) یداخل یدیتول یهاحفظ بنگاه یبرا یخارج یمقابله با ورود کالاها

از رشد  یامروزه، وقت نیبنابرا باشد. یریپذجدا از بهبود رقابت تواندیمدرن نم یایدر دن یاقتصاد رشد و پرنوسان خواهد بود. لذا نییپا یرشد اقتصاد

 است این دیگر یاساس نکته است.درخورنگرش  هایگفتمان از جمله یریپذمفهوم رقابت یریگشکل شود،یمنطقه صحبت م ایکشور  کیو توسعه 

 شود؟ پذیریرقابت گاهیجا بهبود باعث اقتصادی رشد که دارد وجود امکان این آیا است؟ طرفهاقتصادی یک رشد و پذیریرقابت بین رابطه آیا که

 کند.می پیدا دیگران بهبود با رقابت برای اقتصاد توانمندی کند،می رشد اقتصاد وقتی چراکه است؛ پذیرامکان ایرابطه چنین رسد وجودمینظر به

بینی کند؟ یک نظریه رقابت باید بتواند به نظریه رقابت باید چه چیزی را تبیین و پیشیک ها هستند، بینی پدیدهدنبال تبیین و پیشها بهاگر نظریه

و توسعه، نوآوری  صادیاقت وری، رشدشوند، از بهرهکه با اقتصادهای دستوری مقایسه میتبیین این موضوع بپردازد که چرا اقتصادهای رقابتی زمانی

ها، صنایع یا کل های اقتصادی، از جمله شرکتبرای تمامی موجودیت فلسفه وجودی رقابت ؟و کالاها و خدماتی با کیفیت بیشتر برخوردار هستند

وری از طریق یابد. سنجش بهرهوری نمود میبه عملکرد مالی برتر است. بنابراین، رقابت در بهره لینوری و در نتیجه اقتصاد کشورها، ارتقاء بهره

رفاه جامعه بشری به جریان کالاها و خدمات بستگی دارد، که آن هم به »گوید: ( می1998) 1شود. کواسستاده به نهاده انجام می محاسبه نسبت

 «.وری نظام اقتصادی وابسته استبهره

های های مورد بررسی چقدر نسبت به کشورها یا شرکتکشورها یا شرکتدهد است، معیاری که نشان می 3یوربهره، 2پذیریمعیار و سنجه رقابت

پذیری در سطوح سازمانی، ملی و ضامن نهادینه کردن و نیل به توسعه ی کلید حفظ رقابتوربهره، یریتقر پذیرتر هستند یا بهمورد مقایسه، رقابت

های منطقی شایستگیآیند پیو ای باشد که این امر نیز نتیجه های رقابتی ویژهنیز یک شرکت باید دارای مزیت یوربهرهپایدار است و برای ارتقاء 

گیرند. زمانی صورت یک پیوستار در کنار هم قرار میکنشی و بهاست که همه این مفاهیم الزاماً در یک تعامل و همسازمان محوری یک  متمایز یا

انجام  5و اثربخشی 4صورت درستی، یعنی با درنظر گرفتن دو مؤلفه کارآییهای درست بهقلمداد کرد که در آن، فعالیتور بهرهرا توان سیستمی می

وری، ایجاد توازن و هماهنگی میان مدیریت عملیاتی، یعنی مرتبط با کارآیی و مدیریت راهبردی، یعنی مرتبط رو موفقیت مدیریت بهرهشوند. از این

 ت. با اثربخشی اس

از  ابی به سطح بالا و روزافزونییبـه توانایی آن در دست کند که استاندارد زندگی یک ملت در بلندمدتاشاره می «6مزیت رقابتی ملل»در کتاب پورتر 

 استاندارد زندگی یک ملت در شاخصترین مهموری کند که بهرهکنند. وی تصریح میآن رقابت می ها دروری در صنایعی بستگی دارد که بنگاهبهره

جز  ،دارد و معنایی برای توان رقابت همراه، رشد درآمد ملی و قـدرت در بازارهـای خارجی را بهیوربهره پیوستهرود. رشد شمار میبلندمدت به

                                                                 
1 Coase 
2 Competitiveness 

3 Productivity 
4 Efficiency 
5 Effectiveness 

6 The Competitive Advantage of Nations 
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شود کـه توسط هر واحد از سنجیده میی تارزش کالاها و خدما خود با یوربهره نیست.انگاشت ها قابل برای بنگاه یوربهره ءمستمر و ارتقا افزایش

 دیپس با ،کنند و نه کشورهارقابت می یجهان عیها هستند که در صنابنگاه نیاکند که پورتر تصریح میشود. کشور تولید می گانه( یک)هفتمنابع 

  باشد.ها آن رقابت همحدودکنند ایها و بنگاه نیدولت جانش دید و نبانباش یها و فعالان اقتصادنگاهب ،هابرنامه ،محور

 

 فرهنگ و توسعه 

 

ها، نمادها، فرایندهای فکری و الگوهای ذهنی است که آموخته شده و توسط گروهی از مردم به اشتراک ها، آیینای از باورها، ارزشفرهنگ، مجموعه

رت است از توانایی انسان به استفاده از نمادهای زبانی و غیرزبانی گردد. در بیانی دیگر، فرهنگ عباشود و از نسلی به نسل دیگر منتقل میگذاشته می

مدرن،  دگاهیسازمان: د یتئور» پرآوازه کتابخالق  1ری جو هچاجتماعی در بستر زمان و مکان. م جهت انتقال رسوم مشترک و الگوهای تعامل

ها و ها، هنجارها، ارزشها، برداشتفرضچیزهایی، از جمله معانی، پیشعنوان فرهنگ به»کند: فرهنگ را چنین تعریف می «2و پست مدرن نینماد

گونه نیز فرهنگ را اینی المللنیب تیریو مد یسازمان شناسیمردماستاد برجسته  3هافستد گیرت« باشد.دانش است که میان اعضای گروه، مشترک می

نظر شود. از نقطهی که موجب تمایز اعضای یک گروه انسانی از سایرین میریزی جمعی ذهنفرهنگ عبارت است از یک برنامه»کند: تعریف می

چگونه افراد در قبال آن از خود واکنش اینکه کند و های اجتماعی را تعیین میتفسیر افراد از محیط و موقعیت وهیشریزی ذهنی هافستد، این برنامه

ها  قرار تأثیر ارزشهای ذهنی، تحتبرنامهتمامی اینکه کند با توجه به همچنین وی تأکید می« زنند.دهند و به مجموعه اقداماتی دست مینشان می

توان چنین گفت یابند. براین اساس میاز طریق رفتار بازتاب میتأثیر فرهنگ قرار دارند و تحتها که کلیه این برنامهنمود گمان توان گیرد، لذا میمی

های گوناگونی وجود دارد و بنابه هدف موردنظر، در تعریف آن در تعریف فرهنگ دیدگاهبنابراین،  ها همواره بین فرهنگ و رفتار قرار دارند.که ارزش

فرهنگ ارز هماند و برخی دیگر آداب و رسوم یک قوم را را فرهنگ خواندهشود. برخی علوم، دانش و دستاوردهای بشری اختلافاتی نیز دیده می

توان گفت که فرهنگ در مقام تعریف، بیشتر امری اعتباری و قراردادی است و هرکس بر اساس گمان و اندیشه خود به تعریف آن اند. میدانسته

ندرت مورد واکاوی رفت اما با این وجود بهشمار میراهبرد مدرنیزاسیون به یساسایکی از اجزای نظری بسیار  1980فرهنگ تا دهه مفهوم پردازد. می

دانستند به این معنا که هر کس و در هر لحاظ فرهنگی، فاقد بار ارزشی میبهرا آنشد و گرفت. توسعه، با مدرنیزاسیون همسان پنداشته میقرار می

های متنوع دیگری نیز تاثیر به وقوع پیوست و این مطالعات از رشته« چرخش فرهنگی»مطالعات توسعه تواند مدرنیزاسیون را تجربه کند. در کجا می

 پذیرفتند. 

فرایندهای اقتصادی،  ریناپذییجدا های اند که فرهنگ یکی از بخشدر قبال این پرسش که نقش فرهنگ در توسعه چیست؟ اینک همگان پذیرفته

امکان فهم توسعه وجود نخواهد داشت.  ،«عنصر فرهنگ»فشرند که بدون نظرداشت به بر این نکته پای میی گهمسیاسی و اجتماعی است. درواقع 

و توسعه جهانی نیز وجود  –داری است که از اصول ذاتی شیوه تولید سرمایه –ها، امکان فهم دگرگونی همچنین در غیاب عنصر فرهنگ در پژوهش

ناپذیر خواهد بود. باید این نکته را گرایی به مسیر مطلوب و دلخواه نیز امکانهای توسعهها و پروژهگذارینخواهد داشت و ضمنا هدایت مسیر سیاست

                                                                 
1 Mary Jo Hatch 2 Organization Theory: Modern, Symbolic, 

and Postmodern Perspectives 
3 Geert Hofstede 
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فرهنگ چه اینکه تفاوتی در رابطه با های مهای متفاوتی که از مفهوم فرهنگ وجود دارد به طریق اولی دیدگاهدرنظر داشت که با توجه به تلقی

 نماید. اهمیتی در توسعه خواهد داشت نیز رخ می

در پیوند « 2جهانی از تفاوت»با عنوان  1در سند همکاری توسعه هلندیدارد که پیرامون پیوند میان توسعه و فرهنگ اعلام می (1395)ندروین پیترز 

بدیهی « بر فرهنگ باشد.توسعه باید مبتنی»و هم « توسعه پایدار عمل کند ریدر مسباید   فرهنگ»میان فرهنگ و توسعه اعلام شده است که هم 

فرهنگ است، زیرا که هیچ استراتژی بیرون از بستر فرهنگی یک جامعه قابل اجرا نیست و این تا زمانی است که بر  مبتنی است هر استراتژی توسعه

بینند و باورها و رفتارهای مشترکی دارند. این باور وجود داشته باشد که همه در فرهنگی خاص آموزش میبرمبنای ی از فرهنگ ختشنادرکی انسان

 توجه بهمعنی بهای که در آن توسعه از این باور است که توسعه یک عملکرد فرهنگی است. شیوهبرآمده توسعه باید در دل فرهنگ حک گردد، اینکه 

از آن پس بود که با اقتصاد داشت و  پیوندیتوسعه شد، اهمیت آن در  گفتمانی که برای نخستین بار فرهنگ وارد های فرهنگی است. زمانیسانناهم

عنوان را دهه جهانی توسعه و فرهنگ  1997تا  1988های گرفت. وقتی که یونسکو سالدر ارتباط با توسعه اجتماعی و سیاسی مورد بررسی قرار می

تنوع خلاق »ش یونسکو ای نیز مقبول افتاد. گزارطور گستردهاین بود که توسعه باید بیشتر به فرهنگ اهتمام ورزد و این عقیده به یمحورکرد، نکته 

به واقع، خود توسعه پیشینه فرهنگی دارد و از این حیث مقوله چندان متفاوتی از فرهنگ  چندگانه فرهنگ و توسعه دارد. یهاهیسواختصاص به « 3ما

سده بیستم، فرهنگ شاخص اصلی تفاوت بوده و نقشی را به عهده دارد که مذهب  نیواپسفرهنگی مبتنی است. در بر تبادل بین. توسعه ذاتا نیست

های هیجدهم و نوزدهم و همراه با گذشت زمان ایدئولوژی در نیمه نخست سده بیستم به عهده داشتند. سدهوسطی، بیولوژی )نژاد( در های سدهدر 

، ایهای توسعهباشد. پس، سیاست« دیگران»اساس توسعه باید  و آمده است و باید مبنای توسعه باشد« دیگری»معنی این ترتیب، فرهنگ به به

های مورد بحث نه فقط بین مناطق و کشورهای محلی و جهانی. تفاوتهمزمان زیستن چندفرهنگی و مدیریت تفاوت است، یعنی طرح با همبر  مبتنی

نیز متعدد و متنوع هستند.  افتهینتوسعهیافته/ طور متقاطع بین مناطق توسعهبلکه همچنین درون خود این مناطق و به افتهینتوسعهیافته و هتوسع

سوی توسعه  های سیاسی و فرهنگی است، گامی بهگامی در جهت توسعه خودآگاهی با توجه به گرایش ،های تفاوتمعنی سیاستدرک توسعه به

عضو کمیسیون جهانی فرهنگ  4و توسعه، مسیرهای مختلفی وجود دارد. کیث گریفین یبرای رسیدن به یک اقتصاد سیاسی چندفرهنگ بازاندیشانه.

سعه و توسعه، معتقد است که تنوع فرهنگی، هم در گذشته و هم در حال، منجر به توسعه شده است. موضوع دیگر به نقش یادگیری در اقتصاد تو

 رامونیپگیری های تصمیمهای نهادی جدید، سیاستکند ترکیب اطلاعات فرهنگی گوناگون و شیوهمربوط است، یادگیری به تولید خوب کمک می

 ،یفرهنگی نیز صادق است. در دیدگاه اقتصاد فرهنگبخشد. این موضوع در مورد سرمایه اجتماعی بینگذاری و عملکرد اقتصادی را بهبود میسرمایه

 باشد. ای فرهنگی نیز میسیاسی و اجتماعی است، پدیده یهاهیسوواجد اینکه  بر افزوناقتصاد 

ها آرمانکردن  تصویری از آسیا ترسیم کرد و بر این باور بود که کشورهای آسیایی بدون همیاری توسعه جهانی و نهادینه 1960گونار میردال در دهه 

دانست: عقلانی بودن، هایی میچنین خصیصهواجد را « انسان مدرن»های مدرنیزاسیون، از وضعیت اخیر رهایی نخواهند داشت. میردال و نگرش

هایی که علیرغم مقاومت –زعم میردال کشورهای آسیایی پذیری، گشوده بودن بر روی تغییر، پرتکاپو بودن، انسجام و خوداتکایی. بهفیت، نظمیک

ها را واردات یا تکالیف های فرهنگی خودشان کنند. او درواقع این گرایشاخیر را جایگزین سنت« مدرن»های بایست گرایشمی –وجود خواهد داشت 

« تماعی جهانحلال معضلات اج»ها و الگوهای روابط اجتماعی مدرن را پردازان مدرنیزاسیون، گرایشدانست. میردال همانند سایر نظریهغربی می
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پردازان دانست. فرهنگ از دیدگاه نظریه مدرنیزاسیون، چیزی است که جوامع دیگر دارند و در غالب اوقات نیز مانعی فراروی توسعه است. نظریهمی

های گذاریسیاستواسطه بایست بهمیاینکه کنند و بر این باورند که سنت محکوم به مرگ است و مدرن را برجسته می مدرنیزاسیون تقابل سنت/

نماید، میراثی است که از یک نسل ای محدود و ایستا میانداز، پدیدهمردم را چنان بار آورد که سنت را به کناری نهند. فرهنگ از این چشم ،معقولانه

م. جوامع سنتی، در بیرون از بایست آن میراث را وابنهیبه نسل دیگر منتقل شده است و اگر خواسته باشیم که در مسیر پیشرفت گام بگذاریم می

نیافته باقی خواهد ماند. تنها آن دست ای که در برابر مدرنیزاسیون مقاوت بورزد و به سنت متمسک شود، همواره توسعهتاریخ قرار دارند و هر جامعه

بر محور مدرنیزاسیون سامان دهند را  ناششان دست بکشند و امور فرهنگیهای فرهنگینهادها و فعالیت ،شوند از هنجارهااز جوامعی که حاضر می

اند. آمارتیا سن فرهنگ را شدیدا پویا و هر ای دیگر از اندیشمندان، محدود بودن و ایستایی فرهنگ را منکر شدهعدهاما توانند به توسعه نایل آیند. می

اهتمامی »داند و بر این باور است که جبرگرایی فرهنگی حال حرکت میداند. او فرهنگ را همچون قایقی در ثمر میبیرا آنبرای وانهادن  اهتمامگونه 

اش افتادگیو نه در تک –ها با سایر فرهنگ برهمکنشواسطه فرهنگ به« آب انداختن لنگر قایقی که در حال حرکت است. است مایوسانه به منظور به

محصول مهاجرت، تجارت، سفرهای اکتشافی و  هابرهمکنشنبال کرد. این بایست در تاریخ دفرهنگی را می هایبرهمکنششود. رد شکوفا می –

اند. مردم در این دوران، نسبت های پیشین نفوذپذیر شدهافراد بیشتر از تمامی دوران 1زیستهشدن کنونی، تجربیاتجهانی عصرباشند. در زیارتی می

اینکه ، نه ایستا و نه رو به توسعهاند. اگر پذیرفته شود که فرهنگ کشورهای حاصل کردهشان آگاهی های زیستها، رویاها و شیوهها، تجربهبه وضعیت

، موضوعیت نخواهد داشت. به همین خاطر است که تلقی شودچنین فرهنگی مانعی فراروی توسعه اینکه گمان درونی همگون است آنگاه لحاظ به

پردازان پساتوسعه نیز، فرهنگ ز نظریهای اعدهد. کننتلقی میرا همچون منبعی برای توسعه زیادی از اندیشمندان و فعالان حوزه توسعه، فرهنگ  عده

 – 2هایی برای مدل توسعه غربی، توانمند کند. برای مثال واندانا شیواتواند نهادهای محلی را به منظور ارائه جایگزیندانند که میرا منبعی می

های قداست آب یا آن دانشبر  مبتنیهای بر این باور است که فرهنگ –معاصر  یسازیجهان ضد یهند یاسیو فعال س سنده،یمنتقد، نو کدان،یزیف

ها و رسانند. این فرهنگسازی آب، یاری میشان با خصوصیهای مردمی را در مخالفتدانند جماعتبومی که آب را همچون سرچشمه حیات می

دانند. گرایش به این سو که فرهنگ همچون منبعی برای توسعه درنظر گرفته شود موجب شده میهای بومی، منابع آب را یک کالای عمومی دانش

ای برای رسیدن به توسعه بدانند. در رهیافت سرمایه شان همچون وسیلههایاست که عده بسیاری از بازیگران عرصه توسعه، فرهنگ را در تحلیل

دهد که راه را برای ها چندان انسجامی میدارد و به آند که جوامع را در کنار همدیگر نگه میگیرنای درنظر میاجتماعی، فرهنگ را همچون رشته

 کند. ای هموار میهای توسعهانجام فعالیت

های پژوهشی جدیدی همچون مطالعات فرهنگی، مطالعات که از رهیافت منبع )فرهنگ را منبع توسعه دانستن( در حوزه یپژوهانتوسعهآن دسته از 

اند. فرهنگ در این دیدگاه، نیرویی پویا است که نقش غیرقابل دست دادهتر از فرهنگ بهاند تعریفی بسیار موسعشدن بهره بردهپسااستعماری و جهانی

ند که در جوار سایر فرهنگ را یکی از عناصری بدااینکه انگارانه به جای کند. رهیافت سازهانکاری در زمنیه تولید و بازتولید حیات اجتماعی ایفا می

دهد. تمامی عناصر مذکور را وجوه مختلف حیات اجتماعی عناصری همچون طبقه، جنسیت، نظام اقتصادی و سازوکارهای نهادی، جامعه را صورت می

 . است ها، مشتمل بر فعالیتگیرد. خود توسعه نیز یک سازههای فرهنگی در نظر میها را سازهداند و به طریق اولی آنمی

های بنیان یرانیوهای کار و فعالیت و نوآوری را ارتقا دهند یا برعکس موجب توانند در خدمت توسعه قرار گیرند و انگیزههای فرهنگی میارزش

نهادی  –، ایجاد شرایط لازم و زیربناهای ارزشی ایفا کنند. برای رسیدن به توسعه انگیزشی در صحنه رقابت شده، نقشی بازدارنده در روند توسعه
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عبارتی شود که نیل به توسعه با رفع برخی موانع فرهنگی و یا بهدانند. چنین مطر ح میضروری است. برخی توسعه فرهنگی را مقدم بر توسعه می

ت گیرد تا روند پذیر خواهد بود. برخی شواهد تاریخی نیز بیانگر آن است که باید تحولات اجتماعی و فرهنگی صورنیافتگی فرهنگی، امکانرفع توسعه

و  سیاقعنوان تواند هم بهطور کلی باید گفت که فرهنگ میطور خاص توسعه اقتصادی در یک کشور تسهیل شده، شتاب پیدا کند. بهتوسعه و به

جنوب شرق آسیا را  گران یکی از عوامل توفیق در توسعه و رشد اقتصادی سریع کشورهایاز توسعه تلقی شود. بسیاری از تحلیل ایسویه مثابههم به

دانند. احترام به نظام سلسله مراتبی، تقدم اهداف ملی و گروهی بر اهداف شخصی، میدر همسویی با توسعه ها آن مناسب فرهنگی و بستر بافت

اقتصادی و ایجاد هماهنگی های پذیری، توجه به نظم و سازماندهی، دقت درکار، مدیریت بر فعالیتبه قانونگرایش کوشی، تعهد به انجام وظیفه، سخت

 اند. دهند که لازمه توسعه اقتصادیای از اصول فرهنگی را تشکیل میهای جامعه مجموعهمیان کانون

کننده و حامی توسعه باشد. توجه و تاکید بر مسائل اقتصادی نباید از فرهنگ پیشی گیرد و ای باید تسهیلساختار سیاسی و فرهنگی هر جامعه

ها و آداب فرهنگی دائما تصحیح و تعدیل گردند تا آنکه مسیر نفوذ خود درآورد. برای انتخاب یک الگوی توسعه مطلوب، باید سنتفرهنگ را تحت 

رو این. از دهدبازتاب میای نیز کیفیت فرهنگ یک جامعه را کننده یک سطح توسعه است و هر سطح توسعهتوسعه هموار گردد. هر فرهنگی تعیین

باشد، بلکه فرهنگ در بستر زمان، هم عامل تغییر است و هم خود تغییر میوجود داشته باشد که فرهنگ یک کشور ایستا و بدوننگاشت انباید این 

گی از رفتارهای اقتصادی بر پایه رفتارهای فرهن یریچشمگتوان فرهنگ را پایه رفتارهای انسانی قرار داد و از آنجا که بخش کند. بنابراین، میتغییر می

 است، توسعه اقتصادی نیازمند باورهای فرهنگی مناسب و سازگار با توسعه است. 

های مساعد فرهنگی برای توسعه خود را در خصوص زمینه پژوهش، نتایج ییکایآمر یشناس و روانشناس اجتماعجامعه (1985) 1الکس اینکلس

 کند:بندی میچنین طبقه

 ها،کارگیری و آزمون آنو به های نوآمادگی افراد برای پذیرش اندیشه .1

 پذیرش اجتماعی برای شنیدن عقاید،آمادگی افراد برای اظهار عقیده و  .2

  سازد،مند میاز گذشته علاقهاحساس زمانی که مردم را به حال و آینده بیش .3

 ،وریریزی، سازماندهی، کارایی و بهرهشناسی و توجه بیشتر به برنامهوقت .4

  ن با نگرش محاسباتی،گریستن به جهاتمایل به ن .5

 ایمان به علوم و فناوری، و .6

 ایمان به دادگری برای همگان. .7

نوین باید  شهیاندنیافته ناگزیرند علل خلاقیت فکری و ذهنی جوامع صنعتی را که منشا قدرت و ثروت آنان است بازشناسند. اساس جوامع توسعه

 روحیه نقادی و رفع حجیت قول باشد که بیکن، دکارت و کانت پرچمداران آن بودند. 

 

 اخلاق و توسعه

 

                                                                 
1 Alex Inkeles 



 توسعه بازاریابی .............................................................................................................................................................................................................................  437

 

 
 

توان همسان با رشد اقتصادی و افزون شدن ثروت دانست. فرضیه مذکور که توسعه را می استحاکی از نارسایی این فرضیه های تجربی بسیاری داده

. درواقع برابر دانستن توسعه گیردمیزیست، هویت، فرهنگ و معنامندی را نادیده از قبیل برابری، امنیت، روابط شخصی، محیط ییهاپرسماناهمیت 

طور مثال سالانه بیش از ده میلیون انسان . بهکمتر بها داده شودهای محروم رفاه و حقوق بسیاری از گروهبه  شود تامیبا رشد اقتصادی، موجب 

شان غرامت بسیار شوند و این در حالی است که این آوارگان در ازای سلب مسکنشان آواره مییاههای رشد اقتصادی، از خانهیاستواسطه سبه

« توسعه انسانی» رویکرد مدنظر قرار گیردتواند که می ایهای مهم توسعهرهیافتکنند. یکی از هیچ( دریافت می در حد )و یا در حقیقت ناچیزی

 ی،و به عبارت قابل سنجش نیستها و هنجارهای معقول است که صرفا با پول وسیعی از ارزش گسترهعه انسانی به معنای حرمت گذاردن به است. توس

های نیل به آن هنجارهای معقول دانست. اخلاق توسعه در تلاش است که هنجارها و انتخاب برایهای مردم تواناییاعتلای توان توسعه انسانی را می

ای و جهانی به رسمیت شناخته شوند. برخی از موضوعاتی که در حیطه اخلاق توسعه مطرح هنجاری افراد طی فرایند توسعه اجتماعی، فردی، منطقه

ه توانند داشته باشند )برای تشخیص این امر که چای که معانی مذکور میهای هنجاریو دلالت« توسعه»شوند عبارتند از: معانی و بسط ایده می

های اقتصادسنجی، معانی های مفهومی مدلروزی انسان، بررسی خلاءچیزی مقبول و خوشایند است(، مفاهیم و شواهد دال بر خوشبختی و یا تیره

با  هاپذیری و امنیت انسانی و پیوند آنشود، بررسی حالات مختلف آسیبچگونه برابری نادیده گرفته میاینکه و « برابری»ناهمگون های و گونه

این پرسش است که کدام هنجارهایی و  به توان گفت که اخلاق توسعه به دنبال یافتن پاسخاندازی عملی میمبحث رشد اقتصادی. با اتخاذ چشم

 شند.های فردی و جمعی، کاربست داشته باگذاری، قوانین، فرایندهای اجتماعی و کنشهای سیاستتوانند )یا قادر خواهند بود( در نظامچگونه می

 توان پرسید که دلایل پیدایش حوزه اخلاق توسعه چیست؟ توسعه آشکارا مطلوب است اما می

ویژه رغم رشد اقتصادی است. افزون شدن میانگین درآمد، الزما اقشار عادی و بهروزی بهنخستین دلیل آن ازبین نرفتن فقر، بیماری، ناامنی و تیره

ادلات اقتصادی، کماکان صدها میلیون انسان دچار بآور قدرت )مادی و تکنولوژیک( انسان و حجم مد سرسامفقرا را منتفع نخواهد کرد. علیرغم رش

. دومین دلیل پیدایش حوزه اخلاق شونداند و یا به مرگ زودرس دچار میو دچار بیماری تنگنا هستندلحاظ جسمی و ذهنی در تغذیه هستند، بهسوء

های رشد شوند که هزینهها ملزم میبینند: آنکه بسیاری از مردم حتی در خلال فرایند توسعه اقتصادی، آسیب می گرددتوسعه به این واقعیت بازمی

، روندشمار میبهفقرا  از طبقهشوند مردمانی که تغییر مکان داده می شتریببرند. ای نمیاقتصادی را متقبل شوند و اما در مقابل از مزایای آن بهره

تنها سازند، مهیا شود. بنابراین نهمنتفع میرا  ناهای بزرگ مقیاسی که ثروتمندشوند تا بستر لازم برای اجرای پروژهکان داده میها تغییر مآن

های رشد اقتصادی متضرر نیز بشوند. برند بلکه افزون بر آن ممکن است از اجرای سیاستای از مزایای رشد اقتصادی نمیهایی از مردم بهرهگروه

 هاسوء خواهند گذاشت که از جمله آنهای آینده نیز تاثیر ها بر نسلزای آنهای رشد اقتصادی و پیامدهای آسیبچنین مسائل مرتبط با برنامههم

پیوندد. میشوند، به وقوع وهوایی میواسطه اقدامات انسانی که موجب تغییرات اقلیمی و آب، بهیرانیوزیست اشاره کرد. این توان به تخریب محیطمی

اقتصادی در کشورهای مختلف و در طول زمان است. در  –درونی توسعه اجتماعی  ستیزشو  یهمکنشهای یافتن دلالت در جویشاخلاق توسعه 

یه ثروت تبعاتی رومنابع حیاتی را از دسترسی فقرا خارج خواهد کرد، چرا که این افزایش بی ،هایی از مردمرویه ثروت گروهبازار نیز افزایش بیگستره 

کمبود ذخایر غذایی بلکه در اثر دلیل به نهچه بسا همچون افزون شدن بهای اقلامی همچون زمین، مسکن و غذا را درپی دارد. قحطی و سوءتغذیه 

دارندگان اصلی جامعه و ها نگهمتاثر خواهد کرد، چرا که آن ی رابیشتر نازن تعداددهد. افزایش فشارها درجامعه، سازوکار توزیع آن ذخایر رخ می

های مرتبط با حیطه خوشبختی گذاریبودن آن دست از سیاست زاهای اطمینان آن هستند. سومین دلیل پیدایش حوزه اخلاق توسعه، به مسالهسوپاپ

معنامند  را ای مادی زندگیو دسترسی به کالاه تملک. چه زمانی و چگونه کنندفرض میگردند که توسعه را مترادف با رشد اقتصادی انسان باز می
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گذاری بنیاننقش فراوانی در ، اقتصاددان فرانسوی و کسی که 1معنای حیات را به مخاطره خواهد انداخت. لوئیس جوزف لبرتاینکه و یا  کندمی

و « هاانسان کانیتوسعه همه »صورت بهرا آنداند، بلکه نمی« هاانسان( کانی) آحاد توسعه برای»است توسعه را صرفا  داشتهموضوع اخلاق توسعه 

مشارکت دموکراتیک در فرایند به  مربوطاخلاق توسعه، گستره کند. چهارمین دلیل پیدایش تعریف می« اقتصاد را به خدمت انسان درآوردن»

هایی را نیز پیامدهایی که دارد پرسش بر افزون. این دلیل است های متوجه از بین بردن آسیب و رنج دیگرانسازی و درنظر داشتن مسئولیتتصمیم

شود مسئولیت دارند ها میها، که شامل محرومیتداری( و پیامدهای امروزین آنهای گذشته )همچون بردهعدالتیانگیزد: چه کسانی در قبال بیبرمی

پنداشتن توانمندسازی اجتماعی با رشد ناهی همساناش کاری باید انجام دهند؟ اخلاق توسعه، بنابر مبانی چهناشو اینان در راستای مسئولیت

کند. های توسعه، دربر دارد نیز توجه میهایی که اجرای برنامهشناسد و به هزینهاقتصادی است. هنجارها و راهکارهای جایگزین را به رسمیت می

 شوند.کل جهان نیز میهمچنین شامل کشورهای ثروتمند و  بلکه نیستموارد مذکور صرفا در مورد کشورهای فقیر 

آمیزد. درنظر داشتن همه این گذاری توسعه را با همدیگر درمیهای ارزشی و اخلاق، مطالعات توسعه و سیاستاخلاق توسعه به منظور بررسی انتخاب

ها اجتناب کرد؟ به منظور وان از آنتاند و میهای حیات، ناعادلانهآورد که کدام وضعیتها را فراهم میها در کنار هم، امکان طرح این پرسشحوزه

ها دارند؟ حیطه اخلاق توسعه، آوردگاهی است که در آن هایی در قبال این وضعیتچه مسئولیت ،های مزبور چه باید کرد؟ چه کسانیرفع وضعیت

لاق توسعه مستلزم اتخاذ دیدگاهی های مختلف و شعبات گوناگون دانش است. اخپیوندند. این حیطه متشکل از رشتهنظریه و عمل به همدیگر می

های بسیار با منطق بازار و مقولات صرف اقتصادی، بر همپیوندیسنجش عمیق درباره تجربیات عینی شادی و رنج بشر است. اخلاق توسعه در 
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 آموزش، بهداشت و توسعه

 

ها، دانش بهداشت و سلامت ها، تواناییکه شامل مهارتگیرد صورت میمند و سوآوری است که برای افراد جامعه گذاری بهرهسرمایه، 3سرمایه انسانی

های ای و سایر مراقبتهایی است که در یک کشور صرف آموزش، آموزش حین کار، آموزش فنی و حرفههزینه دستاوردباشد. سرمایه انسانی می

ها و استعدادهای برای آموزش، بهداشت، سلامت و سایر ظرفیترا آنای است که اغلب اقتصاددانان شود. سرمایه انسانی واژهنی میبهداشتی و درما

طور هآموزش افراد و بهبود سلامت و بهداشت افراد جامعه ب ناًیقییابد. وری افراد افزایش میها بهرهبرند یعنی عواملی که با بهبود آنکار میانسانی به

طور غیرمستقیم توانایی در افزایش بهروزی و سعادت آنان بهاعتلای اما روش اصلی سرمایه انسانی بر باشد. مستقیم بر بهروزی همه افراد جامعه موثر می

نند اما درآمد این افراد کاز طریق افزایش درآمدها تمرکز دارد. کسانی که از تحصیلات عالی برخوردار هستند کار خود را در سنینی بالاتر شروع می

اند. اما منافع درآمدهای بالاتر ناشی از آموزش در مقاطع های زودتری شوع کردهباشد که کار خود را در سالبسیار بالاتر از میزان درآمد افرادی می

 برد. رمایه انسانی پیشد مقایسه کرد تا بتوان به ارزش سهایی که صرف آموزش میتحصیلی عالی و بالاتر را باید با کل هزینه

شمار هر جامعه به یضرورهای باشد و به خودی خود از جمله اهداف و غایتگسترش آموزش برای عموم افراد جامعه از اهداف اصلی توسعه می

و  یاساسحال آموزش نقش است. درعین یاتیحها و هم برای پاداش در زندگی، آید. آموزش هم برای ارضای حس کنجکاوری و ارتقای مهارتمی
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کند. ها برای رشد و توسعه پایدار و مستمر ایفا میی را در توانایی هر کشور رو به توسعه برای جذب و انتقال تکنولوژی مدرن و توسعه ظرفیتمحور

مردم کشورهای رو  ترشمار افزونپایه در میان های ابتدایی و و سایر آموزش 1نظیر سوادآموزیسابقه و کمهای اخیر جهان شاهد گسترش بیدر دهه

سواد جهان، زنان با سواد هستند. تقریبا دوسوم مردم بی 1970درصد در سال  63ی با سنجهمدر  یتیگدرصد مردم  82به توسعه بوده است. امروزه 

ها اکثریت زیادی از افراد بیسواد و در آن بییند ومی دختران و زنان جوان کمتر از مردان جوان آموزش افتهینتوسعهدر بیشتر کشورهای باشند. می

در کشورهایی با کمترین توسعه در آفریقا زیاد کم دست 2اند. شکلاف جنسیتی آموزشیاند وارد مدرسه شوند از دختران بودهکسانی که قادر نبوده

مردان و زنان در دسترسی به  یسانناهم ،جنسیتی آموزشی گسستباشد. بوده است یعنی در مناطقی که نرخ سواد زنان کمتر از نصف مردان می

ویژه شان در مدارس است. تکمیل تحصیلات نیز تابع نابرابری جنسیتی است و فاصله میان زنان و مردان در این زمینه بهمدارس و تکمیل تحصیلات

آن نابرابری بر افزونزنان مانعی برای توسعه اقتصادی بوده و  دهد که تبعیض آموزش به ضرردر مناطق روستایی زیاد است. اطلاعات و آمار نشان می

از اهداف  یاساسکه هدفی بخشد. از بین بردن فاصله آموزشی میان زنان و مردان با گسترش امکانات آموزشی بیشتر برای زنان اجتماعی را تقویت می

 باشد: لوب میبه سه دلیل زیر مطکم دستاقتصادی لحاظ بهباشد هزاره سوم توسعه می

 از مردان بالاتر است.  افتهینتوسعهنرخ بازده اموزشی زنان در بیشتر کشورهای  .1

برد بلکه منجر به بالا رفتن مشارکت آنان در نیروی کار شده و سن وری نیروی کار را بالا میتنها بهرهافزایش سطح تحصیلات و آموزش زنان نه .2

بخشد به ها را بهبود میدهد و به میزان زیادی سلامت و بهداشت و تغذیه کودکان آنباروری را کاهش میازدواج را به تاخیر انداخته و میزان 

 شود. جامعه می آتیهای عبارت دیگر سطح بالاتر تحصیلات و آگاهی زنان موجب نفع نسل

اه آنان از طریق در نقش و جایگ یریچشمگگونه بهبود کنند هر نامتناسبی در قیاس با مردان بار بیشتری از فقر را تحمل می گونهبهچون زنان  .3

 ها دارد. چنبره شوم فقر و تحصیلات ناتمام آن گسستار مهمی در آموزش تاثیر بسی

باشد. فرار مغزها موجب شده است دانشمندان، می افتهینتوسعههای آموزشی در کشورهای تاثیر شیوه و رویکرد نظامتحت درواقع 3فرار مغزها

تواند بر یافته مهاجرت کنند. فرار مغزها میداخلی کشورشان به کشورهای توسعه مسایل، متخصصین و پزشکان به جای کمک به حل پژوهشگران

آلات تهیه و تدوین کتب و مطالب ها، ماشینها، پلاحداث جاده ،تکنولوژی، توسعه بهداشت برای جلوگیری از امراضکردن  جذب، انتقال و بومی

فرست تاثیر منفی بگذارد. فرار مغزها به توسعه بومی و محلی کشورهای مهاجربه  مربوطحل مشکلات و معضلات  نپیرامو هایپژوهششی و آموز

و  )توداروشود یافته گفته میبه جهان توسعه افتهینتوسعهکار ماهر از کشورهای  یمهاجرت افراد تحصیل کرده با مدارج عالی و متخصصین و نیرو

 (.1393، اسمیت

مجموعه دانشی است که از »پیشرفته، سرمایه فیزیکی آن نیست بلکه  لحاظ اقتصادذخیره عمده کشوری بهکند که سایمون کوزنتس استدلال می

با ی سنجمهدر « های آزمایش شده و اکتشافات علم تجربی فراهم آمده و ظرفیت و تعلیم جمعیت آن برای استفاده موثر از این دانش است.یافته

نخورده باقی ماندن مهارت، یا اتمام سرمایه فیزیکی، به علت دستزوال رغم از جنگ جهانی دوم، بهپس یافته، ژاپن و آلمان کشورهای کمتر توسعه

اند بالا اموری جهانیهای با مهارت علوم، مهندسی و بسیاری از دیگر حرفهرشد کردند. سرعت بهتجربه، آموزش، تعلیم، بهداشت و انگیزه نیروی کار 

، از محدودیت قوانین 1962المللی است. در طلبند و به این ترتیب بازار برای چنین اشخاصی بینرا می یتیگکه کنش متقابل با همکاران در سراسر 

ها تن از اشخاص با مهارت بالا های معین را بپذیرد. در نتیجه از آن زمان تاکنون میلیونمهاجرت ایالات متحده کاسته شد تا اشخاص دارای مهارت
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بیستم در ایالات متحده، یک سوم شاغلان دارای مدک دکترای علوم  سدهاند. در پایان یافته به ایالات متحده مهاجرت کردهاز کشورهای کمتر توسعه

درصد بود، در میان مهندسان  50بت و مهندسی در بخش صنعت متولد خارج از این کشور بودند. از میان دانشمندان کامپیوتر در صنعت، این نس

ها در سهم متولدان خارج از کشور در مدک دکترا در دنیای علم و ادب از یک سوم بود. افزایشاین نسبت فراتر از نصف بود، در رشته ریاضیات، بیش

علمی، افراد متولد خارج با مدرک آمریکایی تقریبا تاثیر قرار گرفت. در میان اعضای تمام وقت هیئت تحتها نیز تا حدودی کمتر بود، اما همان زمینه

درصد و  16، دارندگان مدارک دکترا در دولت فدرال 1999درصد در ریاضیات است. در  28درصد در مهندسی و  35درصد در علوم کامپیوتر،  40

درصد دریافت کنندگان مدرک کارشناسی در ایالات  19درصد بودند.  19های محلی و ایالتی متولد خارج از کشور دارندگان مدارک دکترا در دولتی

 متحده متولدان خارج از کشور بودند. 

بخشد و از اندازه افزاید، بهداشت و تغذیه را بهبود میوری میکار گیرند. آموزش به بهرهکند که استعدادهای خود را بهآموزش به افراد کمک می

شود، پذیرندگی ها را سبب میپرورد، تغییر ارزشهای عمومی استدلال را میدهد، مهارتمی کاهد. تحصیلات دانش خاصی را ارائهخانواده می

به تاثیر آموزش در افزایش درآمد و  افرادسازد. اما علاقه عمده کار و جامعه را متحول میها نسبت بهدهد و نگرشهای جدید را افزایش مینظریه

یابد تغییر میسرعت بهای ممکن است موجب ناکارایی شود. نیاز به مهارت فنی های حرفهتوسعه مهارت است. اتکای زیاد بر مدارس برای کاهش فقر

حین  یادگیریعنوان مبنایی برای یابند. معمولا این نهادها باید صرفا تعلیمات عمومی را بهای و فنی اغلب همگام شدن را دشوار میو مدارس حرفه

 سازد. حین اشتغال عرضه و تقاضا را متعادل می یریادگیارائه کنند. مدت های کوتاهاشتغال یا دوره

برابر  10طور متوسط، تقریبا به افتهینتوسعهکودکان در کشورهای میر ومرگباشد و نرخ عامل در سلامتی افراد میترین مهمبهداشت و درمان نیز 

ها و شرایطی است که به سادگی قابل درمان و از بیماریبرآمده ومیرها عموما باشد. این گونه مرگکودکان در کشورهای ثروتمند میمیر ومرگنرخ 

ها مراقبت شود عملکرد آنان در مدارس بهبود خواهد نشان داده است وقتی که از سلامت بچه افتهینتوسعهباشند. مطالعات در کشورهای قابل رفع می

های درس بیشتر و های بیشتری در مدارس تحصیل کنند حاضر شدن آنان در سر کلاسا بهتر شود و در سالهیافت. هر چقدر سلامت و تغذیه بچه

 ها موثرتر خواهد بود. فراگیری و یادگیری آن

نی با تبعیض برخورداری از خدمات بهداشتی و درمالحاظ بهدختران در مقایسه با پسران  افتهینتوسعهکه بحث شد در بسیاری از کشورهای  گونههمان

هایی است که از آن بابت صرف زنان از هزینهای بیشملاحظهقابل یاگونهبهشود هایی که صرف درمان مردان می. همچنین هزینههستند روبرو

به نفع پسران شود. تبعیض شان اتخاذ میدرمان زنان توسط شوهرانبه  مربوطشود. در بسیاری از کشورها نظیر نیجریه اغلب تصمیمات موثر می

کند. مطالعات سازمان ملل متحد نشان داده است تعداد دختران و زنان در کل در آسیا کمک « دختران و زنان گمشده» تواند به حل معما و رازمی

اس نسبت جنسی باشد. آمارتیا سن اقتصاددان برنده جایزه نوبل براسشود کمتر میبینی میهنجارهای جمعیتی پیش براساسجمعیت نسبت به آنچه 

دهد که این شرایط در باشند. آمار و اطلاعات نشان میمیلیون زن در جهان گمشده می 100یافته نتیجه گرفته است بیشتر از در کشورهای توسعه

ازدواج کنند و این  ها میلیون مرد جوان قادر نخواهند بود در آینده به سبب کمبود دخرانکه ده یاگونهبهچین و هندوستان رو به بدتر شدن است 

که آمارتیا سن اشاره کرده است مرگ زنان تنها به علت فقر موجود نیست زیرا گونه هماندهد. ثباتی اجتماعی را در آینده افزایش میمساله امکان بی

برخورد و رفتار  قیطرکنند. بنابراین مرگ زنان بیشتر ناشی از درصد بیشتر از مردان فوت می 2در آفریقا که فقر بسیار شدید و گسترده است زنان 

 باشد. ها با دختران خود مینامناسب خانوده
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 و توسعه ، آبانرژی

 

منابع جهت تامین نیازهای انسان به غذا و ترین مهمو نیز یکی از  و توسعه جوامع اقتصادی رشدهای مولفه ترینو حیاتی ترینمهمانرژی یکی از از 

 ناپذیر قابل تصور نیست. الگوهای کاربرد انرژی، از همان زمکافی، قابل اتکا و دسترس انرژی در غیاب منابعاصولا مسکن است. شیوه زندگی مدرن، 

دوران پیش از وقوع انقلاب صنعتی، انرژی را عمدتا از منابع  اند. درذاردهگ سرپشتای را به استفاده از این منبع شد، تغییرات عمده قادرکه نسل بشر 

گذار عمده در حیطه انرژی رخ داده  سهاز همین روی کاربست انرژی محدود بود. از آن زمان تا کنون  گرفتند وطبیعی و قدرت انسانی و حیوانی می

چنین گذاری موجب  که نوزدهم سدهنگ به جای منابع سنتی انرژی در سلجایگزینی تدریجی زغا (1: بندی کرده استهای انرژی را بازصورتو نظام

سنگ شد. در طی این گذار عمده دوم نیز زمانی رخ داد که نفت جایگزین زغال (2، بیستم شدسده  نیآغازمحور در سنگنظام انرژی زغالی رگیچ

آفرینی انرژی الکتریسته که فقدان آن در عصر حاضر قابل تصور ( نقش3 ، ومحور مبدل به نظام غالب در نیمه دوم اخیر شدگذار نیز نظام انرژی نفت

میزان بازدهی انرژی بیشتری اینکه واسطه بهسنگ بود. موتورهای بخار محرک اصلی گذار نخست، پیدایش موتورهای بخار با سوخت زغال نیست.

سهولت بیشتری جابجا کرد، مقبولیت عام پیدا کردند. اختراع موتورهای درونسوز را با ها آنشد میاینکه ند و دپذیری بوداشتند، دارای قابلیت شکل

روند. سیالیت نفت، تنوع اشکال آن و تقاضای جهانی میشمار بههای تبدیل برق نیز محرکین اصلی دوره گذار دوم )با قابلیت احتراق درونی( و فناوری

های دیگر انرژی نظیر منابع تجدیدناپذیر انرژی الکتریسته نیز که درواقع تبدیلی از صورتت. آن، این ماده را مبدل به منبع غالب انرژی ساخ یبرا

ها را دچار تحول و دگرگونی کرده است و اکنون ها و منابع تجدیدپذیر چون خورشید، آب، باد و غیره است، زندگی و تمدن انسانچون انواع سوخت

 یست.انرژی دیگری برای جایگزینی آن قابل تصور ن

ها طور مثال آفریقاییاز این مصرف بسیار نامتوازن است. به یتیگمیزان مصرف انرژی افزایش پیدا کرده است، اما سهم مناطق مختلف اینکه رغم هب

لاتین از این میانگین آمریکای اند و این در حالی است که میزان بهره مردمان آسیا و نگین مصرف جهانی را به خود اختصاص دادهادرصد از می 20تنها 

تر انرژی همچون هیزم متکی به منابع سنتی افتهینتوسعهدرصد بوده است. افزون بر این بخش عمده جمعیت کشورهای  76تا  68رقمی در محدوده 

ان وابستگی به انرژی به یافته، میزدر اقتصادهای توسعه . این دسته از مردمان به منابع مدرن انرژی دسترسی ندارند.استو پسماندهای کشاورزی 

که وابستگی کمتری به  انددهآورای رویهای اقتصادیای نشان از این دارد که اقتصادهای مزبور به فعالیتشدت کاهش پیدا کرده است. چنین پدیده

مندی از ینی سوخت و بهرهتغییرات ساختاری، جایگزواسطه بهشود گفت که چنین اقتصادهایی انرژی دارند. با نظرداشت به چنین وضعیتی می

، از مسیری افتهینتوسعهبسا که مسیر توسعه کشورهای اند. اما با این وجود، چهمنفک از انرژی کردهرا  ناشانرژی، توسعه اقتصادیکارآمد های سیستم

بیشتر شده است، اما اقتصاد روستایی کماکان رو به توسعه شهرنشینی در اقتصادهای اینکه اند متفاوت باشد. با پیمودهرو به توسعه که اقتصادهای 

ی هستند کارآمدتر انرژی، که منابع نابه منابع سنتی افتهینتوسعهوابستگی کشورهای بر این افزونهاست. های غالب اقتصادی بیشتر آنفهلیکی از مو

 انتقالموانع عمده اجتماعی و اقتصادی فراروی جریان سرمایه و هستش  نیز کمبود عرضه و کارایی پایین وها آنبر  مبتنیو وجه مشخصه اقتصادهای 

 افتهینتوسعهکشورهای یافته باشد. های انرژی در کشورهای توسعهی این کشورها متفاوت از نظامژاست، موجب شده است که ساختار بخش انر یفناور

کند )و این همان مسیری است سرانه، میزان نیاز به انرژی را نیز تشدید میرو الگویی از توسعه باشند که همپای افزایش درآمد که دنبالهبه جای آن

ها بیاموزند. اند، اجتناب بورزند و از تجربیات آنتوانند از موانعی که کشورهای اخیر با آن مواجه بودهاند(، میکه کشورهای صنعتی پیش از این پیموده

گذاردن در مسیری پایدار خواهند بود. با انرژی پاک، مدیریت تقاضا و حاکمیت خوب نیز ضامن پایهای کارآمد، منابع هنگام تاکید بر تکنولوژیهم
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ای جهت رفع این معضل ساختهتوجه به اینکه هیچ کشوری در جهان، تا به امروز بر مساله انرژی فایق نیامده است از همین روی نیز هیچ الگوی پیش

 بایست که از طریق آزمون و خطا مسیری متناسب با شرایط خودشان بیابند. ها میوجود ندارد. بنابراین هر کدام از کشور

 که میان توسعه سرمایه انسانی با خدمات وابسته به انرژی، یاگونهبهکمبود انرژی و دسترسی نداشتن به آن، تاثیر مستقیمی بر توسعه کشورها دارد، 

های شان در حیطه شاخصهای مناسب جهت پخت و پز ندارند، وضعهایی که برق و سوختقابل مشاهده است. آن دسته از کشور یرابطه مستقیم

 توسعه انسانی نیز چندان مطلوب نیست. 

ترین آب یکی از بزرگمدیریت منابع  کند.سزایی در رشد اقتصادی و توسعه جوامع ایفا میآب نیز همانند انرژی یکی از مواردی است که نقش به

زیست سالم و سایر حقوق بشر اجتماعی، انسانی، محیط ،آب همواره نقش مهمی در توسعه اقتصادی، سیاسیهای فراروی جهان کنونی است. چالش

ترین ترین مایه حیات بشری و از اصلیآب نخستین و اساسی. داشته است و به همین جهت حکمرانی آب در تعامل نزدیک با توسعه جوامع است

اند های موجود در جهان قابل شربدرصد از آب 5/2تنها . بهاترین ثروتی است که در اختیار بشر قرار گرفته استسعه پایدار و گرانتو هایساختزیر

د. نمایو از این میزان نیز تنها یک درصد آن در دسترس انسان است. با نظرداشت به این محدودیت، مدیریت مصرف آب و کنترل آلودگی، حیاتی می

کمیابی دلیل به توفیق خدمات آبرسانیمردمان مختلف، معانی و مصادیق متفاوتی دارند. آب برای بسیاری دارای مصادیق معنوی است. عدم آب برای

 اشد. ببرخاسته از نابرابری توزیع آب در میان ثروتمندان و فقرا می ،هااز همه اینمنابع آب، فشار جمعیت و یا فقدان فناوری مناسب نیست، بلکه بیش

 .در نظر گرفته است یخطر جهان نیبزرگترعنوان به بالقوه آن ریتأثدلیل به خود بحران آب را 2سالانه سکیگزارش ر نیدر آخر 1مجمع جهانی اقتصاد

 یرو شدت خواهد گرفت و آب جهانی چالشتغییرات اقلیمی دلیل به تری است چون در آینده نزدیکآب تهدید بزرگویژه در مناطق کمین خطر بها

دور نیست زمانی که بسیاری از مناطق جهان به دلیل کاهش تر خواهند شد. تر و مناطق خشک، حتی خشکمناطق مرطوب، مرطوبهم رفته 

به دلیل  های تاریخی و انبوه به سبب این موضوع صورت گیرد و یا بسیاری از جوانب تمدنیدسترسی به منبع آب خالی از سکنه شوند و مهاجرت

در حال حاضر، تخمین رویه از منابع آب زیرزمینی چون فرونشست زمین در معرض تخریب و ویرانی قرار گیرند. برداشت بیبار زیان و عوارض اثرات

با کمبود آب یک ماه در سال کم دستبالقوه طور بهکنند کـه میلیارد نفر )نزدیک به نصف جمعیت جهان( در مناطقی زندگی می 6/3 شودزده می

نیمی میلیارد نفر، یعنی  4د دهجدید نشان می یهاپژوهشنتایج . میلیارد خواهد رسید 7/5ا ت  8/4 به 2050مواجه هستند و این جمعیت در سال 

 .است نیشیپت کنند که نشانگر وخیم بودن اوضاع نسبت به برآورد مطالعاکم در بخشی از سال کمبود شدید آب را تجربه میجمعیت جهان، دست از

اقتصادی را به شدت  رشدیا کمبود آب  فقداندر مقابل، ست، ب اآ نیازمند مصرف حجم بسیار زیاد رشد اقتصادیفراتر از مسائل ذکر شده، فرایند 

 .اقتصادی و اجتماعی بنیادی و الزامی است رشد، توسعه منابع آب برای درواقع. نمایدمختل می
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میان دو فرد یا دو گروه از افراد  3اییا رابطه مبادله 2گیری بستر انجام یک معاملهبا پیشینه پرفراز و نشیب جوامع انسانی به مفهوم شکل 1بازاریابی

هیجدهم با وقوع انقلاب صنعتی و ورود  سده نیواپسباشد، اما بازاریابی از  یبازاریابی، ممکن است به دیرینگی تمدن بشر یمساعبوده است و قدمت 

. عصر انقلاب صنعتی، دوره تغییرات سریع اجتماعی نزدیک شدتر خود تر و امروزیجوامع بشری به عهد نوزایی و عصر مدرن، به مفهوم و معنی دقیق

تر است. در آسانها آنتدریج دریافتند که خرید کالاها نسبت به ساختن ها پیشران صنایع بودند. در خلال انقلاب صنعتی مردم بهبود که نوآوری

بود.  کنندهرشد مصرفبهنیازهای بازار روکردن  برطرف برایها آنسمت تولید انبوه حرکت کردند که تلاش همگی ها بهصنایع، بسیاری از شرکت

ها شکل گرفتند. در این برهه زمانی، تولیدکنندگان نیاز پیدا کردند تا برای گسترش کالاهای مورد نیاز مشتریان، ونقل و رسانههای حملزیرساخت

اینکه رغم بهتری را مورد استفاده قرار دهند. بنابراین، کار پیچیدهولاها، سازهای کااز شناسهها آنکردن  کنند و برای آگاهوجو جستهای بهتری را راه

 ها اضافه شد، اماشرکت عنوان یکی از وظایف اصلی به ساختار رسمیتدریج بهبیستم آغاز شد و بازاریابی به سدهبرسازی مفهوم بازاریابی از آغاز 

از جنگ پس بیستم و سده دهه پنجاه  انهیمکه کشورهای غربی از  به اوج خود رسیدمفهوم بازایابی در مقطعی از حیات اجتماعی و اقتصادی اهمیت 

ن شد تردلیل فزونجهانی دوم و ایجاد رونق اقتصادی و توسعه تجاری، به مدد کامیابی تکنولوژیکی، در قله تولید انبوه محصولات قرار داشتند و به

که با افزایش رقابت، مشتریان به قدرت انتخاب بیشتری نایل شده بودند. بنابراین  نبود، چراممکن عرضه از تقاضا، فروش محصولات به سادگی گذشته 

 در قیاس با رقبا، اهمیت حیاتی یافته بود. ها آنکردن بهتر  شناخت بیشتر نیاز مشتریان جاری و آتی برای برآورده

دانشگاه  1905ها باشد. در سال تواند یک رشته آکادمیک و موضوعی برای مطالعات و پژوهشم این ایده شکل گرفت که بازاریابی میبیست سدهاوایل 

کردند هایی را برگزار میبرخی از مؤسسات آموزشی، دوره 1920. تا سال شد« بازاریابی محصولات»نام یک دوره بازاریابی به آغازگر برپایی پنسیلوانیا

نیز در این « شیوه بازاریابی»کتاب با موضوع نخستین بازار( بود و  تحقیقاتموضوعاتی چون بازاریابی تبلیغات، فروشندگی و بازارپژوهی ) حوله ک

این قالب تلاش در شد و های بازاریابی را شامل میمنتشر شد. رشته بازاریابی در طلیعه عمر خود تجربیاتی از تبلیغات و فروش با تحلیلی از دادهسال 

شدند خلق کند. بازاریابی شکل انبوه تولید میرا تغییر شکل دهد و بازارهای انبوه جدیدی را برای محصولاتی که بهتا تقاضا را افزایش و آن شدمی

بسیاری از بازارها، عرضه  توان کالای بیشتری به مردم فروخت. شیوه تولید انبوه سبب شد که درشد که چگونه میمی محدوددر این معنا  ،نخستین

هایی برای رقابت بهتر و فروش بیشتر محصولات تولیدی خود کند. بازار انبوه همچنین باعث ها را ملزم به یافتن راهاز تقاضا پیشی بگیرد و شرکت

عرضه جای خود را به تولید انبوه و های تقریباً محلی تولید و سامانهها کننده شد. در طول دههکننده و مصرففاصله زیاد میان تولیدپیدایش 

کنندگان وجود کنندگان با مصرفالمللی دادند. دیگر امکان ارتباط مستقیم و چهره به چهره تولیدهای بازاریابی در بازارهای انبوه ملی و بینفعالیت

دسترسی ها آنسهولت به شدن، بها پیش از صنعتینصیب ماندند که تنیازها و علائق مشتریان بیبه  مربوطکنندگان از اطلاعات نداشت و تولید

است. در این زمان توجه  «وکارفلسفه کسب»مثابه یک رویکردی با عنوان بازاریابی مدرن و به بروزبه بعد شاهد  1950داشتند. تاریخ بازاریابی، از دهه 

 های آنان معطوف شد. واستهنیاز و خکردن  بازاریابی، از فروش بیشتر محصولات به درک مشتریان و برآورده

 000/100با دریافت کمکی  1881طور رسمی، دانشکده بازرگانی تأسیس کرد. این دانشگاه در سال دانشگاهی بود که بهنخستین دانشگاه پنسیلوانیا، 

، نورث وسترن، 1900، دارت موت، وسیکانسین و نیویورک در 1898های شیکاگو و کالیفرنیا در کار کرد. دانشگاهآغاز به 4دلاری از ژوزف وارتون

از دانشگاه پنسیلوانیا آغاز به تدریس بازرگانی پس نیز  1908پیترزبورگ و هاروارد )نخستین دانشکده بازرگانی مختص تحصیلات تکمیلی بازرگانی( در 

 000/63های بازرگانی در سرتاسر دنیا ، دانشکده1965بیستم کند، اما پیوسته بود. تا سال  سدهکردند. رشد آموزش بازرگانی در شش دهه اول 
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درصد در سطح  9/5در سطح کارشناسی و  درصد8/12کارشناس ارشد پرورش داده بودند که از این تعداد،  600/6کارشناسی و  هآموختدانش

درصد  23کارشناسی و  هایهآموختدانشدرصد  20، تقریباً 1995شده بودند. تا سال آموخته دانشهای آمریکایی کارشناسی ارشد از دانشگاه

 1902های انشگاهی در بازاریابی در سالهای آموزشی ددورهنخستین شده بودند. به روایتی، آموخته دانشهای بازرگانی کارشناسی ارشد از دانشکده

به رشته تحریر درآمدند. دانشگاه  1911 – 1915های های درسی در سالهای ایلینویز و میشیگان ارائه شدند. نخستین کتابدر دانشگاه 1901-

  .ارائه داد 1905دوره آموزشی دانشگاهی در حوزه تبلیغات را در سال نخستین نیویورک 

های اجتماعی، سیاسی، تکنولوژیکی، اقتصادی و فرهنگی های بازاریابی با جایگزینی شیوه مدرن بازاریابی خاتمه نیافت. محیطاندیشه تحول در آرا و

شدن . طرح موضوعات مهمی چون جهانیبودبالندگی و پویایی  شرفجنبش و در مثابه گهواره پرورش تفکرات و عملیات بازاریابی پیوسته در به

بازاریابی و رویکردهای  یبالندگمحیطی، تأثیرات جدید و شگرفی بر رشد و یافتن موضوعات زیست تکوین و توسعه تجارت الکترونیک و اهمیتبازارها، 

تباط های بازاریابی و ارو فعالیتها نابسیاری از گفتم آمیزیهممنظور پیوند و بازاریابی کلان به 1980و آغاز دهه  1970آن داشت. در پایان دهه 

بیشتر درصدد بود تا  ،یو رفاه اجتماع ستیزطیمح تیفیبر ک یابیبازار یهاتیفعال راتیخاص بر تأث دیبا تأک میان بازارها ظهور کرد. بازاریابی کلان

 .مندتری میان سیستم بازاریابی و جامعه را ایجاد کندتر و هدفیافتهدرونی نظام وندیپ

یافته، بازاریابی بازاریابی از هر جهت رو به گسترش و توسعه بود و قلمروهای مفهومی جدیدی چون بازاریابی ارتقا هایاندیشه اعتلای رویکردها و

جنبش بازاریابی ساحت پیشرو در  اندیشمندان، یکی از 1سازی شد. استفان براونمدرن )پسانوگرا( و ... نیز برساخته و مفهومپایداری، بازاریابی پست

را مورد انتقاد قرار داد. او به ادبیات نوظهوری توجه کرد که در آن از عبارت های مطرح آنبازاریابی و هم بدیلاندیشه مدرن، هم روال جاری پست

دنبال این رهای گوناگون بازاریابی بههای بازاریابی در تفکر و فعالیت جاری استفاده کرد. اکسیهای چاره برای درمان بیماریاکسیر بازاریابی، یعنی راه

 های خاصی از بازاریابی تمرکز کنند، مانند: هستند که بر جنبه

 آهسته بازاریابی و بلادرنگ بازاریابی زمان،بر  مبتنی بازاریابی وسیلهبه – زمان،  

  دانش بازاریابی و هاداده بازاریابی طریق از –سیستم اطلاعاتی، 

 بازاریابی ای،ریشه بازاریابی ویروسی، بازاریابی ای،شبکه بازاریابی خیابانی، بازاریابی مخفیانه، بازاریابی طریق از –ارتباط با مشتریان  وهیش 

 ،توربینی بازاریابی قومی و بازاریابی چریکی،

  انگیزه بازاریابی و احساسی بازاریابی نوستالوژی، بازاریابی روند، بازاریابی طریق از –شیوه درخواست، 

 حسی بازاریابی و ایتجربه بازاریابی –کنندگان تجربیات مصرف، 

 وزیستیحل و بازاریابی همبازاریابی ارتباط کلی، بازاریابی مشترک، بازاریابی وفاداری، بازاریابی راه - ارتباطات ، 

 محیطی و بازاریابی پایداریبازاریابی محیطی، بازاریابی زیستبازاریابی کلان، بازاریابی جامعه، بازاریابی سبز،  -های اجتماعی واقعیت.  

کنند، مانند بازاریابی چریکی، و عملیات بازاریابی استفاده میگفتمان های خاصی برای بازطرح بسیاری از این اکسیرهای بازاریابی، از نمادها و استعاره

لحاظ خود، به بدیعرغم شکل و ظاهر علیها آنبرای همه این رویکردها این است که بازاریابی قومی، بازاریابی ویروسی و توربینی. نکته مشترک 

سازی شخصی ریدر مسسازی شده بود، بلکه نگرش و رویکردی از بازاریابی ای نیستند که در ابتدا مفهومماهوی و مفهومی متمایز و متفاوت از بازاریابی

های تمرکز شرکت بر بخش به اهتمامگیری از گستره رویکردهای ارتباطی در با بهرهها آنوکارها است و اغلب های خاص کسببازاریابی برای موقعیت

                                                                 
1 Stephen Brown 
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ی از بازاریابی را به چالش و برداشت سنت ندکه متمایزتر از بقیه بود داشتندها وجود دو دسته از روشها آنحال، از میان خاصی از بازار است. با این

ارتباط با مشتریان در قیاس با  وهیشو  گونه شدن ترد. دسته اول گرایش به برجستهبازاریابی گرایش داشتن ازمتفاوتی نگرش  ئهو به ارا نددکشیمی

بازاریابی حل و ، مانند بازاریابی ارتباطات، بازاریابی ارتباط کلی، بازاریابی مشترک، بازاریابی وفاداری، بازاریابی راهداشتندتمرکز صرف بر انجام معامله 

. این گروه شامل بازاریابی بودندمحیطی های اجتماعی و زیستهای جاری بازاریابی و واقعیتگروه دیگر آرزومند همزیستی میان فعالیت ، وزیستیهم

مدرن، به ده در بازاریابی پستش. مباحث طرحبودمحیطی و بازاریابی پایداری کلان، بازاریابی جامعه، بازاریابی سبز، بازاریابی محیطی، بازاریابی زیست

 از بازاریابی سنتی در گذشته باشد.  متفاوت شود و آن اینکه، بازاریابی فرارو بایدیک نقطه مشترک ختم می

شوند و سرعت ظاهر و ناپدید میبازاریابی به های گوناگونو نحله هارویکردهای دیجیتالی، ها و شبکهپلتفرم شیدایپشدن و در عصر جهانیامروزه 

. ارزش روابط وجود داردمانده باشند، هر چند که استثنائاتی هم  مکتومارزشمند، ممکن است در اعماق صدها نشریه بازاریابی  هایگزارهبسیاری از 

از پسزودی ( معرفی گردید و به1995، 1پرزیک )پی به مورد توجه قرار گرفت. روند بازاریابی یک 1990مدیریت آن در اواخر دهه سبک مشتری و 

، گرایشات پسانوگرایی جایگاهی در افکار بازاریابی 1995در بسیاری از موارد تجربی ثابت شد، کنار رفتند. در حدود سال ها آناثربخشی آنکه عدم

پروژه بازاریابی پرداخت. نظریه فته رئالیست، دیدگاه جهانی به حمایت از ساختاریا هایدیدگاهدر بازار و رد ناسازگار یافتند، یعنی با حضور رفتارهای 

گرایی اثباتبر  مبتنیاصلی و آن دسته که های نظریهصورت اجتماعی است، همه دانش مورد اشاره به نشیآفر، باورمند به اندیشهاز آنجا که این 

 رامونیپها پژوهشهای مرتبط با بازاریابی، ملاک افزایش انجام زمان، ظهور نشریهطور همارزش خود را از دست دادند. بهگفتمان محض بودند، نزد این 

 .گردیدنشریه در زمینه بازاریابی منتشر نخستین  1936بازاریابی است. در سال 

 

 اجتماعیدگرش بازاریابی به مثابه یک عامل قدرتمند 

 

با گذر زمان دگرگون شده  کردندیرا برقرار م طیانسان و مح انیشده و تعادل م ایدن یاجتماع یهادر سامانه نیادیکه باعث تحول بن ییروهاین زهیآم

را به خود  یمهم گاهیاقتصاد هم جا ریاخ یهادر سدهعاملان دگرش و تحول بودند.  نیترمهم ،یو فناور استیس ،یمتماد یهاسده یاست. برا

 تیو مسئول اتیاخلاق ،یکه با مذهب، دموکراس یدیاست. افکار و عقا افتهی قیتلف زیوکار نبا تجارت و کسب یکه فناور ژهیواختصاص داده است، به

 کی ستم،یسده ب دارند. در تیاهم کنند،یم یانییو پشت عو از آن دفا کنندیکه در مورد آن صحبت م یافراد یبرا یهمگ زیمرتبط هستند ن یفرد

. شودیها مآن نیگزیجا ،یطیشراتحت یحت ای کندیمهار م ای کپارچهیرا  نیشیپعوامل  ،یاریبس یهاوهیشده است که به ش داریپد گرید رییعامل تغ

 گریهمگام با د دیو با تواندیو مرا دارد  یتیچهره گ ینیبازآفرقدرت است که  یو توانش رویعنوان نبه یابیاست. بازار یابیبازار د،یجد رییعامل تغ نیا

ها وسعت در بسیاری از رشتهلحاظ بهبیستم در زمین رخ داده است سده اندازه و مقیاس تغییراتی که در  کند. ینیآفرعوامل، در توسعه جوامع نقش

 . داده استالشعاع قرار تحتتغییرات هزار سال قبل را 

های خواستهچون و چرای پیامدهای منفی تمرکز بر تأمین بی باای کننده تا اندازهوکار و رفاه مصرفو کارایی کسبنقش مثبت بازارایابی در اثربخشی 

توانند غیرمسئولانه عمل احتیاط و ناآگاه هستند و خریداران و فروشندگان هر دو میای از اوقات بید. مشتریان در پارهشمشتریان فردی خنثی می

تر نفع شخصی خود باشند، بدون آنکه دغدغه چندانی در خصوص موضوعات کلان شیجوتنها در توانند خریداران و فروشندگان میکنند. هر کدام از 

                                                                 
1 Pieres 
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و کاربرد بازاریابی به فراسوی مبادله دوطرفه، باید  فکری یتعالمنظور به های خود داشته باشند.های اجتماعی فعالیتتر اجتماعی و هزینهو بزرگ

یاری پیامدهای مبادله بر دیگران و جامعه نیز مدنظر قرار گیرد. برای تحقق این منظور، پیشنهادهای متعددی ارائه شده است که عناصر مشترک بس

هایی که بخشی از مبادله اقتصادی دوطرفه نیستند، طرفهای اجتماعی یا صدمات وارده بر ( مسأله اصلی را برحسب هزینه1960) 1دارند. کواس

تر حال عنوان داشت که هرگونه اقدام اصلاحی توسط دولت باید برحسب آثار مثبت و منفی آن بر روی یک سیستم بزرگبندی کرد و درعینصورت

 تحلیل گردد. 

نامید، می« 3تراژدی مشترکات»از منابع طبیعی بود، بر روی آنچه  شناس و نگران رشد جمعیت و استفاده بیش از حد( که یک زیست1968) 2هاردین

طور کلی طبیعت( و اگر هر فرد از این منبع ها یا بهتأکید داشت. مسأله اصلی آن است که اگر یک منبع مشترک وجود داشته باشد )از قبیل اقیانوس

رویه و استفاده بیش از حد قرار خواهد برداری بیآن منبع ایستا مورد بهرهدست آورد(، آنگاه با گسترش جمعیت، )مطلوبیت به شودمشترک منتفع 

در یک »این است که ها آندهند. ادعای عنوان یک گرفتاری اجتماعی مورد بررسی قرار می( این مسأله عمومی را به1991) 4گرفت. واینر و دوشر

دارد و چنانچه گونه نیست، دریافت میشخصی کمتری نسبت به شخصی که اینکند، منافع نفع اجتماع عمل میگرفتاری اجتماعی، شخصی که به

دست کس مشارکت نداشته باشد، همه اعضای گروه، منافع شخصی بیشتری بهبا حالتی که هیچی سنجهمنفع اجتماع مشارکت کنند، در همگی به

کند: گونه تعریف میدهد و پیامد اجتماعی یک معامله بازاری را این( پیامدهای اجتماعی بازاریابی را مورد توجه قرار می1989) 5نیسون«. آورندمی

که طرف معامله  یگرانید لهیوسکه به نشده، اعم از مثبت و منفیبینیهر اثر پیش وهای معامله وسیله طرفکه بهشده یا نشده بینیهر اثر پیش»

ها ( چارچوبی را برای سنجش آنچه هزینه1993) 7شوند. در نهایت، مونتنامیده می 6های تحمیلی، این پیامدها غالباً هزینه«شودتجربه می ،ندستین

های نیز طرفهای معامله و تواند متوجه طرفها و منافع محاسبه نشده میدهد. این هزینهکند، توسعه میو/ یا منافع محاسبه نشده مبادله تعریف می

ها و/ های تحمیلی و هزینههای اجتماعی، پیامدهای اجتماعی، تراژدی مشترکات، هزینههای اجتماعی، گرفتاریثالث یا دیگران باشد. بنابراین، هزینه

 آید.شمار میهای بازاریابی بهها، تنگناها و گسستیا منافع محاسبه نشده، از کاستی

وکار از تولید به محصول، فروش و سپس به بازاریابی بوده است و بازاریابی را گیری مفهوم کسبجهتکه اینبر مبنی  درستی باور سنتی از بازاریابی

صورت (. مفهوم بازاریابی به1988، 8کند، مورد تشکیک قرار گرفت )فولرتونوکار قلمداد میهمچون نقطه نهایی گذار تاریخی و تکاملی مفهوم کسب

د، الزاماً در تمامی وشوکار شناخته میعنوان بهترین فلسفه کسبها بهمورد بررسی قرار گرفت و مشخص شد این مفهوم که سالعملی و تجربی نیز 

(. 1986، 9منجر شده است )هوستونها سازمانها و شرایط، بهترین گزینه نیست و اقتباس از آن، عملاً در بسیاری از موارد به کارآیی ضعیف موقعیت

کنند با ایجاد رضایت در مشتری، سود مفهوم بازاریابی عمل می براساسهایی که شرکت» گوید:می با صراحت کامل( در این زمینه 1994کاتلر )

تواند یکی از این ها سودمند و مناسب نیست. وی معتقد است که مدیریت میوجود مفهوم بازاریابی برای همه موقعیتکنند. با اینبیشتری کسب می

تر است به وضعیت خریداران و فروشندگان کدام فلسفه مناسبکه اینرا انتخاب کند، و « محصول، تولید، فروش یا بازاریابی» یا فلسفه فهومچهار م

 «.در مبادله بستگی دارد

در نگاه دوراندیشانه به  شده و بینیدچار نزدیک که برخی از بازاریابان شودسبب میهای خود، وابستگی به اظهارات مشتریان درباره نیازها و خواسته

 کی یخود برا یازهایاز اطلاعات درباره ن یمنابع خوب لزوماً انیمشتر»دارد: ( اعلام می1986) 10هوستون .اس نیفرانکل. شوندمفهوم بازاریابی ناکام 

                                                                 
1 Coase 
2 Hardin 
3 Tragedy of the commons 
4 Wiener & Doescher 

5 Nason 
6 Externalities 
7 Mundt 
8 Fullerton 

9 Houston 
10 Houston, F. S.  



 448.......... ...............................................................................................................................................وسعه ............ت بازاریابی. 12فصل 

 

 هاییدرباره ارزش بالقوه نوآور ینشیبها آن. دهندمختلف چگونه واکنش نشان  یطیمح طیشراتحتکه  دانندینم لزوماًها آن. ستندین ندهیدهه آ

... زمان آن است که بدانیم مفهوم بازاریابی، . رندیبگ ادیرفتار،  هایباورها و روش ها،یاوردرباره فن دیبا انیاوقات، مشتر یمهم ندارند. گاه هفناوران

دهد و زمان آن است که مبنای فهم مدیریت بازاریابی را شکل می –بازاریابی، فروش، )محصول( و تولید  –یکی از سه )چهار( مجموعه مفهوم است 

( 2005در همین ارتباط، کاتلر ) «.باشندسازمان گیری برای پیشبرد مقاصد توانند بهترین جهتشرایط مختلف، هر یک میتحتیاد بیاوریم که به

ها و بازارهای سوی بازارساز بودن )خلق خواستهروی نیازهای فعلی مشتریان( بهها باید از بازارمحور بودن )تمرکز بر امروزه شرکت»کند: خاطرنشان می

خاطرنشان « 1ست؟یو چه ن ستیچ یابی: بازاریابیمفهوم بازار»در مقاله  (1986)هوستون  «.جدید و سپس تغییر الگوی خرید( تغییر جهت دهند

که حالیعنوان فلسفه مدیریتی بهینه جا افتاده است، دراست: اول آنکه مفهوم بازاریابی بهرو بوده مفهوم بازاریابی از دو جنبه با آسیب روبه»کند: می

نام مفهوم بازاریابی، انجام تحتهای بسیاری از اقدامات ضعیف بازاریابی را که توانیم مثالما میاینکه گونه نیست و دوم لزوماً در همه شرایط این

هوستون حائز اهمیت است تلاش برای ارزیابی شرایطی از نظر اما آنچه  «.ت که مفهوم بازاریابی را از نو بیاموزیماند، مشاهده کنیم. زمان آن اسگرفته

شود که میپنداشته »توصیه کند. را آنشرایطی که بازاریاب نباید  در باشد وگر مناسبی برای بازاریاب میآن، مفهوم بازاریابی، هدایتتحتاست که 

شدت به منابع جانبه بهصورت یکها، بهکردن نیازهای آنمحوری و برآوردهها در راستای مشتریبازایابی سبب شده است که شرکتپذیرش مفهوم 

 هایکه به موازات پیشرفت ه استفناوری و علوم فنی و مهندسی برای ارائه محصول جدید وابسته شوند و این امر باعث شدبر  مبتنیساز ایده

  (.1980، 2)هیز و ابرناتی «صرفاً انبوهی از کالاهای تقلبی تولید شودتکنولوژیک، 

پایان جنگ جهانی دوم، بازاریابی به ارتقاء استاندارد زندگی از پسبازاریابی، تأثیر قدرتمندی، اعم از خوب و بد، بر اقتصاد و جامعه دارد. بنابراین، 

عنوان دلیل اصلی رشد سریع به شتریبهای پیشرفته بازاریابی، بسیاری نموده است. از برنامهتر کمک یافتهکنندگان متوسط در کشورهای توسعهمصرف

مفهوم »عنوان تحت 1950بار در دهه نخستین وکار که برای ای از کسبشود. با توجه به فلسفهدر بسیاری از اقتصادهای نوظهور یا فرارشدیافته یاد می

صورت طور ضمنی، بهشد که پاداش آن، سود بود. مشتریان بهوکار درنظر گرفته میهدف بنیادین کسب تقریر یافت، رضایت مشتری« بازاریابی

عنوان سازندگان محصولات یک داشتند و فروشندگان نیز تقریباً همیشه به به شدند که با فروشندگان روابط یککنندگانی فردی تصور میمصرف

محصول، قیمت، ترویج و توزیع )فیزیکی(  –شدند وسیله بازاریابان، به چهار طبقه تقسیم میمورد استفاده بهشدند. ابزارهای فیزیکی درنظر گرفته می

 شود.گفته می 4Pها آنکه به  –)یا مکان( 

ت بسیار محدود کنند که اگرچه مفهوم بازاریابی در گذشته مطرح بوده، اما ارزش عملیاتی و اجرایی آن برای مدیریمیعنوان ( 2013وبستر و لوش )

ها این انتقاد از سوی تواند برای مدیریت مفید واقع شود و مدتسختی میلحاظ اجرایی و عملیاتی بهبه ای است که، زیرا مفهوم بازاریابی، فلسفهبود

جدیدتر بازاریابی های نظریهشد. این شکاف و گسست تا پیدایش کردن آن احساس مینظران بازاریابی مطرح بود و نیاز به عملیاتیبرخی از صاحب

 . بودزدایی از بازاریابی های نوین، گشایشی در ابهامادامه داشت و پیدایش رهیافت

های مالی برای گردآوری اطلاعات درباره شرکای فعلی یا آتی معامله زمان، تلاش و هزینهصرف یکی از مخارج بازاریابی برای یک سازمان، عبارت از 

یابد. ارزش تسلیمی در مبادله، از در مبادله، از طریق خلق مبادلات انفرادی و نیز دریافت ارزش بیشتر در هر مبادله افزایش میاست. ارزش دریافتی 

از طریق اطلاعات اضافی سازمان عبارت دیگر یک یابد. بهکمتر در انجام مبادلات و تسلیم مقادیر کمتر در مبادله کاهش میکوشش طریق صرف 

 منتفع شود: تواند به صورت زیرمی مبادله خود، درباره شرکای

                                                                 
1 Houston, F. S. (1986 The marketing 

concept: what it is and what it is not.. The 

journal of marketing, 81-87. 

2 Hayes and Abernathy 
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 مبادلات بیشتر،  .1

 افزایش ارزش دریافتی از هر مبادله،  .2

 تلاش کمتر برای هر مبادله، و بذل  .3

 ارزش تسلیمی کمتر در هر مبادله. .4

اضافی درباره شرکای فعلی و آتی مبادله چه وجوی جستکه  دهد تا دریابنداجازه می بازاریاباندهند، به ها چه زمانی رخ میاین حالتاینکه فهم 

توانند رخ دهند. چنانچه مانده باشند، مبادلات بیشتری میکه شرکای مبادله ارضا نشده باقیرساند. هنگامیزمانی به پیشبرد اهداف سازمانی یاری می

هیچ چیز ارزشمندی برای مبادله در اختیار نداشته سازمان شریک بالقوه مبادله، از نظر که همه شرکای بالقوه مبادله اشباع شده باشند و نیز هنگامی

آورد، به فهم دقیق نیاز دست میدر هر مبادله مجزا، بیشترین ارزش ممکن را بهسازمان اینکه تضمین  برای. رخ دهندتوانند باشد، این مبادلات نمی

سازمان آنچه شریک مبادله حاضر است برای انعقاد مبادله ارائه کند، نیاز دارد. بدون این شرایط، و خواسته شریک بالقوه مبادله و نیز آگاهی دقیق از 

محقق بهتر را سازمان ترتیب اهداف تر مورد مذاکره قرار دهد و بدینتوانست مبادله دیگری را با شرایط مطلوبگونه فرض کند که میتواند اینمی

طور واحد داشته باشد. در اجازه مذاکره و انعقاد مبادله را بهسازمان شرایطی صورت گیرند که تحتتوانند مبادلات، تنها می. افزون بر این، این کردمی

واحدی را به همه اعضای شرکای مبادله ارائه  گزارهنماید و سازمان، مواردی که یک سازمان، در هر نوبت با بیش از یک شریک مبادله، مذاکره می

 با تعداد شرکای مبادله در آن گروه دارد.  ایباژگونهدمندی اطلاعات دریافتی درباره هر شریک مبادله، رابطه دهد، سومی

نایل ها ناکنندگان در دنیای هنر و ایدئولوژی، اغلب دارای اهدافی شخصی هستند که با موفقیت تجاری بدکه تولید دهدمی( نشان 1983) 1هیرشمن

مفهوم »... دارد: . در نتیجه، وی عنوان میاستاز اشتیاق به شناخته شدن از سوی همتایان یا یک حس درونی کامیابی برگرفته شوند. این اهداف، نمی

کنندگان فرایند تولید، در مورد دو دسته گسترده از تولیدبه  مربوطهای شخصی و هنجارهای اجتماعی دلیل ارزشبه –هنجاری  با رویکرد –بازاریابی 

 نادهد که بازاریابان، نسخه تعدیل شده مفهوم بازاریابی را که این تولیدکنندگهیرشمن پیشنهاد می«. ها( قابل اعمال نیستدان و ایدئولوژیست)هنرمن

 کار گیرند. شود، بهنیز شامل میرا 

بحرانی را در بازاریابی با نگرش سنتی رقم زده است که محور هستند کنندهی که ذاتاً تولیدابیدر بازار ها و چهار پی سنتیتأکید بر مدیریت آمیزه

کنند. گذاری، توزیع و ترویج تمرکز میبر تولیدات شرکت و قیمتها آننقص فلسفه بازاریابی را منجر شده است. کارگیری کامل و بیشکست در به

شوند. مشتری به چیزی تبدیل را کنترل کنند، متمرکز میها آنتوانند میدرونی و بر چیزهایی که بازاریابان  یاگونهبهگونه تفکرات بر بازاریابی این

سادگی برخورد میان بازاریابی قدیم و رویکرد جدید بازاریابی نیاز به دیدگاه جایگزین در بازاریابی اغلب به دست آورد.شود که باید سود و ارزش بهمی

های سازش دگرگونی سبب بازاندیشی در یافتن شیوهشرف باشد. محیط و واقعیات در شود درصدد معرفی بدیلی برای آن است، میکه تصور می

چارچوبی برای مدیریت »در چاپ اول کتاب فیلیپ کاتلر  1967گونه که در سال شود. مفهوم رایج بازاریابی همانمیها آنمفاهیم در گذر زمان با 

همین پذیری است. بهفعلی تناسب نداشته باشد و رشد و سازگاری از اصول اولیه تطبیقمعرفی و مطرح شده است ممکن است با جهان « بازاریابی

در شرف بازاریابی در دنیای »نام چاپ شد با فصلی بهویکم بیست سدهچاپ اروپایی اصول بازاریابی فیلیپ کاتلر و همکاران که در نخستین دلیل 

علم کرد: مدیریت تقاضا، مدیریت ارتباطات و مدیریت اتصال. ین جدید و روزآمدی تأکید میآغاز شد که بر عناو« تغییر: برآوردن نیازهای انسان

شرایط محیطی مختلف همگام با وقوع تغییرات اجتماعی، انگیز خود را تحتبازاریابی نیز در طول زمان نشان داده است که توانایی سازش حیرت

                                                                 
1 Hirschman 



 450.......... ...............................................................................................................................................وسعه ............ت بازاریابی. 12فصل 

 

 اقتصادی و فرهنگی دارد.

را آنکننده، مراکز دولتی و دیگران به بازاریابی وارد و پردازند که طرفداران حقوق مصرف( به ذکر برخی از انتقاداتی می1390کاتلر و آرمسترانگ )

ولات نامطمئن محصارائه از حد برای فروش، آمیز، فشارهای بیشهای خدعهرویهاستفاده از های فروش نسبتا بالا، کنند که از طریق قیمتمتهم می

. رسانندکنندگان ضرر و زیان میبه مصرف ،ریزی شده و ارائه خدمات نه چندان مطلوب به طبقات محرومهای برنامهانداختن و بعضا بنجل، از رواج

گر از این وجه، بیانتر مهمکه وجو کرد بلها پاسخ روشنی جستها و سوءتفاهماتی است که باید برای آندهنده کاستینشاناینکه بر این انتقادات علاوه

ها از خود بروز دهد و منشا تغییرات زیادی در حیات اجتماعی، اقتصادی و تواند در زندگی جاری انسانو نفوذی است که بازاریابی می توانشقدرت، 

مثابه یک اهرم قدرتمند تواند بهمیچگونه بازاریابی اینکه از کرد  مثابه اقامه دلایلی اشارهبهاین انتقادات  از حتوان به وضوفرهنگی جوامع باشد و می

ای قدرت تاثیرگذاری و اهمیت نقش بازاریابی را به گونهشود درواقع بهاتهاماتی که به بازاریابی وارد می نقش ایفا کند.در جوامع امروزی دگردیسی 

های اجتماعی کنشیاستفاده از آن نقش مخرب یا سازنده را در تعاملات و هم به نوعتواند بنابازاریابی به قدرتی تبدیل شده که میاینکه کشد و رخ می

 :های توسعه جوامع تلقی شودعنوان یکی از اهرمتواند بهمی رونیازاایفا کند و و اقتصادی 

شود، ها میکنند که این سیستم موجب افزایش قیمتبسیاری از انتقادات وارده، سیستم بازاریابی را متهم می – های فروش بالاقیمت .1

های توزیع به سه عامل هزینهها آنیافت. در این خصوص افزایش نمی گونهها این داشت، قیمتتری وجود میهای منطقیسامانهاگر که درحالی

 کنند.از حد اشاره میی و پیشبردی نسبتا بالا و سود بیشهای تبلیغاتاز حد، هزینهبیش

های شود این است که در این سیستم، واسطهها است بر بازاریابی وارد مییکی از موارد اتهامی که مدت –از حد توزیع های بیشهزینه ✓

. انتقادات و دهندمیکه انجام  است زش کاریبالاتر از ار که کنندهایی را درخواست میحریصی وجود دارند که برای خدمات خود، قیمت

عملکرد ضعیف و نه چندان کارا و ارائه خدمات غیرضروری یا مضاعف  پیرامونشود که واقعا زیادند یا ها وارد میایرادات یا به تعداد وسطه

یابند های توزیع افزایش میها، هزینهن. در نتیجه همه ایشودمطرح می هاریزی ضعیف توسط آنهای مدیریتی و برنامهو استفاده از رویه

فروشان نیز به نحوی به این موارد کنند. خردهصورت قیمت اضافی پرداخت میهای اضافی را بهکنندگان هستند که این هزینهو این مصرف

انجام این کارها برعهده تولیدکنندگان ها آندهند که بدون ها کارهایی را انجام می( واسطه1دارند: اظهار میها آنگویند. اتهامی پاسخ می

آمده وجود بهها آنفروشان بیانگر بهبودی است که در کیفیت خدمات ارئه شده توسط ( افزایش سود خرده2افتاد، کنندگان مییا مصرف

های فروش کند بر قیمتمی ناگزیررا  نافروشها دائما در حال افزایش بوده و این خردهفروشگاهبه  مربوطهای عملیاتی ( هزینه3است، 

 در حقیقت نه بالا بلکه بسیار پایین است. ها آنفروشان، سود رقابت شدید بین خردهدلیل به (4خود بیافزایند، و 

 های سنگین تبلیغاتیبازاریابی جدید همچنین متهم به افزایش قیمت فروش در اثر هزینه –از حد تبلیغاتی و پیشبردی های بیشهزینه ✓

ادعا ها آنخواهند. از خواص کارکردی صرف کالا میکنندگان خود چیزی بیش( مصرف1کنند: و پیشبردی است. اما بازاریابان اظهار می

( یک 2احساس کنند متمول، زیبا، جذاب و خاص هستند، اینکه کنندگان خواهان مزایای روانی هستند، مزایایی نظیر کنند که مصرفمی

کنندگان برای برندهای شناخته شده دهد. یک نام تجاری خود گویای یک کیفیت معین است و مصرفخود اعتماد می برند به خریداران

ها خریدار بالقوه از مزایای یک برند آگاه شوند باید میلیوناینکه ( برای 3ای قیمت بیشتری پرداخت کنند، و معروف حتی حاضرند تا اندازه

کنند، ( یک شرکت، وقتی که رقبای او مبالغ زیادی را صرف تبلیغات و تبلیغات پیشبردی می4م شود، و تبلیغات زیادی درباره آن انجا
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دهند و های تبلیغاتی خود حساسیت زیادی به خرج میها درباره هزینهحال، شرکتاست متقابلا دست به چنین کاری بزند. درعین ناچار

 را عاقلانه خرج کنند.الامکان بودجه تبلیغاتی خود کنند حتیمیتلاش 

از حد دست ها از فروش کالا، به سودی بیشکنند که این شرکتها را متهم میمنتقدین همچنین بعضی از شرکت –از حد سودآوری بیش ✓

 سنت است اما ممکن 5شده یک قرص، کنند که مثلا در این صنعت، قیمت تمامیابند و در این خصوص به صنعت تولید دارو اشاره میمی

المقدور در ها حتیدهند: شرکتسنت هم برسد. بازاریابان به این موارد چنین پاسخ می 40کننده به است قیمت فروش آن به مصرف

 خواهند مراوده خود را با ایشان حفظ کنند. کنند، زیرا میعمل میدادگرانه کنندگان برخورد با مصرف

کنندگان شوند مصرفورزند که موجب میای مبادرت میکارانهآمیز و فریبهای خدعهرویهگاه بازاریابان به اعمال  – آمیزهای خدعهرویه .2

کارانه خود به سه گروه تقسیم های فریبشود. رویهشان میاز آنچه که درواقع نصیبکنند به منافع و فوایدی دست خواهند یافت بیشگمان 

ها یا عملکرد و کارانه است. در این رویه درباره ویژگیفریب ،گروه دوم، تبلیغات پیشبردیکارانه است. فریب ،گذاریروه اول، قیمتشوند. گمی

کارانه است. در این روش با استفاده از طراحی زیرکانه، درباره محتویات یک بسته فریب ،بندیشود. گروه سوم، بستهمی گوییگزافهکارایی کالا 

شود و نیز برای توصیف اندازه و مقدار کالا کننده استفاده میهای گمراهشود یا از برچسبود، پر نمیشود یا بسته تاحدی که باید پر شمبالغه می

ای از قوانین و مقررات و اقداماتی در جهت کارانه باعث وضع مجموعههای فریبآید. اعمال و رویههای گمراه کننده استفاده به عمل میاز واژه

ها در زنند، زیرا این رویهکارانه دست نمیها به اعمال فریبشرکت شتریبدارند که است. بازاریابان اظهار می کننده شدهحمایت از منافع مصرف

کنندگان آنچه را که انتظار دارند به دست نیاورند، یقینا به برندهای جانشین روی کند. اگر مصرفوکار آنان آسیب وارد میبلندمدت به کسب

 کنند. کنندگان خود نیز معمولا در برابر کلاهبرداری از خود دفاع می، مصرفعلاوهبهآورند. می

کنند شوند که با اصرار و پافشاری زیاد مردم را وادار به خرید کالاهایی میفروشندگان اغلب متهم می –فشارهای زیاد از حد برای فروش  .3

آلات هیچ وقت المعارف، بیمه، مستغلات و جواهراقلامی نظیر دایره شوداند. معمول است که گفته میگاه درباره خرید آن فکر نکردهکه هیچ

اغوا کنند تا کالا را را  ناای، مشتریشود که با بیان مطالبی کلیشهشوند. به فروشندگان آموزش داده میشوند، بلکه فروخته میخریداری نمی

فروش را به خود اختصاص  گیرد که بالاترین میزانفروش به کسانی تعلق می آورند، زیرا جوایزبرای فروش، تلاش زیادی به عمل میها آنبخرند. 

ملزم کرده است برای فروش خانه به خانه، به صاحب خانه اعلام کنند که برای فروش کالایی به او مراجعه را  ناد. قوانین فروشندگداده باش

کنندگان در بر این، مصرفمضاففکرکردن، قراردادی را باطل اعلام کنند. از پستوانند طی آن اند. خریداران نیز سه روز مهلت دارند و میکرده

سازی روابط تجاری یا مراکز دفاع از حقوق توانند به هیات سالمصورتی که تصور کنند کالایی به ایشان به نحوی تحمیل شده است می

 کننده، شکایت کنند. مصرف

است که کالاها فاقد کیفیتی هستند که باید داشته باشند. شکایت اول در مورد کالاهایی است اتهام دیگر این  –کالاهای بنجل یا نامطمئن  .4

های ایمنی کالا است. اند. سومین شکایت درباره جنبهفایدهشوند. دومین شکایت این است که بعضی از کالاها کمکه درست تولید و ساخته نمی

کنندگانی که از مصرف یکی از کالاهای یک موسسه لید کالاهای دارای کیفیت هستند. مصرفکنندگان، خواهان تواز سویی دیگر، بیشتر تولید

 وهیشنیز به اتخاذ رویه مشابهی تشویق کنند. را  ناکنندگاند، ممکن است از سایر محصولات این شرکت نیز روی برگردانند و سایر مصرفناراضی

ارتقا را آنتواند به شهرت و اعتبار آن شرکت لطمه وارد کند یا ایمنی کالا میبه  مربوطهای کیفی تولید و مسایل برخورد یک شرکت با جنبه
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ای اند، درگیریکننده را پذیرفتههای مصرفهایی که فروشنده کالاهای نامرغوب یا فاقد ایمنی هستند، مخاطره درگیر شدن با گروهدهد. شرکت

 بار هم خواهد بود. که برای آنان زیان

کنند که یک برنامه از رواج انداختن متهم میرا  نابعضی از تولیدکنندگهمچنین این انتقادات  –شده ریزیهای برنامهاج انداختناز رو .5

واقعا نیازی به جایگزینی داشته باشند، از رواج اینکه از  شیپشان دهند که کالاهایترتیبی میها آناین برنامه، اساس  ریزی شده دارند. بربرنامه

های پذیرفته و کننده درباره سبکبه تغییر تصورات مصرفپیوسته  یاگونهبهاینکه اند به بیافتند. در موارد بسیار زیادی، تولیدکنندگان متهم

اند کنندگان متهم شدهبیشتر ترغیب کنند. سرانجام، تولیدبه خرید زودتر از موعد مقرر و را  ناکنندگپردازند تا شاید بتوانند مصرفمقبول می

شوند. در پاسخ به این موارد، بازاریابان زده یا فاسد میکنند که پیش از موعد شکسته، پوسیده، زنگاز مواد اولیه و قطعاتی در تولید استفاده می

شوند و به دنبال سبکی جدید یا مثلا طرح های قدیمی خسته میاز کالاها آنسبک هستند. دگرگونی کنندگان خود طالب کنند مصرفادعا می

کس اجباری ندارد کالاهای جدیدی را بخرد و اگر تعداد خریداران کالای جدید به حد کافی نرسد، قطعا کالای جدید اتومبیل هستند. هیچ

ها اغلب برای ، شرکتعلاوهبهکنند. جدید امتناع می هایها بسیاری اوقات از ارائه ویژگیجدید در بازار با شکست مواجه خواهد شد. شرکت

کنند که زود تولید نمی یاگونهبهگاه کالاهای خود را هیچها آنکنند. های فروش از مواد اولیه جدیدی استفاده میها و قیمتکاهش هزینه

رواج انداختن کند. بدین ترتیب، آنچه که به نام ازراهنمایی میبه سمت برندهای دیگر را  نابشکنند و از بین بروند، زیرا این کار مشتریان ایش

از عملکرد نیروهای رقابتی و تکنولوژیکی در یک جامعه آزاد نیست. نیروهایی که خود همواره موجد ریزی شده معروف است چیزی بیشبرنامه

 اند. بهبود کالاها و خدمات

به رساندن خدمات نه چندان کافی و مطلوب به طبقات خاصی از آمریکا اریابی سیستم باز–چندان کافی به طبقات محروم خدمات نه .6

های کوچکتر خریداری کنند، نشین باید مایحتاج خود را از فروشگاهانتقادات وارده، اهالی فقیر حومه براساسکنندگان متهم شده است. مصرف

درآمد به فکر هایشان نیز بالاتر است. روشن است که باید در مناطق کمقیمت کنند بلکههایی که نه فقط کالاهای نامرغوبی را عرضه میفروشگاه

هایی در این مناطق تاسیس کنند. افزون فروشان خواسته شود شعبهحل این است که از خردههای بازاریابی بهتری بود. یک راهگذاری سسمپایه

 ننده نیازمندند. کدرآمد به وضوح به اقدامات حمایت از مصرفبر این، افراد کم

از حد به کنند که به شدت مردم را به دلبستگی بیشانتقادات، سیستم بازاریابی را متهم می –از حد گرایی بیشهای کاذب و مادیخواسته .7

رند. مالکیت یک گیدهد. مطابق این انتقادات، مردم براساس آنچه که دارند و نه آنچه که هستند، مورد قضاوت و داوری قرار میمادیات سوق می

و کوشش  اهتمامرسد که نظر میاند و در حقیقت چنین بههای موفقیتمنزل مسکونی، دو اتومبیل و آخرین سبک پوشاک و لوازم منزل، نشانه

را آناند، بلکه دهای اخیر رو به افزایش بوده است. انتقادات، علاوه به اشیاء مادی را طبیعی نمیبرای کسب ثروت و مالکیت وسایل مادی در سال

شود که منافع آن نه عاید های کاذبی تلقی میترتیب، بازاریابی موجد خواسته آورد. بدینمیوجود بهپندارد که بازاریابی های کاذبی میخواسته

نیازهای وضع ، در های تجاری، توان فعالیتگفتمانشود. به هر حال واقعیت این است که در این کنندگان بلکه بیشتر عاید صنعت میمصرف

بازایابان، توفیق کنند. احتمال شود. مردم در قبال تبلیغات و سایر ابزارهای بازاریابی از خود دفاع میاز حد واقعی برآورد میکاذب، بسی بیش

آورند. مردم مخصوصا وجود بههای جدیدی را کوشند خواستهاز زمانی است که میشوند، بیشهای موجود متوسل میهنگامی که به خواسته

کنند، بلکه اطلاعات مورد نیز خود را از منابع متنوعی جمع به یک منبع اطلاعاتی اکتفا نمی شتریبخرند، قیمتی را می زمانی که کالای گران
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ر نیستند کنترل ها قادشوند خود بیانگر این حقیقت است که شرکتکنند. سرانجام، تعداد کالاهای جدید زیادی که با شکست روبرو میمی

 چندانی بر تقاضا داشته باشند. 

از حد کالاهای خصوصی به هزینه کاهش کالاهای عمومی شده است. بازاریابی همچنین متهم به فروش بیش –اندک بودن کالاهای اجتماعی  .8

شوند. مثلا با افزایش وقت مهیا نمیشود اما معمولا این خدمات در اسرع با افزایش مصرف کالاهای خصوصی، نیاز به خدمات عمومی بیشتر می

مرور، محل پارک وسایط نقلیه و خدمات پلیس )کالاهای عمومی(  مالکیت اتومبیل )کالایی خصوصی( نیاز بیشتر به بزرگراه، کنترل عبور و

ها عبارتند از: این هزینه به دنبال دارد. در مورد همین اتومبیل،« های اجتماعیهزینه»از حد کالاهای خصوصی، شود. فروش بیشاحساس می

های اجتماعی کرد تمام هزینه ناگزیرتوان میرا  ناو جراحات ناشی از حوادث رانندگی. تولیدکنندگمیر ومرگتراکم عبور و مرور، آلودگی هوا و 

های سامانهامکانات اضافی ایمنی و های خود تواند از تولیدکنندگان خودرو بخواهند که بر روی اتومبیلتولیدات خود را متقبل شوند. دولت می

های اضافی خود را جبران نمایند. به هر حال اگر زیست را تعبیه کنند و با افزایش قیمت، هزینهبهتر کنترل و جلوگیری از آلودگی محیط

شود و تقاضای واحد خود میکردن  به تعطیل ناچارخرند و تولیدکننده آن نمیرا آنخریداران فکر کنند قیمت اتومبیلی واقعا گران است، 

 های خصوصی و اجتماعی را داشته باشند. شود که توانایی تحمل هر دو هزینهاتومبیل متوجه تولیدکنندگان می

 کنند. حواس مردم دائما مورد هجوم تبلیغات قرار دارد.انتقادات، سیستم بازاریابی را به ایجاد آلودگی فرهنگی متهم می –آلودگی فرهنگی  .9

ها های تبلیغاتی به کیفیت مطالب خواندنی روزنامهشوند. آگهیهای جدی و جالب تلویزیونی میهای تبلیغاتی، باعث قطع شدن برنامهآگهی

نه، یاگراهای مادیاندازند. تبلیغات مرتبا اذهان مردم را با پیامکنند. تابلوهای تبلیغاتی درون شهر، منظره زیبای شهر را از شکل میخدشه وارد می

فقط ها آن( 1گویند: می ان در پاسخ به این انتقادات چنینسازند. بازارایابشان و منزلت اجتماعی آلوده می جنسی، حاکی از قدرت یا متضمن

ها در آگهیهای ارتباط جمعی، بعضی از وجود کانالدلیل به برسد. اماها آنهای تبلیغاتی ایشان به سمع و نظر مخاطبین امیدوارند که پیام

آور خواهند بود. خسته کننده یا ملالها آنها برای ای به کالا ندارند و لاجرم این آگهیگیرند که احتمالا علاقهمعرض دید و نظر کسانی قرار می

کنند. چون این مجلات یگله مها آنهای مندرج در ندرت از آگهیعلاقه دارند بهها آنخرند و به کسانی که مجلاتی نظیر ووگ یا فورچون را می

کنند و موجب آزاد می هایرسانه یارادیو و تلویزیون  را که های تبلیغاتی( آگهی2است، و ها آنکنند که مورد علاقه درباره کالاهایی تبلیغ می

 های تبلیغاتی، قیمت و هزینه چندانی ندارند. مردم بر این باورند که آگهی شتریبها نیز کاهش یابد. شده مجلات و روزنامهشوند هزینه تماممی

شود. حد در آن از اهرم قدرت سیاسی استفاده میاز بیششود این است که انتقاد دیگری که بر بازاریابی وارد می –حد از بیشقدرت سیاسی  .10

شود که از منافع این صنایع در مقابل منافع عمومی ذکر می« خودرو»و « نیمواد دخا»، «نفت»گواه از وجود سناتورهای عنوان بهدر این مورد 

ورزند و این کار باعث محدود های جمعی مبادرت میحد بر رسانهاز بیششوند که به اعمال قدرت کنندگان متهم میکنند. تبلیغحمایت می

پی افزایش و حمایت از منافع خود هستند. صنایع آمریکایی درشود. یگرایانه مقعاهای مستقل و وها در ارسال گزارششدن آزادی این رسانه

تواند بسیار زیاد باشد. خوشبختانه منافع بسیاری از های گروهی دارای سخنگو باشند سطح نفوذ آنان نیز میدر کنگره و رسانهها آنوقتی 

، از آنجایی که درآمد علاوهبهون مطیع منافع عمومی شده است. نمود هم اکنواحدهای اقتصادی بزرگ و مقتدری که زمانی غیرقابل دسترس می

 کننده آسانتر است. کنند، مقاومت در مقابل نفوذ یک یا چند تبلیغکنندگان زیاد و متفاوتی تامین میها را تبلیغتبلیغاتی رسانه

ها آسیب تواند به دیگر شرکتها و اعمال بازاریابی یک شرکت میدارند رویهانتقادات همچنین اعلام می –ها تاثیر بازاریابی بر سایر فعالیت .11

موانعی وضع های بازاریابی که منجر به ل رویهارسانده و موجب کاهش میزان رقابت شوند. در این مورد سه مشکل وجود دارد: تملیک رقبا، اعم
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ها به جای تولید کالاهای جدید، اند هنگامی که شرکتهای بازاریابی غیرمنصفانه. انتقادات، مدعیرویهشوند و اعمال برای ورود سایرین می

یابد. این موارد همراه با سایر بینند و رقابت کاهش میها آسیب میدهند، دیگر شرکتهای خود را با تملیک رقبا بسط و گسترش میفعالیت

نکند رقبای جوان توانمند بلعیده شده و میزان اینکه آورده مبنی بر وجود بههایی را فته است، نگرانیهایی که در سایر صنایع صورت گرتملیک

کننده ممکن تواند برای جامعه مفید باشد. شرکت تملیکای است. بعضی اوقات تملیک میو سطح رقابت کاهش یابد. تملیک، مقوله پیچیده

تمام شده و قیمت هایی که خود منجر به کاهش قیمتجوییاز مقیاس تولید دست یابد، صرفهته برگرفهای جوییاست از طریق تملیک به صرفه

تواند شرکت دیگری را که مدیریت چندان خوبی ندارد، تملیک کند و باعث بهبود عملکرد شوند. یک شرکت دارای مدیریت خوب، میفروش می

تملیک، عملکرد رقابتی بهتری از از پسندان مطلوبی نداشته است ممکن است و کارایی آن شود. یک صنعت که در گذشته وضعیت رقابتی چ

نظارت تحتقانونی لحاظ بهنیز باشد. از همین رو است که هرگونه حرکتی در این زمینه،  بارتواند برای جامعه زیانخود نشان دهد. اما تملیک می

کنند. های جدید به صنعت ایجاد میکنند موانعی در راه ورود شرکتی را متهم میهای بازاریابدقیق دولت قرار دارد. انتقادات، همچنین رویه

موانع و مشکلات مختلف، باعث خروج رقبا از صنعت وضع های بسیار بزگ با تکیه بر مبالغ کلان تبلیغات پیشبردی، صدور مجوز تولید و شرکت

انی که به نحوی با مقررات ضدتراست آشنایی دارند به خوبی بر این امر واقفند کنند. کسشوند یا ار ورود افراد جدید به صنعت جلوگیری میمی

ی جدید که بعضی از این موانع، نتیجه طبیعی مزایای اقتصادی فعالیت در مقیاس کلان است. اما موراد دیگر باید با قوانینی موجود یا وضع قوانین

یکی از موانع اصلی ورود به یک صنعت، عنوان بههای تبلیغاتی، بعضی از این ایرادات، برای کاهش نقش هزینه براساسرفع و رجوع گردند. مثلا 

 دادگرانههای بازاریابی رقابتی غیرها در حقیقت از رویهبعضی از شرکتاینکه های تبلیغات استفاده شود. سرانجام باید از مالیات تصاعدی بر هزینه

نمایند، های فروش خود را زیر قیمت تمام شده تعیین میها قیمتاند. این شرکتموسسات دیگر استفاده کرده زوالبرای آسیب رساندن یا 

یک عمل به قصد اینکه کردن  شود. به هر حال، ثابتکنند یا قوانین مختلفی استفاده میفروشندگان مواد اولیه را به قطع رابطه تهدید می

 . تخریب صورت پذیرفته دشوار است

کننده، هدایت ها مصرفو در حال تغییر میلیونشمار بیاقتصاد را به سمت تامین نیازهای  بازاریابی از طریق دست نامرئی و با اهرم مدیریت و دولت،

کنند و استفاده می بیدر بازاریا های مشکوکیها از رویهاز شرکت ایپارهکنند. در حقیقت بازاریابان از مفهوم بازاریابی پیروی نمی ی. تمامشودمی

ها، در امر فروش سیگار و معمولا شرکت عنوان مثالبهدهد. قرار میتاثیر تحتشدیدا جامعه را ها آنضرر از عملیات بازاریابی به ظاهر بی برخی

کننده مصرفاینکه گذارد. اول می سوء ای است که بر منافع عمومی تاثیرکنندگان، در امر خرید آن باید از آزادی برخوردار باشند. اما این معاملهاستعمال

باری اضافی قرار  ،ش اعضای خانواده فرد سیگاری و اجتماعاستعمال دخانیات، خود بر دواینکه دوم  کند،مر خود را کوتاه میعبا مصرف سیگار، 

 از ذکر این مثال اطرافیان فرد سیگاری نیز ممکن است با استنشاق دود سیگار احساس ناراحتی و ضرر و زیان کنند. منظوراینکه و سوم  ،دهدمی

روی مصالح عمومی قرار دهند. اما چه اقداماتی منجر به آن تری را پیشاتوانند مسایل بزرگمعاملات خصوصی می دادن این حساسیت است کهنشان

انتقاداتی  ،یکی از دلایل آن اصول اخلاقی و متعهد به مسایل اجتماعی آگاه شوند؟بر  مبتنیهای روشنفکر به ضرورت انجام بازاریابی اند که شرکتشده

 شود. است که از زوایای مختلف به بازاریابی وارد می

 است. وکارهاتغییر کسبشرف در انگیز بازاریابی با محیط همواره متنوع بازاریابی بازگوکننده روند تکاملی و سازگاری حیرت رویکردهایها و پارادایم

با بازار یابد تا تکامل میپیوسته  یاگونهبهشود زیرا ما همیشه معتقدیم که بازاریابی بازنویسی می»گویند: ( می1400)کاتلر، کارتاجایا و ستیاوان 

نوشته شود. نوشتن آن بدین صورت به ما  Market-ingصورت باید به Marketingواژه ایم که همواره باور داشتهار شود. همیشه در حال تغییر سازگ

 قهیطرابتدا باید پیشرو ی جدید و بتغییر است و برای درک این بازاریاشرف با بازار در کردن  کند که بازاریابی درصدد دست و پنجه نرمیادآوری می
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 « .ای به مفهوم بازار صورت گیردشود توجه ویژهکنیم. درواقع تفکیک این واژه باعث می فهمهای اخیر تکامل بازار را در سال

دارد، پی برد.  که بازاریابی در حیات اجتماعی و اقتصادی یک جامعه ژرفی تاثیرات ای ازشمه توان بهبا نگاهی به موضوعات طرح شده در فوق، می

عوامل، در توسعه  گریدوشادوش د دیو با تواندیرا دارد و م یتیگبر پهنه  تاثیرگذاری عمیقاست که توان  پتانسیلیو  رویعنوان نبه یابیبازارپس 

 360 و تمامی نیروهای تأثیرگذار بازار، یعنی محیط بر مشتریان و رقبا باید مؤثر است کهدر سازمانی بازاریابی اینکه با توجه به  کند. فایجوامع نقش ا

  محوراست.، محیطیک سازمانکرد که بازاریابی  استنباطتوان می پس، کندتمرکز  بازار درجه

 

  یابیبه نظم درآوردن بازار یبرا یاقدامات

 

های اقتصادی و اجتماعی را موجد بسیاری از نابسامانی های اقتصادیکنند از آنجا که بعضی از مردم، فعالیتمیعنوان ( 1390کاتلر و آرمسترانگ )

آمده است. در این زمینه دو جنبش عمده عبارتند از: جنبش حمایت از وجود بهها هایی برای به نظم درآوردن این فعالتدانند، هر از گاهی نهضتمی

 زیست:کننده و جنبش حفاظت از محیطمصرف

یافته سازمانهای موسسات اقتصادی ایالات متحده امریکا، در سه مقطع زمانی مختلف، آماج جنبش –کننده حمایت از مصرفجنبش  .1

آمد. عواملی که موجد این جنبش شدند عبارت بودند از: وجود به 1900های دهه جنبش، در اوایل سالنخستین اند. کننده قرار گرفتهمصرف

بندی در خصوص صنعت بسته 1943نگار آمریکایی برنده جایزه پولیتزر ادبی نده و روزنامهنویس 1نکلریسهای آپتون ها، گرارشافزایش قیمت

 افزایشآمد. دلایل این جنبش نیز عبارت بودند از: وجود به 1930های دهه سال انهیمگوشت و رسوایی در صنعت داروسازی. دومین جنبش، در 

کننده از ها در طول بحران بزرگ و افتضاح دیگری که در صنعت داروسازی اتفاق افتاده بود. سومین جنبش حمایت از مصرفقیمت هدگربار

ند دتر شده بوتر و خطرآفرینکالاها پیشرفته وکنندگان از تحصیلات بیشتری برخوردار شده آغاز شد. در این زمان مصرف 1960های دهه سال

با طرح مسایل فراوانی وارد صحنه شد. همزمان،  2سات آمریکایی چندان نظر خوشی نداشتند. در این زمان، رالف نیدرو مردم نیز نسبت به موس

گریانه و غیراخلاقی متهم کردند. جان. اف کندی، فایده افراطهای بیهای بزرگ اقتصادی را به اعمال رویهنویسندگان معروف دیگری نیز فعالیت

آمریکا کنندگان از حق ایمنی، مطلع شدن، انتخاب و شنیدن برخوردارند. کنگره ت متحده، اعلام داشت که مصرفریاست جمهوری وقت ایالا

های کنندگان پیشنهاد نمود. از آن زمان تا به حال، گروهبررسی احوال بعضی از صنایع، وضع قوانینی را برای حفاظت از منافع مصرفاز پس

وضع شده است. جنبش حمایت از ها آناند و قوانین چندی نیز برای حمایت از منافع آمدهوجود بهان کنندگزیادی برای حمایت از مصرف

گسترش یافته است و در کشورهای اسکاندیناوی و کشورهای سفلی از قوت بیشتری برخوردار بوده است. حال  یتیگکننده در سراسر مصرف

ای است یافتهسازمانکننده، نهضت کننده چیست؟ جنبش حمایت از مصرفرفمصحمایت از پرسش این است که اصولا منظور از جنبش 

متشکل از شهروندان و دولت که هدف از آن، افزایش حقوق و قدرت خریدان در مقابل فروشندگان است. حقوق سنتی فروشندگان به شرح زیر 

 بوده است: 

سلامتی یا ایمنی شخصی، خطری دربر نداشته باشد و یا این لحاظ بهاین کالا اینکه حق عرضه هر کالا در هر اندازه و هر شکل مشروط بر  ✓

 طر، همراه با اخطار و کنترل باشد،خ

                                                                 
1 Upton Sinclair 2 Ralph Nader 
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  یکسان، تبعیضی وجود نداشته باشد، بین خریداران مشابه واینکه حق اعمال هرگونه قیمتی برای فروش کالا، مشروط بر  ✓

  ،تلقی نگردددادگرانه نوع رقابت، غیراینکه بر  حق اختصاص هر مبلغی به امر تبلیغات کالا، مشروط ✓

 و کننده یا غیرصادقانه نباشد،اجرا، گمراه وهیشمحتوی و لحاظ بهاین پیام اینکه حق استفاده از هر پیامی برای کالا، مشروط بر  ✓

 کننده نباشد.یا گمراهدادگرانه غیراینکه حق استفاده از هر گونه برنامه تشویقی، مشروط بر  ✓

 سنتی خریداران نیز به قرار زیر بوده است: حقوق

 الایی که برای فروش عرضه شده است،حق امتناع از خرید ک ✓

 و میدوار بودن نسبت به ایمنی کالا،حق ا ✓

  باشد که ادعا شده است.گونه همانکالا اینکه حق امیدوار بودن نسبت به  ✓

 کننده اضافه شود: ه حقوق مصرفموارد زیر نیز باید بکنند گمان میکننده مدافعان حقوق مصرف

 کالا، یاساسهای حق اطلاع و آگاهی کامل از جنبه ✓

 و های بازاریابی مشکوک،لاها و رویهحق حمایت شدن در مقابل کا ✓

 شود. « کیفیت زیست»های بازاریابی به صورتی که باعث بهبود حق تاثیرگذاری بر کالاها و رویه ✓

گذاری رخ واقعی وام )درستی در استقراض(، هزینه واقعی واحد یک کالا با مارک تجاری خاص )قیمتحق اطلاع و آگاهی، شامل حق دانستن ن

زنی درباره عناصر تشکیل دهنده کالا(، ارزش غذایی در مورد مواد غذایی )نصب برچسب در مورد ارزش واحد(، اجزای متشکله یک کالا )برچسب

حمایت از به  مربوطنه( و مزایای واقعی یک کالا )صداقت و درستی در تبلیغات( است. پیشنهادهای مواد غذایی(، تازگی کالا )تاریخ اعتبار صادقا

کننده در مواردی نظیر کلاهبرداری در معامله، نیاز به ایمنی بیشتر کالا و تفویض قدرت کننده، شامل قوت بخشیدن به حقوق مصرفمصرف

و کنترل بر اجزای تشکیل دهنده کالاهای خاصی نظیر  شیپازیست، شامل کیفیت محیطبه  مربوطبیشتر به مراکز دولتی است. پیشنهادهای 

کننده در تبلیغاتی و گماشتن نمایندگان جوامع مصرف« سروصداهای»های غیرالکلی(، تعدیل و کاهش بندی )ظروف نوشابهمواد شوینده و بسته

دفاع اینکه اند به جای اند، بلکه موظفتنها دارای حقکنندگان نهکننده است. مصرففها برای حفظ و حراست از حقوق مصرهیات مدیره شرکت

اند خورده در یک معامله فریب اندیشندمیکنندگانی که . مصرفنمایند، شخصا از حقوق خویش دفاع کنند از حقوق خود را به دیگری واگذار

های جمعی، تماس با مراکز دولتی سراسری، استانی یا یر عامل شرکت یا به رسانهدارند، از جمله شکایت به مد خود رویحل پیشچندین راه

 محلی یا ارئه دادخواست به محاکم قضایی. 

کنندگان، عملکرد سیستم بازاریابی را برای اطمینان از کارایی در خدمت به مدافعین حقوق مصرفکه درحالی –زیست حفاظت محیطجنبش  .2

زیست به هزینه برآورده ساختن نیازها زیست نگران تاثیرات بازاریابی بر محیطنظارت قرار دارند، طرفداران محیطتحتکننده های مصرفخواسته

های اسیدی، ها، بارانبرداری از معادن و جنگلزمین در اثر بهره بومزیستهای وارده بر نگران زیانها آنکننده هستند. های مصرفو خواسته

سمی و زباله، از دست رفتن مناطق تفریحی و سرگرمی، هوای بد، آب آلوده، مواد غذایی تولید شده با مواد پسماند یه اوزن، خسارات وارده به لا

یافته زیست که خود یک جنبش سازماناند. برای جنبش حفاظت از محیطمسایلی هستند که سلامتی بشر را به خطر انداختهدیگر شیمیایی و 

ها، همگی اساسی هستند. حفاظت از زیست مردم است، این نگرانیولتی مربوطه بوده و هدف آن حفاظت و بهبود محیطاز شهروندان و مراکز د

تری برخورد مسئولانه گونهبهزیست با محیطها سازمانزیست، هرگز مانع بازاریابی و مصرف نیست، بلکه خواهان آن است که مردم و محیط

کننده یا تامین رضایت مشتری نیست، بلکه مصرف، حق انتخاب بیشتر برای مصرف سازیبیشینهبازاریابی  کنند. در اینجا دیگر هدف سیستم
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دگی نه فقط به معنای کمیت و کیفیت کالاها و خدمات است بلکه به نکیفیت زندگی به بالاترین سطح ممکن است و کیفیت زاعتلای هدف، 

های تولیدکننده و گیریمحیطی در تصمیمهای زیستخواهند که هزینهزیست میزیست نیز هست. طرفداران محیطمعنای کیفیت محیط

. صنعت اندیافتهگذاری در زمینه تجهیزات کنترل آلودگی و تهیه سوخت بهتر اختصاص ها دلار به سرمایهکننده لحاظ شوند. میلیونمصرف

بندی برای های تولیدی خود تعبیه کند. صنعت بستهقیمتی در اتومبیلشده است برای کنترل آلودگی، وسایل گران ناگزیرخودروسازی نیز 

های نو تلاش کند. صنعت تولید بنزین نیز برای تولید بنزین بدون سرب یا بنزین شده است برای دستیابی به روش ناگزیرکاهش میزان زباله، 

اند، خصوصا هنگامی که قوانین انتظار محیطی، متاثر و رنجیده خاطر شدهاست. این صنایع اغلب از قوانین زیستفشار قرار داشته تحتسرب، کم

را به خریدان ها آنها، سرانجام ها با قبول تمام این هزینهاین شرکت اگرچهها در انجام اصلاحات و تعدیلات شتاب کنند. اند که شرکتداشته

 اند. منتقل کرده

های فعالیتتواند ها است و این موضوع مینظم درآوردن بازاریابی باید مدنظر قرار گیرد پذیرش مسئولیت اجتماعی شرکتای که در مسیر بههاما نکت

 مفهوم جدیدی نیست. از دیرباز و برای مدت بسیار 1مسئولیت اجتماعی شرکتنظم درآورد. را بههای اقتصادی و اجتماعی نابسامانی ایجاد کننده

های محیطی فعالیتند و توجهات سیاسی به تاثیرات اجتماعی و زیستاهوکارها سطوح مختلفی از مسئولیت را به جامعه نشان دادطولانی کسب

نوزدهم ظهور  سدههای بشردوستانه در گردد. تفکرات مدرن در مورد مسئولیت اجتماعی شرکت با تاسیس شرکتاقتصادی به هزاران سال پیش بازمی

سال پیش در آمریکا آغاز شد. دو پرسش اساسی برای بحث در مورد مسئولیت اجتماعی شرکت  50مند در مورد این موضوع از ، اما استدلال نظامیافت

ن ی ایستیچ سرشت و ( اگر جواب مثبت است،2های اجتماعی هم دارند؟، و های اقتصادی، مسئولیتها در کنار مسئولیت( آیا شرکت1عبارتند از: 

اند. یک تعریف خوب اند که به مفاهیم و اصول مختلف مسئولیت اجتماعی بازاریابی منجر شدهها بسیار زیاد و متنوع بودهها چیست؟ پاسخمسئولیت

 (CSR)مسئولیت اجتماعی شرکت »ارائه شده است: « ترویج چارچوب اروپایی برای مسئولیت اجتماعی شرکت»توسط کمیسیون اروپایی برای 

صورت داوطلبانه نفعان بهشان با ذیوکار و تعاملاتهای کسبمحیطی را در فعالیتها در آن توجهات اجتماعی و زیستمی است که شرکتمفهو

شناختی و اجتماعی کند و هر دو جنبه بومهای اجتماعی را گسترده تعریف می، کمیسیون اروپایی ذات مسئولیتاین تعریفدر  «کنند.یکپارچه می

محیطی شرکت و مسئولیت وکار جهانی تمایزی میان مسئولیت اجتماعی شرکت، مسئولیت زیستدهد. اما در مقابل، شورای کسبنظر قرار میرا مد

 (.15دهند )شکل شود که سه بخش مسئولیت شرکت را تشکیل میمالی شرکت قائل می

 
 شکل 15. مسئولیتهای شرکت  )شورای تجارت جهانی برای توسعه پایدار2، 1999، مسئولیت اجتماعی شرکت، ژنو، سوئیس(

                                                                 
1 Corporate Social Responsibility (CSR) 2 World Business Council for Sustainable 

Development 
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ها در کار، یک تمایز دیگر میان زوایای درونی و بیرونی مسئولیت اجتماعی شرکت وجود دارد. وجه درونی به حقوق کارکنان، سلامتی و امنیت آن

اجتماعی شرکت به جوامع محلی، شرکای تجاری، محیطی بر تولید اشاره دارد. وجه بیرونی مسئولیت مدیریت منابع طبیعی و تاثیرات زیست

ها سطوح متفاوتی از تاثیرات را بر موارد مسئولیت شود. شرکتزیستی مربوط میهای جهانی محیطها و نگرانیکنندگان، مشتریان، حقوق انسانعرضه

محیطی با تمام ت که مسائل اجتماعی و زیستاجتماعی شرکت دارند. ویژگی دوم تعریف کمیسیون اروپایی از مسئولیت اجتماعی شرکت این اس

فروش و این گونه مسائل هستند. در ، یابیبازارمحیطی بخشی از خرید، عملکرد، های اجتماعی و زیستاند. مسئولیتوکار یکی شدههای کسبفعالیت

وکار، زنجیره تامین و فرایندهای های کسبکه با فعالیتهاست ها و برنامهها، فعالیتای فراگیر از سیاستاین معنا، مسئولیت اجتماعی شرکت مجموعه

شروع تئوری  یاتیحنفعان است. نقطه اند. یک عنصر دیگر مسئولیت اجتماعی شرکت، تعاملات با ذیگیری در سراسر شرکت یکی شدهتصمیم

ای شامل مشتریان، کارکنان، های گستردهبلکه گروهشوند، شان و سهامداران اداره نمیها به سادگی به نفع صاحباننفعان این است که شرکتذی

 مشروع در شرکت دارند.  سودمحیطی وجود دارند که های زیستکنندگان، دولت، جوامع محلی و سازمانعرضه

زاریابی و جامعه داشته هایی است که موضوعات مناسب و منسجمی پیرامون پیوند میان باپردازان بازاریابی، خلق و ارائه نظریهچالش اصلی برای نظریه

طور کامل برای هر فعالیت خود در قبال جامعه مسئولیت ( به آن اشاره کرد که آیا بازاریابی لازم است به1958که لویت )گونهد. درنتیجه، هماننباش

خود برآید؟ برای اجرای  ملکرد اجتماعیکنند تا بازاریابی از عهده نتایج عکنیم که کمک می پژوهشهای نظری جدیدی بپذیرد؟ یا بایستی برای بنیان

 تری نیاز است.های قویاین وظیفه دشوار، به نظریه

برندهای با مسئولیت  ،کنندگانمصرفدرصد از  85دهد مییک نظرسنجی جهانی توسط ادلمن نشان کنند که ( بیان می2010کاتلر و همکاران )

را به خانواده و دوستان نیز توصیه درصد آن 55هستند و ها آنبه پرداخت مبلغ بیشتری برای  درصد حاضر 70دهند، میترجیح را شرکت اجتماعی 

ها آنتر، عموم مردم نسبت به گسترده یاگونهبهکنندگان و مصرفدانند که دیدگاه کارکنان، خوبی میبه و این واقعیت آگاهند ها ازکنند. شرکتمی

. در طول هستنیز ها آنپذیری اجتماعی مسئولیت، بلکه بر پایه میزان گیرندمورد ارزیابی قرار نمیها آنبر پایه کیفیت محصولات و خدمات  صرفاً

د و تنها موتورهای کسب سو کنندتوسعه اجتماعی و فرهنگی عمل  پیشرانعنوان ها انتظار خواهند داشت که بهجامعه از شرکت افراد عموم ،زمان

 نباشند.

تشخیص و »محور ها را به این سمت هدایت کردند که فلسفه مشتریبازاریابی در طول زمان رشد داشته است. بازارهای رقابتی و اشباع شده شرکت

جامعه  های مشتریان در جهت منافعجایگزین کنند. هرچند همیشه برآوردن نیازها و خواسته« بساز و بفروش»محور را با فلسفه محصول« پاسخ

محیطی شناختی، بازاریاب سبز و بازاریابی زیستمفاهیم متفاوت بازاریابی مانند بازاریابی جامعه، بازاریابی اجتماعی، بازاریابی بوم 1970نیست. از دهه 

 (.1391پیتی،  و بلز)اند محیطی توسعه یافتهبا مسائل اجتماعی و زیستکردن برای ارتباط برقرار

 در حال حاضر، اینکنند که رشد ارزش جامعه در بلندمدت خاطرنشان می عیترفوکارها در ( در خصوص مسئولیت کسب1400)کاتلر و همکاران 

طور ای بر اثرات اجتماعی و محیطی داشته و حتی بهکار تمرکز ویژهومسبب کارها شده است. هزاران کسبو بودن یک مسیر اصلی  محورروند انسان

ای، ترویج سبک زندگی سالم، کاهش اثرات گازهای گلخانهدلیل به کنند. بسیاری از برندهانوآوری از آن استفاده میارزش  بایک منبع عنوان بهفعالانه 

ه کنندگان نوظهور، اطمینان از رویکرد کار عالی یا ایجاد کارآفرینی در انتهای هرم جامعه، یک حمایت وفادارانانجام تجارت حلال و مشروع با تامین

های وسیع اجازه انداز، ماموریت و ارزشبرندها بدون چشم»شده است که  1اند. این موضوع یک عامل بهداشتیرا از سوی مشتریان به دست آورده

                                                                 
1 Hygiene Factor 
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کنترل را ان توجهی از دید مشتریگیرند، خطر بیانداز خود درنظر میپذیری را در چشمکارهایی که رویکرد مسئولیتوکسب «.برای رقابت ندارند

کنند. برندها باید بازارها را توسعه و پرورش بدهند نه ها اتخاذ میمشاهده رفتار اخلاقی شرکتبرمبنای کنند. مشتریان تصمیمیات خرید خود را می

ارزش جامعه در بلندمدت  مدت، بلکهکارها مسئول رشد نه تنها ارزش سهامداران در کوتاهوبرداری کنند. به عبارت دیگر کسببهرهها آنتنها از اینکه 

 است. شده تر آسانها آننظارت مستمر بوده و این امر برای مشتریان به منظور کنترل ابعاد اخلاقی تحتکارها وکسب ،نیز هستند و به لطف اینترنت

شوند. معمولا معلوم نیست چه کاری، بهترین کار است. از آنجا که همه مدیران های اخلاقی و معنوی زیادی روبرو میبازاریابان با وجدان با بلاتکلیفی

ی باید راهنمای های اخلاقی بازاریابی بپردازند. اما چه اصولها باید به تدوین سیاستهمواره دارای حساسیت اخلاقی و معنوی کافی نیستند، شرکت

گوید تصمیم در این مورد را باید به عهده بازار آزاد و د؟ یک فلسفه مینهای اخلاقی و تعهد اجتماعی باشآرایه رامونیپها و مدیران بازاریابی شرکت

توانند وجدانا ها میندارند. شرکتهای معنوی و اخلاقی ها مسئولیتی در قبال داوریها و مدیران آنحقوقی واگذار کرد. بر این اساس، شرکت سامانه

ها و مدیران دارد و مستقیما بر دوش شرکتدهد، انجام دهند. فلسفه دوم تعهد و مسئولیت را از دوش سیستم برمیهر آنچه را که سیستم اجازه می

نظر ها و مدیران صرفباشد و شرکت« تماعیوجدان اج»دهد. این فلسفه روشنفکرانه به معنای این است که یک شرکت باید خود دارای ها قرار میآن

 کار گیرند. ، باید معیارهای بالای اخلاقی را به«دهدآنچه که سیستم اجازه می»از 

. با توجه به مفهوم بازاریابی اجتماعی، رعایت کندولیت اجتماعی و پایبند به اصول اخلاقی ئبر مس ای را مبتنیهر شرکت و مدیر بازاریابی باید فلسفه

بر معیارهایی که براساس شرافت شخصی،  شود، بینشی مبتنیهر مدیر باید دارای بینشی باشد فراتر از متابعت از آنچه که قانونی و مجاز شمرده می

کند تا با بسیاری از مدیر بازاریابی کمک می کننده استوار است. یک فلسفه روشن و متعهد بهوجدان شرکتی و تامین رفاه بلندمدت برای مصرف

ای شود، برخوردی منطقی داشته باشد. بسیاری از موسسات صنعتی و حرفههای انسانی با آن مواجه میای که بازاریابی و سایر فعالیتمسائل پیچیده

اند و برای آموزش مسایل به خود را پذیرفته اخلاقی مربوط ها هم اکنون موازینای اخلاقی تهیه شود و بسیاری از شرکتاند نظامنامهپیشنهاد کرده

 اند. هایی را تهیه دیدههای درست، برنامهها برای یافتن پاسخبه مدیران و کمک به آن یاتیحاخلاقی 

های خود توجه داشته بندیو بستهباید به خواص اکولوژیکی کالاها ها آنشود. تر میشود زندگی بازاریابان، پیچیده و پیچیدهبنابراین، ملاحظه می

تر به فروش دانند دیگر این کالاها سختمیاینکه های فروش خود را افزایش دهند، با محیطی، قیمتهای زیستباید برای پوشش هزینهها آنباشند. 

دیگر راه بازگشتی به گذشته وجود نداشته  رسدنظر میمحیطی در جامعه ما واجد آنچنان اهمیتی شده است که بهرو مسایل زیستاینرسند. از می

زیست های بازاریابی، بر کیفیت محیطباشد، یعنی روزگارانی که فقط تعداد معدودی از مدیران نگران اثرات تصمیمات خود درباره کالاها و فعالیت

یک بحث اصلی، عنوان بهزیست که در آن حفاظت محیطای اند. دههنام نهاده« دهه کره خاک»را  1990گران، سال های دهه بودند. بسیاری از تحلیل

اکولوژیکی، لحاظ بهتر ناند. تولید کالاهای مطمئبه این مسایل پاسخ گفته« بازاریابی سبز»ها با قرار خواهد داشت. شرکت یتیگفراروی مردم سراسر 

در انرژی است از جمله  ترافزونجویی بیشتر بر آلودگی و عملیاتی که مستلزم صرفه شیپاشدنی، کنترل و بار مصرف و تجزیههای چندبندیبسته

 اند. تمسک جستهها آنها به هایی هستند که شرکتراه

 

   یابیبازار دیجد یکردهایرو

 

های در قالب بیانیه یت،جمعپرشتاب رشد  یزو ن یعیمنابع طب یریپذزوال زیست،یطمح یبو تخر ینسبت به آلودگ اندیشمندان ینگران 1970در دهه 
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در واکنش به این موضوع، گزارش  1987در سال  1ملل متحدسازمان زیست و توسعه شد تا کمیته جهانی محیط سبباین امر . یافت بازتابمختلف 

انداختن مخاطره  به نیازهای امروز بدونکردن  را در برآورده« توسعه پایدار»منتشر کند. این کمیته، « 2آینده مشترک ما»عنوان تحتگذاری تأثیر

را « های اقتصادیو فعالیتها انسانمحیط طبیعی، رفاه اجتماعی »داند و همبستگی و تعادلی پویا میان های آینده میسازی نیازهای نسلبرآورده

مخاطرات را جدی بگیرند و همچنان گزارش فوق  بود تاها انسان. این گزارش در حقیقت زنگ خطری برای تمامی کندلازمه توسعه پایدار تعریف می

و حفظ یک تعادل پویا میان این وضع های اقتصادی و نیاز به میان محیط طبیعی، رفاه اجتماعی انسان و فعالیتهمکنشی های متقابل و وابستگی

عمل آید تا بقای انسان و موجودات تبعات این روند بهمنظور پیشگیری از تر اقدامی جهانی بهسه عامل را شناسایی کرد. بنابراین، باید هرچه سریع

و پیرو  شماری در سراسر دنیا صورت گرفتبی هایو پژوهش دیگر در کره زمین تضمین شود و کیفیت زندگی بشر بهبود یابد. در این راستا مطالعات

عنوان را به یاجتماع یتمسئولها سازمانها و از شرکت ارییو بس قرار گرفتدر کانون توجه پژوهشگران  «یداریپا» نظریه 1990دهه  یلدر اواآن 

توجه به این . را سبب شدها سازمان یهااز چارچوب یاریبس اترییتغ ،هینظر نیا .در دستور کار خود قرار دادندرا آنو ه یرفتپذ یداریپانیاز پیش

دگرش بازرگانی و بازاریابی به گستره پایداری در  ،عنوان نمونهقرار داد. بهخود  الشعاعتحترا سازمان مدیریت و به  مربوطهای نظریهنظریه، غالب 

« 3بازاریابی پایداری»نام محیطی و اجتماعی در کنار مسائل اقتصادی منجر شد و رویکردی بهتوجه به موضوعات زیست و الگوهای مصرف در جامعه

مطرح شدند و  یدعنوان بازار هدف جدکنندگان سبز بهسبز آشنا شد و مصرف یابیوکار و بازارکسب یمبا مفاه یاتدریج دنبه . بنابراین،برساخته شد

در  «یدارپا یابیو بازار یدارجهان پا»به نهضت  یشمورد توجه قرار گرفتند و روانه بازارها شدند. گرا زیستیطدار محسرانجام محصولات سبز و دوست

 یو راهبردها و بازنگر هاهیافتردگرسانی شدند تا با  مندها علاقگوناگون در انواع بخش یهاها و سازمان. شرکتیافتگسترش  یانقاط مختلف دن

 بهبود بخشند. یدجد یطحضور موفق و مؤثر در شرا یخود را برا یارزش، آمادگ یرهها و زنجو فراورده یندهافرا

به منابع وجود ندارد.  یتی برای دسترسیمحدود یچه آنکند که در در فضای تخیلی و غیرواقعی سیر می ،خود بینینزدیکبازاریابی سنتی هنوز هم با 

و در مورد نتایج مصرف یا علایق « !مشتری پادشاه است»کند که در آن همچنین بازاریابی سنتی در حباب مصنوعی جامعه مصرفی زندگی می

و عمل بازاریابی سنتی با این برداشت سطحی  شهیاندای وجود ندارد. کننده بپیوندند هیچ ملاحظهرفهای مصتوانند به ردهمیلیاردها نفری که نمی

آن اندیشه  درازمدت آنکه پیرامون پیامد تخریبی یکننده را تأمین کند، بهای مصرفتواند فهرست طولانی از خواستههمراه بوده است که جهان ما می

بیستم این وضعیت تغییر کرد. در بسیاری  سدهطی نیمه دوم  برآمده از مصرف نامحدود داشته باشد.محیطی آیند تخریب زیستای از پیکند و دغدغه

بتی منجر به پیدایش بازارهای اشباع شده و رقاهستش  از بازارها عرضه از تقاضا پیشی گرفت و توسعه تولید انبوه به ظرفیت تولید مازاد منجر شد.

ها و نیازهای مشتری در کانون توجه قرار گرفت و نقطه آغازی برای ابداع های جدید بازاریابی، خواستهدر رویکرد مدار شد.بازاریابی صریح و مشتری

بود، شد.  و محصول تولید که متمرکز بر« بساز و بفروش» یگزین فلسفهمتمرکز بود جا یکه بر مشتر «و پاسخ یصتشخ»فلسفه و تولید گردید و 

برای پاسخ به تقاضای مازاد، بر محور این بود که محصولهای انگاره اولیه شرکتها در طول زمان تدریجا بیشتر شده است. نقش بازاریابی در سازمان

 حوری مبتنی بر این انگارهممشتریورند. اما ها را پایین بیاها را افزایش دهند، عرضه را بیشتر کنند و هزینهکردند تا خروجیتولید انبوه تمرکز می

یب رویکرد است. به این ترتسازمان گر نیل به اهداف بهتر از سایر رقبا، تسهیلها آنکردن  های بازار هدف و برآودهاست که شناخت نیازها و خواسته

کند و به حیات خود ادامه رشد و کسب سود پیشرفت میبا سازمان که  استاطمینان از این موضوع  حصول برای ایشیوهمدار مشتریبازاریابی 

 . بودنفع جامعه است، محل تردید جدی نزد علمای بازاریابی های مشتریان در درازمدت بهفوری خواستهکردن  آیا همیشه برآوردهاینکه دهد. اما می
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و در مورد کالاهایی مثل سیگار یا غذاهای پرچرب حتی به نفع به نفع جامه نیست  از هر نوعی های مشتریانخواسته بلادرنگکردن  تامین همواره

یعنی زیست، سلامتی، اشتغال، تحصیلات و رفاه تاثیر بازاریابی بر محیط پیرامون داریدامنه یگفتگوها 1960کننده نیز نیست. از دهه خود مصرف

به معنای بازاریابی کلی و در سطح  واژه، این لحاظ واژگانیبهسروکار دارد.  هاآرایهمتدی است که با این شکل گرفت که  کلان یابیدر حوزه بازار

های مختلط، ها، شرکتهای موسسات مانند شبکهها بپردازد، به بازاریابی از منظر کل سیستم و گروهبنگاهنگرش  عمومی است، که بیشتر از آنکه به

به زمینه اجتماعی بازاریابی خرد، نقش آن در اقتصاد ملی و کاربرد آن در اهداف و کالاهای ها اشاره دارد. بازاریابی کلان همچنین صنایع و انجمن

و منافع عمومی را به بهترین  محقق کندپرسد که بازاریابی چگونه باید انجام شود تا اهداف جامعه را غیراقتصادی اشاره دارد. درکل، بازاریابی کلان می

 .اشاره داردها آنمکمل بازاریابی خرد است که به واحدهای تجاری جداگانه و بازاریابی کلان  یابیبازار سازد.نحو برآورده 

محیطی و اجتماعی سروکار داشتند، از جمله بازاریابی جامعه، بازاریابی زیست گفتمانکه با  اندپدیدار شدههای بازاریابی بسیاری رویکرد 1970از دهه 

محیطی، بازاریابی پایدار، بازاریابی ارتقاءیافته و بازاریابی پایداری، که در زیر به اختصار بازاریابی سبز، بازاریابی زیست شناختی،اجتماعی، بازاریابی بوم

  شود:ها پرداخته مییکردروایناز به هر یک 

  1بازاریابی جامعه .1

های ها و موفقیتکننده و اهداف جامعه به فرصتاهدف مصرفانداز اهداف سازمانی، بازاریابی جامعه ناظربر این مفهوم است که اشتراک سه چشم

نفع جامعه به هموارهکنندگان تک مصرفهای تکفرض بازاریابی را که ارضای جمعی نیازها و خواستهانجامد. بازاریابی جامعه این پیشبلندمدت می

. مفهوم بازاریابی جامعه میان استمحل تردید  نظر این رویکرد از برد وکنندگان در بلندمدت است، زیر سؤال میراحتی مصرف کننده و تضمین

در چهار دسته  16( محصولات را مطابق شکل 1972این دو نگاه، کاتلر ) براساسشود. رضایت سریع مشتری و منافع بلندمدت او تفاوت قائل می

نمایند )مانند کننده را تامین میو نه منفت بلندمدت جامعه و مصرف به همراه دارندنه رضایت آنی مشتری را  ،ولات ناکاراصمح (1د: کنبندی میطبقه

دهند، اما ممکن است راحتی او را در بلندمدت به خطر اندازند رضایت فوری بسیار زیادی به مشتری می ،کالاهای خوشایند (2، های ناامن(اتومبیل

های رسانند )مانند اتومبیلکننده سود میدارند ولی در بلندمدت به جامعه و مصرف یاندکجذابیت  ،کالاهای سودمند (3های اسپورت(، )مانند اتومبیل

کننده و جامعه بلندمدت مصرف سودهم رضایت فوری مشتری را دربردارند و هم  ،کالاهای مطلوب (4، و الکتریکی یا به اشتراک گذاشتن خودروها(

 کنند )مانند خودروهای هیبریدی(. را تامین می

 
 

 (1972)کاتلر، محصول  یبندطبقه یکاتلر برا میپارادا. 16شکل 
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کالاهای خوشایند با کردن  ( یکی2( حذف کالاهای ناکارا، 1توانند چهار راهبرد را درپیش گیرند: بندی محصولات میطبقهاین ها براساس شرکت

گذاری در توسعه و بازاریابی کالاهای مطلوب، که هم هدف سرمایه( 4کالاهای سودمند با کالاهای خوشایند، و کردن  ( یکی3کالاهای سودمند، 

کند و بسیار سودمند کننده را برآورده میواسته مصرفخ درنگیباینکه رغم بهکالای خوشایند کنند. کننده را برآورده میجامعه و هم هدف مصرف

کار ارز و مترادف هم بهصورت همها عموماً در ادبیات بازارایی بهنیازها و خواستهندارد.  کننده را دربراست، ولی لزوماً منافع بلندمدت جامعه و مصرف

یکی از مشکلات حل نشده اما  خواهیم و آنچه که برای ما خوب است، وجود دارد.حال بارزی میان آنچه که میروند، اما مرز ظریف و درعینمی

 ؟کننده است و چه چیزی نیستنفع جامعه و مصرفچه چیزی بهکند که بازاریابی جامعه این است که چه کسی تعیین می

 1بازاریابی اجتماعی .2

استفاده از اصول »صورت توان به. این اصطلاح را میتاثیرگذار است افراد جامعه بر رفتاراهداف محیطی و اجتماعی کردن  در دنبالبازاریابی اجتماعی 

یک کل عنوان بهها یا جامعه افراد، گروه یا زیان هدف برای پذیرش، رد یا ترک رفتاری که به نفعهای بازاریابی برای اثرگذاری بر مخاطب و تکنیک

اهداف اجتماعی از طریق آموزش، ارتباطات اجتماعی و کردن ها برای دنبال محقق شدن تلاش شاملاست، تعریف کرد. توسعه بازاریابی اجتماعی 

دگرش رسیدن به برمبنای شود. بازاریابی اجتماعی ندرت منجر به تغییر رفتار میبه ،ه تنهاییافزایش آگاهی ب صرف ، چوناستافزایش آگاهی 

ها بنا شده بندی، توسعه محصول و تدارک مشوق، بخشبازارپژوهیمبنای مفاهیم بازاریابی تجاری مانند برهای اجتماعی کمپین ییبرپااجتماعی با 

شمار  .است همین حوزهعمدتا در  نیز های بازاریابی اجتماعیکمپین ترافزونشمار سلامت عمومی و قلمرو است. منشا بازاریابی اجتماعی عمدتا در 

های سالم، ترویج سکس ایمن های بازاریابی اجتماعی موضوعات سلامتی مانند ترک سیگار، جلوگیری از چاقی با ترویج ورزش و رژیمکمپین شتریب

بازاریابی اجتماعی به شکل روزافزونی  ،یکموبیست سدهاند. از گری را هدف قرار دادههای غربالواکسیناسیون یا برنامهیا نوشیدن مسئولانه و تشویق 

 گرفته شده است. کار بهدر موضوعات محیطی و اجتماعی 

منظور تأثیر های بازاریابی اجتماعی بهرد. برنامهبازاریابی برای حل مشکلات اجتماعی اشاره دا راهبردهایبازاریابی اجتماعی به کاربرد اصول، مفاهیم و 

اند. بازاریابی اجتماعی با مسائل بازاریابی کلان درگیر است، اما در کل راهبرد بازاریابی خرد طراحی شده بر رفتار افراد برای توسعه رفاه خود و جامعه

شوند که بر موارد خاصی چون ریزی و اجرا میهایی برنامهوسط سازمانهای بازاریابی اجتماعی معمولاً تجهت برنامهگیرد. بدینرا درپیش می

های های سلامتی عمومی برای کاهش مصرف سیگار، نوشیدن الکل، مصرف مواد مخدر، پرخوری و رابطه جنسی پرخطر تمرکز دارند. کمپینکمپین

ریزی سایرین مواردی همچون برنامهکه حالیکنند. دری انرژی را ترویج میورها، هوای پاک و بهرهوگو و حمایت از صحراها و بیابانمحیطی، گفتزیست

 نمایند.خانواده، حقوق انسانی، فساد و جنسیت را همچون برابری نژادی پیگیری می

نامدار  علمای از تن دو 2زالتمن جرالد و کاتلر فیلیپ. سازی شدمفهوم مستقل و کامل علمیگستره یک عنوان به 1970 دهه در اجتماعی بازاریابی

های همان روش دریافتندها آن است. رویکردهای جدید بازاریابی یکی از اجتماعی، بازاریابی مفهوم .کردند را معرفی علمی جدید حوزه نایبازاریابی، 

ها آنباشد.  ایده یک برای فروش اجتماعی فعالان تواند مورد استفادهمی مشتریان به محصولات بازاریابی تجاری برای فروش دانش مورد استفاده در

. گیرد قرار مورد استفاده انسانی رفتارهای وها نگرش باورها، اعتقادات، فروش برای تواندتجاری می بازاریابی هیممفا و مفروضات که داشتند عقیده

 مقاصد بازاریابی و اهداف در های بازاریابیرویکرد سایر با اجتماعی بازاریابی و اساسی عمده یسانناهم که بود نکته نایبر  و زالتمن کاتلر اصرار

 کسب بازاریابی اجتماعی در. است انسانی و اجتماعی رفتارهای بر تأثیرگذاری رسالت اصلی بازاریابی اجتماعی. یابدتبلور می آن تشکیلات و اجتماعی
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 از افراد اجتماع یهاخواسته و نیازها ارضای تنها اجتماعی بازاریابی رویکرد تأکید دیگر، عبارتبه. رودشمار نمیبه اصلی اولویت شخصی منافع و سود

  .است اجتماع در افراد رفتار و کردار بر تأثیرگذاری آن و کندوالاتری را تعقیب می مقصد و هدف بلکه نیست،ستد وداد و مبادله فرآیند طریق

 تحقق را اجتماعی مقاصد و اهداف تجاری، بازاریابی فنون از با استفاده کوشدمی که است جدیدی علم قلمرو و حوزه ،اجتماعی بازاریابی رویکرد

 نظیرمهمی  عوامل خود، بازاریابی یهامشیخط و راهبردها در تعیین ناگزیرندها سازمان بازاریابی مدیران اجتماعی، بازاریابی رویکرد براساس .بخشد

 تجاری بازاریابی با مقایسه در رویکرد نایکه اینرغم به .مدنظر قرار دهند را بلندمدت و مدتکوتاه در جامعه منافع و کنندگانی مصرفهاخواسته

 حوزه عنوان یکبه این رویکرد. عمومی برخوردار شود اقبال از شدت به تا است شده موجب اجتماعی توسعه در آن اهمیت و اما نقش است، نوپا بسیار

 شناسی،شناسی، انسانجامعه شناسی،روان قبیل از گوناگون، هایدانش مفاهیم پیکره از و در آن نهاد علمی مباحث عرصه به پا مستقل و کامل علمی

 است.  ی استفاده شدهبازارپژوه و عمومی روابط در تبلیغات، علمی هایزمینه همراهبه ارتباطی هایتئوری و سیاسی دانش

کند، سپس  شناساییهدف خود را  منافع بازارهای ها وباید نیازها، خواستهنخست  یسازمانمفهم بازاریابی اجتماعی بر این پایه استوار است که هر 

جامعه هر دو فراهم و بهبود رفاه مشتری و  یستگیپاتر و موثرتری تامین کند به نحوی که کارآمدصورت بهبا رقبا  سهیدر مقاها را این نیازها و خواسته

محیطی، کمبود منابع، رشد فزاینده جمعیت، تورم گردد. مساله قابل بحث در محدوده مفهوم بازاریابی اجتماعی این است: در عصر مشکلات زیست

چناچه شرکتی  کند این است:پرسشی که مفهوم بازاریابی اجتماعی مطرح می ؟جهانی و فراموشی خدمات اجتماعی آیا بازاریابی محض کافی است

برده است؟ بنا بر مفهوم کار بهکنندگان و جامعه های فردی را درک و تامین نماید، آیا در بلندمدت نیز همواره بهترین روش را برای مصرفخواسته

م ودارد. مفهدور میاز نظر مدت مشتری و رفاه بلندمدت او را های کوتاههای ممکن بین خواستهیدوگانگی محض، ببازاریابی اجتماعی، مفهوم بازاریا

کننده و های مصرفهای بازاریابی بین ملاحظات سه گانه منافع شرکت، خواستهگذاریکند بازاریابان در تعیین سیاستایجاب میاجتماعی بازاریابی 

دادند اما مدت قرار مییابی خود را عمدتا براساس سود شرکت در کوتاهرها اهداف بازاشرکت شتریبار سازند. در ابتدا رمنافع جامعه تعادل لازم را برق

گردید. در حال حاضر بسیاری  اجتماعی مفهوم بازاریابی بروزهای مشتریان پی بردند و این امر منجر به به اهمیت تامین بلندمدت خواستهها آنبعدا 

استوار است که یک شرکت انگاره دهند. مفهوم بازاریابی اجتماعی بر این ز مدنظر قرار میها در اتخاذ تصمیمات بازاریابی، منافع جامعه را نیاز شرکت

 (.1390آرمسترانگ،  و کاتلر) اه اجتماعی بلندمدت را تامین کندبه اهداف و ایفای تعهدات خود باید هم رضایت مشتری و هم رف لینبرای 

در این فلسفه،  و کندتأکید می مشتریان یهاخواسته و نیازهاتأمین  بر صرفا بازاریابی سنتیمفهوم  که معتقدند بازاریابی نظراناز صاحب تعدادی

 تلاش و دهند گسترش را خود مقاصد و موظفند اهدافها سازمان مدیران که باورند نای برها آن. ندارد و جامعه محلی از اعراب اجتماعی سلامت

 یهاشرکت با مقایسه در راها خواسته و ن نیازهاای بتواند شرکت مربوطه تا نمایند تعیین را خود هدف بازارهایمنافع  وها خواسته نیازها، تا کنند

 نماید. تأمین  وکاراتر کارآمدتر صورترقیب، به

محض و سنتی  بازاریابی به چرا و چونبی اعتماد و تکیه که آیا است نایشود می مطرح اجتماعی بازاریابی رویکرد در کهمهمی  یهاپرسش از یکی

 منابع، رقابت شدید، کمیابی جمعیت، فزاینده رشد مراتع، و هاجنگل تخریب محیطی،زیست مشکلاتی چون آلودگی توانست خواهد تجاری یا بازاریابی

 مشروبات و دخانیات استعمال مخدر، مواد مصرف بهداشت، و خریداران، معضلات سلامت بلندمدت منافع رعایتعدم مشتریان، نارضایتی تورم جهانی،

 بلندمدت نماید، درتأمین  مدتکوتاه دررا  نامشتری فردی یهاو خواسته نیازها شرکتی اگر آیا بردارد؟ میان از هوا را آلودگی فقر، بیماری و الکلی،

ی دوگانگ بازاریابی مفهوم در که ن استای تجاری یا بازاریابی محض و سنتی بازاریابی از مفهوم یاساس بود؟ انتقاد خواهد مهم اینتحقق  به قادر نیز

 وسازمان  در نوین رویکردهای شیگشاسبب  هادوگانگی نای .شودنمی مشتریان تصور و بلندمدت مدتکوتاه هایخواسته و نیازها میان تناقضی و

 و نیازها به پاسخی مسئولیت، این مطرح شدن که گفت بتوان درواقع شاید. بود تحولات این امدیپ نیز اجتماعی مسئولیت و تعهد که شد مدیریت
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بازاریابی  مفهوم براساس. بیابد نظرانصاحب اندیشمندان و نزد بالایی اعتبار و اجتماعی جایگاه بازاریابی بود و سبب شد که محیطی هایچالش

 یهاخواسته شرکت، منافع نظیرمهمی  عوامل خود بازاریابی یهامشیخط تعیین در ناگزیرند بزرگ یهاشرکت وها سازمان بازاریابی مدیران اجتماعی،

 .دهند قرار مدنظر مشترکاً را جامعه و منافع کنندهمصرف

 الگویی بتواناینکه  تا بود اجتماعی بازاریابی و ریزی شدهبرنامه رفتار تغییر همانند رفتار، های تغییرانگاره دنبالبه باید افراد رفتار در تغییر ایجاد برای»

 هدف چهار از یکی به دستیابی پویشدر  اجتماعی بازاریابی. را دربرگیرد اجتماعی مطلوب رفتارهای ایجاد که اهداف موردنظر، یعنی ی کردزیرطرح

 رویکرد از استفاده با و داوطلبانه است رفتار، تغییر. است مخاطبان در نیرید رفتار کتریا  فعلی رفتار تعدیل بالقوه، رفتار رد رفتار جدید، پذیرش

(. 2003، 1)کاتلر و روبرت« کندمی کمک دهند،می انجام یا دارند باور راآن دارند، آگاهی آن از هدف مخاطبان که چیزیدریافت  به مداریمشتری

 یهاپرسمان: ازند عبارت موضوعات نای دهند.قرار می هدف را خاص موضوعات که رفتارهایی است ویجتربر  اجتماعی، بازاریابی هایکمپین ترینرایج

 بازاریابی فنون اصول و که است فرایندی اجتماعی، بازاریابی« ».اجتماعی مشارکت و محیطیسوانح، موضوعات زیست از پیشگیری سلامت،به  مربوط

منی، ایعمومی،  بهداشت) جامعه نفعبه که بردمی کارهدف به مخاطبِ رفتارهای بر تأثیرگذاری منظوربه هابیان ارزش و انتقال جاد،ایبرای  را تجاری

 (. 2008)کاتلر و لی، « هدف است مخاطب نیز و( محلی اجتماعات و زیستمحیط

های سیاسی و حرکت کرده و حتی به حوزه 3وکاروکار با کسبکسب وندیپسمت به 2وکار با مشتریکسب وندیپگستره بر  تدریج افزونبازاریابی به

کنند و با پیروی از اصول و مشکلات جامعه را برای خود نوعی فرصت بازار تلقی می هاپرسمانهای هوشمند، است. شرکت سرریز کردهاجتماعی هم 

یک پویش محیطی طی در کنندگان و جامعه مدت مصرفکنندگان و نیازهای شرکت و منافع بلندهای مصرفبررسی خواستهاز پسبازاریابی اجتماعی، 

 پردازند. به اتخاذ تصمیم درباره مسائل بازاریابی می

 نیاز ابزارهایی به ازاریابی اجتماعی،ب هایطرح اجرای جهت اجتماعی گویند که بازاریابانمی 4آمیزه بازاریابی اجتماعی رامونیپ( 2006کاتلر و کلر )

 با مدیریت که است کنترل قابل ابزارهای ازای مجموعه بازاریابی اجتماعی، آمیزه. شوندمی نامیده اجتماعی بازاریابی آمیزه ابزارها، نایکه  دارند

شود.  نهادینه جامعه در سطح مطلوب و هنجارهای رفتارها تا کرد اصلاح را هدف ی مخاطبانهانگرش و باورها توانمیها آن منسجم و یکپارچه

 اجتماعی بازاریابی آمیزه .داد تغییر را هدف جامعه رفتاری تمایلات ارزش، خلق با اجتماعی بازاریابی آمیزه ارزیابی و اجرا تدوین، طریق از توانمی

 است: زیر اجزای دارای

 در. سازد برآورده راها آن یا خواسته نیاز تا شودمی عرضه موردنظر هدف به مخاطبان که استای دهای یا خدمت محصول، کالا، –محصول  .1

 دارد وجود مشکلی که شوند آگاه ابتدا هدف باید است. مخاطبان اجتماعی مطلوب رفتارهای وها دهایویج تر بر اجتماعی، تمرکز رویکرد بازاریابی

گام  خود رفتار ساختنوباز برای آنگاه با استفاده از آن محصول، خدمت یا ایده است مشکل آن برای حل مناسبیراه موردنظر،( ایده)محصول  و

 .بردارند

 مشتری که است ایهزینه یک محصول، قیمت. دارد نام قیمت آورد، دستبه را محصول موردنظرش پردازد تاهایی که مشتری میهزینه -قیمت  .2

برای  .نگرانی و اضطراب تحمل حتی یا تلاش و کوشش زمان، مانند صرف هاسایر هزینه و مالی هزینه قبیل از هاییکند، هزینه پرداخت باید

 توان بامی اجتماعی بازاریابی باشد. در کمتر آن از حاصل منافع از محصول قیمت یابد لازم است افزایش دهاییا  محصول یک از استقبالکه این

  .ترغیب کرد را رفتارها نایک ترنامطلوب،  هزینه رفتارهای بردنبالا طریق از گذاریقیمت سازوکار از استفاده

                                                                 
1 Kotler & Roberto 
2B2C  

3 B2B 4 Social Marketing Mix 
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 مصداق ملموس، کالاهای در مورد. رسدمی مشتری دستبه دهاییا  محصول آن، با کمک که است هاییفعالیت و مسیرمکان،  –مکان )توزیع(  .3

ها آن طریق از که است هاییکانال مکان، ی ناملموس،هادهایو  خدمات مورد در کهدرحالی است، فروشیو سیستم خرده توزیع شبکه مکان،

 رسد.می مشتریان به آموزش و اطلاعات

 خود، دهای یا را پیرامون ارزش محصول مفیدی اطلاعات بتواند تا گیردمی انجام ده،ای یا دهنده محصولارائه توسط که است ییهافعالیت -ترویج  .4

 خریداری کنند. را دهای یا محصول آن تا کند تشویقرا آنان  و ارائه کندهدف  مخاطبان به

 هدف مخاطبان رفتارهای و تصمیمات بر روی که افرادی سایر باید هدف مخاطبانبر افزون بازاریابی اجتماعی در موفقیت کسب برای -عمومیت  .5

 سایر یا مادر دادننشان با موتورسیکلت، منیای کلاه از استفاده بازاریابی اجتماعی کمپین در مثال برای. گیرند قرار توجه هستند، مورد تأثیرگذار

 .است شده استفاده اجتماعی راهبرد بازاریابی نای از کنند،می توصیه را منیایکلاه  از موتورسوار، استفاده فرد به که خانواده اعضای

 اهداف که های جامعهسازمان کلیه باید بازاریابی اجتماعی برنامه شدنواقع مؤثر ( معتقد هستند که برای2008کاتلر و همکاران ) - مشارکت .6

 گیرند. قرار هم کنار در دارند،( یکسان اهداف الزاماً نه)مشابه 

 حمایت عرصه، نایدر  و است پذیرجامعه امکان کلان یهاسیاست در تغییر با تنها رفتار اجتماعی، کردننهادینه و تغییر تداوم -گذاری سیاست .7

 گردد.میتلقی  حیاتی امری اجتماعی، بازاریابی هایفعالیت مکمل برایی ارسانه

 1همکارانشود. سولومون و طریق ایجاد نگرش انجام می از که است و انسانی اجتماعی رفتارهای بر تأثیرگذاری اجتماعی بازاریابی اصلی رسالت

 مورد در پایدار و کلی ارزیابی نگرش،. کندمی تبیین فرد را رفتار که است ایپیچیده شناختی فرایند گویند که نگرش،می 2( درخصوص نگرش2006)

 زیست است. نگرش در طول زمان نسبتاً پایدار است.حفظ محیط مانند هاییدهاییا  زندگی هایفعالیت افراد، اشیاء،

 گوید که نگرش شامل سه مؤلفه شناختی، عاطفی و رفتاری است:( می0620) 3رایت

 .دارد اشاره نگرش پدیده مورد به نسبت فرد باورهای به -شناختی  مؤلفه .1

  .دارد اشاره مورد نگرش پدیده به نسبت فرد احساسات به -عاطفی  مؤلفه .2

 .است نگرش مورد پدیده به نسبت انجام عملی برای فرد رفتاری نیات شامل -رفتاری  مؤلفه .3

تعامل هستند و بر  در هم با رفتاری و عاطفی شناختی، مؤلفه شود. سهنامیده می نگرش مورد پدیده دارد، نگرش آن به نسبت فرد هرچیزی که که

 کننده یا تسهیل شرایط بر تأثیرگذاری با نگرش، تغییر اجتماعی ضمن بازاریابی آمیزه اجزای از استفاده با باید رونای گذارند. ازرفتار فرد تأثیر می

  .کرد موردنظر بسترسازی رفتارهای مطلوب کردن نهادینه جهت در رفتار، کننده تضعیف

های خاص )مانند اتلاف انرژی یا خرید یادگاری گردشگری ساخته توانند شامل ضدبازاریابی محصولات یا رفتاریبازاریابی اجتماعی میهای کمپین

سازی خانه( باشد. همانند بازاریابی تجاری، های در معرض خطر( یا ترویج محصولات و رفتارهای خاص )مانند اشتغال به بازیافت و عایقشده از گونه

مانند درک بازار هدف، زمینه بازاریابی و رقابت )از سوی سایر رفتارها یا از جانب علایق دیگر  پویشکه در  هاییپژوهشبرمبنای اجتماعی  یابیبازار

شود. همانند بازاریابی تجاری، بازاریابی های دخانیات رقابت کند( میهای بازاریابی شرکتبازاریابی ضددخانیات که باید با اعتیاد به سیگار و تلاش

کند. شوند، استفاده می یدهسامانتوانند در تعقیب تغییر رفتار بازاریابی متغیرهایی که می« آمیزه»برای توسعه  پژوهیاجتماعی نیز از اطلاعات بازار

 کند.پایداری میکردن  این موضوع بازاریابی اجتماعی را یک ابزار قدرتمند بالقوه در دنبال

                                                                 
1 Solomon et al. 2 Attitude 

3 Wright 
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ها و های مشتری، ارتباطات، هزینهحلراه )1C) 4چهار سید که همان رتوجهی با آمیزه بازاریابی پایداری داآمیزه بازاریابی اجتماعی همگرایی قابل

آید( منافعی که از یک رفتار خاص به دست میبرمبنای )« اجتماعی گزاره»حل به مشتری، بازاریابان اجتماعی یک . به جای ارائه یک راهراحتی است

دهند. یک مثال ساده از تدارکات اجتماعی مرتبط با پایداری )که مورد تمرکز شود توسعه میمی« خرید»را که باعث تشویق مخاطب هدف به 

روی( به جای رانندگی برای شما سواری )یا پیادهدوچرخه»در کشورهایی مانند استرالیا، دانمارک و کانادا بوده است( این جمله است که  هاییکمپین

تر با کربن بر مصرف به یک رفتار سالمافراد از یک شکل ناپایدار و انرژیکردن  دوروجوی جستهایی در چنین کمپین« و سیاره شما خوب است.

  کند. تر است که همان نیاز را برآورده میینپای

مالی باشند اجتماعی هستند اینکه های تغییر رفتار عموما به جای ی وجود ندارد، چون هزینه«قیمت»های بازاریابی اجتماعی هیچ کمپین شتریبدر 

هزینه تراکنش  های اقتصادی هستند و با تئوریز قیمتتر اها یک مفهوم بسیار جامع)اگر چه هزینه مالی نیز گاهی موضوعیت دارد(. این هزینه

های رانندگی توان به وسیله افزایش هزینهسواری به جای رانندگی را میاستخراج شده از اقتصاد اشتراک بیشتری دارند. مثلا تشویق مردم به دوچرخه

های روانی های مالی یا هزینههایی که هزینهتوان با ارائه مشوقمحدودیت در پارکینگ به دست آورد. این کار را میوضع در هنگام ترافیک یا 

 آورند نیز انجام داد. سواری را پایین میدوچرخه

که بخش مهمی از بازاریابی پایداری و سنتی نیز هست. استفاده از گونه هماناعی است، مارتباطات اجتماعی بخش مهمی از آمیزه بازاریابی اجت

های سلامتی که توسعه اصلی بازاریابی اجتماعی را برعهده ای ترویج رفتارهای پایدارتر به خوبی استقرار پیدا کرده است. کمپینبازاریابی اجتماعی بر

های مپینککنند. از روزهای اول بازاریابی اجتماعی، ل میبا، دنددارند کل هدف تحول کیفیت زندگی و راحتی را که هدف مرکزی پایداری نیز هستن

گرا برای ترویج رفتارهایی مانند بازیافت نیز وجود داشته است. فراتر از تمرکز بر موضوعات محیطی در اقتصادهای صنعتی، بازاریابی حیطآشکارا م

کشورهای کمتر صنعتی برعهده داشته است. بازاریابی اجتماعی دارای  رامونیپ گراییبارزه با طیفی از موضوعات توسعهماجتماعی نقش مهمی در 

 های کنونی به جای درنظر گرفتن یک دیدگاه چندنسلی(.شود )مثلا گرایش به درنظر گرفته نسلاست که مانع از مشارکت آن در پایداری می ضعفی

 «دستیپایین»های بازاریابی اجتماعی کمپین»را برای تکمیل « بالادستی»مفهوم بازاریابی اجتماعی  2یکی از معماران این علم یعنی آلن اندرسون

شود که بر رفتار مخاطب هدف و افرادی میها سازمانهای بالادستی شامل تغییر رفتار کند. تلاشپیشنهاد می« دهندهدف قرار میرا  ناکه شهروند

تغذیه کودکان  دستی برای اثرگذاری بری پاییناهکند مبارزه با چاقی کودکان است. برای حمایت از کمپینمی بیانگذارند. مثالی که اندرسون ثر میا

ریزان شهری و تجارت گذاران و برنامهها، قانونهای بالادستی برای والدین هدف، مدیران مدارس، رسانهشما همچنین باید کمپین .و رفتارهای ورزشی

به وسیله درک علائق ها آناثرگذاری بر رفتار  پویشتواند در های بازاریابی اجتماعی میداران، تلاشغذا داشته باشید. در مورد هر یک از این سهام

از صرفا واکنش بازاریابی به جهان اطراف باشد. چنین رویکردی بیشها آنو بعد توسعه آمیزه بازاریابی اجتماعی مناسب برای انگیزه دادن به ها آن

 .دهی مجدد دنیای پایدار کمک کندتواند به شکلاست و می

  3شناختیمبو ایاکولوژیکی  بازاریابی .3

 بر تأکید با« 4شناختیاکولوژیکی یا بوم بازاریابی»و در دانشگاه پنسیلوانیا رویکرد جدیدی از بازاریابی با عنوان  1975سال  در بازاریابی تحول سیر

(. سپس 1971، 6کاسارجیان، 1976، 5)هنیون و کاینیر شد مطرح زیستمحیط بر کشسموم آفت تأثیر آلودگی و پیرامون محیطی،زیستموضوعات 

                                                                 
1 Customer/ Consumer Value, Cost, 

Convenience & Communication 

2 Alan Anderson 
3 Ecological Marketing 

4 Ecological marketing 
5 Henion, Karl E. & Thomas C. Kinnear 
6 Kassarjian, H. 
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 مزیت مبنایعنوان به اجتماعی محیط سبز، عملکرد مشتری با تأکید بر استفاده از فناوری پاک، درک و شناخت« 1بازاریابی محیطی» 1980در دهه 

بازاریابی  مفهوم دو با پایدار بازاریابی استراتژی تحول سیر کلی،طور . بهشد ( وارد1988، 2یلیزهاالکینگتون و مثال، )برای مطالعات برخی در رقابتی

 و بازاریابی سبز بازاریابی موجد طرح رویکردهای جدید دیگری چون محیطیزیست بازاریابی مفهوم و شد آغاز اجتماعی بازاریابی و 3محیطیزیست

 شودختم می محیطی و اجتماعی اقتصادی، یهاهیسو و پایدار بازاریابی به مفاهیم همه نهایت، در. شد پایدار توسعه و اقتصادتکوین هدف  با پایدار

 (.2008 ،4مالر و )سرینگ

توسعه یافت و توجهات را به پیامدهای منفی و مثبت بازاریابی بر محیط طبیعی جلب کرد. این بازاریابی با  1970شناختی در دهه بازاریابی بوم

ای از شناختی با گونهشود، پیوند دارد. درکل بازاریابی بوممصرف کالاها ایجاد می هایی که با تولید وزمین از منابع طبیعی و آلایندهکردن یته

شناختی کند و به آمیزه بازاریابی از دید بومحل پیشنهاد میراهها آنمحیطی است و برای های بازاریابی در پیوند است که موجد مشکلات زیستفعالیت

استفاده از مواد حیاتی و مصرف انرژی، همانند مقدار و نوع  رامونیپهایی را شناختی پرسشبازاریابی بومگرد. در زمینه سیاست تولید محصول، نمی

است. ترویج مبهم است، زیرا از جنبه منفی تقاضا را زیاد  محوریاز موارد ها آنبندی کند. توزیع و بازیافت محصولات و بستهها مطرح میبندیبسته

 محیطی سود برساند.لحاظ زیستتواند به کالاهای ممتاز بهیکند و از جنبه مثبت ممی

های شد و شرکتمحیطی در آغاز به صنایع بسیار آلاینده مانند نفت، مواد شیمیایی و خودرو محدود میبازاریابی زیستبه  مربوط یگفتگوهاهرچند 

امل افزایش هزینه و تسلیم در برابر عنوان محدودیت و عمحیطی را بهزیستها مشکلات اندکی رفتار بازاریابی خود را تغییر دادند، اما بیشتر شرکت

عنوان یک واکنش شناختی بهبازاریابی بوماینکه عنوان بازار یا بازاریابی تلقی کنند. با توجه به را بهها آناینکه گرفتند تا دهنده درنظر میقوانین نظم

محیطی و اجتماعی های زیستهای پیشرو در آن زمان پیشاپیش ارزشظهور پیدا کرد، برخی شرکت یطیمحستیزهای در برابر بدترین انواع آسیب

 وکارشان درنظر گرفتند. های اصلی در کسبعنوان ارزشرا به

 6محیطیبازاریابی زیست یا 5بازاریابی سبز .4

عنوان به و شده تبدیل ملی ی توسعههاریزیبرنامه در رویکرد و رویه یک به کشورها از بسیاری در هاهای بنگاهمحیطی فعالیتزیست اثرات ارزیابی

 و است متمرکز محیطیزیست و اقتصادی اهداف بر بیشتر رویکرد این اما است، گرفته پذیرش قرار مورد وسیعی سطح در زیستمحیط مدیریت ابزار

 به نسبت یکمتر سابقه البته که اجتماعی اثرات کند. ارزیابیمی توجه کمتر اجتماعی عدالت و زندگی کیفیت مانند فرهنگی، و اجتماعی به اثرات

 سازگار، جامعه با چه اندازه تا توسعه که دهد پاسخ راهبردی پرسش این به کوشدمی دارد، کشورها توسعه ریزیدر برنامه محیطیزیست اثرات ارزیابی

 کند؟می تلاش مردم از ایطیف گسترده اجتماعیرفاه  بهبود و معیشت یبرکش برای چگونه و است ایپا و دادگرانه

ای شمالی ظهور کرد که دربرگیرنده گسترهآمریکای محیطی در اروپای غربی و آگاه و فعال زیست« کننده سبزمصرف»مفهوم  1980در اواخر دهه 

ها، خودرو، مواد شوینده، ها، نوشیدنیگوناگون، مانند باتریزیست در بازارهای کنندگان سبز بود. محیطاز رهنمودها پیرامون بیشترین فروش به مصرف

کنندگان محیطی توسعه یافتند و بر مصرفتبدیل شد. رویکردهای بازاریابی سبز و بازاریابی زیستاهمیت  باها و غذا به یک عامل رقابتی کنندهپاک

 زیست بپردازند. محیط دارسبزی متمرکز شدند که حاضر بودند مبلغ بیشتری برای کالاهای دوست

کنندگان هایی است که مصرفشاخصترین مهمزیست یکی از محیطی و حفظ محیطزیستها حاکی از آن است که موضوعات مطالعات و پژوهش

محیطی  هاپرسماندهند. در نتیجه، این موضوعات باعث شده است که مدنظر قرار میعنوان یک معیار ارزیابی کیفی یک محصول بهرا هنگام خرید آن
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هایی که قصد دارند تا عنوان فعالیتشود. بازاریابی محیطی یا بازاریابی سبز را به برساختهنام بازاریابی سبز وارد مفاهیم بازاریابی گردند و رویکردی به

 اند.بخش در محیط جایگزین سازند، تعریف کردههای فعلی را با کمینه اثر زیاننیازها و خواسته

کند. این کار را از طریق شناسایی زیست را در رابطه با یک محصول، فرایند یا فعالیت ارزیابی میفرایندی است که گنجایش محیط ،ی چرخه عمرارزیاب

را پسماند فی و دهند تا با این کار اثر این انرژی و مواد مصرزیست انجام میشده به محیط واردپسماند شده و نیز  گیری انرژی و مواد استفادهو اندازه

 بندی کنند.درجه یطیمحستیزها را برای تأثیرگذاری بر توسعه ارزیابی کرده و فرصت

پیشبرد استانداردهای عمومی زندگی برای  پویشدر  پیوسته یاگونهبهصورت چشمگیری افزایش یافت و بازاریابی جمعیت جهان بهاینکه به موازات 

أثیر این جمعیت در حال رشد بود، بسیاری از افراد جامعه پی بردند که منابع حیاتی در محیط در معرض خطر و تهدید است. این نگرانی در مورد ت

ه در تولید محصولات، بازاریابی بار سنگینی را بر ( در فرایند استخراج منابع از محیط برای استفاد1بازاریابی بر محیط بر سه موضوع متمرکز است: 

تأثیر مستقیمی که  انکنندگدلیل استفاده نامحدود از محصولات توسط مصرف( بازاریابی به2تعدادی منابع تجدیدناپذیر همچون نفت تحمیل کرد، 

شده از خودروها و پایین آمدن سطح های سمی پخشبر کیفیت محیطی داشته است، مورد سرزنش و ملامت قرار گرفته است. نگرانی در مورد گاز

زنند. خوشبختانه نظام بازاریابی به ندای جامعه برای بررسی زیست آسیب می( دفع بسیاری از پسماندها که به محیط3و  ،پاکی هوا از آن جمله است

 پایشبرای کوشش تمرکز جدی بر نحوه مقررات دولتی جهت  زیست پاسخ مثبت داده است. نظام بازاریابی شروع بهو تحلیل تأثیر بازاریابی بر محیط

های توزیع، موضوعات مسئولیت محصولات و و کنترل بر تأثیرات اجتماعی عملکردهای بازاریابی کرد. اما درحال حاضر، تأکید بیشتری بر محدودیت

 مقررات تبلیغات وجود دارد. 

 1بازاریابی پایداری .5

 رویکرد ترطور مشخصو به بازاریابی اجتماعیرود و شمار میبه معاصر دوران های هژمونیکرویکرد از یکی پایداری اریابیباز ادبیات بازاریابی، مفهوم در

 صداهای یافتن اولویت توسعه، یهاطرح ارزیابی در اقتصادی برداشت غلبه. است کرده به خود معطوفرا  نابسیاری از پژوهشگر توجه یبازاریابی پایدار

 انسانی، موضوعات میان سیستمی و هیدوسو روابط از ناقص درک محروم، و ایحاشیه یهاگروه به توجهیبی وها گذاریسیاست در جریانتر قدرتمند

با  را اجتماعی عدالت و توسعه پایداریدرنهایت  کهها توجهیبی این سبب به به جوامع شدهتحمیل یهاهزینه سرانجام و محیطیزیست و کالبدی

 به نخست»نیز با عنوان « 212 رکاردستو» اصل شد. نخستین اجتماعی اثرات ارزیابی پارادایم برسازی سازد، موجبشماری مواجه میمخاطرات بی

 را توسعه یهابرنامه که کندمی گوشزدها دولت به و داندمی غیرقابل مسامحه و الزامی موضوعی را توسعه اجتماعی یهاهیسو« 3کنید توجه مردم

در  1992و توسعه است که در سال  ستیزطمحیملل درباره سازمان کنفرانس  رهاورد ،رکاردستو نیاکنند.  طراحی این پارادایم معیارهای با مطابق

در  تواندیماست که  یتیگسراسر  یهاجانبه و دولتچند یهاسازمان گریملل، دسازمان  یبرا یعمل یکاربرنامه، دستور نیبرگزار شد. ا رویدوژانویر

 یبعد یهادر کنفرانس رکاردستو نیاشاره دارد. ا یکموبیست سدهبه  21 رکاردر عبارت دستو «21»شود. عدد  جراا یو جهان یمل ،یسطح محل

 نزمیرباره د ویدر ر 1992که در سال  یاست و در اجلاس ستیزطی، کمک به مح21 رکارقرار گرفت. هدف از دستو بازبینیملل مورد تأیید و سازمان 

 کشورهای میان ناهمسانی. بردسر میبه خود از تاریخ حساسی برههدر  بشریت »این دستورکار آمده است: سرآغاز در  واقع شد. افقبرگزار شد، مورد تو

 هاییبومزیستو  است وخامت رو به سوادیو بی بهداشت ، فقدانفقر و گرسنگی .شود ماندگار تبدیل یبه موضوع رود کههر کشور می و درون مختلف

 دو موجب این بیشتر به و توجه محیطیزیست هایپرسمانبا  توسعه لئمسا د. ادغامنرومی زوال رو به پیوسته است متکیها آن ما به حیات که
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خطرتر و بی اید و آیندهنشو و اداره بهتر حفاظتها بومزیست، ارتقا یابدها آن زندگی گردد و سطح شر برآوردهافراد ب همه اساسی شود نیازهایمی

 برای جهانی و در مشارکتی با هم یابد، اما همراه دستهدف ارزشمند  این به تنهاییتواند بهنمی کشوری باشد. هیچ در انتظار جهانیان سعادتمندتر

 «یافت. دست هدف این به توانپایدار می هتوسع

 :شودمی یبنددسته زیر چهار بخش در وچهل فصل است که در  یاصفحه 300 یسند ،21 رکاردستو

 یالگوهادگردیسی ، افتهینتوسعه یخصوص در کشورهابه ،معطوف به مبارزه با فقر ،یریگمیکه در تصم یو اقتصاد یاجتماع یهاهیسو - 1 بخش

 .باشدیم داریگاه پاو سکونت دارتریپا یتیجمع بهبهداشت، دستیابی  ءمصرف، ارتقا

از تنوع  پاسداریشکننده،  طیاز مححراست  ،ییزدابا جنگل ستیزشتوسعه که شامل حفاظت از جو،  یمنابع برا تیریحفاظت و مد - 2بخش 

 است. ویواکتیرادپسماند و  یوتکنولوژیب تیریو مد ی(، کنترل آلودگیستی)تنوع ز یشناختستیز

وکار و صنعت و کارگران کسب ،یمحل یهامقام ،1یدولتریغ یهاشامل نقش کودکان و نوجوانان، زنان، سازمان ،عمده یهانقش گروه تیتقو - 3بخش 

 و کشاورزان.ها آنجوامع  ،ینقش مردم بوم تیو تقو

 است. یمال یهاسازوکارو  یالمللنیب یآموزش، نهادها ،یشامل علم، انتقال فناور ،اجرا یابزارها - 4بخش 

گیری است که نهایتاً گوی رشد زیاد مصرف نباشد. قیمت منابع در حال اوجمدت پاسخامروزه منابع طبیعی در حال کاهش است و ممکن است در بلند

محیطی ناچار به حفظ منابع طبیعی و انرژی های زیستها برای مواجهه با چالش. شرکتشودمیها بر دوش مشتریان تحمیل عنوان هزینه شرکتبه

ایجاد تأمین طبیعی پایدار برای شرکت، به مزیت هایی که محدودیت منابع را مدیریت نمایند، برندگان نهایی خواهند بود. توانایی در هستند. شرکت

 رقابتی ارزشمندی تبدیل خوهد شد.

ها در نتیجه ( شرکت2، هاگذاران شرکت( علایق شخصی بنیان1شود: میوکار پایدار بیان ها در انتخاب مسیر کسببرای شرکتسه دلیل عمده 

 ناگزیرها به سبب فشارهای نظارتی و مقرراتی ( شرکت3و  ،اندهای فعال مشتریان دچار تجربه بحران روابط عمومی شدههای عمومی و جنبشواکنش

بازتاب یابد. مدیریت  هاانداز و راهبرد شرکتها، رسالت، چشمشوند. پایداری برای بقا مستلزم آن است که این مسئولیت در ارزشمیایدار به اقدامات پ

 باید پایداری را منبع مزیت رقابتی تلقی کند، که موجب پیشی گرفتن شرکت از سایر رقبا خواهد بود.

کننده نیازها و سپس رو که گردآوری منابع از محیط، تبدیل این منابع به کالا و خدمات برآوردهاز آن کنندمی اعلام( 1988) 2، گرت، گاردنرشث

کنندگان در جامعه مسئولیتی خطیر و عظیم است، بدیهی است که همگان در جامعه با روشی که بازاریابی این توزیع این کالاها و خدمات به مصرف

گفته بنابه ملاحظه از منابع محیطی کمیاب و گیری بیحاضر بهره سدهویژه در نیمه دوم ق نباشند. در حقیقت، بهرساند، موافوظایف را به انجام می

 گرفتن رفاه عمومی، زیر انتقاد تندی قرار گرفته است.بعضی نادیده

  «4یجهان دگاهید کی ،یداریپا یابیبازار»نام در کتاب مشهور خود به  یداریپا یابیعنوان مروجان بازاربه( 2012) 3یتیکن پ و بلز نیفرانک مارت

 کند. بازاریابی پایداری بهکار بازار اذعان میوهای بازار را قبول و به ضرورت دگرگونی مقررات در سازکنند که بازاریابی پایداری محدودیتمیعنوان 

کند. می هیتوصنفع توسعه پایدار های قیمتی را بهنهادی و نشانه جای دوری از مقررات، تعهد جمعی و متحدانه نسبت به دگرگونی لازم در تنظیمات

توسعه پایدار را دربر دارد که نیازمند تغییر در رفتار واقعی همه افراد جامعه، گفتمان از این منظر، بازاریابی پایداری مفهومی از بازاریابی کلان است که 
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شناختی، اجتماعی و اقتصادی بازاریابی کلان، بازاریابی پایداری بر سه موضوع محوری بومگفتمان بر کنندگان است. علاوهکنندگان و مصرفشامل تولید

 محیطی تمرکز دارد. محیطی و کاهش هزینه زیستکند، برخلاف بازاریابی سبز که صرفاً بر مشکلات زیستتأکید می

های نسل امروز و آینده با رعایت گویی به نیازها و خواستهابع بازاریابی برای پاسخریزی، اجرا و کنترل منمدیریت بازاریابی پایداری شامل تحلیل، برنامه

سازمان سازی نیازهای محیطی و برآوردهمعیارهای اجتماعی و زیستکه حالیاست، در سازمان به اهداف  لینو  یطیمحستیزمعیارهای اجتماعی و 

معنای آفرینش و نگهداشت روابط پایدار با مشتریان، محیط اجتماعی و تواند بهبازاریابی پایداری می، رویکرد روی هم رفتهدهد. مدنظر قرار میرا 

گذاری بر محیط دهد که در آن افراد محوری، قدرت تأثیرتری از بازارها را ارائه میزیست طبیعی باشد. رویکرد بازاریابی پایداری دیدگاه واقعیمحیط

پذیرند و تأثیر تصمیمات زیست و جامعه را میکنندگان بخشی از مسئولیت تولید و مصرف خود بر محیطها و مصرفخود را دارند، در آن شرکت

شود. نقطه عزیمت به بازاریابی پایداری، درک گذاران و مدیران درنظر گرفته میکنندگان، شهروندان، سرمایههای فردا، اعم از مصرفامروز بر نسل

 خاص )سطح خرد( است. یاگونهبهشناختی و اجتماعی محصولات شرکت محیطی در کل )سطح کلان( و تحلیل تأثیر بوممشکلات اجتماعی و زیست

کند های بازاریابی را تعریف میبرای اجرای راهبردهای رویکرد بازاریابی پایداری، یک آمیزه بازاریابی فراگیر باید خلق شود. مفهوم کلاسیکی که فعالیت

دهد، نه خریدار را، اما در است: محصول، قیمت، توزیع و ترویج. هر چند این آمیزه سنتی دیدگاه فروشنده را نشان میمعروف  (4P)همان چهار پی 

دیدگاه مشتری را  که تر هستندبرای بیان آمیزه بازاریابی پایداری مناسب )1C) 4شود که چهار سیعصر ارتباطات با مشتری و توسعه پایدار تصور می

حل برای کنند: ارزش برای مشتری، هزینه مشتری، ارتباطات و راحتی. ارزش برای مشتری فراتر از فروختن کالاهای فیزیکی و ارائه راهمی بیان

هایی چون کالاها و خدماتی که نیازهای او را برطرف کند و نیز به شناخت خوب از مشتری و نیازهای او و گزارهها آنمشکلات مشتریان هستند. 

محیطی اشاره دارند. هزینه مشتری صرفاً شامل قیمت مادی که خریدار باید برای کالا یا خدمات بپردازد، های اجتماعی و زیستنظرگرفتن جنبهدر

فراتر از ترویج گیرد. ارتباطات می را نیز دربرگذاشتن آن و کنارکردن  دست آوردن، استفادهمحیطی بههای روانی، اجتماعی و زیستنیست. بلکه هزینه

طرفه از فروشنده به خریدار است. ارتباطات یک فرایند گفتمان تعاملی است که ایجاد اعتماد مشتری و راهی یککردن  و فروش است، که نوعی وادار

برآورده سازد را آنان های خواهند از محصولات و خدماتی استفاده کنند که نیازمعنی این است که مشتریان میو اعتبار در آن ضروری است. راحتی به

 راحتی قابل دسترسی و استفاده باشد. و به

 

 های بازاریابیپارادایم

 

یکی از دلایل اصلی پیدایش وکار است، اما کسب چهارگانهدر حقیقت، مفهوم یا فلسفه بازاریابی، عنصر بنیادین و پارادایم هژمونیک در بین مفاهیم 

و در ها را کشف آنتر بازاریابی بود که برخی از محققین های قدیمیها در خوانشها و کاستیگسست وجود ششناسرویکردهای جدیدتر بازاریابی، 

ای چون کاتلر و دیگران تلاش ها و خروج از تنگناهای نظری، اندیشمندان برجستهاشاره کردند. در واکنش به این کاستیها آنخود به  هایپژوهش

های نوینی از بازاریابی، چون بازاریابی نسل سوم، بازاریابی جامعه، بازاریابی اجتماعی، بازاریابی سبز، بازاریابی یافتند که رویکردها و رهاکرد

ها در نوع خود نیز برای زدودن ابهامات و شبهه کهمعرفی کنند را شناختی، بازاریابی ارتقایافته، بازاریابی پایداری و ... محیطی، بازاریابی بومزیست

 . بودندبسیار موفق 

                                                                 
1 Customer/ Consumer Value, Cost, 

Convenience & Communication 
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 : (17)شکل  را به پنج پارادایم زیر تقسیم کرد بازاریابیتوان ، میتر به بازاریابیکلان یلنز نظر کی چهیاز دربا نگاهی  اما

 عرضه ،هدف و بود تولیدکننده بازار بازار، و عرضه ازبسیار فراتر  تقاضا که گرفت شکل فضایی در پارادایم این – 1محورپارادایم بازاریابی محصول .1

 مشکی رنگ، آن که شرطیبه باشد، داشته رنگ دلخواه خود با ماشینی تواندمی مشتری هر»: گفتمی فورد. بود انبوه بازار به انبوه محصول

 که رویکرد این پارادایم، بازاریابی تجاری است. بود محورمحصولبازاریابی  بیان فوق، تبلور« باشد.

کنندگان امروز در عصر مصرف. بود، تکوین یافتزمانی که هسته اصلی، فناوری اطلاعات این پارادایم در  - 2محوربازاریابی مشتریپارادایم  .2

تر بودن عرضه از تقاضا، نیازها و فزوندلیل به توانند محصولات مشابه بیشتری را با یکدیگر مقایسه کنند.سادگی میبرند و بهسر میاطلاعات به

کننده در تلاشند تا به ذهن و قلب مصرف ،گیرد. بازاریابان این نسل از بازاریابیها قرار میخوبی در کانون توجه شرکتهای مشتریان بهخواسته

 تبلور این پارادایم است.« مشتری پادشاه است»رسوخ کنند. شعار 

خواهند میها آندنبال چیزی بیش از تأمین نیاز خود هستند، مشتریان به»گوید: کاتلر در توصیف این پارادایم می - 3محوربازاریابی انسانپارادایم  .3

بازاریابی جامعه و بازاریابی اجتماعی از رویکردهای این پارادایم  «ها و رویاهایی که در سر دارند، درآورند.خرید را در خدمت اصول و ارزش

 هستند.

داند و انسان و نیازهای او را گهداشت یک محیط سالم و پایدار را برای رفاه انسان ضروری میمحوری نانسان - 4محوربازاریابی زیستپارادایم  .4

محوری بر این باور است که همه موجودات سیاره به یک اندازه داند. در مقابل، دیدگاه زیستاز سایر موجودات زنده زمین می و فراتر ترمهم ،برتر

عنوان محوری را بهنباید برتر و فراتر از سایر موجودات تصور شوند. برخی از طرفداران حفظ منابع طبیعی، انسانها انسانارزشمند هستند و 

این به  مربوطرویکردهای بازاریابی  دانند.های غیرانسان میو از بین رفتن بعضی گونهها انسانمحیطی، ازدیاد جمعیت ریشه بحران زیست

 محیطی و بازاریابی پایداری. شناختی، بازاریابی زیستیابی پایدار، بازاریابی سبز، بازاریابی بومپارادایم عبارتند از: بازار

های موجود در بازاریابی برای ها و قابلیتجویش پتانسیل« بازاریابی توسعه»موضوع نوین  برسازیهدف از  - 5محوربازاریابی توسعهپارادایم  .5

اند در ، ملی و مردمی برای تمامی کشورهایی است که هنوز به دلایلی نتوانستهسترگاست. توسعه، آرزو و آرمانی  جوامع کمک به مقوله توسعه

 دانش، گسترشرشد اقتصادی، ناپذیر از آزادی، رفاه، ای تفکیکتوان یک مجموعه. توسعه را میدر مدار آن قرار گیرنداین مسیر گام بردارند و 

 یابیبازار»گیری سو .حقوق بشر در جامعه مدنی تعریف کرددموکراسی و و برقراری اصول  محیطیظ اصول زیستحف، هاها و انتخابفرصت

ها را در خدمت و همه آن محور استمحور و زیستمحور، انسانمحور، مشتریهای بازاریابی محصولو اهداف پارادایمها آرمان، تحقق «توسعه

هر چهار پارادایم  باشد یعنیمی نیشیپ هایاست و دربرگیرنده پارادایم 6دارای خاصیت انباشتی« توسعه یابیبازار» .دهدتوسعه جوامع قرار می

هاست واجد شمول و جامعیت همگی آن« توسعه یابیبازار»ی، ریتقر گیرند و بهقرار می« توسعه یابیبازار»در دایره و گستره شمول  بازاریابی

 .خواهد شد پرداخته هابه آن در هر بخش به تفصیلکه 

 

                                                                 
1 Product-oriented marketing paradigm 

2 Customer-oriented marketing paradigm 

3 Anthropo-oriented marketing paradigm 
4 Bio-oriented marketing paradigm 

5 Development-oriented marketing 

paradigm 
6 Cumulativity 
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 های بازاریابی. پارادایم17شکل 

سیر تاریخی و روند تکاملی بازاریابی را  ،«2نسل سوم بازاریابی: از محصول به مشتری و به روح انسانی»(، در کتاب 2010و همکاران ) 1فیلیپ کاتلر

محوری )نسل دوم بازاریابی( و در نهایت )نسل اول بازاریابی(، مشتریمحوری دهند و این روند تکاملی را به سه دوره محصولمورد بررسی قرار می

صول نسل سوم بازاریابی، یعنی ا وکار کهکسب محوریروندهای  هاآن کنند. در بخش نخست کتابمحوری )نسل سوم بازاریابی( تفکیک میانسان

های سازمانی انداز، مأموریت و ارزشتواند چشمشود که شرکت چگونه میشود. در بخش دوم نشان داده میریزی و تقریر میمحور پایهبازاریابی انسان

بازاریابی کند و در بخش سوم تفکرات  دارانرکنان، شرکای توزیع و سهامکنندگان، کاخود، شامل مصرف اصلینفعان خود را برای هر یک از ذی

 محیطیزیستجهانی، همچون سلامتی، فقر و پایداری  یهاپرسمانبرای حل  یاساسیابی در چند موضوع سازی نسل سوم بازارها در پیادهشرکت

 محور مشارکت داشته باشند.وکار انسانتوانند در اجرای مدل کسبها میچگونه شرکتکه اینشود و تبیین می

های اینترنت، رایانه، تلفن همراه و رسانهاست. دنیایی شامل  انجامفناوری از دنیای مکانیکی به دنیای الکترونیکی در حال تغییر کاتلر معتقد است که 

تغییرات، نیازمند بازاندیشی دگردیسی و این کنندگان گذاشته است. بازاریابی با وجود سزایی بر رفتار تولیدکنندگان و مصرفاجتماعی که تأثیر به

کننده گرفته از متغیرهای اقتصاد کلان دانست. با تغییر محیط اقتصادهای کلان، رفتار مصرفبرتعادلی توان مفهومی فهوم بازاریابی را میاست. م

ه محوری )نسل اول بازاریابی( بسال گذشته، بازاریابی از محصول 60کند. در می دگرگونیاین امر بازاریابی را نیز دستخوش یابد و تغییر می

اندازی پوستشرف مداری )نسل دوم بازاریابی( تغییر یافته و امروزه شاهد آن هستیم که بار دیگر در پاسخ به تغییرات محیطی، بازاریابی در مشتری

است که ای ها از محصول به مشتری و از مشتری به مسائل انسانی هستیم. نسل سوم بازاریابی، مرحلهو تحول است. ما شاهد گسترش تمرکز شرکت

 1987ملل متحد در سال سازمان زیست و توسعه . در این خصوص، کمیته جهانی محیطاندمحوری رسیدهمداری به انسانها از مرحله مشتریشرکت

تعادل پویا  و حفظ یکوضع های اقتصادی و نیاز به طبیعی، رفاه اجتماعی انسان، فعالیتهای متقابل میان محیط وابستگی« آینده مشترک ما»با نام 

تمرکز کمیته بر نیازها، »کند: بیان می، پیشمحوری و رد آن، با برداشتن یک گام رو بهمیان این سه عامل را شناسایی کرد و در نقد بازاریابی انسان

                                                                 
1 Philip Kotler 

2 Marketing 3.0: from products to the 

human spirit 
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محوری نگهداری از یک محیط سالم و است. انسان 2محوری، عمدتاً توجه به دیدگاه انسان1محوریجای توجه به عدالت اجتماعی و دیدگاه زیستبه

این بر  مبتنیمحوری داند. در مقابل، زیستاز سایر موجودات زنده زمین میتر مهمداند و انسان و نیازهای او را پایدار را برای رفاه انسان ضروری می

تر از سایرین باشند. برخی از طرفداران حفظ منابع طبیعی، ستهنباید برجها انسانباور است که همه موجودات به یک اندازه با ارزش هستند و 

 مطابق با دیدگاه« .دانندهای غیرانسان میو از بین رفتن بعضی گونهها انسانمحیطی، ازدیاد جمعیت عنوان ریشه بحران زیستمحوری را بهانسان

ملل متحد، در کتاب سازمان زیست و توسعه از نظرات کمیته جهانی محیط ( نیز به تبع2012محور، فرانک مارتین بلز و کن پیتی )زیست بازاریابی

شده  برسازیکه پیشتر توسط کاتلر را « بازاریابی پایداری»محوری، ، در نقد بازاریابی انسان«3بازاریابی پایداری یک دیدگاه جهانی»عنوان تحتخود 

 کنند.معرفی می تربود، کامل

نامد. بسیاری از بازاریابان امروزی می 3و  2، 1را بازاریابی نسل ها، بازاریابی در طی سه مرحله تکامل یافته است که کاتلر آناین سالدر خلال 

 ر،کاتل اند.وارد شده 3اند و تعداد کمی نیز به قلمرو بازاریابی گذار کرده 2کنند، بعضی به مرحله بازاریابی عمل می 1بازاریابی  قلمروهمچنان در 

را  محورییعنی انسان توجه به روح و روان آدمیبر  مبتنیو رویکرد  2مشتری را بازاریابیبر  مبتنی، رویکرد 1محصول را بازاریابیبر  مبتنیرویکرد 

های آن محصول و ویژگی ها همواره بردهد که در آغاز، بازاریابشده را نشان مینوعی سیر تاریخی و راه طیکند. این بهگذاری مینام 3بازاریابی 

محور اصلی نه محصول، بلکه مشتری است. تأمین نیازهای مشتری رویکرد بدیعی بود که بازاریابان در پرتو آن دریافتند که مرور به تأکید داشتند و 

توان تنها برای تأمین افته است. نمیو معادله نیز تغییر یشکسته شده های بیشتری را برای فعالیت خود رقم بزنند. اینک این چرخه توانستند فرصت

اندیشید و آن تأمین و ارضای نیازهای والایی است که در روح و نیازهای مشتری گام برداشت، بلکه باید به فراتر از شخص مشتری و نیازهای وی 

 ها پرداخته خواهد شد.)و نه مشتری( قرار دارد، که در زیر با تفصیل بیشتری به آنان آدمی رو

 

 محور.  پارادایم بازاریابی محصول1

 

 بازار به انبوه محصول عرضه ،هدف و بود تولیدکننده بازار بازار، و عرضه از بسی فراتر تقاضا که گرفت شکل فضایی در محورمحصول یابیبازار پارادایم

فورد،  گفتهاین « باشد. مشکی رنگ، آن که شرطیبه باشد، داشته خواهدمی که رنگی هر با ماشینی تواندمی مشتری هر»: گفتمی فورد. بود انبوه

 که رویکرد این پارادایم، بازاریابی تجاری است. بود محورمحصولبازاریابی  نماد

در ایالات متحده آغاز شد، در درجه اول برای خدمت به کودکان ثروتمند نسل انفجار  1950محور، که از دهه یا بازاریابی محصول 1بازاریابی نسل 

تا بالاترین ارزش را در ذهن  بودنقص خدمات عالی و بیارائه تولید محصولات و  ،توسعه یافت. هدف اصلیها آنجمعیت )بیبی بومر( و والدین 

. مفاهیم اصلی بازاریابی در این دوره، بر هستندتری نسبت به رقبا های کاملها و مزیتیمشتریان خلق کند. محصولات و خدمات برنده دارای ویژگ

 پاسخگویی به تقاضا و تامین نیاز رو به تزاید مشتریانتوسعه محصول و مدیریت چرخه زندگی در کنار ایجاد بهترین آمیخته بازاریابی تمرکز دارد و 

را  ناکنندگکارها اغلب مصرفوازاریابی این است که کسببترین ایراد دوره نسل یک . بزرگپارادایم بود اینهدف اصلی  ،با استفاده از تولید انبوه

در این پارادایم بازار، بازار تولیدکننده و سیادت از  .زددامن میگرایی فرهنگ مصرفبه و درواقع  کردمینیاز ندارند ها آنمجبور به مصرف آنچه که 

                                                                 
1 Bio centric 
2Anthropocentric  

3 Sustainability marketing a global 

perspective 
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 آن وی بود. 

ای بازاریابی به مفهوم فروش محصولات کارخانه –شدند آلات صنعتی، فناوری اصلی محسوب میکه ماشینهنگامی –ها پیش در عصر صنعتی مدت

را بخرند. محصولات بسیار ابتدایی و جهت عرضه در بازاری انبوه طراحی شده بودند. هدف، استانداردسازی ها آنبه همه کسانی بود که ممکن بود 

این محصولات که این های کمینه تولید بود تامنظور نیل به هزینهبه یا مقیاس اقتصادی سازی کیفیت محصولات( و افزایش مقیاس تولید)یکسان

ین راهبرد کننده همعنوان مثال، خودرو مدل تی هنری فورد بیانتری ارائه شوند. بهصرفهبهتر و مقرونهای پایینبرای مشتریان بیشتر و با قیمت

و نگاه از بالا به پایین تولیدکننده نسبت به  محوریا همان بازاریابی محصول 1بازاریابی  در خصوص انتخاب رنگ خودرو، نمادفورد سخنان است. 

 بود. مشتری

بندی بازار، هم در مورد بخش همچنان مورد استفاده قرار خواهند گرفت، بازاریابی هنوز 2و  1بازاریابی کنند که کاتلر و همکاران خاطرنشان می

همچون رکود وکار کسبار پی و برندسازی حول محصول است.  با این حال تغییراتی در محیط هانتخاب بازار هدف، تعریف جایگاه و مهیا ساختن چ

، کنندگان، موج جدید فناوریمصرفهای اجتماعی جدید، توانمندسازی رسانهگذاری تاثیرمحیطی(، )زیست هواییوهای آباقتصادی، نگرانی

واکنشی در مقابل عنوان به. مفاهیم جدید بازاریابی همواره کرده استهای بازاریابی ایجاد شدن، جهش عظیمی در شیوهو جهانی های متنوعفرمپلت

 . اندپدیدار شدهوکار تغییرات محیط کسب

 

 محور.  پارادایم بازاریابی مشتری2

 

. این نوع بازاریابی ظهور کرد محوریمشتر یابیبازار میپاراداگرایی، های ضدفرهنگی و ضدمصرفجنبش اوج در و 1970تا  1960های در فاصله سال

انفجار  در اواخر نسل 1جوییادامه داشت که باعث شد تا قدرت خرید مشتریان به شدت کاهش یابد. صرفه 1980تا زمان رکود اقتصادی اوایل دهه 

بندی و از این رو، در نسل دوم بازاریابی، تمرکز اصلی بر روی بخش آورد.وجود بهچالش زیادی را برای بازاریابان  Xبیبی بومر و نسل  جمعیت یا

اطلاعات بیشتری در مورد بازار ها آنکردند. ها دیگر محصولات و خدمات عالی را برای همه تولید نمییابی صورت گرفت. شرکتاهگگیری، جایهدف

های ها و جزئیات را حذف کرده و بر انتخاب ویژگیها ویژگیشرکت خود را تعریف کردند. شرکت گاهیجادقیق  یاگونهبهند و دهدف به دست آور

 .یافتمیبازتاب گذاری مناسب برای بازار هدف مشتریان تمرکز کردند. این امر در سطح قیمت 3هایو خواسته 2نیازها براساسمحصول 

تبلور « مشتری پادشاه است». شعار گرفت ها قرارخوبی در کانون توجه شرکتهای مشتریان بهتر بودن عرضه از تقاضا، نیازها و خواستهفزوندلیل به

کنندگان امروز در عصر اطلاعات زمانی که هسته اصلی، فناوری اطلاعات است. مصرف، در عصر اطلاعات پدید آمده است 2بازاریابی  این پارادایم است.

کنندگان تعریف توانند محصولات مشابه بیشتری را با یکدیگر مقایسه کنند. ارزش محصول )کالا/ خدمت( توسط مصرفسادگی میبرند و بهسر میبه

هایشان رند، چراکه نیازها و خواستهتکنندگان راضیمصرفاند. ترجیحات خود متفاوتلحاظ کنندگان تا حد زیادی بهشود و مصرفمیو ارزیابی 

بازاریاب ها انتخاب نمایند. های کاربردی و گزینهای از ویژگیتوانند از میان طیف گستردهها میگیرد. آنها قرار میخوبی در کانون توجه شرکتبه

کننده ن این نسل از بازاریابی در تلاشند تا به ذهن و قلب مصرفبندی کند و محصولات برتر خود را در بازار هدف توسعه دهد. بازاریاباباید بازار را تقسیم

نسل  سپهراین کند. ضمنی افردی منفعل تصور می یاگونهبههای بازاریابی کننده را در برنامهمحوری، مصرفرسوخ کنند. متأسفانه رویکرد مشتری

                                                                 
1 Frugality 2 Needs 3 Wants 
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 مداری است. دوم بازاریابی یا دوران مشتری

عنوان نمود، مفاهیم بازاریابی در حال  60را در دهه  3P4 2مک کارتیابداع و جرمی 1950مفهووم آمیخته بازاریابی را در دهه  1که نیل بوردناز زمانی

عنوان یکی از چندین وظیفه . در ابتدا بازاریابی همانند واحد مالی و منابع انسانی صرفاً بهاست بوده در حال تغییرتحول چشمگیر و انطباق با محیط 

کارتی که شامل توسعه ایجاد تقاضا برای محصول بود. چهارپی مک ترین عمل بازاریابی،شد. کلیدیکننده تولید محسوب میارزش پشتیبانی با

د. داهای کلی مدیریت محصول را در آن روزها توضیح میاندازی مراکز توزیع است، روشترویجی و تبلیغاتی و راههای محصول، تعیین قیمت، فعالیت

. وضعیت یافتشد، همه چیز تغییر شدن وضعیت رکود تورمی که منجر به تغییرات ناگهانی در اقتصاد آمریکا و غرب و حاکم 1970با شوک نفتی 

این دوران حال توسعه آسیایی اتفاق افتاد. در در کشورهای در شتریب ،مطمئن باقی ماند و رشد اقتصادیمعلوم و ناهمچنان نا 1980در دهه  یاقتصاد

تر کنندگان به خریداران باهوشمصرفاین دو دهه،  تر بود و به چیزی فراتر از چهارپی نیاز داشت. در طولو آشوبناک ایجاد تقاضا بسیار سختابهام پر

این کنندگان نسبت به فمصرکنندگان جایگاه متمایزی نداشتند، لذا دیدگاه مصرفتبدیل شدند و از آنجایی که بسیاری از محصولات در اذهان 

به چهارپی  9و قدرت سیاسی 8، افکار عمومی7، شواهد فیزیکی6، فرایند5)کارکنان( های بعدی مثل مردمبود. پی 4همچون کالاهای معمولیمحصولات 

قرار  خود های بازایابیجای محصول در کانون فعالیتایجاد کنند باید مشتری را بهاصلی اضافه شد. بازاریابان متوجه شدند برای آنکه تقاضای مؤثری 

این نقطه شد. بازاریابی در ارائه  10یابیبندی بازار، انتخاب بازار هدف و جایگاههایی همچون تقسیمدهند، لذا اصول مدیریت مشتری، شامل راهبرد

همواره بر  STPاین زمان به بعد توسعه ای استراتژیک تبدیل شد. از جای محصول، به مقولهدیگر راهکاری تاکتیکی نبود، بلکه با تمرکز بر مشتری به

وارد شدند  وترهای شخصی به جریان اصلی زندگیتقدم یافته است. معرفی مدل بازاریابی استراتژیک، نشانه تولد بازاریابی نوین بود. کامپی 4Psتوسعه 

و  ها ممکن ساخت و اشتراکهای کامپیوتری تعامل بیشتر را برای انسانمتولد شد. شبکه رومندینعنوان مکملی به 1990اینترنت در اوایل دهه و 

خوبی با هم در ارتباط کنندگان بهمصرفیاب نبود. اطلاعات شفاهی را بین مردم تسهیل نمود. اطلاعات در دسترس قرار گرفت و دیگر نا همرسانی

 بوده و بنابراین کاملاً آگاه بودند. 

، فرآیند تبادل ارزش در یک فرآیند اجتماعی است و از آنجا که «13یا معامله 12ایمبادلهرابطه »، یعنی 11ماده موضوعه یا مفهوم بنیادین بازاریابی

تواند در تنظیم مناسبات جدید و شود، بازاریابی میدانند که بین یکدیگر تبادل میها در عصر جدید تعاملات و مبادلات خود را ارزشی میانسان

 17گری)برندینگ( و تسهیل 16، نمادسازی15گذاری، ارزش14بندیبازاریاب عمدتاً از طریق پیکرایجاد نظم جدید نقش مؤثری داشته باشد. 

گذاری با تعیین شرایط مبادله شیء مرتبط پردازد. )پیکربندی عمل طراحی شیء اجتماعی است. ارزشپذیری( به خلق و ارائه ارزش می)دسترس

بازاریابی ابتدا در درون  پذیری شیء است(.در دسترسگری شامل ایجاد تغییر باشد. تسهیلاست. نمادسازی عبارت از تداعی معانی با شیء می

داری تعریف شد، ولی این تعریف بازاریابی را به ابزار فروش تبدیل کرد، اما این تعریف افزوده و نرخ بهره سرمایهداری برای افزایش ارزشسرمایه

زاریابی فلسفه خود را تغییر داد و به تأمین نیاز مشتری پرداخت و مدت تنظیم کند. سپس باصورت بلندها با بازار را بهنتوانست تعاملات سازمان

، اقتصادی و روبنای هاکوششهمین دلیل محصولات به عرصه فرهنگ وارد شدند، اما زیربنای آن تر ساخت. بهتعاملات خود با جامعه را پیچیده

ها، رابطه های منفی چون نسبت دادن بازاریابی به ابزار ایدئولوژیاجتماعی بود که صنعت فرهنگ نام گرفت. این رویکرد پیامد –ها فرهنگی آن

                                                                 
1 Neil Borden 
2 Jerome McCarthy 

3 Product, Price, Place & Promotion 

4 Commodity 

5 People 

6 Process 

7 Phisica evidence 

8 Public opinion 
9 Political power 
10 Segmentation, Targeting & Positioning 

(STP) 
11 Subject Matter 

12 Exchange relations 

13 Transaction 
14 Configuration 
15 Valuation 
16 Symbolization 
17 Facilitation 
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عنوان عنوان یک علم و نگرش منفی به بازاریابی بهکننده نسب به بازاریابی بهگرایانه با جامعه، تضعیف اخلاق تجاری، ناباوری مصرفصرفاً منفعت

کنندگان گوید که چرا قدرت از عرضهکنندگان مییافتن مصرفقدرت رامونیپ( 2005بخشی کاذب برای مصرف بیشتر تلقی شد. کاتلر )ابزار هویت

دهنده این است که چیزی با عنوان کمبود محصولات رشد توسعه محصولات و رقبا نشان)فروشندگان( به مشتریان انتقال یافته است؟ روند روبه

شود. مشتری به وجود ندارد، بلکه درواقع آنچه هست، کمبود مشتری است. این موضوعی است که موجب افزایش روزافزون اهمیت مشتری می

تواند با های فراوانی نیز دارد. مشتری میاینترنت، نسبت به گذشته به اطلاعات بیشتری دسترسی دارد و از سوی دیگر، حق انتخابلطف پیدایش 

دهد، قیمت موردنظر خود را آنلاین برای یک محصول را نشان می متعددکنندگان های مختلف عرضههای خرید گوناگون که قیمتمرور پایگاه

 کند.بررسی و انتخاب 

کننده کیست؟ تولید -کننده تغییر یابند. مصرف« 1کنندهمصرف –تولیدکننده »کننده بودن به سازد تا از مصرفموج جدید فناوری، افراد را قادر می

مورد درخواست های آموزشی به کمک مشتریانی که محصولات و خدمات شکل کارگاهها بهکنند تا کارکنان آنهایی را خلق میها، محیطبرخی شرکت

کند و کننده، محصول مورد درخواست خود را طراحی میکه مصرفاینمثال کاملی است از « 2شرکت دل»کنند، مشغول کار شوند. خود را تولید می

کنندگان عنوان مصرفاراده و منفعل، بهکنندگانی بیجای مصرفکند. برای این منظور، مشتریان رایانه دل، بهرا تولید و عرضه میسپس شرکت دل آن

 کنند.کننده عمل میتولید

توانند کنترل کاملی بر روی برندهای تأثیر قرار داده است. امروزه بازاریابان نمیوکارها را تحتکنندگان، کسبسمت مشارکت مصرفروند رو به رشد به

کنندگان خود ها باید با مصرفبرای رقابت هستند. امروزه شرکت اهتمامکنندگان، در ها با قدرت جمعی مصرفخود داشته باشند. در حال حاضر آن

کنندگان گوش دهند و ذهن خود را برای شود که مدیران بازاریابی به ندای مصرفزمانی آغاز می آفرینیو هم کنند. مشارکت آفرینیو هم مشارکت

کنندگان خود نقش کلیدی در ایجاد ارزش از طریق همکاری که مصرفگیرد هایی از بازار آماده سازند. همکاری عالی زمانی صورت میدرک بینش

  است. محورپیش و بازاریابی محصولاز  و پیشروتر ترتکامل یافته محورمشتری ایفا کنند. بنابراین، بازاریابی 3در خلق محصولات و خدمات

 

 محور.  پارادایم بازاریابی انسان3

 

 میپاراداکه نتیجه آن پدیدار شدن  دیگری را در بازاریابی رقم زد ریچشمگتحول  ،2000دهه اواخر های مالی جهانی در ظهور نسل هزاره و بحران

هایی های صنعت مالی، اعتماد پایینی نسبت به شرکترسوایی پیدایشدسترسی رایگان به اطلاعات و  توانش. نسل هزاره با بود محورانسان یابیبازار

هایی را تولید کنند که اثرات محیطی و اجتماعی ها انتظار داشتند تا کالا، خدمات و فرهنگاز شرکتها آنکه فقط درپی کسب سود بودند، داشت. 

اساس ازاریابی را برهای بها استراتژیشرکت تکوین یافت.محور یا نسل سوم بازاریابی مثبت را به همراه داشته باشد. از این رو دوره بازاریابی انسان

از بازاریابی اصلی  پارادایمیک  عنوانی بهمحوردر حال حاضر، انسان و کارشان درنظر گرفتندوهای اخلاقی در مدل کسبمسئولیت اجتماعی و شیوه

 یاساسیک منبع عنوان بهطور فعالانه ای بر اثرات اجتماعی و محیطی داشته و حتی بهکار تمرکز ویژهوشده است. هزاران کسب به رسمیت شناخته

ای، انجام تجارت حلال و مشروع با ترویج سبک زندگی سالم، کاهش اثرات گازهای گلخانهدلیل به کنند. بسیاری از برندهانوآوری از آن استفاده می

عالی یا ایجاد کارآفرینی در انتهای هرم جامعه، یک حمایت وفادارانه را از سوی مشتریان به دست کنندگان نوظهور، اطمینان از رویکرد کار تامین

                                                                 
1 Prosumer 2 Dell Inc 

3 Cocreation 
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 «.اجازه برای رقابت ندارند ،های وسیعو ارزش رسالتانداز، بدون چشم یبرندها»شده است که  جدید 1اند. این موضوع یک عامل بهداشتیآورده

کنند. مشتریان کنترل میرا  نامشتری جانبتوجهی از ، خطر بیاندترسیم کردهانداز خود را در چشمپذیری کارهایی که رویکرد مسئولیتوکسب

ها آنتنها از اینکه توسعه دهند نه و پرورش کنند. برندها باید بازارها را ها اتخاذ میمشاهده رفتار اخلاقی شرکتبرمبنای ات خرید خود را تصمیم

مدت، بلکه ارزش جامعه در بلندمدت نیز هستند و به کارها مسئول رشد نه تنها ارزش سهامداران در کوتاهودیگر کسببرداری کنند. به عبارت بهره

تر است. از دیدگاه رشد، آسان توسط مشتریان هاآنکنترل ابعاد اخلاقی  یعنیبوده و این امر  پیوسته و پایش نظارتتحتکارها وکسب ،لطف اینترنت

درآمد گذاری خوب در آینده هستند. زمانی که میلیاردها نفر از مردم کمدهند به دنبال یک سرمایههای اجتماعی را انجام میکه فعالیتکارهایی وکسب

های نسبتا هم رشد چشمگیری خواهند داشت. بخش یتیگاز خط فقر خارج شده، تحصیلات و درآمد بالایی کسب کنند، بازارهای سراسر 

تر و محیط پایدارتر بسیار کمتر کارها در یک جامعه باثباتوها و خطرات انجام کسباین، هزینهبر افزونمنابع جدید رشد هستند.  ،2نخوردهدست

 است. 

ها، بازاریابی از سه طریق گویند که در طول این سالمی «؟3چرا بازاریابی»فلیپ کاتلر و همکاران در کتاب بازاریابی نسل سوم، در پاسخ به پرسش 

پی عرضه محصول مطابق با نیاز و سلیقه در صرفاکارها وکسب ،گذاری کردیم. در نسل سوم بازاریابینام 3و  2، 1را بازاریابی تکامل یافته که ما آن

هم توجه داشته محیطی، گرمایش زمین و تغییرات اقلیمی های زیست، دغدغههای انسانیمشتریان نیستند، بلکه باید به سایر موضوعات، مانند بحران

محور و مرکز این نسل از بازاریابی هستند. در این نسل های انسانی، باشند. درواقع دغدغه نسل سوم بازاریابی، روح انسانی است. انسان و ارزش

ها خود را از در بازاریابی نسل سوم، شرکت اندازه توجه شود.هر دو موضوع به یک  سودآوری و مسئولیت اجتماعی هر دو به تعادل رسیده و باید به

کنند، مأموریت، عمل می 3هایی که مطابق بازاریابیدارند. شرکتهای خود بیان میهای خود را در ارزشکنند و تفاوتشان متمایز میهایطریق ارزش

حل برای مسائل جامعه است. بازاریابی نسل سوم، بازاریابی را به تراز ها ارئه راهن دارند، هدف آنهای بیشتری برای کمک به جهاانداز و ارزشچشم

های کاملی هستند که نباید سایر نیازها و کنندگان انساندهد. بازاریابی سوم معتقد است که مصرفها و معنویات ارتقا میهای انسانی، ارزشآرمان

 کند.بازاریابی عاطفی را با بازاریابی معنوی تکمیل می ،بنابراین بازاریابی سوم آرزوهایشان نادیده گرفته شود.

کننده، بلکه عنوان یک مصرفمحوری هستیم. رویکرد بازاریابان به انسان، نه به( یا دوران ارزش3اکنون شاهد ظهور نسل سوم بازاریابی )بازاریابی»

های هایی برای رفع نگرانیحلدنبال راهای بهصورت فزایندهکنندگان به، شکل گرفته است. مصرفعنوان انسانی کامل که ذهن و قلب و روح داردبه

انداز، هایی هستند که در چشمدنبال شرکتکنندگان بهجهانی خود در آفرینش دنیایی بهتر برای زندگی هستند. در دنیای پیچیده امروز، مصرف

دنبال کنندگان بهمحیطی سخن گفته باشند. مصرفزیستزهای آنان، یعنی عدالت اجتماعی، اقتصادی و ترین نیاهای خود از ژرفمأموریت و ارزش

 «د.ننیز برآورده سازرا آنان های معنوی بر الزامات عملکردی و عاطفی، نیازمندیمحصولات و خدماتی هستند که افزون

زیست در حال تخریب است. اند، فقر افزایش یافته و محیطها فراگیر شدهکند. بیماریکنندگان برقرار میبیشتری با زندگی مصرف وندیپ 3بازاریابی»

گونه مسائل ارائه کرده و در نتیجه با اینهایی برای افراد مواجه با ها و امیدواریکنند، پاسخعمل می 3هایی که به روش نسل بازاریابیشرکت

های خود را در کنند. تفاوتهایشان متمایز میها، خود را از طریق ارزششرکت 3در بازاریابی کنندگان در سطوح بالاتری در تماس هستند. مصرف

 «کند.ها را قدرتمند میطور مسلم آناین تمایز بهدارند و در دوران پرتلاطم، های خود بیان میارزش

ها خواهند خرید را در خدمت اصول و ارزشمیها آننیاز خود هستند، دنبال چیزی بیش از تأمین مشتریان به»گوید: کاتلر در توصیف این پارادایم می
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نسل  فیتعراز پسکاتلر و همکاران  بازاریابی جامعه و بازاریابی اجتماعی از رویکردهای این پارادایم هستند. «.و رویاهایی که در سر دارند، درآورند

که منظورشان از توجه به  دهندیم حیتوضها آن «.نظر گرفته شودروح انسان هم در دیبا کهییجا»روند: می یابیسراغ نسل سوم بازاراول و دوم، به

شود،  نیتأم شانیازهایتا صرفاً ن خرندیمحصول را نم کیها انسان»است: ها انسان ترانهیگراو ارزش ترقیتر و عمبزرگ یازهایروح انسان، توجه به ن

  «.فکر کنندها آنروزمره  یازهاین نیفراتر از تأم یزیوکارها، باید به چشود و کسب تیهم رعا انشیهاانتظار دارند اصول و ارزشها آن

، 1اند. عصر مشارکتمؤثر بوده 3گیری بازاریابی پردازند که در شکلای میبه بررسی سه نیروی عمده ،3کاتلر و همکاران، برای درک بهتر بازاریابی

به افرادی با مشارکت بیشتر، را  ناکنندگاین سه نیروی عمده چگونه مصرفشود که . مشاهده می3و عصر جامعه خلاق 2شدنعصر پارادوکس جهانی

 کند:تر متحول میتر و معنویفرهنگی

هایی است. شرکت 3دهنده بازاریابی اولین عنصر تشکیلی نیآفرهمیا  بازاریابی مشارکتی – (پیشرانمثابه )بهآفرینی( )همعصر مشارکت  .1

اولین نیروی پیشران بازاریابی این تغییر نیستند. تنهایی قادر به انجام کنند قصد تغییر دنیا را دارند، ولی بهحرکت می 3که مطابق با بازاریابی

های تلفن همراه، قیمت، گوشیوی عمده کامپیوترهای ارزانهای اجتماعی مشارکتی است. موج جدید تکنولوژی شامل سه نیرنسل سوم، رسانه

های خود را با دیگران به مشارکت بگذارند. عصر دهند که افراد دیدگاهها اجازه میاست. این تکنولوژی 4افزارهای متن بازاینترنت ارزان و نرم

کننده کننده دیگر مصرفرو، مصرفاینرا ایجاد کرده است که خود موجب توسعه مفاهیم شده است، از ها انساننظر میان مشارکت، فضای تبادل

ها و مفاهیم جدید را ظهور جوامع خلاق از اثرات آن است. بیشتر این افراد نوآورانی هستند که فناوری وکند، صرف نیست، بلکه خود خلق می

، مدیرعامل شرکت 5های موج جدید در هزاره سوم، عصری را رقم زده است که اسکات مک نیلیفناوری کنند. پیدایشاستفاده میها آنخلق و از 

بهره ها آنها و تفریحات مورد علاقه خود را خلق و از نامید. در عصر مشارکت، مردم اخبار، ایده« عصر مشارکت»را آنسان مایکروسیستم 

 تبدیل شوند.« 6کنندهمصرف –تولیدکننده »کننده بودن به سازد تا از مصرف. موج جدید فناوری، افراد را قادر میبرندمی

چگونگی حفظ  در اندیشهگرا شد و گرا بود و تمرکز آن بر چگونگی انجام فروش بود. در نسل دوم، بازاریابی رابطهدر نسل اول، بازاریابی معامله

در توسعه  ینیآفرهم و کننده برای مشارکتسمت دعوت از مصرف، بازاریابی بهو خرید بیشتر بود. در نسل سومها آنکنندگان و برگشت مصرف

تنهایی منظور کمک به تغییر دنیا هستند، بهبه 3اجرای بازاریابی نسل  پویشهایی که در محصولات و ارتباطات شرکت تغییر جهت داد. شرکت

کنندگان داران و شرکای خود، کارکنان و سایر مصرفباید با یکدیگر، سهامها آن، 7تنیدهتوانند انجام دهند. در اقتصاد درهماین کار را نمی

  مشارکت داشته باشند.

زنی جمعی های شخصی، قدرت چانههای ارتباطی ضمن رشد خلاقیت مشتری در پهنه تجارتانتشار دانش و توسعه شبکه ،در عصر حاضر

به هدف توسعه پایدار نیاز است بازاریابی  دستیابی شود. برای ی تعامل بازاریابی میکارآمدبه ناتوان بازاریابان در کنترل آن منجر مشتریان و عدم

مستمر و پایدار با مشتری داشته  همکنشیهای اجتماعی توانمند، تواند با برساختهزیربنای تعاملات خود را اجتماعی قرار دهد. بازاریابی می

 کند. از تجربه جمعی گرفته و منابع تولید ارزش پایدار را تقویت می ها، اعتبار خود راگونه ارزشباشد. این

شدن در بستر شدن است. جهانینیروی پیشران دوم برای بازاریابی نسل سوم، جهانی - (پرسمانمثابه )بهشدن جهانیعصر پارادوکس  .2

پیوسته همبه یاقتصاد تواندمیها و افراد در سراسر جهان ها، شرکتدر میان ملت با توانش انجام تبادل اطلاعاتفناوری محقق شده است. فناوری 
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عنوان عصر پاردوکس یا شدن بهکاتلر به درستی از جهانیکننده است. شدن نیروی متعادلو یکپارچه ایجاد کند، اما برخلاف فناوری، جهانی

که فروپاشی دیوار خواهی در چین شد، درحالیموجب سرکوب جنبش دموکراسی 1نمآنرویداد میدان تیانگوید که کند و میناسازه یاد می

ها در جایی موجب افزایش فشار بر ملتهمزمان شدن در جایی موجب آزادی و برلین بیانگر آغاز دنیایی جدید از آزادی و دموکراسی بود. جهانی

گرایی بودند باید مدنظر شدن و ملیکه نمایندگان دیدگاه جهانی 3و رابرت ساموئلسون 2شد. در همین ارتباط دو نظریه ناسازگار توماس فریدمن

کند که جهان اکنون بدون مرز شده است. جریان کالاها، چنین استدلال می« 4جهان مسطح است»قرار گیرد. از یک طرف فریدمن در کتاب 

اطلاعات یکپارچه شده است. در سوی دیگر، ساموئلسون در مقاله خویش با ونقل و فناوری های پایین حملعلت هزینهبهها انسانخدمات و 

روند. شناسی پیش میبا سیاست و روانها آنکند که مرزهای ملی همچنان باقی خواهند ماند، زیرا ، استدلال می«5جهان هنوز گرد است»عنوان 

کند. در نتیجه کشورها از را تهدید نیز میها آنحال عین، اما درتراز کرده استشدن صحنه بازی را برای کشورهای سراسر جهان همجهانی

شواهد موجود از جمله زند. گرایی دامن میشدن به ملیشدن دفاع خواهند کرد. به بیانی دیگر جهانیبازارهای ملی خود در مقابل جهانی

و همکاران کاتلر مدت است. مدت و میاننظریه در کوتاهدیوارکشی بسیاری از کشورها به دور مرزهای جغرافیایی خود حاکی از صحت این 

شدن که در نتیجه جهانیرا  نسه پارادوکس کلاکم دستتوانیم ها است. ما میشدن سرشار از پارادوکسدرواقع جهانی»: کنندخاطرنشان می

که دموکراسی در تلاش برای ریشه دواندن بیشتری در جهان است، قدرت ابرقدرت غیردموکراتیک وجود آمده است را بیان نماییم. اول، درحالیبه

کرده است. با وجود  نام چین رشد زیادی کرده است. چین تبدیل به کارخانه تولیدی جهان شده و نقشی کلیدی در اقتصاد جهانی پیداجدید به

گرایانه باقی سیاسی کماکان ملی سپهرداری نیست. اند که دموکراسی لازمه سرمایهرشد دموکراسی در جهان، ملل متمول اثبات کردهتأثیر روبه

ایجاد قتصادهای برابر کند، ولی اسازی اقتصادی میشدن دعوت به یکپارچهاینکه، جهانیشدن است. دوم این پارادوکس سیاسی جهانیماند. می

سازی، آزادسازی و دارد که فرایندهای خصوصیبیان می« 7های ناشی از آنشدن و نارضایتیجهانی»در کتاب 6کند. جوزف استیگلیتزنمی

نسبت به مدیریت شده است. بنابراین، بسیاری از کشورهای جهان سوم و کشورهای کمونیستی سابق درواقع شرایط بدتری پایاسازی دچار سوء

ها اندازه که به بسیاری از کشورها کمک کرد به بسیاری نیز آسیب رساند. حتی در همان ملت شدن به همانکنند. جهانیگذشته را تجربه می

بر برا 400طور متوسط یک مدیرعامل در ایالات متحده به شدن است.این پارادوکس اقتصادی جهانیتوزیع نابرابر ثروت کماکان وجود دارد. 

در حالت فقر شدید و با کمتر از یک دلار در روز  یتیگبیش از میانگین یک کارمند درآمد دارد. متأسفانه هنوز بیش از یک میلیارد نفر در 

ایجاد نکرده است، بلکه موجب تنها فرهنگ واحدی را شدن نهسوم، جهانیشدن است. کنند. این یک پارادوکس اقتصاد جهانیگذران زندگی می

 «.متنوعی شده است )ناهمسو، مخالف و( هایآمدن فرهنگپدید

تغییر را جهان گرایی گرایی و فرقهچگونه جهان اینکهدر مورد « 9دونالدجهاد در مقابل جهان مک»با عنوان  کتابی 8بنجامین باربر 1996در سال 

که . درحالی11گراییجهانو  10گراییقومدر عصر ما وجود دارد، ناسازگار محوری و مدعی شد که دو اصل  د و در آننگاشت و منتشر کر دهندمی

، 2000نماید. در سال میکننده تقویت عنوان نیرویی متعادلحال فرهنگ سنتی را بهکند، درعینمیایجاد شدن فرهنگ یکنواخت جهانی جهانی

صورت لکسوس و درخت زیتون سنتی فرهنگ، جغرافیا، سنت و جامعه بهشدن نوشت: نیروهای توماس فریدمن در مورد سیستم برخورد جهانی

عنوان یک که در همان زمان، فرهنگ سنتی و قدرتمند بهشدن، فرهنگ جهانی را ایجاد کرده است، درحالیاند. جهانیسازی شدهسمبل
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کنندگان تأثیری مستقیم بر روی افراد و مصرف شدن است کهاجتماعی از جهانی –کند. این یک پارادوکس فرهنگی کننده عمل میمتعادل

 شود.میزیست، مسئولیت اجتماعی و اهداف اجتماعی عدالتی، حفظ محیطفقر، بی رامونیپها موجب آگاهی و نگرانی بیشتر دارد. این تناقض

اجتماعی و اهداف اجتماعی شده است. ولیت زیست پایدار، مسئعدالتی، محیطپارادوکس منجر به آگاهی و نگرانی بیشتر افراد درباره فقر، بی

کند و موضوعات فرهنگی را در قلب مدل های شهروندان جهانی توجه میها و نگرانیبازاریابی نسل سوم رویکردی است که در آن به خواسته

های جهانی نویسد که عموم مردم خود را در مقابل شرکتچنین می«  2برند شهروندی»در کتاب  1مارک گوبهدهد. ها قرار میوکار  شرکتکسب

گرایی در های ضد مصرفشود که جنبشمیاین موضوع موجب بینند و دفاع میاند، بیرا نادیده گرفتهها آنزیست و ارتباطات محلی که محیط

پذیر بوده و برای آفرینش مسئولیتکنندگان مصرفیی که در مقابل های جهانی شکل گیرد. برای همین است که مردم به برندهااین شرکتبرابر 

 دهند.میکنند، اشتیاق بیشتری نشان میدنیایی بهتر فعالیت 

در تعریف جدید بازاریابی که توسط جامعه بازاریابی آمریکا در سال  خوشبختانه امروزه مفهوم منافع عمومیکه  دارنداعلام میکاتلر و همکاران 

هایی سازی، رساندن و تبادل گزارهنهادها و فرایندهایی برای خلق، آگاه ها،ای از فعالیتبازاریابی مجموعه»شود. میارائه شده است، دیده  2008

یابی شدن کلمه جامعه به تعریف جدید بازاریابی، مفهوم بازاراضافه« کنندگان، مشتریان، شرکا و جامعه دارای ارزش است.مصرفاست که برای 

این تعریف همچنین بیانگر آمادگی بازاریابی برای توجه به معانی  ها توسعه داده است.را فراتر از معاملات خصوصی بین اشخاص و شرکت

 دهد.میوکار شرکت قرار ای است که مسائل فرهنگی را در قلب مدل کسب، بازاریابی3شدن است. بازاریابیجهانیفرهنگی 

برد، که بازاریابی نسل سوم را به پیش مینیروی سومیکاتلر و همکاران بر این باور هستند که  – مثابه پاسخ(عصر جامعه خلاق )به .3

ها آندیگر کارکنان است، اما نقش از تعداد کارکنان خلاق بسیار کمتر اینکه نشان داده است با ها پژوهشوجودآمدن جامعه خلاق است. به

کار را بهکنند و آنها و مفاهیم جدید را خلق میافراد خلاق، نوآورانی هستند که فناوریای در حال افزایش است. بیشتر این فزایندهگونه به

شود. یک شاخص کلیدی میتر حال توسعه، تمدن بشری به نقطه اوج خود نزدیکیافته و دربرند. با افزایش افراد خلاق در کشورهای توسعهمی

همراهان مشارکتی فرایند خلق مشترک هستند. ها آنشکوفایی، بیش از نیازهای اولیه زندگی است. خلاق آن است که باور مردم به خود جوامع

این گروه در دنیای  دهند.میهای خود گوش فرا ترین خواستهعنوان انسان پیچیده، به مسائل روحی و معنوی اعتقاد دارند و به عمیقآنان به

کنند. همچنین این افراد به یکدیگر متصل میرا  ناکنندگمحوریت دارند و مصرف تأثیر فناوری نسل جدید قرار داردتحتکنونی که  مشارکتی

پیشرفت در  براساسهای اجتماعی دارند. توسعه خلاقیت یک ملت کنندگان هستند و بیشترین استفاده را از رسانهجزو تأثیرگذارترین مصرف

های پیشرفته، افراد خلاق ستون فقرات اقتصاد هستند. تحقیقات نشان داده است شود. در ملتگیری میاندازه فناوری، استعداد و قدرت تحمل،

در کشورهای  که تعداد افراد خلاقگونهتواند در جوامع فقیر هم جوانه بزند. همانهای پیشرفته تعلق ندارد، بلکه میکه خلاقیت فقط به ملت

عنوان . تعریف معنویت بهعمیقا باورمند هستندمازلو باژگونه درواقع افراد خلاق به هرم  همواره رو به افزایش است. افتهینتوسعهیافته و توسعه

مندان اغلب در با جامعه خلاق پیوند دارد. دانشمندان و هنر« سختاز یک حقیقت سرمادی زندگی و علائمی نهادن به موضوعات غیر ارزش»

دنبال معنا، شادی و درک بهها آندنبال چیزی فراتر از آنند که با پول بشود خرید. بهها آنکنند. میشکوفایی، نیازهای مادی را رها تحقق خود

ترین . نیاز معنوی بزرگشود. خلاقیت، پیشران معنویت استمیعنوان پاداش برآورده موفقیت بهاز پسمعنوی هستند و نیازهای مادی آنان اغلب 

برنده جایزه نوبل در اقتصاد معتقد است که جامعه  3رابرت ویلیام فوگلشود. میهای عمیق شخصی انگیزاننده انسانیت است که موجب خلاقیت

                                                                 
1 Marc Gobe 2 Citizen brand 3 Robert William Fogel 
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کنندگان، در حال رشد در جامعه مصرف به دنبال منابع معنوی و برتر از برآورده شدن مادیات است. این روند روای بهفزاینده یاگونهبهامروزی 

وکار برای لمس معنویت در اطراف های کسبتجربه و مدل جویشدنبال محصولات و خدماتی برای ارضای نیازهای خود، بلکه در تنها بهحاضر نه

عنوان مسئولیت اجتماعی تحتداماتی ها اقکنیم بسیاری از شرکتخود هستند. عرضه معنوی، گزاره ارزش در آینده بازاریابی است. ما مشاهده می

ها در درون ارزش 1ها نیست، بلکه درباره بافتدر شرکتدارند. بازاریابی نسل سوم درباره اجرای روابط عمومی عنوان ژست روابط عمومی را به

باید درک کنند که چه ها آننند. شکوفایی شرکت فکر کفراتر از اهداف مادی باید به خود هافرهنگ شرکت است. مانند افراد خلاق، شرکت

انداز و وکار هستند. همچنین باید بدانند که چه چیزی برای این تغییر نیاز دارند. همه اینها باید در مأموریت، چشمهستند و چرا در این کسب

کننده، خواستار مشارکت، فرهنگ فمحور است که در آن مصرکنندهترین شکل دوره مصرفپیچیده 3. عصر بازاریابینمود یابدشرکت  هایارزش

شود و هم در بخش سوم، سودآوری عنوان اقتصاد همبستگی شناخته میو معنویت بیشتر در رویکرد بازاریابی است. اقتصاد اجتماعی، هم به

 دهد.کانون فعالیت اقتصادی قرار می کند و مردم را دراقتصادی را با همبستگی اجتماعی همراه می

کنندگان سعی در رفع نیازهای والای انسانی دارند و رفع مصرفشدن جوامع،  تراست. با پیشرفته 3محور اسلحه جدید بازاریابیر ارزشوکامدل کسب 

 2محیطی دارند. جیمز اسپتزیستکنندگان توجه بیشتری به اثرات اجتماعی، اقتصادی و مصرفنیازهای اولیه زندگی در اولویت دوم قرار گرفته است. 

کنند؛ یا رشد بسیار میایجاد هایی برای بازاریابان همواره چالشرسش داند. بازارهای در حال می 3یافتهجوامع فرارشد یهاشناسهاین پدیده را از 

های خلاق با خدمات تپندارند. شرککنندگان فعلی، آگاه هستند و محصولات بازار را کالاهای معمولی میمصرفاندکی دارند یا اصلاً رشدی ندارند. 

ای مفهوم در مقاله 1965کنند. کاتلر در سال میاین بازار متمایز  دررا  ناگذارند، خودشانگیز که در ذهن مشتری برجای میای هیجانویژه و تجربه

صرفاً اقتصادی به بازاریابی را یک خطای  همین اعتبار نگاهداند. بهبنیادین بازاریابی را معامله و معامله را یک فرآیند اجتماعی تبادل ارزش می

عنصر اصلی است: بدن  4بیان کرده، انسان کامل شامل  4گونه که استفان کاویشناسد. همانبازاریابی میرا مانع توسعه علمی بینی و آننزدیک

روح یا ضمیری که مرکز ماهیت فلسفی انسان  کند ومیفیزیکی، ذهنی که قدرت تفکر و تجزیه و تحلیل مستقل را دارد، قلبی که عواطف را درک 

 است. 

این کتاب چنین استدلال کردند در ها آنآغاز شد.  6و ال رایس 5تراوتجک« یابیجایگاه»مفهوم ارتباط با ذهن مشتری در بازاریابی با کتاب کلاسیک 

هدف جای گیرد. نشانه رفتن اذهان، دیگر کافی نبود. بازاریابان باید فردی در ذهن مشتریان بهدار و منحصرمعنی یاگونهبهایده محصول باید که 

 دادند. نیز هدف قرار میرا  ناکنندگمصرفهای قلب

 

 )بازاریابی پایداری( محور.  پارادایم بازاریابی زیست4

 

مداری و حتی فراتر از دیدگاه در بلندای جایگاه مشتری 7محوریدیدگاه زیسترویکرد بازاریابی پایداری، یا  محورستیز یابیبازار میپارادادر 

تر مهمر و داند و انسان و نیازهای او را برتمحوری نگهداشت یک محیط سالم و پایدار را برای رفاه انسان ضروری میگیرد. انسانقرار می 8محوریانسان

ری بر این باور است که همه موجودات سیاره به یک اندازه ارزشمند هستند محو. در مقابل، دیدگاه زیستکنداز سایر موجودات زنده زمین تلقی می
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2 James Speth 
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4 Stephen Covey 
5 Jack Trout 
6 Al Ries 

7 Bio centric 
8Anthropocentric  
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ای است که امروزه بازاریابی با استفاده از آن باید مشوق الگووارهمحوری، زیستنگرش  شوند.پنداشته ها نباید برتر و فراتر از سایر موجودات و انسان

محیطی، عنوان ریشه بحران زیستمحوری را بهبرخی از طرفداران حفظ منابع طبیعی، انسان باشد.« ایسیارهتک»سوی اقتصاد حرکت اقتصاد جهانی به

این پارادایم عبارتند از: بازاریابی پایدار، به  مربوطرویکردهای بازاریابی  دانند.های غیرانسان میگونه برخیو ازبین رفتن ها انسانازدیاد جمعیت 

 محیطی و بازاریابی پایداری. شناختی، بازاریابی زیستبازاریابی سبز، بازاریابی بوم

به این موضوع را  ناکنندگمطرح کرد و اذهان مصرفرا  «2سازگاری یا پایداری» شیپسال  20از بیش 1یاقتصاده توسع یجهان ونیسیکه کمآنجایی از

 فراشد دوستی با باهستند و  3ستیزطیمح داردوستاست که  افتهی افزایش یمحصولات و خدمات یبرا یمشتر یتقاضا ی معطوف کرد کهاساس

 اجتماعی تیدرک مسئولیعنی تر بزرگدر قالب رسالتی  یتجار یهاسازمانتامین منافع  از طرح این موضوع مهم، . هدفشوندتولید می زیستمحیط

 رویکردهای بازاریابی است. ترین مهمکه این امر یکی از  است محیطیزیستاز جمله پایداری  تر جامعهمنافع گسترده در قبال

 کندحاضر را برآورده  نسل یازهایشود که نمی یاتوسعه»که منجر به  شودمی فیتعر یشرکت یهااستیو س یتیریمد ماتیمثابه تصمبه یداریپا

 توانیم نیبنابرا (.1987، 4محیطی و توسعهزیست یجهان ونیسی)کم «سازد دچار اختلالخود را  یازهاین نیمتأ یبرا آتی یهانسل ییتوانا آنکهبی

 ،یشامل اهداف اقتصاد داریتوسعه پا یاهداف اصل یکل دگاهیست. از دگراتوسعه یازهایو ن یطیمحستیز یهاضرورت انیم یاموازنه ،یداریگفت پا

ها راهبردپایداری نوعی نگرش بلندمدت در زمینه توسعه در همکنشی با هم قرار دارند. است که  یطیمحستیو ز ، سیاسی، فرهنگی، مدیریتییاجتماع

 . براساس اصول اخلاقی است

های توسعه پایدار به تصویب رسید. این ، همزمان با سومین دوره اجلاسیه کمیسیون توسعه پایدار، برنامه کاری در زمینه شاخص1995در آوریل 

های و شاخص 6های وضعیت، شاخص5های هادی )راهنما/ هدایتگر(شاخص بود که در سه دسته شاخص 130حدود برنامه، فهرستی مشتمل بر 

گذارند، ارائه های انسانی، فرایندها و الگوهایی را که بر توسعه پایدار تاثیر میهای هادی فعالیتسازماندهی شدند در این چارچوب، شاخص 7واکنشی

ها گذاری و سایر واکنشهای سیاستها و گزینههای واکنش انتخابحالت و وضع توسعه پایدار دلالت دارد و شاخصهای وضعیت، بر دهد، شاخصمی

دانشگاهی  –ها توام با مطالعات انجام شده در محافل علمی گذارد. نتیجه این گردهمایینسبت به تغییرات در وضعیت توسعه پایدار را به نمایش می

 بودند از: به موضوعات و الزمات و عناصر اصلی و تعاریفی از توسعه پایدار منجر شد که عبارت

 زیست و توسعه:موضوعات اصلی و شرایط ضروری )لازم( برای توسعه پایدار براساس کمسیون جهانی محیط .1

 جمعیت و توسعه، ✓

 امنیت غذایی، ✓

 بوم،ها و زیستتنوع حیات، گونه ✓

 انرژی، ✓

 عت، وصن ✓

 های شهری.چالش ✓

                                                                 
1 World Commission on Economic 
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 الزامات توسعه پایدار: .2

 ها مشارکت دهد،گیریها را در تصمیموجود نظام سیاسی که با تامین زیست برای شهروندان، آن ✓

 اندیشی کند،های متاثر از ناموزونی فرایند توسعه، چارهوجود نظام اقتصادی که بتواند برای تنش ✓

 زیست شود و محیط را اساس توسعه قرار دهد )تاکید بر محیط(،محیطوجود نظام تولیدی که ملزم به حمایت از  ✓

 وجود نظام دانش فنی مناسب که الگوهای پایداری از تجارت مالی را فراهم نماید، ✓

 المللی که الگوهایی از تجارت و دارایی را ایجاد کند، ووجود نظام بین ✓

 حی و خودپالایی داشته باشد.اصلانظام مدیریت قابل انعطاف که ظرفیت خودهستش  سرانجام، ✓

 تعاریف توسعه پایدار: .3

تر و مدنظر است. مفهوم عام مندی افراد همراه با افزایش کیفیت زندگی انسانای است که در آن تامین مستمر نیازها و رضایتتوسعه پایدار توسعه

 زیر است: یهاهیآرا رندهیدربرگفراگیرتر توسعه پایدار 

 پردازند،از دیگران به تخریب محیط می، زیرا آنان بدون هیچ اراده و اختیاری بیشکمک به مردم خیلی فقیر ✓

 برداری از منابع طبیعی،اندیشه خوداتکایی توسعه با توجه به بهره ✓

بخشی توسعه با استفاده از معیار اقتصادی متفاوت در روش سنتی، که معتقد است توسعه نبایستی کیفیت محیط را پایین ایده و تاثیر ✓

 وری را در طول یک دوره طولانی کاهش دهد، آورده، بدون اینکه بهره

تامین آب سالم و پناهگاه برای مناسب، خوداتکایی و خودبسندگی غذایی،  یفناوری مهمی چون کنترل بهداشت، هاپرسمانتاکید بر  ✓

 همگان، و

 ترین منابع توسعه.عنوان یکی از مهمها و اختراعات بشری بهتاکید بر اهمیت ابتکارات انسانی و نوآوری ✓

ای جامعهای ... جامعه بدون رشد نیست ... بلکه گیرد. چنین جامعههای محیطی مدنظر قرار میای است که در آن محدودیتجامعه پایدار جامعه»

 «گیرد.های جایگزین رشد مورد توجه قرار میهای رشد تشخیص داده شده ... و بدین طریق راهاست که در آن محدودیت

 «های اکولوژیکی در فرایندهای اقتصادی است.کارگیری آموزهبیانگر به« توسعه پایدار»واژه »

ای باشد که فن پذیرش یک نرخ رشد درآمد سرانه واقعی از یدار( بایستی به گونهاصولا توسعه پایدار برای رسیدن به یک سیاست مطلوب )رشد پا»

 «تخریب ذخایر سرمایه ملی یا ذخایر سرمایه طبیعی جلوگیری کند.

 عناصر اصلی نظام توسعه پایدار:  .4

کاهش فاصله سطح زندگی بین اغنیا ها و درآمدها به منظور داراییدادگرانه خلق و ایجاد تمدن انسانی براساس توزیع  –پایداری اجتماعی  ✓

 و فقرا،

 ای و خوداتکایی.تخصیص بهتر و بهینه و مدیریت کاراتر منابع و پایداری تغذیه –پایداری اقتصادی  ✓

ها با استفاده از شدنی، کاهش حجم پسماند، کاهش آلودگیمصرف انواع سوخت و سایر منابع تمامکردن  محدود –شناختی پایداری بوم ✓

محیطی و تدوین کمتر زیستپسماند مناسب جهت ایجاد  یفناورژی و منابع بازیافت شده، تغییر در الگوی مصرف، استفاده از مصرف انر

 محیطی،قوانین زیست

تر رابطه شهر و روستا و مدیریت کاربری اراضی متعادل یساماندهگاهی، سازماندهی سلسله مراتب سکونت –پایداری مکانی/ فضایی  ✓
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 های اقتصادی،ان انسانی و فعالیتاسکلحاظ به

های های ناپایدار از جمله مهاجرتبومی زیسترانیوکاهش تمرکز افراطی در مادرشهرها جلوگیری از  –ریزی پایداری اقتصادی و برنامه ✓

ای شبکهریزی طرحرکز و برداری از توان بالقوه برای صنعتی شدن غیرمتمرویه و ...، ترویج کشاورزی برای کشاورزان خرد، کشف و بهرهبی

 محیطی،های اکولوژیکی و زیستطبیعی و سیستم تولید متعهد به پایه

 محیطی، وفرهنگ توسعه زیستافکنی پیهای کشاورزی، زای نوسازی روستایی و شهری و نظامتقویت الگوهای درون –پایداری فرهنگی  ✓

 ایجاد فرهنگ مدیریتی که ظرفیت خوداصلاحی )سازگاری( با محیط را دارا باشد.  –پایداری مدیریتی  ✓

نیازهای امروز بدون به خطر انداختن تحقق نیازهای کردن  را در برآورده« توسعه پایدار»زیست و توسعه سازمان ملل متحد، کمیته جهانی محیط

را لازمه توسعه پایدار تعریف « های اقتصادیها و فعالیتطبیعی، رفاه اجتماعی انسانمحیط »داند و همبستگی و تعادلی پویا بین های آتی مینسل

عبارت است از پاسخگویی مسئولانه، متعهدانه و بشردوستانه به نیازها و نیازمندان فعلی همراه با حفظ منابع و شرایط « بازاریابی پایداری»کند. می

 ای آینده است.همحیطی برای پاسخگویی به نیازهای نسلزیست

ها، موضوع پایداری روند آینده برای شرکتکلاناین است که  اعتقاد ما بر»گویند: موضوع پایستگی و پایداری می رامونیپ( 2010کاتلر و همکاران )

توان تعریف نمود. گونه میها در خلق ارزش برای ذینفعان در بلندمدت است. اما پایداری را به دو ترین چالش فراروی شرکتمهماست. پایداری 

محیطی و سلامت مدت زیستلحاظ جامعه، بقای بلنددانند. از طرف دیگر پایداری بهکار میومدت در بازار کسبپایداری را حضور بلند ،هاشرکت

پذیرتر انعطافکنند میصورت پایدار فعالیت هایی که بهاند. شرکتاین دو دیدگاه را نادیده گرفتهافزایی ای سنتی، همگونهها بهاجتماعی است. شرکت

 « پذیری بیشتری دارند.کار انطباقوبوده و با تغییرات محیط کسب

و نفوذ ها سازمانمدیران در گسترش گرایش که  گونههمانرود. شمار میبه معاصر دوران های هژمونیکپارادایم از یکی محورزیست بازاریابی مفهوم

به را  نابسیاری از پژوهشگر توجه محورستیزبازاریابی  رویکرد ، ولیاست بر دنیای رقابت سایه افکنده 1یابد و داروینیزم تجاریمی در بازار افزایش

همراه گویی مسئولانه، متعهدانه و بشردوستانه به نیازها و نیازمندان فعلی، عبارت از پاسخ« پایدارییا  محورزیست بازاریابی». است کرده خود معطوف

اجتماعی،  یهاهیسوشامل  محورستیزارکان بازاریابی های آتی است. گویی به نیازهای نسلمحیطی برای پاسخبا حفظ منابع و شرایط زیست

تبیین  هاای از مدلها و مفاهیم تخصصی است و به وسیله دستهالگویک دربردارنده  محیطی و اقتصادی است که در ادبیات بازاریابی جهان، هرزیست

ایجاد را دهد. آنچه این تغییرات اجتماعی را متناسب با آن شکل میسازمان زیست را در اولویت قرار داده، جامعه اکولوژیک، ظرفیت محیطشوند. می

شهروند ( »2006) 4و دابسون بیل« 3شهروند اکولوژیک»(، 1998) 2کنند، پیدایش شکل جدیدی از شهروندی است. چیزی که مارک. ج. اسمیتمی

 اند.نامیده« 5محیطیزیست

مناسب توسط  ی راهبردیریگمی. تصمتلقی شود 6یلیتفض تیمز کعنوان یبهتواند از منابع می یامجموعهیک یا کند که میاین تئوری خاطرنشان »

به یک گزاره مطرح در بازار  ماتیتصم نیا کند. هنگامی لیدر بازار تبد یرقابت یهاتیدر منابع را به مز یلیتفض یایمزا نیممکن است چن تیریمد

 یرقابت تیرقبا برخوردار باشد، مز همشاب هایگزارهاز ارزش برتر نسبت به و شود و دریافت چند بخش بازار درک  ای کیکه توسط  شودتبدیل می

 تیریمد غاییهدف  ،تیمز -منبع  یتئورکه در  برتر منجر شود یبه عملکرد مال تواندمی کهکند می فراهم یبنگاه اقتصادبرای را  پایدار جایگاهی

                                                                 
1 Commercial Darwinism 
2 Mark. J. Smith 
3 Ecological citizenship 

4 Dobson Bell 
5 Environmental citizenship 
6 Comparative advantage 
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 یو عملکرد مال یرقابت تیتواند مزدر منابع است که می تفضیلی تیمزنیل به  یها برابنگاه میان ستیزش پیوسته، رقابت، نی. بنابراآیدشمار میبه

 .(1995)هانت و مورگان،  «کند جادیبرتر را ا

، موجب گردید که انسان 1970تا دهه دوم  یجنگ جهاناز پسویژه در دوره به، جوامع به جوامع صنعتیشتابان  و گذار اتخاذ راهبرد صنعتی شدن

رویه از منابع طبیعی استفاده نماید، در گیری تمدن صنعتی، بیدر شکل فناوریبینانه به جهان و نقش و با دید خوش 1محوریصنعتی با دیدگاه فن

انگیزی مورد آمیز و حرصاسراف یاگونهبه، اپذیرویژه منابع تجدیدن، یعنی منابع، بهاستفاده شدمنابع  ،عمر تمدن بشری یاین مدت به اندازه تمام

مواجه شد  ایو عدیده محیطی جدیهم خورد و جهان با مشکلات زیستم جهانی بهبوقرار گرفت. بدین ترتیب، تعادل زیست و مصرف تعدی ،تازش

زیست، بوم رساند که ضرورت کنترل بر منابع، حفظ محیط، رشد مهارنشده چنان آسیبی به زیستیریتقر بهکه زنگ خطری برای مردم جهان بود. 

گرایان و در کانون توجه توسعهدر برداشت از توسعه را  بازاندیشی و بازنگریرابطه انسان با محیط و سرانجام  هدگربار ییبازآرامدیرت محیطی، 

و ساماندهی کنش متقابل انسان و محیط از یک  ییبازآراکه  افتی نیتکو و به تبع آن بازاریابی پایداری 2سان، توسعه پایدار. بدینبازرایابان قرار داد

 رو بهعضو مستقل از اعضای کشورهای پیشرفته و  22ملل متحد با سازمان ، 1984. در سال گرفتانسان از سوی دیگر را دربر میسو و انسان با 

کمیته جهانی  1987در سال . منعقد کرددر مسیر بازاندیشی توسعه مدت برای جهان، نشستی را رشد، جهت تعیین یک استراتژی محیطی بلند

وزیر نروژی دکتر گرو شود، به ریاست نخستشناخته می 4عنوان کمیته برونتلند)که اغلب به (WCED) 3ان ملل متحدزیست و توسعه سازممحیط

منتشر کرد. این گزارش تعریفی مختصر و به یادماندنی از توسعه پایدار به « آینده مشترک ما»تشکیل شد( گزارش تاثیرگذاری با نام  5هارلم برونتلند

های متقابل بین نیازهای نسل آینده. این گزارش وابستگی سازیبرآورده توان نیاز امروز بدون به خطر انداختنکردن  این صورت ارائه داد: برآورده

این  و حفظ یک تعادل پویا بین این سه عامل را شناسایی کرد.بخشی تحققهای اقتصادی و نیاز به یط طبیعی، رفاه اجتماعی انسان و فعالیتمح

در  –به هنجارهای رفتاری  لینتدوین و برای ایجاد یک همکاری و تلاش مشترک برای گوناگون ملل خواست تا از کشورهای سازمان از  کمیسیون

های دوجانبه و متقابل بین کشورهای مختلف در زمینه مسایل توسعه، همکاری جهانی و همکاریو منافع همگانی دعوت بعمل آورد.  –کلیه سطوح 

دگان زیست در گردهمایی، برگزارکننبود. با وجود ارائه گزارشی درباره تخریب گسترده محیط« آینده مشترک ما»هدف گردهمایی با عنوان ترین مهم

 پذیر است. ای مطمئن برای همگان امکانبینانه بر این باور بودند که به شرط ایجاد تعهد هماهنگی جهانی، آیندهخوش

 اند:شده ریتقرشفاف یا ضمنی در گزارش برونتلند به صورت زیر  یاگونهبهپایداری  یمحورعوامل 

است.  7محوری، عمدتاً توجه به دیدگاه انسان6محوریاجتماعی و دیدگاه زیستجای توجه به دادگری تمرکز کمیته بر نیازها، به –نیازها  .1

از سایر موجودات زنده تر مهمداند و انسان و نیازهای او را محوری نگهداری از یک محیط سالم و پایدار را برای رفاه انسان ضروری میانسان

تر از ها نباید برجستهت که همه موجودات به یک اندازه با ارزش هستند و انسانبر این باور اس محوری مبتنیداند. در مقابل، زیستزمین می

ها و از محیطی، ازدیاد جمعیت انسانعنوان ریشه بحران زیستمحوری را به. برخی از طرفداران حفظ منابع طبیعی، انسانتصور شوندسایرین 

 دانند.های غیرانسان میگونه ایپارهبین رفتن 

ها برای توسعه اقتصادی در بین کشورها، مناطق، نژادها، تر سودها و هزینهای با توزیع دادگرانهاین کمیته خواهان توسعه –تساوی حقوق  .2

 های سنی و جنسیتی مختلف است.گروه

                                                                 
1 Technocentrism 
2 Sustainable development 

3 World Commission On Environment 

And Development  
4 Brundtland Commission 

5 Dr. Gro Harlem Brundtland 

6 Bio centric 
7Anthropocentric  
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نگری . این اصل آیندههای آینده در نظر داشتبلندمدت برای برقراری تعادل بین نیازهای نسل حاضر و نسل افقاین کمیته یک  –نسلی بودن بین .3

کنندگان، های آینده اعم از شهروندان، مصرفنیازهای نسلکردن  دهد که نیازهای مردم در حال حاضر با توانایی ما برای برآوردهاطمینان می

 گذاران و کارکنان در تعادل است. سرمایه

پذیر است که برای تامین ستم فیزیکی جامع، پویا و آسیبزیست یک سیگوید که محیطآخرین اصل به ما می –زیست توجه جهانی به محیط .4

 زیست و منابع آن توانایی محدودی دارد. و آلودگی بدون تخریب محیطپسماند های تولید و مصرف ما و همچنین جذب منابع سیستم

ابزار عنوان بهها ، ابتکارات بسیاری در جهت ارتقا و ترویج توسعه پایدار صورت گرفت و با تاکید بر داشتن شاخص«ریو»از کنفرانس پس چهار سال 

های ، سازمان)کنفرانس ریو( دستیابی به توسعه پایدار فراهم گردید. نتایج اجلاس کشورها رامونیپمناسب، درک و بینش متقابل برای پیشرفت 

المللی بسیاری که با هدف های توسعه پایدار فراخواند. انجام ابتکارات ملی و بینهای غیردولتی را به گسترش و کاربرد شاخصسازمان ،لیالملبین

های کاری را درباره معرفی شاخصبرنامه 1995را بر آن داشت تا در سال  (CSD)ها صورت گرفت، کمیسیون توسعه پایدار گسترش و کاربرد شاخص

 شد. شاخص را شامل می 130توسعه پایدار اتخاذ نماید. مجموعه اولیه این برنامه کاری به  وطمرب

منتشر شد. این پژوهش نشان داد که در زمان انتشار گزارش  1998در صندوق جهانی طبیعت در سال ها انسانجای پای اکولوژیک برای نخستین 

ها و سبک زندگی شروع به پیشی گرفتن از ظرفیت فیزیکی زمین برای حمایت از تعداد، فعالیت صورت نامحدودبهها انسان 1987برونتلند در سال 

و به جای آن  شده استکه در این زمان استفاده از درآمد حاصل از طبیعت متوقف  گفته شوداند. برای استفاده از یک قیاس مالی باید خود کرده

 (.1391پیتی،  و بلز) یافته استظرفیت سیستم تولیدی طبیعت کاهش  رونیازا، تشده اسهای طبیعی آغاز استفاده از خود سرمایه

وود توان به آن نایل شد، ادامه داشته است. هاپهایی نمایانگر توسعه پایدار است و چگونه میچندین سال مناقشه بر سر این موضوع که چه شاخص

گرفتن محیطی و درنظرتوازن میان موضوعات اجتماعی و زیستکردن  پایداری، با لحاظمتنوع کنند که رویکردهای ( بیان می2005) 1و همکارانش

ها اعتقاد دارند که توازن بین مسایل اجتماعی و آنتاکید و شدت تغییر داد. از نظر ها را های بین آنبسیاری از گوناگونیموضوعات نرم و سخت، 

 پایداری به یکی از سه دسته زیر تعلق دارند: متنوعباشد، رویکردهای  میزان کههر به محیطی زیست

 نانیدارد و اطم یجار یبه حفظ سبک زندگ شیدر درجه نخست گراشود که گروه شامل رویکردهای نسبتا نرم مینخستین  –گرا وضع موجود .1

صورت های انتخاب شده بهسازمان ها ودولت یمساع. شودیمختل نم یاجتماع یهابحران ای یعیطب یایافراد با بلا یفعل یکه زندگ دهندیم

های اقتصادی را حفظ کنند و همکاری و توسعه اقتصادی به دنبال این هستند که الگوهای فعالیتسازمان دموکراتیک مانند بانک جهانی یا 

زیست توجه دارند وکارهایی که به محیطکنونی در کسب گاهیجابا حفظ همزمان برای ایجاد تغییرات مثبت  ییجویپرا تغییر ندهند. ها آن

بازاریابی ها آنوکارها برای اخلاق این کسب کنندگان سبز یا باوکار برای توسعه پایدار و مصرفکه شورای جهانی کسبگونه همانمرسوم است، 

 کنند، این را بیان کرده است. می

های شود. این گروه دربرگیرنده گروههای تولید و مصرف میرویکردهای موجود توسعه و سیستم ساختنوبازدومین گروه شامل  –گراها اصلاح .2

 کنند. های جایگزین را ترویج میهایی است که سیاستالمللی حفاظت از طبیعت و سازمانزیست، مانند اتحادیه بینرایج طرفدار محیط

ای تری به شکل پچیدهصورت عمیقکه به دنبال این هستند که جوامع و اقتصادها را به رویکردهایی است دربرگیرنده پایانیگروه  –گرا دگرگونی .3

هایی به نام محدودیت 2گیرند که توسط کلوپ رمتری را برای توسعه اقتصادی وا جتماعی درپیش میگرایانههای بسیار افراطرویکردها آندرآورند. 

                                                                 
1 Hopwood et al. 2 Club of Rom 



 توسعه بازاریابی .............................................................................................................................................................................................................................  487

 

 
 

اند. این قبیل رویکردها به دنبال مطرح شده 4از هاوکن و لوینز 3«داری طبیعیسرمایه»یا  2، نوشته شوماخر«کوچک زیباست»، 1برای رشد کار

 ها پایدار باشد. زیست وجود داشته باشد و در بین تمام نسلمحوریت محیط وای ایجاد کنند که در آن برابری اجتماعی این هستند که جامعه

دهند که تلاش برای حفظ وضع موجود اند نشان میو در ارزیابی اکوسیستم هزاره گزارش شده هایی که در اهداف توسعه هزاره بیان گردیدهچالش

میلیون شهروند جدید را در خود جای  75که باید هر سال  دکنای زندگی میدر سیاره انسانالگوهای توسعه، تولید و مصرف دیگر قابل دفاع نیست. 

های غذا و آب در آینده و بحرانو هوا آب برد و این موضوع باعث افزایش نگرانی در مورد تاثیر تغییر ج مینابرابری رن دهد که از مشکلاتی مانند فقر و

 شود. شناسی میو سلامتی و بوم

 شود این است که توسعه پایدار یک مقصد نیست، بلکه مسیری است به سمتهایی که اغلب برای توضیح توسعه پایدار استفاده مییکی از استعاره

ضرورت تعادل  5گونه که بیان شد واژه پایداریپس همان. زیست باشد و در آن برابری اجتماعی وجود داشته باشدجهانی که بیشتر بر محور محیط

تعاریف بسیاری از پایداری شده است در اینجا منظور از پایداری، اینکه دهد. با وجود زیست را نشان میمدبرانه میان رشد اقتصادی و حفظ محیط

. در تعریف کلاسیک، شودای وارد به برآورده شدن نیازهای نسل آتی خدشهاینکه نسل حاضر است بدون  هایخواستهاشاره به برآوردن نیازها و 

 در طی زمان ثابت بوده یا افزایش یابد.و در کل آن جامعه ای ای سرمایههای پایدار است اگر و فقط اگر ذخیره داراییتوسعه ای برخوردار ازجامعه

رشد اقتصادی در آینده کنند که پرداختند خاطرنشان می به بسط آن( 1391) یتیبلز و پتوسط کاتلر،  محورپارادایم بازاریابی زیست برسازیبعد از 

زیست بستگی دارد. منابع طبیعی اساس و پایه اقتصادی هر کشور را تشکیل محیطو کیفیت کلی زندگی بشر به میزان بسیار زیادی به کیفیت 

های این منابع به خاطر تحقق هدف یرانیوهای آن کشور خواهد بود. دهد و کیفیت آب و هوا، آب و زمین هر کشور میراثی مشترک برای همه نسلمی

در  ی را اتخاذ کنند کههایسیاست گراتوسعه گیرندگاناست که تصمیم یاتیحپس های آینده خواهد شد. به ضرر نسلدرنهایت مدت اقتصادی کوتاه

صورت مقداری تواند بهمحیطی میبا ارزش زیست یا منابع مثلا حفظ یا از دست دادن منبع مدنظر قرار گیرد، 6یطیمحستیزتصمیمیات حسابداری 

 دم محاسبه شود. در برآورد رشد اقتصادی و سطح زندگی مر

ها( بلکه سرمایه انسانی )دانش، ها، جادهآلات، کارخانهشود )ماشینای میای تولید کارخانهکالاهای سرمایه دربرگیرندهتنها ای نههای سرمایهدارایی

لازم است  8در توسعه پایدار ،تعریف این بر پایهشود. شامل مینیز ها، کیفیت خاک، مراتع( را )جنگل 7یطیمحستیزهای تجربه و مهارت( و سرمایه

تواند مصرف شود بدون آن میاست که مقدار   (NNI) 9تر برای آن درآمد خالص ملی پایدارای کاهش نیابد و معیار درستهای سرمایهکل دارایی

 توان از طریق رابطه زیر توضیح داد: را می NNIمیزان موجودی سرمایه کاهش یابد. اینکه 

NNI = GNI – Dm – Dn 

منهای  m(D(های سرمایه ساخته شده با درآمد ناخالص ملی منهای استهلاک داراییخالص درآمد ملی پایدار است که برابر است  NNIدر رابطه فوق، 

ر طی یک محیطی دکه عبارتست از ارزش پولی محاسبه شده ناشی از تخریب منابع زیست )nD(محیطی های زیستاستهلاک ضرر تخریب سرمایه

هزیه لازم منهای ها و غیره( و ها، ماهی)جنگل (R) محیطیهای زیستهزینه لازم برای احیای سرمایه ، منهایاستدوره زمانی که معمولا یک سال 

  .باشدمی )آلودگی هوا، آلودگی آب و ازبین رفتن کیفیت خاک و سایر( (A)   محیطیهای زیستبرای جبران تخریب سرمایه

 شود: یک معیار بهتر برای درآمد خالص ملی پایدار از رابطه زیر حاصل می  

NNI = GNI – Dm – Dn – R – A 

                                                                 
1 Limits to growth work 

2 E. F. Schumacher 

3 Natural capitalism 

4 Hawken & Lovins 

5 Sustainability 

6 Environme 

7 Environmental Capital 

8 Sustainable Development 

9 Sustainable net National Income (NNI) 
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مطرح  1995یدار در سال توسعه پا یسیونکم یهدوره اجلاس ینسوم با عنایت به موضوعات، الزمات، تعاریف و عناصر سازنده نظام توسعه پایدار که در

ای چون محیطی، اکولوژیکی، اجتماعی، اقتصادی، قانونی )حقوقی(، چندگانه یهاهیسوتوان گفت که توسعه پایدار جامعه انسانی، دارای شد، می

ی فیزیکی، برابری جهانی و برابری در آن مفهوم رفاه انسان، عدالت اجتماعی و یا پایدار و ای استرو فرارشتهاینفرهنگی، سیاسی و روانشناختی و از 

ساز تولید غذا، بهداشت و سایر ها زمینهاین (W.C.S)براساس دیدگاه استراتژی حفاظت جهانی نسلی و دانش و معرفت مناسب مورد تاکید است. 

رابطه انسان و  ییبازآرابا سازماندهی و  روند. به سخن دیگر، توسعه پایدار فرایندی است کهشمار میاندازهای حیات انسانی و توسعه پایدار بهچشم

های اکولوژیکی(، دستیابی به تولید فزاینده و مستمر و پایدار را های اقتصادی با نظامزیست )پیوند نظاممحیط و مدیریت استفاده از منابع و محیط

 نماید. ها، ثبات اجتماعی و مشارکت مردم را تسهیل میو انسانها مکان، یبرای زندگی مطمئن، رفاه اجتماعی، امنیت غذایی، عدالت بین نسل

های آینده برای رفع توانایی نسلاینکه کند، بدون شود که نیازهای نسل کنونی را تامین میمثابه فرایندی از توسعه تعریف میتوسعه پایدار غالبا به

گزارشی که بر پایه نسلی ساکنان زمین است. های بیناز توسعه پایدار، اساس مسئولیتبه مخاطره اندازد. این تعریف و تعاریف مشابه را  ناشنیازهای

زمین محدود است. توانایی »است، چنین آمده است: تهیه شده برنده جایزه نوبل  99 برمشتمل دانشمندان که توسط، 1992در تاریخ بیستم نوامبر 

زمینه رشد برای تعدادی از مردم محدود است و ما در گفتگو، در کردن  یی زمین برای فراهمو آفات، محدود است. توانا هاآلایندهزمین برای جذب 

های جهان استمرار تواند بدون جبران ضررهای وارده به سیستمها اتفاق نظر داشتیم. عملیات جاری اقتصادی نمیمورد تعدادی از این محدودیت

برای دستیابی کوشش گونه  تواند هرشود میجمعیت موجب ضرر و زیان در جهان طبیعی می کنندهداشته باشد. فشارهایی که از طرف رشد نگران

 «به آینده پایدار را خنثی کند و از بین ببرد.

 وجود دارد:   ها و تعاریف پایداری، دو عامل مشترکگیرا بودن، مفهومی فرار است. در بیشتر بحث با وجود« رشد پایدار»مفهوم 

توان در توضیحات میرا آن( است. توضیح روشن 1های سیارهزیست )موجودیعامل نیاز به ادامه راهبردهای توسعه سازگار با محیطیکی از این دو  .1

یافته کنونی در گذشته های کشورهای توسعهگاممسیری که با توانند با بازگشت به نیافته نمیکشورهای توسعه»: یافت( 1977) 2چچلنیسکی

 تاریخی بلکه به این خاطر که چنین کاری مطلوب لحاظبه پذیر نبودن چنین برگشتیتنها به خاطر امکانرفت کنند. این امر نهاند، پیشبرداشته

 ییبرپابر  مبتنیحل باید . راهه استزیست شدنیست. این کار مستلزم تکرار اشتباهاتی است که منجر به وضع کنونی و تخریب محیط و ممکن

های سیاره راهبردهای توسعه سازگار با موجودی جوییپیاش سازگار باشد. در اصطلاح اقتصادی، طور طبیعی با محیطای باشد که بهجامعه

بر الگوهای رشد تحمیل ها آنهایی است که ممکن است شناخت اهمیت منابع و فشارهای وارده بر محیط و محدودیتمعنی بهزیست( )محیط

 کنند. 

 پردازشهاست. نویسنده مدل باریلوچ این مطلب را از طریق عامل مشترک، تاکید بر تامین عدالت بین افراد نسل کنونی و در بین نسل دومین .2

( در مفهوم توسعه پایدار متضمن تاکید بر نیاز 1987اولویت توسعه مورد تاکید قرار داد. اشاره گزارش برانتلند )منزله بهمفهوم نیازهای اساسی 

 های آینده را در تامینکند بدون آنکه توان نسلای است که نیازهای نسل کنونی را برآوده میتوسعه پایدار توسعه»نسلی است: دالت بینو ع

 (.1995 4آلن، و 3)یان« شان به مخاطره بیاندازدنیازهای

                                                                 
1 Planet’s endowments 

2 Chichilnisky 

3 Ian, Goldin 

4 Alan, Winters, L. 
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دار، چالشی و قابل دستیابی باشند. اهداف بازاریابی گیری، زماندر کل، اهداف باید مشخص، قابل اندازههستند که موضع براین  (1391(پیتی  و بلز

آید؟ چه زمانی نتایج باید محقق شوند؟ خواهد در زمان مشخصی در آینده کجا باشد. چه چیزی باید به دستکنند که شرکت میپایداری بیان می

 شناختی و اجتماعی تکمیل شوند:بازاریابی باید با اهداف بوم شوند. اهداف اقتصادیعموما اهداف بازاریابی به محصولات و خدمات مربوط می

اند. اهداف اهداف اقتصادی در بازاریابی متداول غالب هستند و همچنان با بازاریابی پایداری مرتبط – اهداف اقتصادی در بازاریابی پایداری .1

باشند. برای اند و به راحتی قابل پیگیری میاملات بازار مرتبطها با معسنتی بازاریابی، درآمدها، سهم بازار، سود و سودآوری هستند. این

یسه با کالاها و خدمات اتواند افزایش در درآمدها و سهم محصولات و خدمات پایدار در مقمی یاساسیک هدف اقتصادی پایداری  پایاهای شرکت

 متداول باشد. 

به درآمدها، سهم بازار یا سودها  خرید مشتریان در قالب کمکاهداف اقتصادی اغلب به نتایج  –شناختی در بازاریابی پایداری اهداف بوم .2

ول یا خدمت را در تمام مراحل چرخه عمر شناختی مصرف و تولید یک محصشناختی نیاز به مدیریت تاثیرات بومکنند. اهداف بومتوجه می

محیطی محصولات و تاثیرات در بازاریابان از تاثیرات زیستکردن  اختی، برای آگاهشنهای بومکنند. اهداف و شاخصفیزیکی کالا منعکس می

 زیر است: یهاهیآرا رندهیدربرگشناختی در بازارابی پایداری ها حیاتی هستند. اهداف بومگیریتصمیم

 سمی(،ناپذیر، استفاده از مواد های تجدیدپذیر و تجدیداستفاده از مواد )مثلا استفاده از انرژی ✓

 شود(،استفاده از آب )مثلا حجمی که در طول تولید و/یا استفاده از کالا مصرف می ✓

 های مضر برای لایه اوزون(،جیوای، سمی، خرهای خارج شده )مثلا گازهای گلخانهآلودگی ✓

 و یفیت آب هنگام تولید و/یا مصرف(،)مثلا تاثیر بر ک پساب ✓

 ، ترکیبات / مواد سمی(. ساختنوباز)مثلا قابلیت پسماند  ✓

محیطی کالاها و خدمات در به اطلاعات کافی در مورد تاثیرات اجتماعی و زیستای اتخاذ کنند تصمیمات آگاهانهاینکه کنندگان برای مصرف

ریابی پایداری امری حیاتی گذاری در رابطه با کالاها و خدمات برای بازابکل طول چرخه عمر نیاز دارند. بنابراین ارائه اطلاعات مناسب و برچس

 است. 

چه تحتکجا و اینکه گیرند، تعداد زیادی از مشتریان نیز دنیای پشت صحنه کالا را درنظر می – اهداف اجتماعی در بازاریابی پایداری .3

. این برای کارکنان شرکت های مهمی از بازاریابی پایداری هستندشرایطی تولید شده است. بنابراین حمایت فیزیکی و رفاه مردم در کار شاخص

ها یا پوشاک که برای تکمیل ظرفیت تولید به کشورهای کنند، کاربرد دارد. صنایعی مانند پاپوشو همچنین کارکنانی که در زنجیره تامین کار می

و روش کار در ساعات طولانی  نظیربا اتهاماتی  هایی کهان مثال شرکتوبه عنشوند. رو میهبدرحال توسعه وابسته اند، با مشکلات اجتماعی رور

هم تاثیر مثبت و هم تاثیر  توانندها میشرکت. در تولید محصولات خود مواجه هستندیا استفاده از کودکان کار  1برای کارگراناندک  با مزد

تاثیرات مثبت اجتماعی را افزایش ها این خواهد بود که کنند داشته باشند. در حالت کلی، هدف شرکتفعالیت میها آنمنفی بر جوامعی که در 

های در پروژه مشارکت ،های بلاعوضکمک بشردوستانه، نیکوکارانه و هایفعالیت ها از طریقو تاثیرات منفی را کاهش دهند. بسیاری از شرکت

 کنند. برند، به رفاه جوامع کمک میاجتماعی، فرهنگی و آموزشی که کیفیت زندگی را بالا می

                                                                 
1 Sweatshop Labour 
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در عمل  اندیشندمیهای مثبت، منفی یا متقابلی داشته باشند. بسیاری از بازاریابان هنوز توانند وابستگیمیاجتماعی شناختی و ، بوماهداف اقتصادی

بین اهداف  یهای بازاریابی، ادبیات بازاریابی پایداری ارتباطات مثبتشوند. برخلاف دیدگاه رایج در فعالیت هماهنگتوانند با هم سه هدف متفاوت نمی

پیچیده، سخت  یو اقتصادی در بازاریابی پایداراجتماعی محطی، های بین اهداف زیست. وابستگیکندایجاد میو اقتصادی را اجتماعی محیطی، زیست

است که از بازاریابان  و اقتصادی چالشیاجتماعی شناختی، تعادل درست بین اهداف بوم افتنیگیری و همیشه در حال تغییر است. بنابراین برای اندازه

اهداف کردن  درازمدت بدون فراموش اندیشه. ی نداردگاه تماماست که هیچ پیوسته یکند. این فرایندپایداری، انرژی و مهارت زیادی را طلب می

 گیری بازاریابی پایداری امری حیاتی است. مدت در فرایند تصمیمکوتاه

را در موضع ستیزش پیوسته  وکار( کسب1وکار است: کنند که هر کدام یک تشبیه درباره کسبریزی میبازاریابی را پی نوعی از رویکردسه عقیده، 

ساختار، کارایی و کنترل سیستم تمرکز به  مربوطبر مسائل  بیند کهی میماشین معادلها را ( شرکت2، دهدقرار میبر بازار  تسلطبرای با رقبایش 

کند که موفقیت آن به تناسب درست آن با وکار را با ارگانیسمی مقایسه میشناختی دارد و یک کسبهای بوممورد آخر ریشه( 3نماید، و می

کند که گرچه اغلب پیروی می 1اصلح محیطی بستگی دارد. این از قاعده داروین درباره بقایآن با تغییرات زیست سازگاریبسندگی زیست و محیط

هایی زیست دارند. شرکترا با محیط و سازگاری شود، اما در اصل به معنای بقای کسانی است که بهترین تناسبترین تفسیر میقوی به اشتباه به بقای

مانا، پایا و زایا خواهند تواناترین باشند، ویکم بیست سدهاقتصادی، اجتماعی و فیزیکی در حال تغییر در  هایبا محیط سازگاریکه در پاسخ دادن و 

 بود.

 کنند:ای باید مدنظر قرار گیرد را چنین فهرست میسیارهسوی اقتصاد تککه در حرکت به هاییسویه( برخی از 2012) ینبلز و مارت

 با استفاده از مواد و تولید محلی،هایی مانند ساختمان و غذا نیازها در بخشکردن  آوردهمقیاس و محلی برای برخردهای مؤثر، حلتوسعه راه .1

 های تولید و توزیع،ش اثرات سیستمبندی برای کاهو بستهپسماند سازی های مدیریتی محیطی، تدارکات هوشمند، کمینهاستفاده از روش .2

به هم مرتبط را  ناکنندگکنندگان و مصرفها و توزیعکنندههای کارپردازان فراوریشناسی صنعتی که گروههایی در اصول بومتوسعه خوشه .3

 جویی در هزینه حاصل شود،صرفهوضع سازی انرژی/ آب/ پسماند و در کمینه یاعمده هاییشرفتپکند تا می

 ،2COهای انرژی پایدار برای کاهش وابستگی به نفت و کاهش انتشار های عمده در فناوریگذاریسرمایه .4

 جاری پایدارتر، مانند تجارت کربن،اصول تاستفاده از خدمات مالی و تجاری دیگر برای ترویج روش و  .5

 ه بازارها برای محصولات پایدارتر،ارتقاء تجارت اخلاقی و قدرت خرید بخش عمومی در خدمت توسع .6

 کنندگان،در بین شهروندان و مصرف های بازاریابی اجتماعی برای ترویج رفتارهای پایدارتراستفاده از کمپین .7

و بازیافت خدمات و  هدگربارهای دیجیتال برای توسعه و استفاده حلسازی راهو فراهم« یافتههوش توزیع»کردن  برای فعال ITاستفاده از  .8

 و های جامعه،گونه شبکههمین

 .هاها، جوامع و دولتجامعه و مشارکت بیشتر میان تجارتبر  مبتنیهای های اجتماعی و تجارتتشویق توسعه شرکت .9

زیست داشته ای بر محیطتوانند اثر برجستهگذار میگر و سرمایهها در سه نقش نوآور، گسترششرکتکنند که میعنوان ( 1399کاتلر و همکاران )

از مواد اینکه فقط به طبیعت صدمه نزنند یا اینکه زیست را دارند، نه حفظ محیط توانشکنند که های نوآور محصولاتی را خلق می( شرکت1باشند: 

                                                                 
1 Survival of the fittest 



 توسعه بازاریابی .............................................................................................................................................................................................................................  491

 

 
 

کنند و چه در فرایند تولیدشان و چه در هنگام مصرف زیست را معکوس میت تشکیل شوند. این محصولات روند زیان به محیطزیسدوستدار محیط

روند. شرکت دوپونت به خاطر کشف های جهشی فراتر از نوآوری تدریجی مینوآوریریزی طرحرسانند. نوآوران برای زیست نمیآسیبی به محیط

از یکی از  چشمگیر یاگونهبهمحصولات جدید و بهتر، نمایانگر نقش نوآور است که با بیش از دو قرن قدمت،  نشیآفرهایی برای دائمی فناوری

تر در گر عموما شرکتی کوچک( گسترش2تبدیل شده است،  جهانی امروزیهای به یکی از سبزترین شرکتآمریکا های ترین شرکتکنندهآلوده

های داخلی وکار سبز آن است که ارزشصنعتی غیراز صنایع شیمیایی، بیوتکنولوژی، انرژی و تکنولوژی بالا است. تمایز اصلی معمولا در مدل کسب

ها، کارمندان و مردم پیرامون اهمیت وکار، ایجاد آگاهی در میان گروهبجز کسب گر،کند. ماموریت گسترشبه مزیت رقابتی بیرونی تبدیل میرا آن

کند که محصولات فروخته شده توسط نوآور را خریداری گری را ایجاد میو یا سیستم حمایت زیاد زیست است. این کار جمعیتاز محیطمحافظت 

های محافظت از کره زمین به کارکنان گر با گسترش ارزشتر، گسترشکنند. از همه مهمگذار حمایت و تشکر میکنند و از مشارکت مثبت سرمایهمی

 زیست از طریق محصولات شرکت است. تیمبرلندجلب توجه جامعه به محیطزیست است. استراتژی دیگر، سفیران محیط شیجوکنندگان، در و مصرف

زیست آگاهی پیرامون محیط یتیگزیست است، بلکه در میان جوامع مختلف در سرتاسر گر است که نه تنها دوستدار محیطنماد شرکت گسترش

 150مثال، در روز زمین شرکت برای هر مشتری که عنوان بهزیست است. های شرکت شامل حفاظت از محیطایجاد کرده است. بسیاری از فعالیت

است که مراکز سبز را  گذاریهسرماهای ( وال مارت نماد یکی از شرکت3 ، وکارددلار برای محصولات تیمبرلند پرداخت کرده است، یک درخت می

زده هستند، چرا که تحول مارت هیجانهای بلندپروازانه والمهبه معرفی و عرضه محصولات سبز پرداخت. بسیاری در باره برناها آنبنا نهاد و در 

گذار، شخصی است که پولی را برای استفاده، خرید یا مصرف های جهان به معنای تغییری بزرگ است. سرمایهترین شرکتکوچکی در یکی از بزرگ

هایی هستند گذار، اشخاص یا شرکت، سرمایهعبارتیبهگذارد، د، میدارن 1چیزهایی که قابلیت بازگشت سودآور از طریق بهره، درآمد یا افزایش ارزش

کنند. افزایش ارزش یک دارایی در خلال زمان به خاطر های دیگر )معمولا نوآوران( را تامین مالی میهای تحقیقاتی شرکت خود یا شرکتکه پروژه

شود چرا که محیطی را پذیرا نمیهای زیستهای بزرگ در فعالیتنوآور ریسک گذار مانندشود. سرمایهتورم، عرضه و تقاضا و سایر عوامل ایجاد می

گذارند. در کنار یانداز جهان سبزتر و پایدارتر را به اشتراک مگذاران چشمنیست. با این وجود، سرمایهها آنوکار وکار سبز ماموریت اصلی کسبکسب

از فشار بیشتر  یخوددارهای دیگری همچون بهبود تصویر شرکت، افزایش ارزش برند، در حوزه گذار به دنبال بازگشتده مالی، سرمایهبازوجوی جست

درصدد وکار گذار مستقیما در کسبباشد. هرچند که سرمایهی مطابقت با تقاضای بازار میازیست و فروش محصولات سبز برهای محیطسازمان

 زیست، مشارکت مهمی در آن دارند. های دوستدار محیطبا اعطای منابع مالی جهت حمایت پروژهها آننوآوری محصولی نیست، اما 

تک ما را هدایت و اقتصاد را از طریق رفتار جمعی ما رهبری کند، اما همچنین های تکخواهیم مصرف را یک پدیده اقتصادی بدانیم که خواستهما می

کنیم. همچنین یک فرایند دهیم و جایگاه خود را در اجتماع مشخص مینشان میرا  ناا آن هویت خودمیک فرایند فرهنگی و اجتماعی است که ما ب

کنیم و چگونه گرم میرا  مانهچگونه خاناینکه خوریم، رسد چیزی که مینظر میبه معنای مصرف منابع است. به لحاظ واژگانیبهفیزیکی است که 

را  نامهایی که با آن نیازهایکسی جز خودمان مربوط نباشد. به هر حال، نتایج جمعی آن تصمیمات مصرفی و راهرویم، به سرکار یا برای تفریح می

ها در جهان داشت. در بعضی موارد این ارتباط حتی هستند که نتایجی برای مردم، کشورها و گونهو هوا آب کنیم، عاملان محرک تغییر برآورده می

کرگدن آفریقایی که به سمت انقراض برده شد، زیرا از شاخ آن برای دسته خنجر در آسیای میانه یا داروهای سنتی در آسیا تر هم هست، مانند واضح

های شاهتوش که از پشم خوب و نرم آن استفاده های مد در نیویورک، پاریس و لندن برای شالتقاضا در خانهدلیل به شود یا بز کوهی نیزاستفاده می

                                                                 
1 Appreciation in value 
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به کردن  همین سرنوشت دچار است. در بازاریابی متداول، تاکید بر سود مصرف برای یک فرد است. در بازاریابی پایداری این با توجه کنند، بهمی

 شود. محیطی و اجتماعی متعادل میهای جمعی زیستهزینه

انتخاب صورت گیرد. ها آنخریدی انجام شود، محصولات برندهای مختلف ارزیابی شوند و بین اینکه از  شیپمایل است  و مرسوم بازاریابی متداول

فروشان(. از دید پایداری، دستیابی به یک محصول یا خدمت باشد )مثلا انتخاب بین خردهگوناگون های هایی بین راههمچنین ممکن است انتخاب

شوند های برآوردن نیاز که شامل خرید نمیکنندگان باید درنظر گرفته شود. راههای مصرفو خواستهها برای برآوردن نیاز تری از راهمجموعه گسترده

جایگزین عنوان بهتوانند یک محصول( میکردن  )مانند قرض گرفتن چیزی از دوستان یا خانواده( یا خرید یک خدمت نه یک محصول )مثلا اجاره

گیرد خواسته مشخصی را به خاطر نتایج اجتماعی کننده تصمیم مین آشکار برای زمانی باشد که مصرفتواند یک جایگزیمیکردن  مطرح شوند. خرید

 محیطی این کار برآورده نکند. و زیست

کنندگان بتوانند وادار به تغییر رفتار خریدشان در مصرفاینکه به مصرف بوده است و  مرسوم و متعارفبازاریابی نگرش  خرید واقعی نقطه مرکزی

ی برای جهت امتیاز قائل شدن برای محصولات و خدمات پایدارتر شوند، عنصر اصلی برنامه بازاریابی پایداری است. اندازه خریدها هم یک معیار اصل

در بازاریابی تجاری است و سطح تکرار خریدها نیز اغلب  توفیقموفقیت در بازاریابی تجاری است و سطح تکرار خریدها هم یک معیار اصلی برای 

کننده به مسائل اجتماعی و شود. به هر حال، این تاکید بر خرید ممکن است وقتی که توجهات مصرفنماد رضایت مشتریان استفاده میعنوان به

های رفتار شود به نگاه سریع و گذرا به جنبهزها منجر میمحیطی به کنار گذاشتن یک محصول برای یافتن یک راه جایگزین برای برآوردن نیازیست

 کننده منتج شود. مصرف

های تولید و دورریزی بر تاثیر بیشتری از مرحلهها آنکنند، مرحله مصرف هایی که انرژی مصرف میبرای بسیاری از کالاهای پایدار، خصوصا وسیله

ها به درستی تعمیر شوند یا نه، وسایل برقی خاموش شوند یا در حالت آماده جوشها و بخاروسایل مکانیکی مانند خودرواینکه زیست دارد. محیط

شود، همگی بر تاثیرات میمبذول کالاهای شکسته کردن  که برای درست اهتمامیشوند، و قرار گیرند، سرعتی که خودروها با آن رانده میکار به

های فنی و جایگزینی وری منابع کالا تاثیر دارند. از آنجایی که نرخ نوآوریدارند. مدت مصرف بر بهرهپایداری مرتبط با استفاده ار کالا ارتباط 

کالاها  محصولات افزایش یافته است یا مد تاثیر زیادی بر تصمیمات خرید، استفاده و دورریزی کالا دارد، در بسیاری از بازارها طول عمر کاربردی

کنند که بسیار مد روز هستند هایی را تولید میفروشان لباساست که در آن خرده یافتهبازتاب فهوم مد دورانداختنی کاهش پیدا کرده است. این در م

شوند. بازار برای کالاهای زیادی آن دور انداخته میاز پسشوند و و کیفیت پایینی دارند که فقط در یک فصل )یا یک بار( پوشیده میاندک  اما هزینه

توانند به پایان های تفریحی، بیشتر مدمحور شده است تا جایی که کالاها میشدند، مانند دکوراسیون خانه یا فناوریدار درنظر گرفته میکه زمانی پای

 هنوز از پایان عمر مفید خود فاصله زیادی دارند. که درحالیعمر استفاده خود برسند، 

دهد. نشان میرا آنداند که پایان عمر یا استفاده کالا کننده را فراتر از فرصتی برای تکرار خرید میاز استفاده مصرفندرت رفتار پسمتداول به بازاریابی

کرده است. مقررات برای مسئولیت  یاتیحفزاینده  یاگونهبهاز استفاده از کالا را های انباشته از زباله، مرحله پسهای پایداری در مورد زمیننگرانی

از استفاده هم ها یک اجبار قانونی ایجاد کرده است که با محصولات پسبازارها مانند خودرو و وسایل الکترونیکی برای بعضی شرکتتولیدکننده در 

بازیافت را آنکنند، به سستم هایی که از آن دوباره استفاده میکردن  یا واردپسماند های دفن سروکار داشته باشند. تنوع بسیاری در انواع زمین

فروشان طور مستقیم یا از طرق جایگزین دیگر مانند خردهبه دیگران بخشیدن )یا بهرا آنیا کردن  سازند، فروختن، معاوضهدوباره میرا آنکنند یا می

 یک کاربری دیگر.  داشتن آن در انباری، یا تبدیل کاربری آن بهموقت، نگه یاگونهبهکنندگان یا قرض دادن آن به دیگر مصرفکردن  خیریه(، یا اجاره
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شان یا شکست محصولات یا خدمات جدیدی را که براساس عملکرد پایداری پیروزیکننده کننده قلب بازاریابی است. رفتار خرید مصرفرفتار مصرف

کنندگان در تعیین تاثیرات پایداری در طول مرحله استفاده و دورریزی در فرایند مصرف، نقش مصرفدلیل به شوند مشخص خواهد کرد.بازاریابی می

کننده درک رفتار مصرف براساسگذارد. موفقیت برای بازاریابان پایداری نیز به شدت بر عملکرد پایداری کل کالاها و خدمات اثر میها آنرفتار کلی 

را  ناکنندگتوانند یک راهکار و آمیزه بازاریابی را توسعه دهند که نیازهای مصرفمیها آنکه ای گونههباز طریق فرایند مصرف بنا نهاده شده است، 

 موثرتر )وپایدارتر( از رقبایشان برآورده کند.  یاگونهبه

پیشرفت معین و مشخصی از طریق موارد زیر های رفتار مصرفی ما و سیستم تولید بر محور پایداری خواهد بود، اما ابتدا مطلوب تمام جنبه یاگونهبه

 باید حاصل شود:

دلیل به سطوح مصرفی که بیشتر برای سلامتی سودمند هستند، کاهش مصرف محصولات گوشتی –های مصرف پایدار غذا و نوشیدنی گزینه .1

های غذایی و کمپوست بیشتر زبالهصورت ارگانیک و محلی و فصلی هستند وهوایی، انتخاب تولیداتی که بهدر تغییرات آبها آنکمک 

 پذیر.تجزیهزیست

ها با سطح اند و انتخاب و ساخت خانههایی که با مواد پایدار ساخته شدهشامل تاکید بیشتر بر خرید خانه –های مصرف خانگی پایدار گزینه .2

 کاری و کارایی انرژی. بالایی از عایق

های انجام شده باشد )مانند کار در خانه یا خدمات کنفرانس از جاییکاهش تعداد جابهمعنی به که ممکن است –ها جاییبهرفتار پایدار در جا .3

سواری برای تفریح به جای رانندگی کردن. در مورد رفتار مصرف گردشگری، جایی مانند دوچرخهوسایل جایگزین برای جابهکردن  راه دور( یا پیدا

ها در مقاصد زیست محلی و جهانی و نیز فرهنگکنند از محیطگردشگران است که تلاش میبرای پیشنهاداتی برای وجو جستمعنی به

 (.1391پیتی،  و بلز)گردشگری حمایت کنند 

به موفقیت منجر شود نیاز دارند یکی یا چند مورد ها آنهای بازاریابی پایداری تلاشاینکه ها برای شرکتکنند که میخاطرنشان  (1391)پیتی  و بلز

ممکن است قادر باشند بخش خاصی از بازار را که طرفدار مسائل پایداری هستند، تعیین و یک محصول یا خدمت ها آناز سه کار را انجام دهند. 

ها و برندهای پیشگام بازار اتخاذ شده است، اما شرکت پایدار را در آن بخش بر آن اساس بازاریابی کنند. این یک راهکار است که توسط بسیاری از

خواهد فقط به گوشه کوچکی از بازار توجه کند. برای انجام یک کمک واقعی به منظور پیشرفت به سوی برد که میشرکت از این موضوع رنج می

کنندگان قسمت بزرگی از مصرفکردن  برای وادارکوشش دوم  است که در بازار انبوه نفوذ کنند. رویکرد یاتیحپایداری، برای بیشتر کالاهای پایدار 

استفاده(. سومین رویکرد، از پسحل پایدارتر است )یا پایدارتر ساختن رفتار مصرف در استفاده یا و قبول یک راهها آنبازار انبوه با هدف تغییر رفتار 

محور. هر چند برای موفقیت این اصولی پایداری یاگونهبهصورت واضح یا نه بهکنندگان است، اما بازاریابی محصولات و خدمات پایدارتر برای مصرف

 پایداری.  های دیگر برتری داشته باشد نه از جنبهراهکار لازم است که محصول از جنبه

چرا ممکن است یک کالا اینکه و ها آنهای کنندگان و انگیزشهر راهکاری که بازاریابان پایداری اتخاذ کنند، شناخت مصرفدهند که ها ادامه میآن

و موانعی که ممکن است ها آنهای کنندگان، محرکیا وسیله مصرف پایدار را قبول کنند یا نکنند، نیازمند این است که شناخت واضحی از مصرف

شناسی به شناخت، شناسی و جامعهقی، روانبرخورد کنند، وجود داشته باشد. در کل سه رویکرد نظری منطها آنهای مصرف پایدارتر با برای انتخاب

کنند و گاهی اوقات کنندگان مصرف پایدار را انتخاب میکننده از دید پایداری وجود دارد که چرا بعضی اوقات مصرفبینی رفتار مصرفبررسی و پیش

کنند، اما هیچ کدام کننده کمک میبه درک رفتار مصرفطور بالقوه دهند. هر کدام از این مکاتب فکری بهرغم گفتارشان این کار را انجام نمیعلی

 قدرت بیان پیچیدگی کامل این رفتار را به تنهایی ندارند. 
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کنندگان چگونه سودهای عملیاتی و برآمدن نسبی از عهده مصرفاینکه کند و این دیدگاه بر اقتصاد مصرف پایدار تاکید می – تفسیر عقلانی .1

خواهند درجه بالایی از علاقه از سوی منطقی می یاگونهبههای رفتاری براساس اقتصاد، کنند. مدلسنگین میو قیمت خدمت یا کالا را سبک 

-های اجتماعی و زیستکننده را درنظر بگیرند. متاسفانه این برخلاف ترویج مصرف پایدارتر است، زیرا از آنجایی که معمولا همه هزینهمصرف

شود. تر نشان داده میشود، به مصرف ناپایدار موجود ما کمک شده و بسیار جذابنمیشت گواپردازد ه میکنندمحیطی در قیمتی که مصرف

های غیراقتصادی مانند زمان، هزینه رندهیدربرگها و منافع دریافتی است که کننده، مفهوم هزینهتر به انتخاب عاقلانه مصرفیک رویکرد وسیع

که در فرمول زیر ملاحظه گونه همانکنندگان اجتماعی یا کاهش ارزش روانی است. فرض اولیه این است که مصرفراحتی، فقدان مقبولیت عدم

 کنند: ای با بیشترین سود خالص دریافتی را انتخاب میشود گزیهمی

 = سود خالص دریافتی سودهای دریافتی -پرداختی های هزینه

اگر سود خالص دریافتی از غذاهای ارگانیک از سود خالص دریافتی درمقابل غذاهای رایج، غذاهای ارگانیک  در انتخاب غذا از بین مثالعنوان به

کننده(، او اولی را انتخاب خواهد کرد. در این دسته از کالا، سود دریافتی ممکن است شامل مزه، بیشتر شود )از دیدگاه مصرف رایجغذاهای 

کردن  نقل و زمان برای آمادهوهای حملجو، هزینهوقیمت، هزینه جست رندهیدربرگهای پرداختی نهمحیطی باشد. هزیظاهر و تناسب زیست

عوامل باثبات است. مفهوم اصلی برای ترین مهمها و سود دریافتی یکی از بین هزینه توازن کننده سبز،غذا است. در مطالعات رفتار مصرف

های متداول است. این امر با افزایش در سودها با گزینهی سنجهمهای پایدار در لص دریافتی گزینهبازاریابان پایداری، نیاز به افزایش سود خا

 شود. کنند، محقق میکنندگان از محصولات و خدمات پایدار دریافت میهایی که مصرفیا کاهش در هزینه/و

تعریف شده است. « کل پرداختی»تقسیم بر « کل دریافتی»عنوان بهارزش توان با ارزش مورد سنجش قرار داد. از طرف دیگر، مورد فوق را می

« کل پرداختی»(. از سوی دیگر، 1وجود دارد: مزیت کارکردی )اف بی( و مزیت عاطفی )ای بی« کل دریافتی»دو مولفه مزیت برای  سااسا

 کرد: بندیصورتتوان به صورت زیر ن، ارزش را می( است. بنابرای2ها )او ایدو مولفه هزینه یعنی قیمت )پی( و سایر هزینه رندهیدربرگ

 = 
𝐹𝑏+𝐸𝑏

𝑃+𝑂𝑒
 ارزش

شود که های پایدار تاکید کردند. در اینجا فرض میکنندگان به سمت انتخابمصرف تحریکتفسیرهای منطقی بر نقش دانش در همچنین 

رسد که مصرف پایدارتر به یافته دانش، به این نتیجه منطقی میمحیطی و سطوح افزایش دانش افزایش یافته درباره مسائل اجتماعی و زیست

 کند. به سمت خرید کالاها و خدمات پایدارتر هدایت میرا کنندگان مصرفشود. سپس این بیشترین نفع جمعی ما منجر می

یک مکمل عنوان بهتر از رفتار ما غیرمنطقیتر و شناسی مصرف پایدار و تفسیرهای احساسیتحقیقاتی در مورد روان – شناسانهتفسیر روان .2

کننده درباره مسائل پایداری ها و اعتقادات مصرفها بر دیدگاهکننده وجود داشته است. بسیاری از اینبرای تفسیرهای منطقی از رفتار مصرف

دهد، ارتباط شخصی درک تاثیر قرار میتحتا کننده برای متعهد شدن در مسائل پایداری رها که تمایل مصرفگاهتتمرکز دارد. سه دسته از دس

ها ارتباطی بین زندگی خودشان و رفتار کنندهای که مصرفشده به اندازه. ارتباط شخصی درکاستشده، مسئولیت اجتماعی و اعتماد 

زشی بین چارچوب مشکل تناسب بالقوه ضدانگیعدمدلیل به بینند مربوط است. برای مسائل پایداری،شان و یک موضوع خاص میمصرفی

و کردن  ، یک چالش در تلاش برای آگاه«زندگی من، خانه من، کار و خانواده من»محیطی جهانی( و چارچوب شخصی های زیست)چالش

                                                                 
1 Functional benefit (Fb) and Emotional 

benefit (Eb) 

2 Price (P) and Other expenses (Oe) 
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 یهاپرسمانشده برای محیطی وجود دارد. مسئولیت اجتماعی به حس مسئولیت تقسیم کنندگان درباره مسائل زیستآموزش دادن مصرف

ها و اعتقادات دیدگاهدسته مهم دیگر دهد. های جمعی به آن، اهمیت میبه سهیم شدن در پاسخمحیطی و تمایل اجتماعی و زیستخاص 

های تک تک که فعالیتباورداشت شود. این و خوداتکایی مربوط می (PCE) 1ارتباط شخصی به کارایی درک شده مصرف کنندهبه  مربوط

ای از مطالعات رفتار کند. از بین گسترهرا تعریف می PCEمحیطی تاثیر معناداری دارند، اجتماعی و زیست یهاپرسمانکنندگان بر مصرف

ها و شود )سایرین، هزینهآماری شناخته میلحاظ بهخطیر یک تاثیر عنوان بهترین شکل کننده، این یکی از عواملی است که به باثباتمصرف

 کنند. ضمنی این است که ما بیشترین تمایل را به سهیم شدن در رفتارهایی داریم که معتقدیم تفاوتی ایجاد میمنافع دریافتی هستند(. اشاره 

ها کننده تنها یک انعکاس از ابعاد منطقی هزینهعنوان مصرفکنند که رفتار ما بهها بیان میدسته دیگری از تئوری – شناسانهتفاسیر جامعه .3

ایم کردهاستنباط یک فرد عنوان بهدانیم نیست و نیز آنچه که ما از فعالیت مصرف اص و چیزی که درباره آن میو منافع یک فعالیت مصرفی خ

اینکه شوند و مان چگونه توسط دیگران دریافت میهای مصرففعالیتاینکه ما درباره اندیشه دهد. بلکه رفتار ما توسط کامل توضیح نمیرا آن

فرایند مصرف  ،کنندهشوند. در یک جامعه مصرفو بر آن تاثیر بگذارد نیز توضیح داده می دهدمیبازتاب تواند جایگاه ما را در جامعه چگونه می

ای برای ساختن ارتباطات درون جامعه تیدیل شود. پایه وکارسازرود تا به های اساسی فردی پیش میفراتر از فرایند برآوردن نیازها و خواسته

فردی و دارایی و موفقیت ملی است.  گاهیجاکننده، فرایند مصرف یک راه پذیرفته شده برای شادی، حالت، مفهوم و یک جامعه مصرف در

ها و سبک شده تصاویری از ارزشکه رسانه جهانیگونه همانکننده به نیرویی برای تغییر جهانی تبدیل شده است، همچنین جامعه مصرف

 برد. از بین میرا جهان رواج داده است که تنوع فرهنگی جوامع در را کنندگان فمصرزندگی یکدست شده 

را به شرکت در رفتارهای پایدارتر ها آنکننده استفاده کند تا ها در رفتار مصرفکاربردی برای بازاریابی پایداری این است که چگونه از بینش پرسش

کنندگان باشد تا تشخیص و پاسخ به ابعاد خاصی از مصرف پویشتشویق نماید. کار اولیه در این رشته رویکرد متعارف بازاریابی را دنبال کرد تا در 

 یهاپرسماندر تلاش بود تا  یداریپا یابیاربازبه نفع محصولات و برندهای خاصی تاثیر بگذارد. به بیان دیگر، ها آنبتواند بر ترجیحات خرید 

کرد کنترل کند )اغلب با استفاده از رهنمودهایی در نشریات را به سمت تحریم یک محصول یا شرکت خاص هدایت میها آنکه را کنندگان مصرف

محصولات و خدمات پایدارتر برانگیزاند )از طریق حمایت(. را برای خرید ها آنالمللی آن(، تا های بینکنندگان سبز و سایر گونهمانند راهنمای مصرف

 کننده برای پایداری است. این تاکید بر خبری متفاوت یا بهتر کالاهای مشخص فقط یک بخش از چالش کنترل رفتار مصرف

ه براساس کارایی بهتر پایداری با هم آید این است که مصرف پایدار )یعنی خرید کالاها و خدماتی کفرضیاتی که از بازاریابی متداول به دست می

سبک  تصور کنید کهشوند. کنندگان ثروتمند با قدرت خرید بالا در آن سهیم میمتغاوت هستند و قیمت بالاتری دارند( چیزی است که مصرف

محیطی که فقط چیزی تماعی و زیستای نسبت به مسائل اجکننده نسبتا فقیر قطعا با هیچ علاقهکننده پایدارتر است: یک مصرفزندگی کدام مصرف

راند، خرد، یک اتومبیل هوشمند میلی میاعکننده نسبتا ثروتمند که قهوه و غذاهای آید، یا یک مصرفکند که از عهده هزینه آن برمیرا مصرف می

تواند بازیافت کند. هم عقل سلیم و هم میکند تا میتلاش دهد و های اخلاقی انجام میگذاریرود، سرمایهزیستی میبه تعطیلات گردشگری محیط

 گویند که پاسخ، اولی است. شناختی میهای ردپای بومتحلیل

است که بازار سبز همگن نیست.  یاساسار یدرک این نکته بس( در خصوص مشتریان محصولات سبز بر این باور هستند که 1399کاتلر و همکاران )

 شود.:می تقسیمبازار محصولات و خدمات سبز به چهار بخش 

                                                                 
1 Perceived Consumer Effectiveness 

(PCE) 
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مشتریان برای پذیرش محصولات هستند نخستین نه تنها ها آنبخش در مرحله معرفی محصولات سبز هستند. ترین مهمپیشگامان  - 1پیشگام .1

کنند. میبه دوستان و اقوام خود توصیه و  قیتصد که محصولات را هستند مروجینیها آنیند. آمی شمارگذاران مهمی در بازار نیز بهبلکه تاثیر

های ها و ایدهرهبران تغییر و بیشترین پذیرندگان فناوریها آنبندی نمود. بخش مبتکران، دستهعنوان بهتوان میرا  نا، پیشگام2برمبنای والس

سلایق پیچیده افرادی با درآمد بالا پیرامون محصولات و  دهندهبازتابها آنکنندگان بسیار فعالی هستند و خریدهای مصرفها آننو هستند. 

 خدمات خاص است.  

زیست بمانند هرگز به مرحله رشد گام نخواهند نهاد. در با این وجود محصولات سبز اگر فقط در گوشه بازار دوستداران محیط - 3جوینده ارزش .2

شتری بابت سبز یکنندگان این چنینی بهای بخرند. مصرفرا میها آنارزش  ندگانیجو ،هزینه کارا باشندلحاظ بهصورتی که محصولات سبز 

دارای قابلیت خرید لحاظ قیمتی بهشود باید محصولات سبز هدف انتخاب میعنوان بهکنند. بنابراین، هنگامی که این بخش بودن پرداخت نمی

 4اهل تفکرعنوان بهاشاره کنند. افرادی که در والس  سبزکاهش هزینه ناشی از استفاده محصولات به نین باید بتوانند چبازاریابان همباشند. 

 شوندمحسوب میآن دسته از مشتریانی  ءهای جدید هستند و جزپذیرای ایدهها آن. دنیآیشمار مبه یمحورر هدف اشوند بازبندی میدسته

کنندگانی تر حرکت کنند. اگرچه جویندگان ارزش، مصرفتوانند از تاثیر تصمیمات بد خارج شده و به سمت تصمیمات منطقیکه به آسانی می

این کردن  عملکرد و ارزش نیز هستند. برای درگیربسندگی خرند به دنبال دوام، کار هستند ولی برای کالاهایی که میاهل عمل و محافظه

کند. در محیطی کمتر ارائه میارزش بیشتری را با اثرات زیستها آنریابان سبز احتیاج به تاکید این نکته دارند که چگونه محصولات بخش، بازا

 باشد.  5محیطینتیجه ارتباطات بازاریابی باید حول مفهوم کارایی زیست

کالایی را که ها آنکارتر هستند. محافظه ،جویان با استانداردطباقجویندگان ارزش اهل عمل هستند، انکه درحالی - 6با استاندارد یجوانطباق .3

اینکه باشد. برای میها آنخرید علت ترین مهمکنند. محبوبیت محصول هنوز به صورت یک استاندارد در صنعت درنیامده است، خریداری نمی

 گر، امری لازم و ضروری است. تسهیل وجود لازم رسیده باشد. میزان نهیکمبه  هااستاندارد آن محصول سبز برای این بخش جذاب باشد، باید

وکار سبز، از خرید محصولات جود پذیرش عقیده کسبوقدر مشتریان شکاکی هستد که با خریداران محتاط، آن - 7پرواگریا  خریدار محتاط .4

 بر است. این دسته از مشتریان به شدت هزینهکردن  کنند. پیگیری و متقاعدسبز امتناع می

جویان با استاندارد، بازار اصلی و خریداران محتاط، متاخرین بازار هستند. از جویندگان ارزش و انطباقکه درحالیپیشگامان، متقدمین بازار هستند، 

مثال برای عنوان بهها عقاید گوناگونی راجع به منافع محصول دارند، رویکرد بازاریابی برای هر بخش باید متفاوت باشد. آنجا که هر کدام از بخش

 .فشار نگذارندتحترا ها آن خریداران محتاط بهتر است که

های بازار است. بازاریابان در مرحله معرفی، به سبز بودن هدایت یک محصول در طول چرخه عمر آن، به معنای هدایت محصول در زنجیره نفوذ بخش

وابستگی به محصول و ایجاد اثر خلق نیز برای )دهان به دهان(  یا افواهی ایبه بازاریابی توصیهها آنکلید تمایز احتیاج دارند. با این وجود عنوان به

 گلوله برفی نیاز دارند، تا بتوانند به مرحله رشد برسند. 

شوند. منابع تجدیدپذیر شامل هوا، منابع تقسیم می یا منابع پایدار و ناپایدار 9و منابع تجدیدناپذیر 8پذیرمنابع طبیعی عموما به دو دسته منابع تجدید

خودش دارد. این منابع اگر درست مدیریت شوند و  دگربارهآب، محصول غذایی، موجودی ماهی و الوار است. یک منبع تجدیدپذیر راهی برای تولید 

                                                                 
1 Trendsetter 

2 VALS 

3 Value-seeker 

4 Tinkers 
5 O-Efficiency 
6 Standard matcher 

7 Cautious buyer 
8 Renewable resources  

9 Non-renewable resources 
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نرخ از بیشتر رخ مصرف منابع تجدیدپذیر ابتی ارائه خوهند کرد. هر چند اگر نشان مصرف شوند واقعا برای همیشه محصول ثبا نرخ تجدیدپذیری

ها از ی زیرزمینی، برداشت آباهتواند به یک منبع تجدیدناپذیر تبدیل شود. در مثال آبجدیدپذیر میتاستفاده شود، یک منبع ها آنتجدیدپذیری 

کشد تا منابع طبیعی مانند ها سال طول میونی دائمی ایجاد کند که قابل جایگزین نباشد. میلیگها ممکن است فشردها و سنگها در خاکروزنه

منابع  قابل جایگزینی نیستند، ندکنمصرف می جوامعهای فسیلی با این مقداری که سنگ، نفت و گاز ایجاد شوند. از آنجایی که سوختزغال

 نگ فلزات اورانیوم و سایر مواد معدنی گواگون نیز تجدیدناپذیرند. سرو منابع معدنی مانند اینشوند. از تجدیدناپذیر فرض می

درصد از سطح زمین  70اینکه اند. با های زندگی نیازمند آب شیرینآب یک منبع طبیعی و تجدیدپذیر است و برای زندگی حیاتی است: همه گونه

 70ها منجمد است. حدود های قطبهای طبیعی و یخن در یخچالآم از دوسودرصد از این آب شیرین است و بیش 3با آب پوشیده شده است، فقط 

گیرد. استفاده محیطی مورد استفاده قرار میهای صنعتی، خانگی، سرگرمی و زیسترسد. مابقی برای فعالیتدرصد آب جهان به مصرف کشاورزی می

کاهش یابد. در نتیجه آمریکا کشاورزی در آسیا، آفریقای شمالی و  طقاهای زیرزمینی در منشود سطح آباز حد از آب های زیرزمینی باعث میبیش

های مسافت دور شوند و مواد پتروشیمی که از تانکرهای ذخیره و لولهها، فلزات سنگینی که توسط صنایع دور ریخته میاستفاده زیاد از کودها و سم

حصولات خوراکی هم منابع تجدیدپذیر هستند. در کل حدد یک چهارم از های زیرزمینی رو به زوال است. مکنند، کیفیت آببه بیرون نشت می

سال گذشته  50جمعیت جهان در که درحالیشود. میلیارد هکتار می 3/3زار و مراتع استفاده شده است که تقریبا های سیاره زمین برای گندمخشکی

سنگ، نفت و گاز طبیعی از زمان انقلاب صنعتی منابع اصلی ی مانند زغالهای فسیلاز آن رشد کرد. سوختدو برابر شد، تولید غذا در جهان بیش

ونقل و برای داروسازی، شیمیایی، غذا و بسیاری درصد از حمل 90های فسیلی، خصوصا نفت که برای اند. زندگی مدرن بدون استفاده از سوختبوده

فسیلی منابع تجدیدناپذیر و محدودی هستند. بسته به ذخیره کنونی و نرخ های پذیر نیست. سوخت، امکاناستنیاز ها آناز چیزهای دیگر به 

ترسی ساستخراج، دسترسی به منابع تجدیدناپذیر به مقدار زیادی متغیر است. هر چه جمعیت جهان بیشتر و تقاضا و نرخ استخراج افزون تر باشد، د

. گاز طبیعی مانده استسال باقی  40های کنونی نفت فقط برای د که ذخیرهزننتخمین می پزوهشگرانناپذیر کمتر خواهد بود. به منابع تجدید

 جایگزین مناسبی برای نفت است، اما آن هم نامحدود نیست. 

های یک منطقه باشد. تنوع زیستی که امروزه در زمین بومها و زیستها، گونهتنوع زیستی، گوناگونی حیات روی زمین است. این ممکن است کل ژن

کنونی با  های جهانها درباره گونهبرآوردچه تعداد گونه وجود دارند.  است گفته شودمیلیارد سال تحول است. سخت  4شود، نتیجه مییافت 

مسئول موج ها انساناند که عقیدهشناسان هم. بیشتر زیستدهدرا نشان میمیلیون  100میلییون تا  2میلیون، از  10حدود  ترین حالتخوشبینانه

 انقراض انبوه هستند.  ششم

دولتی شود. بنابر گزارش هیات بیناکسید کربن و سایر گازها در جو منجر به گرم شدن جهان میدهند که افزایش دیشواهد علمی زیادی نشان می

درجه  75/0نوزدهم حدود  سده نیواپس، کنسرسیوم چند صد دانشمند مستقل جهان، میانگین دمای جهانی از (IPCC) 1برای تغییر آب و هوا

 1990های گرم از سال . بیشترین سالمرتبط است یهای انسانسال اخیر به فعالیت 50بیشتر افزایش دمای  شکبیگراد افزایش داشته است. سانتی

کند. گرمای بینی میپیش 2100ل گراد تا سادرجه سانتی 4/6و  1/1افزایشی در متوسط دما بین و هوا آب های براساس مدل IPCCاند. اتفاق افتاده

وهوایی مثل سیل، خشکسالی، پذیر شامل بالا آمدن سطح آب دریاها، افزایش در حوادث آبرا به قلمرو نامعلومی با نتایج امکان زمینتواند می جهانی

است که گرم سبب به همین  .ببرد های زیستیهای طبیعی، یا کمک به انقراضها، تغییر در محصولات کشاورزی، آب شدن یخچالامواج بلند و توفان

                                                                 
1 Intergovernmental Panel on Climate 

Change (IPCC) 
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 محیطی است. ترین چالش جهانی زیستشدن جهانی بزرگ

سازمان های وسایل نقلیه موتوری است. شک منبع اصلی آلودگی هوا در جهان آلایندهبیدر هوا، آب و خاک است.  هاآلودگی، رها شدن آلاینده

های ط نقلیه تا آلودگییمیلیون نفر در جهان به وسیله آلودگی هوای بیرون از خانه از وسا 3 دهد که سالانهگزارش می (WHO) 1بهداشت جهانی

ای از مواد شیمیایی آلی و غیرآلی از قبیل فلزات سنگین، مواد پتروشیمی، های آب شامل گسترهدهند. آلایندهصنعتی جان خود را ازدست می

آلودگی خاک با  بیشترمیرند. های اسهالی مرتبط با کیفیت پایین آب میمیلیون نفر بر اثر بیماری 2از شوند. هر ساله بیشها میها و باکتریکلروفرم

روند، از های شیمیایی در خاک و آب از زنجیره غذا بالا میاست. درواقع، آلاینده وندیپهای زیرزمینی در آلودگی آب به خاطر جریان رونده آب و آب

 ناپذیر است. مدت، غیرخطی و گاهی اوقات برگشتهای انسان طولانیدر کل، واکنش محیط طبیعی به فعالیت ها.گیاهان و حیوانات تا انسان

بینند. اغلب گیرند، اما واقعیت پشت این محصولات را نمییاد میها آندر مورد فایده محصولات و روش فروش  ،های عادی بازاریابیدر کلاس

تاثیراتی بر محیط طبیعی و اجتماعی دارند؟ برای  گونه فیزیکی محصولات آشنا نیستند. محصولات چه –زیستی  یاههیسودانشجویان بازارگانی با 

استخراج مواد خام،  رندهیدربرگ، که آورده شودارزیابی تاثیر محصولات بر محیط طبیعی و اجتماعی لازم است کل چرخه عمر محصول به حساب 

شود، اشتباه گرفته شود. اولی به و دورریز است و نباید با مدلی از چرخه عمر که عموما در بازاریابی استفاده میونقل، تولید، توزیع، استفاده حمل

کشد. دومی چرخه عمر محصول را در شرایط اقتصادی به تصویر میکه درحالیکند، شناختی نگاه میبوم –چرخه عمر محصول در شرایط اجتماعی 

و مرگ را دنبال کنند که در آن فروش و سود ابتدا رسش ن هدف را دارد که محصولات یک چرخه عمر تولد، رشد، مدل چرخه عمر رایج محصول ای

یت، چرخه عمر شامل کل شبکه به جای یک زنجیره تنهاست. برای مثال کشاورزی صنعتی شده به عوامل زیادی درواقعرشد و سپس نزول دارد. 

ها، کنندگان انرژی و آب، صنایع اتومبیل و دستگاهها(، صنعت بذر، صنعت علوفه، عرضهکشودها، آفت)ک یکشاورزبستگی دارد مانند صنعت شیمی 

های بسیاری از این، قسمتبر افزونشوند. بندی، تولیدکنندگان مواد اولیه غذا تامین میهای بستهوری غذا توسط کشاورزی، شرکتاهای فرشرکت

 شوند. ها بسط داده میچرخه عمر محصولات بین بازارها و ملت

را  ناهای مشتریکند. استفاده از محصولات نیز نیازها و خواستهمی جادیاها تکشغل، حقوق برای کارکنان و درآمد و سود برای شر ،تولید محصولات

ت هستند. ارزش و تاثیر محصول دو محیطی محصولازیستتصادی در مقابل تاثیر اجتماعی و های اجتماعی و اقنماید. این گونه از ارزشبرآورده می

 –اقتصادی با تاثیر اجتماعی  –شوند. آیا ارزش اجتماعی رخه عمر محصول با هم موازنه نمیچروی یک سکه هستند. هر چند در هر قسمت از 

بازاریابی پایداری معتبر است. محیطی محصولات، نقطه عزیمت به سمت سازگار است؟ ارزیابی کلی اجتماعی و زیست یک محصول با همشناختی بوم

 های کمی و کیفی وجود دارند. در شرایط کلی، برای ارزیابی چرخه عمر روش

 

 )بازاریابی توسعه( محور.  پارادایم بازاریابی توسعه5

 

 یهمراههای موجود در بازاریابی برای ها و قابلیتتوانشجویش  ،محورتوسعه یابیبازار میپارادادر هیئت « 2بازاریابی توسعه»هدف از طرح موضوع نوین 

اند در این مسیر ، ملی و مردمی برای تمامی کشورهایی است که هنوز به دلایلی نتوانستهسترگاست. توسعه، آرزو و آرمانی  جوامع به توسعه کمکو 

و  ییفزااهم ،یو نوآور ینینوآفر ،یرشد و بالندگ ،یرفاه اقتصاداز ناپذیر ای تفکیکتوان مجموعهگام بردارند و به این هدف نایل شوند. توسعه را می

                                                                 
1 Workd Health Organization (WHO) 2 Marketing Development 
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 توسعه مروج همه آن یابیبازار. تعریف کرد و حقوق بشر یدموکراس ،یآزاد ،یها، توانش علمها، گسترش انتخابفرصت ینیو بازآفر یینوزا ،ینیآفرهم

 نیشیپبازاریابی توسعه دارای خاصیت انباشتی است و دربرگیرنده هر چهار پارادایم  توسعه ارائه شد. فیاست که در فصول قبل در توص ییزهایچ

توسعه واجد شمول و جامعیت ، بازاریابی یریتقر بهگیرند و در دایره و گستره شمول بازاریابی توسعه قرار می هر چهار پارادایم بازاریابی یعنی باشدمی

محور محور، انسانمحور، مشتریهای بازاریابی محصولو اهداف پارادایمها آرمانگیری آن، تحقق و سوها پرداخته شد هاست که پیشتر به آنهمگی آن

  .محور استو زیست

اینکه شد، تا از مفهوم رشد اقتصادی استفاده می شتریب جوامع، برای نشان دادن پییشرفتتوسعه،  ینیآفرمفهومپیش از  دوم واز جنگ جهانی پس

 گاهیجااست. مفهوم رشد بیشتر در باره  و فاقد جامعیت لازم جوامع نارسا گاهیجادر دهه هفتاد میلادی معلوم شد که این مفهوم برای نشان دادن 

تولید از مدتی معلوم شد که میزان تولید ناخالص کشورها و حتی سرانه شد. پسو با تولید ناخالص ملی سنجیده می رودمیکار به جوامعاقتصادی 

دهد که تولید ناخالص ملی چگونه ها نیست، زیرا این شاخص نشان نمیآن و جایگاه دادن وضعیتها، به تنهایی معیار مناسبی برای نشانناخالص آن

ی سنجید. به یک معنا این مفهوم برمبنارا نمی جوامعدر جوامع توزیع شده است. همچنین مفهوم رشد وضعیت اجتماعی، سیاسی و فرهنگی 

کند که ضمنی فرض می یاگونهبهو  کندجوامع تلقی میهای مادی و مارکسیستی بنا شده بود که اقتصاد را مبنایی برای همه ابعاد دیگر فرضپیش

گاهی  متعدد انجام شده اثبات کرده است که هایپژوهشکه گردد. درحالینیز میجوامع رشد اقتصادی سبب رشد اجتماعی، سیاسی و فرهنگی 

، حتی جلوی رشد جوامعهای گوناگون شود، بلکه ناهماهنگی ایجاد شده بین سویهنمیجوامع  هایسویهتنها رشد اقتصادی سبب رشد سایر نه

جوامع کند. دو دهه تجربه کشورهای جهان سوم نشان داد که رشد اقتصادی زیربنای رشد سایر ابعاد اقتصادی، سیاسی و فرهنگی را هم سد می

بر وضعیت اقتصادی جوامع، استفاده کرد. مفهوم توسعه افزون« توسعه» و فراگیرتر ترجوامع از مفهوم جامع گاهیجات و باید برای نشان دادن نیس

وری کش زمانیای که گونهدهد. بهرا هم مدنظر قرار میجوامع نیروی انسانی، وضعیت اجتماعی، سیاسی و مدیریتی  و کیفیت میزان نابرابری، وضعیت

در  نیز حال دادگری اجتماعی، اقتصادی و سیاسیو در عین یابندارتقا  هماهنگ با همگوناگون جامعه  یهاهیسوشود که همه یافته تلقی میتوسعه

دهد و می های گوناگون جامعه را نشانکند که مفهوم توسعه از قوه به فعل رسیدن هماهگ توانایی( تاکید می1379جامعه تحقق یابد. هانتینگون )

گوناگون نظام اجتماعی هماهنگ با هم  یهاهیسوبرای یک جامعه آن است که  گاهیجامند از جامعه است. بنابراین بهترین متکی بر رهیافتی نظام

ون درنظر گرفتن توان به راحتی از توسعه یک سویه جامعه بدشود به عبارت دیگر، نمیاطلاق مییا فراگیر جانبه رشد یابند، که به آن توسعه همه

درنظر ارزیابی و دارد، بدون  پذیرپذیر و غیرقابل تجدیدتجدیدابعاد دیگر آن صحبت کرد. از آنجا که فرایند توسعه نیاز به منابع گوناگون طبیعی 

منابع کمیاب انقراض تواند کند و یا متوقف شود و یا سبب میها توسعه به تبع آنو  صحبت کرد توان از پایایی توسعهها، نمیگرفتن کم و کیف آن

برتر توسعه  گونه دهندهمطرح شد، مفهومی که امروزه نشان« 1توسعه پایدار»مفهوم  . بنابراین،ها و موجودات دیگر گرددزیست انسانمحیط تخریب و

ها بومزیستمحیطی، زیست و ویرانی ی اقتصادی ممکن است موجب تخریبهافعالیتکنند. توسعه را تجویز می گونهالمللی این است و نهادهای بین

رویه صنایع آلاینده موجب طرح موضوع توسعه پایدار از رشد بیبرآمده محیطی زیست مصائبد. لذا مشکلات و نو منابع طبیعی در سطح جهان شو

و از بین بردن منابع طبیعی، ذخایر زیرزمینی و سوراخ شدن لایه ازن،  پساب و پسماند زیست، تخلیهشده است. توسعه ناپایدار باعث تخریب محیط

ها و مراتع در جهان شده های کشاورزی و از بین رفتن جنگلای و گرم شدن کره زمین، کمبود عرضه آب، فرسایش خاکافزایش گازهای گلخانه

از اهداف توسعه و  ایدگربارهرو، برای داشتن الگوی توسعه باید تعریف نایباشد از بشر می آتیو  جاریهای منافع نسلناهمسو با  درواقعاست که 

                                                                 
1 Sustainable development 
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که صرفا  هستندرو ای روبهبا مقوله ،در بحث توسعهجوامع اجتماعی مرتبط با توسعه انجام داد. به همین دلیل،  –های نوین اقتصادی اتخاذ سیاست

 شود. و ... نیز می مدیریتی، انسانیاسی، فرهنگی، اجتماعی، یتوسعه س دربرگیرنده بلکهنیست  و محدود و منحصر به آن اقتصادی

آیند، ابزاری برای رشد و توسعه شمار میو خصوصی در محیط طبیعی و اجتماعی بهشده نهادهای عمومی  ریزیهای توسعه که مداخله برنامهطرح

های توسعه در بسیاری از ریزیبرنامه معضلاتها و خشند. امروزه یکی از چالشرا ارتقا بها انسانجوامع هستند و قصد دارند رفاه مادی و معنوی 

محیطی در بسیاری از های توسعه است. ارزیابی اثرات زیستها و پروژهها، طرحبینی و کاهش پیامدهای منفی سیاستکشورها، ناتوانی در پیش

در سطح وسیعی مورد پذیرش قرار  محیطیزیستعنوان ابزار مدیریت بدیل شده و بههای توسعه ملی تریزیکشورها به یک رویه و رویکرد در برنامه

محیطی متمرکز است و به اثرات اجتماعی و فرهنگی مانند کیفیت زندگی و عدالت گرفته است، اما این رویکرد بیشتر بر اهداف اقتصادی و زیست

ریزی توسعه کشورها محیطی در برنامهکمتری نسبت به ارزیابی اثرات زیست پیشینه مانگیبکند. ارزیابی اثرات اجتماعی که اجتماعی کمتر توجه می

معیشت  بازنوساختاست و چگونه برای  ستهیپااندازه با جامعه سازگار، دادگرانه و کوشد به این پرسش راهبردی پاسخ دهد که توسعه تا چه دارد، می

ها گذاریتر در جریان سیاستیافتن صداهای قدرتمندهای توسعه، اولویت شت اقتصادی در ارزیابی طرحکند؟ غلبه برداو بهبود رفاه اجتماعی تلاش می

محیطی میان موضوعات انسانی، کالبدی و زیست مندنظامو از روابط متقابل  و ناقص مندکاستیدریافت ای و محروم، های حاشیهتوجهی به گروهو بی

کند، موجب پیدایش ها که درنهایت پایستگی توسعه و عدالت اجتماعی را تهدید میتوجهیبه جوامع به سبب این بی  یهای تحمیلو سرانجام هزینه

و غیرقابل ، ابعاد اجتماعی توسعه را موضوعی الزامی «1نخست به مردم توجه نمایید»پارادایم ارزیابی اثرات اجتماعی شد. نخستین اصل با عنوان 

 های توسعه را مطابق با معیارهای این پارادایم طراحی کنند. کند که برنامهها گوشزد میبه دولتداند و مسامحه می

تعریف جدیدی از بازاریابی  2008در سال آمریکا گویند که جامعه بازاریابی ( در خصوص تعریف بازاریابی همسو با توسعه می1399کاتلر و همکاران )

سازی، رساندن و تبادل ها، نهادها و فرایندهایی برای خلق، آگاهای از فعالیتبازاریابی مجموعه»توسعه است: ارائه داده است که همسو با مفهوم 

جامعه به تعریف جدید بازاریابی، مفهوم  واژهاضافه شدن « کنندگان، مشتریان، شرکا و جامعه دارای ارزش است.پیشنهاداتی است که برای مصرف

ها توسعه داده است. این تعریف همچنین بیانگر آمادگی بازاریابی برای توجه به معانی لات خصوصی بین اشخاص و شرکتبازاریابی را فراتر از معام

در رفع نیازهای والای انسانی دارند و رفع نیازهای اولیه زندگی در کوشش کنندگان تر شدن جوامع، مصرفشدن است. با پیشرفتهفرهنگی جهانی

، مدیر اجرایی برنامه 2جیمز اسپتمحیطی دارند. کنندگان توجه بیشتری به اثرات اجتماعی، اقتصادی و زیستاند. مصرفاولویت دوم قرار گرفته

 داند.می 3جوامع فرارشدیافته یهاشناسهاین پدیده را از توسعه سازمان ملل متحد 

که در آن توسعه به قول آمارتیا سن، هم  وجود آیدبه بازاریابی ی ازجدید پارادایمآرمان پژوهشگران و اصحاب دوراندیش بازاریابی این است که 

های پارادایمرا با  نگرانه بازاریابی توسعهانداز آیندهچشمبازاریابی جدید پارادایم . این مدنظر قرار گیرد« هدف»عنوان بهو هم « وسیله»عنوان به

 یابیبازار» .باشدهای بازاریابی پارادایمهمه این واجد شمول و جامعیت   ترکیب کرده و محورو زیست محورمحور، انسانمحور، مشتریمحصول بازاریابی

 ،یاجتماع ،یاعم از اقتصاد یاتوسعه یهاهی، با نظرداشت به همه سویابیاز توان بازار یریگبا بهرهجوامع و مشتریان  امر توسعهکمک به  ،«توسعه

 است. پایا یو رشد اقتصاد یها، بالندگو گسترش انتخاب ینیبازآفر ،یدموکراس ،یبه رفاه، آزاد لین یبرا یطیمحستیو ز یتیریمد ،یاسیس ،یفرهنگ

گذشته فرق داشته باشد. این است که بازاریابی در آینده باید با بازاریابی در  گراو بازاریابان توسعه مشترک تمامی علمای پیشروی بازاریابی دیدگاه

و  نوین یبرداشت بیستم را درک کند، واضح است که به سدهمحیطی رشد ناپایدار اقتصادی در نتایج اجتماعی و زیستخواهد برای دنیایی که می
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 منسوخ هایانگاره شدن ازبازاریابی و رها  پندار، گفتار و کردارهای تولید و مصرف بدون تغییر در سیستمدگرش دارد.  نیازدگراندیشانه از بازاریابی 

 ینبازاریابی از الزامات امروز از انهگرایتوسعهنگرش شود. نیاز به است، محقق نمی« فروش هر چه بیشتر کالا به مردم»که اساس فعالیت بازاریابی 

. گونه بوده است طور که تاکنون اینهمان پیشرفت کنداندازی و بدون پوستتواند با چارچوب و ساختار موجود بازاریابی نمیمفهوم بازاریابی است. 

عنوان بهکند. بازاریابی پیشنهاد نمی در این حوزهای هیچ راه جدید نوآورانه بدون در نظرداشت موضوع توسعه و کوشش برای سازگاری با آن،بازاریابی 

و فروش  مدیریت مشتریبه متعهد صرفا در پیله تنگ خود وکار که فعالیتی در کسبعنوان بهدر بحران قرار دارد و  در این خصوص مفهومیک 

دیدگاه رایج بازاریابی را با مفاهیم نوین  در آن دهد کهرا نشان می یسپهرتوسعه  بازاریابیاما است در حال از دست دادن اعتبار خود است.  محصول

کند. این دقیقا یک پارادایم میرکیب توسعه ت با مفهوم نویننسلی محیطی و بینهای اجتماعی، اخلاقی، زیستاعم از دیدگاه گرابازاریابی توسعه

 . باشد پایا و زایاخواهد اندازی، تحول و تکامل خود میجدید بازاریابی است که با پوست

برای بلندمدت ها در خلق ارزش روی شرکتفراچالش ترین مهمتوسعه است. توسعه  قرارگیری در مسیروکارها، فراروند آینده برای کشورها و کسب

ها رفاه، آزادی، رشد اقتصادی و ... است. شرکت سویها و کشورها به گیری کلان شرکتداران است. اما توسعه از نظر جامعه، بقای جهتسهام

 جهتوو بی اهمیتنیافتگی، گرسنگی و ... بیمحیطی، فقر، بیسوادی، توسعهی زیستهاپرسمانتوانند نسبت به شرایط اجتماعی و موضوعاتی چون نمی

گذارند و این شرایط در حال تبدیل به موضوع مورد علاقه باشند. شرایط اجتماعی و موضوعات طرح شده در فوق عمیقا بر بازار سطح پایین اثر می

جه در کانون توبه تدریج شرکت  یاتوسعه یریگجهتاست و رسش باشد. استدلال این است که بازار سطح بالا در حال بازار سطح بالا نیز می

ارتقاء بازار به محصولات سطح بالا را دارند باید با جدیت به مفهوم توسعه توجه داشته باشند  آهنگ. وقتی بازاریابان گیردقرار میکنندگان آن مصرف

وکار کسب الگویبا  بازاریابینیاز است تا . دکنای یک کشور سازگار های توسعهبازاریابی توسعه نیز به پیروی از آن خود را با الزامات و سوگیری و

اند که کنندگان بسیار وفاداری را برای خود حفظ کردهها، مصرفبرقرار کند. شرکت وندیپکنندگان گرای مصرفمحور و سازگار با روح توسعهتوسعه

ز مشتریان در بازار سطح پایین وجود ها بپردازند. از طرف دیگر حجم بسیار زیادی اپایدار شرکتدهند هزینه بیشتری به سبب عملکرد ترجیح می

های جدید بازار هستند. نظران متعدد، افراد فقیر فرصتهای صاحبدارند و این جایی است که در آینده رشد بیشتری خواهد داشت. با توجه به گفته

کنند. لازم به ذکر است که یک هرم بازار ارزیابی می هستند که ثروت بالقوه را در پایین بازاریابی، متفکران نامی 2و استوارت هارت 1پراهالادسی. کی. 

وکار اتفاق افتاده است و آن دوقطبی شدن بازار است. بازار به شدت به دو قطب بالا و پایین یعنی بازار سطح بالا و سطح روند تاثیرگذاری در کسب

طح بالا یا سطح پایین به ترتیب به دنبال تجهیزات لوکس برای پایین تقسیم شده و بازار میانی و سطح متوسط تقریبا ناپدید شده است. بازار س

 باشند. زنی و یا هردو میخودنمایی هستند یا به دنبال اجناس حراجی و قابل چانه

انتظار دارند ها دارای تاثیری اساسی بر بسیاری از ابعاد زندگی بشر است. بازارها از شرکت واز افزایش اختلاف ثروت برگرفته شدن جامعه، دو قطبی

ها از طریق توسعه بازار و معرفی های رشد حل کنند. شرکتفرصت جوییپیو پایداری برای  3شمولیتا این مشکل را با استفاده از رویکرد همه

اقی خواهد یک چالش سخت بعنوان بهاند و این موضوع همچنان و تداوم رشد مناسب تلاش کردهریزی طرحبرای یعنی توسعه بازار محصول جدید 

العاده پیچیده ممکن است سبب رکود بازار شوند. در واردان، کاهش قدرت خرید و عملیات فوقماند. موانع رایج مانند اشباع بازار، گسترش تعداد تازه

رسند. نقطه پایان رشد میاجتماعی نیز به بعد محیطی بلکه از نظر زیستزودی نه تنها از نقطههکارها بوباشد که کسب تلنگریضمن این امر شاید 

گذاری برای توسعه جامعه سرمایهرا ان ها باید بدانند که اگر بخشی از سودشزیست و همچنین بازار محدود است. شرکتضمن آنکه ظرفیت محیط

                                                                 
1 C. K. Prahalad 2 Stuart Hart 3 Inclusivity 
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منفی باید مدنظر قرار بگیرد.  باید بدانند که عکس این موضوع نیز صادق است. در تجارت، عواملها آنشود. ترشان میکنند، این کار سبب رشد سریع

ای توانند در جامعهها هم نمیزیست و نابرابری جامعه شده است و از طرفی شرکتهای رشد تهاجمی باعث تخریب محیطها، استراتژیطی دهه

 درواقع بهدهند را انجام می های اجتماعیکارهایی که فعالیتواز دیدگاه رشد، کسب شاهد بالندگی و پیشرفت خود باشند.زوال به محدود و رو

درآمد از خط فقر خارج شده، تحصیلات و درآمد بالایی کسب کنند، . زمانی که میلیاردها نفر از مردم کمکنندکمک میگذاری خوب در آینده سرمایه

ها و خطرات این، هزینهبر افزونمنابع جدید رشد هستند.  1نخوردههای نسبتا دستبازارهای سراسر جهان هم رشد چشمگیری خواهند داشت. بخش

 تر و محیط پایدارتر بسیار کمتر است. در یک جامعه باثباتکارها وانجام کسب

یافتنی نخواهد بود مگر آنکه بیشتر مردم برای خروج از فقر راهی داشته باشند. توسعه ( معتقد هستند که صلح پایدار دست1399کاتلر و همکاران )

ساختار ثروت دگردیسی ترین چالش بشر است. کنی فقر مسلما بزرگشود. ریشهطبقات پایین جامعه به پیشرفت دموکراسی و حقوق بشر منجر می

باشد. در حالت هرمی افراد ثروتمند معدودی در راس هرم از قدرت خرید بسیار بالایی در جامعه از حالت هرمی به حالت الماسی چالش پیشرو می

اند. تهکنندگان در پایین هرم هستند، هرمی که فقرای بسیاری در قاعده آن قرار گرفبرخوردارند و تعداد بیشتری در طبقه میانی و اغلب مردم و مصرف

رخوردار شده این هرم باید به یک الماس تغییر شکل یابد. به عبارت دیگر، بیشتر مردم که در لایه پایین هرم قرار دارند باید از قدرت خرید بیشتری ب

اند، و دیگران اشاره کردهکه پراهالاد به سطح میانی انتقال یابند. پایین هرم کوچک و میانه آن بزرگ شود تا شکل الماس به خود گیرد. اما همچنان

حل راه ،های خارجیاند. کمکای را برای تبدیل هرم به الماس انجام دادههای قویویژه چین و هند، حرکتدر قاعده هرم فرصتی نهفته است. به

گذاری حل واقعی سرمایهبیاموزیم. راهها ماهیگری ها مثل دادن ماهی به مردم گرسنه است به جای آنکه به آنپایداری برای معضل فقر نیست. این کمک

حل بر ای توانمند شود که قادر باشد خود را به طبقات میانی هرم برساند. نقش اصلی در این راهو توسعه کارآفرینی است. طبقه فقیر باید به گونه

وکار را در اختیار اقتصاد داشته و شبکه کسب ای در توسعههای بزرگ هستند که نقش عمدهعهده موسسات غیرانتفاعی و یا دولت نیست. این شرکت

را فراروی خود قرار دهند. سه عامل، این  ها حتی با هدف خودخواهانه گسترش بازار نیز باید، به افراد فقیر کمک کنند و بازاریابی توسعهدارند. شرکت

های فناوری ارتباطات است. جامعه فقیر به شدت و زیرساخت ( نخستین عامل ارتقای دسترسی مردم فقیر به اطلاعات1سازند: حل را عملی میراه

درآمد اطلاع یابد. اینترنت، کشاورزان هندی را به جامعه کشاورزان الکترونیک وضع های نیازمند آن است که در معرض اطلاعات قرار گرفته و از فرصت

مثل آخرین متدهای کشاورزی و یا  یضرورشان سایر اطلاعات های جهانی محصولات دسترسی دارند. ایتبدیل کرده است که روزانه به قیمت

( 2سازد که بهترین قیمت را برای محصولات خود دریافت کنند، ها را قادر میجو کنند. این موضوع آنوتوانند جستو هوا را نیز میبینی آب پیش

کنندگان است. این عوامل ید در طبقات بالایی و میانی هرم مصرفعامل بعدی ترکیبی از عرضه مازاد، کاهش مصرف در بازارهای بالغ و رقابت شد

های دولت برای منصرف نمودن مردم از مهاجرت ( عامل نهایی، سیاست3آورند، و بازارهای درحال پیشرفت به حرکت در می شیجوها را برای شرکت

گذاری در مناطق ای شهری وارد نموده است. به عبارت دیگر سرمایههرویه شهرها فشار زیادی بر زیرساختبه مناطق پرازدحام شهری است. رشد بی

 کند. روستایی به کیفیت زندگی مردم روستا افزوده و به کاهش مهاجرت کمک می

ر گیر دبه عبارت دیگر، نایل شدن به رشد چشم -« 2خوب کاشتن و خوب برداشتن»شود: گیری میمشاهدات ما از این سه عامل منجر به یک نتیجه

درآمد بازارهای موجود قابل دستیابی است. این گذاری در بازارهای نوظهور و بدیع یا در بخش کماز طریق سرمایه –وکار از طریق فقرزدایی کسب

کنند. حرکت به سوی انتهای تعبیر می« 4جهش بزرگ رو به پایین»عنوان از آن به 3همان موضوعی است که استوارت هارت و کلایتون کریستنسن
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4 Great leap downward 



 توسعه بازاریابی .............................................................................................................................................................................................................................  503

 

 
 

از رشد اقتصادی نامتوازن نیاز است. با این حال برای اطمینان از برآمده های اجتماعی های جهشی برای چالشهرم اقتصادی، جایی که به نوآوری

 کند:یین میتعرا چهار الزام و شرط  1های جهشی حقیقتا موجب کاهش فقر بشود، مایکل چوگونه نوآوریایناینکه 

 برند،باید در مقیاس بزرگ اجرا شود تا به میلیاردها نفری برسد که در فقر به سر می ✓

 یابد، تداومگوناگون های ها باید پایا بوده و طی نسلحلراه ✓

 ها باید واقعا اثربخش بوده و تغییری ایجاد نمایند، وحلراه ✓

 تمام این موارد باید به نحو کارآمدی اجرا شود.  ✓

 آلودگیو  فقر، با رشد روزافزون تولید، تمرکز بر جلوگیری و کاهش 1980وکار تکامل یافته است. در دهه در کسب توسعهچند دهه اخیر مفهوم طی 

کننده متمرکز شد، موضوع مورد بحث چگونگی مدیریت ها بر مشتری و مصرفکه فعالیت 1990قرار گرفت. در دهه در کانون توجه ناشی از تولید 

ها برای توسعه محصولات دوستدار طبیعت به رقابت پرداختند. امروزه منابع طبیعی در حال کاهش است و ممکن است ید محصولات بود و شرکتتول

شود. ها و نهایتا بر مشتریان تحمیل میگیری است و بر هزینه شرکتاوجشرف رشد زیاد مصرف در بلندمدت را پشتیبانی نکند. قیمت منابع در 

هایی که محدودیت منابع را مدیریت محیطی ناچار به حفظ منابع طبیعی و انرژی هستند. شرکتهای زیستروشدن با چالشا برای روبههشرکت

ای نشانهنمایند، برندگان نهایی خواهند بود. توانایی در تامین طبیعی پایدار برای شرکت، به مزیت رقابتی ارزشمندی تبدیل خواهد شد. این موضوع 

در حال افزایش است و تنها روش کاهش آن، سبز بودن است. همچنین هشداری است  ایهای غیرپایدار و غیرتوسعههای فعالیتهزینهاینکه از  است

محیطی، میزان پیشرفت در کاهش ها خواهد بود. پایداری زیستآن پرسمانترین مهمها که به زودی دسترسی به زنجیره تامین پایدار برای شرکت

ها کند که فقر باید کاهش یابد اما با منابع محدود. دولتاندیشد به این فکر میمحیطی میی زیستارفقر را نیز تعیین خواهد کرد. کسی که به پاید

گسیخته و تهاجمی، برای زنده ماندن به استخراج تمام و د اقتصادی لجامدر مساعی خود برای کاهش فقر از طریق رش افتهینتوسعهدر کشورهای  

سالم و پاکیزه و خاک حاصلخیز کشاورزی، بپردازند. این اقدامات موجب تنزل شرایط زندگی و و هوای آب کمال منابع محدود طبیعی همچون 

زیست بوده و اگرچه ممکن تخریب محیط سبببرای افزایش تولید بناک و شتا محابابیتلاش  درواقعمحیطی افراد فقیر در آینده خواهد شد. زیست

زیست ایشان خواهد بود. برای افزایش رفاه افراد فقیر تلقی شود ولی در بلندمدت موجب تنزل شرایط زندگی و محیطحلی راهمدت است در کوتاه

 یابند. ان اجتماعی توسعه میزیست است که توسط کارآفرینهای دوستداران محیطحل این مشکل نوآوریراه

اند که با حرکت بر دریافته فزاینده یاگونهبهها جنبش پایداری را تقویت خواهد کرد. شرکت –قطبی شدن بازار و محدودیت منابع  –این دو روند 

پذیرتر بوده و با کنند انعطافصورت پایدار فعالیت میهایی که بهمحیطی، از مزیت رقابتی برخوردار خواهند شد. شرکتموج حمایت از مسایل زیست

ها ران ارائه دهند. بازاریابی توسعه شرکتداها قادرند که ارزش بیشتری را به سهامپذیری بیشتری دارند. این شرکتوکار انطباقتغییرات محیط کسب

ها، دموکراسی و داران برقرار کنند، از آزادی، روابط مثبتی با تمام سهامباشند زیست داشتهکند تا عملکردی همراستا با پایداری محیطرا ترغیب می

رفاه  ها درعین حفظ منافع سازمان، ارتقاءهدف غایی آن کنند، استانداردهای مطلوبی برای زنجیره تامین تعریف کنند وحقوق بشر جهانی حمایت 

دار بلندمدت را از طریق استقبال از وکار که ارزش سهامرویکردی به کسب»کند: شاخص پایداری را این گونه تعریف می 2مشتریان است. داوجونز

گانه های جدید، خطوط سهبرخی از شاخص« نماید.اد میمحیطی ایجهای اقتصادی، اجتماعی و زیستاز توسعهبرآمده ها و مدیریت ریسک فرصت

                                                                 
1 Chu, Michael 2 Dow Jones 
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ها، اقتصاد کنند. این شاخصزیست و اجتماع چگونه عمل میبا سوددهی، محیط وندیپشرکت در اینکه کنند یعنی ها را دنبال میعملکرد شرکت

 کنند. گیری میهای شرکت را اندازهمحیطی و اثرات اجتماعی فعالیتشرکت، اثرات زیست

 نیبهتر و این های شرکت منعکس کنندها و استراتژیانداز، ارزشدر اهداف، ماموریت یا رسالت، چشمرا آنها برای اجرای بازاریابی توسعه باید شرکت

رهبران  .بماند یها متعهد باقساخته و نسبت به آن نیتوسعه را با فرهنگ شرکت خود عج یابیتا بازار دیاتخاذ نما تواندیکه شرکت ماست  یکردیرو

است و عملکرد و موضوع آن  تیمامور ،شرکت . هسته غیرقابل تغییرتلقی کنند وکار خودکسبماهیت و دی ان ای عنوان بهرا آنشرکت باید 

ماموریت، ریشه در گذشته و هنگامی که شرکت تاسیس شده است، که درحالیپذیر است ولی باید با هسته سازگار باشد. وکار شرکت انعطافکسب

انداز دهد. شرکت برای تعریف چشمانداز آنچه را که شرکت درپی رسیدن به آن است، توضیح میکند. چشمانداز آینده شرکت را توصیف میدارد. چشم

نمایی تشبیه کرد که شرکت را برای رسیدن به توان به قطبداز را میانماموریت آن ایجاد نماید. چشمبرمبنای باید تصویری ذهنی از آینده شرکت 

موجب رفتارهایی ها آنکردن  های مدیریتی برای اجراییهای شرکت است که تلاشای از اولویتها، مجموعهکند. ارزشوضعیت آینده راهنمایی می

مدیریت باید شود. های شرکت میو به نوبه خود موجب تقویت ارزش شود که برای شرکت و جوامع درون سازمانی و برون سازمانی مفید استمی

های تمامی سویه باگرفتن شرکت از سایر رقبا خواهد بود. از منظر بازاریابی، باور به توسعه بازاریابی توسعه را منبع مزیت رقابتی ببیند، که موجب پیشی

کنندگان مشارکتی، فرهنگی و خلاق را هدف گیرد. بخش درحال رشد مصرفخصوص بههای جدید بازار، شرکت را قادر خواهد ساخت تا بخش ،آن

با  وندیپبرانگیخته و آغازی برای ایجاد را کنندگان مصرفای از بازاریابی توسعه است تحسین زیست که جنبههای پایداری و سازگار با محیطشیوه

  کننده است.مصرف

استانداردهای اساسی شرکت است و  درواقع، که 2های اجازه به کار( ارزش1کند: های شرکت را به چهار دسته متفاوت تقسیم میارزش 1لنسیونی

ها از استانداردهای مشابه آن قدر ابتدایی هستند که همه شرکتکار بههای اجازه کارکنان باید هنگام پیوستن به شرکت از آن برخوردار باشند. ارزش

هایی هستند که شرکت فاقد آن است ولی ، ارزش3های آرمانی( ارزش2اند، ای و صداقت معمولا از این دستههای کار حرفهکنند، ارزشستفاده میا

د و مند باشنهایی هستند که لازم نیست کارکنان در حال حاضر از آن بهرهارزش ،های آرمانی و تعالیاست. ارزشها آنمدیریت درصدد رسیدن به 

های آید. همچنین ارزش، که درنتیجه صفات فردی مشترک کارکنان پدید می4های اتفاقی( ارزش3تواند فرهنگ اصلی شرکت را شکل دهند، لذا نمی

های ( ارزش4های متفاوت را منحرف نمایند، و توانند کارکنانی با شخصیتمیکه های اصلی شرکت تلقی شوند چرا ارزشعنوان بهتواند اتفاقی نیز نمی

را  ناکه کارکنسازمان های اصلی باشد. در اینجا صرفا ارزشهای کارکنان میاست و راهنمایی برای فعالیتسازمان شرکت، که فرهنگ واقعی  5اصلی

نی است افرهنگ سازمهای مشترک نیمی از ، ارزششودنامیده میهای مشترک ارزشآن کنند مورد بحث خواهد بود و به تحقق ماموریت رهنمون می

ها از طریق رفتار روزمره داخل شرکت است. دهنده ارزشنشانسازمان دیگر آن رفتارهای مشترک و رفتار رایج است. به عبارت دیگر فرهنگ  یو نیم

 گونه ا باید بین این چهارهسازد. شرکتیکپارچه و هماهنگ می ،فرهنگ سازمانیتحترا  ناهای مشترک سازمانی اختلافات را کم کرده و کارکنارزش

کند. و پرهیز از انتخاب نادرست آن، کمک میسازمان های اصلی ارزش تمایز قایل شوند. درک این چهار نوع ارزش به شرکت در طراحی بهتر ارزش

 ها و رفتار کارکنان باید بیانگر ماموریت شرکت باشد. ترکیب ارزش

آمدند. تئوری اقتصادی در دوره نظر میبهو توزیع ثروت حیاتی خلق بازارها برای  1776در سال  آدام اسمیت« ثروت ملل»از زمان انتشار کتاب 

که جهان  شودآمد که فرض نظر میهای وسیع و جدید کشف شدند. سپس منطقی بهها شکوفا شد که در آن قارهدر گسترش امپراتوری« ویکتوریا»
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جاهای  شتریبهاست. در عمل، پرداخت، هزینه استخراج آنها آنبرداردی از ای که باید برای بهرههزینهاش هیچ محدودیت عملی ندارند و تنها و منابع

محیطی و اجتماعی تولید، های زیستزون و غیره(. هزینهوها، لایه اهای طبیعی، گونهگاههای عمومی، سکونتکره زمین قیمتی ندارند )هوا، آب، زمین

محیطی مرتبط با تولید و مصرف های اجتماعی و زیستهشوند. اگر تمام هزینهدر بهای مربوطه محاسبه نمیها آنکردن  استفاده از کالا و دورریز

اساسی به سمت بازاریابی توسعه خواهد بود. هر چند، حتی اگر بازارها بتوانند با کارایی  گامشود، پوشش داده شود، توسط این قیمتی که پرداخت می

 های بنیادینی رنج خواهند برد:خوبی کار کنند، از کاستی

انقراض گذاری کرد؟ قیمت ارزش توانمی محیطی خواهند داشت. تنوع زیستی را چگونهگذاری منابع زیستبازارها مشکلات زیادی برای ارزش .1

 شناختی یک منظره زیبا چه ارزش مادی خواهد داشت؟های خاص چیست؟ زیباییگونه

دهند. هر چند اگر سرحدهای مهم ها تا نقطه مشخصی، به عوامل تنش واکنش نشان میبومزیست. شوندمحدود نمی قلمروییهیچ به بازارها  .2

از  بومزیستمانده آنقدر بالا رود که به نگهداری آن تشویق شوند، جمعیت یا قیمت سهام باقیاینکه از  شیپدچار رخنه شوند، ممکن است 

 سطح پایداری خود عقب بیافتد. 

های جنگل ها هم اغلب سخت است. وقتی یک بار درختبومشکست زیستکردن  آورند. درستناپذیر را به حساب نمیبازارها فرایندهای برگشت .3

 پشتیبانی رشد جنگل بارانی را نخواهد داشت.  تیکفاش یا قیمت برای آن خرج شود، زمین بارانی ازبین برود، هر چقدر هم ارز

به این را آنصنعت جنگلداری اینکه از پسبینی کنند. سرخدار پاسیفیک که ها یا سایر منابع را پیشتوانند تقاضای آینده برای گونهبازارها نمی .4

 شد به دفعات زیاد سوزاند، رو به انقراض رفت. اقتصادی میهای ارزشمند دیگر دلیل که مانع برداشت گونه

بازار یک نهاد قدرتمند برای تاثیرگذاری بر رفتار میلیاردها انسان است. جایگزینی برای عملکردی نزدیک به عملکرد بازار  سامانهباید اعتراف کرد که 

سازی شوند. این درونی منظورمحیطی در قیمت کالا و خدمات اجتماعی و زیستهای چارچوب نهاد بازار باید تغییر کند تا هزینه اماوجود ندارد. 

های های نهادی فقط وظیفه دولت و سیاستکه توسعه پایدار چارچوب این باور وجود داردمهمی برای آینده پایدار خواهد بود. گام  های خارجیهزینه

 وکارها است. عمومی نیست، بلکه چالشی برای کسب

وفادار است. سلطه و « مشتری پادشاه است»است و به اطاعت کورکورانه از مثل بینانه و نزدیکبینانه هکوت نسبتا نگرشی گرایییج مشتریدیدگاه را

هر  اند. بههای پایه مانند دموکراسی و آزادی برابر شدهاعتقادی در بازاریابی هستند، تا حدی که با سایر ارزشو مقدس  یکننده مواردانتخاب مصرف

های دیگر متوازن شود. افرادی که شدیدا سیگاری هستند، کنندگان و آزادی منتج از مصرفحال، لازم است آزادی در مصرف در برابر حقوق غیرمصرف

ده گیرند. مردم در کشورهای صنعتی شکنندگان برای تنفس هوای پاک را در نظر نمیدانند اما اغلب حق غیرمصرفسیگار کشیدن را حق خود می

گونه مصرف کنند درنظر کنند اما اغلب حق فقیرترین مردم را نیز برای آنکه همینحق خود مطالبه میعنوان بهمصرف را بر  مبتنیسبک زندگی 

 اطاعت نمایند. خلعها آنکنندگان فرمانروای مطلق نیستند تا بر سرنوشت دیگران حکومت کنند تا بازاریابان از گیرند. سرانجام مصرفنمی

یک عنوان بهبا نشان دادن خودشان را  ناهایشاز این مسئولیت تصمیمات و فعالیتشان نیازمند این است که بازاریابان بیشکنندگان از جایگاهمصرف

مانع و  عنوانبهها کننده توسط شرکتعهده دیگری واگذار نکنند. در غیر این صورت این خطر وجود دارد که مفهوم سلطه مصرفخادم مطیع، به

اغلب تعارضی بین رضایت بلندمدت و کوتاه مدت وجود دارد. ها و ارائه کالاهای پایدار استفاده شود. هزینهکردن  از درونی یخوددارای برای بهانه

مردم پیچیده، فردگرا ها، ها خوب نباشد. گذشته از اینفود ممکن است اشتهای فوری افراد را ارضا کند، اما ممکن است برای سلامتی آنمصرف فست

عنوان انسان برای یک مان بههای آشکار ما با نیازهای ذاتیهای زیاد و اغلب متعارضی دارند. در بسیاری از موارد خواستهثبات هستد و خواستهو بی

کنندگان احترام که به مصرف اند. کار بازاریابی توسعه این استوجوش و سطح استرس مدیریت شده در تعارضرژیم سالم، یک سبک زندگی پرجنب
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های متفاوت و بعضا متعارضی هایی بداند که نیازها و خواستهعنوان انسانها را بهعنوان واحدهای مصرف نگاه کند، آنها بهبگذارد و به جای آنکه به آن

 دارند. 

کننده با یک انتخاب آزاد و اطلاعات کند که مصرفنده فرض میکنها توسط انتخاب مصرفهدایت راهکارهای بازاریابی و فعالیتبر  مبتنیج یاعتقاد را

شوند. هایی دارند: نه آزادی کامل و نه اطلاعات کامل هیچ کدام داده نمییت هر دو این فرضیات کاستیواقع دررو است. هر چند روبه و متقارن کامل

های سوپر مارکت جای محصولات و برندها را که در قفسه ،ایبزرگ زنجیرههای فروشیشوند. خردههای انتخابی با دقت ایجاد و محدود میگزینه

و ارائه شوند،  تولید یهای موتورسیستم با چه و خودروهاییگیرند که چه نوع تصمیم می سازیهای خودروکنند، کارخانهگیرند انتخاب میمی

، اطلاعاتی که درباره بسیاری از محصولات علاوهبهفناوری باشند و غیره.  گونهچه وجوی جستگیرند که در مداران تصمیم میدانشمندان و سیاست

محیطی در جمعیت، به شدت و زیستاجتماعی اند. با فرض فقدان سواد عمومی درباره مسائل کنندهشود، کامل نیستند و اغلب گمراهارائه می

ها و سایر سهامداران ه ما را به سمت توسعه هدایت کند. بنابراین شرکتتصمیماتی بگیرند ککنندگان انتظار داشت که از مصرف بینانه استخوش

 محیطی کالاها و خدمات را ارائه دهند. صنایع نقشی به عهده دارند تا اطلاعات متوازن درباره پیامدهای اجتماعی و زیست

. گستره زیادی از دنیآیشمار مبهها برای انجام فعالیت افراد رانپیشها هستند. اساسا نیازها نیروهای درونی مفاهیم اصلی بازاریابی، نیازها و خواسته

کند، ینیازها شامل امرار معاش، محافظت، محبت، درک، مشارکت، تفریح، آفرینش، هویت و آزادی وجود دارد. برآوردن نیازها احساسات مثبت ایجاد م

را برآورده ها آندرپی دارد. هنگامی که نیازهایی که به سمت چیزهای خاصی هدایت شوند که را برآورده نشدن نیازها احساسات منفی که درحالی

ها متفاوت است. دومی ها در طول زمان و در بین فرهنگکند، خواستهزیاد تغییر نمیها انسانشوند. درحالی که نیاز د، تبدیل به خواسته مینکن

 مرسوم و اند. فرضیات اولیه بازاریابیها متعدد و گوناگونهستند، خواسته اندک نیازها محدود وکه درحالیشود. توسط جامعه و محیط شکل داده می

عنوان بهکننده . رشد در تقاضای مصرفشودمیمصرف کالاهای مادی و غیرمادی  سببها آنناپذیرند و برآوردن ها سیرینیازاین است که  سنتی

شود. این مترادفی برای استاندارد بهتر زندگی درنظر گرفته میعنوان بهشود. مصرف بیشتر درنظر گرفته می بشرپیشرفت در کیفیت زندگی نیاز پیش

دهد که تا نقطه معینی، حقیقتا تجربی در چند کشور نشان می یهاپژوهشکننده درست و درعین حال نادرست است. جوامع مصرف رامونیپفرضیه 

توانند بیشتر آورند و میانه و رضایت از زندگی وجود دارد. به عبارت دیگر، مردم پول بیشتری به دست میرابطه همبستگی مثبتی بین درآمد سر

تر هم هستند. هر چند وقتی به یک سطح معینی از درآمد برسند، دیگر رضایت از برای غذا، مسکن، تحصیلات، تفریح و غیره خرج کنند و خوشحال

تر نخواهند بود. این گونه شواهد ما را شان خوشحالردم بیشتر پول داشته باشند و بیشتر مصرف کنند، در زندگییابد. حتی اگر مزندگی افزایش نمی

واضح  ایگونهبهنکنند.  هاآنممکن است کمک مثبتی به برآوردن هیچ کدام از نیازهای  افرادهای بعضی از مصرفکم دسترساند که به این نتیجه می

شوند. بلکه با ارتباطات انسانی ارضا بعضی نیازها مانند محبت، درک و مشارکت به سادگی توسط مصرف چیزهای مادی و غیرمادی برآورده نمی

گونه مانهممکن است کردن  مصرفکمسیب ببینند. بنابراین، الزام برای آ، ندگرفتار پول درآوردن برای کالاها باش افرادشوند که ممکن است اگر می

 وجود دارد. کردن  مصرفکمزیست نیز خوب باشد. احتمال زندگی بهتر با خوب است، برای محیط افرادکه برای خود 

عنوان پناهگاه ای است که بهکه زمین در منظومه خورشیدی تنها سیارهشناختی معتقدند بوم –( در خصوص مشکلات اجتماعی 2012) یتیپ و بلز

ها درصد فضای آن با آب پوشیده شده که برای زندگی حیاتی است. مابقی خشکی است که بیشتر به شکل قاره 70است. حدود حیات شناخته شده 

های انسان بر سیاره و محیط طبیعی نتیجه سه عامل است: جمعیت، مصرف هر فرد )ثروت( و فناوری. اند. تاثیر کلی فعالیتها سربرآوردهاز اقیانوس

 شود: بیان می PATق فرمول این موضوع از طری
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 1فناوری ×ثروت  ×تأثیرات محیطی = جمعیت 

EI = P × A × T 

میلیارد  5/6به  1950میلیارد نفر در سال  5/2کنند. جمعیت جهان از جمعیت، کل تعداد نفراتی است که روی کره زمین زندگی می – جمعیت .1

در میلیون نفر  330کنند. جمعیت جهان در آسیا، خصوصا هند و چین زندگی می شتریشمار بافزایش(.  %160رسید ) 2005نفر در سال 

 میلیارد نفر فراتر خواهد رفت.  9جمعیت جهان از  2050ند. تخمین زده شده است تا سال کنشمالی زندگی میآمریکای لاتین و در آمریکای 

اند: فقیر، صرف سرانه، سه دسته برای مقیاس جهانی مشخص شدهکند مرتبط است. برحسب مثروت به مقداری که هر فرد مصرف می – ثروت .2

دلار  2دلار دارد، یعنی هر فرد با کمتر از  700شوند که هر فرد خانواده در سال کمتر از متوسط و ثروتمند. فقیران جهان شامل خانوارهایی می

ها حبوبات، روند. آنکنند و اغلب پیاده میبه جاهای دور مسافرت نمیکنند. ها زندگی میها و آلونککند. افراد فقیر در کلبهدر روز زندگی می

صورت یک فقر شدید به ،ندرت به آب سالم دسترسی دارند. بنابر گزارش توسعه هزاره سازمان مللخورند. بهها را میریشه محصولات و دانه

افراد متعلق به دسته . کننداز یک میلیارد نفر در جهان خواهد ماند که با کمتر از یک دلار در روز گذران زندگی میواقعیت روزانه برای بیش

هوای معتدل دارای  هایی باها در ساختماندلار به ازای هر عضو خانواده در سال دارند. آن 7500دلار تا  700متوسط جهان درآمدی بین 

نقل عمومی مانند وکنند و با وسایل حملها تغذیه میها از غذاهایی بر پایه دانهکنند. آنها زندگی میها، رادیوها و یخچالالکتریسته برای چراغ

 7500ز اعضای آن بیشتر از هایی است که هر کدام اکنندگان ثروتمند شامل خانوادهنمایند. اما سطح مصرفها و قطارها مسافرت میاتوبوس

ها، شوییها، لباسها کنترل و گرم شده و به یخچالکنند که درجه هوای آنهایی زندگی میها در ساختماندلار در سال درآمد دارند. آن

خورند، از ی شده میبندها گوشت و غذاهای فراوری شده و بستهاند. آنهای ظرفشویی و بسیاری از وسایل الکتریکی دیگر تجهیز شدهماشین

ها و هواپیماها هستند. برند. وسایط نقلیه غالب این دسته، اتومبیلهای دورریختنی لذت میها در ظرفهای شیرین و سایر نوشیدنینوشیدنی

چد به همین اندازه، افکار زیست دارند. هرتوجهی بر محیطکنند. این محصولات تاثیر قابل، تلفن و اینترنت استفاده میها معمولا از تلویزیونآن

میلیارد نفر به این دسته تعلق دارند که  7/1ها، دهند، اهمیت دارند. براساس آخرین تخمینهای جمعی انتقال میو فرهنگ مصرفی که رسانه

رند در آینده در بشود. اگر همان سطح از مصرف که صدها میلیون از افراد ثروتمند جهان از آن لذت میحدود یک چهارم جمعیت جهان می

شناختی بوم پرسشوهوا، تنوع زیستی و سلامت انسان شدید خواهد بود. بنابراین، کل جهان اشاعه پیدا کند، تاثیرات بر عرضه آب، کیفیت هوا، آب

با رشد جمعیت و افزایش گونه که کمیابی منابع باشد. همانمنابع نیز می پرسشی اجتماعی در مورد برابری منابع در جهانی با محدودیت درواقع

هایی بر سر نفت، گاز شود و کشمکشتر میسرمایه طبیعی، کالاها و خدمات سختدادگرانه یابد، توزیع کنندگان ثروتمند، افزایش میمصرف

ز کمک به سیاست نسلی و نینسلی و میانوری منابع و انرژی، کمکی به برابری بینشود. افزایش در بهرهطبیعی و زمین قابل کشت ایجاد می

 های جدید ممکن است به بهترین استفاده از منابع طبیعی کمک کنند. امنیت و آرامش است. فناوری

شود که ممکن است برای حل آلاتی اطلاق میفناوری دارای دو معنای متفاوت است: در معنای محدود، فناوری به ابزارها و ماشین – فناوری .3

گسترده، فناوری وضعیت فعلی دانش ما اعم از چگونگی ترکیب منابع برای تولید یک محصول مطلوب، حل  مشکلات استفاده شوند. در معنای

های فنی، ابزارها و مواد خام است. اغلب ها، فرایندها، تکنیکمهارت رندهیدربرگها است. فناوری در این معنا مشکلات، برآوردن نیازها و خواسته

نیاز دارند کردن  ها به آموزش متمرکز برای ساختن و استفادهدریافت بیشتر ابزارهای جدید دشوار است: آنای است. فناوری مقوله پیچیده

                                                                 
1 Environmental Impacts = Population × 

Asset × Technology 
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ها به مجموعه عظیمی ها، بسیاری از ابزارهای مدرن به ابزارهای مدرن دیگری نیاز دارند. مثلا اتومبیلها(. برای ساخت و تولید آن)مانند رایانه

ها ها، سوخت و تعمیرگاهها، بزرگراهها، خیابانها به زیربناهایی مثل جادهخت و نگهداری خود دارند. برای استفاده از آناز صنایع پشتیبان برای سا

تواند پیدا و ناپیدا باشد. تاثیرات آشکارتر شامل تخلیه منابع تجدیدناپذیر مانند نفت و نیاز است. تاثیرات منفی فناوری در محیط طبیعی می

در مورد تاثیرات بلندمدت است )مانند گرم شدن هوای جهان(. گفتگوها ه هوا، آب و خاک است. بیشترین تاثیر غیرآشکار شامل آلودگی اضاف

زیست طبیعی خواهد شود که تاثیر ویرانگری بر محیطمصرف انرژی جهانی دو برابر  2050شود تا سال میزان مصرف با همین روند سبب می

است. اگر  1990و هوای جهانی نیازمند نصف شدن مصرف انرژی جهانی در مقایسه با سال ان پیشرو، موازنه در آب نظر دانشمندداشت. بنابه

و هوای توان امید داشت که مصرف انرژی جهانی کاهش یابد و آب و کارایی انرژی را چهار برابر کرد )عامل چهارم(، می وری منابعبتوان بهره

 فعلی متعادل ساخت.  سبک زندگیهنگام با حفظ جهانی را هم

کند؟ رسد چه نقشی ایفا میسه عامل فوق یعنی جمعیت، ثروت و فناوری با بازاریابی چیست؟ وقتی بازاریابی به جمعیت، ثروت و فناوری می وندیپ

های همسریابی پیشگیری با عملکرد بنگاه هایها و قرصبازاریابی تاثیر مستقیم نسبتا کمی بر جمعیت دارد، هر چند بازاریابان درگیر ساخت کاندوم

آورد. از این منظر بازاریابی وجود میبهرا آنای که ببینند. به هر حال، بازاریابی هم بر سطح ثروت تاثیر دارد و هم بر فناوریقضیه را جور دیگری می

کند که مشکلاتی را بر محیط اجتماعی و طبیعی ترویج می ای راگرایانهکننده و سبک زندگی مادیای دارد. از یک سو جامعه مصرفنقش دوگانه

وری منابع و کارایی انرژی را تحقق کند تا تحولی در بهرههای پایدار کمک میکند. از سوی دیگر، بازاریابی به انتشار و توسعه نوآوریتحمیل می

گرایانه هستند و بیشتر پایدارند. لذا، بازاریابی فقط کند که کمتر مادیهایی را تسهیل تواند سبک زندگیمی توسعهاین، بازاریابی بر افزونبخشد. 

 آید. شمار میحل نیز بهگرایانه خود بخش اساسی از راهبا نگاه توسعه« توسعهبازاریابی»مشکل نیست، بلکه بازاریابی به ویژه با خوانش 

شود که راهکارها و رفتار ا قتصادی تشکیل می وژیکی، اجتماعی، سیاسی، قانونی وهای تکنولمحیطعومل و ، محیط کلان از مرسومدر الگوی بازاریابی 

محیطی در دهند. اما محیط فزیکی به کلی انکار شده و از آن غفلت شده است. در بهترین حالت، مشکلات زیستتاثیر قرار میتحتدر بازار را  نعاملا

شود. تلقی نمی یضرورآیند. ذات محیط طبیعی میکار بهیک نگرانی اجتماعی یا محرکی برای تدوین قوانین در محیط سیاسی عنوان بهمرسوم الگوی 

پوشی محیط طبیعی وابسته هستند چشمدرنهایت های تکنولوژیکی، اجتماعی، سیاسی، قانونی و اقتصادی نظر از این حقیقت که محیطاین نقطه

محیطی و اجتماعی که توسط الگوهای ناپایدار خواهد از فجایع زیستاگر انسان میدرنهایت گیرد. ها را دربر میکه همه اینکند. این طبیعت است می

یک گذرگاه برای توسعه عنوان بهاند در امان باشد، بازاریابی توسعه نقش بسیار مهمی بیستم بروز کرده سدهوکارها، رشد و سبک زندگی که در کسب

 یکم دارد.وبیستده سجوامع در 

رو که گردآوری منابع از محیط، کنند که از آناعلام می(« 2تئوری بازاریابی )تکامل و ارزیابی»عنوان تحت( در کتاب خود 1988) 1گرت و شث، گاردنر

کنندگان در جامعه مسئولیتی خطیر نیازها و سپس توزیع این محصولات و خدمات به مصرف هکنندتبدیل این منابع به محصولات و خدمات مرتفع

 هرساند موافق نباشند. در حقیقت، مخصوصا در نیمو عظیم است، بدیهی است که همگان در جامعه با روشی که بازاریابی این وظایف را به انجام می

گرفتن رفاه عمومی، زیر انتقاد تندی قرار گرفت. در آن حال بعضی نادیده هی کمیاب و بنابه گفتملاحظه از منابع محیطگیری بیحاضر بهره سدهدوم 

برای پیشبرد استانداردهای عمومی زندگی برای این  اهتمامدر  پیوسته یاگونهبهصورت چشمگیری افزایش یافت و بازاریابی به یتیگکه جمعیت 

اند. این نگرانی در مورد تاثیر بازاریابی بردند که منابع حیاتی در محیط در معرض خطر قرار گرفتهجمعیت در حال رشد بود، بسیاری از افراد جامعه پی

                                                                 
1 Jagdish N. Sheth, David M. Gardner & 

Dennis E. Garrett 

2 Market Theory: Evolution and 

Evaluation 
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بازاریابی بار سنگینی را بر  ،یط برای استفاده در تولید محصولاتبر روی محیط بر سه موضوع متمرکز است. اول، در فرایند استخراج منابع از مح

بسیاری از محصولات توسط  هبا سرزنش مواجه شده است که استفادعلت تعدادی منابع تجدیدناپذیر همچون نفت تحمیل کرد. دوم بازاریابی به این 

آمدن سطوح پاکی هوا، شده از خودروها و پایینگازهای سمی پخش کنندگان تاثیر مستقیمی بر کیفیت محیطی داشته است. نگرانی در موردمصرف

زنند. خوشبختانه نظام بازاریابی به ندای جامعه برای بررسی و زیست آسیب میکه به محیط پسماندهاناشی از آن است و در نهایت، دفع بسیاری از 

و  شیپامقررات دولتی جهت تلاش برای  وهیشیابی شروع به تمرکز جدی بر زیست پاسخ مثبت داده است. نظام بازارتحلیل تاثیر بازاریابی بر محیط

های توزیع، موضوعات مسئولیت محصولات و کنترل بر تاثیرات اجتماعی عملکردهای بازاریابی کرد. اما درحال حاضر، تاکید بیشتری بر محدودیت

 مقررات تبلیغات وجود دارد. 

امعه داشته میان بازاریابی و ج هرابط های دربارهایی است که موضوعات مناسب و پیوستهنظریه هاصلی خلق و ارائپردازان بازاریابی، چالش برای نظریه

؟ یا بایستی برای در جامعه مسئولیت بپذیرد طور کامل برای هر فعالیت خودکه آیا بازاریابی لازم است که به گیری شودباشد. لازم است نتیجه

دشوار، نیاز  هخود برآید؟ برای اجرای این وظیف نتایج عملکرد اجتماعی هکنند تا بازاریابی از عهدکه کمک می کرد وهشپژهای نظری جدیدی بنیان

پیرو منطق فوق، تا به امروز، مفهوم بازاریابی، گسترش  برسازی شده است.« بازاریابی توسعه»است که در اینجا مفهوم  تریدگراندیشانه هایبه نظریه

یابی، قلمروهای رسازی برای آن صورت گرفته است. در نتیجه، رسالت و ماموریت بازاجایگاهبازیافته، تعمیق شده، تعمیم یافته، بازتعریف شده و 

فناوری از دنیای مکانیکی به دنیای الکترونیکی در حال تغییر است، ای از اقتصاد و علوم اجتماعی است. بازاریابی، شاخه مختلفی را شاهد بوده است.

کنندگان گذاشته است. بازاریابی با های اجتماعی که تاثیر بسزایی بر رفتار تولیدکنندگان و مصرفدنیایی شامل اینترنت، رایانه، تلفن همراه و رسانه

توان مفهومی تعادلی های جدید است. مفهوم بازاریابی را میدوباره پیرامون پرسمان وجود این مسائل و سایر تغییرات، نیازمند بازاندیشی و تفکری

یابد و این امر بازاریابی را نیز به تغییر کننده تغییر میمحیط اقتصادهای کلان، رفتار مصرفدگردیسی از متغیرهای اقتصاد کلان دانست. با برگرفته 

این است که محصولات، ها آننمایند. ماموریت آغاز میها آنبازاریابان همواره تفکرات خود را با بازار و مشتریان بالقوه و نیازهای سازد. رهنمون می

بخش است برای هر کشوری مزیت رومندیندهند. ایجاد طبقه متوسط خدمات، تجارب و راهکارهایی را توسعه دهند که استاندارد زندگی را بهبود می

 سازد. به این هدف را فراهم می لینازاریابی ابزارها و فلسفه و ب

کردند با گذر میان انسان و کره زمین را برقرار می توازن های اجتماعی دنیا شده وسامانهآمیزه نیروهایی که باعث تحول بنیادی در اینکه با توجه به 

های بسیاری، عوامل دیگری ظهور کرده است که به شیوه ،یک عامل پرقدرت تغییرعنوان بهزمان تغییر یافته است و در سده بیستم، عامل بازاریابی 

عنوان نیرو و شود و بازاریابی بهمیها آنشرایطی جایگزین تحتکند یا حتی چون اقتصادی، سیاسی، اجتماعی، فرهنگی و ... را یکپارچه یا مهار می

شده  ینیآفرمفهوم« بازاریابی توسعه»دارد و در این کتاب از پارادایم جدید بازاریابی به نام را جهان شود که توان بازآفرینی چهره تلقی می یتوانش

 را در فرایند بازاریابی خود مدنظر قرار دهند: توسعه اهداف محوری پارادایم بازاریابی شرویپ یوکارهاکسبرود که انتظار می رونیازااست، 

 ،هانیل به آزادی انسان تسهیلمثابه فرایندی در بازاریابی توسعه به .1

 ها،انسانجوامع و  فقررفع  کمک به ی درفرایندمثابه بازاریابی توسعه به .2

 ،ی متوازنجمعیتداشتن  از یبانیپشتمثابه فرایندی در بازاریابی توسعه به .3

 ،از دانشها انسانبه برخورداری  در همراهیمثابه فرایندی بازاریابی توسعه به .4

 سلامتی و بهداشت،برخورداری جوامع از  در پشتیبانی بهمثابه فرایندی بازاریابی توسعه به .5
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 ،هابومزیستحفاظت از  یدر همراهمثابه فرایندی بازاریابی توسعه به .6

 ،ی کافیغذااز ها انسانمثابه فرایندی برای کمک به برخورداری بازاریابی توسعه به .7

 ،سالم آباز ها انسانبه برخورداری  یدر همراهمثابه فرایندی بازاریابی توسعه به .8

 هوا، وتغییر آب  جلوگیری از در کمک به مثابه فرایندیبازاریابی توسعه به .9

 ،محورزیستمثابه فرایندی محیطبازاریابی توسعه به .10

 و ،مثابه فرایندی اخلاقیبازاریابی توسعه به .11

 .محورارتباطمثابه فرایندی بازاریابی توسعه به .12

اقتصادی و فنی را با  و مرسوم آید دیدگاه رایجشمار عطف و تحولی سترگ در بازاریابی بهتواند نقطهبازاریابی توسعه که میپارادایم به بیان دیگر، 

های رو به افزایش نگرانی کند.نسلی در برنامه توسعه پایدار ترکیب میمحیطی و بینهای اجتماعی، اخلاقی، زیستمفاهیم  بازاریابی ارتباطی و دیدگاه

سمتی سوق  بهرا  ناوکارها و بازاریابکسبوهوا، در مورد تأثیر تغییرات آب شیتشوویژه محیطی رشد اقتصادی و بهپیرامون تأثیرات اجتماعی و زیست

فقر، دیکتاتوری، معضلات خواهد از فجایع باشند. اگر انسان میها آنبا مشتریان و ارائه ارزش به  وندیپهای پایدار برای حفظ دنبال راهداده است که به

اند، در امان باشد، بازاریابی نقش بیستم بروز کرده سدهکه در  وکارها، رشد و سبک زندگیمحیطی و اجتماعی که توسط الگوهای ناپایدار کسبزیست

 یک دارد. وبیستسده عنوان گذرگاهی برای گذار به توسعه پایدار در بسیار مهمی به

هایی است که در ترکیب با هم لنزی را ها، باورها، نهادها و عادتدهنده ارزشیک جامعه، نشان یا فرهنگ مسلط DSPیا « 1پارادایم اجتماعی غالب»

، در حال حاضر پارادایم اجتماعی غالب پژوهشگرانکنند. به باور کنند که از طریق آن، افراد، جهان اطراف خود را مشاهده، تفسیر و درک میایجاد می

این باور بر  مبتنی سازد. پارادایم اجتماعی غالب کنونی در بیشتر کشورهای صنعتیرا تنگ و محدود می هتوسعسمت های پیشرفت بهافقموجود، 

نیازهای مشتری )و بسیاری از کردن  و به کارایی بازارهای تجاری و بازاریابی برای برآورده ایمان داشت شکل گرفته است که باید به رشد اقتصادی

کننده کنونی کرد و استفاده و توزیع منابع را مدیریت نمود. پارادایم اجتماعی غالب کنونی نیازهای فردی، حق آزادی مصرفنیازهای اجتماعی( اعتماد 

رفت از این گیرد. برای برونکنند، درنظر میکننده زندگی میهای آینده و کسانی که در خارج از اقتصاد مصرفها، نسلرا فراتر از راحتی سایر گونه

و کهن  هایکشیدن پارادایمیی و به چالشگشاافق یا یفتش یمپارادا سوی تولید و مصرف پایدارتر، بهساختن اقتصادی با پیشرفت مستمر به و تنگنا

میان توسعه همکنشی بخشی تحققپویش بینی جایگزین دارد تا در ظهور یک پارادایم جدید نیاز است. در این راستا مفهوم توسعه نیاز به یک جهان

، بازاریابی توسعهبر  مبتنیاقتصادی، عدالت اجتماعی و کیفیت محیطی باشد. گذار از پارادایم اجتماعی غالب موجود به یک پارادایم اجتماعی جدید 

دهنده آن، بینی سنتی با مفروضات تشکیلکشیدن جهانهای جامعه نیاز دارد. روند به چالشها، باورها، نهادها و عادتبه تغییرات مهمی در ارزش

گویند که رهایی می پژوهشگرانها و رهبران عقاید است. برخی از نیازمند مساعدت تمامی عوامل بازار و بازاریابی و نیز سیاستمداران، آموزگاران، رسانه

های بازاریابی نیاز دارد که برای ترویج مصرف مشابهی از ارتباطات فراگیر و تلاش گونه داری معاصر و فرهنگ مصرفی آن بهاز طبیعت ناپایدار سرمایه

پارادایم اجتماعی غالب کنونی در داد. گرا مورد استفاده قرار صرفهای زندگی کمتر مرا برای ترویج رفتارها و سبکشود، ولی باید آنکار گرفته به

 شود. اما با توجه به رشد جمعیت جهانی وافزایش سطح مصرف معنی میارز همکشورهای صنعتی غربی از نوعی است که کیفیت و رفاه زندگی 

های سوی دگرگونیباشد. پیشرفت بهتواند پایدار برای رسیدن به افزایش رفاه از طریق مصرف رو به افزایش مواد نمی شیجومنابع محدود، هستش 

                                                                 
1 Dominant Social Paradigm (DSP) 



 توسعه بازاریابی .............................................................................................................................................................................................................................  511

 

 
 

های سیاسی، فناورانه و اقتصادی در بازارهای موجود خواهد داشت. بازاریابی، علمی است که از طریق سامانهبستگی به تغییرات در  توسعهبازاریابی 

تواند در ظهور پارادایم می توسعه. رویکرد بازاریابی تواند باعث ارتقاء تغییرات اجتماعی مورد نیاز شودمی توسعههای بازاریابی کلان با گرایش تلاش

 . ایفا کندجایگزین و جدید نیز نقش  ایتوسعه

بازاریابی مرده است. »توانیم اعلام کنیم که گویند که ما میبازاریابی می یارتقا رامونیپ( در مقاله خود 2002) 1لوش رابرت اف فردیک ای وبستر و

سیزدهم، الهام گرفته شده است که مطابق با آن،  سدهدر اروپای « باد پادشاهپادشاه مرده است! زنده»ایده از عبارت مشهور این «. باد بازاریابیزنده

دارند که بازاریابان باید فلسفه وجودی بهتری اظهار میها آن شود.گردد، بلکه انتقال فوری قدرت به وارث او نیز اعلام میتنها مرگ حاکم اعلان مینه

و کل  هاکنندگان، شرکتمصرف –به دیدگاه جدید بازاریابی را برای شهروند  نیریدکه انتقال قدرت از دیگاه  یاگونهبهای بازاریابی ارائه دهند، بر

گیرد، نادیده نمیحال که رضایت مشتری را کننده داشته باشد درعینسوی مفهوم رفاه مصرفگیری مجددی بهجامعه هدایت نماید. بازاریابی باید جهت

گیرد نظر میدهد. بازاریابی همچنین باید از تعریفی که بازاریابی را فروش درتری از کیفیت و استاندارد زندگی ارائه میرود و مفهوم کلیاز آن فراتر می

عنوان چیزی دهد، رها شود. بازاریابی نباید بهتأثیر قرار میتحتکننده را و فرایندی است که در آن بازاریاب بر فناوری کنترل داشته و انتخاب مصرف

دهد. بازاریابی باید به هدایت دهد، درنظر گرفته شود، بلکه باید چیزی باشد که شرکت همراه با مشتری انجام میکه شرکت در مورد مشتری انجام می

سوی تأمین سطوح بالاتری را بهر روی شرکت تأثیر گذاشته و آنبها آنوسیله نفعان بهکنندگان و سایر ذیای که مصرفو مدیریت فرایندهای پیچیده

نفع جامعه است، یاری رساند. برخی از این همراه داشته و بهکنند و عواید بیشتری را برای شرکت بهوسیله مشتری هدایت میاز ارزش تعریف شده به

رسانی شوند و برای جبران خدمات، نفعگذاری میوکار نیز سرمایهی خلاقانه کسبحال، در فرایندهاگردند، ولی با اینداران تقسیم میعواید بین سهام

 گیرند. دهند، مورد استفاده قرار میوسیله شرکت را شکل میخلق مشترک ارزش به سامانهنفعان دیگری که دهی به همه ذیشیا پادا

پیش از این،  سدهبازاندیشی و بازتعریف اهداف بنیادین بازاریابی همگام با تغییرات بنیادین محیطی باید خاطرنشان شود که بازاریابی که یک  رامونیپ

تبدیل  وکارهاای رسمی در بسیاری از کسبکارویژهنیم قرن، به کارکرد و از پسها ظهور کرد و عنوان موضوعی برای آموزش و پژوهش در دانشگاهبه

اند که بازاریابی نیازمند بازنگری های اخیر، بسیاری از پژوهشگران بازاریابی، اذعان نمودهاکنون بر سر یک دوراهی قرار گرفته است. در سالشد، هم

وکار و حکومت، روز با کسبوسیله دانشگاهیان رشته بازاریابی، روزبهشده بهکه راه انتخاب بر این باور هستند. برخی به راهی است که طی کرده است

هایی درباره افراد در کنند که نقش و اهمیت بازاریابی در شرکت افول کرده است. کسب بینشحال، بسیاری ادعا میعینتر شده است. درارتباطبی

ها، اعتماد میان افراد و نهادهای آنان جای محصولات، فناوری اطلاعات موبایلی و تأثیر آن بر روی عملکرد بازارکننده، طراحی تجربیات بهنقش مصرف

کنندگان و های در حال تکامل بازاریابی، باید به سطح بالاتری در آگاهی مدیران، اجتماع مصرفو قابلیتها سازمانهای اجتماعی و و در شبکه

عنوان یک نهاد مشروع در قی بماند و به آن بهعنوان یک رشته علمی دانشگاهی بابخش عمومی ارتقا یابد، اگر بازاریابی بخواهد بهگذاران سیاست

گیری تواند رهبری در ارتقاء بازاریابی را تسهیل کند و مدیریت و تصمیموسیله پژوهشگران بازاریابی میبازاریابی توسعه به پاردایمجامعه نگریسته شود. 

طور خلاصه، رشته بازاریابی در اثر تغییرات وگوهای علمی هستند را هدایت نماید. بهو گفت مشی عمومی و نیز تعریف مسائلی که نیازمند پژوهشخط

را سال گذشته آن 50های ضمنی که در طول ها و مدلبنیادین در اقتصاد، جامعه و سیاست، با نیازی فوری جهت بازاندیشی اهداف بنیادین، پایه

جدیدی برای تحقق هدف و نقش خود در محیط اجتماعی/ اقتصادی است که رویکرد های نظریهنیازمند  بازاریابی رو شده است.اند، روبهتعریف کرده

های اخیر بر این رشته مسلط فروشنده که در دهه –جای تمرکز بر معاملات، مبادله و دوگانه خریدار ها را در پیش گیرد. این رویکرد باید بهسیستم

                                                                 
1 Frederick E. Webester & Robert F. 

Lusch 
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فکری و هدف خود را بازبینی، گستره جتماعی را در فرایند پیچیده خلق ارزش شامل گردد. بازاریابی باید های ابوده است، همه کنشگران و نقش

نایل نامید، می« یک زندگی سرشارتر( »1936) 1، به آنچه فرانکلین دلانو رزولتیکموبیست سدهاقتصاد جهانی در رسش بازتعریف و احیا کند تا با 

 اند.اخیر در خصوص موارد فوق نظرات بدیعی در بازاریابی طرح و پدیدار شده هایکما اینکه در طی سال .شود

کنند که میعنوان دهند و از بازاریابی توسعه تلقی کرد را بسط می رویکردیرا آنتوان )که می 2یافته( رویکرد بازاریابی ارتقاء2002)وبستر و لوش 

را در اتخاذ تصمیمات بهتر ها آنو کنندگان داشته باشد آموزش و نه فقط دادن اطلاعات به مصرف مفهوم بازاریابی ارتقاءیافته باید توجه بیشتری به

کنندگان انتظار دارند تا دانش های خرید خود از تأمینها در فعالیتبعدی خرید و مصرف خود یاری رساند. بسیاری از شرکتو متناسب با اهداف چند

ها در فناوری از وضعیت بازار و آخرین پیشرفترا  نارا بهبود بخشند و ایشها آنهایی را در اختیار آنان قرار دهند که اقدامات تدارکاتی و اندیشه

د. نمشترک ارزش به مشتریان خود نزدیک شو آفرینشدر فرایند  هیدوسوحس وابستگی و مسئولیت باید با همین  هامربوطه مطلع سازند. شرکت

کردند انتقادات و ها گمان میزیست به مخالفت برخواستند. آنکننده و حفاظت از محیطهای حمایت از مصرفها بدوا با جنبشری از شرکتبسیا

ها با بعضی از اند. شاید آنطور اصولی پذیرفتهکننده را بهها حقوق جدید مصرفآن شتریباکنون اند. اما هماهمیتیا بیدادگرانه ایرادات وارده، غیر

کننده مناسب ها برای حل و فصل بعضی از مشکلات خاص مصرفپندارند بعضی از این روشکه میسبب باشند به این سو ناهمقوانین موضوعه، 

ها به منظور تامین هر چه بهتر نیازهای اند. بسیاری از این شرکتحمایت از او را پذیرفتهکننده برای داشتن اطلاعات و نیاز به نیستند، اما حق مصرف

 اند. های حمایت از او و حفاظت از محیط زیست را پذیرفتهکننده، آرایهمصرف

باید به بالاترین سطوح  –مسئولیت کمک به جامعه جهت دستیابی به بهترین استاندارد و کیفیت ممکن از زندگی  –بازاریابی در حالت گسترده خود 

مدت و نیز از رضایت سازمانی ارتقا یابد. بازاریابی باید به سطح بالاتری از آگاهی ارتقا پیدا کند و از حل مسائل فوری کوچک به مسائل بزرگ بلند

خلق ارزش بپردازد. این رشته علمی در مقام نظر و عمل، باید از تمرکز محدود بر روی  سامانهمدت به کل د مالی کوتاهمشتریان فردی و عملکر

بازاریابی به هدف بنیادین آن، یعنی  هدگربارنظر بگیرد. این امر مستلزم تعهد کننده درمصرف –عنوان شهرند بهرا  نامشتری گذار کرده و مشتری

. یک رویکرد ارتقاءیافته از استاقتصادی  –اجتماعی  سامانهبهبود استاندارد زندگی همه شهروندان از طریق خلق مشترک ارزش در تمامی سطوح 

را ها آنهای هر سیستم، مسئولیت انداز مشترکهای خرد، متوسط و کلان، تمرکز یابد و ضمن درک هدف و چشمبازاریابی، باید بر روی سیستم

و  هاصورت موجودیت. منابع بهکندتمرکز باید بر مدیریت منابع نیز  توسعهبازاریابی  پارادایمشناسایی و بر اثربخشی و کارایی منابع تأکید کند. 

توانند ایستا )چون منابع طبیعی( یا این منابع می کار گرفته شوند.توانند برای پشتیبانی بهشوند که میملموس و ناملموسی نگریسته میهای دارایی

تر به وکارها از تمرکز محدود بر مشتریان به توجه گستردهکه نگرش کسب پیشنهاد شده است در پاسخ به این نیاز،منابع انسانی( باشند.  چونپویا )

ه هدف بنیادین خود، یعنی بهبود استاندارد زندگی همه شهروندان کنندگان تغییر یابد. منظور از این کار، بازگرداندن بازاریابی بمصرف –شهروند 

هستند و به خلق مشترک ارزش در  وندیپعنوان کنشگرانی که با شرکای متعددی در کنندگان، بلکه بهکنندگان و تولیدعنوان مصرفاست، البته نه به

 پردازند. اقتصادی می –اجتماعی  سامانههمه سطوح 

 اند:بوده 3تأثیر سه پیشرانتحت، پژوهشگران بازاریابی، عمدتاً 1960از دهه 

 بندی فزاینده بازاریابی منجر شده است.ماهوی، که به بخش یهاپرسمانجای محور، بهشناسی و تحلیل دادهتأکید بر روش .1

 را بهینه نمایند. –سود  –یر خاص کوشند یک متغکه میهای هنجاری از حد بر پارادایم اقتصاد خرد و مدلتکیه بیش .2

                                                                 
1 Franklin Delano Roosevelt 2Enhanced marketing  3 Drive 
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گذاری و سازی بازگشت سرمایهصورت نیاز به بیشینهبینانه بر شرکت )فروشنده( با هدف دستیابی به کارایی مصرفی، که تقریباً بهتمرکز نزدیک .3

نفعان و رفاه کنندگان وذیمنافع مصرفتری از نتایج برای شود و فاصله گرفتن از اثربخشی بازاریابی که طیف گستردهتعریف میافزوده ارزش

 گیرد.اجتماعی را دربرمی

های کلان بازاریابی را که در فواصل زمانی طولانی مشخص و فعالیت در سیستماندیشه یک عینک مفهومی جدید مورد نیاز است تا توانایی مشاهده، 

های کلان فروشنده( به سیستم –های خرد )غالباً دوگانه خریدار تمطور خلاصه، نیازمند حرکت از سیس(. به2006شوند، فراهم آورد )لوش، می

اندازهای زمانی نسبی ضرورت دارد که های زمانی معاملاتی به چشمنفعان( و نیز از چارچوبکنندگان، مشتریان و ذی)پیوندهای متعددی از تأمین

یک روش بر  مبتنیسازی، کنند که چارچوب پیشنهادی ما برای اجراییمیخاطرنشان ( 2002وبستر و لوش )در بازاریابی توسعه مستتر است. 

و سیستم  1باشد: مشتری فردی یا خانوار، شرکت، سیستم بازاریابی یا مجموعه ارزشگوی چهار سیستم مرتبط میدهی بازاریابی است که پاسخسازمان

شوند. دو سیستم از چهار )مجموعه ارزش( و کلان )جامعه( مرتب می های مذکور در قالب سطوح خرد )مشتری و شرکت(، متوسطاجتماعی. آرایه

هایی که فراتر از کننده و سایر نقشمصرف –عنوان شهروند های خود را بهسیستم مرکزی، سیستم خرد بوده و مستلزم این هستند که مشتری نقش

تاریخی غالباً کانال بازاریابی  یاگونهبهم متوسط، سیستم بازاریابی )که شوند که در سطح سیستمدعی میها آنرابطه با شرکت هستند، درنظر بگیرد. 

اند. نهایتاً در سطح کلان، سیستم شود را شناسایی کردهبوم خدمت نامیده میشود( یا آنچه در اصطلاحات معاصر مجموعه ارزش یا زیستنامیده می

 ندهایفرا ها،تیای از فعالمجموعه یابیبازار»باشد: راستا می( از بازریابی هم2008)آمریکا  اجتماعی وجود دارد که با جدیدترین تعریف انجمن بازاریابی

طور این تعریف به«. کندشرکا و کل جامعه، ارزش ارائه می ان،یمشتر یاست که برا یو ارائه کالاها و خدمات یرسانایجاد، اطلاع یبرا ماتیو تصم

 تنها بر روی شرکت و مشتریان، بلکه بر روی جامعه نیز تمرکز نماید. آشکار مستلزم این است که بازاریابی نه

، از بازاریابی مفهومتواند رویکردی از بازاریابی توسعه باشد. این کنند که میو آگاه را معرفی می 2نیز بازاریابی ازبندرسته (1390)آرمسترانگ  و کاتلر

 اصل زیر است: 5دارد که بازاریابی یک شرکت باید بهترین کارایی سبستم بازاریابی را در بلندمدت تامین کند. بازاریابی ازبندرسته دارای مقرر می

 ،دهی کندرا سازماناس آنهای بازاریابی خود نگاه کند و بر همین اسکننده به فعالیتیک شرکت باید از دیدگاه مصرف - 3گرابازاریابی مشتری .1

 مشتریان هدف خود را بشناسد. خوبیبهبنابراین شرکت باید 

 جویشدر پی بهبود کالا و بازاریابی حقیقی و واقعی باشد. شرکتی که در  کند که یک شرکت، مرتباًبازاریابی نوآور ایجاب می - 4بازاریابی نوآور .2

 بهتری را یافته است. هشرکت رقیب ترک کند که شیو نفعبهرا های جدید و بهتر نباشد ناگزیر باید بازار روش

و در و پویا  ایپاساخت نوبازکننده باشد و این فقط با انجام رسته، باید درپی ایجاد وفاداری در مصرفبندیک بازاریابی آگاه و از - 5بازاریابی ارزش .3

 شود.کننده مقدور میبرای مصرف برتر یک پویش تکاملی با ایجاد و خلق ارزش

یک  هارائ ارجوبرسالت خود را در چکه اینجای بهاین موضوع ناظر بر این مضمون است که یک شرکت  - 6شناختیبازاریابی حس رسالت .4

 رسالت اجتماعی، تعریف و تبیین کند.  هرا در گسترمحصول محدود کند، باید آن

کنندگان و نیازهای شرکت و های مصرفبررسی خواستهاز پسا پیروی از اصول بازاریابی اجتماعی، یک شرکت آگاه ب – 7بازاریابی اجتماعی .5

فقط پردازد. این شرکت خواهان تولید کالاهایی است که نهل بازاریابی میئمسادرباره کنندگان و جامعه به اتخاذ تصمیم مدت مصرفمنافع بلند

                                                                 
1 Value Constellation 
2 Enlightened Marketing 
3 Consumer-oriented marketing 

4 Innovative Marketing 
5 Value Marketing 
6 Sense of Cognitive Mission Marketing 

7 Social Marketing 
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 آیند باشند، بلکه مفید نیز باشند.خوش

 مستقیم بر رشدطور غیربه چه های اقتصادی وو توسعه بنگاه اقتصادی طور مستقیم در رشدبهچه تواند توان مدعی شد که بازاریابی میبنابراین، می

 داشته باشد. سترگینقش و کشورها  و توسعه جوامع اقتصادی

 

 ریزی توسعهچرایی ضرورت برنامه

 

که در  ریزی توسعهدر برنامهتوسعه  رسیدن به تلاش برایاز جنگ جهانی دوم و به استقلال رسیدن مستعمرات سابق، های نخستین پسدر دهه

ترین مسیری که کشورها را به سوی توسعه مطمئنعنوان بهریزی توسعه مورد پذیرش همه قرار گرفته بود تجلی یافت. برنامه تقریبا سطح جهانی

های سازمانی و نهادی لازم وکارسازتواند ریزی ملی میبر این اعتقاد بوده و هستند که برنامه پژوهانتوسعهازد شناخته شد. تعدادی از سرهنمون می

برای چارچوبی  وجود تضمین نماید. امارا آنو از نرخ بالای رشد اقتصادی پایدار مراقبت و  کندرا برای فائق آمدن بر موانع عمده توسعه فراهم 

ویژه به. ایفا کندتواند نقش مهمی را در شتاب بخشیدن به رشد اقتصادی، کاهش فقر و تحقق اهداف توسعه انسانی گذاری جامع توسعه میسیاست

های فقیر در کنند که اقتصاد بازار با نحوه کارکرد اصلی اجرایی اقتصاد کشوراستدلال می افتهینتوسعهریزی اقتصادی در کشورهای طرفداران برنامه

ساختاری لازم نخواهد شد تا کل اقتصاد بتواند به رشد متوازن و پایدار  عمل تناسبی ندارد یعنی موجب تحرک منابع محدود اقتصادی برای تغییر

 و توسعه اقتصادی رشدعنوان ابزاری محوری و ضروری برای هدایت و شتاب بخشیدن به ریزی به، برنامهافتهینتوسعهرو درهمه کشورهای اینبرسد. از 

 پذیرفته شده است. 

گیری اقتصادی در بلندمدت، برای تاثیر، هدایت و حتی در برخی موارد تصمیمکردن  توان کوشش آگاهانه دولت برای هماهنگریزی را میبرنامه

ای ، واردات و غیره( برای رسیدن به مجموعهانداز، صادرات، پسگذاریاشتغال، سرمایه ،کنترل میزان رشد و متغیرهای اصلی اقتصاد )درآمد، مصرف

بایست باشد که میای از اهداف کمی اقتصادی ویژه و مشخصی میشده توسعه دانست. هر برنامه اقتصادی به سادگی مجموعه از اهداف ازپیش تعیین

گیرد. یک می برهای عمده اقتصاد ملی درجنبههایی را برای پوشش همه هدف 1صورت بخشی باشند. یک برنامه جامعصورت جامع و هم بههم به

 3ریزیفرایند برنامه باریشود. شامل میرا آنتنها بخشی از اقتصاد ملی مثل صنعت، کشاورزی، بخش عمومی، بخش خارجی و نظایر  2برنامه بخشی

 سرانجاماهداف کمی گوناگون را معین ساخته و شود که براساس آن دولت اهداف کیفی اجتماعی را انتخاب کرده و سپس عملی توصیف میعنوان به

با اقتصاد  ههای توسعه در چارچوب کشورهای در حال توسعکنند. اغلب برنامهبرنامه توسعه طراحی می شیپاچارچوبی را برای اجرا، هماهنگی و 

آن برخی از منابع تولیدی کشور در مالکیت بخش اند. مشخصه این اقتصاد وجود نظامی نهادینه است که در تدوین و به اجرا درآمده ،مختلط تهیه

های اقتصادی مختلط دارای یک بخش دولتی باشد. با این حال نظامشود و برخی دیگر در کنترل و اداره دولت میخصوصی و توسط آن اداره می

 مالکیت و کنترل منابع را بر عهده دارند.  ریچشمگ یاگونهبههستند که 

های کلاسیک صنعتی نخواهد داشت. توسعه در آینده چندان شباهتی به انقلاب»گوید: می 1960انشگاه هاروارد در دهه استاد د 4ادوارد میسون

اندیشه  وهیشاین .« 5ها نقش اصلی رهبری را برعهده گیرندایجاد خواهند کرد که در این فرایند، دولترا امکان تکنولوژی، اقتصاد و ایدئولوژی، این 

                                                                 
1 Comprehensive plan 

2 Partial plan 

3 Planning process 

4 Edward Mason 

5 Mason, Edward. (19630. Technological 

and economic development, Ascientific 

American book. 
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پردازند روز به روز افزایش ریزی در توسعه به دفاع میقتصاددانان مشترک است. به این ترتیب، شمار کسانی که از نقش دولت و برنامهدر بسیاری از ا

صورت نسبتا امروزه به»گوید: پرداخته و می« ریزی و نقش آن در دستیابی به توسعهبرنامه»قاطعانه به جانبداری از  1یابد. موریس هربرت دابمی

ریزی اقتصادی نیل به توسعه صنعتی و نرخ رشد سریع اقتصادی تحقق نیافته، بدون برنامهشود که در کشورهای توسعهای تشخیص داده میگسترده

رت آگاهانه صوتوانند بهکند که آیا میرا مطرح می پرسشنیافته با آن مواجه هستند، این اندیشی کار که امروزه کشورهای توسعهنخواهد یافت ... چاره

از در غلطیدن در رکود، یا باید راه  یخوددارنیافته برای را انتخاب کنند یا خیر؟ کشورهای توسعه« ریزی متمرکزبر  برنامه توسعه اقتصادی مبتنی»

داری انحصاری است. یا های خارجی و تابعیت توسعه از منافع بخش سرمایهداری را در پیش گیرند که معنای آن وابستگی به سرمایهسنتی سرمایه

ریزی اگر برنامه« ریزی کنند.جانبه کشور و مردمان آن برنامهریزی متمرکز را انتخاب کنند و توسعه را آگاهانه و در جهت منافع همهآنکه، راه برنامه

تواند کار این تنها دولت است که می تا به این حد در روند توسعه اهمیت دارد، مسئولیت انجام آن بر عهده کیست؟ پاسخ کاملا روشن است. زیرا

در »نویسد: ویژه در فرایند توسعه اقتصادی میریز بهعنوان برنامهریزی را در سطح جامعه برعهده گیرد. میسون در توجیه نقش دولت بهدشوار برنامه

ف دقیق آن مشخص نیست. در هند از طرح جامعه نیافته، تمایلات ایدئولوژیکی متوجه نوعی سوسیالیسم محلی است که تعریاغلب کشورهای توسعه

رود. بدون سوسیالیستی، در کشورهای عربی از مزایای سوسیالیم عربی و در بسیاری از کشورهای نوبنیاد آفریقایی از سوسیالیسم آفریقایی سخن می

بتکار دولت در کمک به توسعه اقتصادی است. ها، ترغیب و توجیه اتوان گفت که مقصود آنقصد برای تشخیص این انواع سوسیالیسم، تنها می

عنوان یک ریزی بهشود، از برنامهها تحمیل میکنند و یا بر آننیافته برای ادای وظیفه سنگینی که از این حیث قبول میهای کشورهای توسعهدولت

تصادی پساکینزی با انتقاد از نقش بازار و تاکید بر کنند. جون رابینسون از اقتصاددانان متعلق به مکتب اقتر حمایت میتکنیک برتر و اساسی

گذاری باید به جای پیروی از خوی گیرند، سرمایهوقتی که مقامات ملی هدایت توسعه اقتصادی را برعهده می»گوید: ریزی دولتی صریحا میبرنامه

  «نظارت قرار گیرد.حیوانی و مردد اقتصاد خصوصی، به وسیله یک برنامه آگاهانه تحت

ریزی را ریزی اقتصادی موثر بوده است. گروهی برنامه، اغراض و عقائد شخصی و سیاسی همواره در قضاوت پیرامون برنامه2به عقیده جان گالبرایت

انند. خوهای اقتصادی میها و دشواریسرچشمه تمامی نابسامانیرا آندانند. در مقابل، گروهی دیگر شرط لازم برای رشد و توسعه اقتصادی می

وجود آمده و به فعالیت مشغول هستند. گالبرایت در پاسخ یه این ریزی و یا مخالفت با آن بههای زیادی برای جانبداری از برنامهها و سازمانانجمن

طور قطع و یقین بهها باید اجرای برنامه وهیشریزی و گوید در گام نخست باید توجه داشت که اصول برنامهریزی چیست؟ میپرسش که روش برنامه

این است که در مرحله اول رشد اقتصادی آنچه حائز  یاساسبا شرایط خاص هر کشور و هماهنگ با مرحله رشد اقتصادی آن باشد. نکته سو هم

ریزی مبانی تعلیم و تربیت عمومی و دفع موانع یک دستگاه مجهز و سالم اداری و اجرایی، پی وجوداهمیت است، مسائل اقتصادی محض نیست، بلکه 

های جانبه و درنظر گرفتن تمامی جنبهاجتماعی در راه رشد و توسعه است. بنابراین از نظر گالبرایت تعیین عوامل واقعی و اساسی توسعه، توجه همه

که باید، مورد توجه قرار ریزی هستند که متاسفانه تاکنون چنانصرفی صحیح، سه اصل عمده برنامهتولید صنعتی و توجیه و تدوین یک سیاست م

 ها برآییم. شکاریاند. پس اکنون وقت آن فرا رسیده است تا در مقام جبران این فرامونگرفته

 اند:های اخیر تشکیل شدهو بخش جدیدتر در سال مالکیت خصوصی گونه سنتی معمولا از پنج یاگونهبهبخش خصوصی در کشورهای رو به توسعه 

شود که بخشی از تولید خود را در بازارهای محلی به صنایع دستی می کوچک های، کارگاهخردمزارع خصوصی  رندهیدربرگبخش معیشتی که  .1

  رسانند،فروش می

                                                                 
1 Maurice Herbert Dobb 2 John Kenneth Galbraith 
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  ،غیررسمی شهری های رسمی وهای تجاری و خدماتی در مقیاس کوچک فردی یا خانوادگی در بخشفعالیت .2

  ،باشدنقل که در مالکیت و اداره کارآفرینان محلی میوهای تجاری متوسط در بخش کشاورزی، صنعت، تجارت و حملبنگاه .3

های خارجی است یا در مالکیت مشترک با ها، که کاملا در مالکیت شرکتهای معدنی، کشت و صنعتای بزرگ، شرکتموسسات صنعتی کارخانه .4

 و ،داخلی استبخش خصوصی 

در ها آنشوند که سهام داران بزرگ محلی اداره میوسیله تعدادی از سرمایههطور عمده بتعداد روبه رشد موسسات نسبتا بزرگ در داخل که به .5

 شود. بازار بورس ملی خرید و فروش می

 ریزی توسعه در کشورهای با اقتصاد مختلط باید مشخص کرد:دو اصل را در برنامه

هایی که گذاری عمومی و هدایت منابع کمیاب به حوزههای سرمایهانداز داخلی و سرمایه خارجی برای اجرای پروژهده آگاهانه دولت از پساستفا .1

 برپاییآبی و های برقآهن، مدارس، پروژهرود بیشترین کمک را برای تحقق اهداف بلندمدت اقتصادی بنمایند )مثلا احداث راهانتظار می

 های صادراتی در آینده(.علاوه بر ایجاد صنایع جایگزین یا پیشبرد بخش 1اقتصادی هایساختزیر

دستمزد، نرخ  نهیکمها، تعیین ها و برقراری سهمیههای صنعتی، برقراری تعرفهاقتصادی دولت )مثل وضع مالیات، اعطای جواز فعالیت سیاست .2

که بتوان از وجود رابطه موزون میان ای گونهبهوارد حتی کنترل فعالیت بخش خصوصی ها( به منظور تحریک، هدایت و در برخی مبهره و قیمت

 های بخش خصوصی و اهداف اجتماعی دولت مرکزی مراقبت کرد. فعالیت بنگاه

های بنیادین ا و استدلالهابزاری برای توسعه مبتنی بر بحثعنوان بهریزی پذیرش سریع و گسترده برنامهدارند که اعلام می پژوهانبرخی از توسعه

 شود: گیرند اشاره میاز همه مورد تاکید قرار میریزی که بیشبرای برنامه یاساسعلت ها به چهار باشد. از میان این استدلالدرباره اقتصاد و نهادها می

شوند. بازارهای اجرایی در عمل با ناکامی روبرو میلحاظ بهو چه  یساختارلحاظ بهچه  افتهینتوسعهبازارها در کشورهای  – 2شکست )ناکامی( بازار .1

یافته )از قیمت اصلی بازار( به این معناست که تولیدکنندگان های انحرافقیمت وجوداند و یافتهسازمان ی ناهمگون گونهبهکالا و عوامل تولید غالبا 

ضعیفی از هزینه واقعی جامعه برای کالاها، خدمات و منابع  بازتابالبته دهند که های اقتصادی واکنش نشان میکنندگان به علایم و انگیزهو مصرف

آن شکست بازار بر افزونکنند. ها ایفا قیمت ساختنوبازنقش مهمی را در یکپارچگی بازارها و  باید هاشود که دولتباشد. بنابراین استدلال میمی

گذاری از طرف های مختلف سرمایههای پروژهگذاری میان گزینهاخالصی در ارزشهای نشود که تفاوتگذاری صحیح تولید موجب میدر قیمت

ها و منافع ها و منافع اجتماعی از هزینهتواند روی دهد که هزینهآید. شکست بازار در شرایطی میوجود بهبخش دولتی و توسط بخش خصوصی 

پیامدهای خارجی و نداشتن قدرت بازار از جمله هستش کنندگان با یکدیگر تفاوت کند. وجود کالاهای عمومی، ها و مصرفخصوصی برای بنگاه

و پولی بابت این کالاها « کننداستفاده می 3رایگان طوربه کسانی که از این کالاها»باشند مثل وجود کالاهای عمومی و عوامل در ناکامی بازار می

ای گویند که به عللی )مثل وجود را از این کار منع کرد. شکست و ناکامی بازار به پدیدهها آنان بدون صرف هزینه زیاد تونمی و کنندپرداخت نمی

اطلاعات( منجر به تضعیف کارکرد عدم تقارن فقدان دانش و  ،پیامدهای خارجی عمدههستش قدرت انحصاری، فقدان تحرک در عوامل تولید، 

باشد به شرطی که کارآمد تواند در تخصیص منابع آن توسعه اقتصادی فرایندی برای تغییرات ساختاری است. بازار میر بافزوناقتصاد بازار شود. 

دهد که شوند. قدرت بازار زمانی روی می از دور خارجبرخی از صنایع تشکیل و پا گرفته و برخی دیگر  براساس اصل تخریب خلاق، اجازه دهد

بازده به مقیاس صعودی امری معمول است. تحتها تاثیر بگذارند یعنی قدرتی که مقدار تولید و عرضه بر قیمتکردن  ها بتوانند با محدودبنگاه

                                                                 
1 Economic Infrastructure 2 Market Failure 3 Free-rider problem 
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توانند در بازارهای اقتصادی و یا جریان های آینده مطرح باشد یعنی افرادی که نمیبا بهروزی و سعادت نسل وندیپچنین ممکن است مسائلی در هم

کالاهای عمومی که عنوان بهتوانند داشته باشند. کالاهای عمومی نظیر بهداشت، درمان، آموزش و تامین اجتماعی پایه میسیاسی امروز مشارکت 

 ،نظریه اقتصادیبر پایه که  گیری را کردسریعا این نتیجه توانها تضمین شوند. متاسفانه نمیشوند به وسیله دولتحقوق اجتماعی دیده میعنوان به

موارد روی دهد زمانی از ها نیز ممکن است در بسیاری های دولتتواند الزاما شکست بازار را برطرف سازد. ناکامیی دولت در عمل میگذارسیاست

 . خود قرار دهنداولویت  در به جای منافع عمومی را منافع شخصی خود ،نفوذهای ذیها و افراد گروهکه در آن سیاستمداران، بوروکرات

آنقدر ثروت ندارند که بخواهند همان منابع محدود  افتهینتوسعهاین استدلال تاکید بر این دارد که کشورهای  –ها آنتخصیص  تحرک منابع و .2

وری بخشی بهرهپردازش تنها براساس گذاری نههای سرمایهسازند. طرحکارآمد های غیرمالی و نیروی انسانی ماهر محدود خود را صرف فعالیت

گذاری باید در چارچوب یک های سرمایهها و طرحپروژه .شودبراساس نسبت سرمایه به محصول در هر صنعت مشخص می کهبلشوند انتخاب می

کند که ریزی اقتصادی کمک میبرنامه کلی توسعه باشند که همه پیامدهای خارجی اقتصادی و اهداف بلندمدت را درنظر داشته باشد. برنامه

گذاری، عوامل محدود تولید را در بهترین حالت خود های سرمایهژه موجود را شناسایی کرده و با انتخاب و هماهنگی طرحهای ویبتوان محدودیت

 . رفتگکار بهوری با بالاترین بهره

ریزی یک برنامهمشروح در شکل  یاگونهبهاهداف اجتماعی و اقتصادی ملی  ریتقرشود که غالبا چنین فرض می –اثرات رفتاری یا روانشناسی  .3

اند را شکننده تشکیل شدهچه بسا تواند مردم یک کشور که از اقوام متفاوت و تاثیر رفتاری یا روانشناسی بسیار مهمی دارد که می ،توسعه ویژه

، از بین بردن فقر زدودنتواند در به صحنه آوردن مردم در پشتیبانی از دولت در یک حرکت ملی برای با هم هماهنگ سازد. این برنامه می

ها در حمایت از برنامه ملی، های مسری کمک کند و موجب شود قدرت ملی کشور افزایش یابد. با به حرکت در آوردن تودهبیسوادی و بیماری

جهت ساخت شود که با همکاری با یکدیگر در جامعه از مرزهای طبقه، کاست، نژاد، مذهب یا قبایل عبور کرده و جامعه متشکل از شهروندانی می

 کنند. یک ملت عمل می

های خارجی دو جانبه های لازم برای دریافت کمکشرطیکی از پیشچه بسا های تفصیلی توسعه برنامه ییبازآراو  یسامانده –های خارجی کمک .4

کنند که تشویق میرا  ناکمک دهندگ ،های خارجیها در اخذ کمکهای عمرانی دولتها و طرحباشد. با ارائه فهرستی از پروژهالمللی مییا بین

 ای عملیاتی سازگار و خوب طراحی شده، باشند. های ضروری استفاده کنند و در چارچوب برنامهپول خود را در طرح

اقتصاد کلان قرار های رسمی کم و بیش برخی از مدل براساسهای توسعه متداول بیشتر برنامه گونهبهدارند که ( اعلام می1393) اسمیت و تودارو

 توانند به سه گروه اصلی تقسیم شوند: ریزی اقتصادی میهای برنامهدارند. مدل

استفاده شده است، مدل  افتهینتوسعهریزی که تقریبا در همه کشورهای ترین مدل برنامهنخستین و مقدماتی - 1فزونهای رشد کلی یا هممدل .1

گذاری، ذخیره سرمایه صادرات، واردات، انداز، سرمایهای از متغیرهای محدود نظیر پسمجموعه باشد. این مدل ازفزون میرشد کلی یا هم

کننده بر میزان و نرخ رشد اقتصادی و تولید ملی یک کشور عوامل تعیینترین مهمکند که در زمره های خارجی و غیره استفاده میکمک

 5تا  3بینی رشد مقدار تولید ملی )و شاید اشتغال( در طی یک دوره زمانی برای پیشفزون روشی سهل و ساده های رشد همباشند. مدلمی

یک نرخ رشد معین در تولید ناخالص انگاشت باشند. با دمار می –ها با اندکی تفاوت شبیه مدل هارود باشند. تقریبا همه این مدلسال می

انداز لازم برای رسیدن به نرخ رشد مورد هدف تواند برای تعیین میزان پسیدمار، م –داخلی و نسبت سرمایه به محصول معین، مدل هارود 

                                                                 
1 Aggregate Growth Model 
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 کند.رود. این مدل رسمی اقتصادی است که رشد اقتصاد را برحسب یک یا چند بخش با استفاده از چند متغیر محدود توصیف میکار به

 1پذیرعمومی محاسبه های تعادل، حسابداری اجتماعی و مدلستاده - نهادههای چندبخشی مدل -های بخشی بینیهای چندبخشی و پیشمدل .2

(CGE)  که میزان تولید، مصرف منابع، سطح اشتغال و نرخ ارز را با توجه به مجموعه اهدافی برای تقاضای نهایی در یک چارچوب داخلی سازگار

ریزی توسعه استفاده از الگوهای بین بخشی تر به برنامهپیچیدهشود. رویکرد بسیار که جریان محصول را بین صنایع مختلف نشان بدهد، تهیه می

معادلات  ای ازهای عمده صنعتی اقتصاد با استفاده از مجموعههای بخشها ارتباط فعالیتباشد که در این مدلستاده می –نهاده یا مدل 

ستاده کننده محصول یا ود. مثلا بخش کشاورزی هم تولیدشجبری، فرایند تولیدی یا تکنولوژیکی هر کدام از صنایع نشان داده میهمزمان 

باشد. بنابراین اثرات مستقیم آلات کشاورزی، کود( میهایی از بخش صنعتی )مثل ماشینها یا نهادهکننده داده)مثلا گندم( است و هم مصرف

توان بر روی سطح تولید، اشتغال و ( یک صنعت را میستادهریزی شده در مقدار تقاضا برای محصول )و غیرمستقیم مترتب بر تغییرات برنامه

بخشی( های بین صنایع )بینهای اقتصادی با یکدیگر دنبال کرد. مدلمیزان واردات همه صنایع دیگر از طریق شبکه پیچیده ارتباطی بخش

بخش  400تا  30و  افتهینتوسعهبخش در اقتصادهای  30تا  10 رندهیدربرگ، که معمولا ستاده –نهاده های ساده ها را از مدلای از مدلمحدوده

پذیری )با ها که در آن با توجه به امکانفعالیتپردازش های ریزی خطی یا مدلتر برنامههای پیچیدهشود تا مدلدر کشورهای پیشرفته می

ویژگی و ترین مهمباشند. اما های مختلف( می)بهترین، میان گزینه 2بهینگی پویشتوجه به محدودیت میزان موجود و منابع در دسترس( در 

ها برای تهیه و تدوین برنامه جامع توسعه برای کل اقتصاد کوشش این مدلستاده  –نهاده های بین صنایع یا رویکرد خصوصیت ممیزه مدل

 سازد.  های اقتصادی برقراردرونی و داخلی سازگاری را میان بخشلحاظ بهباشد که می

گذاری ویژه و های سرمایهجزء تهیه و تدوین یک برنامه انتخاب طرحترین مهمشاید  -اجتماعی  سود –هزینه پردازش ارزیابی پروژه )طرح( و  .3

 شتریشمار بشود. اجتماعی انتخاب میسود  - هزینهپردازش ها و باشد که با استفاده از تکنیک ارزیابی پروژهخاص در داخل هر بخش می

تحلیل روش اقتصاد خرد که معروف به ارزیابی  براساسگذاری عمومی تصمیمات عملیاتی روزانه با توجه به تخصیص منابع محدود مالی سرمایه

ستاده از سازگاری درونی  –نهاده پردازش های کلی هستند، کننده استراتژیهای کلان رشد اقتصادی تعیینشود. مدلپروژه است انجام می

تک پروژه در درون هر بخش تککارآمد ریزی کند و ارزشیابی پروژه برای مطمئن شدن از برنامههای بخشی مراقبت میی از هدفامجموعه

 .باشدمی

 

 فرایند مدیریت توسعه

 

ریزی، اجرا و کنترل امور مربوطه به صورت تحلیل، برنامه نیل به اهداف از طریق عبارت است از فراینددر تعریف مرسوم و کلاسیک خود مدیریت 

 3برتر گزاره ارزش شمولتوسعه و ارائه سازمان، ایجاد وکار، فرایند نیل به اهداف سازمانی از طریقمثابه یک فلسفه کسببازاریابی بهاثربخش و کارا. 

است. از دیدگاه اجتماعی، وظیفه بازاریابی این است که نیازهای مادی جامعه را با  5اییا رابطه مبادله 4بستر انجام یک معاملههدف در  به مشتریان

مبادلات با هدف  بسترسازی انجاممعنی کار با بازارها است برای دهند. بازاریابی بهای به هم پیوند دهد که به این نیازها پاسخ میالگوهای اقتصادی

                                                                 
1 Computable General Equilibrium (CGE) 
2 Optimality 

3 Superior Value Proposal 

4 Transaction 

5 Exchange relationship 
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 ماعی بازاریابی، تامین نیازهای بشر است.ها و نیازهای انسان. مبانی اجتتامین خواسته

راه باید دارای یک نظام جامع مدیریت المللی و داشتن یک نقشهمنظور پایش روند تغییرات، شناخت تاثیر عوامل بینبهنیز  و بالنده های هوشمندکشور

های گیری از بهترین فرصتتغییر و بهرهشرف دنیای در  ، فرایندی پویا برای سازگاری و همسویی کشورها با1توسعه باشند. فرایند مدیریت توسعه

 : مرحله است 5 رندهیدربرگ یابیبازار تیریمد ندیفراو  تیریمد فیو اقتباس از تعر یریبا برگتوسعه  تیریمد ندیفرا. موجود در بازارهای جهانی است

 تحلیل موقعیت و شناخت راهبردی، ی یا پژوهتوسعه .1

 تعیین هدف یا اهداف توسعه،  .2

 تدوین و انتخاب راهبردهای توسعه،  .3

 و ،توسعه یهابرنامه یاجرا .4

 . توسعههای کنترل روند اجرای برنامه .5

 توسعهشود. فرایند مدیریت می ای کشورهاتوسعههای فعالیتکردن  مندو نیز هدف توسعهسبب درک فرایندی از  2مثابه یک نقشه ذهنیاین الگو به

  دربرگیرنده مراحل زیر است: 18مطابق شکل 

 
 

 . فرایند مدیریت توسعه18شکل 

 

  تحلیل موقعیت و شناخت راهبردییا  یپژوهتوسعه

و سپس متناسب با  پرداخت پژوهییا توسعه به تحلیل موقعیت و شناخت راهبردیباید نخست  ،توسعه راهبردهایمتعاقب آن  اهداف و برای انتخاب

بینی امور توسعه جامعه مورد نظر برای تبیین و پیش ،تحلیل موقعیتیا  یپژوهتوسعهگرفت.  متناسب با وضعیت بهره یراهبردها، از اهداف توسعه

در گام . برای تحقق اهداف و نیل به جایگاه مشخص توسعه یک جامعه، نخست باید وضعیت فعلی مورد تحلیل و ارزیابی قرار گیرد و گیردصورت می

یکی  یپژوهتوسعه د.نوضعبت آرمانی انتخاب شوبه  برای نیلرفت از موقعیت فعلی برون منظوربهراهبردهای مناسب  ها و سپساهداف و آرمان بعد

کننده های تبیینبخشی میان رهیافتبه اعتبار نقشی که مدل تحلیل موقعیت، یا منطق موقعیت در وحدت وهای پژوهش کیفی است از روش

                                                                 
1 Development Management Process 2 Mental Map 
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در مقایسه با  که داردهای مبتنی بر تفسیرها، مدل فراگیر و کارآمدی های قانونمند، تبیینهای علی، الگوهای متکی به تعمیمگوناگون، از جمله مدل

نقدپذیر و متعلق  ،عینیاست که  تیمز نیا یدارا ها و دعاوی آنیافته ،گیردهای حوزه توسعه مورد استفاده قرار میکه در پژوهش یز الگوهایبرخی ا

این در های اجتماعی و رفتاری و در اینجا توسعه است. ای تحلیل پدیدهرهای نوین ببرداری از شیوهاین تحلیل، نوعی پرده به حیطه عمومی است.

ها و تهدیدها ها، فرصتها، ضعفاز قوت هاکشورد. نپردازپژوهی به بررسی عوامل کلان و عوامل خرد در محیط میتوسعهبا انجام  هاکشورمرحله 

 .باشدمی هاکشورروی د. این قسمت شامل شناخت مسائل اساسی فراندهتجزیه و تحلیل کاملی ارائه می

تنها  وجود کنند. اما امروزهتوسعه ایفا می ترافزونبخشی به رشد و پیشرفت ای در شتابکارآفرینی نقش برجستهگذاری کارآمد و گسترش سرمایه

های متنوعی در مسیر ای مناسب برای استفاده همه کشورها توهمی بیش نیست. کشورهای گوناگون با محدودیتیک سیاست و یک نسخه توسعه

است.  پژوهیدر خلال توسعه هاپژوهان هر کشور کمک به بازشناسی ماهیت این محدودیتتوسعهخطیر ت رشد و توسعه خود مواجه هستند. رسال

های رشد محدودیت زدودنتواند در اند که میمدلی را برای شناسش تنگناهای رشد ارائه کرده (HRV) 1ریکاردو هاسمن، دنی رادریک و آندره ولاسکو

ها، دارای مزیت بیشتری نسبت به سایر های مهم و برطرف ساختن آنبندی محدودیتدهند که کشف و اولویتها توضیح میو توسعه مفید باشد. آن

گذاری بخش خصوصی و کارآفرینی مواجه باشد با سطح پایین سرمایه افتهینتوسعههای دیگر توسعه است. اگر کشوری ها در امر انتخاب سیاستروش

تواند برای یافتن پاسخ این پرسش کمک کند. می 19همانند شکل گیری آن باید بردارد؟ ترسیم درخت تصمیم ها و راهبردهایی را برای حلچه گام

المللی توسعه است داخلی و بین گرانپژوهان و تحلیلتوسعهای براساس درخت علت و معلولی ابزاری ارزشمند برای روش تشخیص مشکلات توسعه

ها و تواند در شناخت مشکلات، محدودیتآن میپردازش داشته باشند. ترسیم این درخت و  افتهینتوسعهتری از مشکلات یک کشور تا فهم عمیق

 کار آید. گذاری برای اجرای توسعه بههای سیاستموانع توسعه مفید بوده و در تعیین اولویت

 

 
 گیری تشخیص عوامل موثر بر رشد اقتصادی و توسعه. درخت تصمیم19شکل 

ترین دلایل کاهش بازدهی سرمایه یا معضل بالا بودن هزینه تامین شناسش مهم شیجودر نمودار فوق، در نخستین سطح درخت، تحلیلگران در 

که از این حقیقت باشد برگرفته تواند گذاران مینیافته هستند. به عنوان مثال، بازدهی پایین برای سرمایهگذاری یک کشور توسعهمالی برای سرمایه

گذاری گذاران در اخذ سهم پاداش کافی از سرمایهگذاری در کشور وجود ندارد یعنی سرمایهاجتماعی و محیطی شرایط مناسبی برای سرمایهلحاظ به

کوهستانی ( شرایط گرمسیری و آفات گرمسیری، 1از سه عامل باشد: برآمده تواند بودن شرایط اجتماعی خود می ناهمگونخود با محدودیت روبرویند. 

تواند توانایی یک کشور دسترسی به دریا، که میبودن کشور یا سایر موانع طبیعی و دورافتاده از بازارهای جهانی و محصور بودن در خشکی و عدم

د دارد سیاست هایی وجوویژه وقتی مشکلات دیگر هم وجود داشته باشد، محدود کند. وقتی چنین محدودیتفقیر را برای شروع و پیوستگی توسعه به

                                                                 
1 Hausmann-Rodrik-Velasco (HRV0 
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( پایین بون سرمایه انسانی که شامل 2هایی باشد که برای غلبه بر این مشکلات طراحی شده باشند، گرایی باید مبتنی بر تدوین استراتژیتوسعه

بازدهی فعالیت پایین بودن مهارت و دانش و سطح آموزش و سلامت نیروی کار جامعه است. نیروی کاری که مکمل با سایر عوامل تولید است و بر 

عنوان مثال اگر بازدهی اقتصادی به علت مهارت نداشتن نیروی کار پایین باشد در آن صورت توسعه نیروی انسانی گذارد. بهاقتصادی تاثیر جدی می

حیاتی لازم را برای  هایای باید زیرساختافتهینتوسعه( هر کشور 3کند، و تربیت نیروی کار ماهر و متخصص در سیاست توسعه اولویت پیدا می

کشی آب آهن، بنادر، مخابرات، لولهها، راهها، پلساختارهای فیزیکی نظیر جادهریزی طرححصول و حفظ یک اقتصاد مدرن ایجاد کند که این کار با 

دآور نخواهند بود. در برخی از های اقتصادی سوها، بازده فعالیتشود. در صورت فقدان یا ناهمگون بودن زیرساختو گاز و توسعه انرژی شروع می

در پایین بودن نرخ رشد اقتصادی و شتاب گرفتن نرخ رشد بوده است. در چنین  بازدارندهترین زیربناهای کافی و نامتوازن، مهمفقدان کشورها، 

( اما مشکل 4یربناهای اقتصادی باشد، و گذاری در ایجاد زها و افزایش سرمایهزیرساختافکنی پیهای اقتصادی توسعه باید متمرکز بر مواردی سیاست

های تواند در نتیجه شکست و ناکامی سیاستگذاری نامساعد باشد که این میدیگری که ممکن است وجود داشته باشد این است که زمینه برای سرمایه

 دولت یا شکست سازوکار بازار باشد. 

توان یک سیاست و توان یک نتیجه کلی را اتخاذ کرد که نمییافتگی میتوسعهدلایل عدم یابیبا ریشه پژوهان بر این باور هستند کهبرخی از توسعه

این روش را در  افتهینتوسعهکشورهای  پژوهانتوسعهای برای همه کشورها تجویز کرد. بسیاری از صورت نسخهراهبرد توسعه مناسب و یکسانی را به

عنوان یک هنر تا یک به ترافزونهای رشد محدودیتشناسش اند. با وجود اینکه روش کار بردههای توسعه کشورشان بهتحلیل مسائل و محدودیت

را بخوبی شناسایی فایده این روش این بوده است که بتوان با توجه به شرایط خاص یک کشور مشکلات آن نهیکمروش عملی شناخته شده است 

های موانع رشد و توسعه، به ابزاری مکمل و ارزشمند برای مطالعات و و معلولی محدودیتهای شناختی علت کرد. این یکی از دلایلی است که مدل

 اند.تحلیل مسائل اقتصادی درآمده

 

 تعیین هدف یا اهداف توسعه 

 ،یاجتماع ،یاقتصاد یهاانیو تحول در ارکان و بن یجامعه برآمده از دگرگون کی تیوضع وستهیرشد مداوم و بهبود پعبارت از توسعه از نظر این کتاب 

 ،یدموکراس ،یآزاد ،یاقتصاد یرفاه، رشد و بالندگ ریافراد آن جامعه نظ یانسان ستیو ... است که در مظاهر ز یو فرهنگ یتیریمد ،یتجار ،یاسیس

ملت،  کی یزندگ تیفیو ک یآن رفاه اقتصاد یاست که ط یندیتوسعه فرآبنابراین،  .شودیو ... متبلور م یو نوآور ینینوآفر ها،انتخابگسترش 

( به 1است:  تیتوسعه از دو جهت حائز اهم ندیهدف در فرا نییتع. ابدییفرد بر اساس اهداف و مقاصد هدفمند بهبود م کی ای یمنطقه، جامعه محل

تا  کندیم ییرا وادار به پاسخگوها آن( 2کنند، و  نهیهز دارتیو اولو شدهنییتع شیپمنابع محدود خود را حول اهداف از  کندیمردان کمک مدولت

است  یو منزلت انسان گاهیجا تعالیو  یکاریب ،یتوسعه، کاهش فقر، نابرابر یی. هدف نهاردیقرار گ یابیمورد ارز ،عملکردشان نسبت به اهداف برنامه

 .روندیمشمار بهتوسعه  یاساساز ارکان  یو اجتماع یفرد تیامن جادیو ا یمندسازتوان ،یسازفرصت گریعبارت دبه

که در طی  اهدافی تعهدآمیز در سطح جهانی است برای پایان بخشیدن به فقر (MDGS)اشاره شد اهداف توسعه هزاره سوم  نیز گونه که پیشترهمان

 8باشد. این از افزایش درآمد فقرا میچیزی بیش نیازمند ،فقر و خاتمه توسعه و کاهش ایسویه. قبول ماهیت چند اندهدف اصلی مشخص شده 8

کن ساختن فقر، رفع گرسنگی شدید، دسترسی همگان به آموزش مقدماتی، پیشبرد و برابری جنسیتی و طلبانه عبارتند از: ریشههدف ظاهرا جاه
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های مسری، های ایدز و اچ آی وی، مالاریا و سایر بیماریکودکان، بهبود سلامت و بهداشت مادران، مبارزه با بیماریمیر ومرگسازی زنان، کاهش توانا

 ی جهانی همه کشورها برای توسعه اقتصادی، اجتماعی در سطح جهان.نیآفرهممحیطی و توسعه پایدار زیست

 

 تدوین و انتخاب راهبردهای توسعه 

فراگیر رشد و توسعه  انتخاب یک راهبرد که شده استاشاره  در آنجا ،پرداخته شد «راهبردهای توسعه» بازخوانیبه  ،کتاب 4گونه که در فصل همان

ها سبب ناکامی این کشورها خواهد شد. اگر چه بعضی از اصول مشترک در و تعمیم آن برای همه کشورها، بدون توجه به شرایط بومی و محلی آن

راهبردهای مرور شده گرای خاص برای هر کشوری است. توسعهگرش ن به عمل مستلزم داشتن تئوریهمه جا وجود دارند، تبدیل این اصول کلی از 

اما نکته  ها را انتخاب کنند.براساس شرایط و اقتضائات خاص خود آنکمک کند تا کشورها و جوامع  تواند بهمیدر این فصل برای توسعه کشورها 

اندیشمندان و کارآمد  و ه کشورها وجود ندارد. حکمرانی هوشمندشمولی برای توسعه همواحد و جهان راهبرداین است که الگو یا  یاساسبسیار 

اقتضایی توسعه  راهبردکار گرفته شده را با اتخاذ راهکارهای مناسب تعدیل و به راهبردبایستی با نگرشی آگاهانه و جامع پیامدهای منفی  پژوهتوسعه

و رابطه آن با نظام  گاهیجا، درنظر گرفتن شرایط زمانی و مکانی، موقعیت، امکانات و اهداف کشور و راهبردد. در انتخاب یک نرا استخراج و اجرا نمای

های کند. بنابراین استراتژیترین محدودیت یا مانع از کشوری به کشور دیگر فرق میاین باور وجود دارد که مهمبنابراین باشد. می یاتیحالملل بین

ترین محدودیت و مانع برای ترین و اصلییافتن مهم هرچندشان اتخاذ شود و به صورت اقتضایی تغییر کند. شرایط توسعه کشورها باید متناسب با

را براساس های زیادی وجود دارد و باید آنها در هر اقتصادی، نااطمینانیای نیست. در تعیین جایگاه و اهمیت موانع و محدودیتتوسعه کار ساده

آن وجود و بر افزونتر از همه است. بینانه برآورد کرد که کدام محدودیت برای توسعه اصلی و مهمی، اطلاعات و احتمالات واقعارزیابی و تحلیل آمار

درازمدت نسبت به مسائل در آینده به بته فراموشی سپرده شود. روشن است نگرش  حاکم در زمان حاضر نباید موجب شود کهیافتن محدودیت 

گذاری برانگیز در هدفعنوان بازدارنده برای رشد و توسعه در خواهند آمد بسیار چالشها و عواملی که در آینده بهبا محدودیتشناسایی و برخورد 

 باشد.توسعه می

 های توسعه اجرای برنامه

اهدی وجود دارد که احتمالا بهبود دهنده یک رابطه علت و معلولی نیست. اما شویقینا رابطه بین رشد اقتصادی و بهبود وضع فقرا بخودی خود نشان

و  کندرشد را ی روندگاینکه پذیر است بدون آن کاهش فقر امکانبر افزون. تسریع کندتواند رشد اقتصادی را در توزیع درآمد، آموزش و بهداشت می

های موثر توسعه ها و برنامهسپس اجرای سیاست. اما ترسیم سیمای کلی از فقر مطلق کافی نیست. پیش از تهیه و تدوین و انداختبه تاخیر را آنیا 

را در ها آنها در جامعه فقیر هستند و فقر از کدام خصوصیت اقتصادی برخوردارند و چگونه باید کدام گروهاینکه در کشورها، لازم است درباره 

 : شودها اشاره میطور مختصر به آنبه که در زیر ای پیدا کردمدنظر قرار داد، باید آگاهی و اطلاعات ویژه ریزی توسعهبرنامه

توان برای فقرا قائل شد و معتبر هم باشد، این است که بیشتر فقرا در روستاها و دهات شاید بیشترین عمومیتی که می –روستائیان و توسعه  .1

از مردان بزرگسال فقیر و کودکان بیشباشد. زنان های مرتبط به آن میکشاورزی و فعالیتها آنکنند. یعنی کسانی که کار عمده زندگی می

آمده از بسیاری از کشورهای های آماری و اطلاعات بدستباشند. دادههای قومی و یا افراد بومی میها و اقلیتبوده و اغلب فقرا در میان گروه

 یا بخورونمیر فقیر به کشاورزی معیشتی ، حدود دو سوم افراد بسیارهایافتهباشد. همچنین براساس این موید این عمومیت می افتهینتوسعه

هستند که مالک اراضی بسیار کوچک هستند و یا کارگرانی هستند که با دستمزد بسیار پایین در مزارع و  یاشتغال دارند یعنی یا دهقانان
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مات کوچک مشغول بوده یا در حاشیه کنند. بقیه یک سوم فقرا در مناطق روستایی بوده اما به ارائه خدکشتزارها و باغات برای مالکان کار می

پایی و خرید و فروش در مقیاس کوچک مشغول هستند و به دستفروشی، خدمات خردهخوداشتغال کنند. این افراد شهرهای بزرگ زندگی می

درصد فقرا در  50های آفریقا و آسیا و حدود های فقیر در قارهدرصد کل گروه 80طور متوسط حدود هبکه توان نتیجه گرفت د. مینهست

کنند. جالب است به این نکته اشاره شود با توجه به تمرکز فقر مطلق در مناطق روستایی، بخش لاتین در مناطق روستایی زندگی میآمریکای 

ای مدرن های تجاری و کارخانهبخش ویژهدر چندین دهه گذشته در شهرها و به افتهینتوسعهها در بیشتر کشورهای های دولتعمده هزینه

 متمرکز بوده است.

شوند. اگر زندگی افراد ساکن جوامع بسیار فقیر در شامل میرا جهان ای از تعداد فقرا در ملاحظهزنان جمعیت بزرگ و قابل –زنان و توسعه  .2

که تقریبا در همه این جوامع، زنان و کودکان هستند که بیشترین  مشخص خواهد شد، شودو بررسی  یسنجهم افتهینتوسعه یتیگسراسر 

باشد، درنظر گرفتن زنان تاثیر نوع سیاست توسعه میتوجهی تحتاین حقیقت که رفاه زنان و کودکان به میزان قابلمحرومیت و فقر را دارند. 

رنامه بهبود شرایط زندگی فقرا، زنان باید مورد توجه قرار گیرند و های توسعه بسیار پراهمیت است. یعنی در بها و سیاستوکودکان در برنامه

شوند که این کار با بالا رفتن ها موجب مشارکت بیشتر زنان در مسائل اجتماعی و اقتصادی و سیاسی جامعه میاین بدین معناست که این برنامه

زنان نسبت به مردان بزرگسال فقیرتر پذیر است. یض جنسیتی امکانسطح آموزش و تحصیلات، حقوق برابر و امکانات مساوی و رفع هرگونه تبع

، دسترسی کمتر به امکانات و سایر منافع سالمبوده و از سوءتغذیه بیشتر، برخورداری کمتر از خدمات درمانی، دسترسی کمتر به آب نوشیدنی 

باشند و از طرف دیگر زنانی که همسر دارند اختیار تری میپاییناجتماعی دارند. زنانی که به تنهایی سرپرست خانوار هستند دارای درآمد 

 یسنجهمآن زنان و دختران در  برافزونسازد. تقویت میرا  ناشان داشته که این عوامل پدیده مذموم فقر میان زنمحدودی بر درآمد همسران

باشد. زنان عموما در بخش می فراهم تر برای آنان کمترعالیبا مردان و پسران دسترسی کمتری به مراکز آموزشی داشته و امکان تحصیلات 

های دولت برای اشتغال برخوردار نیستند. زنان در های کمکهای رفاه اجتماعی و برنامهشوند و از امنیت اجتماعی، برنامهرسمی استخدام نمی

های بالاتر و دستمزد و پرداختی در مشاغلی با پسترا  نالا زنبا مردان با انجام کار مشابه و یکسان، دریافتی کمتری دارند و معمو یسنجهم

با مردان کمتر است یا در بخشی از  یسنجهمهای خصوصی در استخدام زنان در کنند. در مناطق شهری، تمایل بخشبیشتر استخدام نمی

شود. کارها و مشاغلی با دستمزد پایین داده میها آنادارات دولتی، استخدام زنان محدود و یا غیرقانونی بوده و اگر زنان هم استخدام شوند و به 

دادهای مالی بدون کسب اجازه و امضا همسرشان در مالکیت دارایی به اسم خودشان یا امضا قراررا  ناگاه قوانین و آداب و رسوم اجتماعی نیز زن

دهد در بسیاری از مناطق جهان، تبیض شدیدی تخصیص منابع میان خانوارها به روشنی نشان میروال منع کرده است. مطالعات موجود درباره 

ها پژوهشقسیم ارث وجود دارد. این های بهداشتی و درمانی، آموزش و تچون تغذیه، مراقبت ییهاپرسمانبر علیه زنان نسبت به مردان در 

گذارد. کنترل زنان دهد تبعیض جنسیتی شدید در توزیع همان منابع اندک در خانوارها میان دختران و پسران، زنان و مردان تاثیر مینشان می

ویژه زنان و کودکان د جایگاه فقرا بههر فرایند رشد که در جهت بهبوای محدود است. بر روی درآمد و منابع مالی خانواده بنا به دلایل عدیده

تر شدن رشد اقتصادی نباشد در رسیدن به اهداف توسعه ناموفق خواهد بود. در بلندمدت جایگاه و موقعیت پایین اقتصادی زنان منجر به آهسته

های بعدی در رشد اقتصادی در دوره های بعدی وگذاری در بهبود وضع زنان جامعه به نوعی آثار مثبت برای نسلخواهد شد. بنابراین سرمایه

 جامعه را درپی خواهد داشت. 

های قومی و های فقر در جهان رو به توسعه عمومیت فقر بیشتر در میان گروهاز دیگر پدیده –های بومی و توسعه های قومی، جمعیتاقلیت .3

د جمعیت کشورهای جهان دارای پنج جمعیت قومی درص 40گونه که اشاره شد حدود های بومی و اولیه است. همانها و جمعیتاقلیت
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دهد در مکزیک نشان می یپژوهشباشند. مثلا با تبعیض اجتماعی، سیاسی و اقتصادی روبرو میها آنای هستند که یکی یا بیشتر ملاحظهقابل

ها در سریلانکا، کارنزها درباره تامیلاینکه باشند. درصد جمعیت غیربومیان در آن کشور فقیر می 18با  یسنجهمدرصد بومیان در  80از بیش

 به همان اندازه بومیان اهمیت جدیهای قومی ، فقر در میان اقلیتشودها در چین صحبت ها در هندوستان یا تبتیدر کشور میانمار، نجس

 دارد. 

وتوسعه تحقیقان فراهم آورده که از نتایج صنعتی شدن جهشرف های جدید غربی این فرصت را برای کشورهای جدیدا در دسترسی به تکنولوژی

سازی های برگرفته از این کشورها و کپییافته غربی به خوبی اقتباس و استفاده کنند. کشورهای رو به توسعه با استفاده از فناوریکشورهای توسعه

تر گیری از نقطه قوت اقتصادشان یعنی سطح پایینه با بهرهتجارت جهانی شوند. کشورهای رو به توسع 1اند وارد مدار تولیدها توانستهاز محصولات آن

بالاتر حرکت  یفناورپایین به تولید کالاهای با  یفناوریافته توانستند به تدریج از تولید و صدور کالاهای با دستمزدها نسبت به کشورهای توسعه

نهایتا این امید وجود دارد که این کشورها به مانند ژاپن، سنگاپور و کره کنند و فاصله توسعه صنعتی خود را با کشورهای صنعتی شده کم کنند. 

ای در استفاده از این استراتژی داشته کنندههای خیرهیافته برسند. کشور چین پیشرفتلحاظ صنعتی به سطح کشورهای توسعهجنوبی بتوانند به

و حرکت  افتهینتوسعهیافته به وسیله کشورهای عتی تولیدی کشورهای توسعهالملل، جایگزین شدن محصولات صناست. چرخه تولید در تجارت بین

 دهد.بالا برخوردار است، را نشان می یفناورهای بیشتر یافته به تولید محصولات صنعتی دیگر که از پیچیدگیکشورهای توسعه

که قلاب صنعتی در انگلستان رخ داد و نه جای دیگر؟ به محض آنداند که اساسا چرا ان( ارائه پاسخ به این پرسش را حائز اهمیت می1398هیرشمن )

پیشرفت اقتصادی در کشورهای پیشرو بدل به یک واقعیت مشهود شد، جرقه میل به تقلید، آهنگ انجام کاری مشابه، گرایش به همرسی، بدل به 

شود. این احساس که تغییر و پیشرفت هم ممکن و هم مطلوب دهد، زده میچه که در میان غیرپیشروها رخ میبرای آن یضرورکننده عامل تعیین

 کند. ای که تا به حال ایستا بوده است، خلق میطور قطع نیرویی پویا را در جامعهاست، به

ادبیاتی که شکل گرفت. توسعه  اتیدر ادب 2عنوان همپایی صنعتیالعاده اقتصادها در سراسر گیتی، مفهومی تحتطی چندین دهه رشد سریع و خارق

صنعتی از مسیر ارتیاط با های خاص خود است. این مفهوم با تاکید بر رشد سریع کشورهای تازهپردازد، برخوردار از تئوریبه مفهوم همپایی می

برای یادگیری از توان گفت همپایی تلاشی پژوهان این کشورها انگیزاننده است. در پاسخ به چیستی همپایی میبرای توسعه 3کشورهای فرارشدیافته

توان در دو شود. همپایی را نهایتا میمنجر می« ای خاصنتیجه»انجام و به « بستری خاص»و در « پویایی خاص»دیگران است، تلاشی که با یک 

اند که پایی تبیین کردههم گونه(، این دو نتیجه را در قالب دو 2001) 4لی و لیم« افزایش سهم بازار.»و « افزایش توانش فناورانه»هدف خلاصه کرد: 

و همپایی بازار ناظر بر افزایش سهم از بازار است. این دو  فناورانهناظر بر افزایش توانش  فناوریو همپایی بازار است. همپایی  فناوریشامل همپایی 

رازمدت نیازمند همپایی در هر دو بخش همپایی اگر چه یکسان نیستند اما پیوند نزدیکی با یکدیگر دارند و کشورها برای کسب موفقیت پیوسته و د

های وارداتی و نیز نیروی کار بر فناوری های فناورانه و صرفا مبتنیعنوان مثال، افزایش سهم بازار کشورهای دیرآمده، بدون افزایش قابلیتهستند. به

های اما یک همپایی درازمدت در بازار بدون افزایش در توانمندیهمپایی از یکدیگر جدا هستند.  گونهارزان نوعی همپایی در بازار است. در این حالت دو 

از بازار را در اختیار گیرند. در این حالت، این دو  ترافزونسهم  فناورانههای واسطه افزایش توانمندیباید بهها میبسیار دشوار است و شرکت فناورانه

شود. کشورها با تحول در باور و اندیشه و ایجاد چارچوب ذهنی مناسب برداشته می عه،گام اول در مسیر توس همپایی با یکدیگر مرتبط هستند. گونه

های جدید و توانند مرحله دوم را آغاز کنند که مرحله کسب فناوریهای لازم میزیرساختریزی طرحبعداز بسیج سرمایه، آموزش نیروی کار و 
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سده ها در یافته است. بریتانیا، نخستین رهبر صنعتی جهان از این قاعده مستنثی است. آمریکاییهای موجود کشورهای توسعهبرداری از فناوریکپی

های پیشرفته به مرور به صنایع برداری شهره بودند. صنایع برخوردار از فناوریاز جنگ جهانی دوم در کپیهای پیش و پسها در سالنوزدهم و ژاپنی

شوند. منتقل می افتهینتوسعهتدریج از کشورهای فرارشدیافته به کشورهای های خاص و ویژه بهشوند و فناوریهای معمولی تبدیل میدارای فناوری

سده  نیآغازنخستین نمونه آن بعداز وقوع انقلاب صنعتی، در صنعت نساجی رخ داد. آفرینش فناوری پیشرفته و کاربرد آن در صنعت نساجی از 

در اواخر همین سده به آلمان و آمریکا راه یافت که در تعقیب بریتانیا بودند. این صنعت نقطه آغاز جنبش اقتصادی  شد، اما شروعنوزدهم در بریتانیا 

صنعتی خود را از همین صنعت آغاز  دو کشور آلمان و آمریکا شد. سرانجام، پس از حدود دو سده، نوبت به کشورهای بسیار فقیر رسید که توسعه

گاه دستاوردهای فناوری جدید در الگوی توسعه اقتصادی ها قرار داشته باشد. آنکنند که فراتر از آنبرداری میشوری کپیکنند. کشورها از صنایع ک

 شوند. شدند در داخل کشور ساخته میوارد می شتریپشود. محصولاتی که جایگزین محصولات وارداتی می

فرستاده  یتیگهای نمایندگی رسمی ژاپن به سراسر نوزدهم هیئتسده در  گوید کهمی جدید هایفناوری کسب(، پیرامون 1383) 1تارو .سی لستر

کردند، مطالعه کنند. سپس این الگوها را به ژاپن آوردند. فناوری پیشرفته و پیشرو تلقی می چه را که الگوهای سازمان اجتماعی و گسترششدند تا آن

های علمی برداری را شتاب بخشند. در واشنگتن مرکزی تاسیس شد تا مقالهرا شدند تا فرایند نمونهها اتخاذ و اجبعداز جنگ جهانی دوم انواع سیاست

های خصوصی های ژاپنی بفرستند که شاید چیزی از آن بیاموزند. دانشجویانی که برای شرکتو مهندسی را به زبان ژاپنی ترجمه کنند و برای شرکت

های آمریکایی مرتبط با کارفرمایان خود را فرا گیرند. درپی صدور حکم تبر آمریکا فرستاده شدند تا فناوریهای معکردند به دانشگاهژاپنی کار می

ها در نیوجرسی های خود را در اختیار دیگران هم بگذارند، ژاپنیساخت که فناوریرا مکلف می AT&Tوابسته به  2های بلضدتراست که آزمایشگاه

دست و مشغول بازدید از های دوربین عکاسی بهای آزمایشگاه بل را زیرنظر بگیرند و به ژاپن منتقل نمایند. ژاپنیهدفتری باز کردند تا فناوری

هایی بودند های شب تلویزیون شده بودند. اگر فناوریهای برنامهدار کمدینهای خندهقدر فراوان بودند که موضوع شوخیهای آمریکایی آنکارخانه

ها را در اختیار همه شرکتزد تا فناوی را ارزان بخرد و آنعنوان خریدار انحصاری چانه میشد و بهشدند، دولت ژاپن وارد عمل میکه باید خریده می

ا گاه این حاشیه برتری رتر از آب درآید و آندرصد ارزان 10درصد بهتر یا  10و ذینفعان ژاپنی بگذارد. استراتژی ژاپن این بود که فناوری کپی شده 

 های خوبی از این دست هستند. ی کند و بازار را از دستشان بگیرد. ربات و ماشین فتوکپی نمونههماوردکار گیرد تا با صاحبان اصلی فناوری به

آید آب درمیای بود که در آن مقطع الگوی ژاپن را دنبال کرد. الگوی ژاپنی در صورتی موفق از افتهینتوسعهکره جنوبی بهترین نمونه از کشورهای 

برداری های فرایند، لازمه توفیق در صدور محصولات کپیدریغ در فناوریکه سازمان اجتماعی، شایسته و کارآمد باشد. نیروی کار فرهیخته و خرج بی

ت که کره جنوبی های عملکردی بهتری نسبت به محصول اصلی باشد. عجیب نیسشود باید دارای تمایزات و ویژگیشده است. محصولی که ساخته می

های سنجی با محصول ناخالص داخلی با کشورهایی که بیشترین بودجهآن در هموتوسعه تحقیقای بود که در آن مقطع بودجه افتهینتوسعهتنها کشور 

بود. اگر به کشورهایی نظیر سنگاپور، تایوان، ایرلند،  ترافزونکرد و از بودجه بسیاری از کشورهای صنعتی ثروتمند را دارند برابری میوتوسعه تحقیق

های گوناگون و برداری از راهشود که کپیاند، نگریسته شود، ملاحظه میآسایی بودهمالزی، چین و تایلند، که اخیرا دارای توفیقات اقتصادی معجزه

های جهانی در های خود را کاهش دهند. شرکتی هستند تا هزینههای جهانای غیرمستقیم صورت گرفته است. کشورها درصدد جذب شرکتگونهبه

 گیرند. کار میهای خود یا چیزی را که نزدیک به آن باشد بهمرزی خود آخرین فناوریتاسیسات تولیدی برون

                                                                 
1 Thurow, Lester C. 2 Bell Labs 



 526.......... ...............................................................................................................................................وسعه ............ت بازاریابی. 12فصل 

 

. تا پیش از نیمه دوم این سده، گسست داری بودو بلامنازع تکنولوژیک دنیای سرمایه ورداهمیبنوزدهم، رهبر سده های کشور انگلستان در بیشتر سال

درصد بالاتر از میانگین این کشورها  50این کشور با سایر کشورهای پیشرو نظیر آلمان و آمریکا تا جایی بود که سرانه تولید ناخالص داخلی انگلستان 

هایی که در تقلیل گسست تکنولوژیک با انگلستان صورت بوده است. در نیمه دوم این سده، آمریکا و آلمان فرایند همپایی را آغاز کردند و با تلاش

کند که در کشورهایی که در تکاپوی همپایی هستند، ( تقریر می2008را کاهش دادند. نلسون )شکاف بین خود و انگلستان  یریچشمگگونه گرفت، به

ز روش جدید انجام کار، نوآوری از دیدگاه شومپیتر است. لذا چالش اصلی یادگیری آن است که بر روش جدید انجام کارها تسلط پیدا کنند. منظور ا

 شده است. های انجام کارهایی است که پیش از این در سایر کشورها انجام میدست آوردن و تسلط یافتن بر راهنوآوری در همپایی شامل به

 ه است عبارتند از:هایی که در ادبیات همپایی صنعتی توسط متفکران مربوطه معرفی شدبنابراین، نظریه

به همپایی صنعتی آلمان به  یکی از نخستین جریانات نظری در همپایی مربوط -های مطلوب نظریه ایجاد نهادهای جدید و تدوین استراتژی .1

این  نظران منتسب بهترین صاحبشده جنگ جهانی اول و تبیین نقش سیاست و نهادها در این بستر است. از شناختهاکشور انگلستان پیش

های مطلوب تاکید دارد، نهادها و نهادهای جدید و پیروی از راهبرد ییبرپابر  یریچشمگگونه است. گرشنکرون به 1جریان الکساندر گرشنکرون

ه از مزیت دهی شوند کای سازمانگونهها باید بهو اقتضائات کشورها باشد. از نظر وی، این نهادها و راهبرد گاهیجابر  هایی که مبتنیراهبرد

 برداری شود و بر کمبودها غلبه کند.  صورت بیشینه بهرهکشورها در دوره همپایی به

از آن  ای خاص ژاپن و بعدگونهشده دیگر همپایی، ناظر بر تبیین توسعه صنعتی کشورهای شرق آسیا، بهجریان شناخته  -نظریه فشار بزرگ  .2

( در تحلیل تجربیات نیم قرن تلاش برای همپایی 1997) 2رادلت و ساکس ،رودان-نیزنشتاپل روکشورهایی چون کره، تایوان و غیره است. 

ای گونهبایست تمامی اجزای پشتیبان همپایی را تقریبا بهها میاین الگو، دولتبر پایه  درکشورهای دیرآمده، این الگوی همپایی را معرفی کردند.

و تغییرات قانونی و نهادی تدبیر کرده و با وتوسعه تحقیقها، صنایع اساسی، ساختعظیم در زیرگذاری فیزیکی و از مسیر یک سرمایههنگام هم

 یک فشار بزرگ، کشور را در مسیر جهش سترگ قرار دهند.

این الگو نیز توسط رادلت و ساکس معرفی شده و بر حمایت از صنایع نوپا بر فرصت تنفس دادن  –ها( آپنظریه حمایت از صنایع نوپا )استارت .3

هایی چون منع واردات و جایگزینی محصولات داخلی تاکید دارد، فرصتی که به مرور منجر به آمادگی این به صنایع داخلی از طریق سیاست

 صنایع برای رقابت با رقبای خارجی شود.

، موسوم به غازهای پرنده است. در این 3این الگو که برگرفته از تجربه کشورهای شرق آسیاست، نظریه کانامی آکوماتسو -پرنده  نظریه غازهای .4

عنوان اند. بهرا انجام دادهکشورهای دیگری آن شتریپکنند که می به مرور همان حرکتی را در گسترش فناوری افتهینتوسعهرویکرد کشورهای 

گیرند و با حرکت تایوان و کره به سمت ت ژاپن به سمت صنایع الکترونیک، تایوان و کره رهبری را در صنایع نساجی برعهده میمثال با حرک

گیرند )رادلت و ساکس، ها را در صنایع نساجی میسازی خودرو، کشورهایی چون اندونزی، تایلند و ویتنام جایگاه آنصنایع الکترونیکی و قطعه

هستند که به نوعی به کشورهای فرارشدیافته مرتبط شده و از این طریق،  نیازمند آن افتهینتوسعه(. براساس این تئوری، کشورهای 1997

بیشینه را ببرند، ها، بهره بر پایین بودن هزینههای اختصاصی و متناسب با شرایط خاص خود را تولید کرده و از مزیت موقت خود مبنیفعالیت

بر مزیت رقابتی  هایی از غازهای در حال پرواز و مبتنیسان دستهالگویی که جریان صنعتی شدن را در فراز و فرود کشورهای مرتبط به هم و به

 کند.هر یک توصیف می

                                                                 
1 Aleksandr Gerschenkron 2 Radelet & Sachs 3 Kaname Akamatsu 
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یافت. این « نامتوازن»ساختارگرایان و در چارچوب توان در رویکرد های نظریه همپایی را مییکی دیگر از جریان -تعادل یا نامتوازن نظریه عدم .5

عنوان خود، )به 1958شود. هیرشمن در کتاب سال های روزنشتاین، میردال و خصوصا هیرشمن مشاهد میای درنظریهگسترده گونهها بهجریان

کند این ها تاکید میعی که وی در این تحلیلپردازد. موضوبانی این مکتب فکری(، به تحلیل دلایل موفقیت گسترش صنعتی در شرق آسیا می

های هایی برای آغاز کارآفرینیدهد، یعنی وضعیتی که طی آن فرصتتعادل و به صورت نامتوازن رخ میاست که توسعه فرایندی است که در عدم

 شود. جدید ایجاد می

را توان مشاهده کرد که آنمی 2و سوت 1همچون فریمن، پرزها، جریان نظری دیگر را در رویکرد نئوشومپیترین -ها نظریه پنجره فرصت .6

دهد تاکید کرده و معتقدند رخ می فناورانه –های اقتصادی ها بر سیر تحولاتی که در پارادایمکنند. آنها معرفی میعنوان پنجره فرصتتحت

ها و تجربیات شود. هر پاردایم جدید، دانش جدید، مهارتمی کشورهای دیرآمده بازهایی از فرصت در مقابل ها پنجرهدر تغییر این پارادایم

 رود.مزیت کشورهای پیشرو در این پارادایم ازبین میاساس  نیبراجدیدی نیاز دارد، 

ن نقل مکان و مهاجرت کارکنا رونیازاعمدتا در افراد ذخیره شده است،  کند که فناوری( بیان می1915) 3وبلن -نظریه جذب کارکنان ماهر  .7

همپایی در کشورهای دیرآمده است، سرآغاز چه بر این رویکرد آن های گوناگون است. مبتنیبه مکان نیاز ضروری انتشار فناوریماهر، پیش

ماشین این پنداشت  فناوری پیدایشکه با جذب میزان متناسبی از کارکنان ماهر است. با گذر زمان این رویکرد دچار تحولاتی شد. نخست این

های انتقال است. در چنین شرایطی کشورهای دیرآمده قادرند بدون پرداخت هزینهدر قالبی صریح و بدون ابهام قابل  د شد که فناوریایجا

از پیش آماده شده را دریافت و احاطه کنند. تصوری که از سوی برخی نظرات بعدی مورد مخالفت قرار  توسعه فناوری، به آسانی یک فناوری

( ضمن مخالفت با این 1962نیافته نیز نافی آن بود. گرشنکرون )دوران خاصی دانسته شد و تجربه متعدد کشورهای توسعه گرفته و مختص

های اندکی همراه بودند اما در دورانی که ها در مقیاس کوچک و با پیچیدگیکند در دوران صنعتی شدن انگلستان، فناوریرویکرد، بیان می

از سوی کشورهایی پیرو، امری  ای بنیادین دچار تحول شده بود. لذا همچنان جذب فناوریگونهاز کرد، شرایط بهکشور آلمان همپایی را آغ

 ای است.دشوار و وابسته به عوامل پیجیده

واسطه پیرو بهمیان کشورهای پیشرو و  در ادبیات مدیریت استراتژیک، پیوند -« یادگیری»و « اهرم کردن»، «ارتباط»ای نظریه تکرار سه مرحله .8

ها، چیزی ها به منابعی نیاز دارند که برای دسترسی به آنشود. در این رویکرد، شرکتها در این کشورها انجام میتبادلی است که میان شرکت

نامید. اما در « 4منابعکردن  اهرم»توان بازار یا نیروی کار ارزان. این رویکرد را میدر مقابل  عنوان مثال فناوریدهند. بهپیشنهاد میرا در مقابل 

شدن دانست. با جهانی« یادگیری»و « اهرم کردن»، «ارتباط»ای توان همپایی را برآمده از تکرار مکرر سه مرحلهرویکرد توسعه اقتصادی می

ادگیری، ارتباط بیشتر شده و اهرم با این ی« یادگیری.»است برای « اهرمی» وندیپها افزوده شده و این میان کشورها و شرکت« ارتباط»اقتصاد، 

 شود.های بعدی خواهد بود. توالی این مراحل، درنهایت به یادگیری صنعتی منجر میموثرتری برای یادگیری

( سه الگو را در همپایی معرفی 2011در رویکرد دیگر، لی و لیم ) -نظریه الگوهای پیروی در مسیر، جهش در مسیر و آفرینش مسیر جدید  .9

کنند که های دیرآمده دقیقا همان مسیری را طی می. الگوی نخست، همپایی از طریق پیروی در مسیر است، به این معنا که شرکتکنندمی

کشور پیشرو طی کرده است. الگوی دوم، همپایی از طریق جهش در مسیر است، به این معنا که همان مسیر اما با جهش از برخی مراحل طی 

 های پیشرو است. خلق مسیری جدید و متفاوت از کشورها و شرکتشود. الگوی سوم نیز می

                                                                 
1 Perez 

2 Soete 

3 Thorstein Veblen 

4 Leveraging Resources 
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توان تشخیص ای دقیق نگریسته شود، میگونهزمانی که به توسعه یک بخش به -همپایی همراه با اصلاحات خلاقانه و متناسب با شرایط بومی  .10

برداری عینی تقریبا غیرممکن است. همپایی تا دهد. نسخهمی داد هر کشوری با توجه به فرایند یادگیری بومی خود، به شکلی اقدامات را انجام

سازمانی،  یهاهیسوتجربه با شرایط بومی است. تکرار کردن  حد زیادی همراه با اصلاحات عامدانه و اغلب خلاقانه برای متناسب و درخور

های داخلی بسیار پیچیده است. در تجربه هنجارها و ارزشسازی آن با شرایط، مدیریتی و نهادی تجربیات معمولا بسیار دشوار بوده و هماهنگ

در انگلستان  شتریپای انجام ندادند که های پیشرفتههمپایی آلمان و آمریکا به انگلستان، این کشورها فاصله خود را صرفا با تقلید از فناوری

بر تولید انبوه، توزیع  ها مبتنی. درخصوص آمریکا، این روشدهی تولید و توزیع را توسعه دادندهای جدیدی از سازمانوجود داشت. بلکه روش

خصوص دهی تولید اتخاذ کرد بههای جدیدی را در سازمانبرداری در مقیاس اقتصادی و تغییر الگوی رهبری بود. همچنین آلمان روشو بهره

های اخیر نیز همپایی سریع ژاپن به ی دربر داشت. در سالو در صنایع شیمیایی و مهندسی که در درازمدت آثار مهموتوسعه تحقیقبا  در پیوند

( 1های بهنگام)مانند سیستم یضرورهای سازمانی بسیار وری کشورهای غربی، در طول نیمه اول جنگ جهانی دوم، بر پایه نوآوریسطح بهره

 اتفاق افتاد که بعدها به کشورهایی چون آمریکا نیز منتقل شد. 

های کنونی در صنایع نیست، بلکه همراه با نوآوری، تکنیک نواییهمای تاریخی صرفا گونهدهد که همپایی موفق بهمی مجموعه این موارد نشان

 و در شکل سازمانی متناسب با آن است. ویژهای گونهبه

 ها عبارتند از:نترین آدانند که مهمپردازان اقتصاد رشد، عوامل گوناگونی را بر همپایی در رویکرد ملی موثر مینظریه

از جنگ همپایی موفق کشورهای شرق اروپا به آمریکا پس پویشپردازان همپایی، در تحلیل عنوان یکی از نخستین نظریه( به1986) 2آبراموویتز .1

بستر فنی و اقتصادی  یعنی سازگاری فناورانهرا معرفی کرده است. همخوانی « های اجتماعیقابلیت» و « همخوانی فناورانه»جهانی دوم، دو عامل 

ای از همخوانی فناورانه، آبراموویتز به یکپارچگی اقتصاد اروپا و هستش یک بازار همگن اشاره عنوان نمونههای وارداتی. بهیک کشور با فناوری

ای از  عنوان نمونهبود. بهیافته بود، فراهم  های اقتصاد مقیاس که پیش از این در آمریکا گسترشکرده است که طی آن زمینه انتقال فناوری

وتوسعه تحقیقهای مختلف، به فرازش و ارتقای سطح آموزش، افزایش سهم منابع اختصاص یافته به های اجتماعی نیز وی از میان نمونهقابلیت

 بخش خصوصی و عمومی و نیز ایجاد یک نظام تامین مالی خوب اشاره کرده است. 

ی ریگیپو  شیجوو دوم، « نهادهای جدید»کند. نخست ابجاد گیری عمده در همپایی تاکید می( نیز بر دو جهت1962گروشنکرون ) .2

بر وضعیتی که کشورها در آن قرار دارند. نهادهای جدید، ضرورتی است که کشورها برای غلبه بر ناملایمات  و مبتنی« های مناسباستراتژی»

آینده برای  نگاشترهکه چگونه باید با مسائل مواجه شوند و ب دانش وسیعی دارند از اینها اغلاز دیرآمدگی به آن نیاز دارند. شرکتبرآمده 

اند. ممکن شدهمند کرانها توسط عوامل محیطی محدود و ، این شرکتافتهینتوسعهها چیست، اما در کشورهای ها و فناورییابی به فرآوردهدست

اشته باشند( که فرآورده یا فرایند جدیدی را به بازار معرفی کنند، اما این کار وابسته به را دها بخواهند )و حتی توان آناست این شرکت

های دلیل سختیکه در این مسیر، بههای دیگر موجود است. مسلما برای اینرا در اختیار ندارند ولی در شرکتهایی باشد که مستقیما آنمهارت

را تسهیل کند،  داران عرصه فناوریبا پرچم ای نهادی یک ضرورت است، نهادهایی که پیوندهستش ابزاره از دیرآمدگی متوقف نشوند،ناشی

های مورد نیاز و درنهایت نظام و شبکه نوآوری محلی کنندگان پیچیده آن، نهادهای تامین مهارت، خدمات و سایر ورودیارتباط با بازار و مصرف

 کند. را تامین 

                                                                 
1 Just In Time (JIT) 2 Abramowitz 
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المللی مبتنی کند، شامل تعیین جایگاه بینروز شده گرشنکرون ارایه میهای بهعنوان سیاستها را تحتاستای از سی( مجموعه2006) 1متیوز .3

المللی، یادگیری نهادی و اقتصادی از ای و بینساختار صنعت، ورود به زنجیره ارزش منطقهدگردیسی های بومی و اقتضائات جهانی، بر مزیت

های شرکت ییبرپاسازی توسعه، بازارسازی و غیره(، زمینهوهای خدماتی )همچون تامین مالی، پژوهشای از آژانسمجموعه شیگشاطریق 

های گزینشی عنوان بازیگران محوری فرایند همپایی، ایجاد صنایع جدید و پیشرو، گسترش صادرات و جایگزینی واردات، انجام حمایتجدید به

دهی المللی خصوصا در شرایطی که سازوکارهای بازار قادر به سامانهای حوزه بینهه با پیچیدگیها برای مواجدهی آنها و سازماناز شرکت

ها خصوصا شدن شرکتها و شتاب دادن به جهانیافزایی میان شرکتمنظور همهای صنعتی بهها و بلوکدهی خوشهاین شرایط نیستند، سازمان

  گذاری خارجی.با استفاده از شیوه جذب سرمایه

ها بنگاه سلوکها در همپایی، چهار عامل را معرفی کرد که براساس آن نظام ملی نوآوری بر ( ضمن تاکید بر جایگاه محوری بنگاه1999) 2وونگ .4

دی ها، سطح تمرکز و توانمن( تناسب ساختار اولیه صنعت برای ورود به فرایند همپایی و مواردی چون اندازه بنگاه1گذارد: در همپایی اثر می

های آموزشی و ها عمدتا متاثر از تجربیات تاریخی کشورها، زمینهگیری آنهایی که شکلهای کارآفرینی، ظرفیتظرفیتهستش  (2ها، بنگاه

های زیادی را برای نوآوری ایجاد شده، انگیزه( ساختار رقابت، وجود یک بازار داخلی ضمانت 3فرهنگی جامعه است،  –های اجتماعی نیز ارزش

خارجی را فراهم  فناورانهها فرصت دسترسی و یادگیری از منابع واسطه آنها، ارتباطاتی که به( شبکه ارتباطات خارجی شرکت4کند، و می

 کند.می

ه کشورها های نوآورانو نیز تلاش فناورانههای کنند که با گذشت زمان و تقاضای روزافزون برای توانمندی( بیان می2005) 3فاگر برگ و گودینهو .5

ترین ، مهم1970و  1960های که طی دههشکاف و گسست با کشورهای پیشرو، شرایط همپایی، دشوارتر شده است. درحالیکردن  برای کم

و  فناورانههای ، انباشت توانمندی1990و 1980هایعوامل پشتیبان همپایی، انباشت سرمایه و زیربنای کافی تولید بوده است، در دهه

( مهارت 1دانند: تر میها از میان عوامل متعدد موثر بر همپایی، سه عامل را مهمرسند. لذا آننظر میتر بهدر خدمات، مهم گراییتخصص

ها ها در همپایی است. آنها قرار گرفته است، جایگاه شرکت( نوآوری. موضوع دیگری که مورد توجه آن3توسعه، و و( پژوهش2)آموزش(، 

عنوان ها بهگذاری و غفلت از شرکتاز حد به سطح سیاستهای همپایی، توجه بیشبسیاری از مباحث حول سیاست معتقدند نقطه ضعف

 مبدعان همپایی در کشورهاست. 

توجه به این  (1داند: خصوص در دو زمینه میبه« نوآوری گیری نظامبازتعریف جهت»( موفقیت همپایی را مستلزم 2004) 4ریچارد نلسون .6

های است، آن نوآوری که پیشران فرایند همپایی است متفاوت از نوآوری حول فناوری واقعیت که فرایند همپایی حاوی نوآوری در یک مسیر ویژه

قطعیت ی عدمیافته است، نوآوری در فرایند همپایی، نوآوری به معنای جدایی از تجربیات آشنای گذشته است، به معناپیشرو در کشورهای توسعه

دوم اهمیت  (2، و طور احتمال یک موفقیت اساسی استدر تجربیات جدید است، نیازمند یادگیری در عمل است، همراه با ریسک بالا و همین

 نهادهای داخلی است، خصوصا نهادهای علم و فناوری، این موضوعی است که مرکز توجه نظام ملی نوآوری است. 

گذاری خارجی اند. سرمایهای قرار گرفتهای ویژه در مطالعات همپایی مورد تاکید ویژهگونهها نیز به، برخی سیاستبر این مجموعه عواملعلاوه .7

های خارجی همچنان کنند که یادگری از شرکتگذاری خارجی بیان میهاست. نلسون و همکاران در تبیین اهمیت سرمایهیکی از این سیاست

 کند.گذاری خارجی نیز همچنان نقش بسیار مهمی در این امر ایفا میبوده و به تبع آن سرمایه ال فناوریعنوان پیشران اصلی انتقبه

                                                                 
1 Mathews 

2 Wong 

3 Jan Fagerberg & Manuel Mira Godinho 

4 Richard Nelson 
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لیسانس، هایی چون تولید تحتاند، روشهای خارجی نیز حایز اهمیتها در همکنشی با شرکتگذاری مستقیم خارجی، سایر روشدر کنار سرمایه .8

 یادگیری غیررسمی. مشترک و حتی اتحاد استراتژیک، گسترش

گیرد. ضرورت نگرش بخشی به مورد توجه قرار می شیپبر نظام نوآوری بخشی، رویکردی است که هر روزه بیشتر از  تحلیل همپایی صنعتی مبتنی

ابع، بازیگران و لحاظ منها بههمپایی، همان ضرورت نگرش بخشی به نظام نوآوری است. در نگرش بخشی به نظام نواوری، محیط نوآوری میان بخش

دهد، اقدامات لازم ها رخ میکه همپایی نیز در بخشایننهادها متفاوت است. منبع و دینامیک نوآوری در هر بخش )صنعت( متفاوت است. با توجه به

که در همپایی دارای  گونه عمیقی وابسته به شرایط متفاوت هر بخش است. ما شاهد آن هستیم کشورهاییبرای همپایی و جهش در نوآوری نیز به

ها با توفیق سایر بخش ها برای گسترشاند و مساعی آنها، بلکه در یک یا چند بخش محدود همپایی را تجربه کردهاند، نه در تمام بخششهرت

ن صنایعی چون خودرو و لوازم ترین ببر آسیای شرقی، توسعه اقتصادی سریع را مرهوعنوان مثال، کره جنوبی، پرآوازهرو نبوده است. بهچندانی روبه

توجه، به موفقیت مداومی دست نیافت )لی و لیم، های قابل رغم تلاششخصی، علی رایانهافزار و الکتریکی مصرفی است و در صنایعی چون ماشین

2001.) 

نیافته، خود مانع از سوی کشورهای توسعهیافته و چه در بحث همپایی صنعتی باید اضافه شود که تکیه بر ناسیونالیسم چه توسط کشورهای توسعه

گوید: دهد. او میحل مطلوب را نشان میآید و راهشود. پس چه باید کرد؟ گالبرایت در اینجا به کمک میبزرگی در راه تبادل تکنولوژی نوین تلقی می

مناسب خواهد بود. اگر این کار رویه شود، نه سبب افتخار و موقع و عاقلانه انجام شود، بسیار جا، بههای فنی مالک پیشرفته بهاگر تقلید از روش»

مانده. کاری است ضروری و لازم که باید انجام گیرد. غرور برای کشورهای صنعتی است و نه موجب شرمساری و سرشکستگی برای کشورهای عقب

ها با نظر انتقاد، تحقیر و یا ها به تقلید آلمانیسیگذشته انگلی سدههر چند که کشورهای پیشرفته نسبت به آن نظر خوشی نداشته باشند. در 

از آن « سولینگن»رفت، کارشناسان فنی و ارباب صنایع کار میبه« شفیلد»نگریستند زیرا همین که یک روش جدید و موثر فنی در ناخرسندی می

ها نیز به همین راه رفتند و نتایج بسیار ها و روساین اواخر ژاپنیپرداختند. در کردند و در نتیجه به رقابت با تولید و صادرات انگلستان میتقلید می

افتاده را دلسرد ها نباید کشورهای عقبشود. اما ایندرخشانی به دست آوردند. تقلید تکنولوژی، باعث انتقاد، تمسخر و نارضایی کشورهای پیشرفته می

کار بندند. اما در این راه باید با درایت را به خدمت بگیرند و برای پیشرفت خود بهپیشرو ای پروا علوم و فنون جدید کشورهها باید بیو ناامید کند. آن

به این نتیجه  افتهینتوسعهتاثیر این نظر بود که کشورهای شاید تحت« و تشخیص گام بردارند نه از روی تقلید محض و به خاطر تظاهر و خودنمایی.

های توانند از مراحل دشواری که انقلابآوری را طی کنند. بلکه میهای دراز و رنجیدن به توسعه اقتصادی راهرسیدند که ناگزیر نیستند تا برای رس

توان برای درمان اند، با جهش بگذرند. تقلید از تکنولوژی پیشرفته کشورهای صنعتی نسخه خوبی است که میسر نهادهصنعتی کشورهای غربی پشت

گیرند. نیافتگی در نظر میشدن را جدای از توسعههایی نباشد که صنعتی. هر چند که این فکر شاید خوشایند آنرا تجویز کردماندگی آنعقب

رسد که در راه دستیابی به توسعه، تقلید از نظر میاین است که از کدام تکنولوژی باید تقلید کرد؟ در وهله اول این فکر به پرسش، نیباوجودا

توان متوجه شد که او نیز درایت و تشخیص را در این زمینه تجویز نظر گالبرایت دقیقا توجه شود میمجاز است. اما اگر بههای پیشرفته تکنولوژی

مانده های متداول درکشورهای پیشرفته، به شرایط زمانی و مکانی کشورهای عقبدهد که حتی تقلید از تکنولوژیکرده است. این تجویز، نشان می
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نیافتگی و با توجه به شرایط زمانی و مکانی پردازد، برای رهایی هند از حالت توسعه( که در متن اقتصاد هند به بحث می1977) 1بستگی دارد. ردی

 کند: کارگیری تکنولوژی عنوان میاین کشور پشنهاداتی را به شرح زیر برای به

 بر،های کاربر نسبت به سرمایهی تکنولوژیبرتر .1

 کوچک نسبت به صنایع بزرگ، ی صنایع روستایی وبرتر .2

  مصرف،ی تولید کالاهای پرمصرف نسبت به تولید کالاهای لوکس و کمبرتر .3

 کار گرفت،  ها را بهتوان آننیاز دارند و یا با تغییر کمی در مهارت کارگران سنتی می یاندکهایی که به مهارت ی تکنولوژیبرتر .4

 کنند،هایی که از مواد اولیه وارداتی استفاده میرسانند نسبت به تکنولوژیه مصرف میهایی که مواد اولیه محلی را بی تکنولوژیبرتر .5

 هایی که به انرژی کمتری نیاز دارند، ی تکنولوژیبرتر .6

 ی منابع انرژی محلی از قبیل خورشید، باد و گاز حاصل از کود حیوانی،برتر .7

 لید انبوه در کالاهای مصرفی،تو یفناورتولید انبوه در ابزارسازی نسبت به  یفناوری برتر .8

 های تولید دستی نسبت به تولید ماشینی، وی تکنولوژیبرتر .9

 کنند. هایی که بین صنایع شهری و جمعیت روستایی رابطه متقابل برقرار میی تکنولوژیبرتر .10

 

 های توسعه کنترل برنامه

 یاندازچشم ،یکل طور، خلق راهبرد و بهجهاندر  هاآن یکنون گاهیجا نییتع ،ای کشورهاتوسعهنمودن تجارب  یکم ندیرا فراتوسعه عملکرد  یابیارز

پیوسته  یهاتیموفق دیرا کلآن کند،یم فایا های توسعه کشورهاکنترل برنامهعملکرد در  یابیکه ارز یعلت نقش مهم. بهندیگویم کشور را ندهیآ یبرا

، پیشرفتی حاصل شده یا خیر. اگر توسعه باید در دوره زمانی و با معیارهای سنجش مختلف دریابد که در روند اجرای برنامه کشور .دانندیم توسعه

  عمل آورد.تجدیدنظر کرده و اصلاحاتی را به توسعه کشور ها یا اقداماتدست نیامده باشد، باید در اهداف، استراتژینتیجه مطلوب به

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                                 
1 Reddy, A. K. N. (1977). Technical 

alternative and the Indian energy criseis, 

economic and political weekly, Bombay. 
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 (. نقش نهادهای سیاسی و حقوقی در توسعه اقتصادی، فصلنامه روند، پژوهشگاه علوم انسانی و مطالعات فرهنگی1386آذرمند، حمید )

 10فرهنگ توسعه، شماره  اجتماعی، – ی(. مشارکت و توسعه اقتصاد1372) یتق ی،آزاد ارمک

 چاپ اول ،، انتشارات نقش و نگارنیحس ، . راغفریهای اجتماعدر دولت، فساد و فرصت(. نقش دولت در جهان معاصر، 1382، جوزف )تزیگلیاست

 یحسن، نشر ن یز،و مسائل آن، گلر سازییجهان (.1382)  .یجوزف ا یگلیتز،است

 یآموزش عال یزیرموسسه پژوهش و برنامه یان،بندانش هاییستمساخت اکوسمثابه به: توسعه یانبناقتصاد دانش (.1399) یعقوب ی،انتظار

 ماندگی، قراچه داغی، تهران اطلسهای عقب(. اقتصاد سیاسی رشد، ریشه1358باران، پل )

 تهران ،یبازرگان هایمؤسسه مطالعات و پژوهش نی، نقش دولت در جهان در حال تحول، گروه مترجم1997 ی(. گزارش توسعه جهان1378) یبانک جهان

شرکت چاپ و نشر  یمان،ا یدس یان،موسو ید،ماسوله، سع ی(، روستا، احمد، عسگریجهان یدگاهد یک) یداریپا یابیبازار (.1391) کن یتی،پ ین،مارت - بلز، فرانک

 یبازرگان

 رسا یموسسه خدمات فرهنگ یر،جهانگ یدی،ملل، مج یرقابت یتمز (.1394) .یا یکلپورتر، ما

 اداره نشر وزارت امور خارجه ی،مهد رضایی، راهکارها، ها،استدلال ها،توسعه: اختلاف هاییهنظر (.1396) ینال یک،هارتو یچارد،ر یت،پ

 انتشارات آسونه ندخت،یشه ،یخوارزم ،یکموبیست، جنگ و ضد جنگ: بقا در آستانه قرن 1386 ،یدیتافلر، ه ن،یتافلر، الو

 تاریخ عقاید اقتصادی، نشر نی (.1394) تفضلی، فریدون

 مازار، برنامه و بودجهریزی اقتصادی، عرببرنامه (.1369) پی. مایکل تودارو،
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 انتشارات سمت شناسی،و روش یینهادگرا ی،نظر یمبان یم،مفاه ی،توسعه اقتصاد (.1382) محمود ی،متوسل
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توسعه یا  بازاریابی»بار  نینخست یبراتا  برآن است« بازاریابی توسعه»کتاب   

و  خاصیت انباشتی و با گستره شمولبا مثابه پارادایمی بهرا  «محورتوسعه

، «محورمشتری»، «محورمحصول»بازاریابی  هایپارادایم جامعیت

پرسش  نیو به ا کند معرفیبه دنیای بازاریابی  «محورزیست»و  «محورانسان»

 یعلم هایبا همراهی حوزه تواندیچگونه م یابیپاسخ دهد که بازار یاساس

 یابیبازار» نیموضوع نو یهدف از برساز کند؟فا یدر توسعه جوامع نقش ادیگر 

کمک به  یبرا یابیموجود در بازار یهاتیو قابل هالیپتانس شیجو ،«توسعه

های سامانهآمیزه نیروهایی که باعث تحول بنیادین در  توسعه جوامع است.

با گذر  ،کردندرا برقرار می محیطاجتماعی دنیا شده و تعادل میان انسان و 

در  و های متمادی، سیاست و فناوریزمان دگرگون شده است. برای سده

و تحول بودند.  دگرش هایسازهترین مهمو فرهنگ از های اخیر اقتصاد سده

های است که به شیوه پدیدار شدهدر سده بیستم، یک عامل تغییر دیگر 

 ،شرایطیتحتکند یا حتی را یکپارچه یا مهار می نیشیپبسیاری، عوامل 

 یابیبازارشود. این عامل تغییر جدید، بازاریابی است. ها میجایگزین آن

و تواند چهره گیتی را دارد و می ینیبازآفر قدرتاست که  یعنوان توانشبه

 کند. آفرینیدیگر عوامل، در توسعه جوامع نقش باید همگام با

 


